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บทคดัย่อ 
 
 การศึกษาน้ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือศึกษา กระบวนการแลกเปล่ียนและการรับรู้วฒันธรรม
เกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีทางส่ือเวบ็ไซตข์องกลุ่มวยัรุ่นไทย เพื่อใหท้ราบถึงการส่ือสารทาง
วฒันธรรมและรับรู้ของกลุ่มวยัรุ่นไทยท่ีมีต่อวฒันธรรมเกาหลีในหลายๆแง่มุมท่ีปรากฏในคลิป
วีดีโอเพลงเกาหลี โดยอาศยัช่องทางของส่ือสมยัใหม่คือ อินเทอร์เน็ต โดยท าการวิเคราะห์
กระบวนการแลกเปล่ียน  และวิเคราะห์วฒันธรรมเกาหลีในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีทางส่ือ
อินเทอร์เน็ต รวมถึงการเก็บขอ้มลูกลุ่มวยัรุ่นไทยจากการสมัภาษณ์เจาะลึก และผลการวิจยัพบว่า 
กระบวนการแลกเปล่ียนวฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี เร่ิมจากวฒันธรรมต่างๆทั้งใน
รูปแบบนามธรรม เช่นค่านิยมของคนเกาหลี ความมีระเบียบและจริงจงักบัการท างาน ความรักใหม่
เป็นหมู่เหล่า ฯลฯ และรูปแบบรูปธรรม เช่น การแต่งกาย ทรงผม การแต่งหนา้ ท่าทางการเตน้ ถกู
สอดแทรกอยูใ่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี และเผยแพร่ผา่นทางอินเทอร์เน็ตจากประเทศเกาหลีใต ้เมื่อ
กลุ่มผูใ้ชง้านเวบ็ไซตท์ั้งผูท่ี้เป็นผูดู้แลเวปและผูใ้ชท่ี้เป็นกลุ่มวยัรุ่นไทยพบเห็นคลิปวีดีโอเพลง
เกาหลีท่ีช่ืนชอบ ก็เกิดกระบวนการแบ่งปันแลกเปล่ียนผา่นเวไซต ์โดยการใชว้ิธีการอพัโหลดคลิป
วีดีโอเพลงเกาหลีท่ีไดด้าวน์โหลดเก็บเอาไว ้เพื่อเผยแพร่ใหก้บัผูอ่ื้นไดรั้บชม โดยการอพัโหลดผา่น
เวบ็ไซต ์ซ่ึงเวบ็ไซตก์ลุ่มประชากรท่ีไดท้ าการเลือกมาวิเคราะห์มี 3 เวบ็ไซต ์แต่ละเวบ็ไซตม์ี
กระบวนการในการแลกเปล่ียนคลิปท่ีต่างกนั ประกอบดว้ย การแลกเปล่ียน2ทางคือเป็นทั้งผูส่้งสาร
และผูรั้บสาร และกลุ่มวยัรุ่นเป็นผูรั้บสารหรือผูด้าวน์โหลดเพียงอยา่งเดียวเพราะผูดู้แลเวปเป็นผู ้
คดัเลือกและน าคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีมาเผยแพร่ และเมื่อเปิดรับและท าการรับชมคลิปวีดีโอเพลง
เกาหลีในเวบ็ไซตแ์ลว้ กลุ่มวยัรุ่นไทยจึงเกิดการซึมซบัวฒันธรรมต่างๆท่ีพบเห็นโดยผลการ
สมัภาษณ์เจาะลึกของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีประสบการณ์ในการรับชมคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในเวบ็ไซต์
ไดใ้หค้  าตอบท่ีเป็นการยนืยนัว่า กลุ่มวยัรุ่นไทยไดแ้สดงทศันะในการรับรู้วฒันธรรมเกาหลีท่ีอยูใ่น
คลิปวีดีโอเพลงเกาหลี โดยสามารถระบุถึงวฒันธรรมในรูปแบบนามธรรมและรูปธรรมท่ีปรากฏอยู่
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ได ้และส่วนมากเมื่อรับชมคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีมาเป็นเวลานานจนเกิดความซึมซบั จึงมีความรู้สึก
ท่ีดีต่อวฒันธรรมเกาหลีท าใหต้อ้งการเรียนรู้วฒันธรรมของเกาหลีมากข้ึน อยากใชสิ้นคา้ของ
ประเทศเกาหลี อยากท าทรงผม หรือแต่งตวัแบบศิลปินวยัรุ่นเกาหลี ไปจนถึงเร่ืองการเรียนภาษา
เกาหลีและอยากท่ีจะรู้จกัส่ิงต่างๆของประเทศเกาหลีใต ้
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ABSTRACT 
 
 The purpose of this study is to analyse the exchange procession and acknowledge of 
the Korean Culture through the VDO clip of Korean songs through the website of the Thai 
youngsters. To know about the culture communication and acknowledgement of the Thai 
teenagers in Korean Culture in every aspect that have been appeared in VDO clip by using the 
modern channel of communication and information that is the internet system.  
 We have analysed the procession of exchange and checked the Korean Culture in the 
VDO clip of Korean songs in the internet together with the data gathering from the Thai teenagers 
by deeply interview in various kinds of aspect.  
 We found from the analysis that the procession of exchange in Korean Culture 
making through the VDO clip in Korean songs. It begins from the various kinds of culture both in 
intangible name such as the goodwill in Korea people, good discipline and be very serious and 
good intention in doing business or anythings as well as to love and care in their own group; etc. 
Besides, in the tangible appearances such as the dressing, hair style, face make up and the forms 
of dancing have been put in such the Korean songs VDO clip and propagated through the internet 
directed from the country of Korea exactly. When the users of the website, both the ones who 
look after the website and the user who are the Thai teenagers, see such the VDO clips for the 
songs that are favorite to them. Then, there are the procession in exchanging through such the 
website by using the upload VDO clip for such songs for giving them to the other people for 
seeing. There are 3 groups of website that are selected for analysis. The exchange processions of 
each website are different and comprise with the 2 ways of exchange that are to be the processors 
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and the receivers. And the group of Thai teenagers who are the receivers or the ones who 
download only because the ones who look after the website are the selector and bring the Korean 
songs VDO clip for publicizing. After seeing the VDO clip for such the Korean songs, then the 
Thai teenagers are intellectual for the different kinds of culture from such the VDO clip. The 
interview results which have been deeply made to the target groups who have good experiences in 
seeing the Korean song VDO clip.  
 The give us the answers that confirm that the Thai teenagers can express their point of 
views for intellect the Korean Culture that are in such Korean songs. They can point out the 
culture in intangible name and tangible appearance exactly and most of them, after such intellect 
for a long time, are aware of the Korean Cultures and want to learn them more and more. More over, 
they are eager to use the Korean products, wanting to make the hair style or dressing as the 
Korean youngster artists or movies stars.  Besides, they also want to learn Korean language and 
eagerly want to know all everything of the country of Korea.  
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กติตกิรรมประกาศ 
 

 งานวิจยัฉบบัน้ีส าเร็จลุล่วงไปไดด้ว้ยดี ท่ีเป็นเช่นน้ีเป็นเพราะความกรุณาและความ
สนบัสนุนจากบุคคลหลายท่าน นบัเป็นโชคดีของผูท้  าวิจยัท่ีไดพ้บเจอกบัทุกท่านท่ีช่วยเหลือและให้
ค  าแนะน า ผูว้ิจยัรู้สึกซาบซ้ึงในพระคุณของทุกท่านเป็นอยา่งสูง 
 ผูว้ิจยัขอกราบขอบพระคุณ  ผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร. ฐิตินนั บุญภาพ คอมมอน อาจารยท่ี์
ปรึกษาท่ีไดใ้ห ้ค  าแนะน า ค  าปรึกษา และขอ้คิดในการจดัท า ตลอดจนช่วยพิจารณาแกไ้ขปรับปรุง
ในส่วนท่ีบกพร่องใหถ้กูตอ้ง 
 ผูว้ิจยัขอกราบขอบพระคุณ  รศ.ดร. กมลรัฐ อินทรทศัน์ และ รศ.ดร. อุษา บ้ิกก้ินส์ และ 
ดร. พฒันพงส์ จาติเกตุ ท่ีกรุณาใหค้วามอนุเคราะห์เป็นผูเ้ช่ียวชาญตรวจสอบคุณภาพของเคร่ืองมือ 
พร้อมใหค้  าแนะน าท่ีเป็นประโยชน์ต่องานวิจยัในคร้ังน้ี 
 ผูว้ิจยัของกราบขอบพระคุณคณาจารยห์ลกัสูตรนิเทศศาสตรมหาบณัฑิต มหาวิทยาลยั
ธุรกิจบณัฑิตย ์ทุกท่านท่ีประสิทธ์ิประสาทวิชาความรู้และใหค้วามช่วยเหลือ รวมถึงพ่ีกุง้ท่ีคณะ
นิเทศศาสตร์ปริญญาโทท่ีช่วยเหลือประสานงานอยา่งดีมาตลอด และขอบคุณเจา้หนา้ท่ีจาก
หอ้งสมุดมหาวิทยาลยัธุรกิจบณัฑิตยทุ์กๆท่านท่ีไดใ้หค้วามสะดวกในการคน้ควา้ขอ้มลู 
 ขอขอบคุณเพ่ือนๆนอ้งนกัศึกษาระดบัอุดมศึกษาทั้ง 16 ท่าน ท่ีไดใ้หค้วามร่วมมือใน
การตอบแบบสมัภาษณ์ท่ีเป็นประโยชน์อยา่งยิง่ในงานวิจยัช้ินน้ี รวมถึงเพ่ือนๆนกัศึกษาปริญญาโท 
นิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลยัธุรกิจบณัฑิตย ์ท่ีใหค้  าแนะน าและช่วยเหลือในทุกดา้น 
 ผูว้ิจยัขอขอบพระคุณคุณยายผูล่้วงลบั ผูเ้ป็นแรงบลัดาลใจท่ีท าใหผู้ว้ิจยัมุ่งมัน่ทุ่มเทและ
พยายามจนถึงวนัท่ีงานวิจยัไดส้ าเร็จลุล่วง และขอบพระคุณ คุณแม่ท่ีผูว้ิจยัเคารพรักยิง่ ท่ีไดใ้หค้วาม
รักและก าลงัใจอยา่งดีตลอดมา  
 รวมทั้งอีกหลายท่านท่ีผูว้ิจยัไม่ไดเ้อ่ยนาม ท่ีคอยใหก้  าลงัใจและห่วงใยผูว้ิจยัตลอดมา 
จนเป็นส่วนส าคญัใหผู้ว้ิจยัมีแรงผลกัดนั ตั้งใจอยา่งสุดความสามารถจนท าใหไ้ดป้ระสบผลส าเร็จ
และรู้สึกภาคภูมิใจท่ีไดเ้ป็นมหาบณัฑิตยจ์ากมหาวิทยาลยัธุรกิจบณัฑิตยแ์ห่งน้ี 
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บทที่ 1 
บทน า 

 
1.1 ความส าคญัและที่มาของปัญหา 

 ในปัจจุบนัความเจริญกา้วหนา้ของระบบสารสนเทศในดา้นต่างๆโดยเฉพาะดา้นการ
ส่ือสารนั้น ไดมี้การพฒันาอยา่งรวดเร็วและต่อเน่ือง จากยคุหลงัสงครามโลกคร้ังท่ี2เป็นตน้มาท่ีเกิด
กระแสหน่ึงท่ีเรียกว่า กระแสโลกาภิวตัน์  (Globalization) ท่ีท าใหเ้กิดการเปล่ียนแปลงองคร์วมใน
แง่มุมต่างๆของโลก ทั้งเศรษฐกิจ สงัคม วฒันธรรม การเมือง ฯลฯ 

 จากผลกระทบดงักล่าวท่ีเกิดข้ึน ท าใหโ้ลกเช่ือมโยงกนัไดอ้ยา่งง่ายดายและรวดเร็วผา่น
ส่ือท่ีเรียกว่า อินเทอ ร์เน็ต (Internet) ท าใหเ้กิดกระแสการไหลของวฒันธรรมหน่ึงไปสู่อีก
วฒันธรรมหน่ึง เป็นเร่ืองท่ียอดฮิต และเกิดข้ึนอยา่งต่อเน่ืองเร่ือยมา 

 กระแสวฒันธรรมเกาหลี หรือกระแสนิยมเกาหลี (Korea Wave) หรือ (K - wave) คือ 
คล่ืนหรือปรากฎการณ์ความนิยมทางวฒันธรรมเกาหลี ผา่นทางการท่องเท่ียว การศึกษา อาหาร การ
แต่งกาย รวมไปถึงศิลปะดา้นต่างๆอนัไดแ้ก่ เพลง ละคร ภาพยนตร์ นิยาย การ์ตูน แอนิแมชัน่ ท่ีถกู
ขนานนามว่า “ฮลัลิว” (Hallyu) ในภาษาจีน หรือ ฮลัริว  (Hanryu) ในภาษาญ่ีปุ่น ท าใหว้ฒันธรรม
เกาหลีจึงเป็นสินคา้ส่งออก เน่ืองจากรัฐบาลเกาหลีใตไ้ดใ้หก้ารสนบัสนุนอุตสาหกรรมความบนัเทิง
มาตั้งแต่ปี พศ. 2533 (สุธาสินี มาสขาว, 2549) 

 กระแสนิยมวฒันธรรมกาหลีในประเทศไทยนั้นเกิดข้ึนคร้ังแรกในปลายยคุ 1990 ใน
ยามท่ีกระแสนิยมในประเทศอเมริกาและญ่ีปุ่นลดลง  จากข่าวสารและสภาพสงัคมในปัจจุบนันั้น 
ปฏิเสธไม่ไดว้่า ประเทศไทยไดรั้บอิทธิพลจากกระแส K-wave หรือวฒันธรรมเกาหลีอยา่งชดัเจน 
ส่งผลแผข่ยายในวงกวา้ง ไม่ว่าจะเป็นการแต่งกาย ศิลปวฒันธรรมของเกาหลี ละคร เพลง ลว้น
แลว้แต่สะทอ้นรูปแบบและค่านิยมในแบบของวฒันธรรมเกาหลีทั้งส้ิน เช่น รายการทางโทรทศัน์ท่ี
มีละครเกาหลีในช่วง  พรามไทม ์ทั้งช่อง  3 และช่อง 7 รายการบนัเทิงหรือรายการเพลงท่ีน าเสนอ
เพลงเกาหลีแบบเนน้เฉพาะ มีทั้งทางเคเบิลทีวี และ ฟรีทีวี เทรนรูปแบบการแต่งกาย และทรงผม ท่ี
สามารถพบเห็นไดต้ามสถานท่ีต่างๆเช่นสถาบนัศึกษา หา้งสรรพสินคา้ เป็นตน้ 

 ประเทศไทยจึงไดก้ลายเป็นประเทศหน่ึงท่ีเปิดรับและช่ืนชมกระแสวฒันธรรมเกาหลี
ไปดว้ยจากกรณีดงักล่าว ส่งผลตามมาใหเ้ห็นในรูปแบบต่างๆ เช่น ค่านิยมในเร่ืองของศิลปินไทยท่ี
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ตอ้งมีภาพลกัษณ์ท่ีคลา้ยกบัของเกาหลี  สถาบนัสอนภาษาเกาหลีมีจ  านวนเพ่ิมมากข้ึนและดึงดูด
เยาวชนใหส้นใจ อยากศึกษาภาษาเกาหลีไม่เวน้แมแ้ต่สถาบนัอุดมศึกษาหลายแห่งไดท้ าการบรรจุ
วิชาภาษาเกาหลีใหเ้ป็นวิชาศึกษาเอก เช่นในตวัอยา่ง มหาวิทยาลยั ศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร  
รวมไปถึงกลุ่มศิลปินจากประเทศเกาหลีท่ีมีตารางเขา้มาโชวต์วัและเปิดคอนเสิร์ตแบบเดือนต่อ
เดือน และมีแนวโนม้ท่ีจะขยายตวัเพ่ิมมากข้ึนเร่ือยๆในระยะหลงั (เกาหลีศึกษา : กระแสยอดฮิตใน
เอเชียตะวนัออก, 2549) 

 สถาบนั KOCCA ภายใตก้ระทรวงวฒันธรรมและการท่องเท่ียวของเกาหลีใตจ้ดัตั้งเม่ือ
ปี 2541 เพื่อดูแลอุตสาหกรรมวฒันธรรมของเกาหลี เช่น ภาพยนตร์  เกมส์ ศิลปะ ดนตรี และ อนิ
เมชัน่ โดยมีเป้าหมายในการพฒันาเพ่ือส่งออกและเผยแพร่ไปยงัประเทศต่างๆ (ภทัรมน ติวานนท์ , 
2550) แนวทางดงักล่าวรวมกบัการสนบัสนุนท่ีจริงจงัของภาครัฐและการร่วมมือของเอกชน ส่งผล
ใหเ้กาหลีใตป้ระสบผลส าเร็จในการท าเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ (Creative Economy) ในการขายสินคา้
ทางวฒันธรรมเช่น อตัลกัษณ์ สินคา้บริการ โรงเรียนสอนภาษา เป็นตน้ 

 ดงันั้นจึงเป็นเร่ืองท่ีน่าสนใจและควรตระหนกัถึงกระแส  K-wave ท่ีปัจจุบนัขยายตวั 
และมีทีท่าว่าจะแทรกซึมเขา้มาในประเทศของเรามากยิง่ข้ึน โดยเฉพาะอยา่งยิง่ เยาวชนท่ีจะเป็น
ผูใ้หญ่ในวนัขา้งหนา้  

 เมื่อมองถึงประเด็นช่องทางการน าเสนอในปัจจุบนั นอกจากส่ือกระแสหลกัอยา่งเช่น 
ส่ือโทรทศัน์ ส่ือวิทย ุส่ือส่ิงพิมพ ์ท่ีมีมาชา้นานในระบบการแพร่กระจายข่าวสารต่างๆของโลกเรา
แลว้ ส่ือท่ีก  าลงัมาแรง จนไดรั้บการคาดหมายว่า จะมาแทนส่ือกระแสหลกัไดอ้นาคตขา้งหนา้ ก็คือ 
ส่ือใหม่  (New Media) อนัไดแ้ก่ อินเทอ ร์เน็ต, เครือข่ายสญัญานไร้สาย  (3G) ซ่ึงใชง้านหลกักบั
โทรศพัทม์ือถือท่ีท าออกมารองรับระบบดงักล่าว เพ่ือสะดวกในการส่ือสารรับส่ง ขอ้มลู พดูคุย และ
ติดต่อไดอ้ยา่งรวดเร็ว ไม่ติดขดั  

 บทบาทของส่ือใหม่จึงโดดเด่นและตอบสนองความตอ้งการบริโภคข่าวสารของผูค้น
ในยคุโลกาภิวตัน์เช่นน้ี ไดอ้ยา่งโดนใจ และนบัวนัก็จะเพ่ิมบทบาทข้ึนมาแทนส่ือกระแสหลกัมาก
ยิง่ข้ึนเร่ือยๆ 

 ปรเมศวร์ มินศิริ นายกสมาคมผูดู้แลเวบไซตไ์ทย และเจา้ของเวบไซตก์ระปุกดอทคอม  
เล่าถึงทิศทางในการน าเสนอข่าวสารของส่ือออนไลน์ว่า บนโลกไซเบอร์น้ี  ถือเป็นส่ือท่ีสามารถน า
เหตุการณ์ท่ีส่ือส่ิงพิมพ ์โทรทศัน์ และวิทยุ  ไม่สามารถถ่ายทอดในช่องทางของพวกเขาได ้เพราะ
ดว้ยขอ้จ  ากดัของพ้ืนท่ี  และเวลาในการถ่ายทอด  อีกทั้งอินเทอร์เน็ต ยงัเปิดอิสระใหน้กัข่าว และ
ประชาชนทัว่ไป เขา้มาโพสตเ์ร่ืองราวท่ีตวัเองประสบพบเจอ น ามาลงไวใ้นบลอ็กท่ีสร้างข้ึนมา เพื่อ
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รองรับขอ้มลูจากคนทัว่ไป ไม่ว่าจะเป็นการเขียน หรือถ่ายเป็นคลิปวิดีโอ  จะป็นรูปแบบไหนก็ได้
ทั้งนั้น (หนงัสือพิมพ ์คมชดัลึก “กา้วต่อไปของส่ือกระแสหลกั เมื่อตอ้งปะทะส่ือออนไลน์”, 2550) 

 แมใ้นช่วงหลายปีท่ีผา่นมา ส่ือกระแสหลกัอยา่งเช่น โทรทศัน์ หนงัสือพิมพ ์จะมี
บทบาทกบัสงัคมและค่านิยมต่างๆของมนุษยเ์รา แต่จากขอ้มลูดงักล่าว ส่ือใหม่  (New Media) ได้
พฒันาการแบบกา้วกระโดดชนิดท่ีผูป้ระกอบการส่ือกระแสหลกัทั้งหลายตอ้งมีการต่ืนตวัและหารือ
กนัเก่ียวกบัการปรับตวักบักระแสส่ือใหม่ท่ีเขา้ถึงมนุษยไ์ดส้ะดวกและว่องไวกว่ามาก ซ่ึงแน่นอนว่า
ในแง่ของวฒันธรรม ส่ือใหม่จึงเป็นกลไกท่ีส าคญัท่ีเปรียบเหมือนพาหนะท่ีน าพาวฒันธรรมจากซีก
โลกหน่ึง ไปสู่อีกแห่งหน่ึงไดโ้ดยง่าย โดยอาศยัระบบเทคโนโลยสีารสนเทศท่ีรุดหนา้ข้ึนทุกวนั 

 เมื่อตระหนกัถึงประเด็นส าคญั ท่ีมีผลต่อสงัคมไทยเราในขณะน้ีอนัไดแ้ก่  กระแสความ
นิยมวฒันธรรมขา้มชาติเกาหลี  และกระแสความเจริญของเทคโนโลยสีารสนเทศ หรือสงัคม
ออนไลน์ ผูศึ้กษาจึงเกิดแรงบนัดาลใจในการตั้งหวัขอ้เพ่ือท่ีจะศึกษากระบวนแลกเปล่ียนและการ
รับรู้ของกลุ่มวยัรุ่นไทยในดา้นวฒันธรรมเกาหลีในแง่ท่ีเกิดจากการใชส่ื้อออนไลน์หรือ เวบ็ไซต ์

 สาเหตุท่ีเลือกศึกษากระบวนแลกเปล่ียนและการรับรู้จากช่องทางส่ือออนไลน์ เพราะ
เป็นช่องทางท่ีใหม่และมีขอ้ไดเ้ปรียบเหนือช่องทางอ่ืนๆ หรือส่ือกระแสหลกั เช่นโทรทศัน์ 
(คอนเสิร์ต, ละครทีวี) หนงัสือนิตยสารต่างๆ รวมไปถึงเพลงตามคล่ืนวิทย ุดงัน้ี 
   ส่ืออินเทอ ร์เน็ตไดเ้ปรียบในแง่ความเร็ว ตอบสนองไลฟ์สไตลข์องวยัรุ่นหนุ่มสาว ท่ี
ตอ้งการเปิดรับส่ิงท่ีสนใจดงักล่าว ไดต้ลอดเวลาและใชเ้วลาท่ีรวดเร็ว สะดวกในการเขา้ถึง 

 ในแง่เน้ือหา ส่ืออินเทอร์เน็ตเรียกไดว้่าอพัเดทไดแ้บบวนัต่อวนั สามารถรับชมมิวสิควีดี
โอ, คอนเสิร์ต ในรูปแบบไฟล ์(File) คลิปวีดีโอเคล่ือนไหว ท าใหร้วดเร็วใกลเ้คียงกบัท่ีเกาหลีแบบ
วนัต่อวนั ในขณะท่ีส่ืออ่ืนตอ้งรอการแพร่ภาพหรือเสียง ซ่ึงล่าชา้เป็นสปัดาห์จนถึงเป็นเดือน รวมถึง
เป็นการลดปัญหาดา้นกายภาพในการรับชมส่ือท่ีมาไกลจากต่างประเทศไดอ้ยา่งครบครัน รวดเร็ว 
ไดถึ้งในครัวเรือน 

 จะเห็นไดว้่า ส่ืออินเทอร์เน็ตนั้นนบัวนัก็จะตอบโจทยแ์ละสามารถใชป้ระโยชน์แทนท่ี
ไดม้ากกว่าส่ือส่ือดา้นอ่ืนๆ จึงท าใหเ้ป็นท่ีนิยมของกลุ่มวยัรุ่นไทยมากข้ึนเร่ือยๆ ทั้งรวดเร็วอพัเดท , 
และไม่ตอ้งเดินทางไปดูหรือรับชมถึงสถานท่ี ก็สามารถยอ่ทุกส่ิงทุกอยา่งมาอยุต่รงหนา้จอในหอ้ง
ของตนเองได ้ไม่ว่าใกลไ้กล 

 การวิจยัคร้ังน้ีตอ้งการการศึกษาการแลกเปล่ียนและขั้นตอนการเผยแพร่คลิปวีดีโอเพลง
เกาหลีของกลุ่มวยัรุ่นไทย โดยในขณะท่ีขอ้มลูคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีไดรั้บการเผยแพร่ระหว่างผูส่้ง
และผูรั้บ วฒันธรรมเกาหลีจากช่องทางดงักล่าวก็ถกูเผยแพร่ผา่นการแลกเปล่ียนดว้ยเช่นกนั ซ่ึงจะ
ตอบค าถามไดว้่าคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีนั้นเป็นช่องทางการรับรู้วฒันธรรมเกาหลีผา่นกลุ่มเป้าหมาย
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อยา่งไร และการศึกษาการรับรู้จะท าใหเ้กิดประโยชน์ในแง่ต่างๆ ทั้งในแง่ท่ีพิสูจน์ถึงเทคโนโลยี
สารสนเทศในยคุโลกาภิวฒัน์ ท่ีมีอิทธิพลต่อชีวิตคนมากข้ึนเช่นน้ี ความเจริญดา้นสารสนเทศในยคุ
โลกาภิวฒัน์เขา้มามีบทบาทช่วยใหค้นเกิดความสะดวกสบายกว่าแต่ก่อน จนท าใหว้ยัรุ่นไทยหนัมา
บริโภคเทคโนโลยดีงักล่าวในลกัษณะใด และท าใหส้ามารถรับรู้ จดจ า เช่ือมโยงวฒันธรรมเกาหลี
ไดอ้ยา่งไรบา้ง  

 หวัขอ้งานวิจยัช้ินน้ี จะเจาะจงศึกษาส่ือท่ีเรียกว่า “คลิปวีดีโอเพลงเกาหลี ” (ซ่ึงไดใ้ห้
รายละเอียดไวแ้ลว้ในอธิบายค านิยามศพัท์) ท่ีแพร่หลายอยูใ่นสงัคมออนไลน์น้ี เป็นตวักลางในการ
วิเคราะห์การส่ือสารวฒันธรรมเกาหลีหรือกระแส K wave เน่ืองดว้ย คลิปวีดีโอเพลงเกาหลีนั้น เป็น
ส่ิงท่ีสะดวกและรวดเร็วในการเขา้ถึงผูค้นในโลกออนไลน์ไดทั้งภาพและเสียง สามารถเขา้ถึงการ
รับรู้ไดอ้ยา่งชดัเจนโดยมิวสิควีดีโอเพลงเกาหลีมีความแตกต่างจากมิวสิควีดีโอประเทศอ่ืนๆ ท่ีเห็น
ไดช้ดัก็คือ อตัลกัษณ์ของศิลปิน ประกอบไปดว้ย  หนา้ตา ทรงผม  การแต่งกาย  ท่าเตน้  บุคลิกภาพ 
รวมไปถึงรูปแบบของมิวสิควีดีโอท่ีมีการผสมผสานความเป็นสากลและความเป็นเอเชียเอาไว ้ท า
ใหม้ิวสิควีดีโอเพลงเกาหลีมีความแปลกใหม่ ดูสดใส และต่ืนตาต่ืนใจ กว่ามิวสิควีดีโอเพลงของ
ชาติอ่ืนๆ 

วยัรุ่นไทยนิยมฟังเพลงและชมมิวสิควีดีโอเพลงเกาหลี เพราะดนตรีมีความทนัสมยั 
ศิลปินนกัร้องหนา้ตาดี เตน้เก่ง มิวสิควีดีโอสวย  เมื่อนิยมชมชอบก็จะหาขอ้มลูข่าวสารเก่ียวกบั
นกัร้องเกาหลีคนโปรดและเพลงท่ีร้อง  มีการแสวงหาเพื่อนท่ีมีรสนิยมเดียวกนัและรวมตวัสร้าง
เครือข่าย  รวมทั้งเขา้ร่วมกิจกรรรมต่างๆ ของแฟนคลบั  จดัท าเวบ็ไซท ์ ซ้ือหาสินคา้ท่ีเก่ียวขอ้งกบั
นกัร้องคนดงั  ในการสร้างอตัลกัษณ์ของวยัรุ่นไทยจะมีการสร้างจินตนาการใหเ้ป็นจริงดว้ยการ
เลียนแบบการแต่งกายและท่าเตน้ของนกัร้องเกาหลี  รวมทั้งกา้วขา้มขอ้จ  ากดัทางภาษาดา้ยการแปล
เน้ือร้องภาษาเกาหลีเป็นภาษาองักฤษและภาษาไทย  เกิดกระแสความนิยมเรียนภาษาเกาหลี  เรียน
ร้องเพลง เตน้ร า ประกวดร้องเพลง  จดักิจกรรมพบปะกนัในหมู่แฟนคลบั  จนกระทัง่กลายเป็นอตั
ลกัษณ์ร่วมกนัของวยัรุ่นชนชั้นกลางในเมืองใหญ่ของเอเชียในท่ีสุด (อุบลรัตน์ ศิริยวุศกัด์ิ, 2550) 

ส่ือเวบ็ไซตใ์นสงัคมออนไลน์ในปัจจุบนันั้น การบริโภคคลิปมิวสิควีดีโอไหวดงักล่าว  
จึงไม่ใช่เร่ืองยากเม่ืออินเทอร์เน็ตความเร็วสูงเขา้ถึงกลุ่มผูใ้ชอ้ยา่งกวา้งขวางดงัปัจจุบนัน้ี ท าใหเ้ร่ือง
น้ี เป็นประเด็นท่ียงัใหม่ และน่าคน้ควา้หาค าตอบในแง่ต่างๆ เช่นส่ือใหม่ มีบทบาทส าคญัอยา่งไร
ในการขบัเคล่ือนกระแสวฒันธรรมเกาหลีในหมู่กลุ่มผูบ้ริโภควยัรุ่นไทยโดยมี การรับรู้และ
กระบวนการการแลกเปล่ียนอยา่งไร และวฒันธรรมท่ีรับรู้นั้นมีลกัษณะอยา่งไร ดงัมีวตัถุประสงค์
ในการวิจยัต่อไปน้ี 
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1.2 ประเด็นปัญหาการวจิยั (Research Problem Issues) 
1. กระบวนการแลกเปล่ียนวฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีทางส่ือเวบ็ไซตข์องกลุ่ม

วยัรุ่นไทยมีลกัษณะอยา่งไร  
2. วฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีทางส่ือเวบ็ไซตม์ีลกัษณะอยา่งไร 
3. การรับรู้วฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีทางส่ือเวบ็ไซตข์องกลุ่มวยัรุ่นไทยเป็น

อยา่งไร  
 

1.3 วตัถุประสงค์ในการวจิยั (Research Objectives) 
1. เพื่อศึกษากระบวนการแลกเปล่ียนวฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีทางส่ือเวบ็ไซต์

ของกลุ่มวยัรุ่นไทย 
2.  เพื่อศึกษาวฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีทางส่ือเวบ็ไซต์ 
3. เพื่อศึกษาการรับรู้วฒันธรรมเกาหลีในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีทางส่ือเวบ็ไซตข์องกลุ่มวยัรุ่น

ไทย 
 

1.4 ขอบเขตการวจิยั (Scope of Research) 
งานวิจยัช้ินน้ีมุ่งเนน้การศึกษา การส่ือสารวฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอท่ีเก่ียวกบั

วฒันธรรมเกาหลีท่ีมีอยูใ่นโลกออนไลน์ผา่นเวบ็ไซต์  โดยจะวิเคราะห์ใน  3 ดา้น ใหญ่ๆ คือ ดา้น
กระบวนการแลกเปล่ียนคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในส่ือเวบ็ไซต ์ดา้นวฒันธรรมเกาหลีในคลิปวีดีโอ
เพลงภาษาเกาหลี ดา้นกระบวนการแลกเปล่ียนวฒันธรรมเกาหลีในมิวสิควีดีโอเกาหลีและดา้นการ
รับรู้ท่ีมีต่อวฒันธรรมเกาหลีในมิวสิกวีดีโอเกาหลีของกลุ่มวยัรุ่นไทย กลุ่มวยัรุ่นไทยท่ีเลือกมาศึกษา
จะมีอายรุะหว่าง18 – 25 ปีซ่ึงเป็นกลุ่มวยัรุ่นในตอนปลาย โดยตอ้งเป็นวยัรุ่นท่ีมีประสบการณ์ใน
การแลกเปล่ียนคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีผา่นส่ือเวบ็ไซต ์

 
1.5 นิยามศัพท์ (Glossary) 

กระแสวฒันธรรมเกาหลี (Korean wave, K - wave) หมายถึง คล่ืนกระแสความนิยมใน
การบริโภคดา้นต่างๆของวฒันธรรมเกาหลี อาทิ การท่องเท่ียว อาหาร การศึกษา ศิลปะ วฒันธรรม 
ไดแ้ก่ เพลง ภาษา ละคร ภาพยนตร์ เกมส์ นิยาย รวมไปถึงการแต่งกาย 

อินเทอร์เน็ต (Internet) หมายถึง เครือข่ายคอมพิวเตอร์ท่ีเช่ือมต่อกนัเป็นจ านวนมาก
ครอบคลุมไปทัว่โลกโดยอาศยัโครงสร้างระบบส่ือสารโทรคมนาคมเป็นตวักลางในการแลกเปล่ียน
ขอ้มลู มีการประยกุตใ์ชง้านหลากหลายรูปแบบ อินเทอร์เน็ตเป็นทั้งเครือข่ายของคอมพิวเตอร์  และ
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เครือข่ายของเครือข่าย  เพราะอินเทอร์เน็ตประกอบดว้ยเครือข่ายยอ่ยเป็นจ านวนมากต่อเช่ือมเขา้
ดว้ยกนัภายใตม้าตรฐานเดียวกนัจนเป็นสงัคมเครือข่ายขนาดใหญ่  อินเทอร์เน็ตเป็นเครือข่าย
สาธารณะท่ีไม่มีผูใ้ดเป็นเจา้ของ  ท าใหก้ารเขา้สู่เครือข่ายเป็นไปไดอ้ยา่งเสรีภายใตก้ฎเกณฑบ์าง
ประการท่ีก  าหนดข้ึน เพ่ือไม่ใหเ้กิดความสบัสนและวุ่นวายจากการเช่ือมต่อจากเครือข่ายทัว่โลก 

เวบ็ไซต ์ (Website) หมายถึง หนา้เวบ็หลายหนา้ ซ่ึงเช่ือมโยงกนัผา่นทางไฮเปอร์ลิงค ์
ส่วนใหญ่จดัท าข้ึนเพ่ือน าเสนอขอ้มลูผา่นคอมพิวเตอร์ โดยถกูจดัเก็บไวใ้นเวิลดไ์วดเ์วบ็  ในท่ีน้ี
ไดแ้ก่ เวบ็ไซตป๊์อปคอร์นฟอร์ทู www.popcornfor2.com และ เวบ็ไซตอ์อลออฟเคป๊อป  
www.allofkpop.com  

กระบวนการแลกเปล่ียน หมายถึง รูปแบบขั้นตอนการรับส่งคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี
ระหว่างกนัของวยัรุ่นไทย ในสงัคมออนไลน์หรือผูใ้ชเ้วบ็ไซตด์ว้ยกนั 

คลิปวีดีโอเพลงเกาหลี หมายถึง คลิปภาพและเสียงเคล่ือนไหวท่ีมีอยูใ่นเครือข่าย
อินเทอร์เน็ต ทั้งเวบ็ไซตแ์ละ Social Network ซ่ึงมีทั้งท่ีสามารถดาวน์โหลดไดใ้นลกัษณะไฟลส์กุล
ต่าง เช่น avi, mpg. ฯลฯ ทั้งน้ีไฟลต่์างๆท่ีระบุว่าเป็น”คลิปวีดีโอเพลงเกาหลี” ขอจ ากดัไว ้2 ชนิด คือ 
ประเภทมิวสิควีดีโอ และ ประเภทไลฟ์คอนเสิร์ต (Perf หรือ live) 

มิวสิควีดีโอ หมายถึง ภาพเคล่ือนไหวในลกัษณะหนงัสั้นท่ีท าข้ึนมาเพ่ือประกอบเพลง  
ซ่ึงอาจมีความยาวเท่ากบัเพลง1เพลง หรือมากกว่าเพลง 1เพลงก็ได้  และเน้ือหาจะเก่ียวกบับทเพลง
นั้น หรือไม่เก่ียวก็ได ้ 

คลิปไลฟ์คอนเสิร์ต หมายถึง ไฟลใ์นลกัษณะคลิปวีดีโอเคล่ือนไหวเช่นเดียวกบั
คอนเสิร์ต เพียงแต่เน้ือหาขา้งใน เป็นรูปแบบไลฟ์คอนเสิร์ตหรือการแสดงสดประกอบเพลงของ
ศิลปิน ซ่ึงเรียกไฟลล์กัษณะน้ีไดห้ลายแบบ เช่น Perf ยอ่มาจาก Performance หรือ live 

8. เกาหลี หมายถึง ประเทศ สาธารณรัฐเกาหลี ( Republic of Korea) หรือ เกาหลีใต้  
(South Korea) 

 
1.6 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ (Implication of the Study) 

1. สร้างความเขา้ใจเก่ียวกบักระบวนการรับรู้และทศันคติของกลุ่มวยัรุ่นท่ีมีต่อวฒันธรรมเกาหลี
ผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีทางส่ือเวบ็ไซตต่์างๆ  

2. สร้างองคค์วามรู้เก่ียวกบัการครอบง าทางวฒันธรรม  กระแสวฒันธรรมประชานิยมของ
วฒันธรรมเกาหลีท่ีส่ือผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในอินเทอร์เน็ต 

3. สามารถน าผลการวิจยัท่ีไดม้าปรับใชก้บัการสร้างจุดขายหรือผลิตภณัฑท์างส่ืออินเทอร์เน็ต
ของกลุ่มบริษทัผลิตเพลงและศิลปินของเมืองไทย เมื่อเห็นผลลพัธข์องรูปแบบและกระบวนการท่ี

http://www.popcornfor2.com/
http://www.allofkpop.com/
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วยัรุ่นเปิดรับศิลปินต่างประเทศอยา่งไรและน ามาปรับปรุงใหเ้กิดความสนใจผลงานของศิลปินใน
สงักดัตนเพ่ิมข้ึน 

ผลของงานวิจยัช้ินน้ีสามารถสะทอ้นใหเ้ห็นถึงนโยบายของประเทศเกาหลีท่ีสนบัสนุน
การขายสินคา้ทางวฒันธรรมอยา่งเขม้ขน้และเป็นระบบ ซ่ึงภาครัฐและเอกชนของไทยสามารถ
น าไปปรับใชห้รือเป็นขอ้มลูในการริเร่ิมหรือทดลองท าเศรษฐกิจสร้างสรรคโ์ดยการยดึเอาผลลพัธ์
ของความส าเร็จในดา้นการเผยแพร่วฒันธรรมเกาหลีใตผ้า่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีทางส่ือเวบ็ไซตท่ี์
เป็นส่ือใหม่ในงานช้ินน้ี เป็นแนวทางหน่ึงในแผนงานได ้

 
1.7  ข้อจ ากดัในการวจิยั (Limitation of the Study) 

 ในประเด็นวฒันธรรมเกาหลีในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี ผูว้ิจยัไม่สามารถวิเคราะห์
วฒันธรรมมาในรูปแบบ วจันภาษา (Verbal Language) ได ้เพราะขอ้จ ากดัทางดา้นความเขา้ใจใน
ภาษาเกาหลี 



 
 

บทที2่ 
แนวคิด  ทฤษฏี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
การศึกษาวิจยัเร่ือง “กระบวนการแลกเปล่ียนและการรับรู้วฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิป

วีดีโอเพลงเกาหลีทางส่ือเวบ็ไซตข์องกลุ่มวยัรุ่นไทย ” ไดอ้าศยัแนวคิด ทฤษฏี และงานวิจยัท่ี
เก่ียวขอ้งมาเป็นแนวทางในการก าหนดกรอบแนวคิด เพ่ือประโยชน์ต่อการศึกษาวิจยัดงัน้ี 

2.1 แนวคิดเก่ียวกบัวฒันธรรมของชาวเกาหลี 
2.2 แนวคิดเก่ียวกบัวฒันธรรมประชานิยม (Popular Culture) 
2.3 แนวคิดเร่ืองเศรษฐกิจสร้างสรรค ์(Creative Economy) 
2.4 แนวคิดการเผยแพร่วฒันธรรมเกาหลี 
2.5 แนวคิดเก่ียวกบัมิวสิควิดีโอ 
2.6 แนวคิดเร่ืองการส่ือสารผา่นส่ือคอมพิวเตอร์ 
2.7 แนวคิดเก่ียวกบัชุมชนออนไลน์ (Online Community) 
2.8 เอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
 

2.1 แนวคดิเกีย่วกบัวฒันธรรมของชาวเกาหลี 
 เน่ืองดว้ยงานวิจยัช้ินน้ีมุ่งศึกษาเก่ียวกบัวฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีทาง

ส่ือใหม่อยา่งเวบ็ไซต ์ดงันั้นแนวคิดเก่ียวกบัวฒันธรรมของผูค้นชาวเกาหลีจึงถกูน ามาใชเ้ป็นกรอบ
ในการวิเคราะห์วิจยัในคร้ังน้ีเพ่ือเป็นขอ้มลูพ้ืนฐานในการเขา้ใจวฒันธรรมเกาหลี 

 ชาวเกาหลีนั้นมีวฒันธรรมเป็นของตนเองมายาวนานกว่า  5,000 ปี มีการสืบทอดกนัมา
อยา่งเหนียวแน่น แมป้ระเทศจะเจริญกา้วหนา้ทางวตัถุเพียงใดคนเกาหลีก็ไม่เคยละเลยท่ีจะสืบสาน
วฒันธรรมอีกทั้งคนเกาหลียงัเป็นนกัผสมผสานวฒันธรรมชาติอ่ืนท่ีเขา้มายดึครองประเทศจน
กลายเป็นวฒันธรรมของตนไดอ้ยา่งกลมกลืน แมใ้นปัจจุบนัประเทศเกาหลีนั้นถือว่าไดว้่าเป็นหน่ึง
ในผูน้  าทางแถบภูมิภาคเอเชียทั้งดา้นเศรษฐกิจและเทคโนโลยแีลว้ก็ตาม แต่คนชาวเกาหลีก็ยงัยดึถือ
ปฏิบติัธรรมเนียมประเพณีและวฒันธรรมไดอ้ยา่งน่าช่ืนชม แมว้่าวฒันธรรมประเพณีของชาว
เกาหลีจะเป็นวฒันธรรมท่ีผสมผสานระหว่างวฒันธรรมดั้งเดิมของตนกบัวฒันธรรมของชาติอ่ืน
ท่ีมายดึครองก็ตาม 
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 จากเอกสารขององคก์ารบริการข่าวสารต่างประเทศเกาหลี โดยศนูยเ์กาหลีศึกษา 
มหาวิทยาลยัรามค าแหง (2546) ไดอ้ธิบายถึงลกัษณะอุปนิสยัของคนเกาหลีในลกัษณะภาพรวมไว้
ว่า เกาหลีเป็นชนชาติท่ีมีประวติัศาสตร์ยาวนาน มีเหตุการณ์ท่ีสร้างความรุ่งโรจน์ทางสงัคมและ
วฒันธรรมมากมาย ในขณะเดียวกนัก็กล่าวถึงเหตุการณ์ท่ีขมข่ืนและทนทุกขเ์วทนาอนัเป็นผลมา
จากปัจจยัภายนอก ดงันั้น คนเกาหลีจึงกลายเป็นคนท่ีผกูพนัฝังใจกบัเร่ืองราวในอดีต (Tenacious) 
สามารถปรับตวัเขา้กบัทุกสถานการณ์ไดดี้ (Resilient) มีวินยัในตนเองสูง (Highly Disciplined) อน่ึง 
คนเกาหลีเป็นคนท่ีชอบการแข่งขนั (Competitive) ไม่ยอมแพต่้อส่ิงใดง่ายๆ ด้ือดึง ดนัทุรัง และไม่
เกรงกลวัต่อส่ิงใด (Defiant) อยา่งไรก็ตาม เม่ือมองดูใหลึ้กลงไปแลว้นั้น คนเกาหลีในมุมหน่ึงก็มี
ความโอบออ้มอารี (Generous) มีน ้ าจิตน ้ าใจ (Warmhearted) ชอบความบนัเทิง ชอบตลกขบขนั 
สนุกสนาน รักเสียงเพลงและการเตน้ร า ส่วนในอดีตนั้น ความสมัพนัธท์างสงัคมของคนชาวเกาหลี
อยูภ่ายใตก้ฎระเบียบทางจริยธรรมของขงจ้ือท่ีเนน้ความสูงต ่าทางสงัคม (Hierarchical Social 
Delationship) มีมารยาททางสงัคมสูงเด่น (Elaborate Etiquette) รักชาติบา้นเมือง (Patriotism) 
เคารพนบัถือและกตญัญูต่อบิดามารดา (Filial Piety) และนิยมยกยอ่งบุรุษเป็นผูน้  าครอบครัวและ
สงัคม (Male Domination) อน่ึง ครอบครัวขยาย (Extended Family) ถือเป็นพ้ืนฐานของชีวิตทาง
สงัคมและเศรษฐกิจ อีกทั้งยดึถือว่าการศึกษา (Education) จะน ามาซ่ึงความเจริญกา้วหนา้ในชีวิต
ตามแนวคิดของปรมาจารยข์งจ้ือ 

 ในมุมศาสนาลทัธิขงจ้ือ จิตราพนัธ ์พฤกษศิ์ริ และวรพล พรหมิกบุตร (2547) ไดใ้ห้
รายละเอียดไวว้่า ค  าสอนของขงจ้ือไดห้ย ัง่รากลึกลงในเกาหลีอยา่งมัน่คงยิง่กว่าประเทศอ่ืนใด และ
ไดรุ่้งเรืองจนกลายเป็นคุณธรรมพ้ืนฐานของสงัคมเกาหลี ลทัธิขงจ้ิอเป็นศาสนาแห่งกฏเกณฑ์
ระเบียบแบบแผน เนน้เร่ืองบทบาทหนา้ท่ีๆปัจเจกชนพ่ึงกระท าต่อสงัคม ซ่ึงพ้ืนฐานอนัส าคญัยิง่คือ 
ความสมัพนัธร์ะหว่างคนในสถานะต่างๆเช่น สามี -ภรรยา  บิดา มารดา -บุตร และ ผูป้กครอง -
ประชาชน หากสมาชิกทุกคนในสงัคมปฏิบติัตามหนา้ท่ีและมีความรับผดิชอบตามสถานะของตน
ไดอ้ยา่งสมบูรณ์ สงัคมก็ยอ่มสงบสุข ซ่ึงหวัใจส าคญัในค าสอนของขงจ้ือก็คือ หลกัจริยธรรม 

 จากงานวิจยัเร่ือง “คุณลกัษณะและกระบวนการปลกูฝังคุณธรรมจริยธรรมของประเทศ
เกาหลี ” ของจินตนา พุทธเมตะ (2548) ไดก้ล่าวถึงลกัษณะเด่นท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของคนเกาหลี
ดงัต่อไปน้ี 

การรับประทานอาหารและเคร่ืองด่ืม คนเกาหลียงัคงยดึถือธรรมเนียมปฏิบติัตั้งแต่คร้ัง
โบราณ คือ จะรับประทานอาหารหนกัใหค้รบทั้ง 3 ม้ือ และจะไม่รับประทานอาหารว่างระหว่างม้ือ 
มกัด่ืมกาแฟหลงัอาหารเพื่อสุขภาพ และนิยมด่ืมกาแฟตลอดเวลาการท างาน กาแฟท่ีด่ืมมกัเป็น
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กาแฟด าไม่ใส่น ้ าตาล ด่ืมแทนน ้ าเปล่าดงันั้นสถานท่ีท างานของชาวเกาหลีจะมีหมอ้ตม้กาแฟเสียบ
ปลัก๊ใหน้ ้ าร้อนอยูเ่สมอ 

การล าดบัอาวุโส คนเกาหลีใหค้วามส าคญัต่อล าดบัอาวุโสอยา่งเคร่งครัด ไม่ว่าจะเป็นผู ้
อาวุโสในท่ีท างาน ท่ีโรงเรียนและในมหาวิทยาลยั ความเป็นรุ่นพ่ีมีความส าคญัยิง่ และรุ่นนอ้งก็ให้
ความส าคญัต่อการคารพเช่ือฟังรุ่นพ่ี ดงันั้นความช่วยเหลือเก้ือกลูระหว่างรุ่นพ่ีรุ่นนอ้งจึงมีใหก้นั
อยา่งเต็มท่ี ความสนิทสนม ความสมัพนัธแ์ละความผกูพนัธร์ะหว่างกนัก็มีต่อกนัอยา่งแน่นแฟ้นยิง่ 

ความรักในสถานประกอบการ อตัลกัษณ์ของคนเกาหลีในการท างาน ชาวเกาหลีทุกคน
รัก กตญัญู และจงรักภกัดีต่อบริษทัเป็นอยา่งยิง่ เพราะบริษทัคือผูท่ี้ท าใหพ้วกเขามีความสุขสบาย มี
อาหาร มีเงิน มีชีวิตท่ีอุดมสมบูรณ์ ดงันั้นการท างานทุกคนจะทุ่มเทเอางานเอาการมุ่งมัน่และเห็นแก่
ประโยชน์ส่วนรวม และคิดว่าหากบริษทัรุ่งเร่ืองมัน่คง พวกเขาทุกคนยอ่มมีพ้ืนฐานมัน่คงในชีวิต
ไปดว้ย ส าคญัชาวเกาหลีถือว่าบริษทัคือครอบครัวทุกคนในครอบครัวตอ้งมีความรักความ
สมานฉนัท ์มีความเคารพและใหเ้กียรติเพื่อนร่วมงานซ่ึงกนัและกนัเสมอ 

ความเป็นหมู่เหล่า บุคคลิกของคนเกาหลีจะเฉยเมยเยน็ชาต่อคนต่างชาติ เพราะถือว่า
ชาวต่างชาตินั้นไม่อยูใ่นกลุ่มเดียวกบัพวกตน (อุรินารา แปลว่า ชาติของเรา ) แต่เมื่อคบหากนันาน
ไป ชาวต่างชาตินั้นๆสามารถพิสูจน์ตนเองว่าเป็นคนจริงใจ เปิดเผยตรงไปตรงมาต่อกนั เม่ือนั้นคน
เกาหลีก็จะเปิดประตูยอมรับการเขา้เป็นกลุ่มเดียวกนั ไม่แปลกหากคนเกาหลีจะเช้ือเชิญคนในกลุ่ม
เพียงคนเดียวท่ีตนยอมรับไปด่ืมกนัโดยท่ีไม่เอ่ยปากชวนคนอ่ืน ผูอ่ื้นท่ีอยูใ่นกลุ่มก็จะไม่เอ่ยปากขอ
ติดตามไปดว้ยและไม่รู้สึกว่าคนท่ีชวนนั้นเสียมารยาทท่ีเลือกเชิญเฉพาะคน คนเกาหลีจะไม่ยอมด่ืม
สุราจนเมากบัคนท่ีตนยงัไม่ไวใ้จและยอมรับว่าเป็นกลุ่มเดียวกนั แต่จะด่ืมจนเมามายไดก้บับุคคลท่ี
ตนไวว้างใจแลว้ และเคารพนบัถือน ้ าใจและจริงใจดว้ยเท่านั้น 

ความเป็นชาตินิยมและความรักชาติ คนเกาหลีจะแสดงว่าเป็นชาตินิยมดว้ยการใช้
ส่ิงของเคร่ืองใชท่ี้ผลิตข้ึนในประเทศของตนเอง เช่น ตามทอ้งถนนจะเห็นร่วมส่วนมากเป็น
รถยนตร์ท่ีผลิตในประเทศ (ฮุนได, แดว)ู เคร่ืองใชไ้ฟฟ้าก็เช่นเดียวกนั ดงันั้นเศรษฐกิจของเกาหลีจึง
อยูใ่นภาวะท่ีมัน่คงซะส่วนมากเพราะโอกาสท่ีเงินตราจะร่ัวไหลออกนอกประเทศนั้นเป็นไปไดน้อ้ย 
ในเร่ืองของความรักชาตินั้น จะเห็นว่าคนเกาหลีจะมีเร่ืองประทว้งรัฐบาลหรือหน่วยงานต่างๆอยู่
เสมอ เพราะประชาชนโดยเฉพาะอยา่งยิง่นกัศึกษา นกัวิชาการ และปัญญาชนจะตรวจสอบการ
ท างานของรัฐบาลหากเห็นว่านโยบายใดไม่ชอบมาพากลหรือไม่ชดัเจนก็จะประทว้งดว้ยการชุมนุม
ต่อตา้นอยา่งเขม้ขน้ 

ความมีวินยัในตนเอง คนเกาหลีส่วนมากจะเคร่งครัดในวินยัทุกเร่ืองเพราะไดรั้บการ
ฝึกฝนอบรมและปลกูฝังใหเ้ป็นผูรั้กษาวินยัอยา่งเคร่งครัดจนกลายเป็นอุปนิสยั อีกทั้งกฎหมายท่ีมี
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บทลงโทษค่อนขา้งรุนแรง ส าหรับผูฝ่้าฝืนวินยัหรือขอ้บงัคบั จะเห็นไดจ้ากคุณภาพการใชร้ถใช้
ถนนของผูค้นท่ีนัน่จะไม่มีการฝืนกฎจราจรโดยเด็ดขาด เด็กจะไดรั้บการปลกูฝังใหย้นืคอยขา้มถนน
ขณะไฟเขียวไดเ้ท่านั้น จะไม่ขา้มถนนขณะท่ีสญัญานไฟเดินถนนเป็นสีแดงเด็ดขาด แมว้่าถนน
ขณะนั้นจะว่างอยา่งไรก็ตาม 

ความลุ่มลึกในการบริหารจดัการและการเป็นนกัการศึกษาอยา่งถ่องแท ้การท่ีพนกังาน
ในระดบัผูบ้ริหารจะมาท างานอยู ่ณ ประเทศใด ตอ้งศึกษาขอ้มลูทั้งวฒันธรรมและภาษาของ
ประเทศนั้นๆเป็นอยา่งดีก่อน เพราะนโยบายของบริษทัก  าหนดว่าการปฏิบติังานในต่างประเทศตอ้ง
มีการท างานท่ีราบร่ืนประดุษท างานอยูใ่นบริษทัแม่หรือท่ีเรียกว่า HQ (Head Quarter) การมาท างาน
ประจ าท่ีประเทศไทยนั้นพนกังานชาวเกาหลีจะตอ้งเขา้สู่ระบบการอบรมเช่ียวชาญภูมิภาค (Area 
Specialist) ของบริษทัเสียก่อน 

ความทุ่มเทใหก้บังานในหนา้ท่ี คนเกาหลีจะท างานดว้ยความตั้งใจ ทุ่มเท และมุ่งมัน่ให้
งานส าเร็จ เวลาปฏิบติังานจะตั้งใจจนส าเร็จ ไม่มีเวลาพกัหรือเดินไปมาหรือพกัรับประทานของว่าง 
หรือแมแ้ต่ท างานไปรับประทานไป นอกจากด่ืมกาแฟท่ีวางบนโต๊ะ ซ่ึงถกูอุ่นใหร้้อนตลอดเวลา คน
เกาหลีจะรับประทานอาหารในท่ีท างานตามเวลาเท่านั้น เม่ือรับประทานเสร็จจะกลบัมาท างานท่ี
คา้งไวต่้อทนัที เมื่อถึงเวลาเลิกงานคนเกาหลีจะนดัหมายหาเวลาสงัสรรคห์ลงัเลิกงานร่วมกนั โดย
ละท้ิงต าแหน่งไวส้ามารถด่ืมกินกบัคนท่ีไวว้างใจแลว้ได ้โดยไม่ถือเร่ืองยศหรือต าแหน่งในบริษทั 

ความขยนัและไม่ยอ่ทอ้ต่องานหนกั คนเกาหลีแต่ดั้งเดิมนั้นเผชิญความยากล าบากมา
โดยตลอด จึงท าทุกวิถีทางเพ่ือใหต้นเองไม่อดตาย ดงันั้นคนเกาหลีจึงข้ึนช่ือเร่ืองความขยนัอดทน 
ในขณะเดียวกนัวฒันธรรมและค าสอนของขงจ้ือท่ีอยูใ่นชีวิตของคนเกาหลีท าใหค้นเกาหลีมีความ
รัก ความร่วมมือร่วมใจ มีการช่วยเหลือกนัและกนั และมีน ้ าใจแบ่งปันไม่ทอดท้ิงพวกพอ้ง 

การรู้จกัหนา้ท่ีของตนเอง และปฏิบติัหนา้ท่ีของตนเองอยา่งเคร่งครัด ลกัษณะเด่นเช่นน้ี
ท าใหค้นเกาหลีประสบความส าเร็จแทบทุกหนา้ท่ี เช่น นกักีฬามีหนา้ท่ีฝึกซอ้ม ทุกคนจะฝึกซอ้มกนั
อยา่งหนกั(กว่าชาติอ่ืนๆ) ดงันั้นไม่แปลกท่ีนกักีฬาเกาหลีจะกา้วสู่ความเป็นมืออาชีพทางการกีฬา 
ไม่ว่าจะเป็น เบสบอล ฟุตบอล โดยเป็นเจา้เหรียญทองในกีฬาระดบัภูมิภาคไดเ้ช่น กีฬาเอเช่ียนเกมส์ 
เป็นตน้ ในชีวิตประจ าวนัของชาวเกาหลีจะสามารถพบเห็นเสมอว่า ผูอ้าวุโสจะดุสัง่สอนผูเ้ยาวใ์ห้
รักในหนา้ท่ีและปฏิบติัตนใหถ้กูตอ้ง และผูเ้ยาวก์็จะเคารพเช่ือฟังโดยไม่โตเ้ถียงแมว้่าผูอ้าวุโสนั้น
บางคร้ังอาจจะเป็นคนอ่ืนมิใช่ญาติของตนก็ตาม 

 ในดา้นวฒันธรรมการใชภ้าษาของชาวเกาหลี Edward T. Hall อา้งถึงใน เมตตา วิวฒันา
นุกลู (2548) ว่า วฒันธรรมของคนกาหลีเป็นวฒันธรรมแบบอิงบริบทสูง (High Context Culture) 
โดยเป็นวฒันธรรมท่ีเช่ือว่า ค  าพดูเพียงอยา่งเดียว ไม่สามารถท าใหตี้ความหมายสารไดท้ั้งหมด แต่
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ตอ้งดูความหมายจากท่าทางการแสดงออก และบริบทแวดลอ้มต่างๆเช่น สีหนา้ท่าทางประกอบ ซ่ึง
คนเกาหลีและประเทศอ่ืนๆในเอเชียมกัเป็นวฒันธรรมเช่นน้ี กล่าวคือ เป็นสงัคมท่ีเนน้ความเป็น
กลุ่ม และใหค้วามส าคญักบัความสมัพนัธ์  (Personal Relationship) ค  าพดูมกัออ้มคอ้ม ไม่ยอมพดู
เขา้ตรงจุดส าคญัของเน้ือหาหรือส่ิงท่ีคิดลึกๆขา้งในหากน าไปสู่ความเส่ียงหรือความขดัแยง้ต่อ
ความสมัพนัธน์ั้นๆ โดยมกัชอบพดูว่า “ไม่เป็นไร  ไม่มีอะไร ” เพื่อหลีกเล่ียงความขดัแยง้ ท าให้
ความส าคญัของอวจันภาษาเขา้มามีบทบาทในการตีความหมายมากข้ึน เนน้การรักษาสมัพนัธภาพ
โดยดูความเหมาะสมกบับุคคล กาลเทศะและโอกาส 

จากแนวคิดดา้นวฒันธรรมของเกาหลีทั้งในแง่ค่านิยมและจริยธรรมต่างๆรวมไปถึงเร่ือง
ของวฒันธรรมภาษาของชาวเกาหลีทั้งหมดนั้น ผูว้ิจยัเลง็เห็นว่าเป็นขอ้มลูอา้งอิงส าคญัอยา่งหน่ึงท่ี
จะน ามาประกอบการศึกษาวิเคราะห์วฒันธรรมเกาหลีในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีท่ีกลุ่มวยัรุ่นไทย
ถ่ายทอดและเปิดรับได ้

 
2.2 แนวคดิเกีย่วกบัวฒันธรรมประชานิยม (Popular Culture) 

 ค  าว่า”วฒันธรรมประชานิยม” นั้นมาจากค าว่า”วฒันธรรมมวลชน  (Mass Culture)” ทั้ง
2ค  าน้ีมีความแตกต่างกนัคือ วฒันธรรมมวลชนนั้น นกัทฤษฎีจะใชค้  าน้ีในการเรียกสินคา้ทาง
วฒันธรรมท่ีผลิตข้ึนโดยระบบส่ือสารมวลชน มีทศันวิพากษร์ะบบส่ือมวลชน โดยเห็นว่าสินคา้ใน
ระบบน้ีผลิตข้ึนมาท าใหส้มาชิกของสงัคมกลายเป็นผูบ้ริโภคท่ีปราศจากความคิดและเสรีภาพ  

 ในขณะท่ีวฒันธรรมประชานิยมนั้น นกัทฤษฎีใชค้  าน้ีในทศันะท่ีมองยอมรับสถานะ
ของสินคา้วฒันธรรมท่ีระบบส่ือมวลชนสมยัใหม่ผลิตข้ึนมาเพ่ือขายแก่ผูบ้ริโภคส่ือ โดยเห็นว่าเป็น
ส่ิงท่ีคนส่วนใหญ่ยอมรับ และการยอมรับไม่ไดเ้กิดข้ึนจากการบงัคบั แต่เกิดจากความนิยมและ
ยนิยอมพร้อมใจของผูรั้บเอง (อุบลรัตน์ ศิริยวุศกัด์ิ, 2550) 

 ฐิรวุฒิ เสนาค า (2549) ไดใ้หค้วามหมายของค าว่า “วฒันธรรมประชานิยม ” เป็น
วฒันธรรมสมยันิยม ซ่ึงหมายถึง วฒันธรรมท่ีไดรั้บความนิยมจากประชาชน หรือพบเห็นไดใ้น
ชีวิตประจ าวนั อาจหมายถึงวฒันธรรมท่ีแพร่หลายเขา้ถึงประชาชนโดยมีส่ือเป็นศนูยก์ลาง เช่น 
ภาพยนตร์ วิทย ุโทรทศัน์ หนงัสือพิมพ ์นิตยสาร อินเทอร์เน็ต ฯลฯ 

 พฒันา กิติอาษา (2546) ไดใ้หค้วามหมายของค าว่าวฒันธรรมประชานิยม เป็น
วฒันธรรมสมยันิยม โดยไดก้ล่าวถึงลกัษณะส าคญัหรือเน้ือหาของวฒันธรรมสมยันิยม (วฒันธรรม
ประชานิยม) ไว ้10 ประการ ดงัน้ี 

 1. วฒันธรรมสมยันิยมเป็นวฒันธรรมแห่งความเป็นไปได ้ (Anything Goes) เกิดข้ึน
เปล่ียนแปลง และเส่ือมสูญไปตามกระแสความนิยมของคนในสงัคมและกาลเวลา 
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 2. วฒันธรรมสมยันิยมเป็นวฒันธรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัชีวิตประจ าวนั เป็นเร่ืองธรรมดา
สามญัในการด ารงชีวิตของมนุษย ์(Ordinary/Common Culture in the Realism of Every Life) 

 3. วฒันธรรมสมยันิยมเป็นวฒันธรรมแห่งความเยาวภาพ (Culture of the Youth) 
วฒันธรรมสมยันิยมส่วนใหญ่เป็นเร่ืองของคนหนุ่มสาวโดยเฉพาะวยัรุ่นและวยัท างานคนกลุ่ม
ดงักล่าวมีก  าลงัผลิต ก  าลงับริโภค ก  าลงัซ้ือ และก าลงัในการติดตาม แสวงหาความสนุกสนาน
ร่ืนรมยข์องชีวิตท่ีไดจ้ากกระแสวฒันธรรมสมยันิยมรูปแบบต่างๆ 

 4. วฒันธรรมสมยันิยมเป็นวฒันธรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบักิจกรรมทางโลกย ์ (Culture of the 
Mundane) 

 5. วฒันธรรมสมยันิยมเป็นวฒันธรรมพนัธผ์สม (Hybrid Culture) วฒันธรรมสมยันิยม
เกิดข้ึนจากหลายแหล่งท่ีมา เกิดจากการดดัแปลงหรือรวมองคป์ระกอบปลีกยอ่ยต่างๆจากทั้งในและ
นอกวฒันธรรมข้ึนมา แลว้น าเสนอเพ่ือสร้างกระแสการยอมรับและตอบสนองรูปแบบต่างๆจาก
สงัคม รูปแบบการผสมผสาน ดดัแปลง หรือผลิตซ ้าทางวฒันธรรมแบบลกูผสม 

 6. วฒันธรรมสมยันิยม เป็นวฒันธรรมท่ีเกิดจากการรวมกนัของการแยกส่วนและแตก
ตวัออกเป็นเส่ียงๆ (Fragment Culture) 

 7. วฒันธรรมสมยันิยมเป็นวฒันธรรมแห่งการบริโภค (Consumer’s Culture) หรือเป็น
วฒันธรรมตลาด ซ่ึงถกูผลิตเชิงธุรกิจอุตสาหกรรมในปริมาณมหาศาลและกระจายผลผลิตออกไปสู่
กลุ่มผูบ้ริโภคในวงกวา้ง เรียกอีกอยา่งหน่ึงว่า”วฒันธรรมตลาด”เป็นวฒันธรรมท่ีเกิดข้ึนและเป็นไป
ตามกลไกตลาด 

 8. วฒันธรรมสมยันิยมเป็นผลผลิตของความกา้วหนา้ทางเทคโนโลยติีดต่อส่ือสาร หรือ
วฒันธรรมท่ีไดรั้บอิทธิพลจากส่ือมวลชน (Mass Media-saturated Culture) 

 9. วฒันธรรมสมยันิยมเป็นเร่ืองของแฟชัน่และกระแสความนิยม (Culture of Fashion 
and Popular Trend) วฒันธรรมสมยันิยมจึงเกิดเร็ว ไดรั้บความนิยมเร็ว รวมทั้งจืดจางไปอยา่ง
รวดเร็ว เพราะถกูแทนดว้ยกระแสใหม่กว่า สดกว่า และเร้าความสนใจของผูค้นไดม้ากกว่า 

 10. วฒันธรรมสมยันิยมเป็นเร่ืองของการสร้าง คน้หา ต่อรอง และผลิตซ ้าตวัตนอตั
ลกัษณ์ (Battles of/for Cultural Identities/selves) 

 ในการศึกษาเพื่อศึกษากระบวนการถ่ายทอดและรับรู้วฒันธรรมเกาหลีของผูบ้ริโภค
วยัรุ่นไทย แนวคิดวฒันธรรมประชานิยมหรือวฒันธรรมสมยันิยมจึงเหมาะอยา่งยิง่ท่ีจะน ามาเป็น
แนวคิดประกอบการวิเคราะห์ถึงกระบวนการแลกเปล่ียนและบริโภคคลิปวีดีโอเกาหลีซ่ึงถือว่าเป็น
การเขา้มาของกระแสนิยมโดยตรงจากเกาหลี  ซ่ึงจากขอ้มลูข่าวสารต่างๆในปัจจุบนั ช้ีใหเ้ห็นว่า 
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วฒันธรรมเกาหลีถือเป็นวฒันธรรมประชานิยมแนวหนา้ท่ีประสบความส าเร็จค่อนขา้งสูงใน
ประเทศไทย ผูว้ิจยัจึงเลือกใชท้ฤษฎีวฒันธรรมประชานิยมมาวิเคราะห์วฒันธรรมในการศึกษาคร้ังน้ี 

 
2.3 แนวคดิเร่ืองเศรษฐกจิสร้างสรรค์ (Creative Economy) 

จากการท่ีประเทศเกาหลีไดใ้ชป้ระโยชน์จากเทคโนโลยท่ีีเจริญกา้วหนา้ทางการส่ือสาร 
เป็นช่องทางหน่ึงท่ีส าคญัในการแพร่กระจายวฒันธรรมของชาติเกาหลีไปสู่ประเทศต่างๆทัว่โลก 
ส่งผลใหเ้ศรษฐกิจของเกาหลีใตเ้ติบโตข้ึนและมีเมด็เงินจ านวนมหาศาลหลัง่ไหลเขา้ประเทศ 

จากประเด็นดงักล่าว ส่วนหน่ึงสามารถกล่าวไดว้่าเศรษฐกิจของเกาหลีใตท่ี้เติบโตข้ึน
อยา่งกา้วกระโดดอาศยัการขบัเคล่ือนของกลไกของการเผยแพร่วฒันธรรมดา้นต่างๆอยา่งมีระบบ
แบบแผน โดยยดึแนวทางท่ีเรียกว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค ์(Creative Economy) 

John Hawkins (2001) ไดอ้ธิบายถึงแนวคิด เศรษฐกิจสร้างสรรค ์ไวด้งัน้ี Creative 
Economy หรือ CE คือ "การสร้างมลูค่าท่ีเกิดจากความคิดของมนุษย"์ สาขาการผลิตท่ีพฒันาไปสู่ 
CE จะเรียกว่าอุตสาหกรรมสร้างสรรค ์(Creative Industries หรือ CI) ซ่ึงหมายถึงกลุ่มกิจกรรมการ
ผลิตท่ีตอ้งพึ่งพาความคิดสร้างสรรคเ์ป็นวตัถุดิบส าคญั 

เศรษฐกิจสร้างสรรค์  (Creative Economy) หรือ อุตสาหกรรมสร้างสรรค ์ (Creative 
Industries) แบ่งออกเป็น 4 ประเภทดงัต่อไปน้ี 

1) ประเภทมรดกทางวฒันธรรม (Heritage or Cultural Heritage) เป็นกลุ่มอุตสาหกรรม
ท่ีเก่ียวเน่ืองกบัประวติัศาสตร์ โบราณคดี วฒันธรรม ประเพณี  ความเช่ือ และสภาพสงัคม เป็นตน้ 
แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม คือ  กลุ่มการแสดงออกทางวฒันธรรมแบบดั้งเดิม ( Traditional Cultural 
Expression) เช่น  ศิลปะและงานฝีมือ เทศกาลงานและงานฉลอง เป็นตน้ และกลุ่มท่ีตั้งทาง
วฒันธรรม (Cultural Sites) เช่น โบราณสถาน พิพิธภณัฑ ์หอ้งสมุด และการแสดงนิทรรศการ เป็น
ตน้  

2) ประเภทศิลปะ ( Arts) เป็นกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรคบ์นพ้ืนฐานของศิลปะ และ
วฒันธรรม แบ่งออกเป็น 2 กุล่ม คือ งานศิลปะ (Visual Arts) เช่น ภาพวาด รูปป้ัน ภาพถ่าย และวตัถุ
โบราณ เป็นตน้  รวมทั้งศิลปะการแสดง ( Performing Arts) เช่น การแสดงดนตรี การแสดงละคร 
การเตน้ร า โอเปร่า ละครสตัว ์และการเชิดหุ่นกระบอก เป็นตน้  

3) ประเภทส่ือ (Media) เป็นกลุ่มส่ือผลิตงานสร้างสรรคท่ี์ส่ือสารกบัคนกลุ่มใหญ่ แบ่ง
ออกเป็น 2 กลุ่ม คือ งานส่ือส่ิงพิมพ ์( Publishing and Printed Media) เช่น หนงัสือ  หนงัสือพิมพ ์
และส่ิงตีพิมพอ่ื์นๆ เป็นตน้ และงานโสตทศัน์ (Audiovisual) เช่น ภาพยนตร์โทรทศัน์ วิทย ุและการ
ออกอากาศอ่ืนๆ เป็นตน้  
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4) ประเภทงานสร้างสรรคต์ามลกัษณะงาน  (Functional Creation) เป็นกลุ่มของสินคา้
และบริการท่ีตอบสนองความตอ้งการของลกูคา้ท่ีแตกต่างกนั  แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม คือ  กลุ่มการ
ออกแบบ (Design) เช่น การออกแบบภายใน กราฟฟิค แฟชัน่ อญัมณี และของเด็กเล่น เป็นตน้ ส่วน
กลุ่ม New Media ไดแ้ก่  ซอฟตแ์วร์ วิดีโอเกม และเน้ือหาดิจิตอล เป็นตน้  และกลุ่มบริการทาง
ความคิดสร้างสรรค ์(Creative Services) ไดแ้ก่ บริการทางสถาปัตยกรรม โฆษณา วฒันธรรมและ
นนัทนาการ งานวิจยัและพฒันา และบริการอ่ืนท่ีเก่ียวขอ้งกบัดิจิตอล และความคิดสร้างสรรค ์เป็น
ตน้ 

 ในงานวิจยัช้ินน้ี ประเภทของ  CI ท่ีมุ่งตอ้งการวิเคราะห์และสะทอ้นใหเ้ห็นถึงกระแส
ความนิยมในการบริโภคของกลุ่มวยัรุ่นไทยระดบัอุดมศึกษาไดแ้ก่ ประเภทส่ือ  Media ท่ีแพร่หลาย
โดยอาศยันวตักรรมใหม่ๆเป็นพาหะ  โดยมีส่ือสร้างสรรคอ์ยา่ง ดนตรีหรือ K-Pop เป็นสินคา้ทาง
วฒันธรรมท่ีแพร่หลายในปัจจุบนัน้ี 

 การสร้างความส าเร็จของ K-Pop ในเมืองไทย เป็นความร่วมมือกนัระหว่างค่ายเพลง
เกาหลี และจีเอม็เอม็ อินเตอร์เนชัน่แนล เพราะปัจจยัท่ีจะท าใหศิ้ลปินเกิด และไดรั้บความนิยมนั้น  
นอกเหนือจากผลงานเพลงเกาหลีท่ีไดรั้บการยอมรับว่ามีคุณภาพเทียบเท่ากบัเพลงตะวนัตกแลว้  ใน
ดา้นการสนบัสนุน ท่ีจะสร้างใหศิ้ลปินคนนั้น หรือวงนั้นเป็นท่ีรู้จกัมากข้ึน เช่น  การมีผลงาน
ภาพยนตร์ หรือละครมาเสนอ  ไดรั้บความร่วมมือจากศิลปินเดินทางเขา้มาจดักิจกรรมอยา่ง
สม ่าเสมอ  อาจเป็นการจดัอีเวนต ์การแสดงคอนเสิร์ต หรือการเป็นพรีเซนเตอร์  ก็จะท าใหศ้ิลปิน
กลุ่มนั้นไดรั้บความนิยมเพ่ิมมากข้ึน เช่นท่ีจีเอม็เอม็ อินเตอร์ฯ ท าตลาดใหเ้กิดการจดัคอนเสิร์ตของ
ศิลปินเกาหลีอยา่งต่อเน่ือง เช่น  การแสดงของศิลปินค่าย SM Entertainment หรือการแสดง
คอนเสิร์ตคร้ังแรกของวนัเดอร์เกิร์ล การเป็นพรีเซนเตอร์สินคา้ในประเทศไทยของซูเปอร์จูเนียร์ ดง
บงัชินกิ (สุรชยั เสนศรี, 2552) 
 ประเทศไทยกบัแนวคดิ Creative Economy 

 วรากรณ์ สามโกเศศ อา้งถึงไวใ้น “รู้จกัเศรษฐกิจสร้างสรรค”์ (Creative Economy) ว่า 
ประเทศไทยยงัไม่ไดก้  าหนดขอบเขตของ CE หรือ CI อยา่งชดัเจน อยา่งไรก็ตาม สภาพฒัน์ได้
พยายามจดักลุ่มของ CI ตามลกัษณะของบญัชีรายไดป้ระชาชาติ โดยแบ่งออกเป็น 9 กลุ่มไดแ้ก่  
 1) งานฝีมือและหตัถกรรม (Crafts)  
 2) งานออกแบบ (Design)  
 3) แฟชัน่ (Fashion)  
 4) ภาพยนตร์และวิดีโอ (Film & Video)  
 5) การกระจายเสียง (Broadcasting)  
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 6) ศิลปะการแสดง (Performing Arts)  
 7) ธุรกิจโฆษณา (Advertising)  

 8) ธุรกิจการพิมพ ์(Publishing)  
 9) สถาปัตยกรรม (Architecture)  

 ขอ้มลูของส านกับญัชีประชาชาติปี 2549 ระบุว่ามลูค่าของ CI ของทั้ง 9 กลุ่มขา้งตน้คิด
เป็นสดัส่วนประมาณร้อยละ 10.4 ของ GDP โดยมีมลูค่ารวมประมาณ 848,000 ลา้นบาท และมี
มลูค่าการส่งออกในปี 2549 ประมาณ 289,000 ลา้นบาท 

 ประเทศไทยมีวตัถุดิบท่ีสามารถพฒันาข้ึนเป็นสินทรัพยส์ร้างสรรค ์( Creative Assets) 
อยูม่หาศาล ไม่ว่าจะเป็นในดา้นรูปธรรมหรือนามธรรม ซ่ึงสามารถน าไปสร้างเสริม  CE ไดเ้ป็น
อยา่งดี 

ในดา้นรูปธรรม เรามีพระบรมมหาราชวงั พระแกว้มรกต  พระพุทธรูปงดงาม
พระราชวงั วดัวาอาราม เรือสุพรรณหงส์ อาหารไทย ร าไทย นวดไทย ขา้วไทย  ผลไมไ้ทย ผา้ไหม
ไทย สุนขัพนัธุไ์ทยหลงัอาน ฯลฯ แหล่งท่องเท่ียว เช่น อยธุยา สุโขทยั  เชียงใหม่ ภูเก็ต พทัยา 
เยาวราช ส าเพง็ เขาพระวิหาร เมืองโบราณ ฟาร์มจระเข ้ฯลฯ 

 ในดา้นนามธรรม เรามีเร่ืองราวของ Siamese Twins อิน-จนั (ค  าว่า Siamese สามารถ
ช่วยสร้าง CE ไดเ้ป็นอยา่งดีเพราะฝร่ังรู้จกั Siamese Twins/ Siamese Cats แต่ส่วนใหญ่ไม่รู้ว่า
ประเทศไทยกบัสยามคือประเทศเดียวกนั บา้งก็นึกว่า Thailand คือ Taiwan) สะพานขา้มแม่น ้ าแคว 
เขาตะปู (ในตอนหน่ึงของภาพยนตร์ 007 James Bond) ฯลฯ วตัถุดิบเหล่าน้ีก  าลงัรอคอยการ
พฒันาข้ึนเป็น Creative Assets เพื่อเป็นปัจจยัในการสร้าง Creative Industries 

 หวัใจส าคญัของการพฒันาก็คือความคิดสร้างสรรค ์( Creative Ideas) ซ่ึงมิไดติ้ดตวัทุก
คนมาแต่ก  าเนิด หากเกิดข้ึนจากการมีทกัษะในการคิด ( Thinking Skills) และการมีความคิดริเร่ิม 
(Originality) ซ่ึงตอ้งมีการเรียนการสอน ฝึกฝนกนัในโรงเรียนและมหาวิทยาลยัอยา่งจริงจงั 

 ในแผนงานกระตุน้เศรษฐกิจระยะท่ี 2 (2553-2555) ของรัฐบาลชุดนายกฯ  อภิสิทธ์ิน้ี 
งานสร้าง CE ไดรั้บเงินจดัสรรรวม 17,585 ลา้นบาท โดยจดัสรรใหแ้ก่การส่งเสริมและพฒันามรดก
ทางวฒันธรรมและภูมิปัญญา การส่งเสริมเอกลกัษณ์ดา้นศิลปะและวฒันธรรม การส่งเสริมพฒันา
อุตสาหกรรมช่างฝีมือไทย  การส่งเสริมอุตสาหกรรมส่ือบนัเทิงและซอฟตแ์วร์  การส่งเสริม
อุตสาหกรรมรวมออกแบบและสินคา้เชิงสร้างสรรค์  และการขบัเคล่ือนสนบัสนุนการพฒันา
เศรษฐกิจสร้างสรรค ์

 หากประเทศของเราจะอยูไ่ดดี้ในหลายทศวรรษหนา้  ความสามารถในการแข่งขนัทาง
เศรษฐกิจของประเทศเราจ าเป็นตอ้งพฒันาจากระดบัต ่าสุด คือ  เศรษฐกิจขบัเคล่ือนดว้ยปัจจยัการ
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ผลิต (Factor-driven Economy คือ การใชก้ารผลิตดว้ยตน้ทุนต ่าเป็นปัจจยัส าคญั)  เพื่อเขา้สู่ระดบั
ความสามารถในการแข่งขนัท่ีสูงข้ึนเป็นล าดบัคือ  เศรษฐกิจขบัเคล่ือนดว้ยประสิทธิภาพ 
(Efficiency-driven Economy) และเศรษฐกิจขบัเคล่ือนดว้ยนวตักรรม ( Innovation-driven 
Economy) ในท่ีสุด 

 ผูว้ิจยัเห็นว่า แนวคิดน้ีเป็นส่ิงท่ีสอดคลอ้งกบังานวิจยัช้ินน้ี โดยท่ีกระแสวฒันธรรม
เกาหลีท่ีเป็นท่ีนิยมและไดรั้บความสนใจมากในหมู่วยัรุ่นไทยในปัจจุบนัน้ี ส่ือสงัคมออนไลน์หรือ
ส่ืออินเทอร์เน็ตเป็นเคร่ืองมือในการขบัเคล่ือนท่ีกลุ่มวยัรุ่นเขา้ถึงไดง่้ายและสามารถสร้างค่านิยมให้
เกิดการเลียนแบบซึมซบั และเกิดการบริโภคเพ่ิมเติมในจุดต่างๆ เช่นเมืองชมคลิปวีดีโอของศิลปินท่ี
ช่ืนชอบ ก็เกิดความช่ืนชม เม่ือความนิยมเพ่ิมมากข้ึน ค่ายเพลงในเกาหลีก็มีความมัน่ใจท่ีจะน า
ศิลปินของพวกเราเหล่านั้น มาท าการเปิดตลาดในเมืองไทย สร้างรายไดใ้หก้บัทั้งค่ายเพลง 
สปอนเซอร์ และเป็นการแยง่ชิงตลาดไดอี้กในมุมกลบักนั กล่าวโดยสรุปก็คือ คลิปวีดีโอเกาหลีท่ี
เผยแพร่แลกเปล่ียนกนัในส่ือออนไลน์ เป็นส่วนหน่ึงของกลยทุธเ์ศรษฐกิจสร้างสรรคข์องทาง
เกาหลีนัน่เอง 

 
2.4  แนวคดิการเผยแพร่วฒันธรรมเกาหล ี

ในยคุโลกไร้พรมแดนท าใหเ้กิดการแลกเปล่ียนสินคา้และวฒันธรรมขา้มพรมแดน 
น ามาซ่ึงการหลัง่ไหลของสินคา้และวฒันธรรมจากประเทศหน่ึงสู่ประเทศหน่ึง จากซีกโลกหน่ึงสู่
อีกซีกโลกหน่ึง กระแส “Americanization” ท่ีเคยเกิดข้ึนหลายสิบปีก่อน อาจกล่าวไดว้่าคือตวัอยา่ง
แรกๆ ของกระบวนการขายสินคา้ผา่นการแทรกซึมของวฒันธรรมอเมริกนั โดยมีสินคา้ของ 
“Hollywood” เป็นตวัน าร่อง  

เม่ือกระแสความนิยมกลบัมายงัฝ่ังตะวนัออก วฒันธรรมเอเชียกลายเป็นจุดสนใจของ
ชาวโลกมากข้ึนเร่ือยๆ “จีน” ประเทศใหญ่แห่งเอเชียดูจะเป็นผูน้  า เพราะเป็นรายแรกของเอเชียท่ีเร่ิม
แผข่ยายวฒันธรรมจีนผา่นหนงัละครส่งออกไปประเทศต่างๆ แต่ทว่าก็ยงัไม่ใช่ตวัจริง มาถึงกระแส 
J-Trend ท่ีมาแรงเมื่อ 10 กว่าปีก่อน สร้างมลูค่าและค่านิยมอนัดีต่อภาพลกัษณ์ของประเทศญ่ีปุ่นได้
มาก แต่ก็ยงัไม่สามารถเช่ือมโยงกบัมลูค่าเศรษฐกิจไดอ้ยา่งเป็นรูปธรรม  

จนกระทัง่กระแส “Hallyu” จากประเทศเลก็ๆ ท่ี UNESCO เคยจดัอนัดบัใหเ้ป็นหน่ึงใน
ประเทศยากจนเม่ือหลายสิบปีก่อน ประเทศท่ีมีผา่นสงครามซ ้าแลว้ซ ้าอีกจนตอ้งจมอยูก่บั
ประวติัศาสตร์อนัข่ืนขมมานานหลายสิบปี แต่ทว่าวนัน้ี “Hallyu” หรือ Korean Wave คล่ืน
วฒันธรรมเกาหลีท่ีถกูส่งออกไปผงาดอยูท่ัว่โลก ท าให ้ “พี่ใหญ่ ” หลายประเทศตอ้งหนัมามอง
ประเทศเลก็ๆ อยา่ง “เกาหลี” ในมุมใหม่ (จิราจารีย ์ชยัมุกสิก , 2549, น.58) 
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การถือก าเนิดใหม่ของ “Hallyu”  
“Hallyu” หรือ Korean Wave หรือก็คือ วฒันธรรม K-pop ท่ีแพร่ระบาดไปทัว่โลก 

โดยเฉพาะละครและภาพยนตเ์กาหลีท่ีไดรั้บการยอมรับจากคนดูไดทุ้กชาติทุกภาษา และสร้างความ
ตอ้งการ (Demand) ของผูบ้ริโภคอยูใ่นตลาดโลก โดยเร่ิมตน้จากชนชาติเอเชียดว้ยกนั ขา้มฝ่ังไป
ระบาดยงัฝ่ังตะวนัตกทั้งยโุรป และอเมริกา และไม่เวน้แมก้ระทัง่ประเทศ “มุสลิม” อยา่งตะวนัออก
กลาง  

Korean Wave เกิดข้ึนคร้ังแรกในปลายยคุ 90 โดยจีนเรียกปรากฏการณ์น้ีว่า “Hallyu” ท่ี
ใชห้มายถึง ปรากฏการณ์ความนิยมวฒันธรรมเกาหลีท่ีมาจากอิทธิพลของสินคา้วฒันธรรม K-pop 
ซ่ึงไดแ้ก่ เพลง ละคร หนงั เกม นิยาย การ์ตูน แอนิเมชัน่ ฯลฯ โดยเร่ิมมาจากกิจกรรมของ
ภาคเอกชนในการคา้ขายทางวฒันธรรมไปยงัประเทศต่างๆ โดยเฉพาะหนงั ละคร และเพลงเกาหลี 
แต่กระแสท่ีเกิดข้ึนและรายไดม้หาศาลท่ีกลบัเขา้สู่ประทศ ท าใหรั้ฐบาลเกาหลีตอ้งกลบัมาพิจารณา
นโยบายเสียใหม่  

ส าหรับจุดขายของสินคา้ Hallyu หรือสินคา้วฒันธรรมเกาหลี โดยเฉพาะหนงัละคร 
และเพลงเกาหลีมาจากความสดใหม่ท่ีเป็นทางเลือกของตลาดโลก ในยามท่ีกระแส J-pop เร่ิมน่าเบ่ือ 
และลทัธิ Anti-American ขยายไปทัว่โลก (สุภทัธา สุขชู, 2549 : น.60) 

เกาหลกีบัเป้าหมายประเทศ 1 ใน 3 ประเทศอุตสาหกรรมวฒันธรรมของโลกของโลก  
เจสซิกา คมั รองประธานทีวี เน็ตเวิร์ก เอเชีย กล่าวว่า "เกาหลีจะเป็นธงต่อไปใน

วฒันธรรมพอ็ป (POP Culture) ของเอเชีย" แน่นอนว่าปรากฏการณ์ท่ีเกิดข้ึนไม่ใช่ความบงัเอิญ เม่ือ
ยอ้นกลบัไปดูขอ้มลูและพบนยัส าคญัหลายประการของความส าเร็จน้ี 

แมห้ลายคนจะมองว่าการรุกทางวฒันธรรมของเกาหลีอาจจะเป็นการเดินตามชาติ
มหาอ านาจ เฉกในโมเดลเดียวกบัความส าเร็จของสหรัฐอเมริกาและญ่ีปุ่น หากแต่มีมุมมองของ
นกัวิชาการผา่นงานวิจยั " Korea as the Wave of the Future" มองว่า ความส าเร็จของอุตสาหกรรม
วฒันธรรมของเกาหลีไม่ไดแ้ตกต่างอะไรกบักรณีความส าเร็จของการผอ่งถ่ายวฒันธรรมอเมริกนั 
เฉกเดียวกบัฮอลลีวดู และการสร้างวฒันธรรมพอ็ปในเอเชียของญ่ีปุ่นท่ีสามารถรุกคืบโดยภาคธุรกิจ 
หากแต่กรณีของเกาหลีรัฐบาลมีความเขา้ใจและผลกัดนัใหว้ฒันธรรมกลายเป็นอุตสาหกรรมซ่ึงท า
ใหเ้กาหลีประสบความส าเร็จอยา่งรวดเร็วเช่นท่ีเป็นอยู ่จึงอาจถือไดว้่าเกาหลีเป็นผูน้  าในการ
ปรับปรุงนโยบายดา้นเศรษฐกิจดว้ยการสร้างความส าเร็จดว้ย "วฒันธรรมป๊อป" (POP Culture) 

ในรายงานช้ินหน่ึงของหนงัสือพิมพ ์"อาซาฮีชิมบุน" ระบุถึงความส าเร็จน้ีว่า "เกิดจาก
การสนบัสนุนอยา่งจริงจงัของรัฐบาลเกาหลีใต ้ท่ีถึงกบัมีการเปิดโรงเรียนสร้างผูก้  ากบัภาพยนตร์
เพ่ือสร้างคนรองรับในอุตสาหกรรมบนัเทิงโดยไม่คิดค่าใชจ่้ายตั้งแต่ปี 2544 รวมถึงผลิตบุคลากร
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ดา้นตลาดต่างประเทศโดยนกัเรียนจะถกูส่งไปดูงานในงานนิทรรศการ ละครและภาพยนตร์ต่างๆ ท่ี
คานส์ และประเทศในเอเชีย" จากนั้นในปี 2545 รัฐบาลเกาหลีก าหนดนโยบาย 5 ปีท่ีจะเร่ิมใหก้าร
ส่งเสริมอุตสาหกรรมวงการโทรทศัน์  

ความอ่อนแอของละครโทรทศัน์ญ่ีปุ่น และการเดินมาถึงทางตนัของฮอลลีวดูท่ีเห็นได้
ชดัจากการท่ีมีผูก้  ากบัภาพยนตร์หลายคนเขา้มาซ้ือบทภาพยนตร์จากเอเชียไปผลิตภาพยนตร์ เป็น
เหตุผลส าคญัท่ีท าใหเ้กาหลีจะสามารถข้ึนมายนืเทียบเคียงมหาอ านาจทางวฒันธรรมของทั้ง 2 
ประเทศไดไ้ม่ยาก 

 ในสายตาผูเ้ช่ียวชาญมองว่า "ความส าเร็จของการท าใหว้ฒันธรรมของเกาหลีกลายมา
เป็น วฒันธรรมมวลชน(Mass Culture) ของเอเชียไดจ้ากการเกิดงานท่ีมีคุณภาพ คือทั้งคุณภาพการ
ผลิต การแสดงท่ีเป็นธรรมชาติ และการก าหนดต าแหน่งทางการตลาดเฉพาะกลุ่มท่ีชดัเจน" 

 ยทุธศาสตร์ดงักล่าวไดถ้กูก  าหนดข้ึนท่ามกลางภาวะวิกฤตเศรษฐกิจในตอนปลาย
ทศวรรษท่ี 2530 รัฐบาลเกาหลีใตไ้ดส่้งเสริมใหเ้ร่งขยายอุตสาหกรรมทางวฒันธรรม( Cultural 
Industry) ใหม้ีความแข็งแกร่ง และในสมยัของรัฐบาล "คิม แด จุง" ท่ีไดป้ระกาศนโยบายเสริมสร้าง
วฒันธรรมพ้ืนฐานปี 2544 เช่นการเร่งก่อสร้างศนูยศ์ิลปะและวฒันธรรมขนาดใหญ่ ท่ีเขตโซควาน 
มหาวิทยาลยัโซลแห่งชาติ ขยายศนูยศิ์ลปะแห่งกรุงโซล และศนูยศิ์ลปะพ้ืนเมืองแห่งชาติ ปรับปรุง
ศนูยว์ฒันธรรมกษตัริย ์เซจองและโรงละครแห่งชาติ ท่ีตั้งอยูใ่จกลางกรุงโซลใหมี้ความทนัสมยั 
ฯลฯ โดยตั้งเป้าใหเ้กาหลีเป็นเมืองวฒันธรรมของภูมิภาคเอเชียตะวนัออกไกล 

 มากกว่านั้นกระทรวงวฒันธรรมและการท่องเท่ียวยงัทุ่มเงินกว่า 5 หมื่นลา้นวอน เพ่ือ
ท าภาพยนตร์สารคดี ซอฟตแ์วร์ ส่ิงพิมพ ์ดนตรีและขอ้มลูต่างๆ กบัประเทศเกาหลีเพ่ือเผยแพร่ไปยงั
ประเทศต่างๆ ทัว่โลก และใหปี้ 2544 เป็นปีแห่งการท่องเท่ียวของเกาหลีดว้ยการจดักิจกรรมต่างๆ 
ตลอดทั้งปีเพ่ือเป้าหมายสูงสุดท่ีมีต่ออตัราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจและการเผยแพร่สินคา้
เกาหลีสู่ตลาดโลก ความส าเร็จท่ีเกิดข้ึนจึงชดัเจนว่าเกิดจากยทุธศาสตร์และการส่งเสริมท่ีชดัเจนจาก
รัฐบาลเป็นหลกั  

 แต่ในอีกดา้นหน่ึงมีมุมมองท่ีน่าสนใจ ผูเ้ช่ียวชาญดา้นเอเชียคนหน่ึงเช่ือว่า "คนรุ่นใหม่
ของเกาหลีอยูเ่บ้ืองหลงัความส าเร็จน้ี การสร้างสรรคแ์ละจินตนาการท่ีลน้เป่ียมท าใหผู้น้  าประเทศ
สามารถคน้พบความคาดหวงัใหม่ทางเศรษฐกิจ" 

 ในสมุดปกขาวท่ีรายงานถึงอุตสาหกรรมวฒันธรรมของเกาหลีในปี 2546 ซ่ึงตีพิมพโ์ดย
กระทรวงวฒันธรรมแห่งเกาหลีคาดการณ์ว่า อุตสาหกรรมวฒันธรรมของเกาหลีคิดเป็นสดัส่วน
ประมาณ 6.6% ของจีดีพี ขณะท่ีจ  านวนแรงงานในอุตสาหกรรมน้ีเติบโตอยา่งรวดเร็วเช่นกนั โดย
คาดว่าจะมีมากถึง 200,000 คนในปี 2551 และคาดว่าจะสามารถส่งออกสินคา้วฒันธรรมไปยงั
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ต่างประเทศไดม้ากถึง 1,000 ลา้นเหรียญสหรัฐ อีกทั้งยงัตั้งเป้าว่าเกาหลีจะเป็น 1 ใน 3 ของโลกในปี 
2551 ในการแยง่ควา้เคก้กอ้นใหญ่ของแวดวงอุตสาหกรรมวฒันธรรมของโลกท่ีมีมลูค่าถึง 1.4 ลา้น
ลา้นเหรียญสหรัฐ (โฟกสันิวเทรนด,์ 2548) 

 กระแสนิยมวฒันธรรมเกาหลกีบัการพฒันาเศรษฐกจิเกาหล ี
นอกจากสินคา้ Hallyu หรือสินคา้ทางวฒันธรรมอยา่งหนงั ละคร และเพลง จะ

ก่อใหเ้กิดรายไดจ้ากการส่งออกลิขสิทธ์ิจ  านวนมหาศาลกลบัไปประเทศเกาหลี ซ่ึงแน่นอนว่า
กระแส “เกาหลี ฟีเวอร์” ท่ีเป็นผลพลอยไดจ้ากการส่งออกสินคา้ Hallyu ไปยงัหลายประเทศทัว่โลก
นั้น ยงักลายเป็นเหมือน “ใบเบิกทาง” ท่ีจะน าพารายไดจ้ากการขายสินคา้และบริการของเกาหลีเขา้
ไปรุกในตลาดต่างประเทศไดง่้ายข้ึน  

ในฐานะตวัแทนของรัฐบาลเกาหลีท่ีท าหนา้ท่ีส่งเสริมการคา้และการลงทุนแห่งประเทศ
เกาหลีในต่างประเทศ Korea Trade – Investment Promotion Agency เรียกสั้นๆ ว่า “KOTRA” จึง
เป็นหน่วยงานส าคญัท่ีตอ้งรับเอาปรากฏการณ์ “Hallyu” หรือ กระแส “เกาหลี ฟีเวอร์ ” มาคิด
ทบทวน เพ่ือหาช่องทางท่ีจะโหนกระแสน้ีเพ่ิมรายไดจ้ากการขายสินคา้ ( Commodity) ส่งกลบั
ประเทศแม่  

Joo Duck-Ki ในฐานะ Director General ของ KOTRA อธิบายพนัธกิจของ KOTRA ไว้
สั้นๆ ว่าเป็นความพยายามท่ีจะท าใหค้นไทยเขา้ใจวฒันธรรมเกาหลีมากข้ึน ซ่ึงความสมัพนัธอ์นัดีท่ี
เกิดข้ึนน้ีจะแปรเป็นค่านิยมท่ีดีในสินคา้เกาหลี และกลายพฤติกรรมการบริโภคสินคา้เกาหลี”ตอนน้ี 
เสมือนส่งสญัญาณว่า อีกไม่นาน หลากหลายสินคา้เกาหลีจะยิง่ทวีเพ่ิมเขา้มาในประเทศท่ีเป็นสาวก 
“Korean Fever” รวมทั้งประเทศไทย  

ปรากฏการณ์ “คล่ืนเกาหลี” หรือ Hallyu ท่ีระลอกสองในเมืองไทยและทัว่โลก อนัพดั
มากบักระแสความนิยมของ “แดจงักึมฟีเวอร์” ซ่ึงมีแนวโนม้ท่ีจะสร้างปรากฏการณ์ในประเทศไทย
ไดก้วา้งขวางและรุนแรงกว่าคล่ืนระลอกแรก (จากละครเร่ือง Winter Sonata) เช่นเดียวกบัหลายๆ 
ประเทศแถบเอเชีย ไม่เพียงช่วยสร้างความรู้สึกอนัดีในวฒันธรรมและความเป็นเกาหลี “คล่ืน
เกาหลี” หรือกระแส K-pop ท่ีซดัเขา้มาในเมืองไทยยงัช่วยเจือจางความนิยมอนัเหนียวแน่นใน
กระแส J-pop และความคลัง่ไคลใ้นลทัธิอเมริกา ซ่ึงเคยเป็นอุปสรรคกอ้นโตท่ีท าใหสิ้นคา้เกาหลีเขา้
มาตีตลาดในประเทศไทยไดอ้ยา่งยากเยน็ และท าให ้KOTRA ตอ้งออกแรงผลกัดนัสินคา้มากข้ึน  

Joo Duck-Ki เรียกพฒันาการทางความสมัพนัธค์ร้ังน้ีว่าเป็น “Historic Symbolic Event” 
ซ่ึงอธิบายไดว้่า ในอดีตความสมัพนัธร์ะหว่างเกาหลีกบัภูมิภาคเอเชียตะวนัออกเฉียงใตย้งัไม่ค่อย
ใกลก้นัเท่ากบัท่ีภูมิภาคน้ีมีต่อประเทศญ่ีปุ่น และดูจะห่างไกลกนัยิง่กว่าความสมัพนัธท่ี์ประเทศแถบ
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น้ีท่ีมีต่ออเมริกาหรือยโุรปดว้ยซ ้า ดงันั้น คร้ังน้ีถือเป็นกา้วส าคญัทางความสมัพนัธท่ี์จะท าใหเ้รา 2 
ประเทศทั้งไทยและเกาหลีใกลชิ้ดและเขา้ใจกนัมากข้ึน  

จากความเขา้ใจทางวฒันธรรม ส่ิงท่ี KOTRA ซ่ึงรับบทเป็นเสมือน “พ่ีเล้ียง” ของ SME 
สญัชาติเกาหลีท่ีตอ้งการขยายตลาดน าสินคา้เขา้มาขายในเมืองไทย จะตอ้งท าต่อไปก็คือ พฒันา
ความเขา้ใจตรงน้ีใหก้ลายเป็น “เศรษฐกิจ ” ท่ีใกลชิ้ดกนัมากข้ึนในอนาคต ซ่ึงกรณีศึกษาของ LG 
และ Samsung ในประเทศจีนท่ีสามารถเพ่ิมยอดขายไดถึ้ง 40% ในช่วงท่ีกล่ินอายกระแส “Winter 
Sonata” ยงัโหมกระจายอยูใ่นประเทศจีน ดูเหมือนจะเป็นเคร่ืองยนืยนัถึงความส าเร็จของกลยทุธ ์
“Hallyu Leads Trade & Commerce” ไดดี้  

อีกหน่ึงความพยายามท่ีทาง KOTRA ก าลงัท าก็คือ การผลกัดนัและกระตุน้สินคา้แบบ 
Commodity Products ใหก้ลายเป็นสินคา้วฒันธรรม โดยความหมายของ Joo Duck-Ki สินคา้
วฒันธรรมของเขาก็คือ “สินคา้ท่ีคนไม่ไดซ้ื้อเพ่ือสินคา้ แต่ซ้ือเพ่ือคุณค่าทางวฒันธรรม และยอมท่ี
จ่ายมากเท่าไรก็ได ้เพ่ือสินคา้นั้น ” Joo Duck –Ki ยกตวัอยา่ง ปากกาท่ีพระเอกใชใ้นละคร หรือ
หอ้งพกัท่ีพระเอกเคยพกัในหนงัหรือละครก็เป็นอีกตวัอยา่งท่ีดี  

“Cultural Understanding จึงไม่ใช่แค่ Branding น่ีก็คือเหตุผลท่ี KOTRA ตอ้งมาอยูท่ี่น่ี 
ก็เพื่อท าใหค้นไทยสนใจและมีประสบการณ์กบัประเทศเกาหลี เพื่อกระตุน้ใหสิ้นคา้เราไปไดไ้กล
ถึงขั้นนั้น และน่ีก็คือส่ิงท่ีวฒันธรรมจะเขา้ไปมีอิทธิพลในการเพ่ิมมลูค่าสินคา้ได”้  

ทั้งน้ี Joo Duck-Ki เกร่ินถึงงานใหญ่ท่ีทาง KOTRA ก าลงัจะจดัข้ึนนัน่คือนิทรรศการ
สินคา้เกาหลี จากเดิมท่ีเคยเป็นเพียง Merchandise Show แต่เพ่ือใหง้านโชวสิ์นคา้คร้ังน้ีเขา้กบั
แนวคิดขา้งตน้ แนวคิดใหม่ของงานน้ีจึงมาลงตวัท่ี “Merchandise Plus Culture Show” อนัจะเป็น
หวัขอ้ว่าดว้ย “Korean Show” คร้ังใหญ่อีกงานหน่ึง  

Joo Duck-Ki ยอมรับว่า กระแสวฒันธรรมเกาหลีท่ีแพร่ขยายไปทัว่โลกท่ีเป็น 
“ใบเบิกทาง” ใหก้บัอีกหลายธุรกิจ ไม่ไดเ้ร่ิมตน้ข้ึนมาจากนโยบายหรือความพยายามของรัฐบาล แต่
ทุกวนัน้ี รัฐบาลเกาหลีและ KOTRA ต่างก็ระดมสมองในการมองหาแนวทางท่ีจะท าใหก้ระแส
เกาหลีฟีเวอร์ตรงน้ีแข็งแรงมากข้ึน ขยายไปกวา้งข้ึน และอยูใ่หน้านท่ีสุด ความพยายามหน่ึงของ
ภาครัฐก็คือ การแต่งตั้ง Rain ใหเ้ป็น Korean Culture Promotion Ambassador เพื่อผลกัดนักระแส 
“เรนฟีเวอร์” ใหก้ลายเป็น “เกาหลีฟีเวอร์”  

และเพื่อใชก้ระแส Hallyu ก่อใหเ้กิดประโยชน์กบัเศรษฐกิจของประเทศมากท่ีสุด 
ตอนน้ีรัฐบาลเกาหลีก  าลงัเร่งเปิดประเทศ สร้างภาพลกัษณ์ของประเทศใหน่้าสนใจ และส่งเสริม
บรรยากาศการลงทุนของชาวต่างชาติ …น่ีคืออีกหน่ึงกลวิธีการผนัเปล่ียน “กระแส ” ใหเ้ป็น 
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“พฒันาการทางเศรษฐกิจ ” อนัเป็นวิสยัทศัน์ใหม่สู่เป้าหมายเดิมของรัฐบาลเกาหลี (สุภทัธา สุขชู , 
2549, น.63) 

 KOREAN WAVE กระแสใหม่สังคมไทย  
ในช่วง 10 ปียอ้นหลงัท่ีผา่นมา อาจกล่าวไดว้่าวยัรุ่นไทยอยูใ่นยคุของกระแสช่ืนชอบ

วฒันธรมญ่ีปุ่นหรือ J(Japan)-Wave เห็นไดจ้ากภาพยนตร์ ศิลปิน ภาษา การ์ตูนจากประเทศญ่ีปุ่น
ไดรั้บความนิยมอยา่งสูงจากวยัรุ่นไทย  และในปัจจุบนัความวงัคมไทยขบัเคล่ือนสู่ยคุ “ K-(Korea)-
Wave หรือกระแสนิยมสินคา้เกาหลีในเชิงวฒันธรรม ท่ีก  าลงัไหล่บ่ามาในรูป “สินคา้ วฒันธรรม ” 
หลากหลายไม่ว่า เพลง  คอนเสิร์ต  หนงัภาพยนตร์  ละครชุด  หนงัสือนิยาย  การ์ตูน  เกมออนไลน์  
ร้านอาหาร  โรงเรียนสอนภาษา  ทวัร์ท่องเท่ียว หรือสินคา้อุปโภค บริโภค ทั้งรถยนต ์  มือถือ  
เคร่ืองส าอาง เหล่าน้ีเป็นปรากฏการณ์ “Korea Wave Fever” ท่ีผูบ้ริโภคคนไทยก าลงัตอบรับกระแส
ดงักล่าว นบัเท่าทวีมากข้ึน  

“ไพบูลย ์ปีตะเสน” นกัเขียน เจา้ของผลงาน “ประวติัศาสตร์เกาหลี ” วิเคราะห์กระแส
เกาหลีฟีเวอร์ในสงัคมไทยอยา่งน่าสนใจว่า คนไทยยอมรับสินคา้ “เกาหลี” มากข้ึน ไม่ว่าเป็นหนงั 
ละครชุด หนงัสือ ส่วนหน่ึงเป็นเพราะไทย-เกาหลีไม่ค่อยแตกต่างกนัมาก ในลกัษณะเป็นเอเชียน
ดว้ยกนั  

อีกทั้งวิธีคิด การด ารงชีวิตท่ีคลา้ยคลึงกบัไทยมาก อีกทั้งพ้ืนฐานหนงั ละครชุด หนงัสือ
เกาหลีมกัเนน้เร่ือง อารมณ์ความรู้สึก ความเป็นธรรมชาติ “ติดดิน” เป็นเร่ืองราวของคนจริงๆ ท่ี
สามารถสมัผสัได ้และใหแ้ง่คิดในการด าเนินชีวิตได ้ซ่ึงจุดน้ืท าใหค้นไทยยอมรับวฒันธรรมสินคา้
เกาหลี โดยเฉพาะในหมู่วยัรุ่น K-Pop ซ่ึงเป็นคล่ืนกระแสความนิยมนกัร้อง ดารา มาแรงอินเทรนด ์ 

ขณะท่ี J-Pop (หมายถึง คล่ืนกระแสนิยมศิลปินญ่ีปุ่น) กลบัอยูใ่นขาลง เพราะรัฐบาล
ควบคุมไม่ไดโ้ดยเฉพาะการ์ตูน ซ่ึงโดนแบนส่วนมากน าเสนอ “เซ็กซ์” ส่วน หนงั ละคร มกัเป็น
แนวฆาตกรโรคจิต ฆ่าหัน่ ข่มขืนศพ“ความรุนแรง” 

ขณะท่ีเกาหลี รัฐบาลควบคุมดูแล เนน้น าเสนอเร่ือง “อารมณ์ ประทบัใจ ” ขณะท่ีในแง่
โครงสร้างผูน้  าเขา้ “ราคา” สินคา้เกาหลี ถกูกว่า ญ่ีปุ่น ดงันั้นภาพรวมสินคา้บนัเทิงเกาหลี ซ่ึงสนุก 
น่าติดตาม ซีดีก็หาซ้ือง่าย มีราคาไม่แพง อีกทั้งนกัร้อง ดารามีมาเยอืนบ่อย (จิราจารีย ์ชยัมุกสิก , 
2549: น.100) 

ผูว้ิจยัเลง็เห็นว่าแนวคิดเร่ืองการการเผยแพร่วฒันธรรมเกาหลีเป็นแนวคิดพ้ืนฐานในการ
ท าความเขา้ถึงกระแสความนิยมบริโภควฒันธรรมเกาหลี ซ่ึงเช่ือมโยงกบัหวัขอ้ของงานวิจยัช้ินน้ีใน
ส่วนของ ความนิยมบริโภควฒันธรรมเกาหลีผา่นการใชส่ื้อใหม่ ในรูปแบบคลิป (Clip) วีดีโอเพลง
เกาหลี  
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ทั้งน้ีประเทศเกาหลีมีนโยบายในการส่งออกผลงานเพลงของศิลปินกลุ่มชายเกาหลีใหมี้
ช่ือเสียงและไดรั้บความนิยมในระดบันานาชาติ ดงันั้นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีท่ีเผยแพร่อยูใ่นโลก
ออนไลน์ จึงเปรียบเสมือนสินคา้อยา่งหน่ึงซ่ึงสามารถสร้างความสนใจ จดจ า และความประทบัใจ 
ติดตามผลงานดงักล่าวของศิลปินเกาหลีได ้ซ่ึงตรงกบัการศึกษาในงานวิจยัคร้ังน้ีว่า กลุ่มวยัรุ่นไทย
ท่ีติดตามหรือเป็นแฟนคลบันั้นท่ีติดตาม รับรู้ และซึมซบั วฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวิดีโอเพลงของ
ศิลปินเกาหลีอยา่งไรบา้ง 
 
2.5 แนวคดิเกีย่วกบัมวิสิควดิีโอ  

 อุตสาหกรรมเพลงกบัมวิสิควดิีโอ 
 ก่อนหนา้ท่ีจะมีเทคโนโลยกีารบนัทึกเสียง วิธีการเดียวท่ีมนุษยใ์ชใ้นการร้องและฟัง

เพลงก็คือ  การท่องจ า กระทัง่ในปีคริสตศกัราช 1857 เร่ิมมีเทคโนโลยกีารบนัทึกเสียงข้ึนโดย Leon 
Scott นกัวิทยาศาสตร์ชาวฝร่ังเศสไดพ้ฒันาเคร่ืองมือท่ีเรียกว่า Phone Autograph ซ่ึงถือเป็นเคร่ือง
บนัทึกเสียงชนิดแรกของโลก  สิบปีต่อมา Emile Berliner ไดพ้ฒันาเป็นเคร่ืองเล่นจานเสียงท่ีใช้
บนัทึกเสียงและเล่นเพลงในเวลาต่อมาท่ีเรียกว่า Phonograph เคร่ืองเล่นจากเสียงน้ีเองท่ีผลกัดนัให้
เกิดการใชใ้นเร่ืองของบนัเทิง ในการพฒันาเป็นเคร่ืองหยอดเหรียญหรือตูเ้พลง ท่ีเรียกว่า Jukebox 
ในเวลาต่อมา กระทัง่ปี 1898 Danish ไดป้ระดิษฐเ์คร่ืองบนัทึกเสียงแถบแม่เหลก็ท่ีเหลก็ท่ีเรียกว่า 
Magnetic Recorder และในปี 1970 ไดม้ีการคิดคน้คาสเซ็ท (Cassette) ข้ึน 

 หากกล่าวในมุมมองเชิงประวติัศาสตร์แลว้ มิวสิควิดีโอไม่ใช่ส่ิงใหม่ หากเพ่ิงเกิดข้ึน
เมื่อไม่ถึง 100 ปี  ดงัท่ี E. Eisenberg (อา้งใน  Shuker: 1994) กล่าวว่า มิวสิควิดีโอเป็นเพียงส่ิงท่ี
พฒันาข้ึนดว้ยเทคโนโลยกีารบนัทึกเสียงท่ีเกิดข้ึนในศตวรรษท่ี 19 ท่ีถกูท าใหม้ีรูปแบบเป็นสินคา้ 
(Commodity Form) จนกระทัง่ศตวรรษท่ี 20 เมื่อมีการผลิตเพลงสมยันิยมเป็นแผน่ดิสก ์( Disk) ท า
ใหส้ถานการณ์การฟังเพลงท่ีเผยแพร่ดว้ยวิทยกุระจายเสียง กลายเป็นส่ิงท่ีไม่สด ( Purely) มิวสิควิดี
โอจึงเป็นส่ิงท่ีเขา้มาเพ่ิมความพึงพอใจในการฟังเพลงและกลายเป็นท่ียอมรับในเวลาต่อมา 

 อุตสาหกรรมเพลงสากลกลายเป็นธุรกิจขนาดใหญ่และเป็นกิจการระดบัชาติท่ีมีทุนร่วม
กลายลา้นดอลล่าร์ ประวิตศาสตร์ของอุตสาหกรรมเพลงมีศนูยก์ลางท่ีอเมริกาและองักฤษไดรั้บ
ขนานนามว่า American Popular Hegemony แหล่งขอ้มลูและประสบการณ์มากมายท่ีช้ีใหเ้ห็นว่า
เพลงเป็นสินคา้ส าคญัทางดา้นเศรษฐกิจ ตวัอยา่งเช่น 

 ในปี 1978 ยอดขายแผน่เสียงเฉพาะภายในประเทศอเมริกาสูงถึง 726.2 ลา้นแผน่ และ
ในปี 1987 มียอดขายแผน่เสียง 706.8 ลา้นแผน่  รวมกนัแลว้เป็นเงิน 5.57 ลา้นเหรียญ ยอดขายทัว่
โลกมีมลูค่าถึง 21-22 ลา้นเหรียญ ในปี 1989 
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 ในปี 1984 รายไดข้องรัฐจากภาษาการจ าหน่ายเทปดพลง แผน่เสียง และซีดีในอเมริกา
สูงถึง 4.37 ลา้นเหรียญ ขณะเดียวกนัภาษีจากการสัง่ซ้ือจากต่างชาติสูงถึง 12 ลา้นเหรียญต่อปี 
(ขอ้มลูประมาณโดย Billboard) 

 ในปี 1991- 1992 อุตสาหกรรมเพลงทัว่โลกมียอดขายเพ่ิมข้ึน 9.3 % รวมมลูค่า 28.7 
ลา้นเหรียญ และศิลปิน Dire Straits แสดงทวัร์คอนเสิร์ตทัว่โลกยาวนานถึง 2 ปี รวมทั้งหมด 300 
รอบ มีแฟนเพลงเขา้ชมกว่า 7.1 ลา้นคน 

 ส่ือภาพกลายเป็นส่ิงท่ีส าคญัและแสดงถึงพฒันาการของตลาดเพลง เร่ิมจากดนตรีท่ี
ประกอบหนงัเงียบ (Silent Movies)  ในทศวรรษท่ี 1930 และ 1940 และเมื่อมีตูเ้พลงหยอดเหรียญ
(Juke Box) ในปี 1940 เสียงเพลงสั้นๆ และหนงั 3 นาทีสามารถท าใหร้้านขา้งทางและบาร์ใน
อเมริกาเหนือเป็นท่ีนิยม มีเพลงประเภทต่างๆ ทั้งเพลงพ้ืนเมือง แจ๊ส และเพลงป๊อปใหเ้ลือกฟัง  
ปรากฏการณ์ท่ีแสดงถึงความคลัง่ไคลแ้ละเพลงสมยันิยมกลายเป็นอุสาหกรรมท่ีน่าสนใจคือ  เม่ือ
ภาพยนตร์เร่ือง Rock Around the Clock ในปี 1950 ท่ี Elvis แสดงน า และการแสดง  Ed Sullivan 
Show มีผูช้มถึง 40 ลา้นคน  รายการโทรทศัน์เร่ิมหนัมาพฒันารายการเพ่ือวยัรุ่นเป็นการใหญ่  และ
กลายเป็นลกัษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีส าคญั  ต่อมามิวสิควิดีโอก็กลายเป็นนวตักรรมล่าสุดของ
การพฒันาการดูดนตรีร็อคและเป็นตวัแทนแห่งภาพการต่อตา้นระเบียบแบบแผนเดิมท่ีมี 

 มิวสิควิดีโอเกิดข้ึนคร้ังแรกท่ีประเทศสหรัฐอเมริกา  โดยเร่ิมท่ีอลับั้ม Thriller ของ ไม
เคิล แจ๊คสนั มีการผลิตมิวสิควิดีโอออกมาหลายเพลงท าใหอ้ลับั้มเพลงชุดน้ีขายไดเ้ป็นจ านวนมาก 
และนบัจากนั้นมามิวสิควิดีโอมารวมกบัรายการโทรทศัน์มีมาตั้งแต่ปี 1980 ภาพประกอบเพลงใน
มิว-สิควิดีโอกลายเป็นเคร่ืองช้ีวดัถึงความส าเร็จของเทปเพลง ปรากฏการณ์ท่ีแสดงใหเ้ห็นถึง
บทบาทส าคญัของมิวสิควิดีโอต่ออุตสาหกรรมเพลงสมยันิยมคือ ก  าเนิดสถานีโทรทศัน์เพลงท่ี
เรียกว่า MTV (Music Television) ข้ึนเป็นคร้ังแรก 

 ตวัตนของมวิสิควดิีโอ  
 มิวสิควิดีโอในความเขา้ใจโดยทัว่ไปมีหลากหลายค าจ  ากดัความ โดยกาญจนา แกว้เทพ

ไดส้ ารวจนิยามของมิวสิควิดีโอจากการสอบถามบุคคลต่างๆ ไวใ้นหนงัสือ “ส่ือบนัเทิง: อ  านาจแห่ง
ความไร้สาระ” ไวด้งัน้ี 

มิวสิควิดีโอ คือ  ภาพประกอบเพลงท่ีท าใหเ้พลงมีความชดัเจนมากข้ึน  
(ครีเอทีฟค่ายเพลงแห่งหน่ึง) 
มิวสิควิดีโอ คือ  เคร่ืองมือในการโฆษณาประชาสมัพนัธเ์ทปเพลง 
(นกัศึกษา) 
มิวสิควิดีโอ คือ  เร่ืองราวท่ีสร้างข้ึนมาเพ่ือเสริมใหเ้ขา้ใจบทเพลงมากข้ึน 
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(นกัศึกษา) 
มิวสิควิดีโอ คือ  หนงัสั้นๆ ท่ีใชป้ระกอบเพลงเพ่ือสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีใหแ้ก่นกัร้อง 
(นกัศึกษา) 
มิวสิควิดีโอ คือ  ละครสั้นๆ ท่ีสร้างมาเพ่ือใชป้ระกอบเพลงใหไ้พเราะข้ึน 
(นกัศึกษา) 
มิวสิควิดีโอ คือ  เร่ืองความรักของ “พวก” วยัรุ่น 
(เจา้ของแผงเทป) 
ฯลฯ 

 หากวิเคราะห์จากค านิยามขา้งตน้ แสดงใหเ้ห็นถึงค าส าคญัท่ีเก่ียวขอ้งกบัมิวสิควิดีโออยู่
หลายค า ไดแ้ก่  เร่ืองราวหรือภาพ  การโฆษณา  นกัร้อง  เทปเพลง  และวยัรุ่น  ค  าเหล่าน้ีแสดงนยัยะ
บางอยา่งท่ีน่าสนใจและเม่ือลองตั้งค  าถามสกั 2-3 ค  าถาม  เช่น ค  าเหล่าน้ีเก่ียวกนัในแง่มุมใด 
เร่ืองราวหรือภาพนั้นตอ้งเป็นแบบไหน  ภาพช่วยเสริมเพลงอยา่งไร  มิวสิควิดีโอสร้างภาพลกัษณ์
ใหน้กัร้องอยา่งไร  มิวสิควิดีโอเก่ียวขอ้งกบัวยัรุ่นอยา่งไร เป็นตน้  หากลองวิเคราะห์เพื่อหาค าตอบ
จากค าถามขา้งตน้จะไดค้  าอธิบายว่า  เทปเพลงชุดหน่ึงๆ ไม่ไดถ้กูสร้างข้ึนเพียงแค่เน้ือร้อง ท านอง 
และดนตรีเท่านั้น  หากแต่ไดใ้ส่ “อะไรๆ”  อีกหลายอยา่งเขา้ไปเป็นส่วนผสมเหมือนอาหารท่ีมี
เคร่ืองเทศเป็นเคร่ืองปรุงรสใหร้สชาดท่ีกลมกล่อม  เทปเพลงก็เป็นอาหารชนิดหน่ึงท่ีเป็นอาหารตา
และอาหารหู  ดงันั้นส่ิงท่ีถกูใส่ไวเ้ป็นส่วนผสมในเทปเพลงนั้นบางคร้ังก็ยากท่ีจะแยกแยะไดว้่าเป็น
ส่ิงใดบา้งและมีสดัส่วนเท่าใด  ส่วนผสมนั้นรวมเป็นส่วนประกอบท่ีเรียกว่า “ภาพลกัษณ์นกัร้อง ”  
ตวัอยา่งเช่น  การสร้างภาพใหน้กัร้องเป็นพี่ชายท่ีแสนดี  การสร้างภาพใหน้กัร้องเป็นสาวนอ้ย
มหศัจรรยท่ี์มากไปดว้ยความสามาถ  การตดัต่อภาพอยา่งรวดเร็วใหดู้เสมือนว่านกัร้องเนน้มี
ความสามารถในการเตน้อยา่งไม่รู้จกัเหน็ดเหน่ือย เป็นตน้ 

 มิวสิควิดีโอจึงเป็นส่ิงหน่ึงท่ีช่วยในการสร้างภาพใหน้กัร้องโดยอาศยัเร่ืองราวเป็นหลกั  
หากลองสงัเกตุจะพบว่าเมื่อเราดูมิวสิควิดีโอเรามกัจะรู้สึกเป็นตวัละครหรือสวมบทเป็นตวัละคร
(Identity) ท่ีเป็นตวัเอกของเร่ือง  เราจึงรู้สึกสงสารและเห็นใจรวมไปถึงก่อใหเ้กิดความรู้สึกรัก
นกัร้อง (ความสงสารเป็นบ่อเกิดแห่งความรัก)  นกัร้องหลายคนจึงเป็นชายในฝันหรือสาวในอุดม
คติของวยัรุ่นสมยัใหม่ทั้งหลาย  ซ่ึงทา้ยท่ีสุดก็ตอ้งอกหกัไปตามๆ กนัเม่ือวนัหน่ึงพบว่าเราไม่ใช่
เจา้บ่าวหรือเจา้สาวตวัจริงของนกัร้องคนนั้น  ท่ีน่าสงัเกตุ คือ  อาการอกหกัจากโลกแห่งความฝัน
หรือจินตนาการน้ีทกัหายไปไดใ้นเวลาอนัรวดเร็ว  และดูเหมือนว่าจะรู้สึกบาดเจ็บมากเท่าโลกแห่ง
ความเป็นจริง และบางคนยงัหลงเหลือความรู้สึกดีๆ หรือเปล่ียนความรู้สึกมารักเป็นแบบพ่ีนอ้งหรือ
แบบเพื่อน  ซ่ึงก็เหมือนกบัตอนจบของมิวสิควิดีโอเพลง นอกสายตา ของ แคทลียา อิงลิช ท่ีเป็น
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เร่ืองราวของนกัศึกษาสาวท่ีแอบรักเพื่อนชาย แต่เพื่อนขายกลบัไปรักหญิงอ่ืน และยงัมอบหมายให้
เพื่อนหญิงคอยเป็นแม่ส่ือดว้ย ทา้ยท่ีสุดนางเอกของเร่ืองก็ตอ้งพยายามท าใจทนขมกลืนต่อไป แต่
ภาพท่ีน าเสนอตอนจบก็คือก็ดีใจท่ีเห็นคนท่ีรักมีความสุข  แคทลียา อิงลิช  นางเอกของเร่ืองจึงมี
ภาพหญิงสาวท่ีน่าสงสาร  เป็นคนจิตใจดีท่ีเห็นคนท่ีรักมีความสุขแมแ้ต่ตนเองจะทุกขก์็ตาม นบัได้
ว่ามิวสิควิดีโอมีอิทธิพลต่อทศันคติของผูบ้ริโภคอยา่งมาก นกัร้องส่วนใหญ่ท่ีเห็นภาพในมิวสิควิดี
โอเป็น “คนดี” และเรารู้จก้เขาเหล่านั้นไดจ้ากมิวสิควิดีโอโดยไม่เคยไดส้มัผสัหรือรู้จกัตวัจริงของ
พวกเขาเลย 

 อยา่งไรก็ตามแมว้่ามิวสิควิดีโอจะมีนิยามต่างๆ นานา  แต่ไม่ว่าจะนิยามอยา่งใด มิวสิควิ
ดีโอก็ยงัคงมีส่วนส าคญัหลกัคือเพลง และภาพท่ีมีความเก่ียวขอ้งกนัอยา่งน่าสนใจ ดงัท่ี Cathy 
Schwichtenberg (1992)  กล่าวว่า แมว้่าจะมีค  าจ  ากดัความเก่ียวกบัมิวสิควิดีโอในแง่มุมใดก็ตาม 
ส่วนประกอบส าคญัท่ีเห็นไดอ้ยา่งชดัเจนของมิสิควิดีโอ คือ เพลงและภาพ นกัวิชาการหลายท่าน
เช่ือว่ามิวสิควิดีโอสามารถท าใหค้นดูและคนฟังตีความเสียงนั้นเขา้กบัความช่ืนชอบส่วนตวัหรือ
เป็นสญัลกัษณ์หรือการส่ือสารเฉพาะในกลุ่มของพวกตน 

 บทบาทหน้าที่ของมวิสิควดิีโอ 
 Shuker (1994) กล่าวว่า การศึกษาท าความเขา้ใจมิวสิควิดีโอจ าเป็นตอ้งท าความเขา้ใจ

ถึงกระบวนการผลิต และบทบาทหนา้ท่ีในเชิงธุรกิจของมิวสิควิดีโอในอุตสาหกรรมเทปเพลง
เสียก่อน โดย อธิบายว่า มิวสิควิดีโอเป็นสุนทรียศาสตร์การใชเ้วลาและเงินส าหรับการซ้ือหาของ
กลุ่มผูบ้ริโภควยัรุ่น ซ่ึงมีบทบาทและความส าคญัดงัน้ี 

 มิวสิควิดีโอมีบทบาทในการเสนอส่ิงแวดลอ้ม ประสบการณ์ อารมณ์และวฒันธรร ม
วยัรุ่น(Youth Culture) 

 มิวสิควิดีโอมีรูปแบบเป็นพ้ืนฐานการตลาดของเพลงสมยันิยม(Popular Song) 
 มิวสิควิดีโอมีรูปแบบเฉพาะท่ีใชเ้ป็นส่ือเพื่อการโฆษณาของบริษทัเพลงได ้
                  มิวสิควิดีโอมีอิทธิพลในการสร้างฝัน จินตนาการ และวฒันธรรมวยัรุ่น 

รูปแบบของมวิสิควดิีโอ 
รูปแบบของมิวสิควิดีโอประกอบไปดว้ยองคป์ระกอบหลกัทางประสบการณ์ของผูฟั้ง 

คือ ทางกายภาพ( Physical)  ทางอารมณ์ ( Emotional) และทางระดบัการจดจ า ( Cognitive Levels) 
หากแบ่งรูปแบบของมิวสิควิดีโอ สามารถแบ่งไดห้ลายวิธี เช่น แบ่งตามประเภท หรือแบ่งตาม
ศิลปินนกัร้อง   

Simon Frith (1993) ไดแ้บ่งรูปแบบของมิวสิควิดีโอท่ีเห็นไดอ้อกมา 3 รูปแบบคือ 



 27 

 1. มิวสิควิดีโอท่ีมีการแสดงเป็นหลกั ( Performance)  เป็นมิวสิควิดีโอท่ีมี่โครงสร้าง
ความสมัพนัธง่์ายๆ ไม่ซบัซอ้น มกัเป็นการน าเสนอภาพวงดนตรีแสดงดนตรีหรือนกัร้องร้องเพลง
บนเวที 

 2. มิวสิควิดีโอท่ีมีเร่ืองราวส่ือความหมายเป็นหลกั ( Narrative)  เป็นมิวสิควิดีโอท่ีมี
โครงสร้างความสมัพนัธเ์ป็นเร่ืองราว แต่ไม่เหมือนกบันิยายหรือภาพยนตร์  เน่ืองจากเร่ืองราว
เหล่านั้นจะข้ึนอยูก่บัความหมายของเพลง 
 3. มิวสิควิดีโอท่ีมีแนวคิดบางอยา่งท่ีไม่เป็นเร่ืองราว (Conceptual) เป็นรูปแบบท่ีอธิบาย
ถึงส่ิงท่ีเรียกว่า ดนตรีภาพ ( Visual Music) หรือการฟังเพลงดว้ยตา เป็นรูปแบบท่ีใชภ้าพการ
เคล่ือนไหวอยา่งรวดเร็วหรือท่าเตน้ท่ีเป็นจงัหวะ รูปแบบน้ีใชเ้ทคนิคการพฒันาแนวคิดเร่ือง
ความสมัพนัธต่์างๆ ของดนตรี การล าดบัเร่ืองราว ( Editing) และภาพลกัษณ์ ( Images) ซ่ึง
ความสมัพนัธเ์หล่าน้ีจะถกูน าเสนอออกมาเป็นกลุ่มของภาพลกัษณ์ (Set of Images) 

 แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกบัมิวสิควีดีโอท่ีผูว้ิจยัเลือกน ามาประกอบการวิเคราะห์น้ี จะท าให้
เขา้ใจถึงโครงสร้างของส่ิงท่ีเรียกว่ามิวสิควีดีโออยา่งลึกซ้ึง เพราะมิวสิควีดีโอนั้นก็คือตน้แบบของ
คลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในงานวิจยัน้ี โดยมีรูปแบบน าเสนอท่ีคลา้ยกนั หรือจะเรียกไดว้่าเป็นส่ิง
เดียวกนั เพียงแต่คลิปวีดีโอเพลงเกาหลีนั้น อยูใ่นรูปแบบของส่ือใหม่ หรืออธิบายใหเ้ขา้ใจง่ายๆว่า 
“คลิปวีดีโอเพลง”เป็นส่ือมิวสิควีดีโอ 2 ชนิดคือ มิวสิควีดีโอท่ีเป็นการแสดงสด Performance และ 
มิวสิควีดีโอประเภทเร่ืองราวทั้งจะเก่ียวกบัเพลงโดยตรงหรือเป็นภาพประกอบท่ีไม่เก่ียวกบัเน้ือหา
ของเพลงหรือศิลปินก็ได ้เพียงแต่ผา่นช่องทางส่ืออินเทอร์เน็ต  (Internet) ในรูปแบบของ ชนิดไฟล ์
(File) ต่างๆ ท่ีรองรับในระบบคอมพิวเตอร์ ซ่ึงผูบ้ริโภคสามารถเลือกท าการดาวน์โหลดเก็บไวเ้ป็น
ไฟลส่์วนตวัของตนเองหรือเพียงแค่ดูผา่นระบบอินเทอร์เน็ต (Internet) ก็ได ้

 
2.6 แนวคดิเร่ืองการส่ือสารผ่านส่ือคอมพวิเตอร์ 

 การส่ือสารผา่นส่ือคอมพิวเตอร์ (Computer Mediated Communication: CMC) เกิดข้ึน
ในช่วงปี 1970 และ 1980 โดยเร่ิมตน้จากระบบเครือข่ายคอมพิวเตอร์ (Computer Networking) ผู ้
น ามาใชเ้พื่อการส่ือสารกนัระหว่างบุคคล หรือกลุ่มบุคคลต่าง ๆ ซ่ึง Santaro (อา้งถึงใน วิทวสั เถ่ือน
ทอ, 2543, น.14) ไดก้ล่าวว่าการส่ือสารผา่นส่ือกลางคอมพิวเตอร์น้ีเป็นบริการท่ีอ  านวยความ
สะดวกทางการส่ือสารใหก้บับุคคลหรือกลุ่มโดยตรง และในการส่ือสารในรูปแบบน้ีเคร่ือง
คอมพิวเตอร์จะเป็นตวักลางของการส่ือสารของมนุษย ์ (Human Communication) โดยผา่นเครือข่าย
อินเตอร์เน็ต เช่นเดียวกบัเครือข่ายโทรศพัทท่ี์เราใชก้นัอยูใ่นปัจจุบนั  
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 ระบบเครือข่ายอินเตอร์เน็ตนั้น เป็นเสมือนกระดูกสนัหลงัของระบบการส่ือสารผา่น
ส่ือกลางคอมพิวเตอร์ เพราะมนัสามารถเช่ือมต่อเครือข่ายไดม้ากท่ีสุด ท าใหทุ้กวนัน้ีเทคโนโลยไีด้
รวบรวมไปดว้ยชนิดของขอ้ความข่าวสารต่าง ๆ ทั้งเสียง ภาพและขอ้มลู เครือข่ายมีไวเ้พ่ือสามารถ
ส่ือสารดว้ยสญัลกัษณ์ต่าง ๆ ภาษาดิจิทลักลายเป็นภาษาสากลและเครือข่ายการส่ือสารท าให ้ CMC 
ไร้พรมแดน ยากท่ีจะเซ็นเซอร์หรือควบคุมได ้มีทางเดียวคือการหา้มเขา้ไปในอินเตอร์เน็ตหรือเพ่ิม
ราคาค่าใชจ่้ายอินเตอร์เน็ตใหแ้พงมากข้ึนนัน่เอง 

 รัตนาวลี เกียรตินิยมศกัด์ิ (2542, น.16) ซ่ึงผูท้  าวิจยัเก่ียวกบัมณฑลสาธารณะของการ
ส่ือสารผา่นส่ือกลางคอมพิวเตอร์ ไดใ้หค้วามหมายของการส่ือสารผา่นส่ือกลางคอมพิวเตอร์ว่า 
“เป็นการส่ือสารท่ีใชค้อมพิวเตอร์ผา่นระบบอินเตอร์เน็ตเป็นตวักลางระหว่างผูใ้ชง้านร่วมกนั เป็น
การส่ือสารท่ีท าใหอุ้ปสรรคเร่ืองสถานท่ีและเวลาหมดไป” 

 นอกจากน้ี Hoffman and Novak (อา้งถึงใน เพญ็ทิพย ์จิรินนุสรณ์, 2539, น.24) พบว่า
อินเตอร์เน็ต มีคุณลกัษณะของการส่ือสารแบบการแสวงหาขอ้มลูตามความสนใจของผูใ้ช ้
(Information Pull) ซ่ึงมีความแตกต่างจากส่ือมวลชนประเภทอ่ืน ๆ ท่ีมีลกัษณะของการผลกัดนั
เน้ือหา ขอ้มลู ข่าวสาร เขา้สู่ประชาชน (Information Push) รูปแบบการบริโภคข่าวสารของส่ือทั้ง
สองประเภทจึงแตกต่างกนั อินเตอร์เน็ตเป็นส่ือท่ีถกูควบคุมโดยผูใ้ชม้ากกว่าส่ืออ่ืน ๆ ผูใ้ชส้ามารถ
ควบคุมข่าวสารท่ีตอ้งการเปิดรับ และเลือกปฏิเสธขอ้มลูข่าวสารท่ีไม่น่าสนใจได ้รวมทั้งการเรียก
หาขอ้มลูสามารถท าไดโ้ดยไม่จ  ากดัจ  านวน ไม่มีขีดจ  ากดัในการเลือกเปิดรับสาร และสามารถ
ควบคุมข่าวสารท่ีตนจะเปิดรับไดม้ากว่าส่ืออ่ืน ๆ ในปัจจุบนัมีการส่ือสารผา่นอินเตอร์เน็ต ผูรั้บสาร
จะสามารถแสวงหาขอ้มลูข่าวสารไดต้ามความพอใจของคน เม่ือผูรั้บสารมีความสนใจพิเศษต่อ
ขอ้มลูข่าวสารก็จะมีปฏิสมัพนัธ ์(Interact) เพ่ือติดต่อขอขอ้มลูเพ่ิมเติมหรือแสดงความคิดเห็น   

 กาญจนา และ คณะ (2543, น.42) ไดก้ล่าวถึงคุณลกัษณะของการส่ือสารแบบใหม่ใน
รูปแบบอินเตอร์เน็ตไวด้งัน้ี  

 1. การไหลของข่าวสารจากผูส่้งสารหลายคนสู่ผูรั้บหลายคน และเป็นการส่ือสารขอ้มลู
ของบุคคลหน่ึงหรือกลุ่มหน่ึงท่ีส่งไปยงัศนูยค์อมพิวเตอร์ใหบ้ริการเครือข่ายผูใ้ชข่้าวสาร หรือระบบ
กระดานข่าวคอมพิวเตอร์ นอกจากน้ียงัลดขอ้จ ากดัของเวลา และระยะทางการส่ือสารออกไป เพราะ
ไม่ว่าผูส่้งสารจะอยูบ่ริเวณซีกโลกใด ๆ ของโลกก็สามารถส่ือสารกนัได ้ 

2. ผูส่้งสารมีความรู้อยา่งมากต่อผูรั้บสาร เน่ืองจากระบบ Interactive  
3. การแบ่งประเภทของผูรั้บสารสูงมากเป็นรายบุคคล 
4. ระดบัการโตต้อบสูง 
5. ปฏิกิริยาการป้อนกลบัมีบา้งแต่ยงัมีขอ้จ  ากดัอาจจะฉบัพลนัหรือตอ้งรอ 
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6. ศกัยภาพในการเก็บรักษาข่าวสารสูงมาก 
7. ลกัษณะอวจันภาษาค่อนขา้งสูงมาก 
8. ผูส่ื้อสารทั้งสองฝ่ายสามารถควบคุมการไหลของสารไดเ้ท่าเทียมกนั 
9. การส่ือสารจากจุดศนูยก์ลางคอมพิวเตอร์ใหบ้ริการเฉพาะกลุ่ม คือการส่ือสารจาก

บุคคลหน่ึงไปยงัศนูยบ์ริการโดยท่ีผูรั้บตอ้งเป็นสมาชิกหรือลงทะเบียนเอาไว ้และการเขา้ถึงขอ้มลูน้ี
ไดจ้ะตอ้งใชช่ื้อและรหสัผา่นดว้ย 

 การส่ือสารผา่นคอมพิวเตอร์โดยมีเครือข่ายอินเตอร์เน็ตเป็นตวัเช่ือมโยง เป็นท่ี
แพร่หลายอยา่งมาก จนจดัไดว้่าเป็นนวตักรรมใหม่ของการส่ือสารในยคุปัจจุบนั เน่ืองจากสามารถ
ขจดัปัญหาในเร่ืองของกาละ และเทศะออกไป เพราะสามารถติดต่อส่ือสารกนัไดต้ลอด 24 ชัว่โมง 
ผูใ้ชอิ้นเตอร์เน็ตไม่ว่าจะอยูท่ี่ไหนในโลกก็ตาม หากมีเครือข่ายอินเตอร์เน็ตโยงใยไปถึงก็สามารถท่ี
จะติดต่อส่ือสารถึงกนัไดภ้ายในเส้ียววินาที อีกทั้งเป็นรูปแบบการส่ือสารท่ีมีความสมบูรณ์คือ การ
ใหแ้สดงผลท่ีเป็นทั้งภาพ เสียง และตวัอกัษร จึงท าใหส้ะดวกในการใช ้จนกลายเป็นแหล่งขอ้มลู
ใหม่ขนาดใหญ่ท่ีมีผูนิ้ยมเขา้ไปใชบ้ริการ 

 จะเห็นไดว้่าในยคุปัจจุบนัเรายอมรับการส่ือสารผา่นส่ือกลางคอมพิวเตอร์มากข้ึน 
เน่ืองจากความสามารถของคอมพิวเตอร์พฒันาใหค้วามรู้สึกเสมือนจริง (Virtual Reality) แมว้่าจะ
ยงัมีขอ้จ  ากดับางประการท่ีท าใหไ้ม่สามารถแสดงหรือยงัรู้ถึงสีหนา้ น ้ าเสียง อารมณ์ และท่าทาง อนั
เป็นส่วนประกอบส าคญัในการส่ือสารไม่นอ้ยไปกว่าตวัเน้ือหาของสารได ้แต่ทั้งผูรั้บสารและผูส่้ง
สารก็มีวีปรับตวัใหเ้ขา้กบับริบทของการส่ือสาร ท่ีเปล่ียนแปลงไปดว้ยการสรรหาวิธีท่ีจะส่ือสารกนั
ในขอ้จ ากดัท่ีมีอยู ่

MCComb (อา้งถึงใน วิทวสั เถ่ือนทอ,2543, น.15) ยงัไดส้รุปว่าถึงแมว้่าการส่ือสารผา่น
ส่ือกลางคอมพิวเตอร์ จะมีความสะดวกและมีประสิทธิภาพมากมายหลายอยา่งท่ีการส่ือสารแบบ
เผชิญหนา้ ( Face to Face) ไม่มี เช่น การกลา้แสดงออกถึงความรู้สึกต่าง ๆ ท่ีไม่สามารถแสดงออก
ไดใ้นโลกแห่งความเป็นจริง การส่ือสารกนัไดจ้ากทัว่ทุกมุมโลกอยา่งไร้ขีดจ ากดั แต่ก็ไม่สามารถ
ทดแทนกนัไดอ้ยา่งสมบูรณ์ เน่ืองจากการส่ือสารท่ีผา่นตวักลางนั้น รูปแบบของการส่ือสารจะถกู
จ ากดัดว้ยตวัแทนเทคโนโลยเีอง กล่าวคือในการส่ือสารผา่นส่ือกลางคอมพิวเตอร์ จะขาดแคลนการ
ส่ือสารในส่วนของอวจันภาษาในการมีปฏิสมัพนัธก์นั เช่นในกรณีการส่ือสารระหว่างบุคคลท่ีใช้
การสนทนาผา่นหอ้งสนทนา (Chat Room) ท่ีเป็นการพดูคุยผา่นกนัทางขอ้ความ ตวัอกัษร คู่สนทนา
จะไม่สามารถมองเห็นหนา้ สีหนา้ ท่าทาง หรือรู้ถึงน ้ าเสียง บุคลิกลกัษณะของอีกฝ่าย ดงันั้นจึงท า
ใหย้ากท่ีจะคาดเดาไดว้่าคู่สนทนารู้สึก นึกคิด มีอารมณ์อยา่งไร  มีความจริงใจหรือไม่ ในขณะท่ีการ
สนทนาด าเนินการอยู ่
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ส าหรับประเทศไทยการส่ือต่อส่ือสารผา่นส่ือกลางคอมพิวเตอร์ หรือเครือข่าย
อินเตอร์เน็ตนั้นไดเ้ขา้มามีบทบาทในสงัคมไทย โดยเฉพาะในสงัคมเมืองเพ่ิมมากข้ึนเร่ือย ๆ และ
การใชง้านอินเตอร์เน็ตท่ีไดรั้บความนอยมเป็นอยา่งมากก็คือ การคน้หาไฟล ์และฐานขอ้มลูแบบ
เครือข่ายใยแมงมุม ซ่ึงจะมีขอ้มลูข่าวสารมากมายท่ีปรากฏออกมาในรูปแบบของ Multi Media ท า
ใหผู้ใ้ชส้ามารถใชง้านไดง่้ายในรูปแบบของส่ือท่ีผสมผสาน ใหข้อ้มลูไดท้ั้ง รูปภาพ 
ภาพเคล่ือนไหว และเสียงประกอบ แหล่งขอ้มลูท่ีจะใหค้น้หาก็มีไม่จ  ากดั เพราะสามารถเช่ือมต่อไป
ยงัแหล่งขอ้มลูอ่ืน ๆ ไดอ้ยา่งรวดเร็ว นอกจากน้ีผูใ้ชย้งัมีความนิยมในการใชบ้ริการรูปแบบอ่ืน ๆ 
อีกมาก เช่น การส่งจดหมายอิเลก็ทรอนิกส์ การดาวน์โหลดขอ้มลู การพดูคุยแสดงความคิดเห็นผา่น
หอ้งสนทนา การโฆษณาประชาสมัพนัธ ์เป็นตน้ 

 แนวคิดเก่ียวเร่ืองการส่ือสารผา่นส่ือคอมพิวเตอร์ (CMC) จึงมีความส าคญัต่องานวิจยั
ช้ินน้ีในการใชเ้ป็นแนวความคิด เพราะงานวิจยัช้ินน้ีมุ่งศึกษาเก่ียวกบัการรับรู้ดา้นวฒันธรรมเกาหลี
ผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีซ่ึงมีตวักลางท่ีเป็นเคร่ืองมือในการส่ือสารคือ คอมพิวเตอร์ และระบบ
อินเทอร์เน็ต ดงันั้นจะวิเคราะห์กระบวนการดงักล่าว จึงควรเขา้ใจโครงสร้างการส่ือสารผา่น
คอมพิวเตอร์หรืออินเทอร์เน็ต ท่ีเป็นเร่ืองพ้ืนฐานของงานวิจยัช้ินน้ี 

 
2.7 แนวคดิเกีย่วกบั ชุมชนออนไลน์ (Online Community) 

 งานวิจยัเร่ือง กระบวนการแลกเปล่ียนและการรับรู้วฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอ
เพลงเกาหลีทางส่ือเวบ็ไซตข์องกลุ่มวยัรุ่นไทย เป็นงานวิจยัท่ีศึกษาในกระบวนการแลกเปล่ียนของ
กลุ่มวยัรุ่นไทยโดยเฉพาะการใชง้านผา่นเวบ็ไซตอ์อนไลน์ ดงันั้นแนวคิดเร่ืองชุมชนออนไลน์จึงถกู
น ามาใชเ้ป็นทฤษฎีในการเช่ือมโยงวิเคราะห์กบักระบวนการแลกเปล่ียนวฒันธรรมผา่นคลิปวีดีโอ
เพลงเกาหลีของวยัรุ่นไทย เพ่ือใหเ้ขา้ใจในความเป็นชุมชนออนไลน์ในส่ือเวบ็ไซตม์ากยิง่ข้ึน 

 ชุมชนออนไลน์ หรือ ชุมชนเสมือน (Online Community) เป็นชุมชนท่ีมีสมาชิกเปิดใช้
งานโดยการผา่นเขา้ไปมีส่วนร่วมในกิจกรรมของสมาชิก ชุมชนเสมือนสามารถใชรู้ปแบบของ
ระบบขอ้มลูซ่ึงทุกคนสามารถโพสตเ์น้ือหา เช่น ระบบกระดานข่าว (Webboard) ท่ีมีผูค้นเขา้ไป
โพสตไ์ด ้(Amy Jo Kim, 2000)  

 Howard (1991) นกัวิจารณ์และนกัเขียน ผลงานหนงัสือเร่ือง Virtual Reality: Exploring 
the Brave New Technologies of Artificial Experience and Interactive Worlds from Cyberspace to 
Teledildonics ใหนิ้ยามความหมายว่า ชุมชนออนไลน์หรือชุมชนเสมือนจริง เป็นการรวมตวัหรือ
การชุมนุมของกลุ่มบุคคลท่ีมีการติดต่อส่ือสารกนัอยา่งต่อเน่ือง โดยใชส่ื้อกลางในการติดต่อส่ือสาร 
เช่น โทรศพัท ์อินเตอร์เน็ต เวบ็บอร์ด หอ้งสนทนา เป็นตน้  



 31 

 รูปแบบการส่ือสารในลกัษณะสงัคมเครือข่ายท่ีเรานิยมเรียกกนัว่า  Community 
Network หรือSocial Network ก  าลงัไดรั้บความนิยมอยา่งมากทั้งในฐานะผูใ้ชท้ัว่ไปและองคก์ร
ธุรกิจ เพราะเป็นสงัคมออนไลน์ท่ีเปิดโอกาสใหเ้ขา้ไปใชเ้ผยแพร่ขอ้มลู  บทความ  รูปภาพ ผลงาน 
พบปะ แสดงความคิดเห็นแลกเปล่ียนประสบการณ์ ความสนใจร่วมกนั และกิจกรรมอ่ืน  ๆ รวมไป
ถึงเป็นแหล่งขอ้มลูจ  านวนมหาศาลท่ีผูใ้ชส้ามารถช่วยกนัสร้างเน้ือหาข้ึนไดต้ามความสนใจของแต่
ละบุคคล (เศรษฐพงค ์มะลิสุวรรณ, 2552) 

 จากงานวิจยัเร่ือง “เครือข่ายสงัคม (Social Network) กรณีศึกษา: ยทููบ (YouTube) วีดีโอ
ออนไลน์ ส่ือเพื่อสร้างสรรคห์รือเพื่อท าลาย” ของ เศรษฐพงค ์มะลิสุวรรณ (2552) ไดจ้  าแนก Social 
Network ไวเ้ป็นประเภทดงัต่อไปน้ี   

1. ประเภทแหล่งขอ้มลูหรือความรู้  (Data/Knowledge) ท่ีเห็นไดช้ดัเจนเช่น  Wikipedia, 
Google Earth, Answers, Digg, Bittorrent ฯลฯ เป็นตน้ 

2. ประเภทเกมส์ออนไลน์  (Online Games) ท่ีนิยมมาก  เช่น SecondLife, Audition, 
Ragnarok, Pangya ฯลฯ เป็นตน้ 

3. ประเภทสร้างเครือข่ายทางสงัคม (Community) เพื่อเป็นการหาเพื่อนใหม่ สร้างและ 
แลกเปล่ียนประสบการณ์ร่วมกนั เช่น Hi5, Facebook, MySpace, MyFriend ฯลฯ เป็นตน้ 

4. ประเภทฝากภาพ  (Photo Management) สามารถฝากภาพออนไลน์ไดโ้ดยไม่เปลือง
ฮาร์ดดิสกส่์วนตวั  อีกทั้ งยงัสามารถแชร์ภาพหรือซ้ื อขายภาพกนัไดอ้ยา่งง่ายดาย  เช่น Flickr, 
Photoshop Express, Photobucket ฯลฯ เป็นตน้ 

5. ประเภทส่ือ (Media) ไม่ว่าจะเป็นฝาก โพสต ์หรือแบ่งปันภาพ คลิปวีดีโอ  ภาพยนตร์  
เพลง ฯลฯ เช่น YouTube, Imeem, Bebo, Yahoo Video, Ustream.tv ฯลฯ เป็นตน้ 

6. ประเภทซ้ือ-ขาย (Business/Commerce) เป็นการท าธุรกิจทางออนไลน์ท่ีไดรั้บความ
นิยมมาก  เช่น Amazon, Ebay, Tarad, Pramool ฯลฯ แต่เวบ็ไซตป์ระเภทน้ียงัไม่ถือว่าเป็น  Social 
Network ท่ีแทจ้ริงเน่ืองจากมิไดเ้ปิดโอกาสใหผู้ใ้ชบ้ริการแชร์ขอ้มลูกนัไดห้ลากหลาย นอกจากการ
สัง่ซ้ือและคอมเมนท ์(Comment) สินคา้เป็นส่วนใหญ่ 

7. ประเภทอ่ืน ๆ คือ เวบ็ไซตท่ี์ใหบ้ริการคอนเทนท ์(Content) ซ่ึงไม่สามารถจดัเขา้ใน 6 
ประเภทไดน้ัน่เอง 

ในงานวิจยัช้ินน้ี กลุ่มวยัรุ่นไทยไดรั้บชมคลิปวีดีเพลงเกาหลีโดยผา่นรูปแบบของ
เวบ็ไซตท่ี์มีลกัษณะเป็นชุมชนออนไลน์ทั้งแบบ เวบ็ไซตท่ี์ใหบ้ริการคอนเทนท ์ (Content) และ
เวบ็ไซตท่ี์มีรูปแบบเป็นเวบ็บอร์ด (Webboard) ดงันั้นวรรณกรรมหรือแนวคิดท่ีใหร้ายละเอียด
เก่ียวกบัชุมชนออนไลน์ จึงมีส่วนเสริมในการวิเคราะห์การใชง้านของผูใ้ชง้านสงัคมออนไลน์ท่ีเป็น
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วยัรุ่นไทยในงานช้ินน้ี และยงัเสริมใหรั้บรู้ถึงกลไกและท่ีมาของกระบวนการแลกเปล่ียนวฒันธรรม
เกาหลีในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีท่ีพึ่งพาช่องทางในเวบ็ไซตป์ระเภทชุมชนออนไลน์ 

 
2.8 เอกสารและงานวจิยัที่เกีย่วข้อง 

งานวจิยัที่เกีย่วข้องกบัวยัรุ่นไทย 
 จากงานวิจยัของเจษฎา รัตนเขมากร (2541) เร่ือง “ศิลปินเพลงไทยและเครือข่ายการ

ส่ือสารกบัแฟนคลบั” ผลการวิจยัพบว่าสามารถแบ่งประเภทของแฟนคลบัตามเกณฑผ์ูก่้อตั้งแฟน
คลบัได ้ 4 ประเภท คือ แฟนคลบัท่ีจดัตั้งข้ึนโดยบริษทัเทปเพลง แฟนคลบัท่ีจดัตั้งข้ึนโดยศิลปิน 
แฟนคลบัท่ีจดัตั้งข้ึนโดยแฟนเพลงอยา่งเป็นทางการ และแฟนคลบัท่ีเกิดจากการรวมตวัของแฟน
เพลงอยา่งไม่เป็นทางการ สมาชิกแฟนคลบัทั้ง 3 ประเภทแรกมีลกัษณะสอดคลอ้งกบัแนวคิด Fans 
ท่ีว่าแฟนคือกลุ่มท่ีติดตามเน้ือหาหรือผลงานของส่ือมวลชนซ่ึงในท่ีน้ีคือ ศิลปินหรือข่าวสารผลงาน
ต่างๆท่ีเผยแพร่ออกมาจากหลายๆช่องทางส่ือซ่ึงแน่นอนว่าส่ือใหม่ท่ีเขา้ถึงไดง่้ายยอ่มตอบสนอง
ความตอ้งการของแฟนคลบัเหล่าน้ีไดอ้ยา่งดี ลกัษณะเด่นของแฟนคลบัคือมีสมาชิกท่ีจะติดตาม
ศิลปินไปคนเดียวและติดตามเป็นกลุ่ม นอกจากน้ีจะพบว่าสมาชิกแฟนคลบัจะรู้สึกไม่พอใจและ
ต่อตา้นเม่ือรู้ว่าแฟนคลบัท่ีตนเป็นสมาชิกอยูน่ั้นท าข้ึนมาเพ่ือการคา้มากกว่าท าข้ึนมาดว้ยความรัก
และช่ืนชมท่ีมีต่อตวัศิลปิน ปัจจยัท่ีท าใหเ้กิดการรวมตวัเป็นแฟนคลบัข้ึน ไดแ้ก่ ความช่ืนชอบในตวั
ศิลปิน ความตอ้งการมีเพ่ือนใหม่ท่ีสนใจในส่ิงท่ีคลา้ยๆกนั และอิทธิพลจากส่ือต่างๆ 

 Cover Dance  
 คุณเอก ผูเ้ขียนเวปบลอ๊กของกลุ่ม  Cover dance group ช่ือว่า A Neal ไดอ้ธิบายท่ีมาของ

การ Cover Dance ไวด้งัน้ี Cover Dance หรือการเตน้โคฟเวอร์ (โคฟ) เป็นการน าเพลงและการเตน้
ของศิลปินท่ีเราช่ืนชอบมา Cover ใหม่ ค  าว่า “Cover” ในวงการดนตรี หมายถึงการน าดนตรี หรือ 
เพลงตน้แบบมาท าซ ้า ดดัแปลง หรืออาจจะลอกมาทั้งหมดเลยก็ได ้แต่ความหมายเชิงลึกแบบน้ีมนัก็
คงจะฟังดูเขา้ใจยากไปหน่อย คนทัว่ไปจึงรู้จกั COVER DANCE ในความหมายคือ “การเตน้
เลียนแบบศิลปินท่ีเราช่ืนชอบ” 

ลองนึกถึงคนท่ีช่ืนชอบศิลปินท่ีติดตามข่าวสาร และติดตามผลงานของศิลปินคนนั้น
อยา่งใกลชิ้ด แต่เขาไม่สามารถจะแชร์ จะพดูถึงเร่ืองท่ีตวัเองชอบน้ีใหใ้ครฟังได ้เพราะไม่มีใครอ่ืน
รู้จกั ไม่มีใครอ่ืนสนใจแบบเดียวกนั แต่อยูม่าวนัหน่ึง คนท่ีรู้จกัศิลปินเหล่านั้นก็มีเพ่ิมมากข้ึนเป็น
กลุ่มเลก็ๆ ท่ีกระจดักระจายตามมุมต่างๆ พอเร่ิมมีการรู้จกักนัจากคนหน่ึง เป็นสองคน จากสองคนก็
กลายเป็นมากมาย เพราะความช่ืนชอบศิลปินท่ีมาจากประเทศเดียวกนั ท าใหพ้ดูคุยแลกเปล่ียนมี
อรรถรส มีความสุขอยา่งมาก นอกจากไดพ้ดูคุยกนัแลว้ ก็มีเตน้ตาม คือ ดูวิดีโอ ดูคอนเสิร์ต แลว้
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แกะท่าเตน้มาเตน้กนั เม่ือรวมกลุ่มกนัไดจึ้งมีการซอ้มเตน้ร่วมกนั และน ามาเตน้โชวก์นั...วงการ 
Cover Dance ในประเทศไทย จึงถือก าเนิดข้ึน (Cover Dance คืออะไร,2011) 

 งานวจิยัที่เกีย่วข้องกบัวฒันธรรมเกาหลี 
 จากงานวิจยัของอลิสา วิทวสักุล (2549) “การประชาสมัพนัธภ์าพลกัษณ์ประเทศ

สาธารณรัฐเกาหลีผา่นละครโทรทศัน์แดจงักึม จอมนางแห่งวงัหลวง” ผลการวิจยัพบว่าการน าละคร
โทรทศัน์มาเป็นส่วนหน่ึงของการประชาสมัพนัธป์ระเทศไดรั้บความส าเร็จอยา่งมาก ละคร
โทรทศัน์สามารถส่งเสริมภาพลกัษณ์ของประเทศโดยน าเสนอสินคา้เชิงวฒันธรรม (Cultural 
Products) ไดแ้ก่ ศิลปวฒันธรรม คุณธรรม วิถีชีวิต และสถานท่ีท่องเท่ียว การแต่งกาย ฯลฯ ท าให้
ผูช้มละครเกิดความรู้สึกท่ีดีและใหค้วามสนใจกบัประเทศสาธารณรัฐเกาหลีมากข้ึน ปัจจยัท่ี
ก่อใหเ้กิดกระนิยมการบริโภคค่านิยมต่างๆจากละครเร่ืองแดจงักึม จอมนางแห่งวงัหลวง คือ
ความสามารถของนกัแสดงและความเหมาะสมในบทบาทท่ีไดรั้บ เน้ือเร่ืองท่ีมีความสนุกสนานและ
สาระใหแ้ง่คิด และความบนัเทิง รวมถึงมีความใกลชิ้ดทางวฒันธรรมระหว่างประเทศสาธารณรัฐ
เกาหลีและประเทศไทย ซ่ึงผลจากกระแสนิยมท่ีเกิดข้ึนท าใหเ้กิดทวัร์รูปแบบใหม่คือ ทวัร์ตามรอย
ละคร 

วรนุช ตนัติวิทิตพงศ์   ไดศ้ึกษาเร่ือง “พฤติกรรมความคลัง่ไคลศิ้ลปินนกัร้องเกาหลีของ
วยัรุ่นไทย ” ผลการวิจยัพบว่า วยัรุ่นไทย  มีพฤติกรรมความคลัง่ไคลศิ้ลปินนกัร้องเกาหลี โดยหา
ขอ้มลูและติดตามข่าวสารเก่ียวกบัศิลปินนกัร้องเกาหลีท่ีคลัง่ไคล ้โดยส่วนใหญ่ทางส่ืออินเทอร์เน็ต
มากท่ีสุด มีพฤติกรรมการซ้ือและการสะสมของท่ีระลึกต่างๆ การไปชมคอนเสิร์ต การติดตามศิลปิน
นกัร้องท่ีคลัง่ไคลไ้ปตามสถานท่ีต่างๆ ท าของขวญัให้ การผลิตสินคา้ท่ีเก่ียวกบัศิลปินเพื่อเป็นธุรกิจ  
การท าเวบ็ไซตข์องศิลปินนกัร้องเกาหลีท่ีคลัง่ไคล้ การสร้างพ้ืนท่ีส่วนตวับนเวบ็ไซต ์เช่น  Blog Hi5 
Space Multiply การอ่านหรือการแต่ง Fiction พฤติกรรมการการเลียนแบบท่าเตน้ ( Cover Dance) 
และการฝึกฝนหรือเรียนภาษาเกาหลี  
      วยัรุ่นไทย  ส่วนใหญ่ มีทศันคติเชิงบวกต่อศิลปินเกาหลี ในดา้นรูปลกัษณ์ของศิลปินเกาหลี
มากท่ีสุด รองลงมา คือ ความสามารถทางดา้นดนตรีของศิลปิน และดา้นกระแสความนิยมเกาหลี 
ตามล าดบั และมีพฤติกรรมความคลัง่ไคลศิ้ลปินนกัร้องเกาหลีในระดบัปานกลาง  โดยมีพฤติกรรม
ดา้นอารมณ์ มากท่ีสุด  รองลงมา  คือ มีพฤติกรรมการแสดงออก เก่ียวกบัศิลปินนกัร้องเกาหลี 
ตามล าดบั โดยมีระดบัความถ่ีในการเปิดรับข่าวสารเก่ียวกบัศิลปินนกัร้องเกาหลี จากส่ือบุคคลมาก
ท่ีสุด รองลงมา คือส่ือมวลชน  และการเขา้ร่วมกิจกรรมตามล าดบั 
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งานวจิยัที่เกีย่วข้องกบัส่ืออนิเทอร์เน็ต 
 ธนสัถ ์เกษมไชยานนัท ์ (2543) ศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการใชเ้วบ็ไซตข์อง

ผูใ้ชอิ้นเทอร์เน็ตในเขตกรุงเทพมหานคร พบว่า สดัส่วนการใชอิ้นเทอร์เน็ตของเพศชายและหญิง
นั้นเท่ากนั ส่วนใหญ่มีการศึกษาระดบัปริญญาตรี ช่วงอายท่ีุใชม้ากท่ีสุดคือ 18-25 ปี รองลงมาคือ 
26-35 ปี และส่วนมากประกอบอาชีพพนกังานบริษทั/หา้งร้านเอกชน มีความถ่ีในการใชเ้ฉล่ีย 6 คร้ัง
ต่อสปัดาห์ สถานท่ีใช ้ส่วนใหญ่คือ ท่ีบา้นและท่ีท างาน วตัถุประสงคใ์นการใชส่้วนใหญ่  3 อนัดบั
แรกคือ เพื่อสืบคน้ขอ้มลู ส่งขอ้มลู และเพื่อความบนัเทิง 

กฎหมาย SOPA  
 จากบทความ เร่ือง “รู้จกักบั SOPA กนัซกัหน่อยไหม ”  (คงเดช กีสุขพนัธ์ , 2012) ได้

อธิบายไวด้งัน้ี 
 SOPA ยอ่มาจากStop Online Piracy Act หรือ พ.ร.บ. หยดุการละเมิดลิขสิทธ์ิออนไลน์  

ซ่ึงคือเจา้น่ี พ.ร.บ. ท่ีเหล่าผูป้ระกอบการธุรกิจส่ือในสหรัฐพยายามเข็นใหอ้อกมาใหไ้ด ้โดยกลุ่ม
ผูส้นบัสนุนก็มี MPAA (Motion Picture Association of America), บรรดาพวกอุตสาหกรรมเพลง 
และท่ีส าคญัท่ีสุดก็คือ หอการคา้สหรัฐ ( U.S. Chamber of Commerce) ดว้ยเหตุผลคือ ธุรกิจพวกน้ี
สูญเสียรายไดจ้ากการถกูละเมิดลิขสิทธ์ิต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นภาพยนตร์หรือเพลง เลยท าใหต้อ้งลอ็บบ้ี
กนัอยา่งเต็มพิกดั 

 ส่วน PIPA นั้นมาจาก Protect IP Act หรือ พ.ร.บ. คุม้ครองทรัพยสิ์นทางปัญญาครับ ซ่ึง
เหมือนกบัเป็นลกูพี่ลกูนอ้งของ SOPA น่ีแหละ เจา้ พ.ร.บ. น้ีแรงเอาการครับ เพราะมีเน้ือหาท่ีบอก
ว่า ใหผู้ใ้หบ้ริการนั้นด าเนินการลบหรือระงบัการเขา้ถึงเวบ็ไซตท่ี์ละเมิด พ.ร.บ. 

 ความแตกต่างของ SOPA กบั PIPA ก็คือ ในขณะท่ี PIPA นั้นจะมีเป้าหมายไปท่ีตวัผู ้
ใหบ้ริการ DNS, พวกบริษทัไฟแนนซ ์และพวกเครือข่ายโฆษณาต่างๆ ไม่ไดเ้ก่ียวกบัผูใ้หบ้ริการ
อินเทอร์เน็ต แต่ว่า SOPA นั้นกินวงกวา้งกว่า โดยใหอ้ยัการสหรัฐสามารถขอใหศ้าลคบัคดี เพ่ือใหผู้ ้
ใหบ้ริการอินเทอร์เน็ต ( Internet Service Provider หรือ ISP) บลอ็กไม่ใหเ้ขา้ถึงเวบ็ไซตน์ั้นๆ ได ้
แถมตอ้งท าโดยไวดว้ย แบบว่าเร็วท่ีสุดเท่าท่ีจะท าได ้หรือภายใน 5 วนัหลงัไดค้  าสัง่ศาล หรือภายใน
เวลาท่ีศาลก าหนด ซ่ึงตรงน้ีระบุไวใ้นมาตราท่ี 102  

 ผู้ที่สนับสนุน SOPA 
 จะอนุมติั พ.ร.บ. อะไรใหอ้อกมาได ้ก็ตอ้งมีเหตุผลสนบัสนุนดว้ย ทางหอการคา้สหรัฐ

นั้นใหเ้หตุผล ซ่ึงเขียนเป็นจดหมายถึงกอง บ.ก. ของหนงัสือพิมพ ์ The New York Times ว่า 
“บรรดาเวบ็ไซตเ์ถ่ือนไดข้โมยนวตักรรมและความคิดสร้างสรรคข์องอเมริกาไป และดึงดูดใหม้ีคน
เขา้ไปเยีย่มชมเวบ็ไซตเ์หล่านั้นมากกว่า 5 หมื่น 3 พนัลา้นคร้ังต่อปี และส่งผลกระทบต่อแรงงาน
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สหรัฐมากกว่า 19 ลา้นต าแหน่ง” 2 … แต่ถา้ถามแวดวงผูต่้อตา้น SOPA คงจะไดค้  าตอบว่า เหตุผล
จริงๆ ก็คือรายไดท่ี้ลดลงนัน่แล ขอ้มลูจาก IFPI (International Federation of the Phonographic 
Industry) เผยว่า ในขณะท่ีตลาดเพลงดิจิตอลเติบโตในช่วงปี พ.ศ. 2547 – 2553 แต่ทว่ารายไดข้อง
อุตสาหกรรมน้ีกลบัลดลง 31% อนัเป็นผลมาจากการละเมิดลิขสิทธ์ินัน่เอง 3  

ผู้ที่ต่อต้าน SOPA 
มีผูต่้อตา้นมากมาย เพราะชุมชนออนไลน์เขาไม่ชอบใหใ้ครมาปิดกั้นเสรีภาพในการ

เขา้ถึงขอ้มลูกนัอยูแ่ลว้ อยา่ง Google, Facebook, Twitter, Zynga, eBay, Mozilla, Yahoo!, AOL 
และ LinkedIn ต่างก็เขียนจดหมายถึงพวก ส.ว. และ ส.ส. ของสหรัฐแยง้เร่ือง พ.ร.บ. น้ี 

รายช่ือเต็มๆ อพัเดตล่าสุด สามารถดูไดจ้ากเวบ็  Net-coalition.com  จะเห็นว่ามีทั้งบริษทั
หา้งร้าน ผูก่้อตั้งเวบ็ไซต ์กลุ่มองคก์ร ภาคธุรกิจ เวบ็ข่าวเวบ็บริการ องคก์รเพ่ือสิทธิมนุษยชน บุคคล
ต่างๆ มากมายเลยทีเดียว (คงเดช ก่ีสุขพนัธ.์ รู้จักกับ SOPA กันซักหน่อยไหม, 2012) 

งานวจิยัที่เกีย่วข้องกบั Online Community 
 อาทิชา เมืองยม (2547) ไดท้ าการศึกษาวิจยัเร่ือง การสร้างสมัพนัธท์างอินเทอร์เน็ตของ

ผูใ้ชก้ารสนทนา พบว่าเป็นไปตาม 3 ขั้น คือ ขั้นความสมัพนัธข์ั้นเร่ิมตน้ ท่ีพบรูปแบบความสมัพนัธ์
ในขั้นน้ีนั้นมีอยู ่2 กลุ่ม คือ กลุ่มแรก กลุ่มผูเ้ล่นสนทนาท่ีมีความตอ้งการท่ีจะมีความสมัพนัธก์บั
เพื่อนๆทางอินเทอร์เน็ตจริงๆ เป็นกลุ่มท่ีมีการเปิดกวา้งใหโ้อกาสกบัตนเอง มีความตอ้งการท่ีจะมี
เพ่ือน จึงตอ้งการเล่นสนทนา ส าหรับเร่ืองราวท่ีคุยกนัส่วนใหญ่นั้นเป็นเร่ืองราวทัว่ไปยงัไม่มีความ
ลึกซ้ึง เพ่ือมองหาความเหมือนกนัและท าใหมี้การร่วมคุยกนัต่อมาเร่ือยๆ และมีการใชส่ื้ออ่ืนๆ เขา้
มาสนบัสนุนการเกิดข้ึนของความสมัพนัธน์อกจากการสนทนาผา่นอินเทอร์เน็ตอยา่งเดียว 
ตวัอยา่งเช่น มีการโทรศพัท ์อีเมล ์ไปจนถึงการนดัเจอ  

 ส่วนกลุ่มผูเ้ล่นสนทนาอีกประเภทในกลุ่มความสมัพนัธข์ั้นตน้น้ี คือ กลุ่มผูเ้ล่นท่ีมี
ความพึงพอใจท่ีจะคงระดบัความสมัพนัธแ์ค่ขั้นเร่ิมตน้ตลอดไป ไม่มีการพฒันาความสมัพนัธก์บั
กลุ่มผูเ้ล่นอ่ืนๆเป็นเพราะตวัผูเ้ล่นสนทนาเองไม่เช่ือถือต่อรูปแบบความสมัพนัธใ์นส่ือชนิดน้ี และ
คิดว่าไม่สามารถหาความจริงได ้จึงท าใหเ้พ่ือนในกลุ่มผูเ้ล่นกลุ่มน้ีไม่มีเพ่ือนท่ีคบหากนัยาวนานใน
อินเทอร์เน็ต และจะตอ้งท าความรู้จกักบัผูค้นเล่นใหม่ๆทุกคร้ังท่ีเขา้ไปเล่นสนทนา 

 จากงานวิจยัช้ินน้ีท าใหผู้ว้ิจยัไดท้ราบถึง พฤติกรรมของผูใ้ชง้านชุมชนออนไลน์ 
นอกจากการใชง้านท่ีมุ่งเนน้เพียงแค่บริโภคขอ้มลูท่ีตอ้งการ หรือคน้หาขอ้มลูจากแหล่งชุมชน
ออนไลน์แลว้นั้น ยงัมีการใชง้านอยา่งสร้างสรรคแ์ละเป็นจุดเร่ิมตน้ความสมัพนัธใ์นความเป็นจริง 
เกิดความสมัพนัธเ์กิดสงัคมใหม่ๆ ต่อเน่ืองออกมาจากการพบปะรู้จกักนัในการเล่นชุมชนออนไลน์   

http://www.net-coalition.com/wp-content/uploads/2011/12/Opposition_Dec16.pdf


 
 

บทที่ 3 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
ในการศึกษาเร่ือง  “กระบวนการแลกเปล่ียนและการรับรู้วฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิป

วีดีโอเพลงเกาหลีทางส่ือเวบ็ไซตข์องกลุ่มวยัรุ่นไทย” ผูว้ิจยัไดก้  าหนดระเบียบวิธีวิจยัไวด้งัน้ี 
 

3.1 รูปแบบการวจิยั 
 งานวิจยัน้ีเป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ด  าเนินการเก็บขอ้มลูจากการ

สมัภาษณ์เจาะลึก (In-depth Interview) และวิเคราะห์เน้ือหาวฒันธรรมในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี
และรูปแบบการแลกเปล่ียนวฒันธรรมผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในส่ือเวบ็ไซต ์โดยใชว้ิธีการ
น าเสนอแบบพรรณนาวิเคราะห์ (Analytical Description) 

 
3.2 ประชากรและการก าหนดกลุ่มตวัอย่าง 

 งานวิจยัช้ินน้ีเก็บขอ้มลูจากกลุ่มประชากรท่ีสอดคลอ้งกบัเน้ือหาท่ีท าการศึกษาวิจยั อนั
ประกอบไปดว้ย แหล่งขอ้มลูและประชากร 3 กลุ่ม 

     ก.  เวบ็ไซตท่ี์มีคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี 
     วิเคราะห์เน้ือหาและรูปแบบของ เวบ็ไซตช์ั้นน าท่ีมีการเผยแพร่คลิปวีดีโอเพลงเกาหลี

และไดรั้บความนิยมจากกลุ่มผูบ้ริโภคโดยเฉพาะอยา่งยิง่กลุ่มวยัรุ่น ซ่ึงผูว้ิจยัไดท้  าการคดัเลือก
เวบ็ไซต์ของประเทศไทย ท่ีมีลกัษณะโดดเด่นและตรงกบัเน้ือหาในงานวิจยัช้ินน้ีท่ีสุด 3 เวบ็ไซต์
ดงัต่อไปน้ี 

 1.  เวบ็ไซต ์ Popcornfor2 (www.popcornfor2.com) เป็นเวบ็ไซตท่ี์ไดรั้บความนิยม
สูงสุดในแง่การเป็นชุมชนแฟนคลบัทั้งในดา้น เพลงเกาหลี  - เพลงเอเชียอ่ืนๆ , ดาราเกาหลี  - ดารา
เอเชียอ่ืน แบ่งเป็นชุมชนเป็นหมวดๆ รวมไปถึงหมวด file loft (ช่ือหมวดหมายถึง แหล่งรวมกระทู้
ท่ีมีการน าไฟลก์ารแสดงรูปแบบต่างๆท่ีเก่ียวกบัศิลปินท่ีช่ืนชอบมาท าการอพัโหลดไว้ ) ท่ีเวบ็ไซต์
แห่งน้ี เป็นแหล่งชุมชนท่ีรวมการถ่ายทอดและเผยแพร่ไฟลป์ระเภท “คลิปวีดีโอเพลงเกาหลี ” 
จ  านวนมากและหลากหลายท่ีสุด ซ่ึงปัจจุบนัมียอดสมาชิก  (Users) ท่ีจดทะเบียนในระบบแลว้ถึง 

http://www.popcornfor2.com/
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102,407 คน (จ  านวนสมาชิกเวบ็ไซต์ Popcornfor2:2553) ซ่ึงยงัไม่รวมถึง ผูเ้ขา้ใชใ้นฐานะแขกท่ี
ไม่ไดล้งทะเบียน (Guests) อีกจ านวนมาก  

 
 
 
  

 
ภาพที่ 3.1  โลโกข้องเวบ็ไซตP์opcornfor2 

 
 ลกัษณะคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีท่ีมีในเวบ็ไซตแ์ห่งน้ี จะเป็นลกัษณะไฟลแ์บบท่ีผูน้  ามา

ใส่ไว ้สามารถน าไฟลม์าตน้ฉบบัหรือน ามาจากเวบ็ไซตบ์างแห่งจากประเทศเกาหลีหรือจะเป็น
เวบ็ไซตท์างการ (Official Website) ของศิลปินคนนั้นๆท่ีช่ืนชอบ ซ่ึงตอ้งอาศยัความสามารถในการ
อ่านภาษาต่างชาติ ในท่ีน้ีคือภาษาเกาหลี จึงจะสามารถเขา้ใจขั้นตอนในการน าไฟลเ์หล่านั้นออกมา
ไดอ้ยา่งถกูตอ้งตามรูปแบบท่ีมีใหไ้วส้ าหรับผูบ้ริโภค แลว้จึงน ามาใส่ไวใ้นเวบ็ไซตชุ์มชนแห่งน้ี 

 วิธีการน าไฟลน์ั้นๆมา ท าไดโ้ดย การ “ดาวน์โหลด” ไฟลต์น้ฉบบัมาลงไวท่ี้เคร่ืองของ
ตนก่อน แลว้จึงท าการ “ฝากไฟล”์ โดยท าการ “อพัโหลด” ไฟลค์ลิปวีดีโอเพลงเกาหลีนั้น ไปไวท่ี้
เวบ็ไซตท่ี์เป็นโฮสฝากไฟล ์ (Host) เมื่อเสร็จเรียบร้อย จึงสามารถน าโคด้อกัษรท่ีเรียกว่า “ลิงค์” 
(Link) ไปใส่ไวต้ามกระทูต่้างๆท่ีมีในชุมชนของเวบ็ไซต์ Popcornfor2 ตามชนิดของกระทู ้เพื่อ
เผยแพร่ใหแ้ก่ผูท่ี้สนใจติดตาม อยากไดรั้บชมไฟลค์ลิปวีดีโอเพลงเกาหลีช้ินนั้น  

 ในปัจจุบนั การฝากไฟลน์ั้น ถือว่าเป็นกิจกรรมท่ีไดรั้บความนิยมทัว่โลกไปแลว้ สงัเกต
ไดจ้ากเวบ็ไซตป์ระเภทน้ีไดเ้กิดข้ึนมามากมาย เพ่ือเป็นการรองรับความตอ้งการหรือพฤติกรรมการ
บริโภคของกลุ่มผูใ้ชอิ้นเทอร์เน็ต 

 ตวัอยา่งรายช่ือเวบ็ไซตท่ี์เป็นโฮสฝากไฟลท่ี์ไดรั้บความนิยม 
Mediafire (www.mediafire.com) 
Rapidshare (www.rapidshare.com) 
Megaupload (www.megaupload.com) 
Yousendit (www.yousendit.com) 

             อน่ึง ยงัมีเวบ็ไซตท่ี์เป็นเวปโฮสฝากไฟลอี์กหลายเวป เพียงแต่ไม่ค่อยเป็นท่ีนิยมมากนกั
ในหมู่วยัรุ่นไทย อนัเน่ืองจาก ขอ้จ  ากดัในดา้นต่างๆ เช่น อายไุฟลม์ีจ  ากดั มีการลา้งไฟลท่ี์ฝากไวเ้มื่อ
เกิน 30 วนั หรือ จ  ากดัจ  านวนคนท่ีเขา้มาดาวน์โหลด เป็นตน้ 

http://www.mediafire.com/
http://www.rapidshare.com/
http://www.megaupload.com/
http://www.yousendit.com/
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             2.  เวบ็ไซต ์Pingbook (www.pingbook.com) หรือช่ือเต็มๆว่า Pingbook Entertainment 
มีลกัษณะเป็นเวบ็ไซตว์าไรต้ีบนัเทิงท่ีเนน้หนกัไปทางข่าวสาร และสาระบนัเทิงของเอเชีย และ
เกาหลี เวบ็ไซต์ Pingbookมีหมวดต่างๆใหเ้ลือกรับชมไดโ้ดยไม่ตอ้งเป็นสมาชิกก็สามารถเขา้ชม 
รูปภาพ ข่าวสาร รวมไปถึงรับชมมิวสิควีดีโอเพลงท่ีทางเวบ็ไซตไ์ดร้วบรวมมาใหเ้ลือกชม 

 

 
ภาพที่ 3.2  โลโกข้องเวบ็ไซตP์INGBOOK ENTERTAINMENT 

 
            จุดเด่นของเวบ็ไซตน้ี์ คือการสามารถรับชมคลิปวีดีโอในหมวด วีดีโอท่ีทางเวบ็ไซต์
จดัตั้งไวใ้นรูปแบบท่ีสะดวก ง่ายต่อการเลือกรับชม โดยแบ่งเป็น หมวดคลิปวีดีโอเพลงชาติต่างๆ 
จีน, ญ่ีปุ่น, เกาหลี และเมื่อเลือกแลว้ก็สามารถระบุไดอี้กว่าตอ้งการรับชม ประเภทของศิลปินใด 
เช่น กลุ่ม , ชาย, หญิง เป็นตน้ ซ่ึงเหมาะส าหรับผูท่ี้ไม่ตอ้งการเป็นผูอ้พัโหลดหรือท าการเผยแพร่ 
เพียงแต่ตอ้งการความสะดวกรวดเร็วในการรับชมคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีท่ีตนเองตอ้งการไดอ้ยา่ง
รวดเร็วทนัใจ 

 3. เวบ็ไซต์  All of K-Pop (www.allofkpop.com) เป็นอีกหน่ึงเวบ็ไซตท่ี์เติบโตแตก
แขนงมาจากกลุ่มผูบ้ริโภคท่ีนิยมชุมชนเวปPopcornfor2 เวบ็ไซตน้ี์เนน้หนกัท่ีสุดเร่ืองการน าไฟลม์า
แจกโดยเฉพาะไฟลใ์นลกัษณะท่ีตรงกบังานของผูว้ิจยัคือ “คลิปวีดีโอเพลงเกาหลี ” โดยหนา้แรก
ของเวบ็ไซตม์ีสโลแกนว่า “โลกส าหรับการรู้จกัแบ่งปัน” 

 

 
 
ภาพที่ 3.3  โลโกข้องเวบ็ไซตA์ll of KPop 

 

http://www.allofkpop.com/
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 สาเหตุท่ีท าการเลือกเวบ็ไซตแ์ห่งน้ีนั้นก็เพราะ เวบ็ไซตน้ี์ เป็นตวัแทนเวบ็ไซตข์องคน
รุ่นใหม่ ท่ีไม่ใช่เวบ็ไซตป์ระเภทสาระบนัเทิงท่ีท าเป็นธุรกิจมีการจดัหาสปอนเซอร์มาสนบัสนุนให้
เวบ็ไซตย์งัคงอยูแ่ละมีรายได ้ หากแต่เวบ็ไซต์ All of K-Pop แห่งน้ี เหมือนเป็นตวัแทนของค่านิยม
ของคนรุ่นใหม่ในโลกอินเทอร์เน็ตท่ีตอ้งการเพียงแค่ “แบ่งปัน” ไม่ไดต้อ้งการผลตอบแทนเป็นเงิน
ทองหรือสปอนเซอร์แต่อยา่งใด เป็นเหมือนตวัแทนชุมชนแบ่งปันท่ีแทจ้ริงท่ีมีส่ือกลางคือไฟลค์ลิป
วีดีโอเพลงเหล่าน้ีเป็นตวัดึงดูดใหเ้วบ็ไซตเ์กิดความสนใจจากคนท่ีผา่นเขา้มาและตอ้งการบริโภค
ไฟลเ์พลงจากเกาหลีเหล่าน้ี เกิดการรวมตวักนัเป็นชุมชนเลก็ๆข้ึนจนค่อยๆเติบโตข้ึนทีละนอ้ย โดย
ผูค้นท่ีเขา้มาจากเพียงแค่ดาวน์โหลดไฟลว์ีดีโอดงักล่าวแลว้ ยงัไดรั้บมิตรภาพจากเพื่อนๆในสงัคม
ออนไลน์ท่ีช่ืนชอบและมีพฤติกรรมการบริโภคในลกัษณะเดียวกนัอีกดว้ย 

 เวบ็ไซตน้ี์จึงถือไดว้่าเป็นเวปแรกๆท่ีก่อก าเนิดข้ึนจากค่านิยมดงักล่าว จนในปัจจุบนั
แมว้่าเร่ิมก่อนตั้งมาเพียงแค่  5 เดือน (เปิดเวบ็ไซตอ์ยา่งเป็นทางการ  1 กนัยายน 2552) แต่จ  านวนผู้
เป็นสมาชิกในปัจจุบนัน้ีอยูท่ี่ 9,006 คน (อา้งอิง www.allofkpop.com; 27/01/2553) และยงัคงค่อยๆ
เพ่ิมมากข้ึน ตามกระแสนิยมบริโภควฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในปัจจุบนั 

 รูปแบบไฟลค์ลิปวีดีโอท่ีมีอยูใ่นเวบ็ไซตเ์หล่าน้ี วิธีการต่างๆจึงไม่ต่างจากเวบ็ไซต์
popcornfor2เท่าไรนกั จะมีส่ิงท่ีต่างก็คือ รูปแบบองคร์วมของเวบ็ไซตท่ี์เป็นชุมชนแบ่งปันท่ีเนน้การ
แบ่งปันเพื่อตอบสนองค่านิยมในการบริโภคส่ือรุ่นใหม่โดยตรงซ่ึงก็คือ “คลิปวีดีโอเพลงเกาหลี” ซ่ึง
เวบ็ไซตA์ll of K-pop น้ี จะไม่มีการโฆษณาหรือส่ิงใดอยา่งอ่ืนท่ีไม่เก่ียวกบั  K-Pop แต่จะมีการตั้ง
กระทูต้ามหมวดต่างๆ เพื่อ พดูคุยแลกเปล่ียนความคิดเห็นหลงัจากไดช้ม ไฟลว์ีดีโอว่าเป็นเช่นไร 
และสามารถท าการขอ (Request) ใหผู้เ้ก่ียวขอ้งท าการอพัโหลดไฟลห์รือไฟลค์อนเสิร์ตตวัใดท่ี
สมาชิกคนนั้นตอ้งการจะดาวน์โหลดเพ่ือรับชมไดอี้กดว้ย ซ่ึงประเด็นหลกัๆท่ีสามารถขบัเคล่ือน
เวบ็ไซตแ์ห่งน้ีไดก้็คือ การแบ่งปันเอ้ืออาทรต่อกนัและกนัทั้งผูใ้หแ้ละผูรั้บ  

 จากลกัษณะความเป็นชุมชนสงัคมออนไลน์ท่ีเก่ียวกบัคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีของ
เวบ็ไซตท์ั้ง  3 น้ี จึงท าใหผู้ว้ิจยัเลง็เห็นถึงประโยชน์ท่ีจะน าเวบ็ไซตท์ั้ง  3 แห่งน้ีมาวิเคราะห์ถึง
กระบวนการแลกเปล่ียนวฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีตามกรอบแนวคิดในบทท่ี2 

ข. คลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในส่ือเวบ็ไซต ์
 ผูว้ิจยัก  าหนดขอบเขตของคลิปวีดีโอเกาหลี ท่ีน ามาวิเคราะห์เน้ือหาและวฒันธรรม ใน

งานวิจยัคร้ังน้ี เน่ืองจากคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีมีจ  านวนมากจึงใชห้ลกัเกณฑก์  าหนดระยะเวลา โดย
จะตอ้งเป็นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีท่ีเผยแพร่ในส่ือเวบ็ไซตท์ั้ง 3แห่ง ในกรอบระยะเวลาเร่ิมตน้
ปรากฏของคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี คือตั้งแต่ เดือน มีนาคม พ.ศ. 2553 – ธนัวาคม พ.ศ. 2555 
 

http://www.allofkpop.com/
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 ค. ผูใ้ชเ้วบ็ไซต ์
ผูว้ิจยัเลือกผูใ้ชเ้วบ็ไซตแ์บบเจาะจง (Purposive Sampling) เป็นการเลือกโดยลกัษณะ

ของผูใ้ชเ้วบ็ไซตท่ี์เลือกจะเป็นไปตามวตัถุประสงคข์องการวิจยั โดยผูว้ิจยัจะท าการประเมินโดย
ก าหนดหลกัเกณฑด์งัต่อไปน้ี 

อายรุะหว่าง 18 – 25 ปี และก าลงัศึกษาอยูใ่นระดบัอุดมศึกษา 
เป็นกลุ่มผูใ้ชแ้ละใชง้านเวบ็ไซต ์ 3 เวบ็ไซตท่ี์เลือกมาเป็นระยะเวลาอยา่งนอ้ย 6 เดือน

และตอ้งเขา้ใชง้านเวบ็ไซตท์ั้ง 2 แห่งอยา่งนอ้ยเดือนละ 1 คร้ัง 
 เป็นผูท่ี้มีความสนใจและเขา้ใจขั้นตอนการดาวน์โหลดไฟลช์นิดดงักล่าวเป็นอยา่งดี 

 เป็นกลุ่มผูใ้ชไ้ฟลป์ระเภทคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีมานาน ไม่ต ่ากว่า 6 เดือน 
 โดยจะเลือกผูใ้ชท่ี้ตรงกบัคุณสมบติัท่ีก  าหนดไวจ้  านวน 10  - 16 คน ทั้งเพศชายและ
หญิง ผูท่ี้ใหส้มัภาษณ์ทั้ง 16 คน มีรายช่ือดงัต่อไปน้ี 

1) กานต ์คุม้สิน อาย ุ25 ปี มหาวิทยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้ พระนครเหนือ . 
สมัภาษณ์เมื่อ 12 มิถุนายน พ.ศ. 2555 

2) กรองกมล เจิมจนัทร์ อาย ุ22 ปี มหาวิทยาลยัศิลปากร. สมัภาษณ์เมื่อวนัท่ี 28 เมษายน 
พ.ศ. 2556 

3) วริศรา อ่อนศรี อาย ุ18 ปี มหาวิทยาลยับูรพา. สมัภาษณ์เมื่อ 31 เมษายน พ.ศ. 2556 
4) ศุภพร หวงัปรีชาชาญ อายุ  22 ปี  มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ  ประสานมิตร . 

สมัภาษณ์เมื่อ 7 เมษายน พ.ศ.2556 
5) นภสัวร ศกัด์ิโสภิษฐ ์อาย ุ22 ปี มหาวิทยาลยัศิลปากร. สมัภาษณ์เมื่อ 10 มีนาคม พ.ศ. 

2556 
6) ณัฏฐปวีณ์ ประเศรษฐสุต  อาย ุ21 ปี สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้เจา้คุณทหาร

ลาดกระบงั. สมัภาษณ์เมื่อ 1 เมษายน พ.ศ. 2556 
7) นวลพรรณ เทวปฏิคม อาย ุ19 ปี จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั . สมัภาษณ์เมื่อ 2 ตุลาคม 

พ.ศ. 2555 
8) วิลาสินี พนัทองหล่อ อาย ุ24 ปี มหาวิทยาลยันเรศวร. สมัภาษณ์เมื่อ 19 มีนาคม พ.ศ. 

2556 
9) สดสี กล ่าทบั อาย ุ24 ปี มหาวิทยาลยันเรศวร. สมัภาษณ์เมื่อ 2 เมษายน พ.ศ. 2556 
10) ศลิล นนัทช์ยัพฤกษ ์อาย ุ20 ปี มหาวิทยาลยับรูพา . สมัภาษณ์เมื่อ 25 เมษายน พ.ศ. 

2556 
11) ณัชยกร พนาจรัส อาย ุ20 ปี มหาวิทยาลยัมหิดล. สมัภาษณ์เมื่อ 1 เมษายน พ.ศ. 2556 
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12) เสาวลกัษณ์ ธนศกัด์ิรุ่งเรือง  อาย ุ22 ปี  มหาวิทยาลยัศิลปากร. สมัภาษณ์เมื่อ 16 
กนัยายน พ.ศ. 2555 

13) วีรพนัธ ์สายพิณชยั อาย ุ24 ปี มหาวิทยาลยัเทคโนโลยมีหานคร . สมัภาษณ์เมื่อ  30 
มีนาคม พ.ศ. 2556 

14) รพีพรรณ สิกขชาติ อาย ุ25 ปี มหาลยัราชภฎัร าไพพรรณี . สมัภาษณ์เมื่อ 27 
พฤษภาคม พ.ศ. 2555 

15) อ  าพล ปัญญาช่ืน อาย ุ24 ปี มหาวิทยาลยัราชภฏัล  าปาง . สมัภาษณ์เมื่อ 5 กุมภาพนัธ ์
พ.ศ. 2556 

16) ณัฐพงศ ์โสภณวิโรจน์  อาย ุ21 ปี มหาวิทยาลยัราชมงคลธญับุรี . สมัภาษณ์เมื่อ  29 
มีนาคม พ.ศ. 2556 

 
3.3 วธิีการเกบ็รวบรวมข้อมูล 

ก. การวิเคราะห์การแลกเปล่ียนวฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในส่ือ
เวบ็ไซต ์
โดยท าการวิเคราะห์ กระบวนการแลกเปล่ียนวฒันธรรมเกาหลีในเวบ็ไซตผ์า่นคลิป

วีดีโอเกาหลีจากเวปท่ีน ามาวิเคราะห์ทั้ง3เวบ็ไซต ์ 
ข. การวิเคราะห์วฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในส่ือเวบ็ไซต์ 

 ท าการวิเคราะห์เน้ือหาวฒันธรรมท่ีปรากฏในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี จากเวบ็ไซตท์ั้ง 3 
แห่ง คือ Popcornfor2, Pingbook, AllofKpop ในบริบทของวฒันธรรม ดา้นรูปธรรม และวฒันธรรม
ดา้นนามธรรม 

ค. การเก็บรวบรวมขอ้มลูจากการสมัภาษณ์เจาะลึกผูใ้ชเ้วบ็ไซต์ (In-depth interview) 
 ท าการสมัภาษณ์กลุ่มเป้าหมายคือ กลุ่มวยัรุ่นชายหญิงอาย ุ 18-25 ปีก  าลงัศึกษาใน

ระดบัอุดมศึกษา จ านวน 10 -16 คน ในประเด็นเร่ืองการแลกเปล่ียนและรับรู้วฒันธรรมเกาหลีผา่น
คลิปวีดีโอเกาหลีจากเวบ็ไซตต์วัอยา่ง 3 เวบ็ไซตท่ี์ไดท้ าการวิเคราะห์  

 เมื่อคดัเลือกผูใ้ชท่ี้กล่าวมาตรงตามเป้าหมายแลว้ ผูว้ิจยัจะท าการนดัหมายล่วงหนา้
ก่อนท่ีจะท าการสมัภาษณ์ ซ่ึงการสมัภาษณ์จะท าการนดัหมายหลงัจากนั้นอีกที เพ่ือให้
กลุ่มเป้าหมายไดมี้เวลาท่ีสะดวกในการตอบค าถามโดยไม่เร่งรีบ เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในผลลพัธ์
ของการตอบค าถาม 
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 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มลูทั้ง2รูปแบบนั้นไดแ้ก่  
โทรศพัทม์ือถือ 
คอมพิวเตอร์และอินเทอร์เน็ตความเร็วสูง 
เอกสารท่ีจ  าเป็น 

 
3.4 วธิีการวเิคราะห์ข้อมูล 

เมื่อไดข้อ้มลูการกระบวนการแลกเปล่ียนวฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี
ทางส่ือเวบ็ไซตท่ี์เป็นกลุ่มเป้าหมาย 3แห่ง  ต่อดว้ยการวิเคราะห์วฒันธรรมเกาหลีในคลิปวีดีโอ
เกาหลีผา่นส่ือเวบ็ไซต ์และขอ้มลูจากสมัภาษณ์เชิงลึกแลว้ ผูว้ิจยัน าขอ้มลูท่ีไดม้าวิเคราะห์เชิง
พรรณนาอธิบายโดยใชแ้นวคิดทฤษฎีในบทท่ี 2 เป็นกรอบในการวิเคราะห์ 



 
 

บทที่ 4 
ผลการวิจัย 

 
 ในการศึกษาเร่ือง  “กระบวนการแลกเปล่ียนและการรับรู้วฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิป
วีดีโอเพลงเกาหลีทางส่ือเวบ็ไซตข์องกลุ่มวยัรุ่นไทย ” เป็นงานวิจยัเชิงคุณภาพ  “Qualitative 
Research” ผูว้ิจยัไดใ้ชแ้นวทางการศึกษาวิจยัท่ีก  าหนดไวใ้นปัญหาน าวิจยัโดยเลือกท าการวิจยัเพื่อ
หาค าตอบเร่ือง “วฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีทางส่ือเวบ็ไซตม์ีลกัษณะอยา่งไร” 
 โดยท่ีใชก้รอบแนวคิดทฤษฎีในบทท่ี 2 ในการวิเคราะห์ โดย ได้วิเคราะห์เป็นประเด็น
ต่างๆดงัต่อไปน้ี 
 4.1 วิเคราะห์กระบวนการแลกเปล่ียนวฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีใน
ส่ือเวบ็ไซต ์
 4.2 วิเคราะห์วฒันธรรมเกาหลีในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในส่ือเวบ็ไซต ์
 4.3 วิเคราะห์การรับรู้วฒันธรรมเกาหลีของผูใ้ชก้ลุ่มวยัรุ่นไทย 
 
4.1 วเิคราะห์กระบวนการแลกเปลีย่นวฒันธรรมเกาหลผ่ีานคลปิวดีีโอเพลงเกาหลใีนส่ือเวบ็ไซต์  

โดยไดท้ าการวิเคราะห์เวบ็ไซตท่ี์เป็นกลุ่มเป้าหมายดงัต่อไปน้ี 
4.1.1 กระบวนการแลกเปล่ียนวฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในเวบ็ไซต์  

Popcornfor2 
4.1.2 กระบวนการแลกเปล่ียนวฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในเวบ็ไซต ์

Pingbook 
4.1.3 กระบวนการแลกเปล่ียนวฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในเวบ็ไซต์  All of K 

Pop 
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        4.1.1 กระบวนการแลกเปล่ียนวฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในเวบ็ไซต์  
Popcornfor2 
 เวบ็ไซต์  Popcornfor2 ก่อตั้งเม่ือปี พ.ศ. 2547 เป็นเวบ็ไซตแ์นวข่าวสาระบนัเทิง  
ประกอบไปดว้ยข่าวสาร  ความเคล่ือนไหว  ของศิลปินดารา  โดยเนน้หนกัไปท่ีศิลปินดารา
ต่างประเทศ โดยเฉพาะเอเชีย  
 

 
 
ภาพที่ 4.1  โลโกแ้ละสารบญัหลกัของเวบ็ไซตP์opcornfor2 
 

  
 
ภาพที่ 4.2  ตวัอยา่งข่าวสารในเวบ็ไซตp์opcornfor2 
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 จากภาพตวัอยา่งทั้งสอง จะเห็นไดว้่าเวบ็ไซตแ์ห่งน้ี เป็นเวบ็ไซตท่ี์เนน้หนกัข่าวสาร
แวดวงศิลปินนกัร้องเอเชียมากเป็นพิเศษ โดยอยูใ่นกระแส K POP มาตั้งแต่ช่วงท่ีแรกเร่ิมใน
เมืองไทย มาจนปัจจุบนัน้ี  (พ.ศ.2556) เวบ็ไซตน้ี์ก็ยงัคงเป็นเวบ็ไซตท่ี์สนบัสนุนและเป็นช่องทาง
ข่าวสารผลงานของศิลปินเกาหลีมาอยา่งต่อเน่ือง 
 จากจุดเด่นท่ีเป็นเวบ็ไซตท่ี์มากมายไปดว้ยข่าวสารและผลงานของศิลปินดารานกัร้อง
เกาหลีเป็นหลกันั้น ท าใหส้ารบญัหมวดหน่ึงท่ีไดรั้บความนิยมเป็นอยา่งมากและของเวบ็ไซตแ์ห่งน้ี 
ก็คือ ในส่วนของเวบ็บอร์ด (Webboard) หรือกระดานข่าวสารนัน่เอง ซ่ึงกระดานข่าวสารแห่งน้ี คือ
แหล่งในการเผยแพร่และแบ่งปันขอ้มลูต่างๆของผูท่ี้ช่ืนชอบศิลปินดาราเกาหลี ซ่ึงผูท่ี้ท าการ
เผยแพร่ท่ีเรียกกนัว่าการโพสต ์ (Post) ซ่ึงก็คือการตั้งกระทูใ้นเวบ็บอร์ด เพ่ือน าขอ้มลูหรือส่ิงท่ี
ตนเองพบเจอ น ามาเผยแพร่ แบ่งปัน ใหก้บักลุ่มสงัคมของคนท่ีสนใจและช่ืนชอบศิลปินดารา
นกัร้องคนเดียวกนั ไดเ้ขา้มาเยีย่มชม และแลกเปล่ียนความคิดเห็น เกิดสงัคมของกลุ่มผูช่ื้นชมส่ิง
เดียวกนัข้ึน และมีจ  านวนเพ่ิมมากข้ึนตามกระแสความนิยมของ K wave 
 

  
 
ภาพที่ 4.3  ตวัอยา่งหวัขอ้หมวดต่างๆ ในเวบ็บอร์ดPopcornfor2 
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 ภาพท่ี  4.3 เป็นหนา้แสดงหมวดหมู่และสารบญัต่างๆในเวบ็ไซต์ Popcornfor2 
(2/22/2555) ซ่ึงจะประกอบไปดว้ยหมวดหมู่ต่างๆเช่น  หมวดฟังเพลงเรดิโอออนไลน์  หมวดซีรีย ์  
ละคร ไทยและต่างประเทศ หมวดดารา ซ่ึงดงัภาพก็จะมีหมวดดารานกัร้องทั้งของไทย และแยกเป็น
ประเทศอ่ืนๆเช่น  ดาราญ่ีปุ่น  ดาราจีน  และดาราเกาหลี  ซ่ึงจะสงัเกตไดว้่า  หมวดของดารานกัร้อง
เกาหลี (K Stars Corner) มีจ  านวนยอด การตอบกระทู ้(Replies) เป็นจ านวนมากท่ีสุดถึงกว่า 2ลา้น7
แสนกว่าคอมเมน้  (Comment)  ท้ิงห่างหมวดอ่ืนๆอยูม่าก  เป็นส่ิงท่ีแสดงใหเ้ห็นว่า  กลุ่มแฟนคลบั
หรือผูใ้ชเ้วบ็ไซตน้ี์ มีผูท่ี้ช่ืนชมและบริโภคกระแสวฒันธรรมเกาหลี K wave เป็นจ านวนมาก 
ห้องดาวน์โหลด (Download) 

ในสงัคมเวบ็บอร์ดนั้น หมวดกระทูต่้างๆท่ีไดรั้บการตั้งข้ึนทั้งโดยผูท่ี้ดูแลเวบ็ไซตเ์อง
และผูเ้ป็นสมาชิกทัว่ๆไป เม่ือกระทูเ้หล่านั้นเป็นกระทูท่ี้มีเน้ือหาหรือเร่ืองราวเป็นจ านวนมาก และ
มีผูเ้ขา้ชมประจ าอยา่งต่อเน่ือง ส่วนหน่ึงก็จะมีค  าเรียกกระทูน้ั้นว่า “หอ้ง” แทนท่ี เช่น หอ้งของวง 
Girl generation เป็นตน้ ในบรรดาหมวดต่างๆของชุมชนเวบ็บอร์ดในเวบ็ไซต์Popcornfor2นั้น หอ้ง
ท่ีไดรั้บความนิยมมากท่ีสุดหอ้งหน่ึงก็คือ หอ้ง ดาวน์โหลด (Download)  

 

  
 

ภาพที่ 4.4  หมวดหอ้งดาวน์โหลดซ่ึงในเวบ็ไซตช่ื์อหมวดว่า ดาวน์โหลด  (Files Loft) ซ่ึงภายในจะ
ประกอบดว้ยกระทูท่ี้มีการเผยแพร่ไฟลป์ระเภทคลิปวีดีโออยูม่ากมาย 

 

 
 
ภาพที่ 4.5  ภายในหมวด กระทูด้าวน์โหลด 
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ภาพท่ี 4.5 คือเน้ือหาภายในกระทูด้าวน์โหลด หรือ หอ้งดาวน์โหลด ซ่ึงเน้ือหาหลกัๆ
นั้นจะประกอบไปดว้ย กระทูท่ี้ถกูโพสต ์(Post) หรือตั้งข้ึน โดยผูใ้ชป้กติทัว่ไปทุกคนท่ีตอ้งการ ซ่ึง
ถา้เป็นสมาชิกเวบ็ไซตแ์ลว้จะมีลอกอิน (Login) ท่ีเขา้ไปท าการตั้งกระทูข้องตนเองข้ึนมาได ้ดงัจะ
เห็นในตารางใตห้วัขอ้ Forum Topics 

 ซ่ึงหวัขอ้หรือ  Topics ต่างๆในหมวดน้ี จะประกอบไปดว้ยเน้ือหาหลกัๆก็คือ ไฟล์  
(File) ต่างๆท่ีสามารถน ามาท าการอพัโหลดและใหผู้ท่ี้เขา้มาอ่านหรือสนใจ ท าการ ดาวน์โหลด
ออกไปดู และเก็บไวใ้นคอมพิวเตอร์ของตนเองไดต้ามสะดวก ซ่ึงบางกระทูอ้าจมีเง่ือนไขท่ีซบัซอ้น
บา้งเช่น ตอ้งท าการแสดงความคิดเห็น (Comment) เพื่อเป็นก าลงัใจใหผู้อ้พัโหลด ศิลปินเจา้ของ
ผลงาน เจา้ของกระทู ้แลว้จึงจะส่งท่ีอยูข่องลิงค ์(Link Download Address) ของไฟลท่ี์ตอ้งการดาวน์
โหลดใหภ้ายหลงั 
 เน้ือหาของไฟลท่ี์น ามาท าการเผยแพร่นั้นมีอยูไ่ม่มากนกั เน้ือหาไฟลห์ลกัๆท่ีนิยมกนัก็
คือ คลิปวีดีโอเพลงเกาหลี อนัประกอบไปดว้ย มิวสิควีดีโอ (Music Video) และ การแสดงสด
คอนเสิร์ต (Live Performance) หรือตวัยอ่ว่า Perf ส่วนคลิปอยา่งอ่ืนท่ีรองลงมาเช่น คลิปซีรียล์ะคร
เกาหลี หรือเกมโชวเ์กาหลี ท่ีมีการใส่ค าบรรยายภาษาไทย, คลิปเบ้ืองหลงักิจกรรม การละเล่นต่างๆ
ของศิลปินเกาหลี, คลิปโฆษณาสินคา้ต่างๆท่ีมีศิลปินเกาหลีเป็นพรีเซนเตอร์ (Presenter) 
  
 

 
 
ภาพที่ 4.6  ตวัอยา่งคลิปวีดีโอ 
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 ภาพท่ี 4.6 เป็นตวัอยา่งลกัษณะคลิปมิวสิควีดีโอของศิลปินวง  2NE1 ในเพลง  Lonely ท่ี
เจา้ของกระทูน้ ามาโพสตโ์ดยจะมีพิมพลิ์งคด์าวน์โหลด (Link Download Address) เอาไวใ้หผู้ท่ี้เขา้
มาเยีย่มชมกระทูข้องตน สามารถเขา้ไปท าการดาวน์โหลดไฟลค์ลิปมิวสิควีดีโอดงักล่าวไปรับชม 
ไดจ้ะมีเง่ือนไขในการไดรั้บลิงคด์าวน์โหลด หรือไม่มีก็ได ้ข้ึนอยูก่บัเจา้ของกระทู ้ซ่ึงก็คือ ผูท้  าการ
อพัโหลดไฟลเ์ป็นผูก้  าหนด  
 วิธีการท่ีจะรู้ว่าไฟลใ์ดช่ืออะไร และมีเน้ือหารายละเอียดตามท่ีผูโ้หลดสนใจและ
ตอ้งการหรือไม่นั้น วิธีการท่ีผูอ้พัโหลดจะตอ้งท าใหถ้กูตอ้งก็คือ  การใช้  Screen Shot ของไฟลต์วั
นั้น โดย Screen Shot หรือท่ีผูใ้ชแ้ละผูรั้บทั้งหลายเรียกกนัติดปากว่า เอสเอส (SS) ซ่ึงยอ่มาจากค าว่า 
Screen Shot นัน่เอง โดยเอสเอสเหล่าน้ี ผูท่ี้ท าการอพัโหลดคลิปวีดีโอทั้งหลายตอ้งใชโ้ปรแกรม
คอมพิวเตอร์ในการท า ซ่ึงโปรแกรมส าหรับท าเอสเอส ก็มีใหเ้ลือกหลากหลาย ท่ีนิยมตวัหน่ึงก็คือ 
MTN (Screenshots Maker) เป็นตน้ โดยโปรแกรมจะท าการ สุ่มภาพเคล่ือนไหวทั้งหมดออกมาเป็น
ภาพน่ิงและมีรายละเอียดของไฟลน์ั้นๆทั้งๆขนาดไฟล ์ระยะเวลาในคลิป รวมไปถึงความคมชดัของ
ภาพ (Resolution) จึงท าใหผู้ท่ี้ตอ้งการโหลดคลิปวีดีโอต่างๆ สามารถตรวจดูรายละเอียดไฟลท่ี์
ตอ้งการไดก่้อนตดัสินใจดาวน์โหลด 
 เวบ็บอร์ดของPopcornfor2จึงเป็นเหมือนจุดริเร่ิมของช่องทางท่ีสะดวกต่อกลุ่มผูท่ี้ช่ืน
ชอบติดตามผลงานของศิลปินเกาหลี ซ่ึงการดาวน์โหลดคลิปวีดีโอเหล่าน้ี เป็นวิธีการท่ีง่ายและ
สะดวกรวดเร็วกว่าติดตามผา่นทางส่ืออ่ืนๆเช่นโทรทศัน์ ท่ีจะมีความล่าชา้กว่าคลิปท่ีมีเผยแพร่อยู่
ทางอินเทอร์เน็ต ท่ีเผยแพร่ต่อกนัมาจากทางเกาหลี  
 

  
ภาพที่ 4.7  หนา้เวบ็ของเวบ็ไซตเ์กาหลี  Clubbox ท่ีกลุ่มแฟนคลบัชาวไทยนิยมเขา้ไปดาวน์โหลด
ไฟลค์ลิปมิวสิควีดีโอหรือไฟลค์อนเสิร์ตใหม่ๆของศิลปินเกาหลีท่ีช่ืนชอบ  
 
กระบวนการแลกเปล่ียนคลิปวีดีโอเกาหลี ของผูใ้ชเ้วบ็ไซตp์opcornfor2; 
1) สมคัรสมาชิก โดยก าหนดช่ือผูใ้ช ้(User) และรหสัผา่น (Password) เพื่อเป็นสมาชิก 
2) ท าการลอกอิน (Login) เพื่อใชง้านเวบ็บอร์ด 
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3) ท าการอพัโหลดไฟลเ์ตรียมไว ้ในโฮสฝากไฟล์  (Free file sharing host) โดยอยา่ลืมท า  Screen 
Shot ไวด้ว้ยต่างหาก 
4) น าลิงคด์าวน์โหลดท่ีได ้มาบนัทึกไวใ้นรูปแบบของ  Code Address เพื่อเมื่อเผยแพร่ผูท่ี้ตอ้งการ
สามารถกดดาวน์โหลดไดโ้ดยตรง 
5) ตั้งกระทูเ้ป็นของตนเอง หรือกรณีท่ีไดรั้บอนุญาตจากเจา้ของกระทูท่ี้ตั้งอยูก่่อนใหส้ามารถอพั
โหลดลิงคด์าวน์โหลดลงได ้ก็สามารถใส่ลิงคด์าวน์โหลดและรูป  Screen Shot ของตนลงใน
ความคิดเห็น (Comment) ท่ีตนไดโ้พสตไ์วใ้นกระทูข้องศิลปินเหล่านั้น เหมือนเป็นการแลกเปล่ียน
ไฟลร่์วมกนัเจา้ของกระทูไ้ดเ้ช่นกนั 
 

 
 
ภาพที ่4.8  โมเดลกระบวนการแลกเปล่ียนในเวบ็ไซต ์Popcornfor2 
 
 ระยะเวลาผา่นไปตั้งแต่กระแส  K wave เขา้มาในเมืองไทย ทั้งกระแสจากละคร
โทรทศัน์ เพลง และส่ือออนไลน์ ท่ีมีบทบาทส าคญัต่อกลุ่มวยัรุ่นท่ีตอ้งการรับขอ้มลูข่าวสาร และ
ชมผลงานของศิลปินนกัร้องท่ีตนช่ืนชอบไดอ้ยา่งทนัต่อกระแส เรียกไดว้่า ชา้กว่าท่ีแฟนคลบัเกาหลี
เพียงวนัต่อวนัเท่านั้น การชมคลิปและแลกเปล่ียนคลิปกนัชม เผยแพร่และแบ่งปันในในสงัคม
เวบ็ไซต์popcornfor2จึงไดเ้ติบโตและด าเนินเร่ือยมา โดยดูไดจ้ากยอดสมาชิกท่ีเพ่ิมมากข้ึนตลอด 
โดยเขา้ถึงหลกั  1แสนสองพนักว่าสมาชิก (User) ในช่วงตน้ปี  2553 (www.popcornfor2.com; 
27/01/2553) 
 แต่อยา่งไรก็ดี ไดเ้กิดการเปล่ียนแปลงอยา่งหน่ึงข้ึนกบัเวบ็ไซต์  Popcornfor2 อนั
เน่ืองจากเกิดปัญหาท่ีก  าลงัเป็นท่ีวิพากษว์ิจารณ์กนัอยา่งกวา้งขวาง คือ ปัญหาลิขสิทธ์ิท่ีเป็นปัญหา

http://www.popcornfor2.com/
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มายาวนานตั้งแต่ยคุท่ีอินเทอร์เน็ตความเร็วสูงเร่ิมเขา้ถึงผูค้นทัว่ไปไดม้ากข้ึน ซ่ึงจุดท่ีถึงการ
เปล่ียนแปลงข้ึนนั้น เกิดข้ึนเม่ือมีการมาของส่ิงท่ีเรียกกนัว่า “กฎหมาย SOPA” 
 

 
 
ภาพที่ 4.9  เป็นเน้ือหาอพัเดทแจง้ข่าวส าคญัในวนัท่ี  12 ตุลาคม 2554 ใจความมีอยูว่่า ในวนัท่ี  31 
ตุลาคม 2554 จะท าการปิดหอ้งดาวน์โหลด โดยทางเวบ็ไซต์ Popcornfor2 แจง้เหตุผลโดยคร่าวๆว่า 
กงัวลเร่ืองปัญหาลิขสิทธ์ิ  
 

 ปัญหาลิขสิทธ์ิไดเ้กิดข้ึนมานานแลว้ และแรกเร่ิมช่วงตน้ปี  2552 มีการระงบัหมวดดาวน์
โหลดท่ีเก่ียวขอ้งกบัเพลงสากล หรือเพลงภาษาองักฤษจากฝ่ังยโุรปและอเมริกา เน่ืองดว้ยเกรงจะถกู
ละด าเนินคดีทางการละเมิดลิขสิทธ์ิเพราะผลงานเพลงของศิลปินทางฝ่ังอเมริกาและยโุรปในไทย
นั้นส่วนมากจะมีผูซ้ื้อลิขสิทธ์ิผลงานมาจดัจ  าหน่ายอยา่งถกูตอ้งตามกฎหมาย ต่างจากผลงานเพลง
ของศิลปินเอเชียในหลายๆศิลปินท่ีโด่งดงัในเมืองไทยแต่ไมไดมี้การมาเปิดตลาดโดยทั้งตวัตน้
สงักดัของศิลปินนั้นๆท่ีเกาหลีเอง และ ผูจ้ดัจ  าหน่ายในเมืองไทยก็ไม่ไดติ้ดต่อซ้ือลิขสิทธ์ิมาแต่อยา่ง
ใด จึงท าใหผ้ลงานในรูปแบบดนตรี (MP3) หรือ คลิปมิวสิควีดีโอของศิลปินเอเชียเหล่านั้น สามารถ
ยงัคงเผยแพร่ไดเ้องจากสงัคมผูใ้ชอิ้นเทอร์เน็ตและแฟนคลบัท่ีติดตามช่ืนชอบ 

 

  
 
ภาพที่ 4.10  กระทู ้ลีเฮียวริ 
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ภาพท่ี 4.10 น้ี คือกระทูข้องผูท่ี้ช่ืนชอบศิลปินสาว ลีเฮียวริ (Lee Hyo Ri) ซ่ึงมีการท าแบน
เนอร์ (ป้ายโฆษณา ) ของกระทูโ้ดยมีการระบุ Lee Hyo Ri@ Popcornfor2 ซ่ึงชุมชนแห่งน้ี ก็เป็น
ตวัอยา่งหน่ึงท่ีแสดงใหเ้ห็นว่า ศิลปินท่ีหญิงท่ีโด่งดงัมากท่ีสุดคนหน่ึงของเกาหลี ในเมืองไทยก็มี
แฟนๆของเธอติดตามผลงานไม่นอ้ยเช่นกนั แมว้่า ลีเฮียวริ จะเป็นศิลปินท่ีไม่เคยไดรั้บการโปรโมท 
หรือติดต่อใหม้าโชวต์วัในเมืองไทยเลยแมแ้ต่คร้ังเดียว 

 

  
 
ภาพที่ 4.11  คลิปท่ีแฟนคลบัชาวไทยดดัแปลงข้ึนใหม่ 
 
 ภาพท่ี 4.11 เป็นตวัอยา่งวีดีโอคลิปท่ีแฟนคลบัชาวไทยได้ ดดัแปลงข้ึนใหม่ และ อพั
โหลดและแบ่งปันใหผู้อ่ื้นท่ีเป็นคนไทยไดด้าวน์โหลดไปรับชมได ้อนัจะสงัเกตเห็นจาก ลกัษณะ
ของคลิปวีดีโอ เป็นคลิปมิวสิควีดีโอท่ีเพ่ิมเติม ค  าอ่านคาราโอเกะภาษาไทย (Thai Subtitle) หรือท่ี
เรียกกนัติดปากว่า ซบั (Sub ยอ่มาจาก  Subtitle) ลงไป ซ่ึงแน่นอนว่าเป็นของคนไทยท่ีท าการแปล
แลว้ใชโ้ปรแกรมในการเพ่ิมซบัไทย เพ่ือใหค้นท่ีช่ืนชอบสามารถดาวน์โหลดแลว้น าไปฝึกหดัร้อง
ตามไดอ้ยา่งถกูตอ้ง 
 กรณีของศิลปินลีเฮียวริ (Lee Hyo Ri) จึงเป็นตวัอยา่งของช่องว่างท่ีเกิดข้ึนของกฎหมาย
ลิขสิทธ์ิในช่วงแรก ท่ีกฎหมายในไทยยงัไม่เขม้งวดกบักรณีปัญหาลิขสิทธ์ิของศิลปินจากเอเชีย  อนั
เน่ืองมาจาก ศิลปินลกัษณะน้ี ไม่มีผูม้าร้องทุกขว์่าถกูละเมิดผลงานในการเผยแพร่คลิปวีดีโอ หรือ
แมแ้ต่ผลงานเพลง (MP3) ก็เพราะว่า ผูจ้ดัจ  าหน่ายในประเทศไทยไม่ไดติ้ดต่อซ้ือลิขสิทธ์ิผลงานมา
นัน่เอง โดยการนิยมชมชอบและติดตามของแฟนๆ เกิดจากความสะดวกของโลกการส่ือสารผา่น
อินเทอร์เน็ตความเร็วสูงท่ีท าใหติ้ดตาม คน้พบ และสามารถเลือกท่ีจะช่ืนชอบหรือบริโภคผลงาน
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ของศิลปินในเกาหลีไดม้ากมายเช่นเดียวกบัคนเกาหลี เพราะความสามารถในการเขา้ถึงขอ้มลูผา่น
อินเทอร์เน็ตนั้นสามารถท าได ้
 แต่สุดทา้ยแลว้ เวบ็บอร์ดหอ้งดาวน์โหลดของเวบ็ไซต์ Popcornfor2 ก็ตอ้งประกาศปิด
หอ้งไปโดยปริยายในวนัท่ี  31 ตุลาคม 2554 เป็นตน้มา ซ่ึงสาเหตุก็เกิดจาก การผลกัดนักฎหมาย  
SOPA ท่ีส่งผลกระทบกบัเวบ็ไซตใ์นเร่ืองของ การเผยแพร่ไฟลโ์ดย “ผา่นการอพัโหลดลงในโฮส
ฝากไฟล์  (Free file sharing host)” ซ่ึงถา้ท าการพิจารณาดีๆแลว้นั้น ปัญหาท่ีท าใหต้อ้งปิดหอ้ง
เผยแพร่ไฟลค์ลิปวีดีโอต่างๆนั้น ไม่ไดเ้กิดจากการท่ีศิลปินหรือเจา้ของค่ายผลงานโดยตรงออกมา
เรียกร้องกบัทางเวบ็ แต่เกิดจากการท่ีเวบ็โฮสฝากไฟลท่ี์ผูอ้พัโหลดใชเ้ก็บไฟลเ์หล่านั้น ถกูเพ่งเลง็
และควบคุมโดยกฎหมาย SOPA 
 

  
 
ภาพที่ 4.12  โฮสฝากไฟลต่์างๆ 

 
 ภาพ 4.12 คือตวัอยา่งเวบ็โฮสฝากไฟลช่ื์อดงัต่างๆ ท่ีโดนผลกระทบจากกฎหมายเฝ้า
ระวงัการละเมิดลิขสิทธ์ิอยา่ง  SOPA อนัประกอบไดด้ว้ย Hotfile.com, Fileserve.com และ 
Filesonic.com ซ่ึง 3 เวบ็ไซตต์วัอยา่งน้ี ท าการระงบัไฟลช์นิดท่ีเป็น  Mp3 และคลิปวีดีโอ โดยไม่
อนุญาตใหอ้พัไฟลท่ี์มีความเส่ียงต่อลิขสิทธ์ิและตามลบไฟลเ์ก่าๆท่ีเคยมีอยูก่่อนหนา้น้ีอีกดว้ย ท าให้
ผูใ้ชง้านโดยเฉพาะสมาชิกท่ีตอ้งเสียค่ารายเดือนหรือรายปี ตอ้งเดือดร้อนและไม่สามารถเรียกร้อง
ส่ิงใดได ้ในขณะท่ีเวบ็ไซตอี์กแห่งอยา่ง  Megaupload.com ซ่ึงเป็นรายแรกๆท่ีโดนเล่นงานจนถึง
ขนาดถกูปิดเวบ็ไซตไ์ปเลยเน่ืองดว้ยมีไฟลล์ะเมิดลิขสิทธ์ิจากทางฝ่ังอเมริกาเป็นจ านวนมาก 
ในขณะท่ีเวบ็ไซต3์แห่งแรกท่ียกตวัอยา่ง ยงัอยูใ่นช่วงการระงบัการเขา้ถึงและก าจดัไฟลบ์างชนิด
ออกไปแต่ยงัไม่ถึงกบัตอ้งปิดเวบ็ไซต ์
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 ปัจจุบนัแมว้่าหอ้งดาวน์โหลดของเวบ็ไซต์ Popcornfor2จะเหลือเพียงอดีตท่ีหลายๆคน
ยงัจดจ าได ้เพราะเป็นชุมชนสงัคมขนาดใหญ่ท่ีมีสมาชิกเป็นหลกัแสนคน แต่เวบ็ไซตแ์ห่งน้ีก็ไดก้า้ว
ผา่นมาไดอ้ยา่งเรียบๆ และมีเวบ็บอร์ดในปัจจุบนัซ่ึงยงัคงสภาพเดิมไวห้มดขาดก็แต่เพียงหอ้ง
ส าหรับการดาวน์โหลดไฟลเ์ท่านั้น 
 

  
 
ภาพที่ 4.13  สารบญักระทูใ้นปัจจุบนั 

 
 ภาพท่ี 4.13 คือสารบญักระทู ้หรือ หอ้ง ต่างๆในเวบ็ไซต์  Popcornfor2 ในปัจจุบนั 
(บนัทึกภาพเมื่อ22/2/2555) ซ่ึงปราศจากหอ้งดาวน์โหลดท่ีเคยเป็นแหล่งเผยแพร่คลิปวีดีโอและเป็น
ชุมชนแห่งการแบ่งปันท่ีน่าช่ืนชมของกลุ่มวยัรุ่นท่ีนิยมชมชอบวฒันธรรมเกาหลีหรือกระแส K Pop 

4.1.2 กระบวนการแลกเปล่ียนวฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในเวบ็ไซต์  
Pingbook  
 เวบ็ Pingbook มีช่ือเต็มๆว่า  PINGBOOK ENTERTAINMENT ก่อตั้งในปี พ.ศ. 2546 
เป็นเวบ็ไซตบ์นัเทิงเอเชียท่ีเนน้ข่าวสาระบนัเทิงเอเชีย  ข่าวประชาสมัพนัธ์  รวมรูปภาพศิลปินดารา
นกัร้องเอเชียท่ีเดินทางมาเมืองไทย ฯลฯ 
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 โดยจุดเด่นของเวบ็ไซต์  Pingbook ก็คือ เวบ็ไซตแ์ห่งน้ี มีคลงัคลิปวีดีโอใหรั้บชมใน
รูปแบบออนไลน์ และจดัเป็นเวบ็ไซตท่ี์มีคลิปวีดีโอใหรั้บชมเป็นจ านวนมากท่ีสุดแห่งหน่ึง และมี
การอพัเดทคลิปวีดีโออยูอ่ยา่งต่อเน่ือง 
 

 
 
ภาพที่ 4.14  หนา้แรกของเวบ็ไซต ์Pingbook 

 
 ภาพท่ี 4.1 4 เมื่อไดเ้ขา้มาในหนา้แรกของเวบ็ไซต์  Pingbook (www.pingbook.com) 
ภายในหนา้แรกจะประกอบไปดว้ยแถบสารบญัในหมวดต่างๆ ซ่ึงถา้ดูจากภาพจะเห็นจุดเด่นของ
เวบ็ไซตแ์ห่งน้ีซ่ึงคือ การมุ่งเนน้ท่ีการเผยแพร่คลิปวีดีโอเพลงเกาหลีจ านวนมาก เป็นสาระส าคญั
ของทางเวบ็ มากกว่าการลงหวัขอ้ข่าวสารต่างๆของดารานกัร้องเกาหลีซ่ึงเป็นเร่ืองรองๆลงมา 
ภายในหนา้แรกลงมาจากสารบญั จะปรากฏหมวดเด่นๆอยา่ง New Music Video ซ่ึงเป็นสารบญั
ส าคญัท่ีระบุเพลงใหม่ๆท่ีมีการเผยแพร่ในเวบ็ไซต ์รวมถึง  Hot Asian Music จดัอนัดบัแนะน ามิว
สิควีดีโอท่ีมียอดชม (Viewer) สูงๆของเวบ็ไซต ์เพื่อง่ายต่อการเลือกสรรคลิปวีดีโอท่ีผูท่ี้เขา้มาใน
เวบ็ไซตต์อ้งการจะรับชม 
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ภาพที่ 4.15  หมวดวีดีโอในเวบ็ไซต ์Pingbook 
  

ภาพท่ี 4.15 เมื่อเขา้มาในหมวดของมิวสิควีดีโอแลว้ จะพบว่า คลิปวีดีโอท่ีเผยแพร่อยูใ่น
เวบ็Pingbookน้ี มีทั้งแบบมิวสิควีดีโอ และ คอนเสิร์ต ผูรั้บชมสามารถคน้หาช่ือเพลงหรือศิลปินท่ี
ตอ้งการจะชมไดผ้า่นทางช่องคน้หา ซ่ึงสร้างความสะดวกใหก้บัผูใ้ชม้ากยิง่ข้ึน ในขณะท่ีหมวด
รายช่ือศิลปิน ก็จดัหมวดชดัเจนตามตวัอกัษร ไปจนถึงหมวดศิลปินประเทศต่างๆ ซ่ึงในท่ีน้ีเราจะ
พดูถึงเฉพาะหมวดศิลปินเกาหลี 
 ลกัษณะการเผยแพร่คลิปวีดีโอเกาหลีในเวบ็ไซต์  Pingbook มีจุดเด่นคือ เขา้ถึงง่าย ไม่
ติดปัญหาลิขสิทธ์ิ อนัเน่ืองมาจาก ผูอ้พัโหลดคือผูท่ี้เป็นเจา้ของเวบ็ไซต ์และขอ้ท่ีส าคญัคือ คลิป
วีดีโอในเวบ็ไซตแ์ห่งน้ี รวมไปถึง  MP3 ในหมวด Music ไม่ไดเ้ปิดใหท้ าการดาวน์โหลดออกไป
จากเวบ็ได ้จึงเป็นเพียงการรับชมคลิปวีดีโอเกาหลีในรูปแบบออนไลน์ ดงัตวัอยา่งการรับชมคลิป
วีดีโอดงัต่อไปน้ี 
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ภาพที่ 4.16  ตวัอยา่งการชมคลิปในเวบ็ไซตP์ingbook 

 
 ภาพท่ี 4.16 เป็นคลิปมิวสิควีดีโอเพลง  I’ll will be there ของศิลปินวง  Boyfriend เมื่อ
ผูช้มตอ้งการชมคลิปวีดีโอ เพียงแค่เขา้ไปในหมวดท่ีตอ้งการ คือมิวสิควีดีโอ หรือคอนเสิร์ต แลว้
คลิปปุ่มรับชม ก็จะปรากฏหนา้ต่างยอ่ย (Window) ข้ึนมาอีกอนัหน่ึงพร้อมกบักรอบวีดีโอซ่ึงเม่ือกด
ปุ่มเคร่ืองหมายเล่นวีดีโอ ก็จะท าการรับชมวีดีโอท่ีตอ้งการได ้ผา่นทางการชมวีดีโอในหนา้ต่างแห่ง
น้ีโดยรายละเอียดท่ีเพิ่มมาใหก้บัผูท่ี้ชมคลิปวีดีโอผา่นทางเวบ็ไซตP์ingbookก็คือ 
 เม่ือท่านเป็นสมาชิก จะสามารถใหค้ะแนนความนิยมของคลิปนั้นได ้โดยกดท่ีปุ่ม
ตวัเลข1-10โดยพึงพอใจมากใหก้ดเลขจ านวนมาก ถา้นอ้ยก็กดเลขท่ีนอ้ยเท่าท่ีพอใจ ทางเวบ็จะ
สะสมคะแนนทางผูใ้ชท่ี้กดปุ่มทั้งหมดเพ่ือท าการประมวลและจดัอนัดบัคลิปยอดนิยม โดยในแต่ละ
คลิปจะโชวส์ถานะของคลิปนั้นๆดว้ย เช่นในรูปท่ี 4.15 จะปรากฏเรท  (Rate) ความนิยมของคลิป
เป็นรูปดาวซ่ึงหลงัจากประมวลจากจ านวนผูโ้หวตแลว้ เวบ็จะค านวณคะแนนของคลิปออกมาให้
เราทราบเช่น คลิปน้ีดงัรูป ไดค้ะแนน 9.6 จาก 10 คะแนน โดยมีจ  านวนผูก้ดโหวตสูงถึง 330 คน 
 บอกรายละเอียดของคลิปว่าก  าลงัรับชมคลิปของศิลปินช่ืออะไร เพลงช่ืออะไร เป็น
ศิลปินจากประเทศใด โดยดูในจากรูปธง และประเภทของศิลปิน เช่น เด่ียวชาย เด่ียวหญิง หรือกลุ่ม 
 จากภาพตวัอยา่ง 4.15 จะเห็นว่ามีปุ่มการเช่ือมโยงไปสู่เวบ็ไซตอ่ื์นซ่ึงเป็นเวบ็โซเช่ียล
เนตเวิร์คท่ีโด่งดงัทั้งสองเวบ็ไซต ์ไดแ้ก่  Facebook และ Tweeter ซ่ึงผูดู้แลเวบ็ไซต์ Pingbookไดใ้ช้
รูปแบบการเช่ือมโยงทางเทคนิค ซ่ึงผูช้มสามารถคลิกไปท่ีปุ่มFacebookเพื่อท าการโพสตล์งในหนา้  
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Profile ส่วนตวัใน  Facebook ไดท้นัที และปุ่ม  Tweeter ก็เช่นเดียวกนั  เมื่อกดก็สามารถท าการ  
Tweet ลิงคข์องวีดีโอท่ีชมอยูไ่ดท้นัที 
กระบวนการแลกเปล่ียนคลิปวีดีโอเกาหลี ของผูใ้ชเ้วบ็ไซตP์ingbook; 

1) ผูดู้แลเวบ็ไซต ์(Webmaster หรือ Admin) น าคลิปวีดีโอลงในเวบ็ไซตข์องตนเอง  
2) จดัหมวดหมู่และใส่ขอ้มลูใหถ้กูตอ้งรวมถึงขอ้มลูเช่ือมโยงกบัเวบ็ไซตโ์ซเช่ียลเนต

เวิร์คเพื่อสะดวกต่อการน าไปเผยแพร่ในรูปแบบของการแชร์ (Share) ท่ีอยูห่รือ  Address ของคลิป
วีดีโอในเวบ็ไซต ์

3) ผูรั้บชมคลิปท าการกดแชร์ (Share) หรือแสดงความคิดเห็น (Comment) 
 

 
 
ภาพที ่4.17  โมเดลกระบวนการแลกเปล่ียนในเวบ็ไซต ์Pingbook 
 

จึงกล่าวไดว้่า รูปแบบการเผยแพร่ของเวบ็ไซต์ Pingbookมีความแตกต่างจากเวบ็ไซต์
Popcornfor2 อยูต่รงท่ี ไม่มีการอพัโหลดคลิปโดยผูใ้ชเ้วบ็ไซตท่ี์เป็นผูรั้บสาร และ ไม่มีการอนุญาต
ในดาวน์โหลดคลิปวีดีโอออกไปเก็บไวใ้นครอบครอง ดงันั้นเร่ืองกรณีกฎหมายลิขสิทธ์ิจึงไม่เขา้มา
ระงบัหรือเพ่งเลง็เวบ็ไซตล์กัษณะแบบ Pingbook เช่นน้ี 
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4.1.3 กระบวนการแลกเปล่ียนวฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในเวบ็ไซต์ All of K 
Pop 
 เวบ็ไซต ์All of K pop ก่อตั้งเม่ือ พ.ศ. 2550 เป็นเวบ็ท่ีอยูใ่นรูปแบบเวบ็บอร์ดแบบเต็ม
รูปแบบ กล่าวคือ ไม่ใช่เวบ็โฮสวาไรต้ี (Host Variety) ทัว่ไป แต่เป็นเวบ็ท่ีมีเวบ็บอร์ดเป็นเน้ือหา
หลกัของเวบ็ไซต ์จึงเรียกไดว้่าเป็นชุมชนสงัคมเฉพาะของคนช่ืนชอบผลงานศิลปินเกาหลี เพราะ
จากช่ือก็แสดงใหเ้ห็นแลว้ว่า เวบ็ไซตน้ี์มีแต่เร่ืองของบนัเทิงเกาหลี (K Pop)  
 

 
 
ภาพที่ 4.18  หนา้แรกของเวบ็ไซตA์ll of Kpop 
 
 ภาพท่ี 4.18 เมื่อไดเ้ขา้มาในหนา้เวบ็ไซต์  www.allofkpop.com จะพบเห็นรูปแบบท่ี
ง่ายๆ ไม่มีป้ายโฆษณาสินคา้ใดๆ (Banner) จะปรากฏเพียงหมวดหวัขอ้ต่างๆ  ซ่ึงหวัขอ้หลกัๆกคื้อ  
หอ้งเวบ็บอร์ดกระทูต่้างๆ (Forum) ซ่ึงถา้เปรียบเทียบกบัเวบ็ไซต ์Popcornfor2 ก็คือเหมือนเขา้มาใน
หนา้ชุมชน (Community) ของเวบ็ Popcornfor2 เพียงแต่ เวบ็น้ีหนา้แรกเป็นชุมชนสงัคมเวบ็บอร์ด
ตั้งแต่เร่ิมตน้หนา้แรก 
 

  
 
ภาพที่ 4.19  ประกาศ 
 
 ภาพท่ี 4.19 เป็นประกาศจากทางเวบ็ท่ีจะพบเห็นตั้งแต่ในหนา้แรกของเวบ็ไซต ์ระบุไว้
เป็นใจความ อธิบายความหมายไดว้่า  เป็นค าเตือนส าหรับผูท่ี้เขา้มาดาวน์โหลดไฟลค์ลิปวีดีโอ
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เกาหลีในเวบ็น้ี หา้มท าการ Hot link ซ่ึงแปลว่า การน าเอาลิงคด์าวน์โหลดท่ีมีผูท้  าการอพัโหลดไว ้
เอาไปแจกหรือโพสตไ์วใ้นเวบ็ไซตอ่ื์นโดยท่ีผูท่ี้อพัโหลดลิงคน์ั้นไม่ไดอ้นุญาต ซ่ึงส่วนใหญ่ก็มกัจะ
ไม่อนุญาตใหน้ าออกไป เพราะส าหรับสงัคมเวบ็บอร์ดลกัษณะน้ี เร่ืองน้ีถือเป็นมารยาทส าคญัท่ีไม่
ควรกระท า ซ่ึงถา้ผูดู้แลตรวจพบเห็นท่ีไหน จะท าการเตือนหรือแบนช่ือสมาชิกของผูใ้ชท่้านท่ีท าผดิ
กฎขอ้น้ีทนัที 
 

  
 
ภาพที่  4.20  ระเบียบการต่าง  ๆ

 
 ภาพท่ี 4.20 เน้ือหาระเบียบการต่างๆท่ีแจง้ไวใ้นหนา้แรกของเวบ็ไซต์ All of k pop โดย
ประกอบดว้ยกฎระเบียบเฉพาะของเวบ็ไซต ์รูปแบบการเขา้ถึงของสมาชิก เช่นถา้รู้จกัแบ่งปันเป็น
ผูใ้ห ้ท าการโพสตค์ลิปจ านวนท่ีก  าหนดในระยะเวลาหน่ึงๆ ก็จะสามารถเขา้ถึงหมวดยอ่ยต่างๆท่ี
น่าสนใจไดเ้พ่ิมมากข้ึน โดยถา้จะวิเคราะห์จะเห็นถึงลกัษณ์ของเวบ็ไซตแ์ห่งน้ีว่ามีความเป็นชุมชน
ของกลุ่มผูใ้ชสู้ง กว่าเวบ็ไซตอ่ื์นๆท่ีมีความเป็นทางการ ซ่ึงเวบ็ไซตน้ี์นอกจากระบบการเขา้ถึงหมวด 
ยงัมีการสะสมแตม้เพ่ือมีสิทธิพิเศษเพ่ิมข้ึนในจากแจกค าเชิญ (Invite) ตอ้งมีค  าเชิญจากผูใ้ชภ้ายใน 
จึงจะสมคัรเวบ็ไซตน้ี์ได ้เน่ืองจากเม่ือสมาชิกมากข้ึน เวบ็ไซตจึ์งเปล่ียนรูปแบบเป็นเวบ็ปิด กล่าวคือ 
ไม่สามารถสมคัรสมาชิกได ้ถา้ไม่ไดรั้บเชิญจากสมาชิกเก่าก่อน 
 นอกจากน้ี ในหวัขอ้ท่ีรับสมคัรผูดู้แลเวบ็ไซตด์ว้ย เรียกไดว้่า จากเป็นผูบ้ริโภคท่ีเขา้มา 
ถา้นิยมชมชอบท่ีจะใชเ้วลาในสงัคมออนไลน์แห่งน้ี ยงัสามารถสมคัรใจท่ีจะเป็นผูดู้แลเวบ็ หรือ 
Admin เพ่ือช่วยกนักบัผูดู้แลท่ีอยูม่าก่อน และสมาชิกผูก่้อตั้งไดด้ว้ยถา้ตอ้งการ 
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ภาพที่  4.21  หมวดหมู่ต่างๆในส่วน Sharing Korea File 

 
 ภาพท่ี 4.21 แสดงหมวดต่างๆใน Forum ซ่ึงจะท าการอธิบายหมวดหมู่ท่ีส าคญัๆดงัน้ี 
 K Music ภายในจะประกอบดว้ย อลับั้มดาวน์โหลดต่างๆ ไม่ว่าจะเป็น Single, Mini 
Album, Full Album เป็นตน้ โดยจะอยูใ่นรูปแบบของลิงคโ์หลดท่ีอพัโหลดโดยผูต้ ั้งกระทู ้ไฟล์
เพลงจะอยูใ่นรูปแบบของ MP3 
 K Music Video หมวดท่ีประกอบไปดว้ย คลิปมิวสิควีดีโอของศิลปินเกาหลีท่ีผา่นการ
อพัโหลดโดยผูต้ ั้งกระทูต่้างๆ ประกอบดว้ย คลิปมิวสิควีดีโอ , ตวัอยา่งมิวสิควีดีโอใหม่  (Teaser), 
คลิปท่ีแปลงมาจากเวบ็ไซตว์ีดีโอช่ือดงัต่างๆเช่น  YouTube และ Melon Bugs (ของเกาหลีใต้ ) เป็น
ตน้ 
 K Performance หมวดท่ีประกอบดว้ย คลิปวีดีโอของศิลปินเกาหลี ซ่ึงเป็นการแสดงสด
ประกอบคอนเสิร์ต ซ่ึงทางประเทศเกาหลีจะมีงานลกัษณะประเภทคอนเสิร์ตรายสปัดาห์ต่างๆ เช่น
เวทีรายการ Inkigayo, Music Bank, M Countdown ฯลฯ เพื่อเป็นการใหศ้ิลปินท่ีมีผลงานในช่วง
นั้นๆไดมี้เวทีท่ีจะแสดงเปิดตวัต่อแฟนๆ โดยรูปแบบของชนิดไฟลจ์ะอยูใ่นรูปแบบ  AVI (ไฟล์
วีดีโอ) ไปจนถึง TP/TS (ไฟลว์ีดีโอท่ีมีความชมชดัเท่ากบัระดบัเอชดี) 
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 K Concert  มีลกัษณะเป็นไฟลใ์นรูปแบบคอนเสิร์ตเช่นกนั แต่จะแตกต่างจาก  K 
Performance ตรงท่ี หมวดน้ีเป็นไฟลค์อนเสิร์ตใหญ่ คือคอนเสิร์ตท่ีไม่ใช่รายสปัดาห์ และแน่นอน
ว่ามีขนาดไฟลท่ี์ใหญ่กว่า และเวลาในคลิปก็ยาวกว่า บางคอนเสิร์ตก็ยาวนานกว่า2ชัว่โมงข้ึนไป 

ในส่วนอ่ืนๆท่ีรองลงมาก็ไดแ้ก่ K-Fancam คลิปวีดีโอท่ีถ่ายจากกลอ้งสมคัรเล่นของ
ผูช้ม, K-Karaoke คลิปวีดีโอท่ีมีการใส่ subtitle ค  าไทยคาราโอเกะลงไปเพื่อไวส้ าหรับร้องตาม , K-
Event & Awards เป็นคลิปท่ีตดัมาจากงานต่างๆท่ีศิลปินเกาหลีไปร่วมงาน ไม่ว่าจะเป็นเดินพรมแดง 
หรือรับรางวลับนเวที รวมไปถึงการใหส้มัภาษณ์ในงาน , K- Thai Sub มีลกัษณะคลา้ย  K-Karaoke 
แตกต่างตรงท่ีคลิปวีดีโอท่ีอพัโหลดเป็นคลิปวีดีโอซีร่ียห์รือละครเกาหลี ท่ีมีค  าบรรยายภาษาไทยท่ี
จดัท าโดยคนไทย เพ่ือใหรั้บชมไดอ้ยา่งเขา้ใจเน้ือเร่ืองได ้

 

  

 
 
ภาพที่ 4.22  ตวัอยา่งคลิปวีดีโอในกระทู ้
 
 ภาพท่ี 4.22 คือตวัอยา่งคลิปวีดีโอในหมวด K-Performance ซ่ึงจะแยกออกเป็นกระทู้ๆ
กระทูห้น่ึงก็จะแสดงช่ือของไฟลท่ี์ผูส้ร้างกระทูท้  าการอพัโหลดและน ามาแบ่งปัน โดยในภาพน้ี มา
จากกระทูช่ื้อ [Perf] [111021-23, 27] SNSD - The Boys Comeback Stages 4in1 1080p 

http://allofkpop.com/topic/22042-perf111021-2327-snsd-the-boys-comeback-stages-4in1-1080p-mkv451mb/
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[MKV||451MB] โดยผูอ้พัโหลด ช่ือ  User name: Firstfirst เมื่อวนัท่ี 29/10/2554 ภายในกระทูจ้ะมี
รูปภาพจากคลิปวีดีโอคอนเสิร์ตเพลง The Boy ของวง Girl Generation  ซ่ึงตวัยอ่ SNSD ในช่ือไฟล์
คือช่ือวงน้ีท่ีเป็นภาษาเกาหลี (So Nyeo Shi Dae โซ นยอ ชิ แด)  
 เมื่อตดัสินใจแลว้ว่าจะท าการดาวน์โหลด เล่ือนหนา้จอลงมา ก็จะเห็น แถบทีเขียนว่า  
Host: Mediafire ซ่ึงเมื่อท าการคลิกลงไป ก็จะปรากฏหนา้ดาวน์โหลดของเวบ็ฝากไฟล ์ Mediafire 
และก็สามารถโหลดคลิปวีดีโอคอนเสิร์ตดงักล่าวมาเก็บไวช้มในเคร่ืองคอมพิวเตอร์ของตนได ้
กระบวนการแลกเปล่ียนคลิปวีดีโอเกาหลี ของผูใ้ชเ้วบ็ไซตA์ll of K Pop; 

 1) ไดรั้บการเชิญ (Invite) หรือ เป็นสมาชิกของเวบ็ไซต ์AllofKpop อยา่งถกูตอ้งแลว้ 
 2) ท าการเขา้ใช ้(Login) เวบ็ไซตใ์นฐานะสมาชิก  
 3) ท าการอพัโหลดคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีท่ีตนตอ้งการจะเผยแพร่ 

 4) ท าการตั้งกระทู ้และโพสตลิ์งคด์าวน์โหลด พร้อมทั้ง เอสเอส  (Screen Shot) และใส่
ขอ้มลูของไฟลค์ลิปวีดีโอท่ีจ  าเป็นใหค้รบถว้น 

 

 
 
ภาพที ่4.23  โมเดลกระบวนการแลกเปล่ียนในเวบ็ไซต ์AllofKpop 
 

จะเห็นไดว้่าขั้นตอนข องเวบ็ไซต์  AllofKPop มีลกัษณะใกลเ้คียงกบัเวบ็ไซต์  
Popcornfor2 กล่าวคือ มีการสมคัรสมาชิก เพ่ือสามารถโพสตก์ระทูห้รือตั้งกระทูต่้างๆได ้และน า
คลิปวีดีโอท่ีตนเองอยากแลกเปล่ียนเผยแพร่ต่อกนั โดยผูโ้พสตก์็สามารถดาวน์โหลดคลิปท่ีตนเอง
ตอ้งการจากผูโ้พสตอ่ื์นได ้เป็นวงจรของการใหแ้ละรับ ดงัสโลแกนของเวบ็ไซต์  All of k pop ว่า 
“โลกส าหรับคนรู้จกัแบ่งปัน” 
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ในกรณีของเวบ็ไซต์  All of K Pop สาเหตุท่ีสามารถด าเนินการอพัโหลดและดาวน์
โหลดไฟลไ์ดร้วมถึง  MP3 ของศิลปินเกาหลี โดยไม่ถกูเพ่งเลง็จากกรณีกฎหมายลิขสิทธ์ินั้น 
สามารถสรุปเหตุผลไดพ้อสงัเขปดงัน้ี 
 เป็นเวบ็ปิด ไม่สามารถสมคัรสมาชิกได ้ถา้ไม่ไดรั้บเชิญจากสมาชิกภายใน ซ่ึงการได้
สิทธ์ิเชิญก็มีเง่ือนไขดว้ยเช่นกนั  
 เป็นเวบ็ไซตท่ี์เกิดจากคนธรรมดาสามญัท าการเช่าโฮส (Host) เพ่ือสร้างชุมชนข้ึนมา จึง
ไม่เป็นท่ีสนใจเพราะไม่ไดเ้ป็นเวบ็ไซตท่ี์ประกอบการเชิงพานิชยแ์บบเต็มตวั เหมือนเวบ็ไซตว์าไรต้ี
ทั้งหลาย 
 เนน้เฉพาะคลิปวีดีโอและเพลงเกาหลีเท่านั้น ซ่ึงถือเป็นวงแคบท่ีจะตรวจสอบ ถา้เทียบ
กนัเวบ็ไซตท่ี์มีการอพัโหลดทั้งเพลงเกาหลี จีน ญ่ีปุ่น และเพลงสากลฝร่ัง 
 เน่ืองจากเวบ็ไซตป์ระเภทโฮสฝากไฟลมี์จ  านวนมาก ดงันั้นจากสถานการณ์เร่ือง
กฎหมายSOPA จึงยงัมีเวบ็ไซตจ์  านวนไม่นอ้ยเปิดใหบ้ริการฝากไฟลไ์ดต้ามปกติ ท าใหไ้ม่มีปัญหา
ในการอพัโหลดไฟลไ์วใ้นโฮสเหล่าน้ี  

ดงันั้นเวบ็ไซต์  All of K pop จึงเป็นตวัอยา่งของเวบ็ไซตชุ์มชนของการเผยแพร่และ
แลกเปล่ียนแบ่งปันคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีท่ียงัมีความสมบูรณ์และสามารถประคองตวัอยูไ่ด้  ใน
สถานการณ์ของการเปล่ียนแปลงการกฎหมายลิขสิทธ์ิต่างๆท่ียงัคงมีการเรียกร้องกนัต่อไปทั้งฝ่ายท่ี
ตอ้งการควบคุมจ ากดัการเผยแพร่ผลงานต่างๆจากส่ืออินเทอร์เน็ต  กบัผูท่ี้ต่อตา้นและพึงพอใจกบั
อิสรภาพของการใชง้านอินเทอร์เน็ตในการเขา้ถึงผลงานต่างๆเหล่าน้ีไวด้งัเดิม 
สรุปสาระส าคญัของแต่ละเวบ็ไซต์ 
 1. เวบ็ไซต ์Popcornfor2  
 ลกัษณะการแลกเปล่ียน ผา่นสงัคมเวบ็บอร์ด ในรูปแบบ 2ทาง โดยผูใ้ชเ้ป็นไดท้ั้งผูใ้ห ้
และผูรั้บ 

ขอ้จ  ากดั เวบ็บอร์ดเป็นส่วนหน่ึงของเวบ็หลกัท่ีเป็นเวบ็วาไรต้ีเชิงพานิชย ์มีการขายป้าย
โฆษณา (Banner) จึงถกูเพ่งเลง็และถกูร้องเรียนเร่ืองลิขสิทธ์ิจนท าใหต้อ้งยบุส่วนท่ีเป็นการเผยแพร่
คลิปวีดีโอใหด้าวน์โหลดไดอ้อกไป 
 2. เวบ็ไซต ์Pingbook Entertainment 
 ลกัษณะการแลกเปล่ียน โดยตรงในรูปแบบทางเดียว ผา่นทางสารบญั คลิปวีดีโอ ซ่ึง
เป็นส่วนหน่ึงของเวบ็ไซตว์าไรต้ีแห่งน้ี โดยผูอ้พัโหลดคือ เจา้ของเวบ็ไซต ์หรือผูดู้แลเวบ็ไซตเ์อง 
จึงไม่เป็นปัญหาเร่ืองลิขสิทธ์ิเพราะไม่มีการดาวน์โหลดออกไป เพียงเป็นแหล่งใหรั้บชมไดส้ะดวก
ตลอดเวลาทางออนไลน์ 
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ขอ้จ  ากดั เป็นการเผยแพร่คลิปวีดีโอผา่นเวบ็ไซตท์างเดียว ดงันั้นผูช้มไม่สามารถดาวน์
โหลดคลิปวีดีโอออกไปเก็บไวไ้ด ้รวมถึงไม่สามารถอพัโหลดคลิปวีดีโอไดใ้นระบบน้ี และ ความ
อพัเดทของคลิปวีดีโอก็จะชา้กว่าของเวบ็ไซตท่ี์มีการอพัโหลดอิสระจากผูใ้ชทุ้กคนได ้
 3.เวบ็ไซต ์All of K Pop 

ลกัษณะการแลกเปล่ียน เป็นเวบ็บอร์ดโดยตรง เผยแพร่คลิปวีดีโอในรูปแบบ 2ทาง โดย
เมื่อเป็นสมาชิกไดแ้ลว้ สามารถอพัโหลดแบ่งปันเป็นผูใ้ห ้และสามารถดูกระทูแ้ละดาวน์โหลดคลิป
จากผูใ้หท่้านอ่ืนๆและกลายเป็นผูรั้บไดเ้ช่นกนั โดยใครจะเป็นผูใ้หห้รือผูรั้บไดท้ั้งส้ิน แมแ้ต่ผูดู้แล
เวบ็ไซตเ์อง รวมทั้งไม่ติดปัญหาลิขสิทธ์ิเน่ืองจากเป็นชุมชนยอ่ยของกลุ่มแฟนคลบัท่ีช่ืนชอบบนัเทิง
เกาหลี และไม่ไดเ้ป็นเวบ็ไซตเ์ชิงพานิตยข์ายโฆษณา หากแต่เป็นบลอ็กชุมชนช่ืนชอบศิลปินเกาหลี
เท่านั้น 

ขอ้จ  ากดั การเติบโตของชุมชมจะไม่เติบโตไดต้ามความเป็นจริง อนัเน่ืองจากผูดู้แล
ตอ้งการท่ีจะคดักรองกลุ่มสมาชิก จึงมีการก าหนดระบบการ เชิญ  (Invite) ท่ีค่อนขา้งเขม้งวด ทั้งน้ี
เพื่อป้องกนัอนัตรายท่ีจะเกิดจากการท่ีเวบ็มีการอพัโหลดคลิปวีดีโอจ านวนมาก และ  MP3 ดว้ย
เช่นกนั 
สรุปการแลกเปลีย่นวฒันธรรมผ่านคลปิวดีีโอเกาหลใีนเวบ็ไซต์ 

การแลกเปล่ียนวฒันธรรมผา่นคลิปวีดีโอเกาหลีนั้นเกิดจากรูปแบบการเผยแพร่คลิป
วีดีโอ จากผูเ้ผยแพร่คลิปวีดีโอไปสู่ผูช้ม หรือผูท่ี้รับสารผา่นการชมคลิปวีดีโอเกาหลี ซ่ึงการเผยแพร่
จากเวบ็ไซตก์ลุ่มเป้าหมาย  2 แห่งไดแ้ก่  Popcornfor2 และ Allof KPop มีลกัษณะท่ีสมบูรณ์ในการ
แลกเปล่ียนอนัเกิดจากการเผยแพร่คลิปวีดีโอลกัษณะ 2 ทาง กล่าวคือ ผูอ้พัโหลด เป็นทั้งผูเ้ผยแพร่ 
และเป็นผูรั้บ ในกรณีท่ีดาวน์โหลดคลิปวีดีโอของผูรั้บคนอ่ืนๆสลบักนัไปมาเป็นวงจรของการ
แบ่งปันในโลกออนไลน์ ในส่วนของเวบ็ไซต์  Pingbook จะแตกต่างตรงท่ีเป็นเวบ็ไซตท่ี์เผยแพร่
คลิปวีดีโอโดยผา่นทางการอพัโหลดจากทางเวบ็ไซต ์สู่ ผูช้มท่ีเป็นผูเ้ขา้มาในเวบ็ไซตไ์ดรั้บชมผา่น
อินเทอร์เน็ต แต่ไดเ้ปิดใหด้าวน์โหลดหรืออพัโหลดแลกเปล่ียนได ้ 

อยา่งไรก็ดี จากเผยแพร่คลิปวีดีโอทั้งทางเดียวและสองทาง ก็เป็นส่วนหน่ึงของการ
แลกเปล่ียนวฒันธรรมท่ีปรากฏอยูใ่นคลิปวีดีโอเกาหลี ในหวัขอ้ต่อไปจะท าการวิเคราะห์ถึง
วฒันธรรมลกัษณะใดบา้งท่ีพบเห็นในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในปัจจุบนัน้ี 
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4.2 วเิคราะห์วฒันธรรมเกาหลใีนคลปิวดีีโอเพลงเกาหลี 
 โดยได้ วิเคราะห์  แจกแจง วฒันธรรมเกาหลีในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี ออกมาเป็ น
ประเด็นดงัต่อไปน้ี  

4.2.1 วฒันธรรมท่ีเป็นนามธรรม 
 1) ความมีระเบียบ และสามคัคี  
             2) ความทุ่มเทใหก้บัการงาน ความมีวินยั 
             3) ความรักใคร่กนั และความเป็นหมู่เหล่า 

4.2.2 วฒันธรรมท่ีเป็นรูปธรรม 
 1 ) การแต่งกาย 
 2 ) ทรงผม  
 3 ) การแต่งหนา้ 
 4 ) ท่าเตน้ 
 วฒันธรรมที่เป็นนามธรรม 
 1) ความมีระเบียบ และสามคัคี 

คลิปวีดีโอเพลงเกาหลี ทั้งรูปแบบคอนเสิร์ต หรือ มิวสิควีดีโอ ไดป้รากฏใหเ้ห็นถึง
ความสามคัคี และความมีระเบียบวินยัท่ีเด่นชดั  
 

 
 
ภาพที่ 4.24  คลิปมิวสิควีดีโอเพลง Genie ของ Girl Generation 

 
ภาพท่ี 4.24 จากคลิปมิวสิควีดีโอเพลง  Genie ของศิลปินหญิงกลุ่ม  Girl Generation ได้

แสดงถึงความสามคัคีและความพร้อมเพรียงในการแสดงออกท่าเตน้ รวมไปถึงชุดแต่งกาย ท่ีเป็น
เอกลกัษณ์ของศิลปินเกาหลีประเภทกลุ่มในยคุปัจจุบนั ซ่ึงมกัจะมีการแสดงออกร้องเตน้ท่ีพร้อม
เพรียงเหมือนกนัทั้งกลุ่ม 
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ภาพที่ 4.25  คลิปวีดีโอไลฟ์คอนเสิร์ตเพลง Sorry Sorry ของ Super junior 

 
ภาพท่ี 4.25 ศิลปินกลุ่ม  Super Junior บอยแบนดช่ื์อดงัของเกาหลีในคลิปน้ีเป็นการ

แสดงโชวค์อนเสิร์ตในเพลง  Sorry Sorry ท่ีแสดงออกถึงการฝึกซอ้มท่ีมีระเบียบ ท่าเตน้ท่ีไร้ความ
ผดิพลาด และพร้อมเพรียงกนั โดยการแสดงสดเหล่าน้ีตอ้งอาศยัความเป็นระเบียบและวินยัของ
ศิลปินเป็นอยา่งมาก เพื่อใหอ้อกมาสมบูรณ์ในการแสดงสด 
 2) ความทุ่มเทใหก้บังาน ความมีวินยั 
 ในคลิปวีดีโอเกาหลี มีการสะทอ้นวฒันธรรมของตวับุคคลและศิลปินในการทุ่มเท
ใหก้บังานและความมีระเบียบวินยั ในหนา้ท่ี  
 

  
 
ภาพที่ 4.26  คลิปวีดีโอการการซอ้มเตน้เพลง Cry Cry ของวง T ara 
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 ภาพตวัอยา่งท่ี 4.26 มาจากคลิปวีดีโอเพลง Cry Cry ซ่ึงเป็นคลิปแสดงการซอ้มเตน้เพื่อ
ประกอบเพลงดงักล่าวของกลุ่มศิลปินวง T ara ซ่ึงแมจ้ะดูเป็นกนัเองและหยอกลอ้กนั แต่เมื่อถึงเวลา
ซอ้มก็แสดงออกใหเ้ห็นถึงความขยนัตั้งใจในการท างานและฝึกซอ้มอยา่งจริงจงั เพ่ือตอ้งการใหก้าร
แสดงในคอนเสิร์ตต่างๆออกมาดี ปราศจากขอ้ผดิพลาด 
 ดงันั้น ในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีจึงแสดงใหเ้ห็นถึง ความเพียรพยายาม ความตั้งใจของ
ศิลปินท่ีอายยุงันอ้ย แต่มีความมุ่นมัน่และทุ่มเทใหก้บัการท างานอยา่งต่อเน่ืองตั้งแต่เร่ิมตน้
จนกระทัง่โด่งดงั และแสดงถึงความมีระเบียบวินยั รู้จกัรับผดิชอบหนา้ท่ีการงานอยา่งเคร่งครัด ซ่ึง
ส่ิงเหล่าน้ีถือเป็นเอกลกัษณ์อีกอยา่งหน่ึงของศิลปินเกาหลีท่ีท าใหก้ลุ่มวยัรุ่นนิยมช่ืนชมผลงาน 
 3) ความรักใคร่ และความเป็นหมู่เหล่า 
 ส่ิงหน่ึงท่ีปรากฏในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีอยูบ่่อยคร้ังก็คือ ความรักใคร่และกลมเกลียว
ของศิลปินเกาหลี ซ่ึงเป็นหน่ึงในเสน่ห์เฉพาะตวัอยา่งหน่ึงท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของพวกเขา 
 

  
 
ภาพที่ 4.27  คลิปวีดีโอใหก้  าลงัใจทีมชาติเกาหลีใต ้

 
ภาพท่ี 4.27 เป็นส่วนหน่ึงจากมิวสิควีดีโอใหก้  าลงัใจทีมฟุตบอลทีมชาติเกาหลีใตใ้นการ

แข่งขนัฟุตบอลโลก  2012 โดยกลุ่มศิลปินหญิงช่ือดงั Girl Generation ซ่ึงในคลิปวีดีโอพิเศษน้ีก็มี
การแสดงออกใหเ้ห็นถึงความรักชาติและกลมเกลียวกนัของประชาชนชาวเกาหลีใตใ้นหลากขาสา
อาชีพ ศิลปินนกัร้องดงัอยา่ง  Girl Generation ก็ตอ้งการเป็นส่วนหน่ึงท่ีจะใหก้  าลงัใจไปสู่นกักีฬา
ฟุตบอลเพื่อท าหนา้ท่ีสร้างช่ือเสียงและผลงานใหก้บัประเทศเกาหลีใตใ้นศึกฟุตบอลโลก  2012 ท่ี
แอฟริกาใต ้โดยพวกเธอนอกจากจะร้องเพลงใหก้  าลงัใจแลว้นั้น ยงัสวมใส่เส้ือผา้เป็นสีประจ าชาติ
เกาหลีใต ้นัน่ก็คือ โทนสีแดง น ้ าเงิน และขาว และยงัมีธงชาติเกาหลีใตอี้กดว้ย 

ดงัจะเห็นไดว้่า  ความรักใคร่  และความเป็นหมู่เหล่า  ในท่ีน้ียงัหมายถึง  ความเป็น
ชาตินิยมและความรักชาติอีกดว้ย  ซ่ึงศิลปินเกาหลีไดแ้สดงออกถึงความสนใจและมีส่วนร่วมต่อ
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กิจกรรมทีเก่ียวขอ้งกบัประเทศชาติ รวมไปถึงการแสดงตนอยา่งภาคภูมิใจต่อชาติเกาหลีใตข้องตน  
ในการแต่งกาย หรือใชธ้งชาติหรือแต่งแตม้ใบหนา้เป็นลายธงชาติ  เพื่อเป็นการแสดงออกถึงความ
เป็นชาตินิยมของศิลปินเกาหลี 

 

  
 
ภาพที่ 4.28  จากคลิปมิวสิควีดีโอเพลง full of happiness ของ super junior 

 
 ภาพท่ี 4.28 ศิลปินกลุ่มวง  Super Junior ในมิวสิควีดีโอเพลง  Full of Happiness เป็น
คลิปมิวสิควีดีโอก็มีเน้ือหาสนุกสนาน โดยตวัศิลปินทั้งร้องทั้งเตน้ และยงัมีการแสดงออก อากปั
กริยาท่ีดูข้ีเล่นเป็นกนัเองต่างๆกอบอยูใ่นมิวสิควีดีโอดว้ย ท่ีเห็นไดช้ดัเจนคือการหยอกลอ้กนัอยา่ง
น่ารัก มีการหอมแกม้กนั และแสดงสญัลกัษณ์รูปมือและแขนใหเ้ป็นรูปหวัใจ 
 จะเห็นไดว้่าในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี มีการแสดงถึงวฒันธรรมการแสดงความรักใคร่ท่ี
เป็นเอกลกัษณ์ของกลุ่มวยัรุ่นชาวเกาหลี คือการท ามือและแขนใหเ้ป็นรูปหวัใจ ซ่ึงเป็นท่ีโด่งดงัและ
เป็นเอกลกัษณ์ไดรั้บความนิยมในหลายๆประเทศ โดยศิลปินเกาหลีไม่จ  ากดัค่ายหรือวงใดก็สามารถ
แสดงท่ารูปหวัใจน้ีได ้จึงกล่าวไดว้่าเป็นท่าสญัลกัษณ์เฉพาะของกลุ่มศิลปินจากประเทศเกาหลีใต้
นัน่เอง ซ่ึงท่าลกัษณ์น้ี แสดงถึงท่าทีและความคิดท่ีดูอ่อนโยน และรักใคร่อ่อนโอนกบัพวกพอ้งของ
กนัและกนัของชาวเกาหลี รวมไปถึงเป็นจุดเด่นท่ีท าใหแ้ฟนเพลงจดจ าพวกเขาได ้ดงัจะเห็นไดจ้าก
ภาพตวัอยา่งของกลุ่มศิลปิน Super Junior ท่ีมีลกัษณะนิสยัข้ีเล่น ซุกซน แสดงออกดว้ยท่าหวัใจท่ีดู
น่ารักสดใส  
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ภาพที่ 4.29  คลิปการแสดงสดของวง Davichi ทีไดรั้บรางวลัโดยมีเพื่อนๆศิลปินต่างค่ายยนืปรบมือ
แสดงความยนิดี 
 
 ภาพท่ี 4.29 เป็นภาพในคลิปวีดีโอการแสดงคอนเสิร์ต  (Perf) เพลง Don’t say goodbye 
ท่ีศิลปินสาววง  Davichi ไดรั้บรางวลัคะแนนโหวตเพลงยอดนิยม โดยแมจ้ะแข่งขนักนัในแง่ของ
ผลงาน แต่ศิลปินเกาหลีก็รักใคร และช่ืนชมเพื่อนศิลปินต่างค่ายต่างสงักดั โดยการแสดงความยนิดี 
และร่วมปรบมือใหก้  าลงัใจบนเวทีหลงัจากการประกาศเสร็จส้ิน โดยกรณีดงักล่าวสะทอ้นใหเ้ห็น
ถึงทศันคติท่ีดีในดา้นความเป็นหมู่เหล่า ความรักใคร่ในท่ีท างาน โดยแมจ้ะเป็นศิลปินท่ีแข่งขนักนั
ทางผลงาน แต่ก็ช่ืนชมและรักใคร่เป็นก าลงัใจใหก้นั ใหเ้กียรติต่อกนั 
 วฒันธรรมที่เป็นรูปธรรม 
 1) ดา้นวฒันธรรมการแต่งกาย 
 การแต่งกายของกลุ่มศิลปินเกาหลีท่ีปรากฏอยูใ่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีต่างๆนั้น มี
มากมายหลากหลายรูปแบบ ศิลปินเกาหลีเป็นผูน้  าแฟชัน่ท่ีมีต่อกลุ่มวยัรุ่นทั้งในเกาหลีและใน
ประเทศไทยเช่นเดียวกนั  
 การแต่งกายของศิลปินท่ีพบเห็นในคลิปวีดีโอ ส่วนมากนั้นจะปรับไปตามบุคลิกของแต่
ละวง เช่น ถา้เป็นวงผูช้ายก็จะแต่งสีท่ีดูเขม้เช่นสีขาวด า หรือสูทสีด า 
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ภาพที่ 4.30  ศิลปินกลุ่ม Super Junior ในคลิปวีดีโอเพลง Bonamana  
 

  
 
ภาพที่ 4.31  ศิลปินกลุ่ม ดงบงัชินกิ คลิปวีดีโอคอนเสิร์ตเพลง Mirotic 

 
 ภาพท่ี 4.30 เป็นคลิปมิวสิควีดีโอเพลง  Bonamana ของศิลปินวง  Super Junior ซ่ึงเป็น
ตวัอยา่งใหเ้ห็นถึงรูปแบบการแต่งกายทีมาจากบุคลิกและตวัศิลปิน ซ่ึงในคอนเซปท่ีโตข้ึนของกลุ่ม
ศิลปินชาย  Super Junior จึงปรับเปล่ียนจากการแต่งการสีสนัสีอ่อนๆและชุดท่ีดูเหมือนเด็กผูช้าย 
กลายมาเป็นชุดท่ีดูโตเป็นชายหนุ่มมากข้ึน มีการเลือกโทนสีเขม้ ในท่ีน้ีคือสีด า และมีการสวมสูท 
ซ่ึงมกัถือว่าเป็นกระแสนิยมแฟชัน่ของเกาหลี แมว้่าจะมีการเตน้ แต่ก็ยงัสวมสูทและสามารถเตน้ไป
ดว้ยได ้
 ภาพท่ี 4.31 เช่นเดียวกนั จากคลิปวีดีโอคอนเสิร์ตของกลุ่มศิลปิน ดงบงัชินกิ ในเพลง  
Mirotic ซ่ึงใชชุ้ดสีด าลว้น และสวมเส้ือสูทคลุมทบัร่างกายดา้นบน ในขณะท่ีท าการแสดงเตน้ไป
ดว้ย และสามารถท าไดอ้ยา่งคล่องแคล่วไม่ต่างกบัชุดท่ีคล่องตวัอ่ืนๆ 
 จะเห็นไดว้่าศิลปินโดยเฉพาะประเภทกลุ่มมกัจะมีชุดท่ีแต่งกายแบบเดียวกนัเหมือนกนั
ทั้งวงในการแสดงสด หรือแมแ้ต่การแสดงประกอบมิวสิควีดีโอ ซ่ึงโทนสีและชุดท่ีเหมือนกนั ก็
เป็นลกัษณะแฟชัน่ของกลุ่มศิลปินเกาหลีดว้ย 
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ก่อนหนา้น้ีเส้ือสูทนั้นส าหรับวยัรุ่นไทยจดัว่าเป็นชุดท่ีเป็นทางการ แต่เม่ือวฒันธรรม
การสวมสูทท่ีสามารถประยกุตก์บัชุดล  าลองบางประเภทได ้จึงท าใหเ้กิดการการเลียนแบบศิลปิน 
และเกิดกระแสนิยมการแต่งการดว้ยเส้ือยดืกบัสูทท่ีสามารถกลมกลืนไปกบัเส้ือยดืหรือกางเกง
แฟชัน่ได ้

  
 
ภาพที่ 4.32  แฟชัน่เส้ือสูทเกาหลีมีขายกนัแพร่หลายในปัจจุบนัทั้งในหา้งชั้นน า และจากเวบ็ไซต์
ออนไลน์ต่างๆ 
  

ภาพท่ี 4.32 เป็นภาพตวัอยา่งในเวบ็ไซตข์ายเส้ือผา้ออนไลน์ท่ีมีอยูแ่พร่หลายในปัจจุบนั
น้ี และมีการน าแฟชัน่เส้ือผา้เกาหลี ไม่ว่าจะเป็นชุดสูทแบบท่ีเหมาะในหลายๆกาลเทศะ สามารถ
สวมใส่ในชีวิตประจ าวนัได ้เป็นแบบอยา่งของแฟชัน่เกาหลีท่ีสามารถเป็นท่ีนิยมและมีการขายกนั
อยา่งแพร่ โดยการน าค าว่า “แฟชัน่เกาหลี” ก็เป็นเทคนิคอยา่งหน่ึงในการดึงดูดกลุ่มลกูคา้ทั้งวยัรุ่น
และหนุ่มสาววยัท างานท่ีช่ืนชอบการแต่งการของศิลปินดาราเกาหลี ใหส้นใจในผลิตภณัฑท่ี์ทาง
ร้านขายเส้ือผา้ออนไลน์เหล่าน้ีไดน้ ามาขาย 

อีกหน่ึงเคร่ืองแต่งกายท่ีไดรั้บอิทธิพลมาจากศิลปินผา่นทางคลิปวีโอเพลงเกาหลีท่ีพบ
มากก็คือ รองเทา้ผา้ใบของศิลปินชาย 
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ภาพที่ 4.33  ศิลปินวงBig Bang ในมิวสิควีดีโอเพลง Love Song  
 
 ภาพท่ี 4.33 เป็นคลิปวีดีโอเพลง Love Song ของศิลปินวง  Big Bang ซ่ึงนอกจาก
สะทอ้นวฒันธรรมการแต่งกายท่ีเป็นโทนขาวด าทั้งวงแลว้นั้น ยงัสวมใส่รองเทา้ผา้ใบซ่ึงเป็น
รองเทา้ผา้ใบสไตลเ์กาหลีท่ีไดรั้บความนิยม 

 

 
 
ภาพที่ 4.34  ศิลปินวงShineeในคลิปวีดีโอเพลง Hello สวมรองเทา้ผา้ใบสไตลเ์กาหลี 

 
ภาพท่ี 4.34 จากคลิปมิวสิควีดีโอเพลง Hello ของศิลปินวง  Shinee ซ่ึงปรากฏตวัอยา่ง

ของรองเทา้ผา้ใบสไตลเ์กาหลีท่ีสมาชิกทั้ง 5 คนไดส้วมใส่ และมีสีสนัท่ีต่างกนัไป 
รองเทา้ผา้ใบสไตลเ์กาหลี จึงเป็นอีกส่ิงหน่ึงท่ีไดรั้บความนิยมมาก ในหมู่วยัรุ่นไทย แม้

ในสถานศึกษาระดบัอุดมศึกษาก็พบเห็นนกัศึกษาสวมใส่คู่กบักางเกงยนีส์และเช้ิตสีขาว ลกัษณะ
เด่นของรองเทา้ผา้ใบเกาหลีจะแตกต่างกบัรองเทา้กีฬาทัว่ไป กล่าวคือ จะมีลวดลายและสายคาด
มากกว่ารองเทา้ผา้ใบแบบเชือกผกูทัว่ไป และมีรูปทรงท่ีสูงก่ึงรองเทา้บู๊ต จึงสามารถใส่เดินทางได้
สะดวก ทั้งเดินในท่ีร่ม หรือจะสวมใส่เล่นออกก าลงักายกลางแจง้เช่น บาสเก็ตบอล ก็สามารถใช้
งานได ้จึงสะดวกและคุม้ค่าต่อการตดัสินใจซ้ือของกลุ่มวยัรุ่น 
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ภาพที่ 4.35  รองเทา้ผา้ใบสไตลเ์กาหลี  
 
 ภาพ ท่ี 4.3 5 เป็นตวัอยา่งรองเทา้ผา้ใบสไตลเ์กาหลี ซ่ึงจะมีเอกลกัษณ์คือมีสีสนั
หลากหลายทั้งเขม้ สดใส หรือขาวลว้น และจะมีแถบคาดบริเวณหุม้ขอ้มากกว่ารองเทา้ผา้ใบปกติ
ทัว่ไป ซ่ึงปัจจุบนัรองเทา้สไตลเ์กาหลีสามารถหาซ้ือไดท้ั้งทางร้านคา้ออนไลน์ และหา้งชั้นน า 
 

การแต่งกายของศิลปินหญิงของเกาหลี ก็มีลกัษณะท่ีเป็นเอกลกัษณ์ใหจ้ดจ าใกลเ้คียงกบั
ของศิลปินชาย เพียงแต่ส่ิงท่ีเพ่ิมเขา้มาคือ ศิลปินหญิงโดยเฉพาะประเภทกลุ่ม มกัจะเนน้การแต่งกาย
ท่ีเหมาะสมกบัวยั เช่นถา้อายยุงัไม่มาก ก็จะแต่งกายดว้ยสีสนัท่ีสดใส และความเป็นธรรมชาติ 
สามารถผสมผสานใหดู้เหมาะกบัตวัผูใ้ส่หรือภาพท่ีแสดงในคลิปมิวสิควีดีโอนั้นๆดว้ย 

 

  
 
ภาพที่ 4.36  ศิลปินวง Kara ในคลิปมิวสิควีดีโอเพลง Pretty Girl  

 
 ภาพท่ี 4.36 จากคลิปมิวสิควีดีโอเพลง  Pretty Girl ของศิลปินหญิงกลุ่มวง  Kara ท่ีเป็น
ศิลปินท่ีมีเอกลกัษณ์จุดขายอยูท่ี่ความสดใส น่ารัก ของกลุ่มหญิงสาววยัรุ่น การแต่งกายจึงไม่หวือ
หวา และเนน้เส้ือผา้สีสนัสดใส มีเส้ือนอกคลุม และมีการสวมเลกก้ิง (Legging) ใตก้างเกงขาสั้น 
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ภาพที่ 4.37  ศิลปินกลุ่มวง A Pink ในคลิปวีดีโอคอนเสิร์ตเกาหลีเพลง My My  
 

ภาพท่ี 4.37 จากคลิปวีดีโอการแสดงคอนเสิร์ตของศิลปินวง  A Pink ในเพลง  My My 
สะทอ้นใหเ้ห็นถึงการแต่งการในชุดลกัษณะเดียวกนัหมดทุกคน และดว้ยความท่ีเป็นศิลปินท่ีอายุ
นอ้ย คือไม่ถึง20 ปี จึงเนน้ในมุมของความสดใส และสีสนัท่ีหลากหลาย และกระชบัคล่องตวัต่อ
การเตน้ รวมไปถึงฉากหลงัเวทีก็มีสีสนัท่ีสดใสสอดคลอ้งกบัการแต่งกายของศิลปินอีกดว้ย 

ดว้ยการแต่งกายท่ีผสมผสาน (Mix and Match) ท าใหแ้ฟชัน่เส้ือผา้เกาหลีของผูห้ญิง
ไดรั้บความสนใจในหมู่วยัรุ่นหญิงสวยไทยเพ่ิมข้ึน สงัเกตไดจ้าก ความนิยมของการเปิดร้านและ
เส้ือผา้ต่างๆท่ีระบุว่าเป็นเส้ือผา้สไตลเ์กาหลี รวมถึงร้านคา้ในลกัษณะออนไลน์ดว้ยเช่นกนั 

 

    

 
 
ภาพที่ 4.38  ตวัอยา่งร้านคา้เส้ือผา้แฟชัน่เกาหลี 
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 ภาพ ท่ี 4.3 8 ตวัอยา่งร้านคา้เส้ือผา้แฟชัน่เกาหลีของสุภาพสตรีท่ีเป็นของคนไทย 
(อา้งอิง: www.kissmedress.com และ  www.chicworld.net ) นอกจากน้ีแลว้ ยงัมีขายตามสูญแฟชัน่
ชั้นน าและหา้งสรรพสินคา้มากมายอีกดว้ย 

 

  
 
ภาพที่ 4.39  คลิปวีดีโอไลฟ์คอนเสิร์ตของวง A Pink เพลง I Don’t Know  
  

ภาพท่ี 4.39 เป็นคลิปวีดีโอการแสดงคอนเสิร์ตของศิลปินหญิงวง  A Pink ท่ีมีการแต่ง
กายท่ีเป็นลกัษณะน่ารัก และ เรียบง่าย เป็นชุดเดรสกระโปรงซ่ึงแมจ้ะดูเป็นชุดท่ีสามารถใส่ใน
ชีวิตประจ าวนัปกติได ้แต่ก็ก็น าไปใส่ท าการแสดงคอนเสิร์ตไดอ้ยา่งน่าชม และชุดตวัอยา่งท่ียกมา
ดงักล่าวก็มีลกัษณะท่ีใกลเ้คียงกบัแฟชัน่เกาหลีของสุภาพสตรีท่ีมีขายอยูใ่นร้านคา้ และเวบ็ไซต์
ออนไลน์  
 2) ทรงผม  
 ทรงผมเกาหลีในปัจจุบนั จดัเป็นกระแสแฟชัน่อยา่งหน่ึงของประเทศเกาหลีท่ีไดรั้บ
ความนิยมจากกลุ่มวยัรุ่นทั้งในประเทศเกาหลีใตแ้ละประเทศอ่ืนๆในเอเชีย อนัเน่ืองมาจาก การ
บริโภคส่ือบนัเทิงของเกาหลี โดยในท่ีน้ี ศิลปินนกัร้องของประเทศเกาหลีไดมี้จุดเด่นและเป็นผูน้  า
แฟชัน่ทั้งทางแต่งกายและทรงผมต่อกลุ่มวยัรุ่นโดยส าหรับกลุ่มวยัรุ่นไทยนั้น ช่องทางหน่ึงท่ีได้
สามารถรับรู้ไดถึ้งกระแสแฟชัน่ทรงผมของศิลปินเกาหลีได ้คือการชมคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีผา่น
ทางเวบ็ไซตอ์อนไลน์ต่างๆ 
  ปัจจุบนัวฒันธรรมดา้นทรงผมของเกาหลีมีเขา้มาหลายรูปแบบหลากหลายสไตล ์ตั้งแต่
ทรงผมสั้น แบบเรียบง่าย ทะมั ดทะแมง ไปจนถึงทรงผมท่ียาวข้ึน ดูมีการเซตทรงผมท่ีเป็นสไตล์
เฉพาะตวั ทั้งชายและหญิง โดยจะขอน าเสนอตวัอยา่งทรงผมท่ีไดรั้บความนิยมท่ีปรากฏอยูใ่นคลิป
มิวสิควีดีโอเกาหลีต่างๆ 
 

http://www.chicworld.net/
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ภาพที่ 4.40  ทรงผมท่ีปรากฏในคลิปมิวสิควีดีโอของศิลปินวง2PMเพลงAgain & Again 

 
ภาพท่ี 4.40 มาจากคลิปวีดีโอเพลง  Again & Again ของศิลปินวง  2PM ทรงผมของ

สมาชิกในวงมีลกัษณะรองทรงสั้น มีการตดัไถดา้นขา้งใหส้ั้น ท าใหดู้มีความคล่องตวั และดูเขม้ 
สมชายชาตรี 

 

 
 
ภาพที่ 4.41  คลิปมิวสิควีดีโอเพลง Snow Princess ของศิลปินวง SS501  
 

ภาพท่ี 4.41 จากคลิปมิวสิควีดีโอเพลง  Snow Princess ของศิลปินชายวง  SS501 ซ่ึงมี
เอกลกัษณ์เป็นทรงผมท่ีเป็นลกัษณะยาว ครอบศีรษะ   เป็นท่ีนิยมในหมู่วยัรุ่นชายไทย
ระดบัอุดมศึกษาและพบเห็นอยูบ่่อยคร้ัง 

ศิลปินชาย ส่วนมากจะมีทรงผมท่ีสั้นและคล่องแคล่วมากกว่าทรงผมท่ียาว โดยเฉพาะ
กลุ่มบอยแบนดท่ี์ไม่ค่อยปรากฏศิลปินท่ีไวผ้มยาวปะบ่า ในขณะท่ีทรงสั้นและไถเกรียนดา้นขา้งหู 
เป็นท่ีไดรั้บความนิยมและเป็นทรงผมท่ีวยัรุ่นระดบัอุดมศึกษารวมไปถึงกลุ่มศิลปินดาราชาวไทย
นิยมตดักนัตามกระแสแฟชัน่เกาหลี โดยเฉพาะทรงท่ีมีลกัษณะยุง่ๆและครอบศีรษะ ถือเป็นทรงท่ี
เรียกไดว้่า เป็นสญัลกัษณ์ทรงผมท่ีเรียกกนัติดปากว่า “ผมทรงเกาหลี ” ก่อนท่ีจะมีทรงผมชายใน
ลกัษณะอ่ืนๆตามเขา้มาภายหลงั 
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ภาพที่ 4.42  ทรงผมท่ีปรากฏในคลิปมิวสิควีดีโอของศิลปินวงGirl Generation เพลง The Boy 

 
 ภาพท่ี 4.42 จากคลิปวีดีโอเพลง The Boy ของศิลปินวง Girl Generation ปรากฏใหเ้ห็น
รูปแบบลกัษณะทรงผมสไตลเ์กาหลีของศิลปินหญิงในปัจจุบนั ทั้งทรงบ๊อบสั้น ยอ้มผมสีจดั และ
ทรงยาวดดัปลาย 
 สไตลท์รงผมสุภาพสตรีในปัจจุบนั ทรงผมเกาหลีท่ีไดรั้บความนิยมมกัจะเป็นทรงท่ี
ประยกุตก์บัสไตลท์รงผมทัว่ไปของแฟชัน่สุภาพสตรีแต่ก่อนอยูแ่ลว้ เช่น การดดัปลายอ่อน หรือ 
การท าลอนปลายผม ส่วนท่ีเป็นเทรนแฟชัน่อีกอยา่งหน่ึงก็คือ การยอ้มสีผม ซ่ึงกระแสแฟชัน่ยอ้มสี
ผม มกัจะเป็นท่ีนิยมในหมู่สุภาพสตรีวยัรุ่นมากกว่าสุภาพบุรุษ แต่อยา่งไรก็ตามทรงผมเกาหลีก็ยงัมี
ทรงท่ีเป็นเอกลกัษณ์และไดรั้บความนิยมใหห้มู่วยัรุ่นชายท่ีไม่ใช่ทรงผมสั้นอยูด่ว้ยเช่นกนั  
 3) การแต่งหนา้ 
 ในส่วนของการแต่งหนา้ ศิลปินนกัร้องหรือรวมไปถึงดารานกัแสดงของประเทศเกาหลี
ใหค้วามส าคญักบัเร่ืองความสวยความงามเป็นอยา่งมาก ศิลปินนกัร้องส่วนใหญ่จะตอ้งหนา้ตาดี ยิง่
ถา้เป็นศิลปินวยัรุ่นกลุ่มชาย หรือ กลุ่มหญิง ความหล่อสวยเป็นส่ิงท่ีขาดไม่ไดข้องพวกเขา  การ
แต่งหนา้เสริมความงามจึงเป็นส่ิงพ้ืนฐานท่ีศิลปินเกาหลีใหค้วามส าคญั 
 

 
 
ภาพที่ 4.43  การแต่งหนา้สไตลเ์กาหลี 
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 ภาพท่ี 4.43 เป็นตวัอยา่งการแต่งหนา้ท่ีนิยมในสไตลเ์กาหลีอยา่งหน่ึง คนเกาหลีนิยม
แต่งหนา้ใหม้ีความเรียวตรงบริเวณกราม ซ่ึงในภาพมีอุปกรณ์แต่งหนา้เฉพาะทางท่ีเรียกว่า Korean 
Blushon V Shape Maker ท่ีจะช่วยลดขนาดความกวา้งของหนา้และกราม  
 

  
 
ภาพที่ 4.44  การเขียนค้ิวสไตลเ์กาหลี 

 
 ภาพ 4.44 จากคลิปวีดีโอสาธิตการแต่งหนา้สไตลเ์กาหลีจากเวบ็ไซต์  YouTube แสดง
ตวัอยา่งการเขียนค้ิวในสไตลเ์กาหลี ซ่ึงนิยมลกัษณะเพ่ิมวอลุ่มใหดู้เป็นธรรมชาติแต่จะไม่วาดใหมี้
ลกัษณะโคง้ ซ่ึงแตกต่างจากศิลปินนกัร้องของประเทศญ่ีปุ่นท่ีจะนิยมค้ิวท่ีมีลกัษณะโคง้ๆมนกว่า 
 

  
 
ภาพที่ 4.45  ศิลปินเกาหลีวง 4 Minute 
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 ภาพท่ี 4.45 ตวัอยา่งลกัษะการแต่งหนา้ของศิลปินช่ือดงัวง  4 Minute ซ่ึงมีลกัษณะโทน
สีท่ีอ่อนเพื่อใหเ้หมาะกบัวยั และ หลายคนมีรูปหนา้ท่ีเป็น  V Shape รวมทั้งการแต่งค้ิวแนวตรงท่ี
เพ่ิมวอลุ่มใหดู้คมชดัข้ึนในแบบเป็นธรรมชาติ 
 ในขณะท่ีการแต่งหนา้เป็นท่ีนิยมและเป็นเร่ืองพ้ืนฐานส าหรับสุภาพสตรี แต่ใน
วฒันธรรมเกาหลี ศิลปินดาราฝ่ายชาย กลบัมีบทบาทและใหค้วามส าคญัในเร่ืองของเทรนการ
แต่งหนา้ดว้ยเช่นกนั 
 

 
 
ภาพที่ 4.46  ศิลปินวง 2PM  
 
 ภาพท่ี 4.46 เป็นคอนเซปการแต่งกายและแต่งหนา้ของวง  2PM ในอลับั้ม  Heart Beat 
ซ่ึงจะสงัเกตเห็นการแต่งหนา้ท่ีชดัเจนของศิลปินชายวงน้ี โดยมีการกรีด หรือเขียนบริเวณรอบ
ดวงตา หรือเรียกว่า การกรีดอายไลน์เนอร์ (Eye Liner)  

ซ่ึงลกัษณะ หรือ ภาพลกัษณ์ของศิลปินชายเกาหลีนั้นจะแตกต่างจากศิลปินกลุ่มชายทาง
ฝ่ังยโุรปหรืออเมริกาท่ีมกัจะนิยมไม่แต่งหนา้ แต่จะแสดงออกถึงความเป็นบุรุษเพศอยา่งชดัเจน มี
ร่างกายท่ีใหญ่โตและเนน้ไปท่ีกลา้มส่วนต่างๆ ซ่ึงตรงกนัขา้มกบัศิลปินเกาหลีท่ีแมจ้ะเป็นบุรุษแต่
นอกจากจะใหค้วามส าคญักบัรูปร่างท่ีดีแลว้ ก็จะมีการใหค้วามส าคญักบัการแต่งหนา้ในบางส่วน
เพ่ือใหดู้ มีเสน่ห์เป็นเอกลกัษณ์แปลกตาไปจากศิลปินชาติอ่ืนๆทัว่ไป   
 4) ท่าเตน้ 
 ศิลปินเกาหลีมีช่ือเสียงและเป็นท่ียอมรับจากกลุ่มแฟนคลบัท่ีติดตามมากในเร่ืองการ
แสดงโชวป์ระกอบมิวสิควีดีโอหรือการแสดงสดบนเวที ศิลปินเกาหลีข้ึนช่ือเร่ืองการซอ้มท่ีหนกั 
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พวกเขาทั้งหลายมุ่งมัน่และทุ่มเทใหก้บัการแสดงของตนเป็นอยา่งมาก ท าใหผ้ลออกมามกัไดรั้บ
ความช่ืนชม และเป็นท่ียอมรับเป็นอยา่งดี 
 

 
 
ภาพที่ 4.47  คลิปมิวสิควีดีโอเพลง Always ของวง Big Bang  

 
ภาพท่ี 4.47 เป็นคลิปมิวสิควีดีโอเพลง  Always ของศิลปินวง  Big Bang มีการแต่งกาย

ลกัษณะเป็นหมู่เหล่า แบบเดียวกนัทั้งวง สวมรองเทา้ผา้ใบสไตลเ์กาหลี และมีท่าเตน้ท่ีพร้อมเพรียง 
 

 
 
ภาพที่ 4.48  คลิปวีดีโอคอนเสิร์ตไลฟ์ของวง Infinite เพลง Come Back Again  
  
 ภาพท่ี 4.48 เป็นคลิปวีดีโอการแสดงคอนเสิร์ตของกลุ่มศิลปินวง  Infinite ในเพลง  
Come Back Again เป็นศิลปินกลุ่มนอ้งใหม่ ท่ีแมจ้ะออกอลับั้มมาเพียงชุดแรกแต่ก็แสดงประกอบ
เพลงไดอ้ยา่งดี และมีความพร้อมเพรียงและแม่นย  าในการเตน้  เป็นอีกหน่ึงวงท่ีไดรั้บค าช่ืนชมจาก
ผูช้มท่ีไดช้มคลิปวีดีโอผา่นทางเวบ็ไซต ์YouTube 

การแสดงออกในท่าเตน้ท่ีโดดเด่นและสวยงามในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี เป็นจุดเร่ิมของ
กิจกรรมท่ีในปัจจุบนั ไดรั้บการสนบัสนุนและแพร่หลายในหลายๆประเทศในเอเชีย และใน
ประเทศไทยเช่นเดียวกนั นัน่ก็คือ การเตน้เลียนแบบศิลปินเกาหลี หรือ ภาษาทางการคือ Cover 
Dance ซ่ึงในหมู่วยัรุ่นเรียกกนัอยา่งติดปากง่ายๆว่า การเตน้โคฟ (ท่ีมาจากการยอ่ค าว่า Cover) 
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ในอดีตนั้น จุดเร่ิมตน้จริงๆท่ีกลุ่มวยัรุ่นไทยสนใจเร่ิมเตน้โคฟนั้น มาจากการนิยม
ชมชอบและติดตามศิลปินจากประเทศญ่ีปุ่นซ่ึงเขา้มาเปิดตลาดดนตรีในบา้นเราก่อนเกาหลี แต่ใน
ปัจจุบนัความนิยมเพลงและส่ือบนัเทิงเกาหลีถือว่าเป็นท่ีนิยมมากกว่า และยนืระยะไดน้านกว่าญ่ีปุ่น 
ดงัจะเห็นไดจ้ากข่าวสารและกิจกรรมต่างๆท่ีศิลปินจากประเทศเกาหลีเขา้มาประชาสมัพนัธแ์ละ
เดินทางมาโปรโมทในประเทศไทยแทบทุกเดือน ประกอบกบัในยคุปัจจุบนั อินเทอร์เน็ตความเร็ว
สูง เป็นท่ีเขา้ถึงง่ายทุกครัวเรือน จึงสามารถท าใหก้ลุ่มผูบ้ริโภคหรือกลุ่มแฟนคลบัวยัรุ่น สามารถท่ี
จะเขา้ถึงขอ้มลูความเคล่ือนไหว ไปจนถึงมิวสิควีดีโอใหม่ๆ ไดอ้ยา่งทนัใจ ไม่ต่างกบักลุ่มแฟนคลบั
ในเกาหลีท่ีไดช้มในเวลาใกลเ้คียงกนั 

 

  
 
ภาพที่ 4.49  กลุ่มนกัเรียนไทยเตน้โคฟเวอร์ 
 
 ภาพท่ี 4.4 9 กลุ่มนกัเรียนโรงเรียนเบญจมราชูทิศ จนัทบุรี เร่ิมเตน้โคฟเวอร์ศิลปิน
เกาหลี โดยในคลิปเป็นเพลง Nobody ของศิลปินวง Wonder Girl 
 จากกิจกรรมยามว่างของนกัเรียนกลุ่มหน่ึง แต่เมื่อน าวีดีโอคลิปการเตน้ของพวกเขาไป
ลงในเวบ็ไซตส์าธารณะช่ือดงั YouTube ภายในเวลาไม่นานก็ปรากฏว่าไดรั้บความนิยม มีผูเ้ขา้ไป
คลิกชมเป็นหลกัแสนในช่วงเวลาไม่ก่ีสปัดาห์จนเป็นประเด็นท่ีถกูพดูถึงอยา่งมากทางสงัคม จนท า
ใหส่ื้อกระแสหลกัใหญ่ๆใหค้วามสนใจ  

ดงัเช่นในภาพตวัอยา่งท่ี 4.50 ท่ีเด็กนกัเรียนกลุ่มน้ีไดรั้บเชิญไปออกรายการ เจาะข่าว
เด่น ของพิธีการช่ือดงั สรยทุธ ทางช่อง3 
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ภาพที่ 4.50  จากรายการ เจาะข่าวเด่น 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 4.51  การประกวดเตน้โคฟเวอร์ในประเทศไทย 
 

ในปัจจุบนัการแข่งขนัเตน้โคฟเวอร์ หรือ Cover Dance ในเมืองไทยเป็นท่ีแพร่หลาย
มาก มีการจดังานประกวดโดยผลิตภณัฑสิ์นคา้ต่างๆไปจนถึง กิจกรรมจากภาครัฐ งานกิจกรรมของ
โรงเรียน เป็นการหยบิยืน่โอกาสใหเ้ด็กวยัรุ่นไดแ้สดงออกอยา่งสร้างสรรคแ์ละเป็นการส่งเสริมการ
ออกก าลงักายใหสุ้ขภาพแข็งแรงอีกดว้ย 

 

 
 
ภาพที่ 4.52  เฟซบุ๊คเพจโคฟเวอร์แดนซเ์มืองไทย 
  
 ภาพท่ี 4.52 เป็นฟร้อนเพจ  (Front Page) ของกลุ่มสงัคมการเตน้โคฟเวอร์  โดยใน
โซเช่ียลเนตเวิร์คอนัดบัหน่ึงของเมืองไทยอยา่งเฟซบุ๊ค  ก็มีตวักลางสงัคมเช่นน้ีอยา่ง  Cover Dance 
THAILAND Page ซ่ึงเป็นช่องทางท่ีใหเ้ครือข่ายผูท่ี้สนใจการเตน้โคฟหรือทีมต่างๆทัว่ประเทศ  
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แลกเปล่ียน รับทราบข่าวสารท่ีน่าสนใจต่างๆของการเตน้โคฟเวอร์ และกิจกรรมท่ีเกิดข้ึน ปัจจุบนัมี
สมาชิกของPageน้ีอยูถึ่ง 3067 คน (อา้งอิง: www.facebook/CoverDance-THAILAND) 
 การเตน้โคฟเวอร์ส าหรับสงัคมไทยนั้น ถือว่าค่อยๆเติบโตข้ึนเร่ือยๆ มีสงัคมท่ีเติบโต
ข้ึน และมีกลุ่มใหม่ๆท่ีพฒันาข้ึนมา อยา่งเช่นกลุ่มเตน้โคฟเวอร์ช่ือว่า Ulzzang ท่ีประสบความส าเร็จ
ไดรั้บเชิญไปออกรายการสตาร์คิงของประเทศเกาหลีใตแ้ละไดแ้สดงความสามารถเตน้เลียนแบบ
ศิลปินตน้แบบของวงพวกเขาอยา่งวง Super Junior ซ่ึงก็ถือว่าไดรั้บเสียงช่ืนชมกลบัมา  
 

 
 
ภาพที่ 4.53  คลิปวีดีโอรายการสตาร์คิงท่ีกลุ่มศิลปิน Ulzzang ไดรั้บเชิญใหไ้ปแสดงการเตน้ cover 
ต่อหนา้กลุ่มศิลปินตน้แบบ วง Super junior 

 
 ภาพท่ี 4.53 คลิปวีดีโอรายการ Star king รายการเกมโชวช่ื์อดงัของประเทศเกาหลีโดย
ไดรั้บเชิญกลุ่มนกัเตน้โคฟเวอร์ของเมืองไทยคือวง Ulzzang ไปท าการแสดงโชวต่์อหนา้ศิลปินตน้
แบบอยา่งวง Super Junior 

จากขอ้มลูดงักล่าวจะเห็นไดว้่า วฒันธรรม การแสดงออก เช่นการเตน้ ท่ีศิลปินเกาหลี
ไดถ่้ายทอดออกมาผา่นทางผลงานมิวสิควีดีโอหรือคอนเสิร์ตการแสดงสดต่างๆนั้น สามารถจุด
ประกายและขบัเคล่ือนใหก้บักลุ่มวยัรุ่นต่างๆในสงัคมไทย ใหเ้กิดความสนใจ และติดตาม ตลอดจน
เกิดการลอกเลียนแบบท่าเตน้ ดว้ยความนิยมชมชอบในตวัศิลปินและผลงานของพวกเขา ความนิยม
เลก็นอ้ยท่ีปัจจุบนัไดข้ยายเป็นวงกวา้งและกลายเป็นกิจกรรมอยา่งหน่ึงของกลุ่มนกัเรียนระดบัต่างๆ
ไปจนถึงนกัเตน้ท่ีใหค้วามสนใจกิจกรรมการเตน้โคฟเวอร์ โดยสามารถศึกษาผา่นทางโลกออนไลน์
ไดส้ะดวก ง่ายดายและรวดเร็ว ทนักระแสความนิยมในผลงานเพลงต่างๆท่ีออกมาในประเทศเกาหลี
ใต ้

 กล่าวโดยสรุป คลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในส่ือเวบ็ไซตอ์อนไลน์  นอกจากจะมีคุณภาพท่ี
คมชดั และยงัสามารถหาชมไดง่้าย ยงัสามารถดาวน์โหลดเก็บไวช้มในเคร่ืองคอมพิวเตอร์ส่วนตวั
ไดโ้ดยไม่เสียค่าใชจ่้าย การรับชมคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีผา่นเวบ็ไซตจึ์งเป็นส่ิงท่ีสะดวกและไดรั้บ

http://www.facebook/CoverDance-THAILAND
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ความนิยมจากกลุ่มแฟนคลบัหรือกลุ่มวยัรุ่นท่ีติดตามสนใจศิลปินท่ีตนช่ืนชอบ  โดยการรับชมคลิป
วีดีโอเกาหลีนั้น  ผูช้มก็จะไดรั้บสารท่ีส่งออกมานอกจากบทเพลงและภาพท่ีเห็น  แต่ยงัซึมซบั
วฒันธรรมท่ีปรากฏออกมาผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี  ท าใหเ้กิดการเรียนรู้  จดจ า  และเกิดความ
สนใจในวฒันธรรมเกาหลีในแง่มุมต่างๆเหล่านั้น จนเกิดความช่ืนชอบ อยา่งได้ อยากเป็น  หรืออาจ
มีในส่ิงท่ีใกลเ้คียงอยา่งท่ีศิลปินมี ไม่ว่าจะเป็นทรงผม   เคร่ืองแต่งกาย  ไปจนถึงการเตน้  รวมทั้งยงั
ซึมซบัค่านิยม และมองเห็นวิธีการแสดงออกท่ีเป็นเอกลกัษณ์ต่างๆของเหล่าศิลปินเกาหลีซ่ึงไม่ใช่
เร่ืองยากท่ีจะท าใหเ้กิดความคลอ้ยตามและยดึถือ  แสดงออกในลกัษณะท่ีใกลเ้คียงกนั  เน่ืองจาก
ความผกูผนัของผูท่ี้รับชมคลิปวีดีโอเร่ือยมา ก็จะเกิดความศรัทธาและช่ืนชอบมากข้ึนไปโดยปริยาย 
 
4.3 วเิคราะห์การรับรู้วฒันธรรมเกาหลขีองผู้ใช้เวบ็ไซต์ 

 การวิเคราะห์กลุ่มผูใ้ชค้ลิปวีดีโอเกาหลี โดยเร่ิมจากวิธีการสมัภาษณ์กลุ่มเป้าหมาย

จ านวน  16 คน ท่ีตรงตามคุณสมบติัท่ีระบุไวใ้นบทท่ี 3 โดยเป็นการสมัภาษณ์เชิงลึก (In-Depth 

Interview) เพ่ือศึกษาการรับรู้วฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเกาหลีในส่ือเวบ็ไซตท์ั้ง 3เวบ็ไซต ์

ของกลุ่มผูใ้ช ้ 

4.3.1 ผลการสมัภาษณ์แบบเจาะลึก 

 โดยใชแ้นวค าถามท่ีมีเน้ือหาเชิงคุณภาพ  จ านวน 10 ขอ้ กบักลุ่มเป้าหมายทั้ง  16 คน มี

ผลสมัภาษณ์ดงัน้ี 

 1. ท่านรู้จกัและเขา้มาใชเ้วบ็ไซตท์ั้ง 3 แห่งไดอ้ยา่งไร? 

 ค  าตอบท่ีพบมากท่ีสุด คือ  เกิดความสนใจในเพลง หรือศิลปินเกาหลี ท่ีพบเจอผา่นส่ือ

ต่างๆเช่น วิทย ุหรือ โทรทศัน์ แลว้เกิดความตอ้งการท่ีจะติดตามผลงานนั้นๆ จึงคน้หา  (Search) 

จากอินเทอร์เน็ต จึงมาเจอเวบ็ไซต์  Pingbook และ เวบ็ไซต ์ Popcornfor2 ส่วนเวบ็ไซต์  AllofKpop 

ซ่ึงเกิดข้ึนทีหลงั จากกลุ่มคนท่ีเล่นอยูใ่นชุมชนเวบ็บอร์ดของเวบ็ไซต ์Popcornfor2 ไดร้วมรวมกลุ่ม 

และท าการเปิดเวบ็ไซต์  AllofKpop ข้ึนมาและกระจายข่าวสารใหก้บัเพ่ือนๆท่ีรู้จกัในเวบ็ไซต์

Popcornfor2ใหล้องติดตามไปเยีย่มชม เวบ็ไซต ์AllofKpop 

 รพีพรรณ สิกขชาติ ไดใ้หค้  าตอบท่ีน่าสนใจไวว้่า  การท่ีตนไดรู้้จกักบัเวบ็ไซตด์งักล่าว

นั้น เกิดจากการท่ีไดเ้ล่นเกมออนไลน์เกมหน่ึงในอินเทอร์เน็ต  ท่ีมีช่ือว่า  Audition ซ่ึงเป็นเกมท่ีมี

ลกัษณะ การเตน้ แข่งขนักนัประกอบเพลงดงั โดยท่ีตนเองไดย้นิเพลงหน่ึง  ในระหว่างเล่น  ซ่ึงเป็น
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เพลงภาษาเกาหลี เม่ือบ่อยคร้ังเขา้ จึงเกิดความรู้สึกติดหู จากท่ีไม่ไดส้นใจเพลงเกาหลีก่อนหนา้น้ี จึง

เกิดความรู้สึกสนใจ พอทราบว่าเป็นเพลงของศิลปินใด ก็เกิดความสนใจ และอยากท่ีจะคน้หาเพลง  

หรือคลิปวีดีโอเพลงน้ี เพื่อรับชม จึงลองคน้หาทางอินเทอร์เน็ตและไดเ้จอ  เพลงท่ีตอ้งการน้ีอยูใ่น

เวบ็ไซต์  Pingbook เป็นเวบ็ไซตแ์รก  เมื่อไดรั้บชม  ก็จึงเร่ิมไปทดลองรับชมคลิปวีดีโอเพลงของ

ศิลปินเกาหลีอ่ืนๆ และไดก้ลายเป็นแฟนคลบัศิลปินวง Super Junior ในท่ีสุด ท าใหพ้ยายามคน้หาท่ี

จะรับชมคลิปศิลปินกลุ่มน้ี จนมาเจอชุมชนเวบ็บอร์ดเกาหลี  ในเวบ็ไซต์  Popcornfor2 และต่อเน่ือง

มาจนถึงเวบ็ AllofKpop  

 “เมื่อก่อนไม่เคยสนใจหรือติดตามเพลงเกาหลีมาก่อนเลย เพราะสนใจและอยากฟัง

เพลงจีนมากกว่า จึงเร่ิมคน้หาขอ้มลูในอินเทอร์เน็ต และไดเ้จอกบัเวบ็ไซต์  Popcornfor2 กบั  

pingbook เลยเร่ิมใชง้านเวบ็ไซตท์ั้งสองเพราะว่ามีคลิปวีดีโอเพลงจีนใหรั้บชม จนระยะหน่ึงจึงเร่ิม

รับชมคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในเวบ็ไซตเ์หล่านั้น และเกิดความสนใจจนเปล่ียนมาติดตามทั้งเพลง

และคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีมากกว่าเพลงจีนในภายหลงัจนปัจจุบนั ส่วนเวบ็AllofKpop นั้นก็ติดตาม

จากเพื่อนๆในเวบ็ Popcornfor2 ท่ีแนะน าบอกต่อกนั” (อ  าพล ปัญญาช่ืน, การส่ือสารระหว่างบุคคล, 

5 กุมภาพนัธ ์2556) 

 กลุ่มเป้าหมาย มีผูท่ี้สนใจในเพลงและศิลปินเกาหลีจากการไดรั้บชมทางส่ือต่างๆทัว่ไป 

แลว้ตอ้งการท่ีจะติดตามรับชมในปริมาณท่ีมากข้ึน และรวดเร็วทนัใจ จึงไดท้ าการคน้หาขอ้มลู

เก่ียวกบัคลิปวีดีโอเพลงหรือศิลปินท่ีตนเองสนใจจนท าใหพ้บเจอเวบ็ไซตท์ั้ง 3แห่งน้ีในท่ีสุด 

ขณะเดียวกนัก็มีบางท่านท่ีไม่ไดม้ีเจตนาคน้หาโดยตรงแต่แรก แต่เมื่อไดม้ีโอกาสใชง้านเวบ็ไซต ์

และไดพ้บเห็น คลิปวีดีโอเพลงเกาหลีท่ีเผยแพร่อยูใ่นส่ือออนไลน์น้ี ภายหลงัจึงใหค้วามสนใจมาก

ข้ึนเร่ือยๆและติดตามมาจนถึงปัจจุบนั  

 2. ท่านเป็น User หรือ Sender? หรือทั้ง 2 แบบ แบบใดมากกว่ากนั? 

 กลุ่มผูใ้ชท้ั้ง 16 คน มีจ  านวน 7 คนท่ีเป็นผูใ้ชใ้นลกัษณะ  User เพียงอยา่งเดียว หรือคือ

เป็นผูใ้ชท้างเดียว โดยการเขา้มารับชม, ดาวน์โหลด, คลิปวีดีโอเพลงในเวบ็ไซต ์

 กลุ่มเป้าหมายอีก 5 คน เป็นทั้ง User และ Sender โดยตวัอยา่งเช่น ศลิล นนัทช์ยัพฤกษ์   

กล่าวว่า ไดเ้ป็นผูท่ี้มีส่วนร่วมในเวบ็บอร์ดของเวบ็ไซต์  Popcornfor2 และ AllofKpop โดยท่ีท า

หนา้ท่ีประสานงานกบัโมเดอเรเตอร์ (Moderator) ของเวบ็ไซตท์ั้ง 2แห่ง และเป็นผูห้น่ึงท่ีน าคลิป



86 

วีดีโอเพลงเกาหลีท่ีเด่นๆในแหล่งอ่ืนๆมาอพัโหลดใส่ไวใ้นกระทูต่้างๆในเวบ็บอร์ดของเวบ็ไซต์  

Popcornfor2 และ AllofKpop เพื่อใหผู้ท่ี้เป็น User ต่างๆไดส้ามารถ Download ไปรับชมหรือเก็บไว้

ในคอมพิวเตอร์ส่วนตวัไดโ้ดยไม่คิดค่าใชจ่้ายใดๆ รวมถึงคลิปวีดีโอเพลงจ านวนหน่ึง ก็ไดท้  าการ

ใส่ซบัไตเต้ิล (Subtitle) หรือก็คือ ค  าแปลเป็นภาษาไทย เพ่ือใหผู้ช้มคลิปท่ีรับชมไดอ้รรถรสเพ่ิมข้ึน 

จากการเขา้ใจเน้ือหา หรือเน้ือเพลงของคลิปวีดีโอของศิลปินท่ีตนเองสนใจช่ืนชอบอีกดว้ย  

 และ 3 คน ระบุว่าเป็น  User ในเวบ็ไซตท์ั้ง  3 แต่เป็น  Sender ในเวบ็ไซตอ่ื์น ซ่ึงวิธีการ

นั้นมีความเรียบง่ายกว่าการเป็น Sender ในเวบ็ไซตท์ั้ง3แห่ง ผูใ้ชท่้านน้ี ใหส้มัภาษณ์ไวว้่า “เมื่อพบ

เจอคลิปท่ีถกูใจ ก็จะกดแชร์ในเฟซบุ๊ค (Facebook) เพื่อใหเ้พื่อนๆในเวบ็เฟซบุ๊คไดเ้ห็นและสามารถ

รับชมไดโ้ดยท่ีไม่ตอ้งเขา้ไปในเวบ็บอร์ด หรือแมแ้ต่แคปเจอร์ (Capture) บนัทึกรูปภาพท่ีสวยๆใน

คลิปวีดีโอเพลงเกาหลีน าไปเผยแพร่ใน  Facebook ดว้ยเหมือนกนั ” (นวลพรรณ เทวปฏิคม . การ

ส่ือสารระหว่างบุคคล, 2 ตุลาคม 2555) 

 มีเพียง  1 คน ท่ีใหส้มัภาษณ์ไวว้่า เป็น  User แต่เคยเป็น  Sender ในช่วงเวลาสั้นๆ

ช่วงหน่ึงเท่านั้น 

 โดยส่วนมากผูท่ี้ใชง้านส่ือเวบ็ไซตก์ลุ่มเป้าหมายทั้ง 3เวบ็ไซต ์มกัจะเป็นผูรั้บ เพียงดา้น

เดียว เน่ืองดว้ยความสะดวก และหลายๆคนไม่ไดม้ีแหล่งขอ้มลูหรือช่องทางท่ีพิเศษท่ีจะสามารถหา

คลิปวีดีโอมาไดร้วดเร็วกว่าอีกหลายๆคนท่ีน ามาเผยแพร่แบ่งปันเพื่อนๆในเวบ็ไซต ์จึงมีเพียง

จ านวนหน่ึงท่ีเป็นผูท่ี้เผยแพร่ (Sender) โดยจุดประสงคท่ี์ตอ้งการ ไม่ไดท้ าเพื่อการคา้หรือผลก าไร

ทางธุรกิจ เพราะเน่ืองจากคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในส่วนของผูท่ี้เป็น  Sender น ามาเผยแพร่ ก็น ามา

โดยท่ีไม่ไดเ้สียค่าใชจ่้ายมาก่อนแลว้ เช่นน ามาจากเวบ็ไซตเ์กาหลีโดยตรง ซ่ึงมีความรวดเร็วและ

อพัเดทมากกว่าเวบ็ไซตข์องประเทศไทย จึงตอ้งการแบ่งปันคลิปวีดีโอท่ีตนเองช่ืนชอบ ใหเ้พื่อนๆ

หรือ User คนอ่ืนๆไดรั้บชมกนั เป็นตวัอยา่งของสงัคมแห่งการแบ่งปัน ของกลุ่มวยัรุ่นไทยท่ี

น่าช่ืนชม 

 3. ท่านเปิดรับคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีมาเป็นระยะเวลานานก่ีปี? 

 จากกลุ่มผูใ้ชท้ั้ง 16 คน ศุภพร หวงัปรีชาชาญ เป็นผูท่ี้ใหข้อ้มลูการเปิดรับคลิปวีดีโอ

เพลงเกาหลีมาเป็นระยะเวลาท่ีนอ้ยท่ีสุด คือ 3 ปี ในขณะท่ี ณัฏฐปวีณ์ ประเศรษฐสุต  คือผูท่ี้ให้
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ขอ้มลูว่า เปิดรับคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีมาเป็นระยะเวลานานท่ีสุดคือ 9 ปี โดยมีผูใ้ช ้10 คนท่ีให้

ขอ้มลูว่าเปิดรับคลิปวีดีโอตั้งแต่ 3-6 ปีข้ึนไป และผูใ้ช ้4 คนระบุว่าตั้งแต่ 7 ปีข้ึนไป 

 จากผูใ้หส้มัภาษณ์ทั้ง 16 คน ระยะเวลาโดยเฉล่ีย ตั้งแต่ 3 – 9 ปี ซ่ึงสะทอ้นใหเ้ห็นว่า 

กลุ่มเป้าหมายท่ีท าการสมัภาษณ์แบบเจาะลึกมานั้น มีประสบการณ์และคลุกคลีอยูใ่นสงัคมของการ

รับรู้แลกเปล่ียนคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในส่ือออนไลน์มาเป็นเวลานาน 

 4. เพราะเหตุใดท่านจึงเปิดรับและช่ืนชอบคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีจากส่ือเวบ็ไซต์? 

 กลุ่มผูใ้ชแ้สดงความเห็นไปในทิศทางใกลเ้คียงกนั กล่าวคือ เพราะช่ืนชอบในตวัศิลปิน   

ช่ืนชอบในผลงาน ช่ืนชอบในเพลงเกาหลี และรับชมเพื่อความสนุกสนานเพลิดเพลิน  

 สดสี กล ่าทบั แสดงความคิดเห็นว่า ตนเองนั้นช่ืนชอบเร่ืองของการเตน้มากเป็นพิเศษ 

การท่ีคน้หาช่องท่ีสะดวกดงัเช่นในอินเทอร์เน็ต และเปิดรับชมคลิปวีดีโอเพลงของศิลปินเกาหลี 

เพราะตอ้งการจะดูการเตน้ การแสดงสดบนเวที ของศิลปินเกาหลี และเลือกดูจากส่ือเวบ็ไซตเ์พราะ

มีจ  านวนใหเ้ลือกดูมากกว่าส่ืออ่ืน  

 กานต์ คุม้สิน ไดเ้พ่ิมเติมว่า  นอกจากความสนุกสนานความบนัเทิงท่ีท าใหน่้าติดตาม

แลว้นั้น ยงัเกิดจากการท่ีเห็นกระแสใน Social Network กล่าวคือ จากท่ีรู้สึกเฉยๆ แต่พอเห็นเพื่อนๆ 

และคนรอบตวั พดูคุย หรือแชร์ขอ้มลู  คลิปวีดีโอเกาหลีใหเ้ห็นใน  Social Network เช่น Facebook 

จึงท าใหเ้กิดความอยากมีส่วนร่วม อยากเห็น อยากดูว่าเป็นอยา่งท่ีเขาว่ากนัหรือไม่ 

 สาเหตุส่วนใหญ่นอกจาก การท่ีมีความรู้สึกช่ืนชอบในตวัศิลปิน ทั้งดา้นรูปร่างหนา้ตา

ท่ีสวยหล่อในแบบคนเอเชียซ่ึงเป็นท่ีถกูใจกลุ่มวยัรุ่นไทย ยงัรวมไปถึงแนวดนตรีท่ีมีลกัษณะโดด

เด่น แมจ้ะเป็นภาษาเกาหลีแต่ดนตรีก็มีความเป็นสากลสูง ทั้งท านอง วิธีการร้อง รวมไปถึงการ

แสดงบนเวทีเตน้โชวส์ดประกอบเพลง จึงเป็นการง่ายท่ีจะดึงดูดใหก้ลุ่มวยัรุ่นไทยสนใจและลอง

หนัมาเปิดรับเพลงและศิลปินเกาหลี และการเปิดรับชมบนส่ือเวบ็ไซตน์ั้น กลุ่มเป้าหมายทั้งหลาย

ระบุว่า ตอบโจทยข์องการใชง้านในแบบฉบบัของคนรุ่นใหม่ไดค้รบครัน ทั้งในเร่ืองของคุณภาพ

คลิปวีดีโอท่ีมีความละเอียดคมชดัเทียบเท่าหรือสูงกว่าชมทางโทรทศัน์ และสามารถเลือกชมไดด้งั

ใจในเวลาอนัรวดเร็ว ไม่ตอ้งเสียเวลารอชมจากโทรทศัน์ แต่การรับชมคลิปวีดีโอทางส่ือเวบ็ไซต ์

สามารถเลือกคลิปท่ีตอ้งการจะรับชมดว้ยตนเองไดด้ว้ยการคลิกปุ่มเพียงไม่ก่ีคร้ัง อีกทั้งคลิปวีดีโอ

เพลงเกาหลีในส่ือเวบ็ไซตย์งัมีจ  านวนใหเ้ลือกชมมากมายกว่าทางส่ือชนิดอื่นๆ 
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 5. ท่านไดรั้บอะไรบา้ง จากการรับชมคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีจากส่ือเวบ็ไซต์? 

 กลุ่มเป้าหมายใหค้วามเห็นว่าส่ิงท่ีไดรั้บหลกัๆคือ ความบนัเทิง นอกจากน้ี ยงัไดรั้บแรง

บลัดาลใจในทางออ้ม เช่น เกิดความประทบัใจ เส้ือผา้การแต่งกาย และทรงผม ของศิลปินเกาหลีใน

คลิปวีดีโอ เน่ืองจากคุณภาพของวีดีโอเพลงเกาหลีท่ีมีคุณภาพทางการผลิตท่ีสูง ท าใหภ้าพลกัษณ์

ของศิลปินท่ีออกมาดูดี ท าใหก้ลุ่มวยัรุ่นเห็นและเกิดความอยากเลียนแบบ อยากใชสิ้นคา้ หรืออยาก

ท าทรงผมแบบศิลปินท่ีตนเองช่ืนชอบ โดยมองว่า ในหลายๆคร้ัง เส้ือผา้และทรงผมสามารถน ามา

ประยกุตใ์ชไ้ดจ้ริงกบัตนเองในชีวิตประจ าวนัได ้

 “พอไดช้มคลิปวิดีโอเพลงเกาหลีแลว้นอกจากความสนุกสนานท่ีไดรั้บยงัรู้สึก

ประทบัใจมาก เพราะเห็นการลงทุนหลายดา้นทั้งการถ่ายท าและศิลปินเอง ดา้นการถ่ายท าคือการใช้

เทคโนโลยใีนการตดัต่อส่วนดา้นศิลปินคือความสามารถในการร้องและเตน้  บ่งบอกถึงความตั้งใจ  

นอกจากน้ียงัเห็นพฒันาการของศิลปินยกตวัอยา่งเช่นในเพลง  The Boy ของวง  SNSD ซ่ึงดูเติบโต

ข้ึนไม่เพียงเฉพาะแนวเพลงท่ีฉีกไปจากเพลงวยัรุ่นน่ารักๆ  อยา่งเพลง  Oh! หรือ Gee ท่ีผา่นมา  การ

เตน้ก็ดูแข็งแรงข้ึนมาก  ท าใหเ้ราดีใจท่ีไดเ้ห็นศิลปินท่ีชอบพฒันาในทางท่ีดีข้ึนเร่ือยๆ ” (นภสัวร  

ศกัด์ิโสภิษฐ,์ การส่ือสารระหว่างบุคคล, 10 มีนาคม 2556) 

ความคิดเห็นจากกลุ่มผูใ้ชอี้กท่านหน่ึงไดใ้หว้่า “ผมไดรั้บความสนุกเพลินเพลินยา่มว่าง 

เวลาเครียดจากการเรียนการท างาน ยิง่เป็นศิลปินท่ีเราช่ืนชอบดว้ยแลว้การไดฟั้งเพลงของพวกเคา้ก็

ท าใหเ้ราผอ่นคลายความตึงเครียดในชีวิตประจ าวนัลงได ้อีกอยา่งคือการไดดู้การพฒันาของศิลปิน

ท่ีเราช่ืนชอบและติดตาม แฟชัน่การแต่งตวั การออกก าลงักายจากการแกะท่าเตน้เพลงฝึกซอ้มเป็น

กาออกก าลงักาย และไดใ้ชเ้วลาใหเ้ป็นประโยชน์ดว้ย ” (วีรพนัธ์  สายพิณชยั , การส่ือสารระหว่าง

บุคคล, 30 มีนาคม 2556) 

 และ อ  าพล ปัญญาช่ืน ใหส้มัภาษณ์ว่า ไดค้วามรู้ทางดา้นภาษาเกาหลี การอ่าน การออก

เสียง เปรียบเสมือนใชเ้พลงเป็นการเรียนรู้ไปในตวัซ่ึงเกิดจากความชอบของเราเองท าใหย้ิง่น่าสนใจ

มากข้ึนท าใหเ้ราสนุกท่ีจะเรียนรู้ตามไปดว้ย อีกทั้งไดเ้ห็นการแต่งกายท่ีน าสมยัของศิลปิน ทรงผมท่ี

แปลกตาคนไทยอยา่งเราๆ  

ประเด็นหลกัท่ีกลุ่มเป้าหมายไดรั้บจากการชมคลิปวีดีโอเกาหลีทางส่ือเวบ็ไซตคื์อ ความ

บนัเทิง และสามารถเลือกรับชมติดตามศิลปินท่ีตนเองช่ืนชอบ เพ่ือติดตามดูส่ิงท่ีตนสนใจ เช่น
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พฒันาการของศิลปินท่ีตนเองเป็นแฟนคลบัติดตาม , เพลงท่ีชอบฟัง , ท่าเตน้ต่างๆท่ีใหค้วามสนุก

ต่ืนเตน้และทนัสมยั ทั้งยงัสามารถน ามาฝึกฝนเตน้กนักบักลุ่มเพ่ือนเพ่ือเป็นกิจกรรมยามว่างจากการ

เรียน รวมไปถึงการไดรั้บรู้ ถึงวฒันธรรมท่ีแฝงอยูใ่นคลิปวีดีโอเกาหลีโดยท่ีเป็นการซึมซบัจากส่ิง

บนัเทิงท่ีตอ้งการดู เช่น ไดเ้ห็นทรงผมทนัสมยัแปลกใหม่ ไดเ้ห็นแฟชัน่การแต่งกายของศิลปิน

นกัร้อง รวมถึงคุณภาพในการผลิตการลงทุนในวีดีโอเพลงเกาหลีท่ีใชทุ้นสูงและท าใหน่้าต่ืนตาต่ืน

ใจ น่ารับชมติดตามอยา่งต่อเน่ือง 

 6. การเปิดรับคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีจะท าใหไ้ดรั้บวฒันธรรมเกาหลีดว้ยหรือไม่ ? 

วฒันธรรมใดบา้งท่ีท่านไดรั้บผา่นการดูคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี? 

 กลุ่มผูใ้ชท้ั้ง 16 คน แสดงความคิดเห็นในลกัษณะเดียวกนัคือ รู้สึกว่าการรับชมคลิป

วีดีโอเกาหลีสามารถรับรู้ไดถึ้งวฒันธรรมเกาหลีท่ีปรากฏหรือพบเห็นในคลิปวีดีโอ โดยท่ีแต่ละคน

ก็ไดรั้บวฒันธรรมในรูปแบบท่ีเหมือนกนัและต่างกนั เช่นผลสมัภาษณ์ดงัต่อไปน้ี 

กรองกมล  เจิมจนัทร์  ใหข้อ้มลูว่า  การเปิดรับคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีนั้นท าใหรั้บ

วฒันธรรมเกาหลีดว้ย เน่ืองจากในยคุปัจจุบนัศิลปินกลุ่มมกัจะไดรั้บการตอบรับท่ีดีกว่าและรวดเร็ว

กว่าทั้งหญิงและชาย เพราะในเบ้ืองตน้ผูรั้บชมอาจจะไม่ตอ้งช่ืนชอบทุกคนในวงแต่ชอบแค่ใครคน

ใดคนหน่ึงก็เลือกท่ีจะติดตามผลงานไดแ้ลว้ ส่วนต่อมาก็จะเร่ิมเรียนรู้และรู้จกัสมาชิกคนอ่ืนๆในวง

ไปแบบอตัโนมติัเอง เมื่อพดูถึงศิลปินกลุ่มก็มีเร่ืองของความสามคัคีเขา้มาเก่ียวขอ้ง  ทั้งในเร่ืองของ

ท่าเตน้ท่ีพร้อมเพรียง  รวมถึงเตน้อยา่งไรใหดู้เท่ากนั  ไม่มีใครท่ีโดดเด่นกว่าใคร  ใหค้วามรู้สึก

กลมกลืนและเป็นหน่ึงเดียวกนัขณะรับชม  

 วิลาสินี  พนัทองหล่อ  แสดงความคิดเห็นว่า  การเปิดรับคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีไดรั้บ

วฒันธรรมเกาหลีทั้งทางนามธรรมและรูปธรรม โดยทางนามธรรมนั้น คือการ ไดเ้ห็นความสามคัคี

ของนกัร้องท่ีเป็นกลุ่ม  เป็นวง  ความพร้อมเพรียงในท่าเตน้ของพวกเขา   ซ่ึงท าใหเ้รานึกไปไดว้่า

ก่อนท่ีเคา้จะเตน้พร้อมกนัขนาดน้ี  เคา้จะตอ้งมีความสามคัคีกนั  ตอ้งมีวินยัในการฝึกซอ้ม  ตอ้งมี

ความทุ่มเทกบัการงาน และท่ีส าคญัพวกเขาตอ้งรักใคร่กนั  และก็รักในส่ิงท่ีตนเองท าดว้ย และใน

ดา้นรูปธรรม วิลาสินีมองว่า การท่ีไดดู้ คลิปวีดีโอเพลงเกาหลี เราตอ้งมองนกัร้อง  ไม่ว่าการแต่งตวั  

แต่งหนา้ ทรงผม  ถา้เป็นคนท่ีเราชอบมากและเราดูว่าผมทรงน้ีสวยดี  เราก็ตดัตาม  แต่งหนา้เทรนน้ี

สวยดี ก็ลองแต่งตาม  เห็นสาวเกาหลีผวิขาว  ก็ไปซ้ือครีมยีห่อ้เกาหลีมาทา  และท่ีนิยมท่ีสุดคือ  ท่า
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เตน้ในแต่ละเพลง ยิง่เพลงในดงัๆ เตน้กนัไดท้ัว่บา้นทัว่เมืองจนบางกลุ่ม คลัง่ไคลม้ากจนเตน้ Cover 

ตามเพลงนั้นเลย เส้ือผา้ หนา้ผม เลียนแบบจนเกือบจะเหมือนหรือคลา้ยกบันกัร้องคนนั้นมาก  

“ส่ิงท่ีตวัผมไดรั้บคือ เร่ืองของการแต่งกายซ่ึงเหมือนเป็นการอพัเดทการแต่งกายตาม

คลิปวิดีโอเกาหลีท่ีไดดู้ มกัจะเป็นเทรนดแ์ฟชัน่ (Trend Fasion) วยัรุ่นใหม่ๆท่ีทนัสมยั  ท าใหเ้กิด

ความอยากจะแต่งตวัตาม แต่ไม่ใช่จะท าใหเ้หมือนทุกอยา่ง แค่ดูแลว้เราก็ชอบ เน่ืองดว้ยตนเองเรียน

ในดา้นแฟชัน่และการออกแบบดว้ย ท าใหรู้้สึกว่าตนเองไดรั้บวฒันธรรมดา้นน้ีมา” (ณัฐพงศ ์โสภณ

วิโรจน์, การส่ือสารระหว่างบุคคล, 29 มีนาคม 2556) 

มีเพียงความเห็นของ รพีพรรณ สิกขชาติ ท่ีใหไ้วไ้ดน่้าสนใจถึงเร่ืองของการแต่งกายว่า 

จากท่ีไดเ้คยติดตามเพลงและศิลปินญ่ีปุ่นมาก่อน จึงรู้สึกว่า ตนเองไดรั้บวฒันธรรมดา้นภาษาเท่านั้น 

การแต่งกายและทรงผมของศิลปินเกาหลี มองว่าไดรั้บอิทธิพลหรือเอกลกัษณ์ต่างๆมาจากศิลปิน

ของประเทศญ่ีปุ่นมากกว่า  

กลุ่มเป้าหมายผูช้มคลิปวีดีโอเกาหลี โดยมากจะไดรั้บวฒันธรรมการแต่งกายมาเป็น

อนัดบัแรก ซ่ึงแต่ละคนใหค้วามเห็นในลกัษณะท่ีว่า เห็นแลว้รู้สึกชอบ ในภาพลกัษณ์หรือความ

ทนัสมยั ดูเป็นสมยันิยม ถา้สามารถเลือกมาแต่งตามไดก้็จะรู้สึกว่าตนเองทนัสมยั ประเด็นอ่ืนๆก็

เช่น การแต่งหนา้ในรูปแบบของเกาหลี โดยท่ีสุภาพสตรีจะมีกระแสความนิยมบริโภคสินคา้เกาหลี 

ทั้งเส้ือผา้ เคร่ืองประดบัเส้ือผา้ และเคร่ืองส าอางในการแต่งหนา้รูปแบบสไตลเ์กาหลี  โดยบางคน

กล่าวถึงการท าศลัยกรรมของศิลปินนกัร้องเกาหลี ท่ีภายหลงัเมื่อวยัรุ่นไทยไดพ้บเห็น จนกลายเป็น

เร่ืองท่ีเฉยชินและไม่ใช่ส่ิงท่ีรู้สึกว่ารับไม่ไดแ้ลว้ในปัจจุบนั 

ในส่วนเร่ืองของการเตน้ ผูช้มคลิปวีดีโอเกาหลีก็สนใจและช่ืนชอบท่าทาง ท่าเตน้ของ

ศิลปินเกาหลีเป็นอยา่งมาก ดว้ยเหตุผลของการแสดงโชว ์ท่ีสะทอ้นความมุ่งมัน่ ตั้งใจ สามคัคี ท าให้

ท่าเตน้มีเสน่ห์พร้อมเพรียง 

 7.จากการรับชมคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี ท่านเห็นวฒันธรรมใดบา้งของเกาหลีท่ีปรากฏ

ในคลิปวีดีโอ? 

 กลุ่มผูใ้ชไ้ดรั้บวฒันธรรมเกาหลีทั้ง 16 คน โดยไดรั้บวฒันธรรมทั้งแบบรูปธรรม เช่นท่ี

เด่นชดัคือ การแต่งกาย เส้ือผา้ และแบบนามธรรม คือเลง็เห็นอุปนิสยั ความรับผดิชอบการท างาน 

ความมีระเบียบวินยัของคนเกาหลี  
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ศุภพร หวงัปรีชาชาญ กล่าวในบทสมัภาษณ์ว่า ไดรั้บรู้วฒันธรรมเกาหลีในเร่ืองของการ

แต่งหนา้และท่าเตน้ โดยการแต่งหนา้นั้นมองว่า ชาวเกาหลีจะนิยมแต่งหนา้แบบอ่อนๆ โทนสี

อ่อนๆ เนน้ความเป็นธรรมชาติ ซ่ึงสามารถท่ีจะแต่งตามได ้ส่วนเร่ืองท่าเตน้ เห็นถึงจุดเด่นในเร่ือง

ของความมีวินยัและความพร้อมเพรียง โดยมีท่าเตน้เด่นๆในแต่ละเพลงท่ีสร้างการจดจ าไดง่้าย บาง

เพลงมีท่าเตน้ท่ีตามเน้ือเพลงเช่นเพลง Gwiyomi ท่ีเน้ือหาเพลงเนน้สไตลน่์ารักในการบวกเลข  และ

แสดงออกดว้ยท่าเตน้ท่ีไม่ยาก จึงท าใหเ้ป็นกระแสนิยมในปัจจุบนัน้ี  

 

 

 

ภาพที ่4.54  จากคลิปท่ี ศุภพร อา้งถึง เป็นคลิปการเตน้ตามมือในเพลง Gwiyomiท่ีโด่งดงั 

และเป็นกระแสนิยมเตน้ตามกนัทั้งคนทัว่ไปและศิลปินดารา 

 

“ส่วนตวัถา้ใหม้องโดยผวิเผนิก็คงมองเห็นวฒันธรรมการแต่งกายเป็นอนัดบัแรก แมจ้ะ

สงสยัว่าการแต่งกายนั้นคือวฒันธรรมของเกาหลีหรือไม่ แต่ส่วนตวัแลว้ตนคิดว่านัน่คือวฒันธรรม 

เพราะสงัเกตไดจ้ากการแต่งตวัของศิลปินเกาหลีในคลิปวีดีโอโดยส่วนมากนั้นสามารถแต่งไดจ้ริง 

เดินตามทอ้งถนนไดจ้ริง แมใ้นบา้นเมืองเราอาจจะมองว่าดูฉูดฉาดไปหรือเปล่า แต่ส่ิงเหล่าน้ีก็คือ

สงัคมของเขา ดงัเช่นในคลิปเพลง Roly Poly ของกลุ่มศิลปินหญิงวง T ara ท่ีแต่งกายชุดนกัเรียน มา

เป็นชุดประจ าเพลงของพวกเธอ กลุ่ม T ara ก็ไดใ้ส่ชุดนกัเรียนท่ีเอากางเกงวอร์มสวมทบัชุดวอร์

มข้ึนแสดง  ไม่ก็ใส่ชุดวอร์มเต็มตวั  ส่วนตวัแลว้นั้นเวลาท่ีเห็นจะรู้สึกไดถึ้งการเป็นสงัคมเกาหลี

มากๆเลย” (เสาวลกัษณ์ ธนศกัด์ิรุ่งเรือง, การส่ือสารระหว่างบุคคล, 16 กนัยายน 2555) 
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ภาพที่ 4.55  จากคลิปตวัอยา่งเพลง Roly Poly ของกลุ่มศิลปินวง  T ara ซ่ึงสวมชุดนกัเรียน และชุด

พละเป็นชุดธีม (Theme) ประจ าเพลง 

 

เสาวลกัษณ์ไดใ้หข้อ้มลูท่ีน่าสนใจอีกว่า ไดม้ีโอกาสเดินทางไปศึกษาเร่ืองวฒันธรรม

เกาหลีผา่นฮนัรยสูตาร์(ซูเปอร์สตาร์เกาหลี )จากประเกาหลีโดยตรง  จึงอยากจะเอาส่ิงท่ีไดเ้รียนมา

ลองมาวิเคราะห์ใหเ้ห็นภาพมากข้ึน ขอยกตวัอยา่งคลิปวีดีโอเพลงน้ี  Gangnam Style คือเพลงท่ีเป็น

ท่ีนิยมมากๆในช่วงเวลาท่ีผา่นมาไม่นาน  แมก้ระทัง่ตอนน้ีก็ยงัคงติดหูอยูต่ลอด  หากเราไดดู้วีดีโอ

เพลงแลว้วิเคราะห์โดยเจาะลึกดา้นวฒันธรรมเกาหลีเราก็จะเห็นชดัๆไดด้งัน้ี  ในนาทีท่ี 0.47 นั้นเป็น

ฉากภายในหอ้งซาวน่าของเกาหลี หรือท่ีเรียกว่า “จิมจิลบงั” ในภาษาเกาหลี  ถือว่าเป็นสถานท่ียอด

ฮิตของเกาหลีเลยก็ว่าได ้ถึงแมว้่าผูช้มทัว่ไปอาจจะไม่เขา้ใจถึงฉากน้ี  แต่ฉากน้ีมีความโดดเด่นและ

ติดตาผูช้มมากเลยทีเดียว วฒันธรรมจิมจิลบงัเป็นอีกส่ิงท่ีอยูคู่่สงัคมเกาหลีมาโดยตลอด 
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ภาพที่ 4.56  ฉากหอ้งซาวน่า จิมจลับงั ท่ีเสาวลกัษณ์อา้งอิงในคลิปวีดีโอเพลง Gangnam Style 

ขา้มต่อในนาทีท่ี  0.53 เป็นภาพชายแก่สองคนนัง่เล่นหมากรุกเกาหลีหรือท่ีเรียกว่า  

“ชงักี” โดยสวมชุดฮนับกโบราณดว้ย น่ีก็คือวฒันธรรมของเกาหลีเช่นกนั 

 

 

 

ภาพที่ 4.57  ฉากเล่นหมากรุกเกาหลี “ชงักี” ท่ีเสาวลกัษณ์อา้งอิงในคลิปวีดีโอเพลง Gangnam Style 

 

และยงัมีอีกฉากหน่ึงซ่ึงเป็นฉากท่ีอาจารยค์นเกาหลีไดเ้ล่าว่าน่ีก็เป็นอีกหน่ึงวฒันธรรม

ของชาวเกาหลีดว้ยนัน่ก็คือฉากในนาทีท่ี  1 ซ่ึงก็คือฉากท่ีนกัร้องถ่ายอยูบ่นรถทวัร์นั้น  เราไม่ค่อย

เห็นดว้ยเท่าไหร่ ฉากน้ีอาจารยบ์อกว่าเป็นเหตุมาจากวฒันธรรม”โนเรบงั” วฒันธรรมการชอบร้อง

เพลงในหอ้งคาราโอเกะหลงัเลิกงานค่ะ หากจะอธิบายอยา่งละเอียดเลยก็ตอ้งยอ้นไปอีกคือ ประเทศ

เกาหลีในปัจจุบนัมีความทนัสมยัข้ึนมาก จากสงครามเกาหลีท่ีเพ่ิงจบไปไม่ก่ีปี  เกาหลีใตจ้ากท่ีเคย

เห็นประเทศท่ียากจนท่ีสุดกลายเป็นประเทศอุตสาหกรรมไดใ้นระยะเวลาไม่นาน  ท าใหป้ระชาชน
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ชาวเกาหลีติดนิสยั ”เร่งด่วน ” เป็นเหตุท าใหนิ้สยัของชาวเกาหลีนั้นเวลาท างานก็คือท างานจริงๆ  

ค่อนขา้งเคร่งเครียดและเร่งด่วน แต่เมื่อถึงเวลาเลิกงานก็จะเป็นเวลาแห่งการผอ่นคลาย  เมื่อถึงเวลา

ดงักล่าวชาวเกาหลีก็จะไม่คิดถึงเร่ืองงานเลย จะด่ืมสงัสรรคก์นัอยา่งเดียว และท่ีส าคญัคือไม่เคยด่ืม

ท่ีเดียวแลว้กลบั อยา่งนอ้ยตอ้งเปล่ียนไปสามท่ี และเน่ืองชาวเกาหลีรักการร้องเพลง “โนเรบงั” หรือ

หอ้งคาราโอเกะก็เป็นอีกหน่ึงทีท่ีชาวเกาหลีเลือกจะไปสงัสรรคก์บัเพื่อนร่วมงานหลงัเลิกงาน  ดว้ย

เหตุน้ีท าใหเ้กิดวฒันธรรม”โนเรบงั”บนรถทวัร์  ส่วนตวัแลว้คิดว่ามนัคือ  “ฉ่ิง ฉาบ ทวัร์” ของไทย

นัน่เอง แต่เขาก็ยนืยนัว่านัน่ก็เป็นวฒันธรรมของเขาดว้ย  

 

 
 

ภาพที่ 4.58  ฉากการร้องเพลงในรถทวัร์ ในคลิปวีดีโอเพลง  Gangnum Style ท่ี เสาวลกัษณ์ไดอ้า้ง

ถึง 

 

 “ไดเ้ห็นวฒันธรรมการแต่งกาย และท่าเตน้ ในแต่ละเพลงแต่อาจจะมีบางเพลงท่ี

ตอ้งการส่ือใหอ้อกมาในรูปแบบของฤดูร้อนเช่นเพลง Bubble Pop ของ Hyuna ซ่ึงท าใหดู้เหมือน

การใส่เส้ือผา้นอ้ยช้ินนั้นดูเหมือนโป๊เปลือย ซ่ึงอยูท่ี่มุมมองของแต่ละบุคคลในการรับชมส่วนตวัผม

นั้นมองว่ามนัเป็นแฟชัน่ท่ีเคา้ตั้งใจส่ือออกมาใหค้นฟังรับชมเท่านั้นเอง ” (วีรพนัธ์  สายพิณชยั , การ

ส่ือสารระหว่างบุคคล, 30 มีนาคม 2556) 
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ภาพที่ 4.59  จากคลิปวีดีโอเพลง Bubble ของศิลปินหญิง Hyun ah 

 

“ก็เห็นวฒันธรรมการแต่งกาย แต่งหนา้ ท่ีเห็นไดช้ดัท่ีสุดคือ  การแต่งหนา้ตาท่ีดูแลว้มี

ความคลา้ยคลึงกนัมากๆ แต่ทรงผมจะดูแปลกตาไปนิดหน่อยแต่ก็ดูดีไปอีกแบบ  ยิง่ถา้เป็นนกัร้อง

กลุ่มจะเห็นไดช้ดัเลยว่าจะท าออกมาหลากหลาย ส่วนการแต่งกายและท่าทางต่างๆ จะเนน้ความเป็น

สากลมากกว่าเพ่ือใหทุ้กคนเขา้ถึงไดง่้ายมากข้ึน ” (อ  าพล ปัญญาช่ืน , การส่ือสารระหว่างบุคคล , 5 

กุมภาพนัธ ์พ.ศ. 2556) 

 

 
 

ภาพที่ 4. 60  จากคลิปวีดีโอการแสดงสดเพลง  Heartbeat ของศิลปินกลุ่มวง  2PMซ่ึงแสดงใหเ้ห็น

การแต่งหนา้ของศิลปินชายท่ีดูคลา้ยกนัมาก 

 

 หลงัจากท่ีเปิดรับ และรับชมคลิปวีดีโอท่ีมีช่ือเสียงเหล่านั้น กลุ่มผูช้มคลิปสามารถเห็น

ถึงวฒันธรรมท่ีปรากฏอยูใ่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีอนัท่ีเด่นชดัท่ีสุด ไดแ้ก่ วฒันธรรมการแต่งกาย , 
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ทรงผม, ท่าเตน้ และการแต่งหนา้ รองลงมาจึงเป็นเร่ืองของค าและภาษาในบทเพลงประกอบคลิป 

ซ่ึงมีเพียงบางส่วนท่ีสงัเกตหรือพบเห็นวฒันธรรมอ่ืนๆดงัเช่น วฒันธรรมการกิน การใช้

ชีวิตประจ าวนั กิจกรรมท่ีเป็นท่ีนิยม หรือแมก้ระทัง่ สถานทีต่างๆในบา้นเมืองของประเทศเกาหลี 

 8.ท่านคิดว่าคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีท่ีอยูใ่นสงัคมออนไลน์ในปัจจุบนัน้ี เป็นการเผยแพร่
วฒันธรรมของประเทศเกาหลีอยา่งตั้งใจหรือไม่? หรือเป็นเพียงส่ือบนัเทิงทัว่ไป? อยา่งไร?  

 กลุ่มผูใ้ชเ้วบ็ไซต ์15 คนใหค้  าตอบว่า เป็นความตั้งใจของทางประเทศเกาหลีและผูผ้ลิต
ท่ีตอ้งการสอดแทรกเผยแพร่วฒันธรรมเกาหลีเขา้มาในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี โดยมีเพียง 1 คนท่ี
มองว่าไม่ไดต้ั้งใจเผยแพร่ ดงัค  าใหส้มัภาษณ์ต่อไปน้ี 

 วริศรา อ่อนศรี ใหมุ้มมองว่า ข้ึนอยูก่บัตวับุคคลผูรั้บเป็นหลกัมากกว่า บางคนเลือกท่ีจะ
ดูวีดีโอเพลงเพื่อคลายเครียด บางคนก็ดูเพราะชอบเพลงและชอบในตวัศิลปินท าใหเ้ราอาจจะศึกษา
วฒันธรรมและรักหลงประเทศเกาหลีไปโดยท่ีเราไม่รู้ตวั  
 “ตั้งใจเผยแพร่ค่ะ และคิดว่าไดเ้ตรียมการมาอยา่งดี ก่อนท่ีปล่อยคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี
ออกมาสู่สาธารณชน คิดว่าเร่ิมแรกทางเกาหลีตั้งใจใชเ้พลงและศิลปินท่ีมีหนา้ตาหล่อสวย เพ่ือ
ดึงดูดคนใหม้าสนใจก่อน และพอคนเร่ิมชอบผลงานแลว้ การท่ีเราจะเร่ิมสนใจวฒันธรรมอ่ืนของ
เขาก็เป็นเร่ืองท่ีง่ายข้ึนมาก ท่ีเราจะเปิดรับซบัซบัเร่ืองราว หรือ วฒันธรรมของประเทศเกาหลีได้
มากข้ึน เพราะศิลปินใน 1วง ก็มีบทบาทหนา้ท่ีต่างกนั บางคนเป็นนกัแสดง บางคนเป็นพิธีกร 
โอกาสท่ีกลุ่มแฟนคลบัจะติดตามดูผลงานอ่ืนๆของพวกเขา หรือแมก้ระทัง่ไปเท่ียวประเทศเกาหลี 
และรับวฒันธรรมอ่ืนๆของเกาหลีก็มีสูงมาก พวกเอาจึงตอ้งพยายามท าเพลงและคลิปมิวสิควีดีโอ
ออกมาใหน่้าสนใจท่ีสุดค่ะ” (ศลิล นนัทช์ยัพฤกษ,์ การส่ือสารระหว่างบุคคล, 25 เมษายน 2556) 
 

 
 

ภาพที่ 4.61  Yoona สมาชิกช่ือดงัวง Girl’s Generation รับบทเป็นนางเอกซีรียเ์ร่ือง Love Rain 
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 “เป็นการเผยแพร่วฒันธรรมเกาหลีอยา่งตั้งใจและไม่ใช่เพ่ือการบนัเทิงอยา่งเดียว  ถา้

ตั้งใจมองสถานการณ์ดูดีๆ แลว้จะเห็นว่าการรุกคืบของวฒันธรรมเกาหลีในไทยเป็นส่ิงท่ีคาดไม่ถึง

และไม่เคยมีวฒันธรรมชาติใดจะท าไดข้นาดน้ีประเทศเกาหลีก  าลงั ส่งออก วฒันธรรมของเขาโดยมี

เหล่าศิลปินเป็น Cultural Agents เผยแพร่  Contents เขา้สู่ประเทศไทยตอ้งยอมรับจริงๆ  ว่าคนไทย

หลายคนเป็นทาสวฒันธรรมไปแลว้นนอกจากการรับชมคลิปวิดีโอ  ยงัมีละครซีรียท่ี์นิยมกนั การ

เปิดแสดงคอนเสิร์ตในไทยของศิลปินเกาหลีซ่ึงคนไปดูคบัคัง่  อาหารเกาหลีท่ีมีการเปิดร้านข้ึน

มากมาย  และการเรียนภาษาเกาหลีอยา่งจริงจงั  การไปทวัร์เกาหลี  รวมถึงสินคา้จากเกาหลีเช่น

โทรศพัทม์ือถือ” (นภสัวร ศกัด์ิโสภิษฐ,์ การส่ือสารระหว่างบุคคล, 10 มีนาคม 2556) 

 นาย อ  าพล ปัญญาช่ืน ก็ไดเ้สริมเติมในจุดน้ีว่า ส่ือบนัเทิงของประเทศเกาหลีเป็นการ

เผยแพร่วฒันธรรมอยา่งตั้งใจอยูแ่ลว้ ซ่ึงจะพบเห็นไดจ้ากคลิปมิวสิควิดีโอเพลงเกาหลีต่างๆ  ซ่ึงจะ

เห็นสถานท่ีต่างๆของเกาหลีและการด าเนินชีวิตของคนประเทศน้ี ส่วนมากจะเนน้ไปทางภูมิทศัน์ท่ี

สวยงามเพราะตั้งใจจะเชิญชวนเป็นสถานท่องเท่ียวไปในตวัดว้ย  

  “คิดว่าเป็นการตั้งใจ เพราะในปัจจุบนัเกาหลีก าลงัเป็นประเทศท่ีพฒันาไปขา้งหนา้อยู่

ตลอดเวลา โดยมีศิลปินนกัร้องเป็นแรงขบัเคล่ือนขนาดใหญ่ท่ีช่วยใหค้นทัว่โลกเขา้ถึงวฒันธรรม

ของเกาหลีไดเ้ป็นอยา่งดีและยิง่เขา้ถึงไดส้ะดวกรวดเร็วท่ีสุดเม่ือไดรั้บชมผา่นส่ือออนไลน์ ” (กรอง

กมล เจิมจนัทร์, การส่ือสารระหว่างบุคคล, 28 เมษายน 2556) 

 ต่างจากความคิดเห็นของ นาย กานต ์คุม้สิน ท่ีมองว่า เป็นการส่ืออยา่งไม่ตั้งใจ  และคิด

ว่า วฒันธรรมบางอยา่ง  ทางเกาหลีเอง  ก็ไม่ไดน้ ามาใชใ้นชีวิตประจ าวนั  เช่น  การแต่งตวั  การ

แต่งหนา้ ท่าทางการแสดงออก ซ่ึงใชเ้พ่ือการแสดงเท่านั้น  

 กลุ่มผูรั้บชมคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี ส่วนมากรู้สึกว่าเป็นความตั้งใจอยา่งแน่นอนของ

ทางกระบวนการผลิตของประเทศเกาหลีท่ีตอ้งการแฝง วฒันธรรม ค่านิยม แบบเกาหลี ไปจนถึง

สินคา้ต่างๆ เพื่อใหเ้กิดความซึมซบัทีละนิด และต่อยอดไปเป็นความประทบัใจและสนใจ อยากท่ีจะ

รับวฒันธรรมเกาหลี ผา่นสินคา้ทางวฒันธรรมต่างๆท่ีทางเกาหลีไดจ้ดัเตรียมเผยแพร่ไวใ้นแบบ

อ่ืนๆเช่น หนงั ละคร การท่องเท่ียวประเทศเกาหลี 
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 9. ท่านเองมีส่วนในการเป็นผูเ้ผยแพร่คลิปวีดีโอเพลงเกาหลีดว้ยหรือไม่ ? ถา้เป็น  ท่าน

คิดว่าท่านมีส่วนในการเผยแพร่วฒันธรรมเกาหลีในคลิปวีดีโอเกาหลีอยา่งไรบา้ง? 

 จากการสมัภาษณ์กลุ่มเป้าหมาย 16 คน ผลท่ีออกมาคือ 5 คนท่ีระบุว่า ไม่มีส่วนร่วมใน

การเป็นผูเ้ผยแพร่คลิป ในขณะท่ีผูช้มคลิปวีดีโอเกาหลีท่ีเหลือตอบว่ามีส่วน โดยมีค  าตอบท่ีน่าสนใจ

ดงัตวัอยา่งท่ีเลือกมาต่อไปน้ี 

 “ผมเป็นผูเ้ผยแพร่คลิปวีดีโอเพลงเกาหลีอยูช่่วงหน่ึงในเวบ็ไซต์  Popcornfor2 และ 

AllofKpop แต่ตอนหลงัก็เลิกไป เป็นเพียงผูใ้ชอ้ยา่งเดียว ซ่ึงการท่ีเผยแพร่คลิปในช่วงนั้นก็แค่

ตอ้งการอพัโหลดเพื่อแบ่งปันคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีใหก้บัเพื่อนๆในชุมชนออนไลน์ เลยไม่คิดว่า

เป็นการเผยแพร่วฒันธรรมเกาหลีมากมายนกั ” (นาย ณัฐพงศ์  โสภณวิโรจน์ , การส่ือสารระหว่าง

บุคคล, 29 มีนาคม 2556) 

 นภสัวร ศกัด์ิโสภิษฐ ์ใหส้มัภาษณ์ว่า ตนเองเคยมีส่วนในการเผยแพร่วฒันธรรมเกาหลี

ไม่เพียงแต่อพัโหลดไฟลต่์างๆ เช่นรูปภาพหรือเพลงเท่านั้น ยงัเคยเป็นผูช่้วยท าซบัไตเต้ิลของศิลปิน

วง SNSD (Girl Generation) มาก่อน เร่ิมจากเวบ็บอร์ดต่างประเทศอยา่งSoshified.comและต่อมาใน

เวบ็ของไทยคือ Soshifanclub.com  

 

 
 

ภาพที่ 4. 62   ตวัอยา่งหนา้เวบ็เพจต่างประเทศ ท่ี นภสัวร เคยมีส่วนร่วมในการท า ซบัไตเต้ิล  

(Subtitle) ประกอบคลิปวีดีโอ 
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 เช่นเดียวกนักบั รพีพรรณ  สิกขชาติ ท่ีใหค้  าตอบว่า มี เคยเป็นผูด้าวน์โหลดคลิปมา และ

น ามาอพัโหลดเผยแพร่ในบลอ็กของตนเองในเวบ็  Popcornfor2 กบั AllofKpop โดยการมีส่วนร่วม

ท า โดยน า ซบัไตเต้ิล ท่ีเป็นภาษาองักฤษ มาแปลเป็นเกาหลีอีกที โดย รพีพรรณไดใ้หร้ายละเอียดว่า 

หาคลิปจากแหล่งเวบ็ไซตต่์างประเทศ  ซ่ึงก็จะมีคนแปลคลิปวีดีโอเกาหลีเหล่านั้นเป็น  Subtitle 

ภาษาองักฤษ พอถกูใจ จึงน าคลิปนั้น มาแปลซบัไตเต้ิลภาษาองักฤษใหเ้ป็นภาษาไทยแลว้ท างานอพั

โหลดแบ่งปันในเวบ็ไซตข์องไทยอยา่ง Popcornfor2 และ AllofKpop อีกทีหน่ึง  

 

 

 

ภาพที่ 4.63 ตวัอยา่งลกัษณะของคลิปเกาหลีท่ีใส่ซบัไตเต้ิลไทยท่ีท าโดยกลุ่มแฟนคลบั 

ในคลิปน้ีคือเพลง Mr. Simple ของศิลปิน Super Junior 

 

 อีกมุมมองท่ีน่าสนใจ คือ วีรพนัธ์  สายพิณชยั ไดก้ล่าวว่า จุดประสงคข์องผมไม่คิดว่า

การท่ีผมไดแ้ชร์หรือเผยแพร่ เพียงแต่ผมแค่อยากใหเ้พ่ือนๆกลุ่มคนท่ีชอบฟังเพลงแนวน้ีไดรั้บชม

รับฟังไปดว้ยกนัรู้ความหมายของเพลงท่ีฟัง เพื่อท่ีเวลาเจอกนัจะไดพ้ดูคุยกนัไดรู้้เร่ือง แต่ถึงยงัไงผม

ก็คิดว่ามนัคือส่ือบนัเทิงทัว่ไปเท่านั้น  

 ผูช้มคลิปจ านวน 8 คน ระบุว่าตนเองมีส่วนในการเผยแพร่คลิปวีดีโอเพลงเกาหลี ทั้ง

เป็นผูอ้พัโหลดไฟล ์และมองว่า มีส่วนในการเผยแพร่วฒันธรรมเกาหลีผา่นไปผูช้มคลิปเหล่านั้น 

เน่ืองจากคลิปวีดีโอเหล่านั้นเป็นส่ือท่ีน าพาวฒันธรรมต่างๆของเกาหลีท่ีปรากฏอยูใ่นคลิปวีดีโอ
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เกาหลีไปสู่ผูท่ี้มาดาวน์โหลด หรือรับชม ไม่ว่าจะเป็น การท าซบัไตเต้ิลเป็นภาษาไทยนั้น ก็เพ่ือท า

ใหผู้ช้มเขา้ใจในเน้ือหาความหมายของเพลงเกาหลีว่าพดูถึงเร่ืองใด และเขา้ใจในบทเพลงมากข้ึน 

และกลุ่มเป้าหมายจ านวน 3 คน ท่ีระบุว่า พวกเขาไม่ไดเ้ผยแพร่คลิปวีดีโอเกาหลีแบบทางตรง แต่

เป็นการท่ีใช ้Social อยา่งเช่น Facebook หรือ Twitter ในการกดปุ่มแชร์ เพื่อแชร์คลิปวีดีโอเกาหลีท่ี

ตนเองพึ่งรับชมไปและเกิดความช่ืนชอบอยากใหค้นอ่ืนๆไดช้มดูบา้ง 

 ในขณะท่ีกลุ่มเป้าหมายบางคน มองว่าการท่ีไม่ไดม้ีส่วนในการอพัโหลดคลิป แต่ไดท้ า

การเผยแพร่หรือบอกต่อเพียงปากเปล่า ก็ถึงเป็นการช้ีชวนและแนะน าใหค้นรอบขา้งไดล้องรับชม

คลิปวีดีโอเกาหลีไดเ้หมือนกนั 

 10. ท่านคิดว่า  ตั้งแต่รับชมคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีมาทั้งหมดนั้น  ตวัท่านเองมีทศันคติ

และค่านิยมต่อวฒันธรรมของชาวเกาหลีอยา่งไรบา้ง? 

 กลุ่มผูใ้ชท้ั้ง 16 คน มีความรู้สึกท่ีต่างกนัไปในมุมต่างๆ และทุกคนหลงัจากเปิดรับคลิป

วีดีโอเพลงเกาหลีมาอยา่งยาวนานแลว้นั้น ลว้นมองวฒันธรรมเกาหลีในทศันคติท่ีเป็นบวกข้ึน และ

เขา้ใจในวฒันธรรมของคนเกาหลีมากข้ึน   

 กรองกมล เจิมจนัทร์  กล่าวว่ารู้สึกมีทศันคติท่ีดีในความคิดสร้างสรรค ์และความเป็น

หน่ึงเดียวกนัท่ีมีอยา่งมากในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี และเจตนาในการเผยแพร่ประเทศของตนใหค้น

ทัว่โลกไดท้ าความรู้จกั ยกตวัอยา่งเช่นการใชส้ถานท่ีท่องเท่ียวในประเทศในการถ่ายท าเอม็วีเพ่ือให้

ผูรั้บชมเห็นความสวยงามของประเทศเกาหลีและมีความรู้สึกอยากมาสมัผสัดว้ยตนเอง ในส่วนของ

ทศันคติท่ีไม่ดีต่อคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี คือคลิปวีดีโอท่ีเนน้การแต่งกายดว้ยเส้ือผา้นอ้ยช้ินและเนน้

สดัส่วน การเตน้ย ัว่ยวนหรือมีฉากไม่เหมาะสมในการแสดงท่าทางของชายหญิงในเพลง  ทั้งน้ีอาจ

เกิดจากการรับวฒันธรรมทางซีกโลกตะวนัตกมามากเกินไป  ถึงในปัจจุบนักระแสของความเซ็กซ่ี

อาจจะลดลงแต่ในกระบวนการของห่วงโซ่วฒันธรรมเร่ืองเหล่าน้ีอาจจะยอ้นกลบัมาอีกในวนั

ขา้งหนา้ในโลกของเราท่ีมีการเปล่ียนแปลงอยูต่ลอดเวลาก็เป็นได ้

“รู้สึกช่ืนชมประเทศเกาหลีเป็นประเทศท่ีพฒันาไดอ้ยา่งรวดเร็วโดยการใชส่ื้อความ

บนัเทิงเผยแพร่ใหช้าวต่างชาติเกิดความสนใจในแนวเพลง ท่าเตน้ การแต่งกาย วฒันธรรม ” (ศุภพร 

หวงัปรีชาชาญ, การส่ือสารระหว่างบุคคล, 7 เมษายน 2556) 
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“จากการรับชมคลิปวิดีโอต่างๆ  มาเป็นเวลานานพอสมควร 4-5ปี ส่วนตวัมีทศันคติท่ี

เปล่ียนไปต่อประเทศเกาหลีเพราะประมาณสิบกว่าปีก่อนไม่เคยนึกว่าเกาหลีจะเป็นประเทศท่ี

กา้วหนา้และทนัสมยัขนาดน้ี  เม่ือไดท้ราบอยา่งน้ีแลว้ก็ช่ืนชมท่ีเขาเจริญกา้วหนา้ไดค่้อนขา้งเร็ว

หลงัจากผา่นส่ิงเลวร้ายมามาก (สงคราม, การแยกดินแดน) ไดเ้ห็นว่าชาวเกาหลีส่วนใหญ่มีระเบียบ

วินยั  ตั้งใจท างานและนบัถือผูอ้าวุโสอยา่งจริงจงัมาก  ซ่ึงนัน่คือส่ิงดีงามน่าช่ืนชมของเขาท่ีหาก

กลายเป็นค่านิยมของไทยบา้งก็จะดี อยา่งไรก็ตามตนเองไม่เคยไปอยูเ่กาหลีและนอกจากการรับชม

คลิปวิดีโอเพลงเกาหลีแลว้ก็ไม่ทราบว่าแทจ้ริงวิถีชีวิตของเขาเป็นอยา่งไร  หากตอ้งอธิบายถึง

วฒันธรรมเกาหลีดว้ยตนเองขณะน้ีคงเป็นการมิควรเพราะรู้ประวติัศาสตร์ความเป็นมาของเขานอ้ย

มาก จะตอบไดก้็เพียงทั้งหมดท่ีเคยกล่าวไปเท่านั้น ” (นภสัวร  ศกัด์ิโสภิษฐ์ , การส่ือสารระหว่าง

บุคคล, 10 มีนาคม 2556) 

“ส่วนตวัแลว้ช่ืนชอบศิลปินเกาหลีเป็นอยา่งมาก ไดเ้ห็นความสามารถของนกัร้องเกาหลี 

ท่ีทั้งเตน้และร้องเพลงเก่ง และความพยายามของเขาในการฝึกซอ้มจนมาเป็นการแสดงอนัยอดเยีย่ม

บนเวที รวมถึงรูปร่างและหนา้ตาดี  ท าใหน้กัร้องเกาหลีไดก้ลายเป็นไอดอลประจ าตวั  แต่การแต่ง

กายในบางอยา่ง ก็มีความเห็นว่ามนัไม่ค่อยเหมาะสม หรือโป๊เกินไป ซ่ึงอาจจะเป็นเพราะวฒันธรรม

บา้นเขาไม่เคร่งครัดเท่าเรา” (นวลพรรณ เทวปฏิคม, การส่ือสารระหว่างบุคคล, 2 ตุลาคม 2555) 

“เป็นวฒันธรรมท่ีดีและน่าช่ืนชมอีกวฒันธรรมหน่ึง  เพราะวฒันธรรมบางอยา่ง  เช่น 

ความสามคัคี การรักใคร่กนั หรือแมแ้ต่การแต่งกาย ก็สามารถน ามาปรับใชก้บัชีวิตประจ าวนัเราได”้ 

(ณัชยกร พนาจรัส, การส่ือสารระหว่างบุคคล, 1 เมษายน 2556) 

 มุมมองเพ่ิมเติมจากค าใหส้มัภาษณ์ของผูใ้ชผู้ท่ี้เคยไปเรียนอยูท่ี่เกาหลีใตร้ะยะหน่ึง ได้

ใหข้อ้มลูว่า “ช่วงท่ียงัเรียนเกาหลีเพราะหนูชอบนกัร้องกบัช่วงท่ีเรียนเกาหลีเพราะชอบในตวัภาษา

โดยตรง ซ่ึงช่วงแรกนั้นยอมรับเลยว่าคลัง่ไคลม้าก ก็เหมือนกบัวยัรุ่นทัว่ๆไปท่ีชอบนกัร้อง  เกาหลี

คือประเทศในฝัน สงัคมเกาหลีคือสงัคมท่ีสวยหรู  เช่ือว่าในละครเกาหลีนัน่คือส่ิงท่ีสะทอ้นสงัคม

ของเกาหลีจริงๆ ทุกอยา่งของเกาหลีคือบวกหมด แต่พอเร่ิมหมดความสนใจในตวันกัร้องและหนัมา

เรียนภาษาเกาหลีและเรียนวฒันธรรมเกาหลีเพราะชอบเกาหลีจริงๆ ท าใหไ้ดรู้้ความจริงหลายอยา่ง  

ตอนน้ีหากมองแบบมุมมองคนไทยเลยจะคิดว่าเกาหลีเป็นชาติท่ีชอบยกหางตวัเอง คือไดเ้รียนต ารา

จากประเทศเกาหลีมาตั้งแต่ปีสอง   เรียนทั้งภาษาผา่นบทความเก่ียวกบัวฒันธรรมและเรียน
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วฒันธรรมโดยตรง ท าใหรู้้ว่าบทความทั้งหมดท่ีถกูแต่งข้ึนโดยคนเกาหลีเองนั้นค่อนขา้งจะมองว่า

ของทุกอยา่งของเขาดีเด่นเหนือของชาติใดในโลก  มีการน าเอาส่ิงของของประเทศอ่ืนมาเทียบกบั

ของตวัเอง มีการกล่าวถึงขอ้ดีต่างๆนาๆ เรียกไดว้่าไม่มีขอ้ติสกัขอ้เลย ไม่มีจริงๆ ใหไ้ปถามเพื่อนใน

หอ้งท่ีเรียนมาดว้ยกนัทุกคนก็มีความเห็นตรงกนัคือเกาหลีดีทึกยา่ง ส่วนตวัเราท่ีเรียนต าราของเขาก็

ท าไดแ้ค่ตอ้งตามน ้ าไป เพราะเน้ือหาทั้งหมดมนัอยูใ่นขอ้สอบ  แต่หากใหคิ้ดแบบเป็นกลาง  ในเม่ือ

เกาหลีเขาเป็นชาตินิยม เขาก็ตอ้งมองว่าชาติเขาดีท่ีสุดอยูแ่ลว้ ไม่มีอะไรมาก เพราะตอ้งไปเรียนต ารา

เขาเลยมองว่ามนัเกินจริง แต่หากมองกลบักนั การท่ีเขาสร้างต าราไวก้็เพื่อใหเ้ยาวชนของเขาไดรู้้ว่า

ประเทศเกาหลีมีดีอยา่งไร มนัเหมือนเป็นการสร้างความภาคภูมิใจในเช้ือชาตินัน่แหละ มาถึงตอนน้ี

จึงไม่ค่อยคิดลบกบัเกาหลีเท่าไหร่แลว้นะคะ  อยา่งว่าใจเขาใจเรา  เขารักประเทศเกาหลีก็ยอ่มเป็น

เร่ืองดี เราเรียนอะไรเก่ียวกบัประเทศเขา  เราก็ตอ้งเปิดใจยอมรับในส่ิงท่ีเขาเป็นได้  นัน่คือส่ิงท่ีหนู

คิดไดใ้นตอนน้ี เกาหลีก็ยงัคงเป็นอีกประเทศท่ีรู้สึกชอบอยูดี่ เพราะมีโอกาสไดไ้ปเกาหลี แลว้ติดใจ  

ประเทศดีมาก ส่วนตวัแลว้คิดว่าส่ิงท่ีส่ือต่างๆแสดงออกมาถึงจะเกินจริงบา้ง  แต่ในปัจจุบนัเขาได้

ปรับปรุงใหม้นัตรงกบัความเป็นจริงของสงัคมค่อนขา้งเยอะแลว้  แมส้งัคมเกาหลีจะไม่ไดส้วยหรู

อยา่งท่ีคิดไวแ้ต่ก็ไม่ไดเ้ลวร้าย การไดศึ้กษาสงัคมและวฒันธรรมของเกาหลีถือว่าเป็นส่ิงท่ีมีค่าและ

เป็นประสบการณ์ท่ีน่าจดจ ามากค่ะ” (เสาวลกัษณ์  ธนศกัด์ิรุ่งเรือง. คณะอกัษรศาสตร์ , การส่ือสาร

ระหว่างบุคคล, 16 กนัยายน 2555) 

 อ  าพล ปัญญาช่ืน เป็นอีกคนเช่นกนัท่ีรู้สึกช่ืนชมในความสามารถของศิลปินเกาหลี โดย

กล่าวว่า หลงัจากท่ีรับชมคลิปวิดีโอเพลงเกาหลีมานาน รู้ไดเ้ลยว่านกัร้องทุ่มเทท าผลงานออกมาให้

แฟนเพลงไดช่ื้นชมกนัอยา่งเต็มท่ีทุกๆคน  เพ่ือใหไ้ดคุ้ณภาพและสามารถเผยแพร่ไปทัว่โลกอยา่ง

ภาคภูมิใจ จึงเกิดเป็นค่านิยมในยคุสมยัน้ี ท าใหผู้ค้นต่างๆมีการเตน้  Cover ศิลปินท่ีช่ืนชอบ  ทั้งการ

ร้องเพลง และท่าเตน้ต่างๆออกมาไดอ้ยา่งสนุกสนาน  

 “ถา้นบัเฉพาะคลิปวีดีโอเพลงทศันคติท่ีเปล่ียนไปก็จะเป็นเซนส์เร่ืองแฟชัน่ของคน

เกาหลีค่ะ จากตอนแรกท่ีเร่ิมชอบศิลปินเกาหลีไม่คิดว่าแฟชัน่การแต่งกายท่ีศิลปินใชน้ั้นจะมีผลต่อ

คนทัว่ไปมากเท่าตอนน้ีเน่ืองจากการแต่งกายตอนช่วงนั้นยงัไม่ค่อยเป็นท่ีนิยมมากเท่าปัจจุบนัไม่

ค่อยมีความโดดเด่นเป็นท่ีน่าสนใจในคนส่วนใหญ่แต่ตอนน้ีเคา้จะสามารถพฒันาและกลายเป็นผูน้  า

แฟชัน่ในแทบเอเชียไดภ้ายในเวลาไม่ก่ีปีท่ีแปลกใจท่ีสุดคือเคา้สามารถมีแฟชัน่สนามบินไดคื้อใน
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ความรู้สึกคิดว่าเพียงแค่การแต่งตวัข้ึนเคร่ืองบินไม่น่าจะสามารถท าใหเ้ป็นข่าวและกลายเป็นท่ี

น่าสนใจไดแ้ต่กลบักลายเป็นว่าการแต่งกายข้ึนเคร่ืองบินของคนดงัเกาหลีนั้นไดรั้บการจบัตามอง

อยา่งมากในส่ือบนัเทิงของประเทศเกาหลีท าใหคิ้ดว่าประเทศเกาหลีมีแนวโนม้ว่าคงจะสามารถเป็น

ผูน้  าแฟชัน่โดยใชเ้พลงใชเ้อม็วีใชศิ้ลปินเป็นส่ือไดไ้ปอีกสกัพกัทีเดียวค่ะ ” (ศลิล นนัทช์ยัพฤกษ์ , 

การส่ือสารระหว่างบุคคล, 25 เมษายน 2556) 

 “ผมคิดว่ามนัเป็นกระแสมากกว่า ถา้ใครท่ีสนใจก็จะสนใจจริงจงัแต่ถา้ไม่สนใจก็จะไม่

สนใจไปเลย มนัเป็นเร่ืองของความชอบความสนใจของบุคคลมากกว่า  เราจะไประบุใหค้นน้ีชอบ  

คนน้ีไม่ชอบก็ไม่ได้  ขา้พเจา้ว่าวฒันธรรมเกาหลี  มนัก็มีทั้งดีและไม่ดี  ซ่ึงเราเป็นคนไทยเราก็มี

วฒันธรรมของเราอยูแ่ลว้ เราแค่ไดดู้คลิปวิดีโอเกาหลีก็เป็นเหมือนการเปิดโลกทศันะของตวัเองให้

กว่าข้ึน รับไดแ้ต่ไม่ใช่ว่าจะเอาทั้งหมด  ซ่ึงเราก็ควรเราอยูท่ี่ไหนและเราควรท าอะไรอยู่  ก็พอแลว้  

อะไรท่ีท าไดแ้ละอยากท าก็ท า  ไม่ใช่ว่าจะตามวฒันธรรมเกาหลีทุกอยา่งแลว้ท้ิงวฒันธรรมของ

ประเทศตวัเอง” (ณัฐพงศ ์โสภณวิโรจน์, การส่ือสารระหว่างบุคคล, 29มีนาคม 2556) 

 จะเห็นว่าผูท่ี้เปิดรับคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีจะรู้สึกทศันคติในแง่บวกกบัส่ิงต่างๆของ

ประเทศเกาหลีข้ึนมาในระยะเวลาไม่นาน กล่าวคือเม่ือเปิดรับวฒันธรรมท่ีพบเห็นในคลิปวีดีโอ

เพลงเกาหลีนอกจากส่ิงท่ีศิลปินตอ้งการจะส่ืออยา่งเช่น บทเพลง ภาษา เน้ือหาของเพลงซ่ึงเป็น

เป้าหมายโดยตรงของการขายสินคา้ผลิตภณัฑด์า้นดนตรีและความบนัเทิง เม่ือรับชมมากข้ึนเร่ือยๆ

จนระยะหน่ึงก็จะเกิดความซึมซบัไปเองไม่ว่าจะเป็นในเร่ืองของ  การแต่งการ กริยาท่าทางต่างๆ  จะ

สงัเกตเห็นไดว้่า กลุ่มเป้าหมายผูรั้บชมคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี จะจบัจุดเด่นในเร่ืองของ ค่านิยม

ทางการท างานของคนเกาหลี ไม่ว่าจะเป็น การตั้งใจท างานทุ่มเท ผลงานท่ีออกมา  วยัรุ่นไทยต่าง

มองเห็นถึง ความสามารถการร้องการเตน้ ท่ีเกิดจากการฝึกฝนอยา่งหนกั  ความพร้อมเพรียง การ

แต่งกายท่ีน่าชมน่ามอง ทั้งศิลปินชายหญิง ก่อใหเ้กิดกระแสการเลียนแบบ  อยากแต่งกาย หรืออยาก

ใส่เส้ือผา้แบบศิลปินนกัร้องในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีเหล่านั้น 
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 สรุปผลการวจิยัการรับรู้วฒันธรรมเกาหลผ่ีานคลปิวดีีโอเพลงเกาหลทีางส่ือเวบ็ไซต์
ของกลุ่มวยัรุ่นไทย 

จากผลการสมัภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) ของกลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นกลุ่มวยัรุ่น
ไทยผูใ้ชเ้วบ็ไซตแ์ละเปิดรับคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี ผลการวิจยัในเร่ืองของการรับรู้วฒันธรรมเกาหลี
สรุปไดด้งัน้ี  
 การรับรู้วฒันธรรมที่เป็นนามธรรม  
 1 ) ดา้นความมีระเบียบ และความสามคัคี 
 จากผลสมัภาษณ์ท าใหพ้บว่า กลุ่มวยัรุ่นไทยท่ีรับชมคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีเพราะเกิด
ความสนใจในตวัศิลปิน รูปร่างหนา้ตาท่ีถกูใจ ท าใหติ้ดตามผลงานเพลง ผลงานมิวสิควีดีโอต่างๆ 
และจากการรับชมคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีของศิลปินท่ีตนช่ืนชอบ ท าใหก้ลุ่มวยัรุ่นไทยรู้สึกช่ืนชม
ในผลงานท่ีออกมาในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี ทั้งการแสดงสดบนเวที หรือการเตน้ประกอบมิวสิควีดี
โอ ซ่ึงกลุ่มวยัรุ่นไทยระบุว่า ศิลปินเกาหลีมีความโดดเด่นในเร่ืองการแสดงท่ีพร้อมเพรียง จงัหวะ
การเตน้ท่ีสามคัคีกนัในศิลปินประเภทกลุ่ม ชมแลว้รู้สึกถึงความสามคัคีกนัของศิลปินชาวเกาหลี 
 2 ) ดา้นความทุ่มเทใหก้บัการงาน ความมีวินยั 
 ผลสมัภาษณ์แสดงใหเ้ห็นว่า กลุ่มวยัรุ่นไทยท่ีช่ืนชมผลงาน การแสดงประกอบคลิป
วีดีโอเพลงของศิลปินเกาหลี ไดเ้กิดความสนใจในเร่ืองท่ีมาของผลงาน โดยไดเ้ลือกรับชมติดตาม
คลิปวีดีโอเพลงเกาหลีท่ีมีเน้ือหาเก่ียวกบัการฝึกซอ้ม  การซอ้มเตน้ประกอบผลงานเพลง ก่อนท่ีจะ
ท าการแสดงหรือ เปิดตวัผลงานมิวสิควีดีโอเพลงช้ินนั้นออกมา ทางค่ายเพลงเกาหลีใตไ้ดเ้ผยแพร่
คลิปลกัษณะดงักล่าวออกมาเช่นเดียวกบัคลิปมิวสิควีดีโอเพลงทัว่ไปของพวกเขา และผลตอบรับ
จากการเผยแพร่ท าใหก้ลุ่มแฟนคลบัไดรั้บรู้และติดตามขั้นตอนส่วนหน่ึงของการท างานกว่าท่ีจะมา
เป็นมิวสิควีดีโอเพลงท่ีสมบูรณ์ว่าศิลปินตอ้งมีบทบาทหนา้ท่ีอยา่งไร กลุ่มวยัรุ่นไทยไดแ้สดงความ
คิดเห็นในทางรู้สึกช่ืนชม และมองเห็นถึงความตั้งใจท างาน การซอ้มท่ีหนกั กว่าจะมาเป็นศิลปินท่ี
พวกเขาช่ืนชอบ 
 3 ) ความรักใคร่กนั ความเป็นหมู่เหล่า 
 จากผลสมัภาษณ์เจาะลึก กลุ่มวยัรุ่นไทยชายหญิงแสดงความคิดเห็นรับรู้ถึงความรักใคร่
กนัของศิลปินเกาหลี ไม่ว่าจะเป็น การแสดงออกบนเวทีการแสดงคอนเสิร์ตในคลิปวีดีโอ จนถึง
คลิปวีดีโอท่ีเก่ียวกบัไลฟ์สไตล ์(Life Style) ประจ าวนัในขณะท างานของศิลปินเกาหลี ซ่ึงสะทอ้น
บุคลิกนิสยัท่ีเป็นจุดเด่นโดยเฉพาะศิลปินชาย ท่ีมีการแสดงความรักใคร่กนัแบบถึงตวั มีการกอด ไป
จนถึงหอมแกม้กนั โดยกลุ่มวยัรุ่นไทยยงัไดย้อมรับว่ารู้สึกซึมซบัลกัษณะความรักใคร่ ไปจนถึงการ
แสดงออก สญัลกัษณ์มือท่ีเป็นรูปหวัใจอนัเป็นเอกลกัษณ์ท่ีศิลปินเกาหลีเป็นผูริ้เร่ิมใหเ้ป็นท่ีนิยม
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แพร่หลายในหมู่แฟนคลบั เช่นเดียวกบักลุ่มแฟนคลบัวยัรุ่นไทยก็นิยมท่าทางแสดงความรักต่างๆ
แบบศิลปินเกาหลีเช่นกนั และกลุ่มวยัรุ่นไทยส่วนหน่ึงยงัไดม้องถึงนิสยัความเป็นชาตินิยมของคน
เกาหลีใตโ้ดยมองว่าศิลปินเกาหลีใตมี้ความมัน่ใจในตนเองสูง และมีความรักใคร่กนัในหมู่ศิลปิน
ดว้ยกนัมากโดยเฉพาะถา้เป็นชาวเกาหลีดว้ยกนัจะยิง่เขา้ใจกนัง่าย และยงัแสดงออกถึงความภูมิใจ
ในความเป็นคนเกาหลีโดยสงัเกตไดจ้ากการท่ีในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีหลายเพลง ศิลปินเกาหลีจะ
สวนใส่เคร่ืองแต่งกายท่ีมีสญัลกัษณ์ของธงชาติดว้ยท่าทางท่ีมัน่ใจและภูมิใจในความเป็นคนเกาหลี
ใต ้
  การรับรู้วฒันธรรมที่เป็นรูปธรรม  
 1 ) ดา้นการแต่งกาย 
 กลุ่มวยัรุ่นไทยไดร้ะบุว่า พบเห็นรับรู้วฒันธรรมดา้นการแต่งกายในคลิปวีดีโอเพลง
เกาหลีมากท่ีสุด กล่าวคือ  เห็นเด่นชดัเป็นส่ิงแรก  ทั้งชายและหญิงเปิดรับวฒันธรรมดา้นการแต่ง
กายท่ีถ่ายทอดมาจากศิลปินเกาหลีกนัอยา่งชดัเจน มีความตอ้งการท่ีจะแต่งกาย เส้ือ กางเกง รองเทา้ 
แบบท่ีพบเห็นในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี โดยมองว่าสามารถแต่งไดจ้ริงในสงัคมไทยในหลายๆ
สถานท่ี คือไม่ใช่เป็นเพียงชุดท่ีตอ้งใส่ในการแสดงบนเวทีหรือมิวสิควีดีโอเท่านั้น ซ่ึงผลของการ
เปิดรับดงักล่าวท าใหใ้นแวดวงคา้ขายเส้ือผา้ต่างๆในประเทศไทย ตอ้งปรับประยกุตใ์หอ้ยูใ่น
รูปแบบของ แฟชัน่เกาหลี เช่น เส้ือเช้ิตสไตลเ์กาหลี  รองเทา้สไตลเ์กาหลี ฯลฯ เพ่ือรองรับกระแส
ความสนใจในวฒันธรรมการแต่งกายตามแบบอยา่งศิลปินวยัรุ่นเกาหลี 
 2 ) ดา้นทรงผม 
 กลุ่มวยัรุ่นไทยมองเห็นทรงผมเป็นองคป์ระกอบหน่ึงในการแต่งกาย โดยสรุปไดว้่า 
ทรงผมเป็นส่วนหน่ึงของวฒันธรรมดา้นรูปธรรมของศิลปินเกาหลีท่ีวยัรุ่นไทยนิยมชมชอบ 
นกัศึกษาชายหญิงมีความตอ้งการท่ีจะเปล่ียนแปลงทรงผมใหเ้ป็นทรงต่างๆตามท่ีเห็นในคลิปวีดีโอ 
โดยถา้เป็นศิลปินท่ีตนเองช่ืนชอบ ก็จะเกิดความรู้สึกอยากตดัตาม อยากยอ้มสีผม โดยในปัจจุบนั
ร้านตดัผลในประเทศไทยก็ตอบรับกระแสนิยมของกลุ่มวยัรุ่นโดยเพ่ิมทรงผมท่ีเป็นทรงแฟชัน่
สไตลเ์กาหลี แมว้่าจะมีผูเ้ป้าหมายวยัรุ่นไทยบางคนแสดงทศันะว่าอนัท่ีจริงทรงผมเกาหลีนั้นก็
ไม่ไดแ้ตกต่างจากทรงผมของศิลปินวยัรุ่นญ่ีปุ่น ซ่ึงมองว่าบางทีทรงผมแฟชัน่เกาหลีเหล่าน้ีก็คืออีก
รูปแบบหน่ึงของทรงผมแฟชัน่จากญ่ีปุ่น แต่อยา่งไรก็ดีในปัจจุบนั จากความส าเร็จในกระแส
วฒันธรรมเกาหลี การตดัผมลกัษณะดงักล่าวจึงถกูเหมารวมจากกลุ่มวยัรุ่นโดยส่วนมากว่า ทรง
ลกัษณะเหล่าน้ีคือทรงสไตลเ์กาหลี 
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 3) ดา้นการแต่งหนา้ 
ส าหรับกลุ่มวยัรุ่นไทยท่ีเป็นผูห้ญิง จะเห็นการแต่งหนา้ของทั้งศิลปินหญิงและชาย 

โดยเฉพาะแนวการแต่งหนา้สไตลเ์กาหลีท่ีเป็นท่ีนิยมในหมู่วยัรุ่นโดยใหเ้หตุผลว่าโทนการแต่งหนา้
ของศิลปินหญิงเกาหลีมีลกัษณะโทนอ่อน แต่งหนา้บางเบา สดใส จึงสามารถน ามาปรับใชใ้น
ชีวิตประจ าวนัไดง่้าย 
 4) ท่าเตน้ 
 ท่าเตน้ถือเป็นวฒันธรรมเกาหลีท่ีกลุ่มวยัรุ่นเป้าหมายในงานวิจยัช้ินน้ีรับรู้และเปิดรับมา
กรองจากการแต่งกาย ความคิดเห็นของกลุ่มเป้าหมายแสดงใหเ้ห็น แมต้นเองอาจจะไม่ไดม้ีส่วนใน
การน าท่าเตน้ไปใชใ้นการท างาน การเตน้ออกก าลงักายในกิจกรรมต่างๆ แต่ท่าเตน้ก็เป็นท่ีจดจ า
และพดูถึงในหมู่กลุ่มวยัรุ่น โดยเฉพาะศิลปินเกาหลีท่ีมีเอกลกัษณ์ท่าเตน้ท่ีโดดเด่น ตวัอยา่งเช่น Psy 
กบัท่าเตน้ควบมา้ในเพลง Gangnum Style ซ่ึงสร้างการจดจ าและเกิดกระแสแลกเปล่ียนส่งต่อ 
เผยแพร่คลิปวีดีโอเพลงของ  Psy ไปในช่องทางต่างๆทางส่ือออนไลน์ ไม่ว่าจะเป็นการแชร์ใน
โซเช่ียลเนตเวิร์ก หรือการพดูถึงระหว่างกลุ่มวยัรุ่น เป็นเทรนดก์ระแสท่ีโด่งดงัอยา่งรวดเร็ว ในทัว่
โลก ในเมืองไทยก็เช่นเดียวกนั เป็นตวัอยา่งใหเ้ห็นว่า ท่าเตน้ในคลิปวีดีโอเกาหลีแมจ้ะไม่ไดถ้กู
น าไปใช ้แต่เพียงสะดุดตาและน่าสนใจเป็นเอกลกัษณ์ไม่เหมือนใคร ก็สร้างความจดจ าและ
ประทบัใจในหมู่วยัรุ่นใหเ้ป็นท่ีพดูถึง และซึมซบัท่าเตน้เหล่านั้นอยา่งแม่นย  า เป็นชนิดหน่ึงของ
ความส าเร็จของกระแสวฒันธรรมเกาหลีท่ีกลุ่มวยัรุ่นไทยรับรู้และแลกเปล่ียนเผยแพร่ระหว่างกนั
เป็นวงกวา้ง 
 



 
 

บทที่ 5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 การศึกษาวิจยัเร่ือง “กระบวนการแลกเปล่ียนและการรับรู้วฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิป
วีดีโอเพลงเกาหลีทางส่ือเวบ็ไซตข์องกลุ่มวยัรุ่นไทย ” เป็นงานวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) ใชว้ิธีเก็บรวบรวมขอ้มลูโดยการ สมัภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth interview) และ
วิเคราะห์เน้ือหารูปแบบการแลกเปล่ียนคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในเวบ็ไซต ์ (Textual Analysis) 
เพื่อใหท้ราบถึง กระบวนการแลกเปล่ียนวฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีทางส่ือ
เวบ็ไซตข์องกลุ่มวยัรุ่นไทยมีลกัษณะอยา่งไร รวมถึง วฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี
ทางส่ือเวบ็ไซตว์่าเป็นเช่นไร และศึกษา การรับรู้วฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีทางส่ือ
เวบ็ไซตข์องกลุ่มวยัรุ่นไทย โดยสามารถน าผลการศึกษาทั้งหมด มาเป็นแนวทางในการวางแผน
ประชาสมัพนัธสิ์นคา้ทางวฒันธรรม และ เพื่อตระหนกัถึงคุณประโยชน์ของการใชส่ื้อออนไลน์ใน
การเผยแพร่วฒันธรรมหรือส่ิงท่ีตอ้งการขบัเคล่ือนไปสู่สากลไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 
 
5.1 สรุปผลการวจิยั 
 ผลการวิจยัท่ีได ้น ามาสรุปหวัขอ้วตัถุประสงค ์3 ขอ้ของงานวิจยัช้ินน้ี ไดแ้ก่ 

1. เพื่อศึกษากระบวนการแลกเปล่ียนวฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีทางส่ือเวบ็ไซต์
ของกลุ่มวยัรุ่นไทยระดบัอุดมศึกษา 

2. เพื่อศึกษาวฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีทางส่ือเวบ็ไซต์ 
3. เพื่อศึกษาการรับรู้วฒันธรรมเกาหลีในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีทางส่ือเวบ็ไซตข์องกลุ่มวยัรุ่น

ไทย 
 ข้อสรุปที่ 1 กระบวนการแลกเปลีย่นวฒันธรรมเกาหลผ่ีานคลปิวดีีโอเพลงเกาหลทีางส่ือ
เวบ็ไซต์ของกลุ่มวยัรุ่นไทยมลีกัษณะอย่างไร  
 จากผลการวิจยัท่ีออกมา ไดค้  าตอบจากการศึกษากระบวนการแลกเปล่ียนคลิปวีดีโอ
เพลงเกาหลีทางส่ือเวบ็ไซต ์โดยเลือกเวบ็ไซตท่ี์เป็นกลุ่มเป้าหมายจ านวน 3 แห่ง มาวิเคราะห์และได้
สรุปผลการวิจยัดงัต่อไปน้ี 
1.กระบวนการแลกเปล่ียนวฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในเวบ็ไซต์ Popcornfor2 
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Popcornfor2.com ก่อตั้งเม่ือ พ.ศ. 2547 เป็นเวบ็ไซตแ์นวสาระบนัเทิง ท่ีมีจุดเด่นคือ มี
กระดานข่าวสาร (Webboard) ใหก้บัสมาชิกท่ีท าการสมคัรแลว้ สามารถแบ่งปัน แลกเปล่ียนขอ้มลู
ข่าวสาร รูปแบบ หรือคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี หรือชาติอ่ืนๆ โดยผา่นระบบการตั้งหวัขอ้กระทู ้โดย
ขั้นตอนมีลกัษณะดงัน้ี 
 1) สมคัรสมาชิก โดยก าหนดช่ือผูใ้ช ้และรหสัผา่น ท าตามขั้นตอน เพ่ือเป็นสมาชิก 
 2) ท าการ Login เพื่อใชง้านกระดานข่าวสารหรือเวปบอร์ด 
 3) ท าการอพัโหลดคลิปวีดีโอเกาหลีท่ีตอ้งการ ลงในโฮสฝากไฟล ์ (Free File Sharing 
Host)  
 4) น าลิงคข์องคลิปวีดีโอท่ีไดอ้พัโหลดไวเ้มื่อครู่ มาบนัทึกไวใ้นรูปแบบ  Code Address 
เพื่อเผยแพร่แลกเปล่ียนกบัผูท่ี้ตอ้งการ  
 5) ตั้งกระทูเ้ป็นของตนเอง หรือกรณีไดรั้บอนุญาตจากเจา้ของกระทูท่ี้ตั้งอยูก่่อนแลว้ก็
สามารถ น าลิงคท่ี์อพัโหลดคลิปวีดีโอเอาไว ้ลงในกระทูน้ั้น เพ่ือใหเ้พ่ือนๆหรือสมาชิกท่านอ่ืน
ไดม้าดาวน์โหลดคลิปนั้นไปรับชม ในขณะท่ีตนเองก็สามารถไปดาวน์โหลดคลิปในลกัษณะ
เดียวกนัท่ีตนไม่มีจากสมาชิกท่านอ่ืนดว้ยวิธีในท านองเดียวกนัน้ี 
 สรุปเวบ็ไซต์  Popcornfor2 เป็นตวัอยา่งของการแลกเปล่ียนท่ีสมบูรณ์ โดยใหอิ้สระผูรั้บ
สาร ผูส่้งสาร ในการเป็นทั้งผูเ้ผยแพร่และผูบ้ริโภค สร้างสงัคมแห่งการแลกเปล่ียนแบ่งปันคลิป
วีดีโอเกาหลีใหเ้กิดข้ึนในหมู่กลุ่มวยัรุ่นไทยท่ีเป็นสมาชิก 
2.กระบวนการแลกเปล่ียนวฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในเวบ็ไซต์ Pingbook 
 Pingbook.com ก่อตั้งเม่ือปี พ.ศ. 2546 เป็นเวบ็ไซตบ์นัเทิงเอเชีย เนน้ข่าวสารของศิลปิน 
ผลงานเพลง และ รวมรูปภาพต่างๆของศิลปินในเอเชียไวม้ากมาย จุดเด่นของเวบ็ไซตน้ี์ คือ มีคลงั
คลิปวีดีโอใหช้มในรูปแบบออนไลน์ และเป็นเวบ็ไซตข์องไทยเวบ็ไซตห์น่ึงท่ีมีจ  านวนคลิปวีดีโอ
ใหช้มออนไลน์มากท่ีสุด และจดัไวเ้ป็นหมวดหมู่ง่ายต่อการเขา้ถึงรับชม โดยมีขั้นตอนในการรับชม
คลิปวีดีโอเกาหลีดงัต่อไปน้ี 
 1) ผูดู้แลเวบ็ไซต ์(Webmaster หรือ Admin) น าคลิปวีดีโอลงในเวบ็ไซตข์องตนเอง 
 2) จดัหมวดหมู่และใส่ขอ้มลูใหถ้กูตอ้งรวมถึงขอ้มลูเช่ือมโยงกบัเวบ็ไซตโ์ซเช่ียลเนต
เวิร์คเพื่อสะดวกต่อการน าไปเผยแพร่ในรูปแบบของการแชร์ (share) ท่ีอยูห่รือ  address ของคลิป
วีดีโอในเวบ็ไซต ์
 3) ผูใ้ช ้(User) เขา้มารับชมคลิปผา่นเวบ็ไซต ์และสามารถ ท าการกดแชร์ (share) หรือ
แสดงความคิดเห็น (comment) 
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 สรุปเวบ็ไซต์  Pingbook เป็นอีกแนวหน่ึงของเวบ็ไซตท่ี์มีการส่ือสารแลกเปล่ียนคลิป
วีดีโอเพลงเกาหลี แต่เป็นในลกัษณะ การส่ือสารทางเดียว ซ่ึงหมายถึงไม่มีผูอ้พัโหลดคลิป ของจาก
ผูดู้แลเวบ็ไซตเ์ป็นผูจ้ดัหามาลง ในรูปแบบการแชร์ ซ่ึงเกิดจากเร่ืองปัญหาลิขสิทธ์ิในปัจจุบนัซ่ึง
เขม้งวดข้ึน 
3.กระบวนการแลกเปล่ียนวฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในเวบ็ไซต์ AllofKpop 
 เวบ็ไซต ์ AllofKpop ก่อตั้งเม่ือ พ.ศ. 2550 มีลกัษณะเป็นเวปบอร์ดเท่านั้น เนน้เป็น
ชุมชนใหส้มาชิกไดแ้ลกเปล่ียน อพัโหลด ดาวน์โหลดคลิปวีดีโอเกาหลี เป็นชุมชนท่ีจดัตั้งโดย
สมาชิกท่ีเคยเป็นสมาชิกของชุมชนเวปบอร์ดของเวบ็ไซต ์Popcornfor2 มาก่อน จุดเด่นคือเป็นเวปบ
อร์ดสงัคมของคนรักผลงานเพลง และศิลปินเกาหลีโดยเฉพาะ ขั้นตอนการส่ือสารแลกเปล่ียนคลิป
วีดีโอเกาหลีมีลกัษณะดงัต่อไปน้ี 
 1) เน่ืองจากเป็นเวปปิด คือไม่รับสมคัรสมาชิก จึงตอ้งไดรั้บการเชิญ (Invite) จนไดเ้ป็น
สมาชิกของเวบ็ไซต ์All of K pop อยา่งถกูตอ้งก่อน 
 2) ท าการ Login เวบ็ไซตใ์นฐานะสมาชิก 
 3) ท าการอพัโหลดคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีท่ีตนเองตอ้งการแลกเปล่ียนหรือเผยแพร่ ไว้
ในโฮสฝากไฟล ์
 4) ท าการตั้งกระทู ้และโพสลิงคด์าวน์โหลดของคลิปวีดีโอท่ีไดอ้พัโหลดเตรียมไว ้
พร้อมทั้ง เอสเอส (Screen shot) และใส่ขอ้มลูของไฟลค์ลิปวีดีโอใหค้รบถว้น 
 สรุปเวบ็ไซต์  AllofKpop เป็นตวัอยา่งของชุมชนบนส่ือออนไลน์ท่ีไม่ไดแ้สวงหาผล
ก าไร เป็นเพียงกลุ่มของผูช่ื้นชอบศิลปินและผลงานเพลงเกาหลีและมีทุนทรัพยเ์พียงพอ ไดก่้อตั้ง
ข้ึนมาเพ่ือใหมี้แหล่งเอาไวแ้ลกเปล่ียนคลิปวีดีโอ ตลอดจนรูปภาพขอ้มลูข่าวสารของศิลปินเกาหลี 
โดยเม่ือไดเ้ป็นสมาชิกแลว้ ก็จะสามารถเป็นทั้งผูเ้ผยแพร่และผูรั้บไดใ้นเวบ็ไซตแ์ห่งน้ี เป็นกลไก
ของชุมชนแห่งการแบ่งปัน โดยกลุ่มวยัรุ่นไทยเป็นผูข้บัเคล่ือน  
 สรุปกระบวนการแลกเปล่ียนวฒันธรรมเกาหลีในส่ือเวบ็ไซตข์องกลุ่มวยัรุ่นไทย นั้น
เกิดจากกระบวนการในการแลกเปล่ียนคลิปวีดีโอเกาหลี มีทั้งสองทางโดยผูอ้พัโหลด และผู ้
ดาวน์โหลด หรือจะเป็นแบบในทางเดียว  คือเป็นผูช้ม โดยท่ีมีผูดู้แลเวปเป็นผูร้วบรวมน าคลิปวีดีโอ
เพลงเกาหลีทั้งหลายหลากมาใหเ้ลือกรับชมบนเวบ็ไซตข์องตน หรือเป็นชุมชนท่ีเกิดจากกลุ่มวยัรุ่น
ตอ้งการสร้างกฎเกณฑใ์นการแลกเปล่ียนข้ึนมาเอง กระบวนการท่ีกล่าวมาทั้งส้ิน ลว้นแต่เป็นการ 
เผยแพร่ และส่งต่อคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีไปสู่สายตาของผูรั้บชมทั้งหลาย ซ่ึงวฒันธรรมท่ีปรากฏอยู่
ในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีนั้น ไดแ้ฝงอยูใ่นเน้ือหาต่างๆของคลิปวีดีโอทุกคลิป เม่ือไดรั้บชมมากมาย
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บ่อยข้ึน ก็จะเร่ิมค่อยๆซึมซบัวฒันธรรมต่างๆท่ีผูผ้ลิตวีดีโอเพลงเกาหลีถ่ายทอดเอาไว ้ปะปนอยูใ่น
คลิปวีดีโอเพลงเกาหลีท่ีใหค้วามบนัเทิงนัน่เอง 
 ข้อสรุปที่ 2 วฒันธรรมเกาหลผ่ีานคลปิวดีีโอเกาหลมีลีกัษณะอย่างไร 
 จากผลการวิเคราะห์วฒันธรรมเกาหลีท่ีผา่นคลิปวีดีโอเกาหลี สามารถสรุปผลการวิจยั
ไดด้งัน้ี 
 1. วฒันธรรมท่ีเป็นนามธรรม 

1.1 ความมีระเบียบ ความสามคัคี 
 จากการศึกษาพบว่า คลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในหลายๆเพลงไดแ้สดงใหเ้ห็นถึง การแสดง
ประกอบเพลง ท่ีเป็นจุดเด่นของเพลงเกาหลี โดยท่ีศิลปินประเภทกลุ่มท่ีไดค้รับความนิยมสูงมาก
อยา่งเช่นวง Girl Generation หรือวงกลุ่มชายอยา่ง Super Junior ซ่ึงทั้งสองวงมีการแสดงท่ีดึงดูดใจ
ผูช้ม ดว้ยความสามารถท่ีพร้อมเพรียง การเตน้ท่ีเป็นระเบียบ  

1.2 ความทุ่มเทใหก้บังาน ความมีวินยั 
 ในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี นอกจากจะเสนอในส่วนของผลงานเบ้ืองหนา้ใหเ้ห็นถึง การ
แสดงท่ีพร้อมเพรียงอนัเกิดจากความสามคัคีกลมเกลียวกนัในการท างานของศิลปินเกาหลีแลว้ ยงัมี
คลิปวีดีโอท่ีเป็นเบ้ืองหลงั หรือคลิปท่ีน าเสนอการฝึกซอ้มการท างานก่อนท่ีแต่ละเพลงจะถ่ายท า
เป็นคลิปวีดีโอเพลงท่ีไดรั้บชมกนั  ขั้นตอนการฝึกฝน การเตน้ท่าต่างๆ ซ่ึงสามารถสะทอ้นถึง
คุณภาพของตวับุคคล การท างาน จะเห็นไดว้่าศิลปินเกาหลีมีความตั้งใจ มีวินยัในการฝึกซอ้ม และ
ทุ่มเทใหก้บัการท างานมาก เน่ืองจากส่วนหน่ึงศิลปินนกัร้องท่ีเกาหลีมีการแข่งขนักนัสูง มีจ  านวน
เยอะ ท าใหแ้ต่ละกลุ่มแต่ละคน ตอ้งมุ่งมัน่พยายามฝึกซอ้มอยา่งหนกั เพ่ือใหว้งของตนเองมีความ
พร้อมท่ีสุด และมีความโดดเด่นข้ึนมาจากวงอ่ืนๆ ท าใหศิ้ลปินนั้นตอ้งทุ่มเทพยายามแข่งขนักนั 

1.3 ความรักใคร่ และความเป็นหมู่เหล่า 
 ความรักใคร่เป็นหมู่เหล่าท่ีปรากฏในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี มิใช่เพียงแค่ในบริบทของ 
การแสดงประกอบคลิปหรือ การเตน้ท่ีพร้อมเพรียง อนัเกิดจากความสามคัคีเท่านั้น แต่ยงัหมายถึง 
จิตส านึกของศิลปินนกัร้องเกาหลีทั้งหลาย ท่ีมีความเป็นชาตินิยม และหลายคลิปท่ีแสดงถึงความ
ภาคภูมิใจในความเป็นประเทศเกาหลีใต ้มีการใชธ้งชาติ หรือ สญัลกัษณ์สีแดง ศิลปินในคลิปวีดีโอ
แสดงออกอยา่งรู้สึกภาคภูมิใจในความเป็นศิลปินจากประเทศเกาหลีใต ้
 ความรักใคร่ท่ีแสดงออกในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี ยงัสะทอ้นบุคลิกความเป็นกนัเองใน
หมู่ศิลปิน มีการช่ืนชมยนิดีอยา่งเป็นทางการบนเวที กบัเพื่อนๆศิลปินอ่ืนท่ีไดรั้บรางวลับทเวที
เดียวกนั รวมไปถึงการแสดงความรักระหว่างกนัอยา่งชดัเจน ทั้งการกอด หรือหอมแกม้กนั แมจ้ะ
เป็นการแสดงออกของกลุ่มศิลปินชายดว้ยกนัเองก็ตาม 
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 2. วฒันธรรมท่ีเป็นรูปธรรม 
2.1 วฒันธรรมการแต่งกาย 

 วฒันธรรมแต่งกายถือเป็นวฒันธรรมท่ีไดรั้บการยอมรับมาก เน่ืองจากผูช้มคลิปวีดีโอ
เกาหลีจะสงัเกตเห็นส่ิงเหล่าน้ีเป็นอนัดบัแรกๆ มากกว่าภาษาท่ียงัฟังไม่เขา้ใจ เส้ือผา้และการแต่ง
กายของศิลปินเกาหลีจดัเป็นวฒันธรรมการแต่งกายท่ีส่งผลต่อผูช้มมากในวงกวา้ง ทั้งสร้างความช่ืน
ชมประทบัใจในล าดบัแรก  และเกิดความสนใจอยากเลียนแบบ อยากแต่งกายแบบท่ีศิลปินทั้งหลาย
แต่ง จึงเกิดการน าแนวกระแสการแต่งกายเกาหลีท่ีเรียกกนัว่า แฟชัน่เกาหลี มาผนวกกบัสินคา้ 
เส้ือผา้ รองเทา้ ท าเกิดสินคา้แนวแฟชัน่เกาหลีและไดรั้บความนิยมในหมู่วยัรุ่นชาวไทยอยา่ง
แพร่หลาย 

2.2 ทรงผมการแต่งหนา้ 
 วฒันธรรมการแต่งหนา้ และทรงผม เป็นอีกหน่ึงวฒันธรรมท่ีเกิดข้ึนอยา่งรวดเร็ว จาก
การท่ีศิลปินเกาหลีไดเ้ป็นตวัอยา่ง ในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี โดยท่ีกลุ่มวยัรุ่นไทยมองว่าศิลปิน
เกาหลีมีการแต่งกาย ทรงผม และการแต่งหนา้ท่ีมีเอกลกัษณ์ในแบบฉบบัเกาหลี ท าใหผ้ลิตภณัฑ์
สินคา้ต่างๆตอ้งตามกระแสความแรงดงักล่าว จนเกิดสินคา้ประเภท เคร่ืองส าอางจากเกาหลี , ทรง
ผมสไตลเ์กาหลี เป็นตน้ 
 โดยส่ิงหน่ึงท่ีมีส่วนส าคญัคือ ทรงผมและสไตลก์ารแต่งหนา้แบบเกาหลี มีความพอดี 
ไม่ถึงกบัเกินเลย จึงท าใหส้ามารถน ามาใชใ้นชีวิตประจ าวนัได ้ทั้งผูห้ญิงก็สามารถแต่งหนา้สไตล์
เกาหลี และผูช้ายก็สามารถเลือกทรงผมเกาหลีท่ีสุภาพ เพ่ือใชใ้นชีวิตประจ าวนัทั้งในสถานศึกษา 
และส านกังานต่างๆไดเ้ป็นปกติ 

2.3 ท่าเตน้ 
 คลิปวีดีโอเพลงเกาหลี นอกจากภาษาและเพลงท่ีดึงดูดใหผู้ช้มเกิดความสนใจแลว้ ท่า
เตน้ก็เป็นองคป์ระกอบท่ีส าคญัท่ีมีผลต่อกลุ่มวยัรุ่นไทย นอกจากการช่ืนชมในความสามารถของ
ศิลปิน ท่าเตน้ต่างๆยงัผา่นการรังสรรคอ์อกแบบมาใหท้นัสมยั มีเอกลกัษณ์ในแบบฉบบัของศิลปิน
จากประเทศเกาหลี จึงท าใหเ้กิดกระแสช่ืนชมจากกลุ่มวยัรุ่นไทยเป็นอยา่งมาก จนท าใหเ้กิดกระแส
กิจกรรมการเตน้ Cover ซ่ึงคือการเตน้เลียนแบบในคลิปวีดีโอเพลงของศิลปินเกาหลีท่ีแฟนคลบั
สนใจหรือเลือกมาเพ่ือฝึกซอ้ม เลียนแบบแมก้ระทัง่การแต่งกาย ทรงผม บางกลุ่มยอมเสียค่าใชจ่้าย
ในการสัง่ท าชุดเคร่ืองแบบใหค้ลา้ยหรือใกลเ้คียงกบัในคลิปวีดีโอท่ีศิลปินสวมใส่ในระหว่างเตน้ 
วฒันธรรมจากท่าเตน้ของเกาหลีจึงมีความส าคญัในการขบัเคล่ือน และสร้างกิจกรรมใหก้บักลุ่ม
วยัรุ่นไทยใหไ้ดม้ีกิจกรรมยามว่างจากการเรียน และองคก์รเอกชนต่างๆก็ใหก้ารสนบัสนุนโดยมี
การจดัเวทีการประกวดการเตน้ Cover ศิลปินเกาหลีกนัอยา่งเป็นทางการในปัจจุบนัหลายๆเวที 
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 ข้อสรุปที่ 3 การรับรู้วฒันธรรมเกาหลผ่ีานคลปิวดีีโอเพลงเกาหลทีางส่ือเวบ็ไซต์ของ
กลุ่มวยัรุ่นไทยเป็นอย่างไร 
  จากผลการศึกษาโดยการสมัภาษณ์เจาะลึก (In-Depth Interview) กลุ่มวยัรุ่นไทยผูท่ี้
รับชมคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีในระดบัอุดมศึกษาจ านวน 16 คน พบว่า การรับรู้วฒันธรรมเกาหลีผา่น
คลิปวีดีโอเพลงเกาหลีมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี  
  กลุ่มเป้าหมายมีผูท่ี้สนใจในเพลงและศิลปินเกาหลีจากการไดรั้บชมทางส่ือต่างๆทัว่ไป 
แลว้ตอ้งการท่ีจะติดตามรับชมในปริมาณท่ีมากข้ึน และรวดเร็วทนัใจ จึงไดท้ าการคน้หาขอ้มลู
เก่ียวกบัคลิปวีดีโอเพลงหรือศิลปินท่ีตนเองสนใจ ขณะเดียวกนัก็มีบางท่านท่ีไม่ไดม้ีเจตนาคน้หา
โดยตรง แต่เมื่อไดม้ีโอกาสใชง้านเวบ็ไซต ์และไดพ้บเห็น คลิปวีดีโอเพลงเกาหลีท่ีเผยแพร่อยูใ่นส่ือ
ออนไลน์น้ี ภายหลงัจึงใหค้วามสนใจมากข้ึนเร่ือยๆและติดตามมาจนถึงปัจจุบนั ระยะเวลาในการ
เปิดรับคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีอยูท่ี่ 3 - 8 ปีโดยเฉล่ีย และสาเหตุท่ีเปิดรับคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีคือ 
ช่ืนชอบเพลง และสนใจในตวัศิลปิน โดยส่ิงท่ีไดจ้ากการรับชมคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีก็คือ ความ
บนัเทิง และสะดวกในการเลือกรับชมว่าตอ้งการชมเวลาใดก็ได ้และเลือกคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี
เพลงใดก็ไดท่ี้ตนชอบเมื่อใดท่ีตอ้งการจะรับชม ท าใหเ้ป็นการตอบโจทยก์ารใชชี้วิตแบบใหม่ของ
กลุ่มวยัรุ่นไทยท่ีตอ้งการความสะดวกรวดเร็ว 
  ในส่วนของวฒันธรรมเกาหลีในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีนั้น กลุ่มวยัรุ่นเป้าหมาย สามารถ
รับรู้วฒันธรรมในบริบทของงานวิจยัช้ินน้ี อนัไดแ้ก่ วฒันธรรมท่ีเป็นนามธรรม กลุ่มวยัรุ่นไทย
แสดงความเห็นว่า คลิปวีดีโอเพลงเกาหลีสะทอ้นใหเ้ห็นนิสยัในการท างานท่ีมีความตั้งใจและ 
มุ่งมัน่ แข่งขนักนัสูง การขยนัฝึกซอ้มอดทน ผลออกมาคือการเตน้ท่ีพร้อมเพรียง ดูเป็นเอกลกัษณ์ท่ี
โดดเด่นน่าจดจ าของศิลปินเกาหลี รวมไปถึงการแสดงออกถึงความรักใคร่ร่วมกนัเป็นกลุ่มกอ้น 
ระหว่างศิลปินดว้ยกนัเอง และศิลปินต่างกลุ่มต่างสงักดั ศิลปินเกาหลีก็แสดงความรักยนิดีระหว่าง
กนั และ วฒันธรรมท่ีเป็นรูปธรรม กลุ่มวยัรุ่นไทยในงานวิจยัช้ินน้ีระบุถึงการรับรู้เม่ือไดรั้บชมคลิป
วีดีโอเพลงเกาหลี ท่ีเด่นชดัคือ การแต่งกาย อนัประกอบดว้ย เส้ือผา้ รองเทา้ ทรงผม การแต่งหนา้ 
ส่วนใหญ่แลว้รู้สึกสนใจ และตอ้งการจะใชสิ้นคา้หรือท าทรงผม แบบท่ีศิลปินท่ีตนเองช่ืนชอบท า 
และท่าเตน้ ซ่ึงท่าเตน้ของศิลปินท่ีสนใจ ท าใหเ้กิดความจดจ า คุน้เคย เมื่อเห็นก็จ  าไดเ้ลยว่าเป็นท่า
เตน้ของศิลปินกลุ่มใดวงใด โดยบางรายระบุว่าท่ีรับชมคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีเพราะช่ืนชอบท่ีจะดู
การเตน้ของศิลปินเกาหลีมากเป็นพิเศษ 

 เม่ือแลกเปล่ียนและรับรู้วฒันธรรมเกาหลีแลว้นั้น กลุ่มวยัรุ่นไทยในระดบัอุดมศึกษาท่ี
ใหส้มัภาษณ์ในงานวิจยัช้ินน้ี รู้สึกมีทศันคติท่ีเป็นบวกต่อวฒันธรรมเกาหลีกล่าวคือเม่ือเปิดรับ
วฒันธรรมต่างๆในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี เช่นภาษา ท่าทาง การเตน้ การแต่งกาย สถานท่ี 
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สภาพแวดลอ้ม รวมไปถึง หนา้ตา และความสามารถของศิลปิน ทุกคนรู้สึกช่ืนชอบ และช่ืนชมใน
ความเป็นคนเกาหลี โดยเลือกท่ีจะมองในดา้นท่ีเป็นบวกของพวกเขา และยงัตอ้งการท่ีจะซึมซบั 
หรือเลียนแบบ ไม่ว่าจะเป็นการแต่งกายแบบเกาหลี หรือการศึกษาหาความรู้เพ่ิมเติมในดา้นภาษา
เกาหลี และตอ้งการไปเท่ียวท่ีประเทศเกาหลีเพื่อจะไดรู้้จกัและเขา้ใจในวฒันธรรมต่างๆของเกาหลี
มากข้ึนนัน่เอง 

 
5.2 อภิปรายผลการวจิยั 
 จากสรุปผลการวิจยัทั้งหมดขา้งตน้จะเห็นไดว้่า กระบวนการแลกเปล่ียนและการรับรู้
วฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเกาหลีทางส่ือเวบ็ไซตข์องกลุ่มวยัรุ่นไทย เป็นส่ิงท่ีเกิดข้ึนอยา่งมี
ระบบขั้นตอนในการขบัเคล่ือน โดยจุดเร่ิมตน้จากตน้ก าเนิดของคลิปวีดีโอ มาจากสินคา้ทางความ
บนัเทิงของประเทศเกาหลีใตซ่ึ้งไดแ้ก่ ผลงานเพลง ซ่ึงมาอยูใ่นรูปแบบของ มิวสิควีดีโอเพลง 
สอดคลอ้งกบัแนวคิดทฤษฎีเก่ียวกบัมิวสิควีดีโอของ E. Eisenberg (อา้งใน Shuker: 1994) ในแง่ท่ีว่า 
มิวสิควีดีโอเป็นมิใช่ส่ิงใหม่ แต่เป็นส่ือท่ี ถกูพฒันาดว้ยเทคโนโลยกีารบนัทึกภาพและเสียงใน
ศตวรรษท่ี 19 ซ่ึงเมื่อผูบ้ริโภคตอ้งการรับชมดนตรีในมิติใหม่ๆท่ีมากไปกว่าการฟังเพลงและดนตรี
ในส่ือวิทย ุจึงท าใหมิ้วสิควีดีโอเกิดความนิยมข้ึน และเม่ือวิเคราะห์ถึงเน้ือหาและองคป์ระกอบของ
มิวสิควีดีโอ ก็สามารถเช่ือมโยงกบัแนวคิดในดา้น เศรษฐกิจสร้างสรรค ์ (Creative Economy หรือ 
CE) ในค ากล่าวของ John Hawkins (2001) ว่า CE คือ “การสร้างมลูค่าท่ีเกิดจากความคิดมนุษย”์ ซ่ึง
นัน่เป็นการสนบัสนุนว่า มิวสิควีดีโอ ไม่ใช่สินคา้ท่ีเป็นปัจจยั4ก็จริง แต่เสียงเพลง การแสดง
ประกอบเพลงในมิวสิควีดีโอนั้น เป็นสินคา้ท่ีมีมลูค่าทางจิตใจ ใหค้วามจดจ า และเกิดการรับรู้ ต่อผู ้
รับชม  
  ดว้ยความบนัเทิงท่ีครบครัน ทั้งภาพและเสียงของมิวสิควีดีโอ เม่ือผูใ้ชนิ้ยมท่ีจะรับชม
มิวสิควีดีโอมากข้ึนเร่ือยๆ จึงท าใหผู้ผ้ลิตเลง็เห็นประโยชน์ของการท ามิวสิควีดีโอใหมี้บริบทใน
เน้ือหามากกว่าเพียงความบนัเทิงดว้ยเสียงดนตรีของบทเพลงท่ีขบัร้อง ประเทศเกาหลีและรัฐบาล
เกาหลีไดต้ระหนกัถึงและมองว่าการท่ีสร้างศิลปินใหป้ระสบความส าเร็จภายในประเทศไดแ้ลว้นั้น 
สามารถผลกัดนัส่ิงเหล่าน้ีไปสู่สายตาของชาวต่างชาติต่างภาษาได ้โดยนอกจากเป็นการขายสินคา้
ทางความบนัเทิงของเกาหลีแลว้ ยงัเป็นการส่งเสริมเผยแพร่วฒันธรรมต่างๆของเกาหลีผา่นไปสู่
สายตาชาวต่างชาติโดยใชมิ้วสิควีดีโอเป็นส่ือถึงกลุ่มผูช้มทัว่โลก  โดยประเด็นน้ี สามารถเช่ือมโยง
ไดก้บั แนวคิดการเผยแพร่วฒันธรรมเกาหลี งานวิจยัเร่ือง “คุณลกัษณะและกระบวนการปลกูฝัง
คุณธรรมจริยธรรมของประเทศเกาหลี ” ของจินตนา พุทธเมตะ (2548) ในแง่ท่ีพบว่า มิวสิควีดีโอ
เกาหลี แสดงอตัลกัษณ์ของศิลปินเกาหลีในแง่มุมต่างๆ ตั้งแต่วิถีการใชชี้วิต สภาพสงัคม ความ
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เคารพผูใ้หญ่ ความเป็นหมู่เหล่า ภาพลกัษณ์ของคนชาวเกาหลีท่ีสะทอ้นเร่ืองความขยนัหมัน่เพียร มี
วินยั มุ่งมัน่ฝึกซอ้ม ไม่ยอ่ทอ้ และความเป็นชาตินิยมภูมิใจในความเป็นเกาหลี ส่ิงเหล่าน้ีเป็นส่ิงท่ี
คนเกาหลีตอ้งการส่ือสารออกไปเพื่อใหค้นจากต่างชาติไดเ้ขา้ใจว่า คนเกาหลีมีคุณสมบติัท่ีดี
ดงักล่าว แลว้เกิดเป็นค่านิยมท่ีดีกลบัมาทั้งการยอมรับจากผูค้นจากต่างชาติและเกิดเป็นความช่ืนชม
เกิดทศันคติท่ีดีต่อวฒันธรรมต่างๆของความเป็นเกาหลี 
 เม่ือวฒันธรรมถกูส่ือผา่นไปในมิวสิควีดีโอของเกาหลีแลว้นั้น ประกอบกบัความ
เจริญกา้วหนา้ทางเทคโนโลยใีนยคุปัจจุบนัท่ีผูค้น โดยในท่ีน้ีมุ่งเจาะจงท่ีกลุ่มวยัรุ่นไทยในยคุ
ศตวรรษท่ี 20 น้ี เป็นยคุท่ีสามารถใชง้านและเขา้ถึงอินเทอร์เน็ตไดอ้ยา่งง่ายดาย สอดคลอ้งกบั
แนวคิดในเร่ือง การส่ือสารผา่นส่ือคอมพิวเตอร์ของ Hoffman และ Novak (อา้งถึงใน เพญ็ทิพย ์จิ
รินนุสรณ์, 2539, น.24) ในลกัษณะท่ีว่า อินเทอร์เน็ต มีลกัษณะพิเศษคือเป็นการคน้หาขอ้มลูตาม
ความตอ้งการของผูใ้ช ้ไม่ใช่เกิดจากการผลกัดนัขอ้มลูท่ีตอ้งการอยา่งเช่นส่ืออ่ืนๆ ดงันั้น เม่ือ
อินเทอร์เน็ตเป็นทางเลือกท่ีใหม่และสะดวกส าหรับการเขา้ถึงฐานขอ้มลูโดยง่าย เพราะจุดเด่นคือ 
“ความรวดเร็ว” มิวสิควีดีโอเกาหลีจึงเพ่ิมรูปแบบของการส่ือสารในอีกลกัษณะหน่ึงกลายเป็น คลิป
วีดีโอเพลงเกาหลี ซ่ึงจะท าให ้ผูบ้ริโภคสามารถเลือก และเปิดรับคลิปวีดีโอเพลงท่ีตนเองอยาก
รับชมหรือตอ้งการจะดูซ ้า ก็สามารถท าได ้โดยการใชอิ้นเทอร์เน็ตความเร็วสูง ซ่ึงก็สอดคลอ้งกบั 
แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกบั วฒันธรรมประชานิยม ดงัเช่นท่ี ฐิรวุฒิ เสนาค า (2549) ไดใ้หค้วามหมายของ
ค าว่า “วฒันธรรมประชานิยม” ไวว้่าคือวฒันธรรมท่ีไดรั้บความนิยมจากประชนชนท่ีไดพ้บเห็นใน
ชีวิตประจ าวนั และแนวคิดของ อุบลรัตน์ ศิริยวุศกัด์ิ (2550) ในแง่ท่ีว่า การยอมรับไม่ไดเ้กิดข้ึนจาก
การบงัคบั แต่เกิดจากความนิยมและยนิยอมพร้อมใจของผูรั้บเอง  คลิปวีดีโอเพลงเกาหลีจึงเกิดจาก
การท่ีผูบ้ริโภค เลือกท่ีจะสนใจ และท าการติดตามดว้ยความสมคัรใจ เพราะเกิดความช่ืนชอบและ
ผกูพนัต่อศิลปินท่ีตนเองติดตาม 
 เมื่อกลุ่มวนัรุ่นนิยมชมชอบ และติดตามศิลปินเกาหลีผา่นทางการรับชมคลิปวีดีโอเพลง
เกาหลีทางส่ือออนไลน์ ผลของการความนิยมในศิลปินเกาหลีท่ีเพ่ิมมากข้ึนเร่ือยๆในสงัคมไทย จึง
เกิดเป็นการซึมซบัวฒันธรรม อยา่งเช่นในแนวคิดเก่ียวกบักระแส  Korea wave ในบทความเร่ือง 
“Hallyu” ของจิราจารีย ์ชยัมุกสิก (2549) ในแง่ท่ีว่า ประเทศเกาหลีใตจ้ากท่ีเคยเป็นประเทศท่ียากจน 
แต่ดว้ยความแข็งแกร่งทางเศรษฐกิจ และการวางแผนท่ีดีจากภาคเอกชนท่ีเป็นผูผ้ลิตผลงานเพลง
และภาครัฐยงัใหค้วามส าคญัในการส่งเสริมเปิดทางให ้กระแส วฒันธรรมเกาหลี ถกูส่งผา่นไปสู่
สงัคมโลกภายนอก จนเกิดเป็น Korea Wave ดงัท่ีล่าสุดไดเ้ห็นจากความส าเร็จของคลิปวีดีโอเพลง  
Gangnam Style ของศิลปิน Psy 
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 เมื่อความนิยมเป็นท่ียอมรับในสงัคมไทย สงัเกตไดจ้ากข่าวสารขอ้มลู สินคา้ ผลิตภณัฑ์
ต่างๆท่ีมกัจะตอ้งเก่ียวกบัเกาหลีอยูเ่สมอ ในแง่ของการแลกเปล่ียนวฒันธรรมผา่นคลิปวีดีโอเพลง
เกาหลีทางส่ือเวบ็ไซตข์องกลุ่มวยัรุ่นไทยจึงค่อยๆขยายตวัเพ่ิมมากข้ึน ส่ิงท่ีน่าสนใจคือ เม่ือกลุ่ม
วยัรุ่นไดรั้บชมคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีต่างๆ นอกจากเกิดความบนัเทิงและช่ืนชอบเป็นการส่วนตวั
แลว้ ยงัเกิดความรู้สึก “ตอ้งการแบ่งปัน” ตอ้งการใหเ้พื่อน หรือคนอ่ืนๆรอบขา้งไดรั้บชมคลิปวีดีโอ
เพลงท่ีตนเองถกูใจดว้ย จึงเกิดการแลกเปล่ียนคลิปวีดีโอเพลงตามส่ือเวบ็ไซต ์โดยอาศยัความ
สะดวกจากอินเทอร์เน็ตในการอพัโหลด หรือ แชร์ คลิปวีดีโอเพลงเกาหลีเหล่านั้น เพ่ือใหผู้ท่ี้ยงัไม่
เคยชมและตอ้งการท่ีจะหารับชมแต่ยงัไม่พบ ก็สามารถมาดาวน์โหลดรับไปชมได ้ในขณะท่ีตนเอง
ก็เป็นผูแ้บ่งปันในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีท่ีตนสนใจไดด้ว้ย ซ่ึงสามารถเช่ือมโยงกบัแนวคิดทฤษฎี
ในงานวิจยัเร่ือง “ศิลปินเพลงไทยและเครือข่ายการส่ือสารกบัแฟนคลบั ” ของ เจษฎา รัตนเขมากร 
(2541) ในแง่ท่ีว่า แฟนคลบัของศิลปินจะติดตามศิลปินคน ท่ีตนชอบในลกัษณะติดตามกบัเป็นกลุ่ม
กอ้น มีการสนทนา และเปล่ียนทศันะหรือขอ้มลูผลงานของศิลปินท่ีตนชอบระหว่างแฟนคลบั
ดว้ยกนั และสามารถเช่ือมโยงไดก้บัแนวคิดทฤษฎีท่ีเก่ียวกบัสงัคมออนไลน์ หรือ สงัคมเสมือน จริง 
(Online Community) โดย เศรษฐพงค ์มะลิสุวรรณ (2552)ไดจ้ดัประเภทของชุมชนออนไลน์เอาไว ้
7 ประเภท จึงท าใหเ้วบ็ไซตก์ลุ่มประชากรในงานช้ินน้ีไดแ้ก่ Popcornfor2 และAllofKpop จดัอยูใ่น
ประเภท เครือข่ายสงัคม (Community) ในขณะท่ีเวบ็ไซต ์ Pingbook อยูใ่นประเภทเวบ็ไซตท่ี์
ใหบ้ริการคอนเทนท ์(Content) และในงานวิจยัของ อาทิชา เมืองยม (2547) ท่ีศึกษาเก่ียวกบัเร่ืองการ
สร้างสมัพนัธท์างอินเทอร์เน็ตของผูใ้ชก้ารสนทนา โดยในแง่ท่ีว่าผูใ้ชว้ยัรุ่นในสงัคมออนไลน์ท่ีน้ี มี
การพดูคุย แลกเปล่ียน น าคลิปวีดีโอมาผลดักนัอพัโหลด ใครไม่มีคลิปวีดีโอไหนก็มาดาวน์โหลด
ของอีกคนท่ีมี เป็นวงจรของการแบ่งปัน ท าใหเ้กิดการพดูคุย ความสนิทสนม จนเกิดสงัคมกลุ่ม
แฟนคลบัศิลปินท่ีตนเองช่ืนชอบติดตามคลิปมากเป็นประจ า และเกิดการรวมตวั นดัพบปะพดูคุย
กนัในสถานท่ีๆเจอกนัจริงๆนอกเหนือจากในสงัคมออนไลน์ท่ีใชแ้ลกเปล่ียนคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี 

นัน่จึงเท่ากบัว่า ในสงัคมของกลุ่มวยัรุ่นไทย เม่ือพวกเขามีศิลปินท่ีตนช่ือชอบ ก็อยากจะ
แบ่งปันขอ้มลูข่าวสาร ไปยงัผูท่ี้ช่ืนชอบเหมือนกนั แลกเปล่ียนส่ิงท่ีตนเองมี ทั้งรูปภาพ หรือในกรณี
น้ีคือคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีท่ีมีอยูม่ากมายในโลกของอินเทอร์เน็ต 
 เม่ือการแลกเปล่ียนเกิดข้ึน วฒันธรรมท่ีปรากฏอยูใ่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี ไดถ้กู
ถ่ายทอดไปยงักลุ่มผูรั้บชมไดโ้ดยทางออ้ม ซ่ึงเมื่อท าการศึกษาคน้ควา้หาค าตอบในเร่ืองของการ
รับรู้ โดยการสมัภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth interview) กลุ่มวยัรุ่นไทยผูท่ี้รับชมคลิปวีดีโอเพลง
เกาหลี จึงไดค้  าตอบว่า การรับรู้วฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีนั้น สามารถมองเห็น
และรับรู้ไดโ้ดยการรับชมคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี เร่ิมตน้จากเพ่ือความบนัเทิงก่อนอนัดบัแรก แลว้จึง
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สนใจติดตามเพราะช่ืนชอบและเห็นส่ิงต่างๆท่ีลว้นเป็นวฒันธรรมท่ีสะทอ้นตวัตนของศิลปินเกาหลี
และคนเกาหลี ไม่ว่าจะเป็นท่าเตน้ท่ีเป็นเอกลกัษณ์ การแต่งกาย การแต่งหนา้ บุคลิกภาพ อุปนิสยั
ต่างๆ ซ่ึงกลุ่มวยัรุ่นไทยสามารถมองเห็นและอธิบายถึงส่ิงเหล่านั้นไดเ้ช่น เร่ืองของความพร้อม
เพรียงท าใหเ้กิดความช่ืนชมในความมีวินยั และความมุ่งมัน่ตั้งใจ ความเป็นระเบียบ การฝึกซอ้มท่ี
หนกั ซ่ึงส่ิงเหล่าน้ีตรงกบัแนวคิดวฒันธรรมของชาวเกาหลี จากเอกสารขององคก์ารบริการข่าวสาร
ต่างประเทศเกาหลี ของศนูยเ์กาหลีศึกษา มหาวิทยาลยัรามค าแหง  (2546) ในแง่ของอุปนิสยัต่างๆ
ของคนเกาหลี ทั้งการ เป็นคนท่ีชอบการแข่งขนั  (Competitive) ไม่ยอมแพต่้อส่ิงใดง่ายๆ ของคน
เกาหลี  ความโอบออ้มอารี (Generous) มีน ้ าจิตน ้ าใจ (Warmhearted) ชอบความบนัเทิง ชอบตลก
ขบขนั สนุกสนาน รักเสียงเพลงและการเตน้ร า ซ่ึงส่ิงเหล่าน้ีท าใหก้ลุ่มวยัรุ่นไทยรับรู้และจดจ า และ
มองดว้ยความช่ืนชมในความพยายามและความสามารถของศิลปินเกาหลี จึงไม่แปลกท่ีกลุ่มวยัรุ่น
ไทยจะมีทศันคติท่ีดีต่อส่วนท่ีดีๆของศิลปินเกาหลีและตอ้งการจะเลียนแบบ ทั้งในเร่ืองของ
วฒันธรรมท่าเตน้ ในยคุของสงัคมเกาหลีก็เกิดความนิยมการเตน้  Cover อยา่งแพร่หลายมาก วยัรุ่น
ไทยมีทศันคติท่ีดีต่อศิลปินเกาหลี ในรายท่ีช่ืนชอบมากถึงขั้นคลัง่ไคล ้ก็จะต่อยอดจากการติดตาม
รับชมคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี ไปจนถึงการบริโภคสินคา้ทางวฒันธรรมเกาหลีอนัไดแ้ก่เส้ือผา้ 
เคร่ืองส าอาง ไปจนถึงอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว โดยการเดินทางไปเท่ียวประเทศเกาหลีเพราะตอ้ง
ไปเห็นไป ช่ืนชม ชีวิตความเป็นอยูข่องคนเกาหลีว่าบา้นเมืองเขาเป็นอยา่งไร การเปิดรับวฒันธรรม
เกาหลีในคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีทางส่ือเวบ็ไซต ์จึงสอดคลอ้งกบัหลกัแนวคิดเร่ืองเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์ (Creative Economy) กล่าวคือ การท่ีทั้ง ดนตรี และวีดีโอจดัเป็นประเภทหน่ึงของ 
Creative Economy ตามท่ีสภาพฒัน์ไดจ้ดักลุ่มเอาไว ้ (วรากรณ์ สามโกเศศ ,2552) ซ่ึงท าใหเ้ห็นถึง
ความสามารถในการผลกัดนัสินคา้ทางวฒันธรรมของประเทศเกาหลีในหมวดน้ี ผา่นทางช่องทาง
สมยัใหม่อยา่งอินเทอร์เน็ต จึงส่งเสริมใหส้ารจากผูส่้งไปสู่ผูรั้บ ฉบัไว ต่อเน่ือง และเขา้ถึงง่าย จึง
เป็นผลใหก้ระแสความนิยมวฒันธรรมเกาหลี หรือความนิยมท่ีมีต่อเกาหลีนั้นยงัคงอยูใ่นสงัคมไทย
ไดต่้อไปอยา่งต่อเน่ืองมายาวนานจนถึงปัจจุบนั 
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5.3 ข้อเสนอแนะ 
 5.3.1 ขอ้เสนอแนะท่ีไดจ้ากงานวิจยั 

1.  ภาครัฐสามารถน าขอ้มลูท่ีเก่ียวกบัการรับรู้และทศันคติของกลุ่มวยัรุ่นไทยท่ีมีต่อ
ประเทศเกาหลีไปเป็นแนวทางในการส่งเสริมสินคา้ทางวฒันธรรมของไทยต่อชาวต่างชาติได ้ควร
พิจารณาถึงกระบวนการท่ีประเทศเกาหลีไดป้ระสบความส าเร็จอยา่งมากในการขยายสินคา้ทาง
วฒันธรรมผา่นผลงานของศิลปินและดนตรีของพวกเรา และยงัน ามาเป็นแนวทางในการส่งเสริม
วฒันธรรมของไทยต่อกลุ่มวยัรุ่นคนไทยเพื่อใหเ้กิดความรู้สึกและทศันคติท่ีดีและช่ืนชมวฒันธรรม
ไทย และมองว่าเป็นเร่ืองท่ีทนัสมยั เหมือนท่ีรู้สึกต่อวฒันธรรมของเกาหลี 

2.  น าขอ้มลูจากงานวิจยัช้ินน้ี ไปเป็นส่วนหน่ึงของงานวิจยัท่ีเก่ียวกบัการวิเคราะห์ในเร่ือง
การครอบง าทางวฒันธรรม กระแสวฒันธรรมประชานิยมของวฒันธรรมเกาหลีท่ีส่ือผา่นคลิปวีดีโอ
เพลงเกาหลีในอินเทอร์เน็ตได ้ 

 5.3.2 ขอ้เสนอแนะในงานวิจยัต่อไป 
1.  นกัวิจยัสามารถน าเร่ืองของการส่ือสารและการรับรู้วฒันธรรมเกาหลี หรือบทบาทของ

คลิปวีดีโอเพลงเกาหลี ไปต่อยอดโดยเลือกท่ีจะวิจยัเจาะจงวิเคราะห์เชิงลึกไปยงัเวบ็ไซตท่ี์มีช่ือเสียง
ระดบัสากล เช่น YouTube เป็นตน้ 

2.  งานวิจยัช้ินน้ี นกัวิจยัท่านอ่ืนสามารถพิจารณาท่ีจะน าขอ้มลูในงานวิจยัน้ี  ไปเป็นส่ วน
หน่ึงของแนวคิด ในการท าวิจยัเร่ืองวฒันธรรมเกาหลีผา่นช่องทางการส่ือสารในรูปแบบอ่ืน
นอกจากคลิปวีดีโอเพลง เช่นการรับรู้วฒันธรรมในรายการบนัเทิงต่างๆของเกาหลี หรือละครซีรีย ์
เกาหลีซ่ึงคนไทยนิยมบริโภคเป็นจ านวนมากไม่ไดน้อ้ยไปกว่าดนตรี เพื่อจะไดท้ราบถึง
ประสิทธิภาพของช่องทางต่างๆท่ี วฒันธรรมเกาหลีไดแ้ทรกซึมเขา้มา ว่าช่องทางไหน มีผลต่อคน
ไทยมากกว่ากนัในการเปิดรับวฒันธรรมเกาหลี 

3.  สามารถน าขอ้มลูของงานช้ินน้ี ไปประกอบอา้งอิง เพื่อใชใ้น การเปรียบเทียบ อิทธิพล
ของการส่ือสาร ระหว่างช่องทางของส่ือใหม่อยา่งอินเทอร์เน็ต กบัส่ือเก่าอยา่งโทรทศัน์ หรือวิทย ุ
ว่ามีความแตกต่างกนั และเขา้ถึงกลุ่มผูใ้ชไ้ดม้ากนอ้ยต่างกนัอยา่งไร 
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แนวค าถาม (ส าหรับผู้ใช้เวบ็ไซต์) 

เร่ือง  กระบวนการแลกเปล่ียนและการรับรู้วฒันธรรมเกาหลีผา่นคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีทางส่ือ

เวบ็ไซตข์องกลุ่มวยัรุ่นไทย 

ค าช้ีแจง  แบบสมัภาษณ์ฉบบัน้ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือรวบรวมขอ้มลูส าหรับการท าวิทยานิพนธต์าม
หลกัสูตร คณะนิเทศศาสตรมหาบณัฑิต สาขาสารสนเทศ มหาวิทยาลยัธุรกิจบณัฑิตย ์ขอ้มลูท่ีได้
รับมาถือว่าเป็นประโยชน์และคุณค่าอยา่งยิง่ต่องานวิจยั ผูว้ิจยัขอขอบพระคุณเป็นอยา่งยิง่ต่อการ
สละเวลาอนัมีค่าของท่านในการใหค้วามร่วมมือตอบค าถามดงัต่อไปน้ี    
แนวค าถามแบบสัมภาษณ์ 

1. ท่านรู้จกัและเขา้มาใชเ้วบ็ไซตท์ั้ง 3 แห่งไดอ้ยา่งไร? 

2. ท่านเป็น User หรือ Sender? หรือทั้ง 2 แบบ แบบใดมากกว่ากนั? 

3. ท่านเปิดรับคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีมาเป็นระยะเวลานานก่ีปี? 

4. เพราะเหตุใดท่านจึงเปิดรับและช่ืนชอบคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีจากส่ือเวบ็ไซต์? 

5. ท่านไดรั้บอะไรบา้ง จากการรับชมคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีจากส่ือเวบ็ไซต์? 

6. การเปิดรับคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีจะท าใหไ้ดรั้บวฒันธรรมเกาหลีดว้ยหรือไม่ ? วฒันธรรม

ใดบา้งท่ีท่านไดรั้บผา่นการดูคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี? 

7. จากการรับชมคลิปวีดีโอเพลงเกาหลี ท่านเห็นวฒันธรรมใดบา้งของเกาหลีท่ีปรากฏในคลิป

วีดีโอ? 

8. ท่านคิดว่าคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีท่ีอยูใ่นสงัคมออนไลน์ในปัจจุบนัน้ี เป็นการเผยแพร่

วฒันธรรมของประเทศเกาหลีอยา่งตั้งใจหรือไม่? หรือเป็นเพียงส่ือบนัเทิงทัว่ไป? อยา่งไร? 

9. ท่านเองมีส่วนในการเป็นผูเ้ผยแพร่คลิปวีดีโอเพลงเกาหลีดว้ยหรือไม่ ? ถา้เป็น ท่านคิดว่า

ท่านมีส่วนในการเผยแพร่วฒันธรรมเกาหลีในคลิปวีดีโอเกาหลีอยา่งไรบา้ง? 

10. ท่านคิดว่า ตั้งแต่รับชมคลิปวีดีโอเพลงเกาหลีมาทั้งหมดนั้น ตวัท่านเองมีทศันคติและ
ค่านิยมต่อวฒันธรรมของชาวเกาหลีอยา่งไรบา้ง? 



 
ประวตัผิู้เขียน 

 
ช่ือ – ช่ือสกุล                นาย ปฏิภาณ หุตะโชค 
ประวติัการศึกษา พ.ศ. 2548 หลกัสูตรศิลปศาสตรบณัฑิต สาขาวิชาภาษาองักฤษ 
                                                     มหาวทิยาลยัรังสิต จงัหวดัปทุมธานี  
ต าแหน่งปัจจุบนั ธุรกิจส่วนตวั 
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