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บทคัดย่อ 

 การศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ มีวัตถุประสงค์
ของการศึกษาประกอบด้วย 1) เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปของอุตสาหกรรมไม้ยางพารา 2) เพื่อศึกษาปัจจัยที่ส่งผล
ต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ โดยข้อมูลที่ใช้ในการวิเคราะห์เป็นการรวบรวมข้อมูลจาก
แหล่งทุติยภูมิ (Secondary Data) ซึ่งเป็นข้อมูลแบบอนุกรมเวลา (Time Series Data) โดยเก็บรวบรวมเป็น
รายเดือนตั้งแต่เดือนมกราคม 2553 – เดือนธันวาคม 2562 รวมทั้งสิ้น 120 เดือน ข้อมูลที่น ามาใช้ใน
การศึกษา ได้แก่ ปริมาณไม้ยางพาราทั้งหมดของไทยที่ส่งออกไปยังต่างประเทศ (ตัน) , ปริมาณการโค่นไม้
ยางพาราไทย (ตัน/ปี), ราคาไม้ยางพารา (บาท/กิโลกรัม), อัตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงินบาทต่อเงินหยวน 
(บาท/หยวน) และอัตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงินบาทต่อ เงินดอลลาร์สหรัฐ (บาท/ดอลลาร์สหรัฐ) ซึ่งสืบค้น
มาจาก Rubber Intelligence Unit, การยางแห่งประเทศไทย และธนาคารแห่งประเทศไทย 

ผลการศึกษาพบว่า 

  จากแบบจ าลองที่ประมาณการได้สามารถพิจารณาค่าสัมประสิทธ์ิของตัวแปรต่างๆ ที่
เกี่ยวข้อง ซึ่งแสดงปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ สามารถแสดงได้ดังนี้ 

  1. ปริมาณการโค่นไม้ยางพารา (QCUT) มีความสัมพันธ์อย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติ กับ
ปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ (QERB) ในทิศทางเดียวกัน ซึ่งตรงกันกับสมมติฐานใน
แบบจ าลอง และเมื่อพิจารณาค่าสัมประสิทธ์ิของปริมาณการโค่นไม้ยางพารา พบว่า ถ้าปริมาณการโค่นไม้
ยางพาราเปลี่ยนแปลงไปรอ้ยละ 1 จะส่งผลให้ปริมาณการสง่ออกไม้ยางพารา ไปยังต่างประเทศเปลี่ยนแปลงไป
ร้อยละ 0.024 ในทิศทางเดียวกัน ซึ่งสาเหตุที่คาดว่า การที่ปริมาณการโค่นไม้ยางพารา ไม่มีอิทธิพลต่อปริมาณ
การส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ เกิดจากไม้ยางพาราที่จ าหน่ายอยู่ในประเทศจีน มีทั้งที่ปลูกเองใน
ประเทศ และน าเข้าจากต่างประเทศ โดยแหล่งเพาะปลูกไม้ยางพาราในจีนส่วนใหญ่ อยู่ที่มณฑลยูนนานและ
มณฑลไหหล า ดังนั้น หากไม้ยางพาราของประเทศจีนไม่เพียงพอกับความต้องการบริโภค จึงจะน าเข้าไม้ยาง
ของประเทศอื่นทดแทน   

2. ราคาไม้ยางพารา (RWP) มีความสัมพันธ์อย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติกับปริมาณการสง่ออก
ไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ (QERB) ในทิศทางตรงกันข้าม ซึ่งตรงกันกับสมมติฐานในแบบจ าลอง และเมื่อ
พิจารณาค่าสัมประสิทธ์ิของราคาไม้ยางพารา พบว่า ถ้าราคาไม้ยางพาราเปลี่ยนแปลงไปร้อยละ 1 จะส่งผลให้
ปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศเปลีย่นแปลงไปร้อยละ 0.029 ในทิศทางตรงกันข้าม ซึ่งสาเหตุ
ที่คาดว่า การที่ราคาไม้ยางพาราไม่มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ น่าจะเกิดจาก
ปัจจัยดังกล่าวยังไม่มีความส าคัญมากพอ ซึ่งแตกต่างกับปริมาณการส่งออกยางพารา ที่ราคายางเป็นปัจจัยที่
ส าคัญ โดยในกรณีการส่งออกไม้ยางพารา อาจจะเกิดจากปัจจัยที่ส่งผลต่อความต้องการไม้ยางพาราในตลาด
จีน อาทิเช่น การพัฒนาและขยายตัวของชุมชนเมืองที่ด าเนินไปอย่างต่อเนื่องและรวดเร็ว ซึ่งการขยายตัวมิได้
จ ากัดอยู่เฉพาะในเมืองเอกของจีนเท่าน้ัน เมืองรองระดับสองและสามของจีน หรือแม้กระทั่งในตอนกลางและ



จ 

 

ซีกตะวันตกของจีน ปัจจุบันได้รับการพัฒนาเติบโตอย่างเป็นระบบ และเพื่อเป็นการรองรับการขยายตัวของ
ชุมชนเมืองในอนาคต รัฐบาลได้เร่งก่อสร้างและปรับปรุงโครงสร้างพื้นฐาน สิ่งอ านวยความสะดวกและที่อยู่
อาศัยในพื้นที่ ดังกล่าว ท าให้พื้นที่เหล่าน้ีค่อยๆ พัฒนาและก้าวสู่ความเจริญอย่างค่อยเป็นค่อยไป นอกจากนี้ยัง
รวมไปถึงการพัฒนาของอสังหาริมทรัพย์จีน ส่งผลให้หลายพื้นที่ในจีนจะได้รับการพัฒนาให้มีความเจริญมาก
ยิ่งข้ึน ยกระดับคุณภาพชีวิตของประชากรจีนเพื่อให้มีรายได้ที่มากข้ึนและความเป็นอยู่ที่ดีข้ึน ประกอบกับใน
ปัจจุบันคนจีนที่มีรายได้ระดับกลางถึงสูงก็มีจ านวนเพิ่มมากขึ้นอย่างต่อเนื่อง และคนจีนรุ่นใหม่ก็เริ่มมีรายได้ที่
เพิ่มมากข้ึนด้วย กลุ่มคนเหล่านี้กล้าจับจ่ายใช้สอยและให้ความส าคัญในเรื่องของคุณภาพสินค้า รูปลักษณ์ของ
สินค้าที่มีลักษณะเด่น และมีความสร้างสรรค์ เนื่องจากการเลือกซื้อสินค้าคุณภาพดีมีสไตล์เหล่าน้ีจะเป็นสิ่งที่
ช่วยเชิดหน้าชูตาในสังคม ท าให้ อุตสาหกรรมวัตถุก่อสร้างและตกแต่งภายในได้รับการพัฒนามากข้ึน  แต่
เนื่องจากไม้ยางพาราเป็นชนิดไม้ที่มีราคาถูกและคุณภาพดี ท าให้จีนยังคงมีความต้องการน าเข้าไม้ยางพารา
อย่างต่อเนื่อง ดังนั้น จากที่ได้กล่าวมาในข้างต้น จะเห็นว่าปัจจัยที่ส าคัญที่มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกไม้
ยางพารา น่าจะเป็นปัจจัยที่ส่งผลต่อความต้องการไม้ยางพาราในตลาดจีน มากกว่าปัจจัยทางด้านราคาไม้
ยางพารา 

3. อัตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงินบาทต่อเงินหยวน (YUAN) มีความสัมพันธ์อย่างไม่มี
นัยส าคัญทางสถิติกับปรมิาณการสง่ออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ (QERB) ในทิศทางตรงกันข้าม ซึ่งตรงกัน
กับสมมติฐานในแบบจ าลอง และเมื่อพิจารณาค่าสัมประสิทธ์ิของอัตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงินบาทต่อเงิน
หยวน พบว่า ถ้าตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงินบาทต่อเงินหยวนเปลี่ยนแปลงไปร้อยละ 1 จะส่งผลให้ปริมาณ
การส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศเปลี่ยนแปลงไปร้อยละ 2.12 ในทิศทางตรงกันข้าม 

  4. อัตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงินบาทต่อเงินดอลลาร์สหรัฐ (BAHT) มีความสัมพันธ์อย่างไม่
มีนัยส าคัญทางสถิติ กับปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ (QERB) ในทิศทางเดียวกัน ซึ่งตรงกัน
ข้ามกับสมมติฐานในแบบจ าลอง และเมื่อพิจารณาค่าสัมประสิทธ์ิของอัตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงินบาทต่อ
เงินดอลลาร์สหรัฐ พบว่า ถ้าอัตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงินบาทต่อเงินดอลลาร์สหรัฐเปลี่ยนแปลงไปร้อยละ 1 
จะส่งผลให้ปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศเปลี่ยนแปลงไปร้อยละ 1.23 ในทิศทางเดียวกัน 

  จากปัจจัยด้านอัตราแลกเปลี่ยน จะเห็นได้ว่า ไม่มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพารา
ไปยังต่างประเทศเช่นเดียวกัน ซึ่งขัดแย้งกับงานวิจัยที่ได้ท าการทบทวนวรรณกรรม โดยปัจจัยที่แท้จริงอีก
ประการหนึ่งที่มีอิทธิพลต่อการส่งออกก็คือ มาตรการทางการค้ากับประเทศคู่ค้า  กับผู้น าเข้าไม้ยางพาราของ
ไทย ส่งผลให้ในช่วงที่ผ่านมาประเทศจีนในฐานะผู้น าเข้าไม้ยางพาราของไทย มีการปรับเปลี่ยนรูปแบบ
อุตสาหกรรมเป็น Green Industry ดังนั้น จึงมีการปรับปรุงโรงงานแปรรูปไม้ยางพาราทั่วประเทศ ส่งผลให้มี
การหยุดการผลิต และลดการน าเข้าปริมาณไม้ยางพาราจากไทย 
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Abstract 

 Study of factors affecting the quantity of Rubber wood export to foreign 

countries. The objectives of this study are 1) to study the general condition of the rubber 

wood industry 2) to study the factors affecting the export quantity of rubber wood to foreign 

countries. The data use in the study included the total amount of Thai rubber wood 

exported to foreign countries (Tons), the amount of cut Thai rubber wood (Tons/Year), the 

price of rubber wood. (Baht/KG), the exchange rate between the baht to the yuan 

(Baht/Yuan) and the exchange rate between the Baht to US Dollar, which is obtained from 

Rubber Intelligence Unit, Rubber Authority of Thailand and the Bank of Thailand. 

 The research was shows from the estimated model, the coefficients of the 

variables could be considered. Related Which shows the factors that influence the export of 

rubber wood to foreign countries It can be represented as follows. 

 1. Quantity of cut rubber wood there was a relationship that was not 

statistically significant with the quantity of rubber wood exports to foreign countries in the 

same direction. Which is consistent with the hypothesis in the model and when considering 

the coefficient of the amount of deforestation of rubber wood, it was found that if the 

amount of deforestation were changed by 1 percent, it would cause the export volume of 

rubber wood to foreign countries to change by 0.024 percent in the same direction. This 

cause is expected the amount of rubber wood crushing had no influence on the export 

volume of rubber wood to foreign countries. Caused by the rubber wood sold in China. Are 

both grown in the country and imported from abroad Most of the rubber wood plantations 

in China are in Yunnan and Hainan provinces. Therefore, if China's rubber trees are 

insufficient to meet the demand Therefore importing rubber wood from other countries. 

 2. Rubber wood price there was a relationship that was not statistically 

significant with the quantity of rubber wood exports to foreign countries in the opposite 

direction. Which is consistent with the hypothesis in the model and when considering the 

coefficient of the amount of deforestation of rubber wood, it was found that if the amount 

of deforestation were changed by 1 percent, it would cause the export volume of rubber 

wood to foreign countries to change by 0.029 percent in the opposite direction. Which cause 

is expected The price of rubber wood has no influence on the amount of rubber wood 
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export to foreign Country. Probably caused by such factors are not important enough This is 

different from the quantity of rubber exports. Where the price of rubber is an important 

factor In the case of exporting rubber wood This may be due to factors affecting the demand 

for rubber wood in the Chinese market, such as the continuous and rapid urbanization of 

urban development and expansion. Which the expansion is not limited to the capital of 

China only China's second and third secondary cities or even in central and western China. 

 Nowadays it has been developed to grow systematically and to support the 

expansion of urban communities in the future the government has accelerated the 

construction and improvement of the infrastructure. The facilities and housing in these areas 

gradually develop and progress to a gradual growth It also includes the development 

immovable property of china as a result, many areas in China will be developed to be even 

more prosperous. Improving the quality of life of the Chinese population to achieve higher 

incomes and better living. In addition, nowadays the number of Chinese people with middle 

to high incomes has continued to increase. And the new generation of Chinese people are 

also starting to earn more. These people can spend attention to product quality. Product 

appearance with distinctive features and be creative Because the selection of high quality, 

stylish products will be Recognized by people. The construction and interior object industry 

have been more developed. But because rubber wood is a cheap and good quality wood. As 

a result, China continues to have a strong demand for rubber wood, so from the 

aforementioned, it  be seen that the important factor influencing the export volume of 

rubber trees is likely to affect the demand for timber. Rubber in the Chinese market Rather 

than the price factor of rubber wood. 

 3. The exchange rate between the Baht to the Yuan was not statistically 

significant with the quantity of rubber wood exports to foreign countries in the opposite 

direction. Which is consistent with the hypothesis in the model and when considering the 

exchange rate coefficient between the Baht/Yuan, it was found that if the exchange rate 

between the Baht/Yuan changes by 1 percent, it will cause the export of rubber wood to 

foreign countries 2.12 in the opposite direction. 

 4. The exchange rate between the Baht to US Dollar (BAHT) was not 

statistically significant with the quantity of rubber wood exports to foreign countries in the 
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same direction. Which is the opposite of the hypothesis in the model and when considering 

the exchange rate coefficient between the baht to the US dollar, it was found that if the 

exchange rate between the baht to the US dollar changes by 1 percent, it will cause the 

export of rubber wood to foreign countries 1.23 percent in the same direction. 

 From the exchange rate factor, it be seen that there is no influence on the 

quantity of rubber wood export to foreign countries as well. This contradicts the research 

that has been reviewed. Another real factor influencing exports is trade measures with 

trading partners and Thai rubber wood importers. As a result, in the past, China, as a rubber 

wood importer of Thailand, has changed the industrial model to Green Industry, so there has 

been improvements in rubber wood processing plants throughout the country. As a result, 

the production was stopped. And reduce the import of rubber wood from Thailand 
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บทท่ี 1 
 

บทน ำ 
 

1.1 ท่ีมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
 ประเทศไทยน้ัน ถือได้ว่าเป็นประเทศเกษตรกรรม สามารถผลิตสินค้าเกษตรได้เป็น

จ านวนมาก มีมูลค่าคิดเป็นสัดส่วนประมาณ 1 ใน 10 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ หรือ GDP 
แต่พบว่ามีประชากรจ านวน 1 ใน 3 ของจ านวนแรงงานในประเทศหรือประมาณ 12.4 ล้านคน ที่เป็น
เกษตรกร ซึ่งเกษตรกรส่วนใหญ่อยู่ในระดับภูมิภาค ดังนั้น สินค้าเกษตรจึงเป็นแหล่งในการสร้างและ
กระจายรายได้สู่ท้องถ่ิน โดยเฉพาะสินค้าเกษตร ประเทศไทยมีสินค้าเกษตรที่ส าคัญอยู่หลายชนิด   
ไม่ว่าจะเป็นข้าว ยางพารา มันส าปะหลัง ผลไม้สด และผลไม้แช่แข็ง เป็นต้น ซึ่งมีมูลค่ากว่า 700,000 
ล้านบาท โดยสินค้าที่มีมูลค่าส่งออกสูงสุดคือ ยางพารา เนื่องจากที่ผ่านมารัฐบาลได้ส่งเสริมให้มีการ
เพาะปลูกยางพารา และได้มีการขยายพื้นที่ไปทั่วทุกภูมิภาคของประเทศ จนท าให้ประเทศไทยเป็น
ประเทศผู้ส่งออกยางพาราเป็นอันดับหนึ่งของโลก ทั้งยางแปรรูปข้ันต้น ผลิตภัณฑ์ยางและไม้ยางพารา  

ไม้ยางพาราเป็นพืชเศรษฐกิจที่ได้รับความนิยม โดยไทยเป็นผู้ส่งออกรายใหญ่ ซึ่งคิด
เป็นร้อยละ 65 ของปริมาณไม้ยางพาราที่ผลิตได้ ไม้ยางพาราของไทยมีความสามารถในการแข่งขัน 
ทั้งในแง่คุณภาพและราคาเมื่อเทียบกับไม้เศรษฐกิจอื่น เนื่องจากเป็นไม้เนื้อแข็งที่สามารถแปรรูปได้
ง่าย อีกทั้ง ระดับราคาที่ไม่แพงนักและใกล้เคียงกับไม้ชนิดอื่น จึงมีความเหมาะสมกับการน าไปใช้         
ท าเฟอร์นิเจอร์ และวัสดุอุปกรณ์ก่อสร้าง นอกจากนี้ ไม้ยางพารายังเป็นไม้ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
เนื่องจากเป็นไม้ที่ได้จากสวนยาง ไม่ได้เป็นการตัดไม้ในธรรมชาติ ทั้งนี้ คุณสมบัติดังกล่าวเป็นสิ่งที่
ผู้บริโภคให้ความส าคัญในปัจจุบัน อย่างไรก็ดี  ส าหรับอินโดนีเซียและมาเลเซีย ซึ่งเป็นประเทศที่มี
ปริมาณไม้ยางจ านวนมากนั้นไม่ได้เป็นคู่แข่งกับไทย เนื่องจากทั้งสองประเทศไม่ได้ส่งออกไม้ยางพารา 
แต่น าไม้ไปใช้ท าเฟอร์นิเจอร์เพื่อส่งออกแทน  

การส่งออกไม้ยางพาราของไทยในปัจจุบันส่วนใหญ่ เป็นการส่งออกไปยังประเทศจีน 
เนื่องจากประเทศจีนมีการขยายตัวของอุตสาหกรรมเฟอร์นิเจอร์ และอสังหาริมทรัพย์ รวมถึงการ
ส่งออก และประเทศจีนยังคงมีความต้องการน าเข้าไม้ยางพาราเพิ่มข้ึนอย่างต่อเนื่อง โดยในป  2015  
มีการน าเข้ากว่า 1 พันล้านดอลลาร์สหรัฐฯ เติบโตข้ึนกว่าร้อยละ 15 ดังแสดงในภาพที่ 1 
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ภำพท่ี 1  คาดการณ์ความต้องการไม้ยางพารา 
ที่มา: SCB Economics Intelligence Center (2563) 
 

 ส าหรับในระยะกลาง ความต้องการใช้ไม้ยางพาราของจีนคาดว่าจะเพิ่มข้ึนอีก ซึ่ง
สามารถเห็นได้จากยอดขายบ้านที่เพิ่มขึ้นประมาณร้อยละ 14 ต่อป  ในช่วง 5 ป ที่ผ่านมา คิดเป็นราว 
9.6 ล้านล้านหยวน ในป  2559 ดังแสดงในภาพที่ 2    

 

 

 

 

  

       

 
 

ภำพท่ี 2  ยอดขายบ้านของจีน 
ที่มา: SCB Economics Intelligence Center (2563) 
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ซึ่งจากยอดขายบ้านที่เพิ่มข้ึนดังกล่าว คาดว่าจะสร้างความต้องการไม้ยางพารา เพื่อ
น าไปใช้เป็นเฟอร์นิเจอรไ์ม้ และอุปกรณ์ต่างๆ ในบ้าน นอกจากนี้ ด้วยรายได้ต่อหัวของคนจีนที่เพิ่มข้ึน 
รวมทั้งการขยายตัวของหัวเมืองรอง จะเป็นปัจจัยในการสนับสนุนการซื้อเฟอร์นิเจอร์ไม้ และอุปกรณ์
ที่ท าด้วยไม้ในอนาคต 

 แต่อย่างไรก็ตาม จากสถานการณ์การแพร่ระบาดเช้ือโควิด -19 ส่งผลให้ตลาด
อสังหาริมทรัพย์ในประเทศจีนซบเซา และกระทบไปถึงปริมาณการบริโภคเฟอร์นิเจอร์  และของใช้   
ในครัวเรือนลดลงตามไปด้วย โดยราคาของกลุ่มไม้ที่ ได้รับความนิยมในตลาดเฟอร์นิเจอร์จีนอย่าง    
ไม้ยางพารา ไม้เมอร์เบาว์ ไม้จันทร์แดง ไม้เรด โอ๊ค ไม้แอช มีแนวโน้มลดลงอย่างต่อเนื่อง นอกจากนี้
สถานการณ์โควิด-19 ยังส่งผลให้จีนน าเข้าไม้จากต่างประเทศลดลงตามล าดับ โดยในช่วงเดือน
มกราคม - พฤษภาคม 2020 จีนน าเข้าไม้ยางพาราจากไทยคิดเป็นมลูค่า 5.8 หมื่นล้านบาท เมื่อเทียบ
กับช่วงเวลาเดียวกันในป  2019 ลดลงร้อยละ 51.26  คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 13.48  

 ดังนั้น จากปัญหาดังกล่าว ผู้วิจัยจึงมีความต้องการที่จะศึกษาว่านอกจากสภาพ
เศรษฐกิจของผู้น าเข้าไม้ยางพารา ยังคงมีปัจจัยอื่นๆ อีกหรือไม่ ที่มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกไม้
ยางพาราของไทย  
 

1.2 วัตถุประสงค์กำรวิจัย 
1.  ศึกษาสภาพทั่วไปของอุตสาหกรรมไม้ยางพารา  
2.  เพื่อศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ 
 

1.3 ขอบเขตของกำรศึกษำ 
ในการศึกษาครั้งนี้ มีขอบเขตจ ากัดการศึกษาดังต่อไปนี้  
1. สินค้าไม้ยางพาราที่ใช้ในการศึกษาท าการศึกษาเฉพาะปริมาณการส่งออกไม้

ยางพาราไปต่างประเทศเท่านั้น และใช้ข้อมูลจากการยางแห่งประเทศไทยในรูปแบบอนุกรมเวลา 
(time series) ระหว่าง ป  พ.ศ. 2553 - 2562 ประกอบด้วยข้อมูลปริมาณการโค่นไม้ยางพาราไทย 
ค่าเงินหยวน ราคาไม้ยางพารา ค่าเงินบาท ระหว่าง ป  พ.ศ. 2553 - 2562 

2. ระยะเวลาที่ใช้ในการศึกษาต้ังแต่เดือนสิงหาคม 2563 ถึงเดือน ธันวาคม 2563 
รวมระยะเวลา 4 เดือน 

 

1.4 สมมติฐำนกำรวิจัย 
       1. ปริมาณการโค่นไม้ยางพาราไทย มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไป
ต่างประเทศ 
      2. ค่าเงินหยวน มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปต่างประเทศ 
          3. ราคาไม้ยางพารา มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปต่างประเทศ 
      4. ค่าเงินบาท มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปต่างประเทศ 
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1.5 กรอบแนวคิด 
  การศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศครั้ง
นี้ผู้วิจัยได้ก าหนดกรอบแนวคิดเพื่อใช้ในการศึกษา  ดังแสดงในภาพที่ 3 

  ตัวแปรต้น                         ตัวแปรตำม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภำพท่ี 3  กรอบแนวคิดในการศึกษา 
ที่มา: จากการศึกษาของผู้วิจัย (2563) 
 

1.6 ประโยชน์ท่ีคำดว่ำจะได้รับ  
ผลของการศึกษาสามารถน าไปใช้เป็นข้อมูลประกอบการตัดสินใจ  การพัฒนา

ศักยภาพการผลิตไม้ยางพาราให้สามารถแข่งขันการส่งออก เพื่อคงรักษาส่วนแบ่งและเพิ่มส่วนแบ่ง
การตลาดของไม้ยางพาราในตลาดการค้าระหว่างประเทศได้ 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อปริมำณกำรส่งออกไม้

ยำงพำรำ 

- ปริมาณการโค่นไม้ยางพาราไทย   

- ค่าเงินหยวน   

- ราคาไม้ยางพารา   

- ค่าเงินบาท  
 

 
 

 

ปริมำณกำรส่งออกไม้ยำงพำรำไป

ต่ำงประเทศ 
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บทท่ี 2 
 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
 

ในการศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ 
ผู้วิจัยได้รวบรวมแนวคิด ทฤษฏี และผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง โดยผู้วิจัยได้ท าการคัดเลือกและสรุป
เนื้อหาที่เกี่ยวข้องมาน าเสนอ ดังนี้ 

2.1 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับระหว่างประเทศ 
2.2 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการพยากรณ์ 
2.3 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับอุปสงค์ (Demand) และอุปทาน  (Supply) 
2.4 แนวคิดปัจจัยก าหนดราคายางพาราไทย 
2.5 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 

2.1 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับระหว่างประเทศ 
การค้าระหว่างประเทศได้เกิดข้ึนจากการที่ประเทศแต่ละประเทศนั้น มีภูมิประเทศ 

ภูมิอากาศ สภาพแวดล้อม ทรัพยากร แรงงาน เทคโนโลยี และเงินทุนที่แตกต่างกัน ส่งผลให้ประเทศ
แต่ละประเทศนั้น ไม่สามารถผลิตสินค้าและบริการได้เองทุกชนิด เพื่อตอบสนองความต้องการของ
ประชากรในประเทศ หรืออาจจะส่งผลให้ต้นทุนในการผลิตสินค้าและบริการชนิดเดียวกันนั้น ในแต่
ละประเทศที่มีต้นทุนไม่เท่ากัน ทฤษฏีการค้าระหว่างประเทศได้มีหลายกลุ่ม ได้แก่ กลุ่มคลาสสิค 
กลุ่มนีโอคลาสสิค และกลุ่มการค้าระหว่างประเทศสมัยใหม่ โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

ทฤษฏีการค้าระหว่างประเทศกลุ่มคลาสสิก (Classical Theory) 
ทฤษฏีกลุ่มคลาสสิกประกอบด้วย 2 ทฤษฏีที่ส าคัญ คือ ทฤษฏีความได้เปรียบเชิง

สัมบูรณ์ (Absolute Advantage) ของ อดัม สมิธ (Adam Smith) ซึ่งได้กล่าวว่า แต่ละประเทศจะท า
การผลิตสินค้าตามที่ประเทศของตนเองมีความถนัด และส่งออกสินค้าที่ของตนเอง เพื่อแลกสินค้า  
อีกชนิดหนึ่งที่ประเทศของตนเองไม่มีความถนัดจากอีกประเทศหนึ่ง และทฤษฏีความได้เปรียบเชิง
เปรียบเทียบ (Comparative Advantage) ของ เดวิด ริคาร์โด (David Ricardo) ได้กล่าวว่า ประเทศ
ผู้ผลิตสินค้าถึงจะไม่มีความได้เปรียบเชิงสัมบูรณ์ในสินค้าทั้งสองชนิด เมื่อเปรียบเทียบกับอีกประเทศ
หนึ่ง แต่ทั้งสองประเทศก็สามารถท าการค้าระหว่างกันได้ โดยผลิตสินค้าที่ประเทศตนเองมีความ
ได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบ โดยการพิจารณาเปรียบเทียบจากสัดส่วนจ านวนสินค้าที่ผลิตได้ 2 ชนิดใน
แต่ละประเทศ (ศุภัช ศุภชลาศัย, 2560) 

 



6 
 

 

ทฤษฏีการค้าระหว่างประเทศกลุ่มนีโอคลาสสิก (Neo - Classical Theory) 
ทฤษฏีในกลุ่มนีโอคลาสสิก ประกอบด้วย 2 ทฤษฏีที่ส าคัญ คือ Standard Trade 

Theory ที่มองว่าความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรในประเทศของตนที่มีเหลือเฟือ เป็นปัจจัยการผลิต 
การค้าระหว่างประเทศเกิดข้ึนเนื่องจากประเทศน้ัน มีความได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบ (Comparative 
Advantage) ซึ่งแนวคิดกลุ่มนีโอคลาสสิกแตกต่างจากแนวคิดกลุ่มคลาสสิกคือ ไม่ได้มองที่ปัจจัย
แรงงานเพียงอย่างเดียว แต่ยังมองถึงปัจจัยทุนร่วมด้วย ซึ่ง เฮกเชอร์  - โอลิน - แซมมอลซัน 
(Heckscher – Ohlin - Samuelson) กล่าวว่า ราคาปัจจัยการผลิต 2 ชนิด คือ ปัจจัยแรงงาน 
(Labor) และปัจจัยทุน (Capital) การค้าระหว่างประเทศจะช่วยให้สัดส่วนของปัจจัยการผลิตใน
ประเทศเท่ากัน และทฤษฏีวงจรผลิตภัณฑ์ (Product Life Cycle Hypothesis) ของเรมอนด์ เวอร์
นอน (Raymond Vernon) ซึ่งเป็นแนวคิดที่มาเสริมทฤษฏี เฮกเชอร์ – โอลิน - แซมมอลซัน โดยมอง
ความได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบ (Comparative Advantage) ในลักษณะที่เป็นพลวัต (Dynamic) 
อธิบายว่าสินค้ามีอยู่ 3 ระยะ คือ ระยะที่หนึ่งสินค้าเข้าตลาดใหม่ (New Product) ระยะที่สองสินค้า
เติบโตเต็มที่ (Mature) และระยะที่สามปรับปรุงสินค้าให้เป็นมาตรฐาน (Standardize) เพื่อใช้ในการ
อธิบายว่าประเทศไหนส่งออกหรือน าเข้าสินค้าอะไร และสินค้าเกิดข้ึนได้อย่างไร (ศุภัช ศุภชลาศัย, 
2560) 

ทฤษฏีการค้าระหว่างประเทศแนวใหม่ (New Trade Theory) 
พอล ครุกแมน (Paul Krugman) กล่าวว่า แม้สินค้าจะเป็นสินค้าชนิดเดียวกัน แต่ก็

สามารถมีการค้าระหว่างกันได้ ข้ึนอยู่กับความแตกต่างกันของสินค้า (Product Differentiation) 
และประโยชน์ที่เกิดจากการค้าระหว่างประเทศ (Gain From Trade) สามารถเกิดข้ึนได้ โดย
ประโยชน์ที่เกิดจากการค้าระหว่างประเทศเกิดจากผู้บริโภคได้รับความพอใจมากข้ึนเนื่องจากสามารถ
เลือกบริโภคสินค้าได้มากข้ึน (Love of Varieties) (ศุภัช ศุภชลาศัย, 2560) 

ทฤษฏีการเปลี่ยนแปลงของระดับราคาตามฤดูกาล 
ลักษณะของราคาที่เปลี่ยนแปลงตามฤดูกาลคือ รูปแบบการเปลี่ยนแปลงของราคาที่

ได้เปลี่ยนแปลงแบบซ้ ารอยเดิมหรือเกิดข้ึนซ้ าเดิมทุกๆ ปี ซึ่งการเคลื่อนไหวของราคาแบบนี้นั้น 
เกิดข้ึนจากการที่อุปสงค์หรืออุปทานตามฤดูกาลนั้นได้เปลี่ยนแปลงไป การเปลี่ยนแปลงอุปสงค์ตาม
ฤดูกาลนี้เกิดจากเหตุการณ์ต่างๆ ตัวอย่างเช่น ในช่วงตรุษจีน ราคาเนื้อหมูย่อมแพงว่าเนื้อไก่  
เนื่องจากปริมาณอุปสงค์เนื้อหมูเพิ่มข้ึน และการเปลี่ยนแปลงทางด้านอุปทานตามฤดูกาลเกิดข้ึนจาก
ฤดูกาลที่เปลี่ยนแปลงไป ตัวอย่างเช่น ในช่วงฤดูแล้งราคามะนาวย่อมสูงกว่าในฤดูฝนเนื่องจากในช่วง
ฤดูฝนปริมาณอุปทานของมะนาวจะมีปริมาณมากกว่าปริมาณของอุปสงค์ ในการผลิตสินค้าเกษตร
ส่วนใหญ่ข้ึนอยู่กับฤดูกาล การเก็บเกี่ยวมักจะสามารถกระท าได้เพียงไม่กี่ครั้งต่อปี และข้ึนอยู่กับ
สภาพดินฟ้าอากาศ เมื่อสภาพดินฟ้าอากาศเหมาะสมเกษตรกรก็จะเริ่มต้นการผลิตสินค้าซึ่งเป็นการ
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เริ่มต้นที่เกือบจะพร้อมกัน หรือในช่วงใกล้เคียงกัน ส่งผลให้เวลาผลผลิตที่ออกสู่ตลาดนั้นมีความ
ใกล้เคียงกัน จึงท าให้ราคาของสินค้านั้นตกต่ าเนื่องจากปริมาณอุปทานนั้นมีมากกว่าอุปสงค์ และ
ปริมาณอุปทานจะค่อยๆ ลดลงส่งผลให้ราคาสินค้าเริ่มกลับมาสูงข้ึน ซึ่งจะเป็นลักษณะซ้ าเดิมทุกๆ ปี
ตราบเท่าที่ไม่มีเหตุการณ์อื่นเข้ามากระทบ การเคลื่อนไหวของราคา โดยก าหนดให้แกนต้ังแสดงถึง
ราคาและแกนนอนแสดงถึงเวลา (ปี) จะเห็นได้ว่าราคาปรับตัวเพิ่มสูงข้ึนอย่างต่อเนื่องจากปีที่ 1 ซึ่ง
เป็นช่วงฤดูการเก็บเกี่ยวผลผลิต และจะสูงสุดเมื่อระดับราคาเข้าใกล้ฤดูการเก็บเกี่ยวในปีถัดไปและ
ในช่วงที่ราคาสูงสุดน้ีจะมีค่าใช้จ่ายในการกักเก็บผลผลิตสูงสุดเช่นเดียวกัน และราคาจะเริ่มปรับตัวลง
มาอย่างรวดเร็วในช่วงฤดูเก็บเกี่ยวผลผลิต 

ความส าคัญของการค้าระหว่างประเทศ 
นิสิต พันธมิตร (2552) การที่ประเทศไทยจะพัฒนาเศรษฐกิจภายในประเทศให้

ประชาชนมีรายได้มีการอยู่ดีกินดี คงหนีไม่พ้นที่ประเทศจะตองมีการติดต่อกับต่างประเทศ เพื่อท า
ธุรกรรมทางเศรษฐกิจในด้านต่างๆ ไม่ว่าการท าหรือการลงทุนเพราะตลาดต่างประเทศ ถือว่าเป็น
แหล่งเงินที่ส าคัญที่จะน ารายได้เข้าสู่ประเทศ ดังนั้น ประเทศไทยจึงจ าเป็นต้องท าธุรกรรมทาง
เศรษฐกิจ เพื่อพัฒนาเศรษฐกิจภายในประเทศให้มีการเจริญเติบโต ซึ่งการท าธุรกรรมทางเศรษฐกิจที่
ส าคัญด้านหนึ่งคือ การค้าระหว่างประเทศซึ่งมีความส าคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจระหว่างประเทศใน
ด้านต่างๆ ดังนี้ 

  1. เป็นเครื่องมือส าคัญในการสร้างความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ  ให้แก่ประเทศ
ก าลังพัฒนาโดยเฉพาะในเรือ่งการส่งออก ซึ่งจะท าให้เศรษฐกิจมีการขยายตัวมีอุปสงค์ภายในประเทศ
มากข้ึน ท าให้มีการผลิตสินค้าเพื่อส่งออกไปขายต่างประเทศมากข้ึน และก่อให้ เกิดการจ้างงาน 
ประชาชนมีรายได้เพิ่มข้ึน  

   2. มีการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่าและมีประสิทธิภาพ กล่าวคือ มีการใช้ทรัพยากร 
ภายในประเทศ เพื่อผลิตสินค้าที่ตนถนัดและสามารถส่งออกไปขายยังต่างประเทศได้ โดยลดปริมาณ
สินค้าที่ตนเองไม่ถนัดลง ท าให้มีการใช้ทรัพยากรภายในประเทศอย่างเต็มที่และมีประสิทธิภาพ    
มากขึ้น 

   3. ท าให้ตลาดภายในประเทศมีการขยายตัวเนื่องจากมีการผลิตภายในประเทศมาก
ข้ึน เพราะมีการคาขายระหว่างตลาด 2 ตลาด คือ ตลาดภายในประเทศและตลาดต่างประเทศ ซึ่งเป็น
ผลดีต่อประชาชนภายในประเทศใน เรื่องการก่อให้เกิดการจ้างงานและก่อให้เกิดรายได้ประชาชาติ
เพิ่มข้ึน  

  4. ท าให้มีการพัฒนาทางด้านความรู้ทักษะการท างาน  และเทคโนโลยีเพราะมีการ
ปรับปรุงพัฒนาการผลิตสินค้าภายในประเทศ  ท าให้ต้องมีการใช้เทคโนโลยีที่ทันสมัย เข้ามาใช้ในการ
ท างาน ซึ่งก่อให้ประชาชนมีความรู้ความสามารถที่จะเรียนรู้และพัฒนาในการใช้เครื่องมือเครื่องใช้ 
เพื่อให้สินค้ามีคุณภาพสามารถส่งออกไปขายแข่งขันกับต่างประเทศได้  
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  5. การค้าระหว่างประเทศท าให้มีการเคลื่อนยายเงินทุนระหว่างประเทศ จาก
ประเทศที่พัฒนาแล้วไปยังประเทศกก าลังพัฒนา  โดยเฉพาะในเรื่องของการลงทุนระหว่างประเทศ
กล่าวคือ สถานประกอบการต้องพิจารณาเลือกแหล่งที่ตั้งของสถานประกอบการให้ใกล้ชิดตลาด
ส่งออกเพื่อลดต้นทุนในการผลิต 

ทฤษฎีความได้เปรียบสัมบูรณ์ (Absolute advantage)  
อดัม  สมิธ อ ธิบายแนวคิดทางทฤษฎีความได้เปรียบ สัมบูรณ์  (Absolute 

advantage) ว่า การค้าระหว่างสองประเทศเกิดข้ึนได้เพราะความได้เปรียบสัมบูรณ์ที่แตกต่างกัน
ระหว่างประเทศคู่ค้า เมื่อประเทศหนึ่ง (เช่นประเทศ I) มีประสิทธิภาพในการผลิตสินค้าหนึ่ง (สินค้า
อาหาร: F) มากกว่าอีกประเทศหนึ่ง (U) นั่นคือ I ได้เปรียบสัมบูรณ์ในการผลิตสินค้า F แต่ประเทศ I 
มี ประสิทธิภาพในการผลิตสินค้าอีกชนิดหนึ่ง (สินค้าอุตสาหกรรม: M) สู้ประเทศ U ไม่ได้ ดังนั้น
ประเทศ U ได้เปรียบสัมบูรณ์ในการผลิต M แสดงว่าทั้งสองประเทศมีความได้เปรียบสัมบูรณ์ในสินค้า
ต่างชนิดกัน จะได้รับประโยชน์จากการมีความช านาญพิเศษในการผลิตเฉพาะสินค้าที่ประเทศ มี
ประสิทธิภาพในการผลิตสูงกว่า แล้วน าส่วนหนึ่งของสินค้าที่ประเทศผลิตไปแลกเปลี่ยนกับสินค้าอีก
ชนิดหนึ่งจากอีกประเทศหนึ่ง  ด้วยวิธีการนี้ทรัพยากรของทั้ งสองประเทศจะถูกใช้ไปอย่างมี
ประสิทธิภาพมากข้ึน และจะมีผลผลิตรวมของสินค้าแต่ละชนิดมากขึ้น จ านวนผลิตผลของสินค้าทั้ง
สองชนิดที่เพิ่มมากขึ้นนี้เป็นผลประโยชน์ที่เกิดข้ึนจากการแบ่งงานกันท าระหว่างประเทศตามความ
ช านาญนี้จะเกิดข้ึนไม่ได้ถ้าไม่มีการค้าระหว่างประเทศ (เยาวเรศ ทับพันธ์ุ, 2551) 

ความได้เปรียบสัมบูรณ์พิจารณาได้โดย การเปรียบเทียบประสิทธิภาพของแรงงานใน
การผลิตสินค้าชนิดเดียวกันในสองประเทศ อาจดูได้จากการเปรียบเทียบว่าในการผลิตผลผลิตจ านวน
เท่ากัน ประเทศใดใช้ปัจจัยแรงงานน้อยกว่า ประเทศน้ันจะมีความได้เปรียบสัมบูรณ์ในการผลิตสินค้า
แสดงให้เห็นถึงประสิทธิภาพของแรงงานในการผลิตสินค้า ถึงแม้ไม่มีการโยกย้ายแรงงานระหว่างสอง
ประเทศเป็นการแบ่งงานกันท าระหว่างประเทศ (International division of labor) หรือเกิดความ
ช านาญเฉพาะอย่าง (Complete specialization) จะท าให้มีสินค้าทั้งสองเพิ่มข้ึน 

ความได้เปรียบสัมบูรณ์จะใช้อธิบายประโยชน์และทิศทางของการค้าได้ เฉพาะกรณี
ที่ประเทศคู่ค้าต่างมีความได้เปรียบสัมบูรณ์ในสินค้าต่างชนิดกัน แต่มีความเป็นไปได้สูงที่จะพบกรณีที่
ประเทศหนึ่งมีความได้เปรียบสัมบูรณ์ในทั้งสองสินค้า ในกรณีนี้ ทิศทางการค้าควรเป็นอย่างไรการค้า
จะให้ประโยชน์กับประเทศคู่ค้าทั้งสองหรือไม่ ทฤษฎีความได้เปรียบสัมบูรณ์ไม่สามารถอธิบายได้ จน
กระทั้งถึงสมัยของ เดวิด ริคาร์โด จึงสามารถอธิบายพื้นฐานและประโยชน์จากการค้าได้อย่าง
กว้างขวาง โดยใช้ทฤษฎีของความได้เปรียบสัมพัทธ์หรือความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ 

ทฤษฎีความ ได้ เป รียบสั ม พั ท ธ์ห รื อความ ได้ เป รียบโดย เปรี ยบ เที ยบ
(Comparative-advantage) 
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เดวิด ริคาร์โด (David Ricardo:1817) ได้เอาข้อบกพร่องของทฤษฎีความได้เปรียบ
โดยสมบูรณ์ดังกล่าว มาแก้ไขเพิ่มเติมใหม่โดยทฤษฎี กล่าวว่า ประเทศจะท าการค้าขายในสินค้าหนึ่ง
ข้ึนกับประเทศหนึ่ง มีความสามารถในการผลิตสินค้าชนิดนั้นอย่างมีและประสิทธิภาพสูงกว่า  เมื่อ
เปรียบเทียบกับการผลิตสินค้าชนิดน้ันในอีกประเทศหนึ่ง หรือผลิตสินค้าด้วยต้นทุน ค่าเสีย ต่ าที่ สุด 
และส่งออกสินค้าดังกล่าวไปยังประเทศนั้น ในทางตรงกันข้ามก็จะน าเข้าสินค้าที่ผลิตแล้วเสียเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบที่ต่ ากว่าหรือต้นทุนค่าเสียโอกาสที่สูงกว่าจากประเทศนั้น การค้าของโลกก็จะเพิ่มข้ึน 
 

2.2 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการพยากรณ์ 
  ความหมายและความส าคัญของการพยากรณ์ (Defining Forecasting) 

ค านาย อภิปรัชญาสกุล (2551) กล่าวว่า การพยากรณ์ คือ เป็นการใช้วิธีการ      
เชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ เพื่อคาดคะเนอุปสงค์ของสินค้าและบริการในอนาคตของลูกค้า ทั้งช่วง
ระยะสั้น ระยะปานกลาง และระยะยาว ซึ่งการพยากรณ์อุปสงค์มีประโยชน์ในการวางแผนและการ
ตัดสินใจต่อหลายฝ่ายขององค์กร ประกอบด้วย  

1. ฝ่ายการเงิน คือ อุปสงค์ที่ประมาณการจะเป็นข้อมูลพื้นฐานในการจัดท า 
งบประมาณการขายซึ่งจะเป็นจดุเริม่ต้นในการท างบประมาณการเงิน เพื่อจัดสรรทรัพยากรให้ทุกส่วน
ขององค์กร อย่างทั่วถึงและเหมาะสม 

2. ฝ่ายการตลาด คือ อุปสงค์ที่ประมาณการไว้จะถูกใช้ก าหนดยอดการขายของ
พนักงานขายหรือถูกนาไปสร้างเป็นยอดขายและเป้าหมายของแต่ละผลิตภัณฑ์ เพื่อใช้ในการควบคุม
งานของฝ่ายขายและการตลาด 

3. ฝ่ายการผลิต คือ อุปสงค์ที่ประมาณการไว้ถูกน ามาใช้เป็นข้อมูลในการด าเนินการ
ต่างๆ ในฝ่ายการผลิต  

นิพนธ์ โตอินทร์ (2556) กล่าวว่า การพยากรณ์ คือ การประมาณการ หรือคาดคะเน
เหตุการณ์ที่ยังไม่เกดข้ึน โดยการคาดคะเนน้ันต้องอาศัยข้อมูลในอดีตและปัจจุบันมาเป็นข้อมูลในการ
วิเคราะห์ เพื่อหาค าตอบว่าในอนาคตน้ันจะเป็นเช่นไร   

อมรรัตน์ วัดเล็ก (2557) การพยากรณ์ คือ การคาดการณ์เกี่ยวกับลักษณะหรือ
แนวโน้มของสิ่งที่สนใจที่จะเกิดข้ึนในอนาคต เพื่อใช้เป็นสารสนเทศ ประกอบการตัดสินใจ ซึ่งการ
พยากรณ์จะต้องด าเนินการเป็นส่วนแรกสุดที่จะต้องท าก่อนการวางแผน หรือการเตรียมการที่จะ
เริ่มท าอะไร เพื่อความถูกต้องและแม่นย าในการตัดสินใจ ในการด าเนินธุรกิจภายใต้ความไม่แน่นอน
จ าเป็นที่จะต้องทราบถึงความเป็นไปในอนาคต โดยอาศัยเทคนิคการพยากรณ์ต่างๆ เท่าที่จ าเป็น เพื่อ
เพิ่มประสิทธิภาพของการด าเนินงานทางธุรกิจ สามารถตอบสนองต่อความต้องการของลูกค้าได้ เพิ่ม
ผลตอบแทนทางธุรกิจ ลดต้นทุนและความสูญเสียต่างๆ เป็นต้น 
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องค์กระกอบของการพยากรณ์ความต้องการที่ส าคัญ คือ ช่วงเวลาของการพยากรณ์
และพฤติกรรมของความต้องการ องค์ประกอบทั้ง 2 อย่างนี้ เป็นปัจจัยที่ส าคัญในการพิจารณาเลือก
วิธีการที่เหมาะสม ดังนี้ 

1. ช่วงเวลาของการพยากรณ์ จะสอดคล้องกับช่วงเวลาในการวางแผนโดยการ
พยากรณ์ระยะสั้นถึงระยะกลาง โดยปกติจะเป็นรายวัน รายสัปดาห์ หรือรายเดือน จนกระทั่งถึง 2 ปี 
ไปในอนาคต ทั้งนี้  ข้ึนอยู่กับการตัดสินใจขององค์กรและชนิดของอุตสาหกรรม ข้อมูลจากการ
พยากรณ์นี้จะใช้ในการก าหนดแผนการผลิตการจ่ายงานให้แต่ละหน่วยงาน และก าหนดระดับ
ของคงคลัง เป็นต้น โดยปกติแล้วการพยากรณ์ระยะยาว จะมีระยะเวลามากกว่า 2 ปี ข้ึนไป และ
มักจะเป็นการพยากรณ์ เพื่อการวางแผนเชิงกลยุทธ์ เช่น เป้าหมายระยะยาว แผนการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่ เพื่อรองรับการเปลี่ยนแปลงของตลาด การเตรียมตัวเพื่อขยายตลาด การขยายโรงงาน 
การพัฒนาเทคโนโลยี การออกแบบห่วงโซ่อุปทานหรือสายโซ่แหง่การประสานงานระหว่างองค์กรและ
ตัวแทนจ าหน่าย ผู้ผลิตวัตถุดิบหรือช้ินส่วนให้กับองค์กร การรณรงค์โครงการเชิงกลยุทธ์ เช่น        
การจัดการคุณภาพโดยรวม เป็นต้น ซึ่งการแบ่งแยกประเภทของการพยากรณ์ ดังกล่าวนี้เป็นเพียง
การแบ่งโดยทั่วไปเท่านั้น ในทางปฏิบัติการแยกการพยากรณ์ระยะสั้น ระยะกลาง และระยะยาว อาจ
มีความแตกต่างกันตามความเหมาะสม และตามการตัดสินใจของผู้บริหาร 

2. พฤติกรรมของความต้องการ สามารถแบ่งความต้องการได้ 2 ประเภท คือ ความ
ต้องการอิสระ ซึ่งหมายถึง ความต้องการสินค้าส าเร็จรูปที่ขึ้นอยู่กับปัจจัยภายนอกองค์กร เช่น ความ
ต้องการของตลาด ค่านิยม ฤดูกาล เป็นต้น ความต้องการประเภทนี้ องค์กรสามารถเข้าไปมีส่วน
ผลักดันด้านการส่งเสริมการตลาด การโฆษณาประชาสัมพันธ์ การสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับองค์กร
และผลิตภัณฑ์อย่างต่อเนื่อง ส่วนความต้องการประเภทที่ 2 คือ ความต้องการที่ไม่อิสระ ซึ่งเป็นความ
ต้องการที่ขึ้นอยู่กับความต้องการของสินค้าส าเร็จรูป ได้แก่ ความต้องการของช้ินส่วนประกอบต่างๆ 
ถ้าน าข้อมูลความต้องการของสินค้าหลายๆ ชนิดในอดีตจ านวนเพียงพอมาวิเคราะห์ด้วยกราฟ จะเห็น
ว่าบางครั้งมีลักษณะข้ึนๆ ลงๆ แบบสุ่ม บางกรณีปรากฏเป็นแนวโน้มที่ดูเหมือนจะมีรูปแบบให้ท านาย
ว่าในช่วงถัดไปจะเป็นอย่างไร ซึ่งโดยสรุปแล้วพฤติกรรมของความต้องการมี 3 ประเภทหลัก คือ 
แนวโน้ม วัฏจักร และรูปแบบตามฤดูกาล 

  แนวโน้ม เป็นการเปลี่ยนแปลงของความต้องการสินค้าที่มีแนวโน้มของการเพิ่มข้ึน 
หรือลดลงอย่างเป็นเป็นค่อยไปตามเวลาที่ผ่านไป  

วัฎจักร เป็นพฤติกรรมความต้องการที่มีการเปลี่ยนแปลงข้ึนๆ ลงๆ เป็นวัฎจักรตาม
ช่วงเวลาที่ผ่านไป โดยปกติจะมากกว่า 1 ปี  

อิทธิพลฤดูกาล เป็นพฤติกรรมความต้องการที่มีการเปลี่ยนแปลงเป็นช่วงๆ ซึ่งเป็น
ผลมาจากอิทธิพลของฤดูกาล 

3. ช่วงเวลาของการพยากรณ์  
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สามารถแบ่งตามระยะเวลาของการพยากรณ์ได้ 3 ประเภท ดังนี้ 
3.1 การพยากรณ์ในระยะสั้น คือ การพยากรณ์เหตุการณ์ที่ ไม่ เกิน 1 ปี 

โดยทั่วไปมักจะอยู่ในช่วงไม่เกิน 3 เดือน เช่น การพยากรณ์การวางแผนจัดซื้อ การจัดตารางการ
ท างาน การมอบหมายงาน การพยากรณ์ยอดขาย และการพยากรณ์ระดับการผลิต 

3.2 การพยากรณ์ระยะกลาง คือ การพยากรณ์เหตุการณ์ที่อยู่ในช่วง 3 เดือน 
ถึง 3 ปี จะใช้มากในการพยากรณ์การวางแผนการขาย การวางแผนการผลิต การวางแผนด้าน
งบประมาณเงินสด และการวิเคราะห์การวางแผนการด าเนินงานต่างๆ  

3.3 การพยากรณ์ระยะยาว คือ การพยากรณ์เหตุการณ์ที่มากกว่า 3 ปี ข้ึนไป 
มักใช้ส าหรับการวางแผนแก่ผลิตภัณฑ์ใหม่ ค่าใช้จ่ายในการลงทุน การขยายท าเลที่ตั้ง และการวิจัย
พัฒนา 

4. ความส าคัญของการพยากรณ์  
การพยากรณ์เป็นวิธีการที่จะได้ค าตอบเกี่ยวกับเหตุการณ์ที่จะเกิดข้ึนในอนาคต       

ซึ่งค าตอบเหล่าน้ี จะน ามาใช้ในการวางแผนและการตัดสินใจซึ่งจะเกี่ยวข้องกับสิ่งต่อไปนี้  
4.1 ด้านทรัพยากรบุคคล คือ การประมาณความต้องการผลิตภัณฑ์ที่ถูกต้องจะ

ท าให้สามารถคาดการณ์การใช้ก าลังคน การวางแผนการฝึกอบรม และการเลิกจ้างได้อย่างเหมาะสม 
4.2 ด้านก าลังการผลิต คือ การประมาณความต้องการน้อยเกินไปย่อมสง่ผลต่อ

การประมาณก าลังผลิตและอาจส่งผลต่อการสูญเสียส่วนแบ่งทางการตลาดในท้ายที่สุด ในทางตรงกัน
ข้าม ย่อมส่งผลต่อต้นทุนของบริษัทเช่นเดียวกัน  

4.3 ด้านการจัดการโซ่อุปทาน คือ การพยากรณ์ที่ดีจะส่งผลต่อการจัดการโซ่
อุปทาน ได้แก่ การมีความสัมพันธ์ที่ดีกับผู้จัดหาวัตถุดิบในกิจกรรมการเคลื่อนย้ายวัตถุดิบเข้าสู่การ
ผลิตจนกระทั่งถึงการจัดผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาด ทั้งหมดนี้จะส่งผลต่อการบริหารต้นทุน ซึ่งท าให้
สามารถบริหารต้นทุนให้ต่ าลงได้ 

4.4 เทคนิคการพยากรณ์ คือ การพยากรณ์เป็นเรื่องการคาดคะเนในอนาคต 
การพยากรณ์กับความจริงนั้นอาจจะเหมือนหรือไม่เหมือนกันก็ได้ แต่การพยากรณ์ที่ดีควรจะต้องให้
ใกล้เคียงกับความเป็นจริงมากที่สุด โดยเทคนิคและวิธีการพยากรณ์นั้นเป็นเรื่องที่จะต้องท าความ
เข้าใจร่วมกัน เทคนิคของการพยากรณ์นั้นจะแบ่งออกเป็น 2 ประเภท ตามลักษณะวิธีการพยากรณ์ ที่
อาศัยข้อมูลในอดีตประกอบการสร้างรูปแบบในการพยากรณ์ได้ ดังนี้  

4.4.1 เทคนิคการพยากรณ์แบบไม่เป็นทางการ  
วิธีพยากรณ์แบบนี้จะใช้ประสบการณ์และดุลพินิจของผู้ท าการ

พยากรณ์ ผู้พยากรณ์จะเป็นผู้ที่มีความรู้ความเช่ียวชาญในเรื่องนั้นๆ อย่างดีจึงสามารถคาดคะเนสิ่ง
ต่างๆ ได้  

4.4.2 เทคนิคการพยากรณ์แบบเป็นทางการ  
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    การพยากรณ์วิธีนี้จะต้องอาศัยข้อมูลมาสนับสนุนและใช้ความรู้ทาง
สถิติ คณิตศาสตร์เข้ามาช่วยในการวิเคราะห์ข้อมูล ผู้พยากรณ์จะเป็นใครก็ได้ที่เข้าใจวิธีการ และ
ข้ันตอนในการน าข้อมูลมาวิเคราะห์ เทคนิควิธีการพยากรณ์แบบเป็นทางการนี้ยังแบ่งออกได้เป็น 2 
จ าพวก คือ การพยากรณ์เชิงคุณภาพ และการพยากรณ์เชิงปริมาณ การพยากรณ์แบ่งเป็น 2 วิธีหลักๆ 
ดังนี ้

(1) การพยากรณ์เชิงคุณภาพ ซึ่งประกอบด้วยเทคนิครากหญ้า การ
วิจัยตลาด การอภิปรายกลุ่ม และวิธีเดลฟาย และการพยากรณ์ที่อาศัยความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร 
ซึ่งสามารถแยกเป็นเทคนิคย่อยได้ ดังนี้ 

(1.1) วิธีรากหญ้า คือ สมมติฐานของการพยากรณ์ด้วยวิธี
นี้ คือ ความเช่ือที่ว่าผู้ที่อยู่ใกล้ชิดกับลูกค้าหรือผลิตภัณฑ์มากที่ สุด คือ ผู้ที่ทราบความต้องการใน
อนาคตมากที่สุดถึงแม้ว่าความเช่ือถือจะไม่เป็นจริงเสมอไปก็ตาม การพยากรณ์ด้วยวิธีนี้นับเป็นวิธีที่
เริ่มจากระดับล่างสุดก่อน แล้วส่งข้อมูลนี้ข้ึนไประดับถัดไป เช่น คลังสินค้าของร้านขายปลีกรวบรวม
ข้อมูลความต้องการในเขตพื้นที่ของตน และเสนอแนะความต้องการในอนาคตไปที่ผู้จัดการในเขต 
จากระดับเขตส่งต่อข้ึนไปตามล าดับจนถึงระดับสูงสุด ที่รับผิดชอบการพยากรณ์ขององค์กรหรือผู้ที่
เกี่ยวข้อง 

(1.2) วิธีวิจัยตลาด คือ องค์กรอาจจะท าการวิจัยตลาดเอง 
หรือจ้างบริษัทผู้ที่มีความเช่ียวชาญด้านน้ีเป็นผู้ท าให้ เพื่อรวบรวมข้อมูลมาใช้ในการพยากรณ์ความ
ต้องการวัตถุประสงค์ของการวิจัย มักจะท าเพื่อเสาะหาแนวความคิดส าหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่
ลักษณะที่ลูกค้าชอบและไม่ชอบในตัวสินค้าหรือบริการ กลุ่มเป้าหมาย และผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งใน
ตลาดกลุ่มเดียวกัน ซึ่งเครื่องมือหลักในการทาวิจัย คือ แบบสอบถามและการสัมภาษณ์ 

(1.3) วิธีการอภิปรายร่วมกลุ่ม คือ พื้นฐานของความคิด
ของเทคนิคนี้ตรงกับค าว่า “สองหัวดีกว่าหัวเดียว” นั่นเอง ซึ่งในด้านการพยากรณ์เช่ือว่ากลุ่มของ
บุคคลที่รับผิดชอบหน้าที่ที่แตกต่างกันสามารถให้ข้อมูลการพยากรณ์ที่มีความน่าเช่ือถือได้มากกว่า
ข้อมูลจากกลุ่มข้อมูลในวงแคบ วิธีการนี้เป็นการพยากรณ์ที่ได้จากข้อสรุปของการแลกเปลี่ยนความ
คิดเห็นอย่างอิสระของกลุ่มบริหารจัดการทุกระดับ ข้อจ ากัดของการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นอย่าง
อิสระนี้ก็คือ พนักงานในระดับที่ต่ ากว่าจะรู้สึกไม่มั่นใจที่จะแสดงความคิดเห็นต่อหน้าผู้บังคับบัญชา 
หรือถ้าความคิดเห็นไม่ตรงกัน ก็อาจจะไม่กล้าโต้แย้ง ท าให้ความคิดเห็นของผู้บังคับบัญชากลายเป็น
ข้อสรุปในที่สุด การแก้ปัญหาด้านนี้ท าได้โดยการใช้วิธีเดลฟาย  

(1 .4 ) วิ ธีก าร วิ เค ราะห์ ข้อ มู ล ใน อดี ต  คื อ  ก ารใช้
สถานการณ์หรือข้อมูลของเหตุการณ์หรือผลิตภัณฑ์หนึ่งที่ผ่านมาแล้ว ในการพยากรณ์อีกเหตุการณ์
หรือผลิตภัณฑ์หนึ่งที่คล้ายกัน เช่น ความต้องการของสินค้าในปัจจุบันมาท านายความต้องการของ
ผลิตภัณฑ์ที่จะพัฒนาข้ึนมาใหม่ วิธีนี้ใช้ได้ดีกับการวางแผนระยะกลาง หรือระยะยาว มากกว่าการ
วางแผนระยะสั้น 
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(1.5) วิธีเดลฟาย คือ วิธีเดลฟายใช้การสร้างกลุ่มอภิปราย
โดย ผู้ประสานงานกลาง สมาชิกแต่ละคนไม่จ าเป็นต้องการมีการเปิดเผยให้สมาชิกทุกคนรับทราบ 
ทั้งนี้ เพื่อส่งเสริมให้ทุกคนแสดงความคิดเห็นอย่างอิสระมากข้ึน ความคิดเห็นของสมาชิกทุกคนใน
กลุ่มนี้มีน้ าหนักเท่ากันโดยการใช้แบบสอบถามที่ส่งไปยังสมาชิกแต่ละคน ความคิดเห็นที่ตอบผ่าน
แบบสอบถามจะถูกรวบรวมและสรุปในข้ันต้น และส่งกลับไปยังสมาชิกพร้อมกับแบบสอบถามชุดใหม่
ถัดไป 

(2) การพยากรณ์เชิงปริมาณ จะสามารถแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ 
การพยากรณ์ที่เกี่ยวกับเวลา และการพยากรณ์ที่อาศัยความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง 

(2.1) การพยากรณ์ที่วิเคราะห์ด้วยอนุกรมเวลา วิธีนี้ท า
การพยากรณ์บนพื้นฐานของข้อมูลในอดีต เช่น ยอดขายในช่วง 6 สัปดาห์ที่ผ่านมาสามารถใช้ในการ
พยากรณ์ความต้องการของสัปดาห์ถัดไปหรือสัปดาห์ที่ 7 ยอดขายในแต่ละไตรมาสของหลายปีที่ผ่าน
มาสามารถใช้ในการพยากรณ์ความต้องการในแต่ละไตรมาสของปีถัดไป เป็นต้น เทคนิคการพยากรณ์
ที่ใช้การวิเคราะห์อนุกรมเวลา ได้แก่ การหาค่าเฉลี่ยเคลื่อนที่อย่างง่าย การหาค่าเฉลี่ยเคลื่อนที่แบบ
ถ่วงน้ าหนัก และการปรับเปลี่ยนแบบเอ็กโพเนเชียล ความเหมาะสมของแต่ละเทคนิคต่อองค์กรนั้น
ข้ึนอยู่กับระยะเวลาที่ต้องการพยากรณ์ไปในอนาคต ข้อมูลที่มีความเที่ยงตรงของการพยากรณ์ที่
ต้องการงบประมาณบุคลากรที่มีความรู้ในด้านการพยากรณ์  

    (2.2) การพยากรณ์ด้วยการสร้างความสัมพันธ์ทาง
คณิตศาสตร์ วิธีนี้ประกอบด้วยเทคนิคหนึ่ง คือ การใช้สมการถดถอยเชิงเส้นตรง การประยุกต์ใช้ของ
เทคนิคนี้ค่อนข้างจะท าได้อย่างกว้างขวาง และเมื่อประยุกต์ใช้กับกรณีที่มีตัวแปรต้นเป็นเวลาก็อาจ
พิจารณาว่าเป็นเทคนิคการพยากรณ์ตามอนุกรมเวลา เป็นต้น 

ชนัฐ หอมสุวรรณ (2558) กล่าวว่า การพยากรณ์ คือ การคาดคะเนลักษณะต่างๆ 
หรือเป็นศิลปะของการประเมินความต้องการในอนาคตด้วยการคาดการณ์ล่วงหน้าโดยก าหนดเงื่อนไข
หรือสภาวะ หรือเป็นการใช้ศาสตร์และศิลป์ ที่ใช้ท านายเหตุการณ์ในอนาคต 

  กล่าวโดยสรุปได้ว่า การพยากรณ์ เป็นการคาดการณ์ความต้องการในตัวสินค้าหรือ
บริการของลูกค้าในอนาคต ซึ่งนับเป็นกิจกรรมที่มีความส าคัญในการที่ จะสร้างผลก าไรหรือท าให้
บริษัทก าหนดทิศทางในการด าเนินงานว่าจะผลิตสินค้าจ านวนเท่าไร หรือเตรียมบุคลากรและอุปกรณ์
มากน้อยเพียงใด หากการคาดการณ์ความต้องการของลูกค้ามีความผิดพลาดก็จะส่งผลกระทบต่อทุน
และผลประกอบการของบริษัทจากการที่ไม่มีสินค้าให้ลูกค้า หรือไม่สามารถให้บริการลูกค้าได้ตามที่
ลกูค้าต้องการ หรือในทางตรงกันข้ามอาจมีสินค้าในคลังสินค้า หรือมีบุคลากรและเครื่องมือใช้มาก 

 

2.3 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับอุปสงค์ (Demand) และอุปทาน (Supply) 
  ค าว่า “อุปสงค์” เป็นความต้องการซื้อสินค้าหรือบริการชนิดใดชนิดหนึ่งของ
ผู้บริโภค ณ เวลาใดเวลาหนึ่ง โดยมีอ านาจซื้อหรือมีความสามารถในการตอบสนองความต้องการ   
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นั้น ๆ โดยที่กฎของอุปสงค์นั้นมีว่าราคา และปริมาณความต้องการซื้อสินค้าจะมีความสัมพันธ์กันใน
ทิศทางตรงกันข้ามส่วนค าว่า “อุปทาน” เป็นปริมาณ ความต้องการเสนอขายสินค้า ณ ระดับราคาใด
ราคาหนึ่งในเวลาใดเวลาหนึ่ง โดยก าหนดในสิงที่อื่นๆ คงที่อุปทาน จะถูกก าหนดโดยปัจจัยต่างๆ เช่น 
ราคาสินค้าชนิดนั้น ราคาปัจจัยการผลิต ต้นทุนการผลิต ระดับเทคโนโลยี ตลอดจนสภาวะแวดล้อม
ทั่วไป เป็นต้น โดยกฎของอุปทานจะอธิบายถึงพฤติกรรมของผู้ผลิตในการแสวงหาก าไรสูงสุด กฎของ
อุปทานมีว่า ปริมาณสินค้าทีผู้ผลิตเต็มใจจะน าออกขายในระยะเวลาหนึ่งขึ้นอยู่กับราคาสินค้าน้ันๆ ใน
ทิศทางเดียวกัน กล่าวคือ เมื่อราคาสินค้าสูงข้ึนปริมาณอุปทานจะเพิ่มข้ึน เนื่องจากผู้ผลิตมีความ
ต้องการที่จะ เสนอขายมากข้ึน เพราะคาดการณ์ว่าจะได้ก าไรสูงข้ึน ในทางกลับกัน เมื่อราคาสินค้า
ลดลงปริมาณอุปทานจะน้อยลง เนื่องจากคาดการณ์ว่าก าไรที่ได้จะลดลง ส่วนความสัมพันธ์ของ     
อุปสงค์และอุปทานน้ัน เมื่อตลาดมีแนวโน้มที่จะเข้าสู่ดุลยภาพ ซึ่งปริมาณอุปสงค์และปริมาณอุปทาน
จะเท่ากันเรียกราคาที่ภาวะดุลยภาพว่า ราคาดุลยภาพและปริมาณสินค้านี้ว่า ปริมาณดุลยภาพ        
หากปริมาณอุปสงค์มากกว่าปริมาณอุปทาน ซึ่งจะเกิดข้ึนเมื่อราคาสินค้าต่ ากว่าราคาดุลยภาพของ
สินค้านั้นจะเกิดการขาดแคลนสินค้าหรือเรียกว่ามีอุปสงค์ส่วนเกิน ในขณะที่เมื่ อปริมาณอุปทาน
มากกว่าปริมาณอุปสงค์ คือ เมื่อราคาสินค้าสูงกว่าราคาดุลยภาพ จะเกิดสินค้าล้นตลาด หรืออุปทาน
ส่วนเกิน โดยเมื่อเกิดกรณีเหล่านี้ ผู้ซื้อและผู้ขายในตลาดจะตอบสนองจนกระทั่งตลาดเข้าสู่ดุลยภาพ 
ซึ่งดุลยภาพเป็นจุดที่เส้นอุปสงค์และเส้นอุปทานตัดกัน (สุกัญญา ต้นธนวัฒน์ และคณะ,2553) 

  ทฤษฏีอุปสงค์คือ ปริมาณของสินค้าหรือบริการที่ผู้บริโภคมีความประสงค์ที่จะซื้อใน
ช่วงเวลาหนึ่งๆ ณ ระดับราคาต่างๆ เป็นความสัมพันธ์ระหว่างปริมาณซื้อ (Quantity Demanded) 
และราคา (Price) ของสินค้าชนิดนั้นๆ ความสัมพันธ์ดังกล่าวเป็นการบอกให้ทราบว่า หากปัจจัยอื่นๆ 
ที่เป็นตัวก าหนดอุปสงค์ไม่เปลี่ยนแปลงแล้ว หากราคาสินค้าหรือบริการชนิดนั้นอยู่ที่ระดับต่างๆ 
ผู้บริโภคมีความประสงค์ที่จะซื้อสินค้าหรือบริการชนิดนั้นมาบริโภคเป็นปริมาณเท่าใดในช่วงเวลา
หนึ่งๆ ซึ่งความประสงค์ที่จะซื้อเป็นความเต็มใจหรือความยินดีที่จะซื้อ (Willingness to pay) แล้ว
ขณะเดียวกันจะต้องมีความสามารถที่จะจ่าย (Ability to pay) ค่าสินค้าหรือบริการในจ านวนที่
ต้องการด้วย ซึ่งสามารถอธิบายด้วยกฎของอุปสงค์ (Law of demand) กล่าวคือ ถ้าให้สินค้าอื่นๆ 
คงที่แล้ว ปริมาณการซื้อหรือบริการชนิดหนึ่งย่อมผันแปรเป็นปฏิภาคส่วนกับระดับราคาสินค้าหรือ
บริการชนิดนั้นเสมอ (ภราดร ปรีดาศักดิ์. 2556) 

  ทฤษฎีอุปสงค์ (Theory of Demand) วันรักษ์ มิ่งมณีนาคิน (2555: 24-30) ค า
ว่า “อุปสงค์” อาจให้ค าจ ากัดความได้ว่า อุปสงค์ ส าหรับสินค้าและบริการชนิดใดชนิดหนึ่ง หมายถึง 
จ านวนต่างๆ ของสินค้าหรือบริการชนิดนั้นที่ผู้บริโภคต้องการซื้อในระยะเวลาหนึ่ง ณ ระดับราคา
ต่างๆ ของสินค้าชนิดนั้น ค าว่า “ต้องการซื้อ” ที่ปรากฏในนิยามข้างต้นมิได้หมายถึงความต้องการ
ธรรมดา (want) แต่ เป็นความต้องการที่มีอ านาจซื้อ (purchasing power) ก ากับอยู่ด้วย กล่าวคือ
ผู้บริโภคจะต้องมีความ เต็มใจ (ability and willingness) ที่จะซื้อและมีเงินเพียงพอที่จะจ่ายซื้อ
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สินค้าหรือบริการนั้นได้ด้วยฟังกชั์นอุปสงค์ (Demand Function) คือ การแสดงความสัมพันธ์ระหว่าง
ปริมาณที่ผู้บริโภค มีความเต็มใจที่จะซื้อและมีความสามารถที่จะจ่าย(Qx ) ซึ่งเป็นตัวแปรตามกับ
ระดับราคาต่างๆ ของตัวแปรอิสระ ทั้งนี้ ถ้าก าหนดให้ปัจจัยอื่นที่อาจมีผลกระทบต่อปริมาณซื้ออยู่
คงที่หรือไม่เปลี่ยนแปลง (ceteris paribus) ก็อาจเขียนเป็นสัญญลักษณ์ได้ดังนี้ 
  Qx = f (Px ) 

 โดยที่ :   Qx คือ อุปสงค์ของสินค้า  
X Px คือ ราคาของสินค้า  
X f   คือ ความสัมพันธ์หรือฟังก์ช่ัน (function) 

  กฎแห่งอุปสงค์ระบุว่า ปริมาณของสินค้าและบริการชนิดใดชนิดหนึ่งที่ผู้บริโภค
ต้องการซื้อย่อมแปรผันผกผัน (inverse relation) กับระดับราคาของสินค้าและบริการชนิดนั้นเสมอ 

จากกฎของอุปสงค์ดังกล่าวหมายความว่าเมื่อราคาสูงข้ึน ผู้บริโภคจะซื้อสินค้าใน
ปริมาณน้อยลงและเมื่อราคาลดลงผู้บริโภคจะซื้อสินค้าในปริมาณมากข้ึน ผลของระดับราคาที่
เปลี่ยนไปประกอบด้วยผลตามทฤษฎี Hicks อีก 2 ประการ คือ 

1. ผลทางรายได้ (income effect) คือ การเปลี่ยนแปลงรายได้ที่แท้จริง (real 
income) รายได้ที่แท้จริง ได้แก่จ านวนสินค้าที่ผู้บริโภคได้รับตามกฎของอุปสงค์เมื่อราคาสูงข้ึนด้วย
รายได้ตัวเงิน (money income) คงเดิมผู้บริโภคสามารถซื้อสินค้าในปริมาณน้อยลง ในทางตรงข้าม 
เมื่อราคาสินค้าลดลง ผู้บริโภคสามารถซื้อสินค้าในปริมาณมากขึ้น 

2. ผลทางการทดแทน (substitution effect) อธิบายว่า เมื่อราคาของสินค้าชนิด
หนึ่งสูงข้ึน ในขณะที่สินค้าชนิดอื่นซึ่งทดแทนสินค้าน้ีได้มีราคาอยู่คงที่ ผู้บริโภคจะรู้สึกว่าสินค้าน้ีแพง
ข้ึน จึงซื้อสินค้านั้นน้อยลงและหันไปซื้อสินค้าอื่นเพื่อใช้แทนสินค้าน้ัน ในทางตรงข้าม เมื่อราคาของ
สินค้าลดลงผู้บริโภคจะซื้อสินค้าอื่นน้อยลงและหันมาซื้อสินค้าน้ีมากขึ้น ทั้งนี้เพื่อให้ความพอใจคงที่ 

ตัวก าหนดอุปสงค์ (Demand Determinants) 
ตัวก าหนดอุปสงค์ หมายถึง ตัวแปร (variables) หรือปัจจัยต่างๆ ซึ่งมีอิทธิพลต่อ

จ านวนสินค้าที่ผู้บริโภคต้องการซื้อ ปัจจัยเหล่าน้ีจะมีอิทธิพลต่อปริมาณซื้อ (quantity demanded) 
มากน้อยไม่เท่ากัน ทั้งนี ้ข้ึนอยู่กับพฤติกรรมของผู้บริโภคแต่ละคนและกาลเวลา ปัจจัยเหล่าน้ีมีหลาย
อย่าง ดังนี้ 

1. ปริมาณซื้อข้ึนอยู่กับราคาของสินค้าน้ันตามปกติเมื่อราคาสินค้าเพิ่มสูงข้ึนปริมาณ
ซื้อจะมีน้อยแต่ถ้าราคาสินค้าลดต่ าลง ปริมาณซื้อจะมีมาก 

2. ปริมาณซื้อข้ึนอยู่กับรสนิยมของผู้บริโภคและความนิยมของคนส่วนใหญ่ในสังคม
รสนิยมอาจจะเกี่ยวข้องกับความรู้สึกนิยมชมชอบช่ัวขณะหนึ่ง  ซึ่งเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว เช่น     
แบบเสื้อสตรี ภาพยนตร์ และเทปเพลง เป็นต้น แต่บางกรณีความนิยมนั้นก็ยังคงอยู่นาน เช่น รูปแบบ
ของสิ่งก่อสร้าง รถยนต์ และน้ าอัดลม เป็นต้น สิ่งที่ก าหนดรสนิยมของผู้บริโภคได้แก่อายุ เพศ ความ
เช่ือ ค่านิยม การศึกษา แฟช่ัน และอิทธิพลของการโฆษณา รสนิยมเป็นสิ่งที่มีผลต่อธุรกิจการค้า 



16 

 

ดังนั้น หน่วยธุรกิจจึงย่อมทุ่มเงินมหาศาลโฆษณา เพื่อหวังผลในการเปลี่ยนแปลงรสนิยมหรือมิฉะนั้นก็
เพื่อรักษารสนิยมของผู้บริโภคให้คงเดิมนั่นเอง 

 3. ปริมาณซื้อข้ึนอยู่กับรายได้เฉลี่ยของครัวเรือนทั่วไป เมื่อประชากรมีรายได้โดย
เฉลี่ยสูงข้ึน ความต้องการสินค้าและบริการจะเปลี่ยนไป คือ มักจะลดการบริโภคสินค้าราคาถูก และ
ขณะเดียวกันก็หันไปบริโภคสินค้าราคาแพง 

4. ปริมาณซื้อข้ึนอยู่กับราคาของสินค้าอื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง ตามปกติความต้องการของ
ผู้บริโภคอาจสนองได้ด้วยสินค้าหลายชนิด ถ้าสินค้าชนิดหนึ่งมีราคาสูงข้ึนผู้บริโภคก็จะซื้อสินค้านั้น
น้อยลง และหันไปซื้อสินค้าอีกชนิดหนึ่งซึง่ใช้ทดแทนกันได้ ส าหรับในกรณีของสินค้าที่ต้องใช้ประกอบ
กัน เช่น น้ าตาล กาแฟ เป็นต้น เมื่อผู้บริโภคต้องการบริโภคกาแฟมากข้ึน ก็จะต้องบริโภคน้ าตาลมาก
ข้ึนด้วย 

5. ปริมาณซื้อข้ึนอยู่กับฤดูกาล ยกตัวอย่างเช่น ในประเทศที่อยู่ในเขตหนาว เมื่อย่าง
เข้าฤดู หนาวประชาชนจ าเป็นต้องหาเครื่องนุ่งห่มกันหนาว ท าให้ความต้องการสินค้าเครื่องกันหนาว
ต่างๆ ในช่วงเวลาดังกล่าวเพิ่มข้ึน 

สามารถแสดงความสัมพันธ์ระหว่างปริมาณซื้อกับตัวก าหนดอุปสงค์เหล่านี้ด้วย
ฟังก์ช่ันอุปสงค์ ดั้งนี ้

Qx = f (Px , A1 ,A2 , A3 , ….) 

  ทฤษฎีเกี่ยวอุปทาน (Supply Theory)  
การศึกษาอุปทานเป็นการศึกษาเพื่อหาแนวทางในการก าหนดการบริการที่

ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภครายละเอียดสามารถแบ่งเป็น 5 ส่วนคือ  1) ความหมายของ   
อุปสงค์ 2) ตัวก าหนดอุปสงค์ 3) ฟังก์ช่ันของอุปสงค์ 4) ปัจจัยที่ก าหนดการเปลี่ยนแปลงในอุปทาน
และ 5) การวิเคราะห์อุปทานของระบบขนส่ง 

ความหมายของอุปทาน 
อุปทาน (Supply) หมายถึง ปริมาณความต้องการเสนอขายสินค้าชนิดใดชนิดหนึ่ง 

ที่ผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการมีความเต็มใจที่จะเสนอขาย และสามารถจัดหามาขายหรือให้บริการได้
ในขณะใดขณะหนึ่ง ณ ระดับราคาต่างๆ ที่ตลาดก าหนดมาให้ ซึ่งประกอบด้วย 2 ส่วนส าคัญ คือความ
เต็มใจที่จะเสนอขายหรือให้บริการ (Willingness) และความสามารถในการจัดหามาเสนอขายหรือ
ให้บริการ (Ability to sell) 

ตัวก าหนดอุปทาน 
ตัวก าหนดอุปทาน (Supply determinant) คือ ปัจจัยที่คาดว่ามีอิทธิพลต่อการ

เปลี่ยนแปลงปริมาณการผลิตสินค้าหรือการบริการ เช่น ราคาตลาดของกลุ่มสินค้าที่ผลิต เป้าหมาย
ของธุรกิจหรือผู้ผลิต การเปลี่ยนแปลงของเทคนิคการผลิต ราคาปัจจัยที่ใช้การผลิต จ านวนผู้ผลิต 
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หรือผู้ขายข้ึนอยู่กับราคาของสนิค้าอื่น และการเก็งก าไร การที่ผู้ผลิตจะน าสินค้าออกมาเสนอขายมาก
น้อยเพียงใดน้ัน นอกจากราคาของสินค้าชนิดจะเป็นปัจจัยที่ก าหนดแล้วยังมีอีกหลายปัจจัย ดังนี ้
   1. ต้นทุนการผลิตการตัดสินใจในปริมาณการผลิต ผู้ผลิตจะเปรียบเทียบระหว่าง
รายได้จากการขายสินค้า กับต้นทุนในการผลิตต้นทุนการผลิตมีผลต่อปริมาณการผลิตสินค้าโดยมี
ความสัมพันธ์ในทิศทางตรงกันข้าม  

2. ราคาของสินค้าชนิดอื่นที่เกี่ยวข้องการเปลี่ยนแปลงในราคาสินค้าชนิดใดชนิดหนึ่ง
ใด อาจมีผลกระทบต่อปริมาณเสนอขายสินค้าอีกชนิดหนึ่งได้ ข้ึนอยู่กับความสัมพันธ์ของสินค้า เช่น
สินค้าที่เป็นวัตถุดิบในการผลิตสินค้าเปลี่ยนแปลง จะส่งผลต่อการผลิตสินค้าเปลี่ยนแปลงไปด้วย  

3. สภาพดินฟ้าอากาศมีผลกระทบต่อปริมาณการเสนอขายสินค้า โดยเฉพาะสินค้า
เกษตรสภาพดินฟ้าอากาศที่เอื้ออ านวยจะส่งผลให้อุปทานสินค้าเพิ่มข้ึนเป็นต้น  

4. เทคโนโลยีในปัจจุบัน ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีมีบทบาทต่อการผลิตมาก การ
น าเทคโนโลยีที่ทันสมัยมาใช้ในการผลิต จะช่วยเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตและปริมาณผลผลิตด้วย 

5. นโยบายรัฐบาล ปริมาณเสนอขายสินค้าอาจได้รับผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลง
นโยบายของรัฐ เช่น ถ้าจัดเก็บภาษีการค้าเพิ่มข้ึน ผู้ผลิตอาจลดการผลติลงเนื่องจากต้นทุนในการผลิต
สูงข้ึน เป็นต้น 

ฟังก์ชั่นของอุปทาน 
กฎของอุปทาน (Law of Supply) จะอธิบายถึงพฤติกรรมของผู้ผลิตในการแสวงหา

ก าไรสูงสุดกฎของอุปทานกล่าวว่า “ปริมาณสินค้าที่ผู้ผลิตเต็มใจจะน าออกขายในระยะเวลาหนึ่ง
ข้ึนอยู่กับราคาสินค้านั้นๆ ในทิศทางเดียวกัน” กล่าวคือ เมื่อราคาสินค้าสูงข้ึนปริมาณอุปทานจะ
เพิ่มข้ึน เนื่องจากผู้ผลิตมีความต้องการที่จะเสนอขายมากข้ึน เพราะคาดการณ์ว่าจะได้ก าไรสูงข้ึน
ในทางกลับกัน เมื่อราคาสินค้าลดลงปริมาณอุปทานจะน้อยลง เนื่องจากคาดการณ์ว่าก าไรที่ได้จะ
ลดลง ลักษณะทั่วไปของเส้นอุปทานจึงเป็นเส้นที่มีลักษณะที่ลากเฉียงข้ึนจากซ้ายไปขวา ภายใต้ข้อ
สมมติว่าปัจจัยตัวอื่นๆ ที่มีผลต่ออุปทานมีค่าคงที่ 

 โดยทั่ วไป  ฟั งก์ ช่ันของอุปทาน (Supply  Function) เป็นสมการที่ แสดง
ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรตาม คืออุปทานกับตัวแปรอิสระหรือตัวแปรที่ก าหนดอุปทานตัวใดตัว
หนึ่งหรือหลายตัว สามารถเขียนในรูปของฟังก์ช่ันได้ ดังนี้ 

Qd = f (P) 
   โดยที่ Qd  เป็นจ านวนสินค้าหรือบริการเสนอขาย 

   P เป็นราคาของสินค้าและบริการ 

ปัจจัยท่ีก าหนดการเปลี่ยนแปลงในอุปทาน 
โดยสรุปจากการศึกษาของรัตนาสายคณิต (2539) นราทิพย์ชุติวงศ์ (2549) และ 

จรินทร์เทศวานิช (2550) ปัจจัยที่ส าคัญในการก าหนดการเปลี่ยนแปลงในอุปทาน ได้แก่ 
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- ราคาของสินค้าเมื่อราคาแพงข้ึนความต้องการขายก็มากข้ึนด้วย ราคาของปัจจัย
การผลิตหรือต้นทุนการผลิต เช่น หากต้นทุนค่าขนส่งแพงข้ึนเพราะราคาน้ ามันแพงขึ้น แต่ราคาสินค้า
ที่น าไปวางขายไม่เปลี่ยนแปลง จะท าให้ผู้ผลิตอยากขายสินค้าในปริมาณที่น้อยลงเพราะได้ก าไร
น้อยลง 

- ราคาสินค้าอื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง เช่น กรณีที่ราคาสินค้าอื่นแพงข้ึน อาจมีผลท าให้
อุปทานของสินค้าชนิดที่ผลิตอยู่ลดลงตัวอย่างที่เห็นได้ชัด เช่น เมื่อราคาข้าวโพดแพงข้ึน คนที่เคยปลูก
มันส าปะหลังอยู่อาจหนัไปปลกูข้าวโพดแทน และลดการปลูกมันส าปะหลังลง ซึ่งผลท าให้อุปทานของ
มันส าปะหลังสูงข้ึนขณะที่อุปทานของข้าวโพดลดลง เป็นต้น 

- เทคโนโลยีในการผลิตสินค้า เช่น หากมีการคิดค้นเทคโนโลยีในการผลิตให้ดีข้ึน  
ท าให้ผลิตได้ปริมาณสินค้ามากข้ึนด้วยต้นทุนเท่าเดิม จะท าให้ปริมาณการเสนอขายสินค้าเพิ่มข้ึนได้ 

- การคาดการณ์ในอนาคต เช่น หากผู้ผลิตหรือผู้ขายคาดว่าเศรษฐกิจจะขยายตัว    
ก็เสนอขายสินค้าในปริมาณที่เพิ่มข้ึน เป็นต้น 

- ปัจจัยอื่น เช่น ฤดูกาล ภาษีและเงินอุดหนุน จ านวนผู้ขาย และโครงสร้างตลาดสินค้า ฯลฯ 

การวิเคราะห์อุปทานของระบบขนส่ง 
โดยทั่วไปในการศึกษาระบบอุปทานของระบบขนส่ง (Transportation Supply) 

ประกอบไปด้วย 2 ส่วนหลักคือโครงข่ายของระบบ (Network System) และระบบขนส่งสาธารณะ 
(Transit System) ส่วนในการวิเคราะห์ระบบอุปทานของการระบบขนส่งสาธารณะควรศึกษา 3 เรื่อง
หลัก ได้แก่ 

1. การศึกษาถึงประสิทธิภาพของระบบ (Performance) เช่น ความพอเพียงการ
ให้บริการที่ครอบคลุมพื้นที่ หรือการคุ้มค่าต่อการลงทุนซึ่งพิจารณาได้จาก 2 ปัจจัยหลัก คือ 

  - ผู้ใช้บริการ (User) ซึ่งท าการวัดหาประสิทธิภาพได้จากราคาเวลาและความ
น่าเช่ือถือ เป็นต้น 

  - ผู้ให้บริการ (Operator) ซึ่งต้องค านึงถึงการคุ้มค่าในการลงทุนความถ่ีของเส้นทาง 
เวลาที่ใช้ในการเดินทาง และความสามารถรองรับของระบบ 

2. การศึกษาถึงผลกระทบที่จะเกิดข้ึนของระบบ (Impact) เช่น ผลกระทบทางด้าน
อากาศเสียง และการใช้พลังงาน เป็นต้น 

3. การศึกษาถึงค่าใช้จ่ายและงบประมาณที่จะต้องใช้ในการบริหารจัดการ (Costs) 
เช่น เงินต้นทุนในการจัดซื้อรถการบริหารค่าด าเนินการ เช่น ค่าจ้างพนักงานหรือค่าบ ารุงดูแลรักษา
ต่างๆ ความคุ้มค่า และความเหมาะสมในการลงทุน เป็นต้น 

ความสัมพันธ์ระหว่างอุปสงค์และอุปทาน 
ในทางเศรษฐศาสตร์อุปสงค์และอุปทาน เป็นแบบจ าลองพื้นฐานที่ อธิบาย

ความสัมพันธ์ของผู้ซื้อและผู้ขายสินค้าในตลาดที่มีการแข่งขัน โดยถือว่าอุปสงค์และอุปทานเป็นตัว
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แปรที่ก าหนดปริมาณและราคาของสินค้าแต่ละชนิดในตลาดโดยทั่วไป อุปสงค์ (Demand) หมายถึง  
ความต้องการและความสามารถในการซื้อสินค้าและบริการในขณะที่อุปทาน (supply) หมายถึง 
สินค้าหรือบริการที่พร้อมจะขายในตลาดเพื่อตอบสนองความต้องการซื้อ  กฎอุปสงค์ (Law of 
Demand) และกฎอุปทาน (Law of Supply) เป็นหลักการที่อธิบายความสัมพันธ์ระหว่างราคาและ
ปริมาณความต้องการซื้อหรือขาย โดยกฎอุปสงค์ระบุว่าปริมาณความต้องการซื้อสินค้าหรือเรียกว่า
ปริมาณ อุปสงค์ (quantity demanded) มีความสัมพันธ์ในทางลบกับราคาเมื่อปัจจัยอื่นๆ ที่มีผลนั้น
คงที่ กล่าวคือ เมื่อราคาสินค้าเพิ่มสูงข้ึนผู้บริโภคมีแนวโน้มที่จะต้องการซื้อสินค้านั้นน้อยลง  กฎ
อุปทานระบุว่าปริมาณสินค้าทีต่้องการขายหรอืปรมิาณอุปทาน (quantity supplied) มีความสัมพันธ์
ในทางบวกกับราคาเมื่อปัจจัยอื่นๆ ที่มีผลนั้นคงที่ กล่าวคือ เมื่อราคาสินค้าเพิ่มสูงข้ึนผู้ขายมีแนวโน้ม
ที่จะต้องการขายสินค้ามากข้ึน กฎอุปสงค์และอุปทานมักน าเสนอออกมาในรูปแบบของแผนภูมิเส้น
โดยให้แกนต้ังเป็นราคาและแกนนอนเป็นปริมาณสินค้า เส้นอุปสงค์มักเขียนออกมาเป็นเส้นลาดลง
และเส้นอุปทานเป็นเส้นชันข้ึน แม้ว่าโดยทั่วไปเส้นกราฟอุปทานจะมีลักษณะชันข้ึน อย่างไรก็ตาม    
มีบางกรณีที่เส้นกราฟอุปทานไม่เป็นไปตามลักษณะดังกล่าว ตัวอย่างของข้อยกเว้นน้ี ได้แก่ เส้นกราฟ
อุปทานของแรงงานที่มีลักษณะของการโน้มกลับ กล่าวคือ เมื่ออัตราค่าแรงเพิ่มข้ึนคนงานคนหนึ่ง     
ก็พร้อมจะท างานเป็นจ านวนช่ัวโมงที่มากขึ้น แต่เมื่ออัตราค่าแรงข้ึนถึงจุดที่สูงมากๆ คนงานอาจพบ
กับเลือกท างานน้อยลงและใช้เวลาว่างมากข้ึน การวกกลับของเส้นกราฟอุปทานยังปรากฏในตลาดอื่น
ด้วย 

ความสัมพันธ์ของอุปสงค์และอุปทาน 
รูปแบบของอุปสงค์และอุปทาน อธิบายว่าตลาดมีแนวโน้มที่จะเข้าสู่ดุลยภาพ 

(Equilibrium) ซึ่งปริมาณอุปสงค์และปริมาณอุปทานจะเท่ากัน เรียกราคาที่ภาวะดุลยภาพว่า ราคา
ดุลยภาพและปริมาณสินค้าที่ภาวะนี้ว่าปริมาณดุลยภาพ หากปริมาณอุปสงค์มากกว่าปริมาณอุปทาน
ซึ่งเกิดเมื่อราคาสินค้าต่ า ราคาดุลยภาพของสินค้าน้ันจะเกิดการขาดแคลนสินค้าหรือเรียกว่ามีอุปสงค์
ส่วนเกิน ในขณะที่ เมื่อปริมาณอุปทานมากกว่าปริมาณอุปสงค์ คือเมื่อราคาสินค้าสูงกว่าราคา      
ดุลยภาพจะเกิดสินค้าล้นตลาดหรืออุปทานส่วนเกิน โดยเมื่อเกิดกรณีเหล่าน้ี ผู้ซื้อและผู้ขายในตลาด
จะตอบสนองจนกระทั่งตลาดเข้าสู่ดุลยภาพ 

การเปลี่ยนแปลงอุปสงค์และอุปทาน 
กฎอุปสงค์และกฎอุปทาน อธิบายถึงความสัมพันธ์ระหว่างราคาและปริมาณสินค้า

เมื่อปัจจัยอื่นๆ คงที่ หากปัจจัยอื่นเกิดความเปลี่ยนแปลงจะเกิดการเปลี่ยนแปลงอุปสงค์หรืออุปทาน
คือ ปริมาณอุปสงค์หรือปริมาณอุปทานจะมีการเพิ่มขึ้นหรือลดลงที่ทุกระดับราคา  ลักษณะของการ
เปลี่ยนแปลงเสน้อุปสงค์หรอือุปทาน ปัจจัยก าหนดอุปสงค์ส าคัญที่มักกล่าวถึง ได้แก่ รายได ้ราคาของ
สินค้าอื่นที่เกี่ยวข้อง รสนิยม ความคาดหวัง จ านวนผู้ซื้อ ในขณะที่ปัจจัยที่ก าหนดอุปทานมักกล่าวถึง
ต้นทุนปัจจัยการผลิตเทคโนโลยีความคาดหวังและจ านวนผู้ขาย 
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2.4 แนวคิดปัจจัยก าหนดราคายางพาราไทย 

 ปัจจัยการก าหนดราคายางพารามาจากหลายสาเหตุด้วยกัน ซึ่งมีผู้ได้ศึกษาถึงปัจจัย
ที่ควรค านึงและพิจารณา อาทิเช่น เรไร ล าเจียก (2556) ได้กล่าวถึง ปัจจัยที่ก าหนดราคายางพารา 
มาจากสาเหตุด้านการผลิตและสต็อกยางพาราด้านการตลาด และด้านราคา โดยเฉพาะการตลาดใน
การส่งออกยางพาราและมูลค่าส่งออกยางพารายางแผ่นรมควันช้ัน 3 ยางแท่ง น้ ายาง และผลิตภัณฑ์
ยางชนิดอื่นๆ รวมถึงการน าเข้ายางสังเคราะห์ หากมีการก าหนดนโยบายควบคุมปริมาณการส่งออก
อาจท าให้ปริมาณการสง่ออกมีความสมดุลกบัปริมาณการใช้ยาง และเป็นส่วนหนึ่งที่ท าให้ระดับราคามี
การสะสมตัวและมีการปรับตัวและหากราคายางพารามีราคาสูงเกินไป ผู้ซื้อจะหันไปใช้ยางสังเคราะห์
แทนการใช้ยางพารา เพราะการน าเข้าผลิตภัณฑ์ยางสังเคราะห์ที่สามารถน ามาใช้ทดแทนกันได้กับ
ยางพาราธรรมชาติ และอาจส่งกระทบต่อท าให้ราคาน้ ามันดิบมีการเคลื่อนไหวไปตามราคายางพารา 
รวมถึงในการส่งออกยางพาราของไทย อาจส่งผลให้ราคายางพาราเกิดการเปลี่ยนแปลง เพราะว่าการ
ส่งออกถูกก าหนดโดยผู้ซื้อต่างประเทศ และอุปทานส าหรับภายในประเทศที่มีการก าหนดนโยบาย
ควบคุมปริมาณการส่งออก (กฤษณี พิสิฐศุกุล, 2560) นอกจากนี้  ปัจจัยที่ส าคัญที่ก าหนดราคา
ยางพาราและอาจจะผลกระทบต่อราคายางพาราหลายประการ ได้แก่ ประการแรก ความต้องการยาง
ของผู้ผลิตและผลผลิตของยางพารา ปัจจัยนี้  เป็นตัวที่ส าคัญที่จะช้ีทิศทางตลาดว่าราคายางใน
ช่วงเวลานั้นจะยืนอยู่ระดับเท่าใด โดยเฉพาะผู้ซื้อและผู้ผลิตจากต่างประเทศจะมีอิทธิพลทางด้าน
อุปทานและการเคลื่อนไหวของราคามากกว่าผู้ซื้อและผู้ผลิตไทย ปกติแล้วไทยจะมุ่งส่งออกยางไปที่ผู้
ซื้อ และผู้ผลิตจากจนี อินเดีย ญี่ปุ่น และสหรัฐอเมริกา หากความต้องการยางจากประเทศเหล่าน้ีเพิ่ม
มากข้ึน ก็จะส่งผลให้ราคายางในประเทศไทยสูงข้ึนตามไปด้วย ประการที่ สอง ราคาน้ ามัน โดยที่
น้ ามันเป็นปัจจัยที่ส าคัญมากทีม่ักจะข้ึนลงควบคู่ไปกับราคายาง เนื่องจากน้ ามันเป็นวัตถุดิบที่ส าคัญใน
การผลิตล้อยางเทียมหรือสังเคราะห์ หากราคาน้ ามันในตลาดโลกปรับตัวสูงข้ึน ต้นทุนและราคาล้อ
ยางเทียมก็จะสูงข้ึนตาม ส่งผลให้ราคายางธรรมชาติสูงข้ึน เนื่องจากผู้ซื้อและผู้ผลิตยางเทียมจะหันมา
ซื้อยางธรรมชาติมากข้ึน ประการที่สาม อัตราการแลกเปลี่ยน ปัจจัยนี้ค่อนข้างจะสลับซับซ้อน
พอสมควร อัตราการแลกเปลี่ยน US Dollar, Japanese Yen, และ Thai Bath ถ้าหากเงินเยนนั้น
เกิดการอ่อนค่าลงจะท าให้ตลาดซื้อขายยางพาราล่วงหน้าในโตเกียวนั้น ดึงดูดนักลงทุนได้มากข้ึน 
ส่งผลให้ราคายางพาราสูงข้ึน ส่วนเงินบาทถ้ามีการแข็งค่าข้ึน มูลค่าและเงินที่ได้จากการส่งออกก็จะ
ลดลง สินค้าจะขายออกยากข้ึน ผู้ซื้อต่างชาติหันความสนใจไปยังตลาดอื่นส่งผลให้การส่งออก
ยากล าบากข้ึนและประการที่สี ่ราคาตลาดลว่งหน้าโตเกียว ตลาดเซี่ยงไฮ้ และตลาดสิงคโปร์ เป็นราคา
ที่ช้ีน าราคายางทั้งตลาดในประเทศและนอกประเทศ โดยตรง  สังเกตจากราคาปิดของวันก่อนหน้าว่า
แนวโน้มราคายางจะข้ึนหรือลงหากว่าเป็นบวกราคายางมีแนวโน้ม ปรับตัวสูงข้ึน แต่ถ้าเป็นลบ
แนวโน้มราคายางจะต่ าลง (ส านักงานตลาดกลางยางพาราจังหวัดบุรีรัมย์, 2560) 
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  ตลาดแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ 
ตลาดแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ (Foreign Exchange Market) มีความ

เช่ือมโยงกับดุลบัญชีการช าระเงิน เนื่องจากรายการต่างๆ ในบัญชีเดินสะพัดและบัญชีทุนมีความ
เกี่ยวข้องกับเงินตราต่างประเทศ ซึ่งการช าระเงินให้กับชาวต่างประเทศ โดยรายการต่างๆ ที่ผู้อาศัย
อยู่ในประเทศไทยไปยังต่างประเทศไม่ว่าจะอยู่ในรูปแบบของสินค้า บริการ และสินทรัพย์ จัดเป็น   
อุปสงค์ในเงินตราต่างประเทศ ส่วนอุปทานของเงินบาทอยู่ในทางตรงข้าม และหากชาวต่างประเทศ  
มีความต้องการเงินบาทอุปทานจะเป็นเงินตราต่างประเทศ และอุปสงค์จะเป็นเงินบ าท ในการ
วิเคราะห์ดุลยภาพในตลาดแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศนั้นจะอยู่ภายใต้ข้อสมมุติที่ว่า ไม่น าการท า
ธุรกรรมของธนาคารกลางมารวมไว้ในการวิเคราะห์ และมีเพียงสองประเทศในตลาดจากภาวะ     
ดุลยภาพในตลาดแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ เมื่อมีปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่ออุปสงค์หรืออุปทาน
ของเงินตราต่างประเทศ จะส่งผลกระทบต่อดุลยภาพในตลาดแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศได้ โดย
ให้แกนตั้งแทนอัตราแลกเปลีย่นเงนิตราต่างประเทศ e และแกนนอนแทนปริมาณเงินตราต่างประเทศ 
Q อุปสงค์ต่อเงินตราต่างประเทศมีความชันเป็นลบแทนด้วยเส้น D อุปทานเงินตราต่างประเทศ       
มีความชันเป็นบวกแทนด้วยเส้น S และจุดดุลยภาพที่เกิดจากการตัดกันระหว่างเส้นอุปสงค์และ
อุปทานเงินตราต่างประเทศแทนด้วย E0 

 จุดดุลยภาพของตลาดแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ ที่เกิดจากการตัดกันของเส้น
อุปสงค์ต่อเงินตราต่างประเทศและอุปทานเงินตราต่างประเทศเกิดจุดดุลยภาพที่จุด E0 ที่ระดับอัตรา
แลกเปลี่ยน e0 และปริมาณเงินต่างประเทศที่ Q0 

 จากภาวะดุลยภาพของตลาดแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ เมื่อมีปัจจัยที่ส่ง  
ผลกระทบต่ออุปสงค์และอุปทานของเงินตราต่างประเทศ จะส่งผลถึงอัตราแลกเปลี่ยนจุดดุลยภาพ
จากเดิมเปลี่ยนไปเป็นจุดดุลยภาพใหม่ ตัวอย่างเช่น ถ้ามีการน าเข้าสินค้าจากต่างประเทศเพิ่มมากขึ้น
จะส่งผลให้อุปสงค์เงินตราต่างประเทศเพิ่มสูงข้ึนจากเดิม D เป็นเส้น D1 ภาวะดุลยภาพ E1 ส่งผลให้
อัตราแลกเปลี่ยนสูงข้ึนจากเดิมที่ e0 เป็น e1 และปริมาณเงินตราต่างประเทศเพิ่มสูงข้ึนจากเดิม Q0 
เป็น Q1 ในทางกับกันถ้ามีการน าเข้าสินค้าจากต่างประเทศลดลงจะส่งผลให้อุปสงค์เงินตรา
ต่างประเทศเพิ่มลดลงจากเดิม D เป็นเส้น D2 ภาวะดุลยภาพ E2 ส่งผลให้อัตราแลกเปลี่ยนลดลง    
จากเดิมที่  e0 เป็น e2 และปริมาณเงินตราต่างประเทศลดลงจากเดิม Q0 เป็น Q2 หรือถ้าหากมี     
การส่งออกเพิ่มสูงข้ึนส่งผลให้อุปทานเงินเพิ่มสูงข้ึนจากเดิม S เป็นเส้น S1 ภาวะดุลยภาพ E1 ส่งผลให้
อัตราแลกเปลี่ยนลดลงจากเดิมที่ e0 เป็น e1 และปริมาณเงินตราต่างประเทศลดลงจากเดิม Q0 เป็น 
Q1 และในทางกลับกันถ้าหากมีการส่งออกลดลงส่งผลให้อุปทานเงินเพิ่มลดลงจากเดิม S เป็นเส้น S2 
ภาวะดุลยภาพ E2 ส่งผลให้อัตราแลกเปลี่ยนสูงข้ึนจากเดิมที่  e0 เป็น e2 และปริมาณเงินตรา
ต่างประเทศเพิ่มสูงข้ึนจากเดิม Q0 เป็น Q2 
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  ดุลการค้าและดุลภายในตลาดสินค้า 
ในส่วนนี้ได้ให้ความส าคัญกับการซื้อขายสินค้าและบริการ โดยต้องการศึกษาถึง

ผลกระทบของการซื้อขายสินค้าต่อระดับของรายได้ และปัจจัยผันแปรอื่นๆ ที่ได้ส่งผลกระทบต่อ
รายได้และดุลยภาพการใช้จ่ายภายในประเทศและการใช้จ่ายเพื่อซื้อสินค้าที่ผลิตในประเทศ ซึ่งการใช้
จ่ายภายในประเทศในระบบเศรษฐกิจแบบเปิดนั้น ไม่ได้เป็นตัวก าหนดถึงผลผลิตภายในประเทศ    
หรือการใช้จ่ายเพื่อซื้อสินค้าที่ผลิตในประเทศเท่ากับการใช้จ่ายภายในประเทศบวกด้วยอุปสงค์จาก
ต่างประเทศหรือการส่งออก หักด้วยการใช้จ่ายเพื่อการน าเข้าถ้าก าหนดให้การใช้จ่ายภายในประเทศ
ข้ึนอยู่กับระดับรายได้และอัตราดอกเบี้ย การส่งออกสุทธิจะข้ึนอยู่กับระดับรายได้ซึ่งมีผลกระทบต่อ
การใช้จ่ายเพื่อการน าเข้าระดับรายได้ในต่างประเทศ ซึ่งมีผลกระทบต่ออุปสงค์จากต่างประเทศต่อ
สินค้าส่งออก และอัตราแลกเปลี่ยนที่แท้จริง ส่วนดุลยภาพในตลาดสินค้า ในกรณีของระบบเศรษฐกิจ
แบบเปิด รายได้ส่วนหนึ่งถูกน าไปใช้เพื่อการน าเข้าสนิค้า และผลแห่งการสะทอ้นกกลบัเป็นผลกระทบ
ของการเปลี่ยนแปลงนโยบายประเทศใดประเทศหนึ่งที่มีผลต่อประเทศอื่นๆ และจะย้อนกลับมายัง
ประเทศเหล่าน้ันอีกครั้ง 

  การค้าระหว่างประเทศ 
รายได้สุทธิจากการส่งออกหรือที่เรียกง่ายๆ ว่าการส่งออกสุทธิ คือ รายได้จากการ

ส่งออกสินค้าและบริการไปยังต่างประเทศ หักด้วยรายจ่ายที่ต้องจ่ายออกไปในการน าเข้าสินค้าและ
บริการจากต่างประเทศดังสมการ (2.1) จะมีค่าเป็นบวกหรือลบก็ได้ข้ึนอยู่กับว่ามีจ่ายจากการน าเข้า
หรือมีรายได้จากการส่งออกมากกว่ากัน 
  ส่งออกสุทธิ = รายได้จากการส่งออก – รายจ่ายจากการน าเข้า 

  รายได้จากการส่งออก 
รายได้จากการส่งออกสนิค้าและบริการให้กับต่างประเทศ ผู้ส่งออกนั้นจะได้รับในรูป

ของเงินตราต่างประเทศ แล้วจะต้องน าเงินตราต่างประเทศที่ได้มานั้นมาแลกเปลี่ยนเป็นเงินสกุลของ
ประเทศตน เพื่อที่จะสามารถใช้จ่ายได้ ส่วนปริมาณการส่งออกสินค้าและบริการต่างๆ ไปยัง
ต่างประเทศน้ันจะได้มากหรือน้อยนั้นข้ึนอยู่กับปัจจัยที่ส าคัญ 

ปริมาณการผลิตในประเทศ 
การส่งออกมีความสัมพันธ์กับปริมาณการผลิตในประเทศในแง่ที่ว่า ถ้าประเทศ

สามารถผลิตสินค้าได้มากเกินกว่าความต้องการบริโภคสินค้าในประเทศ ท าให้มีสินค้าเหลือเพื่อ
ส่งออกได้ ในทางกลับกันถ้าสินค้าที่ผลิตออกมานั้นไม่เพียงพอต่อความต้องการบริโภคในประเทศ
ส่งผลให้ไม่มีสินค้าเพื่อส่งออก แต่อย่างไรก็ตาม การที่ผลิตสินค้าได้เกินต่อความต้องการบริโภคมาก    
ก็ไม่ได้หมายความว่าสามารถส่งออกสินค้าได้มาก เนื่องจากการที่จะส่งออกสินค้าได้ปริมาณที่มากนั้น
ข้ึนอยู่กับปัจจัยอื่นๆ อีกหลายตัว 
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ต้นทุนการผลิต 
ประเทศผู้ส่งออกสินค้าและบริการที่สามารถผลิตสินค้าและบริการได้อย่าง           

มีประสิทธิภาพ มีต้นทุนในการผลิตต่ า จะสามารถส่งออกสินค้าของตนได้ในตลาดโลก และมีต้นทุนใน
การผลิตที่ต่ ากว่าประเทศอื่น ย่อมที่จะมีปริมาณการส่งออกของสินค้าและบริการมากกว่าคู่แข่ง 

อัตราเงินเฟ้อ 
ประเทศที่ประสบกับปัญหาเงินเฟ้ออัตราสูง ส่งผลให้ระดับค่าครองชีพสูงข้ึนตามไป

ด้วย เนื่องจากราคาสินค้าและราคาปัจจัยการผลิตต่างๆ สูงข้ึน สินค้าที่ส่งออกนั้นจึงมีราคาสูงข้ึนตาม
อัตราเงินเฟ้อที่สูงข้ึนด้วย ท าให้ไม่สามารถแข่งขันกับสินค้าส่งออกของประเทศที่มีอัตราเงินเฟ้อต่ ากว่า
ได้ ส่งผลให้ปริมาณสินค้าของประเทศผู้ส่งออกที่อัตราเงินเฟ้อสูงลดลง 

นโยบายการค้าของต่างประเทศ 
ประเทศผู้น าเข้ามีนโยบายการค้าแบบเสรีไม่กีดกันสินค้าน าเข้าจากต่างประเทศ 

ประเทศผู้ส่งออกสินค้าก็สามารถที่จะส่งสินค้าไปขายในประเทศน้ันได้ การส่งออกของประเทศสูงข้ึน 
แต่ถ้าประเทศผู้น าเข้าใช้นโยบายการกีดกันการน าเข้าสินค้าจากต่างประเทศ ท าให้ประเทศผู้ส่งออก
ไม่สามารถส่งออกไปยังประเทศน้ันได้หรือส่งออกได้ส่งผลให้ปริมาณการส่งออกลดลง 

อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ 
การส่งออกสินค้าหรือบริการนั้นล้วนจะต้องข้องเกี่ยวกับอัตราแลกเปลี่ยน

ต่างประเทศ เนื่องจากเงินที่ได้จากการช าระค้าสินค้าและบริการนั้นอยู่ในรูปแบบของเงินตรา
ต่างประเทศ ซึ่งถ้าหากอัตราแลกเปลี่ยนเปลี่ยนแปลงไปย่อมที่จะส่งผลกระทบถึงราคาส่งออก อาจมี
ทั้งราคาสูงข้ึนและต่ าลง ส่งผลกระทบถึงปริมาณการส่งของสินค้าของประเทศผู้ส่งออกด้วยจากรายได้
สุทธิจากการส่งออก คือผลต่างระหว่างรายได้จากการส่งออกกับรายจ่ายในการน าเข้า และเนื่องจาก
รายได้จากการส่งออกไม่ผนัแปรกับรายได้ประชาชาติ ในขณะที่รายจ่ายในการน าเข้ามีความผันผวนไป
ในทิศทางเดียวกันกับรายได้ประชาชาติ โดยได้ก าหนดให้แกนตั้งเป็นรายได้จากการส่งออกและรายได้
ในการน าเข้า แกนนอนรายได้ประชาชาติ การน าเข้า (M) ซึ่งเส้นการส่งออกจะประกอบด้วยการ
น าเข้าที่ไม่ ข้ึนอยู่กับรายได้ประชาชาติ (Ma) และการน าเข้าที่ ข้ึนอยู่กับรายได้ประชาชาติ (mY)     
การส่งออก (X) และการส่งออกที่ไม่ข้ึนกับรายได้ประชาชาติ (Xa) และสามารถสร้างเส้นรายได้สุทธิ
จากการส่งออกได้จากรายได้จากการส่งออก (X) ลบกับรายจ่ายจากการน าเข้า (M) จะเท่ากับการ
ส่งออกสุทธิ (X-M) 

จากการทบทวนทฤษฎีและแนวคิดที่เกี่ยวข้อง พบว่าปัจจัยต่างๆ ที่ส่งผลกระทบต่อ
การส่งออกสินค้าไปยังต่างประเทศ ประกอบด้วย ปัจจัยพื้นฐานของประเทศ เช่น ที่ดิน แรงงาน และ
เงินทุน ความช านาญในการผลิตสินค้าของประเทศผู้ส่งออก ท าให้สินค้าที่ผลิตได้นั้นมีคุณภาพและ   
มีต้นทุนที่ต่ ากว่าประเทศอื่น ความหลากหลายของสินค้า ต้นทุนในการผลิตสินค้าฤดูการในการผลิต  



24 

 

มีความส าคัญต่อการผลิตสินค้าเกษตร ปริมาณการผลิตทั้งในประเทศและต่างประเทศ ปริมาณการใช้
ในประเทศและต่างประเทศ อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราของต่างประเทศอัตราเงินเฟ้อในประเทศและ
ต่างประเทศประเทศ และที่ส าคัญคือนโยบายการค้าระหว่างประเทศของทางภาครัฐทั้งในและ
ต่างประเทศ 
 

2.5 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 ณัฐกฤช อัสนี (2553) ท าการศึกษาการวิเคราะห์การส่งออกยางพาราของประเทศ

ไทยสู่ตลาดประเทศจีน  มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจัยส าคัญที่เป็นตัวก าหนดปริมาณการส่งออก
ยางพาราของประเทศไทยไปตลาดประเทศจีนระหว่างปี พ.ศ. 2547 - 2552 โดยแบบจ าลองที่ใช้ใน
การศึกษาครั้งนี้ เป็นแบบจ าลองทางด้านอุปสงค์ใช้ในการศึกษาว่าปัจจัยใดบ้างที่มีผลกระทบต่อ
ปริมาณการส่งออกยางพาราไทยไปตลาดส่งออก โดยใช้แบบจ าลองการถดถอยพหุคูณ ซึ่งก าหนด
ปัจจัยปริมาณการส่งออกยางพาราของไทยไปจีน (ตัน) แปรผันตามปัจจัยราคายางพารา FOB ของ
ไทยในรูปสกุลเงินหยวนในปีที่ผ่านมา (หยวน/ก.ก.) ปัจจัยผลิตภัณฑ์มวลรวมประชาชาติของจีนในปี  
ที่ผ่านมา (100 ล้านหยวน) และปริมาณการน าเข้ายางสังเคราะห์ของจีนในปีที่ผ่านมา (พันตัน) จาก
ผลการศึกษาพบว่าราคาการส่งออกของยางพาราไทยที่เพิ่มข้ึนไม่มีผลไปท าให้อัตราการน าเข้าของ
ยางพาราของประเทศจีนลดลง เมื่อรายได้ประชาชาติของจีนมากข้ึน การน า เข้ายางพาราไทย        
จะน้อยลง และลักษณะความสัมพันธ์ระหว่างยางพาราธรรมชาติไทยกับยางสังเคราะห์มีคุณสมบัติ
สินค้าประกอบกัน 

 ณรงค์ คงสังข์ (2554) ศึกษาปัจจัยที่ก าหนดอุปสงค์การน าเข้ายางพาราไทยของ
ประเทศจีน ญี่ปุ่น และ มาเลเซีย พบว่า ปัจจัยที่มีผลกระทบต่ออุปสงค์การน าเข้ายางพาราไทยของจนี 
และมาเลเซีย มีความสัมพันธ์ในทิศ ทางตรงเดียวกันกับผลติภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศสองประเทศ 
ปริมาณการน าเข้ายางพาราไทยในปีก่อนหน้า และมีความสัมพันธ์ในทิศทางตรงกันข้ามกับราคาการ
ส่งออกยาพาราของไทย นอกจากนี้ การน าเข้ายางพาราของประเทศจีนยังมีความสัมพันธ์ในทิศทาง
เดียวกันกับปริมาณผลผลิตยานพาหนะและรถจักรยานยนต์ในจีน ส่วนปัจจัยที่ผลกระทบต่อการ
น าเข้ายางพาราไทยของประเทศญี่ปุ่น มีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกันกับปริมาณการน าเข้า
ยางพาราไทยของญี่ปุ่นในปีก่อนหน้า และราคาส่งออกยางพาราของราคาส่งออกยางพาราของไทย 
การที่ราคายางพาราของไทยกับการน าข้าวของญี่ปุ่นมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน อาจเป็นเพราะ
การน าเข้ายางพาราของญี่ปุ่นขึนอยู่กับการขยายตัวของเศรษฐกิจของประเทศญี่ปุ่น ประกอบกับราคา
ยางพาราในตลาดโลกถูกก าหนด โดยประเทศผู้บริโภคยางพารารายใหญ่ของโลกอย่างสหรัฐอเมริกา
และจีน ส่วนอัตราแลกเปลี่ยนของญี่ปุ่นเยนต่อดอลลาร์สหรัฐอเมริกา มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติในทิศทางตรงกันข้ามกัน 

 ธนันรัตน์  พวงนุ่ม (2554) ท าการศึกษาปัจจัยก าหนดปริมาณการส่งออกยางพารา
ของไทยไปจีน มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจัยก าหนดปริมาณการส่งออกยางพาราของไทยสู่ตลาดของ



25 

 

ประเทศจีน การศึกษาครั้งนี้ ใช้ข้อมูลแบทุติยภูมิเป็นรายปี พ.ศ. 2526 - 2547 รวมเวลา 21 ปี  โดย
ใช้แบบจ าลองสมการถดถอยเชิงเส้น (Multiple  regression model) และวิธีการประมาณด้วยวิธี
ก าลังสองน้อยที่สุดแบบธรรมดาในการพิจารณา ผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยที่ก าหนดอุทานการส่งออก
ยางพาราของประเทศไทยไปยังประเทศจีนประกอบด้วย ราคาส่งออกยางธรรมชาติของไทยไป
ต่างประเทศ FOB กรุงเทพมหานครและปริมาณการผลิตยางพาราของประเทศไทย รวมกันเป็น    
ร้อยละ 90.56 โดยราคาส่งออกยางธรรมชาติของไทยไปต่างประเทศ FOB กรุงเทพมหานครและ
ปริมาณการผลิตยางพาราของประเทศไทย จะมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกันกับปริมาณการส่งออก
ยางพาราของไทยไปยังประเทศจีน 

คีตา จากริก (2555) ได้ใช้แบบจ าลองโครงข่ายประสาทเทียม (Neural Network 
Model) ศึกษาถึงการพยากรณ์ราคายางพารา โดยข้อมูลที่น ามาใช้ในการศึกษานั้น เป็นข้อมูลที่
เกี่ยวข้องกับยางพารา ซึ่งคาดการณ์ว่ามีความสัมพันธ์กับราคายางพาราซึ่งข้อมูลที่น าเข้ามาใช้เป็น
ข้อมูลอนุกรมเวลา ซึ่งปัจจัยที่คาดว่าจะเกี่ยวข้องกับยางพารามี  9 ตัว ดังนี้  ผลผลิตยางพารา
ภายในประเทศ ปริมาณความต้องการใช้ยางพาราในประเทศ ปริมาณยางพาราในสต๊อกในประเทศ
ผลผลิตยางพาราของโลก ปริมาณการใช้ยางพาราของโลก ดัชนีปัจจัยการผลิตทางอุตสาหกรรม
ปริมาณส่งออกยางพาราไปจีน ผลิตภัณฑ์มวลของโลก และราคาน้ ามัน ซึ่งข้อมูลเหลา่น้ี เป็นข้อมูลราย
เดือน ย้อนหลัง 2 ป ีจ านวน 24 ชุดข้อมูล และท าการออกแบบโครงข่ายประสาทเทียมเป็นรูปแบบ
ต่างๆ เมื่อได้เเบบจ าลองโครงข่ายประสาทเทียมมาแล้วนั้นจึงท าการทดสอบโดยใช้เครื่องมือทางสถิติ 
หาคาเฉลี่ยของเปอร์เซ็นต์ความคลาดเคลื่อนสัมบูรณ์ (Mean Absolute Percent Error: MAPE) ใน
การเปรียบเทียบค่าความคลาดเคลื่อน ระหว่างราคายางพาราที่สามารถพยากรณ์ได้กับราคายางพารา
จริง พบว่าแบบจ าลองโครงข่ายประสาทเทียม มีความถูกต้องและแม่นย า สอดคล้องกับการศึกษา
เปรียบเทียบการพยากรณ์ราคายางพาราโดยวิธีบ็อกซ์ - เจนกินส์ วิธีทรานสเฟอร์ฟังก์ชัน (Transfer 
Function) และวิธีโครงข่ายประสาทเทียม ของพรทิพย์ ฉัตรชัยพันธ์ (2548) ใช้แบบจ าลอง 3 
แบบจ าลองในการพยากรณ์ราคายางพารา ซึ่งพบว่าแบบจ าลองโครงข่ายประสาทเทยีมนั้น สามารถใช้
ในการพยากรณ์ได้ดีทั้งในกรณีที่ใช้อนุกรมเวลา โดยท าการเพิ่มปัจจัยน าเข้าเข้าไปท าให้สามารถ
พยากรณ์ได้ถูกต้อง และแม่นย ากว่าการพยากรณ์วิธีอื่น 

 สุเทพ  นิ่มสาย (2557) ท าการศึกษาแนวทางการพัฒนาความเช่ือมโยงของตลาด
และมาตรการสนับสนุนการรักษาเสถียรภาพราคายางพาราของไทย: เพื่อเพิ่มความสามารถในการ
แข่งขันทางการตลาดในกลุ่มประเทศอาเซียน (Phase I – เน้นการศึกษายางพาราในเขตภาคเหนือ)  
มีวัตถุประสงค์หลัก คือ การวิเคราะห์แนวทางการพัฒนาความเช่ือมโยงของตลาดยางพาราในเขต
ภาคเหนือตอนบนของไทย เพื่อการส่งออกไปยังตลาดในกลุ่มประเทศอาเซียน โดยเน้นการศึกษา
โอกาสการส่งออกยางพาราไทยไปยังประเทศจีน (ตอนใต้) ในเส้นทางการเช่ือมโยงทางการในเขต
ภาคเหนือตอนบนในเส้นทาง R3A และแม่น้ าโขง การศึกษาแบ่งออกเป็น 2 ประเด็นหลัก คือ         
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1. การศึกษาและวิเคราะห์ศักยภาพและการจัดการเชิงพื้นที่ของธุรกิจยางพาราในเขตภาคเหนือ
ตอนบนโดยเฉพาะศักยภาพด้านการจัดการโลจิสติกส์และโซ่อุปทาน โดยการลงพื้นที่ส ารวจและ
สัมภาษณ์ผู้เล่นที่เกี่ยวข้องทั้งภาครัฐและเอกชนในโซ่อุปทานยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนของ
ไทย รวมถึงได้ท าการวิเคราะห์ศักยภาพเชิงพื้นที่ในการหาจุดที่เหมาะสมส าหรับการตั้งจุดรับซื้อ
ยางพารา ด้วยวิธีการทางเทคโนโลยีภูมิสารสนเทศ (Geoinformation Technology) และการ
วิเคราะห์เชิงล าดับช้ัน (Analytic Hierarchy Process: AHP) โดยใช้กรณีศึกษาเขตพื้นที่ในจังหวัด
เชียงราย  นอกจากนี้ ยังได้วิเคราะห์ถึงความเช่ือมโยงของตลาดยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน 
ของไทยไปยังโรงงานแปรรูปในภูมิภาคต่างๆ ของประเทศไทย และ 2. การวิเคราะห์ศักยภาพและ 
แนวทางการพัฒนาการส่งออกยางพาราของไทยในตลาดอาเซียน และจีน (ตอนใต้) โดยการลงพื้นที่
ส ารวจและสัมภาษณ์ผู้เลน่ที่เกี่ยวข้อง ทั้งภาครัฐและเอกชนในอุตสาหกรรมยางพาราในประเทศ สปป.
ลาว สหภาพเมียนมาร์ และจีน (ตอนใต้) จากการศึกษาศักยภาพเชิงพื้นที่ของธุรกิจยางพาราในเขต
ภาคเหนือตอนบน พบว่า อุตสาหกรรมยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนนั้น มีศักยภาพในการผลิต  
ที่สูง แต่ยังมีข้อจ ากัดหลายประการ อาทิ การขาดกลไกในการเพิ่มมูลค่าให้กับยางพารา และข้อจ ากัด
ด้านการจัดการโลจิสติกส์และโซ่อุปทาน เนื่องจากผู้ประกอบการในพื้นที่มีจ านวนไม่มาก และยังขาด
โรงงานแปรรูป อีกทั้ง ผลผลิตข้ันต้นในพื้นที่เขตภาคเหนือจะต้องมีการขนส่งไปจ าหน่ายให้กับโรงงาน
แปรรูปในภูมิภาคต่างๆ เช่น เขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคกลาง จึงท าให้ราคายางที่
เกษตรกรได้รับจะต่ ากว่าราคายางในเขตภาคอื่น ที่มีต้นทุนโลจิสติกส์ที่ต่ ากว่า แต่อย่างไรก็ตาม 
อุตสาหกรรมยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน ยังมีโอกาสและศักยภาพในการส่งออกไปยังประเทศ
เพื่อนบ้าน โดยเฉพาะโรงงานแปรรปูของนักลงทุนจีนที่มาลงทุนใน สปป. ลาว รวมถึงการส่งออกไปยัง
จีนตอนใต้ เนื่องจากมีข้อได้เปรียบด้านอาณาเขตและเส้นทางการค้าในเส้นทางแม่น้ า โขงและ R3A 
ทั้งนี ้หน่วยงานภาครัฐและเอกชนจะต้องร่วมวางแผนการบริหารจดัการยางพาราเชิงระบบ โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งแผนการพัฒนาและบริหารจัดการด้านการรวมกลุ่มของเกษตรกรหรือสหกรณ์ และแนวทาง
การเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ยางพาราของไทย เพื่อเพิ่มโอกาสทางการตลาดและความสามารถใน
การแข่งขันในตลาดอาเซียน 

 ทองค า เทียมเทศแก้ว (2558) ท าการศึกษาการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อการแข่งขัน
การส่งออกยางแท่งของประเทศไทย  มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาสภาพทั่วไปตลาดยางแท่งของ
ประเทศไทยและ 2) ศึกษาความสามารถในแข่งขันการส่งออกยางแท่งของประเทศไทยกับประเทศ
คู่แข่งคือ ประเทศอินโดนีเซีย ในตลาดประเทศจีน โดยใช้ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่
ปรากฏ (RCA Index) และแบบจ า ลองส่วนแบ่งตลาดคงที่  (CMS Model) ผลการวิเคราะห์ความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) พบว่ายางแท่งของประเทศไทย และประเทศอินโดนีเซีย 
ตั้งแต่ปี 2546 – 2557 มี ค่า RCA มากกว่า 1 ซึ่ งแสดงให้ เห็นว่าทั้ งประเทศไทยและประเทศ
อินโดนีเซีย มีความได้เปรียบ โดยเปรียบเทียบในการส่งออกยางแท่งไปยังตลาดประเทศจีน ผลการ
วิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงที่ (CMS) โดยวิเคราะห์ข้อมูล 2 ช่วงเวลาคือ ช่วงปี 2550 – 2553 และช่วง
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ป ี2554 – 2557 พบว่าช่วงปี 2550 – 2553 การส่งออกยางแท่งของประเทศไทยมีมูลค่ าเพิ่มข้ึน 730 
ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ และประเทศอินโดนีเซีย มีมูลค่ าเพิ่มข้ึน 517.47 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ เป็นผลมา
จากปัจจัยด้านการขยายตัวการส่งออกของโลกผลจากการกระจายตลาด ผลจากการปรับทิศทางการ
ส่งออกและผลจากการแข่งขันที่แท้จริง ตามล าดับในทั้ง 2 ประเทศ ช่วงปี 2554 – 2557 การส่งออก
ยางแท่งของไทยมีมูลค่ าเพิ่มข้ึน 1,392.42 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ โดยเป็นผลมาจากปัจจัยด้านการ
ขยายตัวการส่งออกของโลกผลจากการแข่งขันที่แท้จริง ผลจากการปรับทศิทางการสง่ออกและผลจาก
การจ่ายตลาด ตามล าดับ ประเทศอินโดนีเซียมีมูลค่ าเพิ่มข้ึน 432.02 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ มีผลมา
จากปัจจัยด้านการขยายตัวการส่งออกของโลกและผลจากการกระจายตลาด ในขณะที่ผลจากการผล
จากการปรับทิศทางการส่งออกและผลจาการแข่งขัน ที่แท้จริงมีค่าเป็นลบ ซึ่งแสดงให้เห็นว่าช่วงปี 
2554 – 2557 ประเทศไทยมีความสามารถในการส่งออกยางแท่งไปยังตลาดประเทศจีนได้มากกว่า
ประเทศคู่แข่ง 

 สิทธิพร ประวัติรุ่งเรือง (2558) ท าการศึกษาสถานการณ์และปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อ
การส่งออกยางพาราไทย ไปยังตลาดสาธารณรัฐประชาชนจีน มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาสถานการณ์
การส่งออกยางพาราของไทยไปยังตลาดสาธารณรัฐประชาชนจีน  และเพื่อศึกษาปัจจัยส าคัญที่มี
อิทธิพลต่อการส่งออกยางพาราของไทยไปยังตลาดสาธารณรัฐประชาชนจีน  วิธีการวิจัยใช้ข้อมูลทุติย
ภูมิ แบบอนุกรมเวลา  (Time Series Data) ระห ว่างปี  พ .ศ. 2536 – 2555 มาวิ เคราะห์ห า
ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรโดยใช้สมการถดถอยเชิงซ้อน  (Multiple Regression Analysis)  
ผลการวิจัยพบว่า ความต้องการใช้ยางพาราของโลกมีแนวโน้มเพิ่มสูงข้ึนอย่างต่อเนื่องในช่วง 10 ปี
ข้างหน้า โดยความต้องการที่เพิ่มข้ึนส่วนใหญ่จะมาจากตลาดเอเชียโดยเฉพาะจีนและอินเดีย  โดย
พบว่าอัตราการใช้ยางธรรมชาติของจีนซึ่งเป็นประเทศผู้ใช้ยางรายใหญ่ที่สุดของโลกมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน
อย่างต่อเนื่องตามการขยายตัวของภาวะเศรษฐกิจ และการเติบโตของอุตสาหกรรมยานยนต์ และ
ความต้องการยางล้อรถยนต์ในประเทศ จากรายงานขององค์กรศึกษาเรื่องยางระหว่างประเทศ 
(International Rubber Study Group; IRSG, 2013: Online) ส าหรับปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการ
ส่งออกยางพาราของไทยไปตลาดสาธารณรัฐประชาชนจีน  คือ ปริมาณการผลิตของยางล้อรถของ
ประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน ราคาส่งออกยางแท่งของประเทศมาเลเซียปรับด้วยดัชนีผู้บริโภค
ของมาเลเซีย อัตราแลกเปลี่ยนระหว่างเงินบาทต่อเงินหยวน ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการส่งออกยางแท่ง
ของประเทศไทยไปตลาดสาธารณรัฐประชาชนจีน คือ ปริมาณการผลิตยางล้อรถของประเทศ
สาธารณรัฐประชาชนจีนและอัตราแลกเปลี่ยนเงินบาทต่อเงินหยวน และปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการ
ส่งออกยางแผ่นรมควันของประเทศไทยไปตลาดสาธารณรัฐประชาชนจีน คือ ราคาส่งออกยางแผ่น
รมควันของไทยปรับด้วยดัชนีราคาผู้บริโภคของไทย และราคาส่งออกยางแท่งของประเทศมาเลเซีย
ปรับด้วยดัชนีราคาผู้บริโภคของมาเลเซีย 
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บทท่ี 3 
 

วิธีด ำเนินกำรวิจัย 

 

 การศึกษาเรื่องปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ  
เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยการด าเนินการวิจัยตามข้ันตอนต่างๆ ดังนี้ 

3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
   3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
    3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
   3.4 วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล 
 

3.1 ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
  ประชากรที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ คือ ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary data) แบบ
อนุกรมเวลา (time series) ระหว่าง ปี พ.ศ. 2553 - 2562 ซึ่งรวบรวมข้อมูลจากเอกสาร และ
รายงานวิจัยต่าง ๆ ที่เก่ียวข้องจากหน่วยงานของภาครัฐและเอกชน ข้อมูลและแหล่งข้อมูลที่ส าคัญ 
ได้แก่ Rubber Intelligence Unit, การยางแห่งประเทศไทย และธนาคารแห่งประเทศไทย เป็นต้น  

  กลุ่มตัวอย่าง คือ ปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปต่างประเทศระหว่าง  ปี พ.ศ. 
2553 – 2562 และปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปต่างประเทศ ประกอบด้วย
ข้อมูลปริมาณการโค่นไม้ยางพาราไทย  ค่าเงินหยวน  ราคาไม้ยางพารา  ค่าเงินบาท  
 

3.2 เครื่องมือท่ีใช้ในกำรวิจัย 
  เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา การศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกไม้
ยางพาราไปยังต่างประเทศ จะใช้โปรแกรมส าเร็จรูปในการเก็บรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิแบบอนุกรม
เวลา ซึ่งเป็นข้อมูลรายปี โดยเริ่มตั้งแต่ ปี พ.ศ. 2553 – 2562 จากนั้นน าข้อมูลที่ได้มาค านวณเพื่อท า
การหาค่าต่างๆ สามารถแบ่งการศึกษาได้ ดังนี ้

  ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ โดยใช้การ
วิเคราะห์ความถดถอย (Multiple Regression Analysis) ในการค านวณค่าทางสถิติและวิเคราะห์
ข้อมูลทางสถิติ เพื่อพิจารณาปัจจัยใดที่มีผลต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ 

  จากนั้นท าการตรวจสอบตัวแปรตามและตัวแปรอิสระว่ามีความสัมพัน์ในรูปเชิงเส้น
หรือไม่ ดังนั้น จึงต้องท าการทดสอบความสัมพันธ์สัมประสิทธ์ิถดถอยโดยรวม ในการทดสอบจะใช้
ค่าสถิติ F-tesf จากตาราง ANOVA โดยจะตั้งสมมติฐาน ดังนี้ 



29 
 

    H0 : ปัจจัยด้านปริมาณการโค่นไม้ยางพาราไทย ราคาไม้ยางพารา อัตราแลกเปลี่ยน
ระหว่างค่าเงินบาทต่อเงินหยวน และอัตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงินบาทต่อเงินดอลลาร์สหรัฐ ไม่มี
อิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปต่างประเทศ 

H1 : ปัจจัยด้านปริมาณการโค่นไม้ยางพาราไทย ราคาไม้ยางพารา อัตราแลกเปลี่ยน
ระหว่างค่าเงินบาทต่อเงินหยวน และอัตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงินบาทต่อเงินดอลลาร์สหรัฐ         
มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปต่างประเทศ 
  หากปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) สรุปได้ว่า มีปัจจัยตัวแปรอิสระอย่างน้อย 1 ตัว ที่มี
ความสัมพันธ์เชิงเส้นกับปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปต่างประเทศ จากนั้นท าการทดสอบตัวแปร
แต่ละตัว ว่ามีปัจจัยใดบ้างที่มีความสัมพันธ์เชิงเส้นกับปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปต่างประเทศ 
โดยท าการทดสอบสัมประสิทธ์ิความถดถอยแต่ละค่า ในการทดสอบจะใช้ค่าสถิติ t-test ที่ระดับ
นัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 โดยตั้งสมมติฐานดังนี้ 
   H0 : สัมประสิทธ์ิมีความถดถอยเท่ากับศูนย์ 

  H1 : สัมประสิทธ์ิมีความถดถอยไม่เท่ากับศูนย์ 

  หากปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) สรุปได้ว่า ปัจจัยที่ท าการทดสอบมีความสัมพันธ์กับ
ปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปต่างประเทศ 
  การวิเคราะห์ความถดถอยนั้น จะต้องมีการตรวจสอบข้อตกลงเบื้องต้นในการใช้การ
วิเคราะห์ความถดถอย ก่อนที่ค านวณหาค่าสัมประสิทธ์ิความถดถอย เพื่อตรวจสอบว่า ความสัมพันธ์
ของตัวแปรต้นและตัวแปรตามอยู่ในรูปเชิงเส้นหรือไม่ หากท าการตรวจสอบเงื่อนไขแล้วผ่านข้อตกลง
เบื้องต้น จึงสามารถใช้การวิเคราะห์การถดถอยเชิงพหุในการวิเคราะห์ต่อไปได้ 
  ข้อตกลงเบื้องต้นของการวิเคราะห์ความถดถอยเชิงเส้น 

1) คาเฉลี่ยของค่าความเคลื่อนเป็นศูนย์  
2) ค่าความคลาดเคลื่อนเป็นตัวแปรที่มีการแจกแจงแบบปกติ 
3) ค่าความคลาดเคลื่อนต้องเป็นอิสระต่อกัน เป็นการตรวจสอบความสัมพันธ์ของ

ข้อมูล 
4) ค่าความคลาดเคลื่อนมีความแปรปรวนคงที่ 
5) ตัวแปรอิสระแต่ละตัวต้องเป็นอิสระต่อกัน 
การตรวจสอบเงื่อนไขของค่าคลาดเคลื่อนจะใช้ในการพิจารณาความเหมาะสมของ

รูปแบบความพันพันธ์ของตัวแปรว่ารูปแบบเป็นเชิงเส้นหรือไม่ หากตรวจสอบค่าคลาดเคลื่อนแล้ว 
พบว่าไม่เป็นไปตามเงื่อนไข อาจต้องท าการแปลงข้อมูล พิจารณารูปแบบความสัมพันธ์ของตัวแปรซึ่ง
อาจจะอยู่ในรูปแบบอื่นๆ ที่ไม่ใช่เชิงเส้น  
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3.3 กำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
  ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ  มีการเก็บ
รวบรวมข้อมูลดังนี้ 

1. ค้นคว้าจากเอกสารต่างๆ เพื่อรวบรวมข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับงานวิจัย โดยใช้วิจัย
ย้อนหลัง ได้แก่ ปริมาณการโค่นไม้ยางพาราไทย ราคาไม้ยางพารา อัตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงิน
บาทต่อเงินหยวน และอัตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงินบาทต่อเงินดอลลาร์สหรัฐ ระหว่าง ปี พ.ศ. 
2553 – 2562 โดยเก็บข้อมูลจากการยางแห่งประเทศไทย สมาคมธุรกิจไม้ยางพาราไทย กรมศุลกากร  
กรมพัฒนาธุรกิจการค้าต่างประเทศ  ธนาคารแห่งประเทศไทย และจากงานวิจัยและบทความที่
เกี่ยวข้อง 

2. เรียบเรียงข้อมูลที่ได้มาจัดเป็นหมวดหมู่ตามกลุ่มของตัวแปรที่จะศึกษา 
 

3.4 วิธีกำรวิเครำะห์ข้อมูล 
1. การวิเคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive Method) เป็นการวิเคราะห์โดยใช้

เครื่องมือทางสถิติได้แก่ค่าเฉลี่ยเลขคณิต และค่าร้อยละ 
  2. การวิเคราะห์เชิงปริมาณ (Quantitative Method) การศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพล

ต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ โดยใช้สมการถดถอยเชิงซ้อน (Multiple 
Regression Model) โดยการประมาณค่าด้วยวิธีการก าลังสองน้อยสุด (Ordinary Least Square 
Method) โดยแยกปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ โดยมีรายละเอียด
ของสมการดังต่อไปนี้ 
  สมการปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ 

QERB =  f (Qcutxx, RWPxx, Yuanxx, , Bahtxx,) ...................... (1) 
โดย  QERB = ปริมาณไม้ยางพาราทั้งหมดของไทยที่ส่งออกไปยังต่างประเทศ (ตัน) 

        Qcutxx = ปริมาณการโค่นไม้ยางพาราไทย (ตัน/ปี) 
    RWPxx = ราคาไม้ยางพารา (บาท/กิโลกรัม) 

Yuanxx = อัตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงินบาทต่อเงินหยวน (บาท/หยวน) 
Bahtxx = อัตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงินบาทต่อเงินดอลลาร์สหรัฐ (บาท/ดอลลาร์

สหรัฐ) 
เครื่องมือที่ใช้ส าหรับการวิเคราะห์มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยัง

ต่างประเทศ ได้แก่ การวิเคราะห์การถดถอยเชิงพหุ (Multiple Regression Analysis) ซึ่งเป็นวิธีการ
ทางสถิติที่ใช้แสดงความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรสองตัวหรือมากกว่า อันประกอบด้วยตัวแปรตามหนึ่ง
ตัว (Dependent Variable) กับตัวแปรอิสระมากกว่าหนึ่งตัว ( Independent Variables) แต่การ
วิเคราะห์ดังกล่าวจ าเป็นต้องมีการตรวจสอบปัญหาทางสถิติ ได้แก่  การตรวจสอบปัญหา  
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Multicollinearity และการตรวจสอบปัญหา Autocorrelation ทั้งนี้ เพื่อผลการวิเคราะห์ที่ออกมา 
มีความถูกต้องและสมบูรณ์ที่สุด โดยมีขั้นตอนดังนี้ (ณภาส์อัญญ์ พิบูลพาณิชย์การ, 2558) 

1 . ก ารต รวจ ส อ บ ปั ญ ห าความ สั มพั น ธ์กั น เอ งระห ว่างตั วแ ป ร อิ ส ร ะ 
(Multicollinearity) โดยในการศึกษาหาความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรหลายๆ ตัวนั้น มีข้อก าหนดว่า
ตัวแปรอิสระเหล่าน้ันจะต้องไม่มีความสัมพันธ์กันเอง แต่ในทางปฏิบัติบางครั้งตัวแปรอิสระเหล่าน้ัน
มักจะมีความสัมพันธ์กันเอง ถ้ามีความสัมพันธ์กันมาก ก็จะท าให้ค่า Multicollinearity มากข้ึนไป
ด้วย ซึ่งจะมีผลให้ผลลัพธ์ในการวิเคราะห์ความถดถอยผิดปกติไป ดังนั้นการตรวจสอบปัญหา 
Multicollinearity จะวิเคราะห์จากผลของค่า VIF หากผลที่ได้มีค่าน้อยกว่า 10 แสดงว่าไม่เกิดปัญหา 
Multicollinearity 

2. การตรวจสอบปัญหาเรื่องสหสัมพันธ์ของตัวคลาดเคลื่อน (Autocorrelation) คือ
เหตุการณ์ที่ค่าความคลาดเคลื่อน u มีความสัมพันธ์ ต่อกัน หรือมี Covariation ระหว่าง ui กับ uj 
หรือ E(ui,uj) ไม่เท่ากับ 0 เมื่อ i ≠ j ปัญหา Autocorrelation นี ้จะท าให้ระดับนัยส าคัญทางสถิติมี
ค่าสูงกว่าที่ควรจะเป็น ค่า R 2 และค่า F Statistic จะไม่น่าเช่ือถือในความถูกต้อง ปัญหาน้ีอาจเกิด
จากการที่ไม่รวมตัวแปรอิสระบางตัวไว้ในแบบจ าลอง วิธีการตรวจสอบปัญหา Autocorrelation นั้น
สามารถตรวจสอบได้หลายวิธีแต่วิธีที่ง่ายและนิยมกันมาก คือ พิจารณาจากค่า Durbin – Watson 
โดยค่า Durbin – Watson หรือ DW หรือ D หาได้จาก 

D  =   (Ut – Ut-1)2 /  U2
t 

ถ้า D < DL แสดงว่า เกิดปัญหา Autocorrelation ทางบวก 
ถ้า D > 4- DL แสดงว่า เกิดปญัหา Autocorrelation ทางลบ  
ถ้า DU < D < 4-DU แสดงว่า ไม่เกิดปญัหา Autocorrelation  
ถ้าค่า D อยู่นอกเหนือจากนี้จะไมส่ามารถสรุปได ้
ซึ่งค่า D จะมีค่าอยู่ระหว่าง 0 ถึง 4 ดังนี ้

 

 
ภำพท่ี 4  การตรวจสอบปัญหา Autocorrelation 
ที่มา: ณภาส์อัญญ์ พบิูลพาณิชย์การ (2558) 
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  3. การวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลอิทธิพลต่อการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ 
เมื่อได้ท าการตรวจสอบและแก้ไขปัญหาในเรื่องของ Multicollinearity และ Autocorrelation เป็น
ที่เรียบร้อยแล้ว หลังจากนั้น จึงท าการวิเคราะห์ถึงปัจจัยที่มผีลต่อการเปลี่ยนแปลงปรมิาณการสง่ออก
ไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ ได้โดยใช้การวิเคราะห์การถดถอยเชิงพหุ (Multiple Regression 
Analysis) ด้วยวิธีก าลังสองน้อยที่สุด (Ordinary Least Square Method) ซึ่งการวิเคราะห์ความ
ถดถอยเชิงซ้อนหรือพหุคูณ คือ การวิเคราะห์การถดถอยที่มีตัวแปรอิสระที่เราศึกษา มีมากกว่าหนึ่ง
ตัวแปร และตัวแปรตามหนึ่งตัว ผลที่ได้จากการวิเคราะห์สามารถสรุปได้เป็นความสัมพันธ์รูปของ
สมการเส้นตรงในรูป Ln (Ln-Linear Equation) และสามารถอธิบายและเปรียบเทียบความสัมพันธ์
ของตัวแปรอิสระแต่ละตัว ว่าตัวแปรใดมีอิทธิพลต่อการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศได้มาก
ที่สุด 
  4. การตรวจสอบนัยส าคัญโดยรวมของสมการ การทดสอบนัยส าคัญโดยรวมของ
สมการถดถอยเชิงพหุ (Overall Significance Test) ที่ได้จากการวิเคราะห์จะใช้ค่าสัมประสิทธ์ิการ
ก าหนด (R-Square) และใช้ค่าสถิติ F (F-Stat) ในการทดสอบสมมติฐาน โดยทดสอบความสัมพันธ์
ของตัวแปรระหว่างตัวแปรอิสระกับตัวแปรตาม และเมื่อท าการทดสอบในส่วนต่างๆ เป็นที่เรียบร้อย
แล้ว ข้ันตอนต่อไปจะเป็นการทดสอบนัยส าคัญโดยรวมของสมการถดถอย (Test for Overall 
Significance) ที่ระดับนัยส าคัญที่ 5% เพื่อใช้ในการอธิบายถึงอิทธิพลของตัวแปรอิสระแต่ละตัวที่
ส่งผลต่อตัวแปรตาม และสรุปผลการวิเคราะห์ หาความสัมพันธ์ของตัวแปรต่อไป 
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บทท่ี 4 
 

สภาพทั่วไปของอุตสาหกรรมไม้ยางพาราของไทย และผลการศึกษา 
 

สภาพทั่วไปของอตุสาหกรรมไม้ยางพาราของไทย 
 

การผลิต 
  จากข้อมูลของการยางแห่งประเทศไทย พบว่า ปี 2562 ประเทศไทยมีพื้นที่กรีดยาง
ได้ประมาณ 20.455 ล้านไร่ และมีปริมาณสวนยางที่โค่นทั้งสิ้น 313,335 ไร่ ซึ่งการตัดโค่นต้น
ยางพาราในพื้นที่ 1 ไร่ จะได้ไม้ยางพาราคิดเป็นปริมาตรไม้ประมาณ 44.6 ลูกบาศก์เมตร หรือ 
ประมาณ 30 ตัน โดยแบ่งออกเป็น ไม้เสาเข็ม ปริมาณ 2.87 ลูกบาศก์เมตร ไม้เลื่อย ปริมาณ 20.4 
ลูกบาศก์ เมตร และไม้ฟืนปริมาณ 21.09 ลูกบาศก์ เมตร ส าหรับไม้ยางพาราแปรรูปที่ ใช้ใน
อุตสาหกรรมเครื่องเรือนและเฟอร์นิเจอร์นั้นได้จากการน าไม้เลื่อยไปแปรรูป ซึ่งจะได้ไม้ยางพาราแปร
รูปประมาณ 9.7 ลูกบาศก์เมตรต่อไร่ หรือประมาณร้อยละ 47 ของไม้เลื่อย ดังนั้นในปี 2562 จึง
คาดการณ์ว่าจะมีการผลิตไม้ยางพาราแปรรูปจ านวนทั้งสิ้น ประมาณ 3.039 ล้านลูกบาศก์เมตร  

อุตสาหกรรมไม้ยางพาราประกอบด้วย อุตสาหกรรมต้นน้ า ได้แก่ กลุ่มเกษตรกร    
ผู้ปลูกไม้ยางพารา อุตสาหกรรมกลางน้ า ได้แก่ กลุ่มธุรกิจไม้ยางพาราแปรรูป และอุตสาหกรรมปลาย
น้ า ได้แก่ กลุ่มผู้ผลิตเฟอร์นิเจอร์อุตสาหกรรมเครื่องเรือน และผลิตภัณฑ์ที่ท าด้วยไม้ยางพารา        
ไม้ยางพาราแปรรูปส่วนใหญ่น ามาผลิตเฟอร์นิเจอร์ และช้ินส่วนของเล่นเด็ก แผ่นช้ินไม้อัด แผ่นใยไม้
อัดความหนาแน่นปานกลาง ไม้ปาร์เกต์ กรอบรูป และเครื่องใช้ในครัวเรือน นอกจากนี้ ยังน าไปใช้  
ในงานเสาเข็มก่อสร้าง ล้อม้วนสายไฟขนาดใหญ่ ท าฟืน ถ่านไม้ ใช้เป็นวัตถุดิบในการผลิตลังไม้หรือ
แท่นไม้ส าหรับวางสินค้า รวมถึงเยื่อกระดาษ เป็นต้น 
 

การตลาด 
 การส่งออก 
  ภาพรวมมูลค่าการส่งออกไม้แปรรูป เครื่องเรือนไม้ฯ อุปกรณ์ก่อสร้างไม้ และ
ผลิตภัณฑ์ไทยของไทย ปี 2562 มีมูลค่ารวม 2,388 ล้านดอลลาร์สหรัฐ (ข้อมูลจากการประมาณการ) 
ลดลงเมื่อเทียบกับปี 2561 ที่มีมูลค่ารวม 2,581 ล้านดอลลาร์สหรัฐ หรือลดลงร้อยละ 7.48 ดังแสดง
ข้อมูลในภาพที่ 5 
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ภาพท่ี 5  มูลค่าการส่งออกไม้ เครื่องเรือนไม้ และผลิตภัณฑ์ไม้ของไทย ระหว่างปี 2551 - 2562 
ที่มา: ศูนย์สารสนเทศและการสื่อสาร ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ (2563)  

  ภาพรวมมูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์ไม้ยางรวมของไทยในปี 2562 มีมูลค่า 1,996 
ล้านดอลลาร์สหรัฐ เมื่อเทียบกับปี 2561 ที่ผ่านมาที่มีมูลค่า 2,143 ล้านดอลลาร์สหรัฐ จะพบว่า
ปรับตัวลดลงร้อยละ 21.38 โดยไม้แปรรูปส่วนใหญ่จะส่งออกไปจีนเป็นหลัก ดังแสดงในตารางที่ 1 
 

ตารางท่ี 1  มูลค่าการส่งออกไม้ ผลิตภัณฑ์จากไม้ยางรวมของไทย ในปี 2561 และ 2562 
หน่วย: ล้านดอลลารส์หรัฐ 

ประเภท 2561 2562 ร้อยละการเปลี่ยนแปลง 
ไม้แปรรูปและผลิตภัณฑ์ไม้แผ่น 2,143 1,996 -21.38 
  - ไม้แปรรูป 1,128 1,018 -29.56 
  - ไม้แผ่น 1,015 978 -10.33 
ที่มา: ศูนย์สารสนเทศและการสื่อสาร สานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ (2563) 
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การน าเข้าและแหล่งน าเข้า 
ภาพรวมการน าเข้าผลิตภัณฑ์ไม้ยางรวมของไทยในปี  2562 มีมูลค่า 461 ล้าน

ดอลลาร์สหรัฐ เมื่อเทียบกับปี 2561 ซึ่งมีมูลค่า 483 ล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยไทยน าเข้าไม้แปรรูปจาก
มาเลเซียเป็นส่วนใหญ่ ส่วนไม้แผ่นน าเข้าจากจีน และมาเลเซียเป็นหลัก ดังแสดงในตารางที่ 2 
 
ตารางท่ี 2  มูลค่าการส่งออกไม้ ผลิตภัณฑ์จากไม้ยางรวมของไทย ในปี 2561 และ 2562 

หน่วย: ล้านดอลลารส์หรัฐ 
ประเภท 2561 2562 ร้อยละการเปลี่ยนแปลง 

ไม้แปรรูปและผลิตภัณฑ์ไม้แผ่น 483 461 -6.03 
  - ไม้แปรรูป 244 249 3.60 
  - ไม้แผ่น 239 212 -14.88 
ที่มา: ศูนย์สารสนเทศและการสื่อสาร สานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ (2563) 
 

ข้อมูลและสถิติท่ีเกี่ยวข้องกับปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ 
ปริมาณการโค่นไม้ยางพารา  

ปริมาณการโค่นไม้ยางพารา (Qcut) มีอิทธิผลต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไป
ยังต่างประเทศในทิศทางเดียวกัน จากข้อมูลดังแสดงในภาพที่ 6 จะเห็นได้ว่าระหว่างปี 2553 – 2562 
แนวโน้มการเปลี่ยนแปลงของปริมาณการโค่นไม้ยางพารา (Qcut) จะแปรผันตรงกับปริมาณการ
ส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ กล่าวคือ ถ้าช่วงไหนปริมาณการโค่นไม้ยางพารามีแนวโน้ม
เพิ่มข้ึน ปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศก็จะปรับตัวเพิ่มสูงข้ึน  

 

 

ภาพท่ี 6 ปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราและปริมาณการโค่นไมย้างพาราเป็นรายเดือน ปี 2553 -2562 
ที่มา: การยางแห่งประเทศไทย (2563) 
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ราคาไม้ยางพารา 
ราคาไม้ยางพารา (RWP) มีอิทธิผลต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยัง

ต่างประเทศในทิศทางตรงกันข้าม จากข้อมูลดังแสดงในภาพที่ 7 จะเห็นได้ว่าระหว่างปี 2553 – 
2562 แนวโน้มการเปลี่ยนแปลงของราคาไม้ยางพารา (RWP) จะแปรผกผันกับปริมาณการส่งออกไม้
ยางพาราไปยังต่างประเทศ กล่าวคือ ถ้าช่วงไหนราคาไม้ยางพารามีแนวโน้มเพิ่มข้ึน ปริมาณการ
ส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศก็จะปรับตัวลดลง 
 

 

ภาพท่ี 7  ปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราและราคาไม้ยางพารา เป็นรายเดือน ปี 2553 – 2562 
ที่มา: การยางแห่งประเทศไทย (2563) 
 

อัตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงินบาทต่อเงินหยวน 
  อัตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงินบาทต่อเงินหยวน (Yuan) มีอิทธิผลต่อปริมาณการ
ส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศในทิศทางเดียวกัน จากข้อมูลดังแสดงในภาพที่ 8 จะเห็นได้ว่า
ระหว่างปี 2553 – 2562 แนวโน้มการเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงินบาทต่อเงิน
หยวน (Yuan) จะแปรผกผันตรงกับปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ กล่าวคือ ถ้าช่วง
ไหนอัตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงินบาทต่อเงินหยวนมีแนวโน้มแข็งค่าข้ึน ปริมาณการส่งออกไม้
ยางพาราไปยังต่างประเทศก็จะปรับตัวลดลง 
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ภาพท่ี 8  ปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราและอัตราแลกเปลีย่นระหว่างค่าเงินบาทต่อเงินหยวน เป็น 
             รายเดือน ปี 2553 – 2562 
ที่มา: ธนาคารแห่งประเทศไทย (2563) 
 

อัตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงินบาทต่อเงินดอลลาร์สหรัฐ 
  อัตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงินบาทต่อเงินดอลลาร์สหรัฐ (Baht) มีอิทธิผลต่อ
ปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศในทิศทางตรงกันข้าม จากข้อมูลดังแสดงในภาพที่ 9 
จะเห็นได้ว่าระหว่างปี 2553 – 2562 แนวโน้มการเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงิน
บาทต่อเงินดอลลาร์สหรัฐ (Baht) จะแปรผกผันกับปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ 
กล่าวคือ   ถ้าช่วงไหนอัตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงินบาทต่อเงินดอลลาร์สหรัฐมีแนวโน้มแข็งค่าข้ึน 
ปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศก็จะปรับตัวลดลง 
 

 

ภาพท่ี 9  ปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราและอัตราแลกเปลีย่นระหว่างค่าเงินบาทต่อเงินดอลลาร์ 
             สหรัฐ เป็นรายเดือน ปี 2553 – 2562 
ที่มา: ธนาคารแห่งประเทศไทย (2563) 
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ผลการศึกษา 
การศึกษาในครั้งนี้ เป็นการศึกษาปัจจัยที่มอีิทธิผลต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพารา

ไปยังต่างประเทศ โดยข้อมูลที่ ใช้ในการวิเคราะห์เป็นการรวบรวมข้อมูลจากแหล่งทุติยภูมิ 
(Secondary Data) ซึ่งเป็นข้อมูลแบบอนุกรมเวลา (Time Series Data) โดยเก็บรวบรวมเป็นราย
เดือน ตั้งแต่เดือนมกราคม 2553 – เดือนธันวาคม 2562 รวมทั้งสิ้น 120 เดือน ข้อมูลที่น ามาใช้ใน
การศึกษา ได้แก่ ปริมาณไม้ยางพาราทั้งหมดของไทยที่ส่งออกไปยังต่างประเทศ (ตัน), ปริมาณการ
โค่นไม้ยางพาราไทย (ตัน/ปี), ราคาไม้ยางพารา (บาท/กิโลกรัม), อัตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงินบาท
ต่อเงินหยวน (บาท/หยวน) และอัตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงินบาทต่อเงินดอลลาร์สหรัฐ (บาท/
ดอลลาร์สหรัฐ) ซึ่งสืบค้นมาจาก Rubber Intelligence Unit, การยางแห่งประเทศไทย และธนาคาร
แห่งประเทศไทย โดยในการศึกษาในครั้งนี้ ผู้ศึกษาใช้การวิเคราะห์สมการถดถอยพหุคูณ (Multiple 
Regression Analysis) ซึ่งแบบจ าลองจะต้องผ่านการทดสอบข้อสมมติตาม Classical Linear 
Regression Model (CLRM) ดังข้ันตอนต่อไปนี้ 

1. การทดสอบ Unit Root Test เป็นการทดสอบความนิ่ง (Stationarity) ของตัว
แปรที่ใช้ในการศึกษา ว่ามีคุณสมบัติ Stationary หรือไม่ เพื่อไม่ให้เกิดการบิดเบือนในการตีความผล
ทางด้านสถิติหรือจะท าให้ค่าสัมประสิทธ์ิที่ได้จากการค านวณขาดความเช่ือถือ ไม่มีความสัมพันธ์กัน
อย่างแท้ จ ริ ง  ที่ เรี ยก ว่า Spurious Regression ด้ วยวิ ธี  Augmented Dickey-Fuller Test มี
ผลทดสอบ ดังแสดงในตารางที่ 3 
ตารางท่ี 3  ผลทดสอบ Unit Root Test ด้วยวิธี Augmented Dickey-Fuller Test 
 

ตัวแปร Level 1st difference 2st difference RESULT 
QERB 
Prob. 

-8.727051*** 
0.0000 

- 
 

- Stationary 

Qcut 
Prob. 

-1.338949 
0.6093 

-10.27921*** 
0.0000 

- Stationary 

RWP 
Prob. 

-3.638308*** 
0.0063 

- 
 

- Stationary 

Yuan 
Prob. 

-1.054084 
0.7319 

-7.249106*** 
0.0000 

- Stationary 

Baht 
Prob. 

-1.820674 
0.3690 

-7.362827*** 
0.0000 

- 
 

Stationary 

ที่มา: ได้จากการค านวณของผู้วิจัย, 2562 
หมายเหตุ    *แสดงระยะส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 90 
              **แสดงระยะส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 95 
     ***แสดงระยะส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 99 
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2. การตรวจสอบปัญหา Multicollinearity ซึ่งเป็นปัญหาที่เกิดข้ึนจากการที่ตัวแปร
อิสระที่อยู่ในสมการถดถอยมีความสัมพันธ์ระหว่างกันสูง โดยในการศึกษาครั้งนี้ได้ท าการ ตรวจสอบ
ปัญหา Multicollinearity ด้วยวิธี Correlation Analysis ซึ่งความสัมพันธ์ของตัวแปรอิสระเหล่านี้
สามารถวัดได้จากค่าสหสัมพันธ์ (Correlation) ที่มีค่าอยู่ระหว่าง 0 – 1 โดยหากค่าสหสัมพันธ์มีค่า
มากกว่า 0.8 แสดงว่าตัวแปรอิสระคู่นั้นมีความสัมพันธ์ระหว่างกันสูง  ซึ่งผลจากการทดสอบพบว่า   
ไม่มีตัวแปรสองคู่ที่มีค่าสหสัมพันธ์กันระหว่างตัวแปรมากกว่า 0.80   

3. หลังจากที่ได้ท าการตรวจสอบและแก้ไขปัญหาในเรื่องของ Unit Root Test, 
Multicollinearity และ Autocorrelation เป็นที่เรียบร้อยแล้ว จึงท าการวิเคราะห์ถึงปัจจัยที่มีผลต่อ
การเปลี่ยนแปลงปริมาณไม้ยางพาราทั้งหมดของไทยที่ส่งออกไปยังต่างประเทศได้ โดยใช้การ
วิเคราะห์การถดถอยเชิงพหุ (Multiple Regression Analysis) ด้วยวิธีก าลังสองน้อยที่สุด (Ordinary 
Least Square Method) โดยใช้ค่าสถิติ Akaike Info Criterion และ Schwarz Criterion ในการ
พิจารณาแบบจ าลอง ดังแสดงในตารางที่ 4       
 

ตารางท่ี 4  ค่าสถิติ Akaike Info Criterion และ Schwarz Criterion 
 

Model Lin-Lin Log-Lin Lin-Log Log-Log 
Akaike Info Criterion 39.53623 -0.472922 39.53411 -0.477467 
Schwarz Criterion 39.65300 -0.356152 39.65088 -0.360697 
Durbin-Watson stat 1.575503 1.506581 1.578323 1.500993 
R-Square 0.007393 0.009304 0.009504 0.013797 
F-Stat 0.212273 0.267662 0.273453 0.398708 
Prob(F-Stat) 0.931159 0.898226 0.894574 0.809224 

ที่มา: จากการค านวณของผู้วิจัย 
 

  4. จากการค านวณค่าสถิติ Akaike Info Criterion และ Schwarz Criterion ซึ่ง
ค่าสถิติที่มีจ านวนต่ าที่สุดจะเป็นแบบจ าลองที่มีความเหมาะสมมากที่สุด จากตารางที่ 4 แบบจ าลอง 
Log-Log เป็นแบบจ าลองซึ่งมีค่าสถิติ Akaike Info Criterion และ Schwarz Criterion ต่ าที่สุด 
ดังนั้น ผู้ศึกษาจึงเลือกก าหนดรูปแบบฟังก์ชันแบบ Log-Log Form โดยสามารถแดงรายละเอียดใน
รูปของสมการ ดังนี้ 
 

LOG (QERB) = 19.99459 + 0.023806 LOG(QCUT,1) – 0.028734 LOG(RWPt)  
      (274.25)                (-0.64)                          (-0.29)                    
                                 -2.115477LOG(YUAN,1) + 1.227024 LOG (BAHT,1) 
                                             (0.32)                            (0.55)               
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R-Square = 0.013797  F-Statistic = 0.398708 

 Prob (F-Statistic) = 0.809224  Durbin-Watson stat =  1.500993 
 

 หมายเหต ุ
  1) ค่าที่แสดงในวงเล็บคือค่า t-Statistic 
  2) *แสดงระยะส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือมั่นรอ้ยละ 90 
    **แสดงระยะส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 95 

  5. จากการตรวจสอบค่า Durbin-Watson ที่ค านวณได้เท่ากับ 1.500993 ซึ่งค่า 
DW ที่ค านวณได้ไม่ตกอยู่ในช่วงที่เกิดปัญหาสหสัมพันธ์ของตัวคลาดเคลื่อน (Autocorrelation) 
ดังนั้น ตัวแปรอิสระที่น ามาค านวณนั้น จึงมีความเป็นอิสระต่อกัน ไม่มีความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร  

6. จากการประมาณค่า R - Square ในสมการเท่ากับ 0.013797 หมายความว่า  
ตัวแปรอิสระทุกตัวสามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงของราคาไม้ยางพาราได้ร้อยละ 1.38 ส่วนอีก  
ร้อยละ 98.62 เป็นผลที่เกิดจากสาเหตุอื่นที่ไม่ได้น าเข้ามาในสมการ โดยมีค่า F-Statistic มีค่าเท่ากับ 
0.398708 พบว่าตัวแปรอิสระที่ทั้งหมดที่ก าหนดข้ึนในแบบจ าลองนี้ ไม่มีอิทธิพลต่อการเปลี่ยนแปลง
ของตัวแปรตามอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่นที่ร้อยละ 95 

7. การตรวจสอบปัญหา Heteroscedasticity เป็นการทดสอบว่าความแปรปรวน
ของตัวคลาดเคลื่อน (Error) ที่ได้จากสมการประมาณค่ามีค่าคงที่ตามข้อสมมติของวิธีก าลังสองน้อย
ที่ สุ ด  (OLS) ห รือ ไม่  โดยท าการตรวจ ส อบ ปัญ ห าดั งก ล่ าวด้ วย วิ ธี  Breusch - Godfrey 
Heteroscedasticity Test พบว่าไม่เกิดปัญหา Heteroscedasticity เนื่องจากค่า Probability มีค่า
เท่ากับ 0.383262 ซึ่งมากกว่าระดับนัยส าคัญ 0.05 ดังนั้นจึงไม่เกิดปัญหาค่าความแปรปรวนไม่คงที่  
  8. ค่า T-Statistic พบว่า ไม่มีปัจจัยใดที่มีความสัมพันธ์กับปริมาณการส่งออก      
ไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศอย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติ  
 

อภิปรายผลการศึกษา 
  จากแบบจ าลองที่ประมาณการได้สามารถพิจารณาค่าสัมประสิทธ์ิของตัวแปรต่างๆ 
ที่เกี่ยวข้อง ซึ่งแสดงปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ สามารถแสดงได้
ดังนี ้
  1. ปริมาณการโค่นไม้ยางพารา (QCUT) มีความสัมพันธ์อย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติ 
กับปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ (QERB) ในทิศทางเดียวกัน ซึ่งตรงกันกับ
สมมติฐานในแบบจ าลอง และเมื่อพิจารณาค่าสัมประสิทธ์ิของปริมาณการโค่นไม้ยางพารา พบว่า    
ถ้าปริมาณการโค่นไม้ยางพาราเปลี่ยนแปลงไปร้อยละ 1 จะส่งผลให้ปริมาณการส่งออกไม้ยางพารา 
ไปยังต่างประเทศเปลี่ยนแปลงไปร้อยละ 0.024 ในทิศทางเดียวกัน ซึ่งสาเหตุที่คาดว่า การที่ปริมาณ
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การโค่นไม้ยางพารา ไม่มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ เกิดจาก        
ไม้ยางพาราที่จ าหน่ายอยู่ในประเทศจีน มีทั้งที่ปลูกเองในประเทศ และน าเข้าจากต่างประเทศ โดย
แหล่งเพาะปลูกไม้ยางพาราในจีนส่วนใหญ่  อยู่ที่มณฑลยูนนานและมณฑลไหหล า ดังนั้น หากไม้
ยางพาราของประเทศจีนไม่เพียงพอกับความต้องการบริโภค จึงจะน าเข้าไม้ยางของประเทศอื่น
ทดแทน   

2. ราคาไม้ยางพารา (RWP) มีความสัมพันธ์อย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติกับปริมาณ
การส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ (QERB) ในทิศทางตรงกันข้าม ซึ่งตรงกันกับสมมติฐานใน
แบบจ าลอง และเมื่อพิจารณาค่าสัมประสิทธ์ิของราคาไม้ยางพารา พบว่า ถ้าราคาไม้ยางพารา
เปลี่ยนแปลงไปรอ้ยละ 1 จะส่งผลให้ปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศเปลี่ยนแปลงไป
ร้อยละ 0.029 ในทิศทางตรงกันข้าม ซึ่งสาเหตุที่คาดว่า การที่ราคาไม้ยางพาราไม่มีอิทธิพลต่อปริมาณ
การส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ น่าจะเกิดจากปัจจัยดังกล่าวยังไม่มีความส าคัญมากพอ    
ซึ่งแตกต่างกับปริมาณการส่งออกยางพารา ที่ราคายางเป็นปัจจัยที่ส าคัญ โดยในกรณีการส่ งออกไม้
ยางพารา อาจจะเกิดจากปัจจัยที่ส่งผลต่อความต้องการไม้ยางพาราในตลาดจีน อาทิเช่น การพัฒนา
และขยายตัวของชุมชนเมืองที่ด าเนินไปอย่างต่อเนื่องและรวดเร็ว ซึ่งการขยายตัวมิได้จ ากัดอยู่เฉพาะ
ในเมืองเอกของจีนเท่านั้น เมืองรองระดับสองและสามของจีน หรือแม้กระทั่งในตอนกลางและซีก
ตะวันตกของจีน ปัจจุบันได้รับการพัฒนาเติบโตอย่างเป็นระบบ และเพื่อเป็นการรองรับการขยายตัว
ของชุมชนเมืองในอนาคต รัฐบาลได้เร่งก่อสร้างและปรับปรงุโครงสร้างพื้นฐาน สิ่งอ านวยความสะดวก
และที่อยู่อาศัยในพื้นที่ ดังกล่าว ท าให้พื้นที่เหล่านี้ค่อยๆ พัฒนาและก้าวสู่ความเจริญอย่างค่อยเป็น
ค่อยไป นอกจากนี้ยังรวมไปถึงการพัฒนาของอสังหาริมทรัพย์จีน ส่งผลให้หลายพื้นที่ในจีนจะได้รับ
การพัฒนาให้มีความเจริญมากยิ่งข้ึน ยกระดับคุณภาพชีวิตของประชากรจีนเพื่อให้มีรายได้ที่มากขึ้น
และความเป็นอยู่ที่ดีข้ึน ประกอบกับในปจัจบุันคนจีนทีม่ีรายได้ระดับกลางถึงสูงก็มีจ านวนเพิ่มมากขึ้น
อย่างต่อเนื่อง และคนจีนรุ่นใหม่ก็เริ่มมีรายได้ที่เพิ่มมากขึ้นด้วย กลุ่มคนเหล่าน้ีกล้าจับจ่ายใช้สอยและ
ให้ความส าคัญในเรื่องของคุณภาพสินค้า รูปลักษณ์ของสินค้าที่มีลักษณะเด่น และมีความสร้างสรรค์ 
เนื่องจากการเลือกซื้อสินค้าคุณภาพดีมีสไตล์เหล่านี้จะเป็นสิ่งที่ช่วยเชิดหน้าชูตาในสังคม ท าให้  
อุตสาหกรรมวัตถุก่อสรา้งและตกแต่งภายในได้รับการพฒันามากขึ้น แต่เนื่องจากไม้ยางพาราเป็นชนิด
ไม้ที่มีราคาถูกและคุณภาพดี ท าให้จีนยังคงมีความต้องการน าเข้าไม้ยางพาราอย่างต่อเนื่อง ดังนั้น 
จากที่ได้กล่าวมาในข้างต้น จะเห็นว่าปัจจัยที่ส าคัญที่มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพารา 
น่าจะเป็นปัจจัยที่ส่งผลต่อความต้องการไม้ยางพาราในตลาดจีน มากกว่าปัจจัยทางด้านราคาไม้
ยางพารา 

3. อัตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงินบาทต่อเงินหยวน (YUAN) มีความสัมพันธ์อย่าง
ไม่มีนัยส าคัญทางสถิติกับปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ (QERB) ในทิศทางตรงกัน
ข้าม ซึ่งตรงกันกับสมมติฐานในแบบจ าลอง และเมื่อพิจารณาค่าสัมประสิทธ์ิของอัตราแลกเปลี่ยน
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ระหว่างค่าเงินบาทต่อเงินหยวน พบว่า ถ้าตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงินบาทต่อเงินหยวน
เปลี่ยนแปลงไปรอ้ยละ 1 จะส่งผลให้ปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศเปลี่ยนแปลงไป
ร้อยละ 2.12 ในทิศทางตรงกันข้าม 

  4. อั ตร าแล ก เปลี่ ยน ระห ว่าง ค่า เงินบ าทต่ อ เงิน ดอลล าร์ สห รัฐ  (BAHT)                 
มีความสัมพันธ์อย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติ  กับปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ 
(QERB) ในทิศทางเดียวกัน ซึ่ งตรงกันข้ามกับสมมติฐานในแบบจ าลอง และเมื่อพิจารณาค่า
สัมประสิทธ์ิของอัตราแลกเปลี่ยนระหว่างค่าเงินบาทต่อเงินดอลลาร์สหรัฐ พบว่า ถ้าอัตราแลกเปลี่ยน
ระหว่างค่าเงินบาทต่อเงินดอลลาร์สหรัฐเปลี่ยนแปลงไปร้อยละ 1 จะส่งผลให้ปริมาณการส่งออกไม้
ยางพาราไปยังต่างประเทศเปลี่ยนแปลงไปร้อยละ 1.23 ในทิศทางเดียวกัน 

  จากปัจจัยด้านอัตราแลกเปลี่ยน จะเห็นได้ว่า ไม่มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกไม้
ยางพาราไปยังต่างประเทศเช่นเดียวกัน ซึ่งขัดแย้งกับงานวิจัยที่ได้ท าการทบทวนวรรณกรรม โดย
ปัจจัยที่แท้จริงอีกประการหนึ่งที่มีอิทธิพลต่อการส่งออกก็คือ มาตรการทางการค้ากับประเทศคู่ค้า  
กับผู้น าเข้าไม้ยางพาราของไทย ส่งผลให้ในช่วงที่ผ่านมาประเทศจีนในฐานะผู้น าเข้าไม้ยางพาราของ
ไทย มีการปรับเปลีย่นรูปแบบอุตสาหกรรมเป็น Green Industry ดังนั้น จึงมีการปรับปรงุโรงงานแปร
รูปไม้ยางพาราทั่วประเทศ ส่งผลให้มีการหยุดการผลิต และลดการน าเข้าปริมาณไม้ยางพาราจากไทย 
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บทท่ี 5 
 

สรุปผลการศึกษาและข้อเสนอแนะ 
 

ไม้ยางพาราเป็นพืชเศรษฐกิจที่ได้รับความนิยม ซึ่งไทยเป็นผู้ส่งออกรายใหญ่ของโลก 
เนื่องจากประเทศไทยเป็นผู้ ผลิตยางพารารายใหญ่ที่ สุดของโลก  โดยไม้ยางพาราของไทย               
มีความสามารถในการแข่งขันทั้งในแง่คุณภาพและราคา เมื่อเทียบกับไม้เศรษฐกิจอื่น เนื่องจากเป็นไม้
เนื้อแข็งที่สามารถแปรรูปได้ง่าย อีกทั้ง ระดับราคาที่ไม่แพงนักและใกล้เคียงกับไม้ชนิดอื่น จึงมีความ
เหมาะสมกับการน าไปใช้ท าเฟอร์นิเจอร์ และวัสดุอุปกรณ์ก่อสร้าง นอกจากนี้ ไม้ยางพารายังเป็นไม้   
ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม เนื่องจากเป็นไม้ที่ได้จากสวนยางไม่ได้เป็นการตัดไม้ในธรรมชาติ ทั้งนี้
คุณสมบัติดังกล่าวเป็นสิ่งที่ผู้บริโภคให้ความส าคัญในปัจจุบัน  การส่งออกไม้ยางพาราของไทยใน
ปัจจุบันส่วนใหญ่ เป็นการส่งออกไปยังประเทศจีน เนื่องจากประเทศจีนมี การขยายตัวของ
อุตสาหกรรมเฟอร์นิเจอร์ และอสังหาริมทรัพย์ รวมถึงการส่งออก  และประเทศจีนยังคงมีความ
ต้องการน าเข้าไม้ยางพาราเพิ่มข้ึนอย่างต่อเนื่อง  

แต่อย่างไรก็ตาม จากสถานการณ์การแพร่ระบาดเช้ือโควิด-19 ส่งผลให้ตลาด
อสังหาริมทรัพย์ในประเทศจีนซบเซา และกระทบไปถึงปริมาณการบริโภคเฟอร์นิเจอร์  และของใช้   
ในครัวเรือนลดลงตามไปด้วย ส่งผลให้จีนน าเข้าไม้จากต่างประเทศลดลงตามล าดับ โดยปัญหา
เศรษฐกิจดังกล่าวส่งผลให้ จีนน าเข้าไม้ยางพาราจากไทย ลดลงมากกว่าร้อยละ 50 ซึ่งตามทฤษฎีทาง
เศรษฐศาสตร์พบว่า ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกสินค้ามีหลายปัจจัยด้วยกัน  

ดังนั้น ผู้ วิจัยจึงสนใจท าการศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกไม้
ยางพาราไปยังต่างประเทศ โดยมีวัตถุประสงค์ เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปของอุตสาหกรรมไม้ยางพารา 
และศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ โดยแนวทางการ
วิเคราะห์จึงเลือกศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ และ
ปัจจัยต่างๆ ได้แก่ ปริมาณการโค่นไม้ยางพารา ราคาไม้ยางพารา อัตราแลกเปลี่ยนค่าเงินบาทต่อ
ค่าเงินหยวน และอัตราแลกเปลีย่นค่าเงนิบาทต่อเงินดอลลาร์สหรฐั โดยข้อมูลที่ใช้ในการวิเคราะห์เป็น
การรวบรวมข้อมูลจากแหล่งทุติยภูมิ (Secondary Data) ซึ่งเป็นข้อมูลแบบอนุกรมเวลา (Time 
Series Data) โดยเก็บรวบรวมเป็นรายเดือน ตั้งแตเ่ดือนมกราคม 2553 – เดือนธันวาคม 2562 รวม
ทั้งสิ้น 120 เดือน และใช้การวิเคราะห์สมการถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) ด้วย
วิธีก าลังสองน้อยที่สุด (Ordinary Least Square Method) 

อย่างไรก็ตาม จากการศึกษาค่า T - Statistic พบว่า ไม่มีตัวแปรใดที่มีอิทธิผลต่อ
ปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ ซึ่งขัดแย้งกับงานวิจัยของ 
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ธนันรัตน์ พวงนุ่ม (2554) ที่สรุปผลการศึกษาว่าปริมาณการผลิตยางพาราของไทย (ปัจจัยด้าน
อุปทาน) และราคายาง (ปัจจัยด้านราคา) ส่งผลต่อปริมาณการส่งออกยางพาราของไทย และยัง
ขัดแย้งกับงานวิจัยของณรงค์ คงสังข์ (2554) ที่สรุปผลการศึกษาว่า อัตราแลกเปลี่ยนของญี่ปุ่นเยน 
ต่อดอลลาร์สหรัฐอเมริกา (ปัจจัยด้านอัตราแลกเปลี่ยน) ส่งผลต่อการก าหนดอุปสงค์การน าเข้า
ยางพาราไทย รวมไปถึงขัดแย้งกับงานวิจัยของ สิทธิพร ประวัติรุ่งเรือง (2558) ที่สรุปผลการศึกษาว่า
อัตราแลกเปลี่ยนระหว่างเงินบาทต่อเงินหยวน (ปัจจัยด้านอัตราแลกเปลี่ยน) มีอิทธิพลต่อการส่งออก
ยางพาราไทย ไปยังตลาดสาธารณรัฐประชาชนจีน  

นอกจากนี้  ก ารป ระม าณ ค่า  R-Square ในสมการมี ค่ าเท่ ากั บ  0.013797 
หมายความว่า ตัวแปรอิสระทุกตัวสามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงของราคาไม้ยางพาราไปยัง
ต่างประเทศได้ ร้อยละ 1.38 ส่วนอีกร้อยละ 98.62 เป็นผลที่เกิดจากสาเหตุอื่น ที่ไม่ได้น าเข้ามาใน
สมการ โดยมีค่า F - Statistic มีค่าเท่ากับ 0.398708 ซึ่งหมายความว่า ตัวแปรอิสระทั้งหมดที่
ก าหนดข้ึนในแบบจ าลองนี้ ไม่มีมีอิทธิพลต่อการเปลีย่นแปลงของตัวแปรตามอย่างมนีัยส าคัญทางสถิติ 
 

ข้อเสนอแนะ 
  จากผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยที่อิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยัง
ต่างประเทศ เมื่อก าหนดให้ปัจจัยอื่นๆ คงที่แล้วพบว่า ไม่มีตัวแปรใดที่สามารถอธิบายการ
เปลี่ยนแปลงของปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราไปยังต่างประเทศอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ ซึ่งขัดแย้ง
กับการทบทวนวรรณกรรมในการศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อสินค้าเกษตรต่างๆ ไม่ว่าจะเป็น ราคา
วัตถุดิบ อัตราแลกเปลี่ยน หรือปริมาณอุปทาน เช่น ปริมาณการโค่นไม้ยางพารา ทั้งนี้  อาจเกิดจาก
ปริมาณการส่งออกไม้ยางพาราอาจจะมีตัวแปรอื่นๆ ที่ยังไม่ได้มีการศึกษามาก่อน อาทิเช่น ปัจจัย
ทางด้านเศรษฐกิจ เช่น GDP ของประเทศผู้บริโภคไม้ยางพารา GDP ของประเทศผู้ผลิตไม้ยางพารา 
รวมทั้งปัจจัยทางด้านฤดูกาล และปัจจัยทางสังคม เช่น พฤติกรรมในการบริโภค ซึ่งหาข้อมูลในอดีตได้
ยาก ดังนั้น ในการศึกษาครั้งต่อไปควรเพิ่มปัจจัยทางด้านเศรษฐกิจ ปัจจัยทางด้านฤดูกาล และปัจจัย
ทางสังคม เพื่อความสมบูรณ์ของแบบจ าลองมากยิ่งข้ึน 
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การตรวจสอบปัญหา Multicollinearity ด้วยวิธี Correlation Analysis 
 

 
 
 
 

 
การตรวจสอบการกระจายตัวแบบปกติ (Normal Distribution) 
 

 

  Qcut RWP Yuan Baht 

Qcut 1 
   RWP 0.113568 1 

  Yuan 0.195449 0.253857 1 
 Baht 0.281919 0.127663 0.73149 1 
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การตรวจสอบค่าสถิติ Akaike Info Criterion และ Schwarz Criterion 
 
1. Lin-Lin Form 

 

 
 
 
 
 
 
 

2. Log-Lin Form 
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3. Lin-Log Form 
 

 
 

 

 

 

 

 

4. Log-Log Form 
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การตรวจสอบปัญหา Heteroscedasticity 
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