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บทคัดย่อ 

 
 การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษากระบวนการผลิตของสารคดีกีฬาทาง
โทรทัศน์ รายการไทย ลีก เวิลด์ และ 2) ศึกษากลวิธีการน าเสนอของสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ 
รายการไทย ลีก เวลิด์  

การศึกษาน้ีเป็นการวจิยัเชิงคุณภาพ โดยใช้วธีิการเก็บรวบรวมขอ้มูล 3 วธีิ ประกอบดว้ย 
การวิเคราะห์เน้ือหา จากการคัดเลือกรายการสารคดีกีฬาทางโทรทัศน์ รายการ ไทย ลีก เวิลด ์
จ านวน 2 ตอน การสัมภาษณ์เชิงลึก กบับุคลากรผูผ้ลิตรายการ ไดแ้ก่ ผูค้วบคุมการผลิต ผูบ้รรยาย
เสียงรายการ และช่างภาพเคล่ือนไหว และการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม จากการเดินทางร่วมกบั
บุคลากร ไปยงัสถานท่ีถ่ายท ารายการ  
 ผลการศึกษาพบว่า รายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวิลด์ ได้น าเอา
กระบวนการผลิตส าหรับรายการโทรทศัน์ มาใชค้รบถว้นทั้ง 3 ขั้นตอน ไม่วา่จะเป็น ขั้นตอนก่อน
การผลิต ขั้นตอนการผลิต และขั้นตอนหลงัการผลิต และน าเอากลวิธีการน าเสนอท่ีน่าสนใจ มาเป็น
กลวิธีการส่ือความหมายหลกัของรายการ ทั้งการวางองค์ประกอบภาพแบบจุดตดัเกา้ช่อง และการ
ใชท้ฤษฎีการเล่าเร่ือง 
 ขอ้เสนอแนะหลงัจากท่ีได้ท าการวิจยั ได้แก่ ผูผ้ลิตรายการสามารถน ารายการสารคดี
กีฬาทางโทรทัศน์มาเป็นส่วนหน่ึงของการสร้างคุณค่าให้กับอุตสาหกรรมกีฬานั้ น ๆ โดยใช้
กระบวนการผลิตและกลวิธีการน าเสนอรูปแบบท่ีใกลเ้คียงกบัรายการไทย ลีก เวิลด์ ได ้โดยเฉพาะ
การใชท้ฤษฎีการเล่าเร่ืองเขา้มาท าให้รายการน่าสนใจ ขณะเดียวกนั ผูผ้ลิตรายการจ าเป็นท่ีจะตอ้งมี
ความรู้ความเขา้ใจ และประสบการณ์ในการท างานกบัวงการกีฬานั้น ๆ เพื่อท่ีจะน าแนวคิด มุมมอง
ท่ีน่าสนใจออกมาเล่าเร่ือง ผา่นกระบวนการผลิตและกลวธีิการน าเสนอท่ีกล่าวมา ไดอ้ยา่งเหมาะสม
ดว้ยเช่นกนั  
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ABSTRACT 

 
 The research objectives were 1) to study the production processes of sport 
documentaries on the television program of Thai League World, and 2) to study presentation 
strategies for presenting sport documentaries on the television program of Thai League World. 
 This study was a qualitative research using three data collection methods, consisting 
of an analysis of content from the selection of sports documentaries on the television program of 
Thai League World of 2 episodes, an in-depth interview with the program's production personnel, 
including the production supervisor, audio commentator and motion photographer, and lastly          
a non-participate observation from traveling with personnel to the filming site. 
 The study results found that sport documentaries on the television program of Thai 
League World applied the production processes for television programs in all three steps: pre-
production, production, and post-production; in addition to utilizing a compelling presentation 
strategy as the show's main semantic tactics, including rule of thirds’ image composition and the 
use of narrative theory. 
 Suggestions were that program producer could bring sports documentaries on the 
television program to be as part of creating value for the sports industry by using production 
processes and presentation techniques that were similar to Thai League World, especially the use 
of storytelling theory to create an interesting show. Whereas, producers are required to have a 
solid foundation of their experience working with the sport in order to bring interesting ideas and 
perspectives to tell a story through the production process and such presentation techniques 
appropriately as well. 
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กติติกรรมประกาศ 
 

 การศึกษารายบุคคลฉบบัน้ีส าเร็จลุล่วงไดอ้ยา่งสมบูรณ์ โดยไดรั้บความอนุเคราะห์อยา่ง
ดียิง่จาก ดร.การดา ร่วมพุ่ม  ผูว้ิจยัขอกราบขอบพระคุณและจารึกพระคุณน้ีไวใ้นความทรงจ าอยา่งมิ
รู้ลืมเลือนว่า ความส าเร็จในคร้ังน้ีเกิดข้ึนได้ดว้ยความกรุณาจากท่านอาจารยท่ี์ปรึกษา ท่ีตรากตร า
เค่ียวเข็ญจนการศึกษารายบุคคล ช้ินน้ีส าเร็จสมบูรณ์  นอกจากนั้ นขอกราบขอบพระคุณ
คณะกรรมการอ่ืน ๆ อนัประกอบดว้ย ดร.มนต์ ขอเจริญ และ (อาจารยอ์า้ยป๊อป) ท่ีกรุณาให้ความ
ช่วยเหลือในการแกไ้ข และใหค้  าแนะน าท่ีมีประโยชน์ มีส่วนท าใหง้านวจิยัคร้ังน้ีมีคุณค่ามากยิง่ข้ึน 
 ขอขอบพระคุณ คุณศิริชยั สุประดิษฐ์ ผูค้วบคุมการผลิต และผูเ้ขียนบท รายการสารคดี
กีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวิลด์ คุณพรรษิษฐ์ วิชญคุปต์ ผูบ้รรยายรายการ คุณธีรวฒัน์ 
เชาวน์เลิศเสรี ช่างภาพเคล่ือนไหว ท่ีให้ความเอ้ือเฟ้ือช่วยเหลือดา้นขอ้มูลอนัเป็นประโยชน์ต่อการ
วจิยั และช่วยตรวจสอบเคร่ืองมือวจิยั และเปิดโอกาสใหผู้ว้จิยัไดร่้วมเดินทางพร้อมกบัคณะ เพื่อเก็บ
ขอ้มูลจากการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วมดว้ยความเต็มใจตั้งแต่พบกนัคร้ังแรก จนเสร็จส้ินการเก็บ
ขอ้มูล 
 รวมถึงผูท่ี้ให้สัมภาษณ์ท่านอ่ืน ๆ ได้แก่ คุณวาทิต ตรีครุธพนัธ์ คุณสุรเดช มั่นวิมล        
คุณจกัพัน ไพรสุวรรณ คุณธีรยุทธ บัญหนองสา ท่ีสละเวลาอันมีค่าในการให้ข้อมูลผ่านการ
สัมภาษณ์กบัผูว้ิจยั ผูท่ี้เอ้ือเฟ้ือสถานท่ีในการสัมภาษณ์เชิงลึก คุณศิริชยั ศรีจุนจนัทร์ เจา้ของห้อง
บนัทึกเสียงแชนแนล 16 ซอยลาดพร้าว 41/1 และบุคลากรวงการฟุตบอลไทยจากสโมสร ชยันาท 
ฮอร์นบิล ทุกท่าน ท่ีเอ้ือเฟ้ือช่วยเหลือระหว่างการเก็บขอ้มูล ผูว้ิจยัรู้สึกซาบซ้ึงในความช่วยเหลือ 
และขอขอบคุณอยา่งสูงจากใจจริง 
 คุณค่าและประโยชน์ใด ๆ ท่ีอาจมีจากการศึกษารายบุคคลฉบบัน้ี ผูว้ิจยัขอมอบเป็น
เคร่ืองบูชาพระคุณของ บิดา มารดา ท่ีให้ก าเนิดและเล้ียงดูให้การศึกษา ตลอดจนครูบาอาจารย ์และ
ผูท่ี้มีพระคุณทุกท่าน ท่ีมีส่วนในการวางรากฐานการศึกษาใหก้บัผูว้จิยั 
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บทที ่1 
บทน ำ 

 
1.1 ทีม่ำและควำมส ำคัญ 

ทรู สปอร์ต (True Sport) เป็นสถานีกีฬาของ บริษัท  ทรูวิชั่น ส์  จ  ากัด (มหาชน) 
ด าเนินการออกอากาศแบบบอกรับเป็นสมาชิก ปรับเปล่ียนรูปแบบการออกอากาศจากเดิมในช่ือ
สถานีวา่ ซูเปอร์สปอร์ต (Super Sport) มาเป็น ทรู สปอร์ต สถานีกีฬา 24 ชัว่โมง เม่ือปีพุทธศกัราช 
2550 ไดว้างผงัรายการ และการถ่ายทอดสดกีฬาท่ีซ้ือลิขสิทธ์ิอยา่งถูกตอ้งของแต่ละช่อง ให้มีความ
แตกต่างตามชนิดกีฬา จุลทยั ศาลิคุปต (2551) ผูอ้  านวยการฝ่ายรายการกีฬา บริษทั ทรูวิชัน่ส์ จ  ากดั 
(มหาชน) กล่าวว่า รายการกีฬาเปรียบเสมือนหัวหอกหลกัของทรูวิชัน่ส์ และเป็นแม่เหล็กในการ
ดึงดูดกลุ่มเป้าหมายใหม้าสมคัรสมาชิก ดว้ยเน้ือหารายการท่ีไดรั้บความนิยมและมีความหลากหลาย 
ดงันั้นการจดัซ้ือลิขสิทธ์ิรายการกีฬาและจดัผงัจดัช่อง จึงตอ้งละเอียดและให้ความส าคญัในการ        
คดัสรรมากข้ึน 

ปัจจุบนั ทรู สปอร์ต แบ่งเป็นสถานีต่าง ๆ ประกอบไปดว้ย ทรู สปอร์ต 2 (True Sport 2) 
หมายเลข 682 ทรู สปอร์ต 5 (True Sport 5) หมายเลข 684 ทรู สปอร์ต 6 (True Sport 6) หมายเลข 
685 ทรู สปอร์ต 7 (True Sport 7) หมายเลข 686 ทรู สปอร์ต เอชดี (True Sport HD) หมายเลข 666 
ทรู สปอร์ต เอชดี 2 (True Sport HD 2) หมายเลข 667 ทรู สปอร์ต เอชดี 3 (True Sport HD 3) 
หมายเลข 668 ทรู สปอร์ต เอชดี 4 (True Sport HD 4) หมายเลข 669 ทรู เทนนิส เอชดี (True Tennis 
HD) หมายเลข 670 และ ทรู พรีเมียร์ ฟุตบอล เอชดี (True Premier Football HD) ท่ีมีทั้งหมด 5 ช่อง 
ตั้งแต่ 1-5 หมายเลข 600-605 

ส าหรับ ทรู สปอร์ต 2 (True Sport 2) หมายเลข 682 วางผงัรายการให้มีการแข่งขัน
ฟุตบอลไทย หน่ึงในชนิดกีฬาท่ีไดรั้บความนิยมของแฟนกีฬาชาวไทย โดยมีการออกอากาศ ทั้งการ
ถ่ายทอดสดการแข่งขนั รายการสด และรายการบนัทึกเทปโทรทศัน์ นบัตั้งแต่ท่ี ทรูวชิัน่ส์ กลายเป็น
ผูถื้อลิขสิทธ์ิภาพการแข่งขนั ฟุตบอล ไทย พรีเมียร์ลีก ในปีพุทธศกัราช 2556 สถานีไดเ้ผยแพร่ภาพ
การแข่งขันฟุตบอลลีกประเทศไทย ต่อเน่ืองเข้าสู่ปีท่ี 8 ก่อนท่ีจะหมดสัญญาการถ่ายทอดสด
ฟุตบอลไทย กบัสมาคมกีฬาฟุตบอลแห่งประเทศไทย ในพระบรมราชูปถมัภ ์และ บริษทั ไทย ลีก 



2 

จ ากดั เม่ือวนัท่ี 25 ตุลาคม พุทธศกัราช 2563 ท่ีผา่นมา แต่ส าหรับรายการฟุตบอลไทยของสถานีนั้น 
ยงัคงออกอากาศอยา่งต่อเน่ือง ณ ปัจจุบนั 

รายการฟุตบอลไทยท่ีออกอากาศผ่านสถานี แบ่งออกเป็น รายการท่ีผลิตเองโดย             
ทรูวิชัน่ส์ ไดแ้ก่ รายการข่าว สปอร์ต อพัเดท (Sport Update) รายการเล่าข่าวโดยผูป้ระกาศข่าวกีฬา 
ท่ีมีช่วงเน้ือหาของฟุตบอลไทยแทรกอยู่ระหว่างรายการ รายการวิเคราะห์ฟุตบอลไทย ดีส อีส 
ฟุตบอลไทย (This Is Football Thai) รายการเชิงวิเคราะห์โดยพิธีกร และผูบ้รรยายฟุตบอลไทย ท่ี
น าเสนอมุมมองหลงัจบการแข่งขนั และสัมภาษณ์แขกรับเชิญวงการฟุตบอลไทย ทั้งการเชิญมาท่ี
สถานี และการสัมภาษณ์ผา่นโทรศพัท ์(Phone-In) และรายการสารคดีจากผูผ้ลิตอ่ืน ไดแ้ก่ ไทย ลีก 
เวิลด์ (Thai League World) ท่ีเป็นรายการท่ีผูว้ิจยัให้ความสนใจท่ีจะวิจยักระบวนการการผลิต และ
กลวธีิการน าเสนอ 

รายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวลิด์ (Thai League World) เป็นหน่ึง
ในรายการฟุตบอลไทย ท่ีออกอากาศทางสถานี ทรู สปอร์ต 2 เกิดข้ึนจากแนวคิดของ ศิริชัย                    
สุประดิษฐ ์ผูผ้ลิตรายการโทรทศัน์ และเป็นหน่ึงในผูท่ี้ช่ืนชอบการชมฟุตบอล มีโอกาสติดตาม และ
สัมผสับรรยากาศของฟุตบอลไทย ตั้งแต่ยคุการแข่งขนัระบบลีกระดบัจงัหวดั หรือ โปรวนิเชียล ลีก 
ในปีพุทธศกัราช 2552 เม่ือไดซึ้มซบัเอกลกัษณ์ทอ้งถ่ินของแต่ละสโมสรอย่างใกลชิ้ดตลอด 2-3 ปี 
ก่อให้เกิดเป็นความคิดเปรียบเทียบส่ิงท่ีเกิดข้ึนรอบดา้นของฟุตบอลไทย กบัฟุตบอลลีกชั้นน าใน
ต่างประเทศ คือ พรีเมียร์ลีก องักฤษ แลว้พบวา่ วฒันธรรมฟุตบอลของทั้งสองชาติ มีความคลา้ยคลึง
กนัหลายดา้น 

มุมมองหน่ึงของ ศิริชยั ท่ีมีต่อฟุตบอลไทย คือการขาดรายการโทรทศัน์เชิงสารคดี ท่ีเล่า
เร่ืองราวของบุคลากรฟุตบอล ศิริชัย มองว่า ส่ิงน้ียงัไม่เกิดข้ึนกับฟุตบอลไทย เน่ืองจากรายการ
โทรทศัน์ท่ีเก่ียวขอ้งกบัฟุตบอลในไทย จะมีเพียงการถ่ายทอดสดการแข่งขนั การรายงานข่าวผลการ
แข่งขนั และรายการเชิงวิเคราะห์เจาะลึกเท่านั้น เม่ือเทียบกบัในองักฤษ ท่ีจะมีรายการหน่ึง ช่ือว่า 
พรีเมียร์ลีก เวลิด ์ท่ีเป็นรายการเชิงสารคดี เปิดเผยเร่ืองราวจากการบอกเล่าของนกัฟุตบอล ผูฝึ้กสอน 
ผูบ้ริหาร หรือส่ือมวลชนท่ีท างานกับฟุตบอลไทยโดยตรง จึงตัดสินใจร่างรูปแบบรายการใน
ลกัษณะเดียวกนัข้ึนมา เม่ือปีพุทธศกัราช 2554 ในช่ือว่า ทีพีแอล เวิลด์ โดยช่ือของรายการ ตั้งข้ึน
ตามช่ือของการแข่งขนัฟุตบอลลีกสูงสุดของประเทศไทยในเวลานั้น 

เม่ือร่างรูปแบบเสร็จส้ิน ศิริชยั ตดัสินใจเสนอรูปแบบรายการ ต่อสถานีโทรทศัน์ระบบ
บอกรับเป็นสมาชิก ทรูวิชัน่ส์ ซ่ึงเป็นช่วงเวลาเดียวกบัท่ี ทรูวิชัน่ส์ กลายเป็นผูถื้อลิขสิทธ์ิภาพการ
แข่งขันฟุตบอล ไทย พรีเมียร์ลีก แต่เพียงผูเ้ดียว ในปีพุทธศักราช 2556 พอดี ท าให้แนวคิดน้ี 
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สอดคลอ้งกบันโยบายการตลาดฟุตบอลไทยของ ทรูวิชัน่ส์ รายการ ไทย พรีเมียร์ลีก เวิลด์ จึงไดเ้ร่ิม
ออกอากาศคร้ังแรกในปีดงักล่าว 

รายการ ทีพีแอล เวิลด์ ในปีพุทธศกัราช 2556 ถูกปรับเปล่ียนเน้ือหาตามยุคสมยั จนมา
เป็นช่ือ ไทย ลีก เวิลด์ คล้องกับช่ือของการแข่งขันฟุตบอลลีกสูงสุดของประเทศในปัจจุบัน 
ออกอากาศทางสถานีโทรทศัน์ ทรูวิชั่นส์ หมายเลข 667 ทรู สปอร์ต เอชดี 2 และหมายเลข 682             
ทรู สปอร์ต 2 และ ณ ปัจจุบนั รายการ ไทย ลีก เวลิด์ ยงัคงด าเนินการผลิตต่อเน่ือง และยงัไม่เปล่ียน
กลวิธีน าเสนอของรายการเป็นรูปแบบอ่ืน ๆ ตามกาลเวลาท่ีเปล่ียนไป จนถึงปีน้ีเขา้สู่ฤดูกาลท่ี 8 
ของลีกฟุตบอลไทยทุกระดบั ตวัรายการยงัคงเป็นท่ีพูดถึงของบุคลากรฟุตบอลไทย ทั้งแฟนฟุตบอล
ไทยท่ีติดตามรายการโทรทศัน์ รวมถึงบุคลากรฟุตบอลอาชีพ ทั้ง นักฟุตบอล ผูฝึ้กสอน บอร์ด
บริหาร ท่ีร่วมเป็นส่วนหน่ึงของรายการมาตลอด 7 ปี 

ธีรยุทธ บัญหนองสา (สัมภาษณ์ , 2563) ผู ้ประกาศข่าว และผู ้บรรยายกีฬาทาง
สถานีโทรทศัน์ดิจิทลัฟรีทีวี ช่อง ทีเอ็นเอ็น 16 ผูเ้คยออกอากาศในหน่ึงตอนของรายการ ท่ีเป็น
เร่ืองราวของศิลปะการบรรยายฟุตบอลไทย กล่าวถึงรายการ ไทย ลีก เวิลด์ วา่เป็นสารคดีฟุตบอล
ไทยรายการแรกและรายการเดียว ท่ีเปิดทุกมุมมองของฟุตบอลไทย โดยท่ีตัวละครในเร่ือง                 
ไม่จ  าเป็นตอ้งมาจากซูเปอร์สตาร์ล้นฟ้า ดังนั้นท่ีเดียว รายการเดียวท่ีคนดูจะได้รู้จกันักฟุตบอล        
รากหญา้ใหม้ากข้ึนคือ ไทย ลีก เวลิด ์

วาทิต ตรีครุธพันธ์ุ (สัมภาษณ์, 2563) พิธีกร ผูป้ระกาศข่าว และผูบ้รรยายกีฬาทาง
สถานีโทรทศัน์สีกองทพับกช่อง 7 ผูเ้คยออกอากาศในหน่ึงตอนของรายการ ท่ีเป็นเร่ืองราวความรัก
ท่ีมีต่อฟุตบอลไทย ในแง่ของนกัสะสมรองเทา้ฟุตบอลชั้นน าทัว่โลก กล่าวถึงรายการ ไทย ลีก เวลิด ์
วา่เป็นเร่ืองราวนอกสนามฟุตบอล ท่ีเจาะลึกบุคลากรฟุตบอลในทุกระดบั ไม่วา่จะเป็นทีมเล็ก หรือ
ทีมใหญ่ ในแง่มุมเชิงบวก สร้างก าลงัใจให้กบัผูช้ม และส่งเสริมความส าคญั และความน่าสนใจ
ใหก้บัฟุตบอลลีกประเทศไทย ใหไ้ดติ้ดตามมากกวา่แค่การถ่ายทอดสดการแข่งขนัแต่ละสัปดาห์ 

สุรเดช มั่นวิมล (สัมภาษณ์ , 2563) พิ ธีกร ผู ้ประกาศข่าว และผู ้บรรยายกีฬาทาง
สถานีโทรทัศน์ ทรูวิชั่นส์ หมายเลข 667 ทรู สปอร์ต เอชดี 2 และ หมายเลข 682 ทรู สปอร์ต 2 
กล่าวถึงรายการ ไทย ลีก เวิลด์ ว่าเป็นรายการสารคดีฟุตบอลไทยท่ีหาชมไดย้าก เน่ืองจากค่านิยม
ผูช้มส่วนใหญ่ มักมองหารายการท่ีเป็นความบนัเทิงเชิงสนุกสนานมากกว่า และเป็นรายการท่ี
สะทอ้นให้เห็นถึงแก่นของฟุตบอลไทย วา่จุดเร่ิมตน้มาจากไหน รวมถึงการบ่งบอกวา่ วฒันธรรม 
และค่านิยมของฟุตบอลไทยด าเนินไปในทิศทางใด ผา่นการเล่าเร่ืองของคนในวงการ ท่ีทุกคนลว้น
สัมผสัและคลุกคลีอยูก่บัฟุตบอลไทยมาตลอดทั้งชีวติ 
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จกัพนั ไพรสุวรรณ (สัมภาษณ์, 2563)นักฟุตบอลสโมสร สมุทรปราการ ซิต้ี ผูเ้คย
ออกอากาศในหน่ึงตอนของรายการ ท่ีเป็นเหตุการณ์ส าคญัในชีวติการเล่นฟุตบอลของเขา เม่ือคร้ังมี
ช่ือติดทีมชาติไทยชุดใหญ่เป็นคร้ังแรก กล่าวถึงรายการ ไทย ลีก เวิลด์ วา่เป็นรายการท่ีตีแผป่ระวติั
ความเป็นมาของตวันกัฟุตบอล ความยากล าบาก การผา่นอะไรมาบา้ง กวา่จะมาถึงการเป็นนกักีฬา
อาชีพในปัจจุบนั น าไปสู่การเป็นแรงบนัดาลใจใหแ้ก่ผูช้ม หรือเด็ก ๆ เยาวชนรุ่นหลงัต่อไป 

ส าหรับแนวคิดของรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ ไทย ลีก เวิลด์ จากมุมมองของ         
ศิริชัย สุประดิษฐ์ (สัมภาษณ์, 2563) ผูก่้อตั้ง และผลิตรายการ ระบุไวว้่า เกิดจากการผสมกนัของ
ความน่าสนใจในตวับุคลากรฟุตบอลของแฟนฟุตบอล หรือผูช้มท่ีไดติ้ดตามจากการถ่ายทอดสด
การแข่งขนั กบัการใช้ประสบการณ์ในการท างานดา้นรายการสารคดีโดยตรง น ามุมมองการมอง 
ส่ิงท่ีเกิดข้ึนรอบตวั ให้เป็นแนวคิดน ารายการ ผา่นลกัษณะการน าเสนอท่ีเป็นสากล ไม่ไดมุ้่งเนน้แค่
ผลการแข่งขนั การวเิคราะห์ต่าง ๆ แต่ตีกรอบรายการให้เป็นส่ิงท่ีทุกคนสามารถใหค้วามสนใจ หรือ
ติดตามชมแล้วท าความเข้าใจได้ เช่น นักฟุตบอลชาวต่างชาติ ท่ีจะได้เห็น เข้าใจความเป็น
วฒันธรรมไทยผ่านรายการ รู้สึกถึงความเป็นมืออาชีพของฟุตบอลประเทศไทย จนสนใจท่ีจะมา
เล่นฟุตบอลให้กบัสโมสรไทย หรือ ผูช้มท่ีไม่ไดเ้ป็นแฟนฟุตบอลโดยตรง แต่สนใจในวฒันธรรม 
ความเป็นมา ผ่านเส้ือสโมสรฟุตบอล ผ่านสถานท่ีของจงัหวดัท่ีเป็นท่ีตั้ งของสโมสรฟุตบอล          
จนซึมซบัความเป็นไทยในอีกแง่มุม ผา่นรายการสารคดีกีฬา ท่ีเป็นเร่ืองราวของฟุตบอล 

ส่วนบุคลากรฟุตบอลท่ีถูกเชิญให้มาเป็นเร่ืองราวในแต่ละตอนของรายการนั้ น 
ครอบคลุมทุกต าแหน่งหน้าท่ีท่ีเก่ียวข้องกับฟุตบอลไทย ไล่ตั้ งแต่ระดับปฏิบติัการนอกสนาม
ฟุตบอล ทั้งผูบ้ริหารสโมสร บอร์ดบริหาร ผูอ้  านวยการฝ่าย ผูจ้ดัการทีม ส่ือมวลชน จนถึงต าแหน่ง
ทั้ งหมดท่ีปฏิบัติงานในสนามฟุตบอล ได้แก่  ผู ้ฝึกสอน นักฟุตบอล ผู ้ตัดสิน นักกายภาพ                      
ล่ามแปลภาษา ฝ่ายดูแลสวสัดิการ ฝ่ายดูแลสนาม และยงัรวมถึงบุคลากรภายนอกท่ีไม่ได้อยู่ใน
ระบบอาชีพกับฟุตบอล แต่มีความคลั่งไคล้ช่ืนชอบในฟุตบอลไทย ไม่ว่าจะเป็น แฟนฟุตบอล           
นกัออกแบบชุดกีฬา เป็นตน้ เรียกไดว้า่ครอบคลุมกลุ่มบุคลากรฟุตบอลไทยไดค้รบถว้นตลอดการ
ออกอากาศ 8 ปี 

การคดัสรรแขกรับเชิญระดบัปฏิบติัการนอกสนามฟุตบอลนั้น จะใช้แนวคิดของการ
บริหารจดัการดา้นต่าง ๆ โยงเขา้กบัเร่ืองราวของฟุตบอลไทยโดยตรง ท าให้ไดเ้ห็นมุมมองท่ีกวา้ง
กวา่เพียงโลกของฟุตบอล ไม่จ  ากดัอยูเ่พียงในสนามหญา้เท่านั้น เช่น ในตอนของประธานสโมสร 
ราชบุรี มิตรผล เอฟซี ท่ีได้พูดคุยถึงแนวคิด และการวางเป้าหมายของสโมสร ท่ีมีข้อจ ากัดเร่ือง
สถานท่ีตั้ งท่ีไม่ได้ตั้ งอยู่ในเขตเมือง แต่สามารถเป็นท่ีพูดถึง ได้รับความนิยม และมีความเป็น
เอกลกัษณ์ จนมีผูติ้ดตามทัว่ประเทศไม่แพส้โมสรใหญ่ 
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ส าหรับบุคคลภายนอก ท่ีไม่ไดอ้ยู่ในระบบอาชีพกบัฟุตบอล รายการมีแนวคิดในการ
น าเสนอในดา้นความคลัง่ไคลท่ี้มีต่อฟุตบอลไทย ผ่านเส้นทางชีวิต หรืออาชีพท่ีท าอยูข่องแขกรับ
เชิญตอนนั้น ๆ เช่น ในตอนของนักออกแบบชุดแข่งขนัของสโมสร แพร่ ยูไนเต็ด ท่ีเสนอแนวคิด
ความเป็นทอ้งถ่ินนิยมของตวัผูอ้อกแบบ ท่ีเลือกผา้ซ่ิน สินคา้ส่งออกหลกัของจงัหวดัแพร่ มาเป็น
ส่วนหน่ึงของการออกแบบชุดแข่งขนัชุดเหยา้ของสโมสร 

ส่วนบุคลากรท่ีเป็นนกัฟุตบอล รายการจะเลือกสรร เป็น 2 กลุ่ม ไดแ้ก่ กลุ่มนกัฟุตบอล
ไทย และ กลุ่มนักฟุตบอลต่างชาติ ซ่ึงกลุ่มนักฟุตบอลไทยนั้ น จะสอดแทรกแนวคิดในเร่ือง
วฒันธรรมไทย ภูมิล าเนาบ้านเกิดของแต่ละบุคคล หรือสถานท่ีท่ีเช่ือมโยงเร่ืองความเช่ือของ        
คนไทย ท่ีลว้นเป็นส่ิงท่ีผูช้มทุกกลุ่มสามารถรับรู้และเขา้ใจในเน้ือรายการไดม้ากกวา่การเป็นกีฬา
ฟุตบอล เช่น ในตอนของนกัฟุตบอลสโมสร ชยันาท ฮอร์นบิล ท่ีรายการจะพาไปท าความรู้จกักบั
นักฟุตบอลในสังกดั ผ่านเร่ืองราวความศรัทธาของคนในพื้นท่ีจงัหวดัชัยนาท ท่ีมีต่อหลวงปู่ศุข  
แห่งวดัปากคลองมะขามเฒ่า เป็นส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิคู่บา้นคู่เมือง 

กลุ่มนกัฟุตบอลต่างชาติ แนวคิดโครงเร่ืองท่ีใชน้อกจากเร่ืองราวชีวิตของแต่ละคน ก็คือ
การสอดแทรกแนวคิดเปรียบเทียบความแตกต่างของฟุตบอลในเมืองไทย กบัฟุตบอลลีกประเทศอ่ืน 
ท่ีเคยสัมผสั เช่น ลีกยุโรป ลีกเอเชีย หรือ ลีกอเมริกาใต ้ว่าส่วนใดท่ีลีกในเมืองไทยมี หรือลีกใน
เมืองไทยยงัขาดไปจากลีกในชาติอ่ืน กลายเป็นภาพสะทอ้นให้ผูช้มไดเ้ห็นภาพของฟุตบอลไทยท่ี
ชดัเจนข้ึนไปอีกขั้น ยกตวัอยา่งบทสัมภาษณ์ของนกัฟุตบอลจากทวีปอเมริกาใต ้ท่ีมกัจะพูดถึงแฟน
ฟุตบอลไทย วา่แตกต่างจากแฟนฟุตบอลในลีกอเมริกาใตอ้ยา่งชดัเจน เน่ืองจากแฟนฟุตบอลไทยจะ
ให้ความเคารพนกัฟุตบอลทุกสโมสร ไม่จ  ากดัเพียงสโมสรท่ีตนเองสนบัสนุนเพียงอยา่งเดียว ดงัจะ
เห็นไดจ้ากภาพหลงัจบการแข่งขนั ท่ีแฟนฟุตบอลไทยจะขอบคุณ แสดงความเคารพต่อนกัฟุตบอล
ทีมคู่แข่งทุกคร้ัง แตกต่างจากแฟนฟุตบอลในทวีปอเมริกาใต ้ท่ีแสดงออกในทิศทางตรงกนัขา้ม
อยา่งเห็นไดช้ดั ไม่เพียงแค่ในเวลาแข่งขนั แต่เหมารวมถึงเวลาอ่ืน ๆ ของนกัฟุตบอลทีมคู่แข่งดว้ย 

ในการศึกษาน้ี ผูว้ิจยัมุ่งท าความเขา้ใจรายการ ไทย ลีก เวิลด์ ทั้ง กระบวนการการผลิต 
และ กลวิธีน าเสนอรายการสารคดีกีฬา โดยคาดหวงัว่าจะเป็นประโยชน์ส าหรับผูท่ี้สนใจในการ
ผลิตรายการโทรทศัน์ประเภทสารคดี รวมถึงผูท่ี้ก าลงัมองหารูปแบบรายการกีฬาท่ีเหมาะสม ท่ี
สามารถน ามาเป็นแนวทางในการผลิตใหเ้กิดการจดจ าจากแฟนกีฬาในระยะยาวต่อไป 

 
1.2 วตัถุประสงค์ 

1. เพื่อศึกษากระบวนการการผลิตของรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก
เวลิด ์
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2.  เพื่อศึกษากลวธีิการน าเสนอของรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวลิด ์
 

1.3   ค ำถำมกำรวจัิย 
1. รายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวลิด ์มีกระบวนการการผลิตอยา่งไร 
2. รายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวลิด ์มีกลวธีิการน าเสนออยา่งไร 

 
1.4   นิยำมศัพท์ 

รายการสารคดีกีฬาทางโทรทัศน์ หมายถึง รายการทางโทรทัศน์ ท่ีมุ่งเน้นน าเสนอ
เร่ืองราวความเป็นจริง ท่ีเกิดข้ึนกบัวงการกีฬา ผ่านกระบวนการสร้างสรรค์ หรือเทคนิคต่าง ๆ ซ่ึง
ในงานวจิยัช้ินน้ี หมายถึง รายการ ไทย ลีก เวิลด์ ท่ีมุ่งเนน้น าเสนอเร่ืองราวความเป็นจริงของวงการ
ฟุตบอลไทย ผา่นบุคลากรทุกภาคส่วนของวงการฟุตบอลไทยตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบนั 

กระบวนการการผลิตรายการ หมายถึง ขั้นตอนการผลิตรายการโทรทศัน์ ซ่ึงมีทั้งหมด    
3 ขั้ นตอน คือ ก่อนการผลิต (Pre-Production) การผลิต (Production) และหลังการผลิต (Post-
Production) 

กลวิธีการน าเสนอรายการ หมายถึง วธีิท่ีใชส้ร้างสรรคร์ายการโทรทศัน์ ท่ีผูผ้ลิตรายการ
สารคดีใช้ เพื่อถ่ายทอดเน้ือหาไปสู่ผูช้ม ประกอบไปด้วย การใช้ค  าบรรยายสารคดี การใช้เสียง
บรรยายสารคดี การใชภ้าพประกอบการบรรยายสารคดี และการวางแบบเส้นเร่ือง (Storytelling) 

บุคลากรผูผ้ลิตรายการ หมายถึง ผูท่ี้เก่ียวขอ้งโดยตรงกบักระบวนการการผลิตรายการ 
ไทย ลีก เวลิด ์ตั้งแต่ขั้นตอนก่อนการผลิต ขั้นตอนการผลิต และขั้นตอนหลงัการผลิต ซ่ึงในงานวจิยั
ช้ินน้ี หมายถึง ศิริชัย สุประดิษฐ์ ต าแหน่ง ผูค้วบคุมการผลิต (Producer) และผูเ้ขียนบท ธีรวฒัน์ 
เชาวน์เลิศเสรี ต าแหน่ง ช่างภาพเคล่ือนไหว (Cameraman) พรรษิษฐ์ วิชญคุปต ์ต าแหน่ง ผูบ้รรยาย
รายการ และอศัวนิ บุญหอ้มลอ้ม ต าแหน่ง ล าดบัภาพ 

 
1.5   ขอบเขตกำรวจัิย 

1.  ขอบเขตในเร่ืองลิขสิทธ์ิภาพของผูว้า่จา้งผลิตรายการ 
ในช่วงเวลาของการศึกษาวิจยัช้ินน้ี เป็นช่วงเวลาเดียวกบั ทรูวิชั่นส์ ซ่ึงเป็นผูว้า่จา้งให้

ผูผ้ลิตรายการ เป็นผูด้  าเนินการผลิตรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวิลด์ ก าลงั
หมดสัญญาการเป็นเจา้ของลิขสิทธ์ิการถ่ายทอดสดฟุตบอลลีกอาชีพของประเทศไทย กบัสมาคม
กีฬาฟุตบอลแห่งประเทศไทย ในช่วงส้ินปี 2563 ท าให้การวา่จา้งการผลิตรายการจาก ทรูวิชัน่ส์ มี
เหตุจ าเป็นตอ้งส้ินสุดการเผยแพร่ออกอากาศภายในเดือนมกราคม ปี 2564 เท่านั้น 
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ส่งผลให้แผนงานการผลิตรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวิลด์ ท่ีมี  
ศิริชยั สุประดิษฐ์ เป็นผูค้วบคุมการผลิต ตอ้งปรับเปล่ียนตามสถานการณ์ เป็นเหตุให้ตอนหน่ึงของ
รายการท่ีเก่ียวขอ้งกบัสโมสร ชยันาท ฮอร์นบิล ภายในจงัหวดัชยันาท ท่ีผูว้ิจยัเตรียมท่ีจะเดินทาง
ร่วมไปกบัทีมงาน เพื่อเก็บขอ้มูลวิจยัด้วยการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม ถูกขยบัร่นช่วงเวลาการ         
ถ่ายท าเขา้มาเร็วข้ึนเป็นช่วงปลายปี 2563 

ขณะเดียวกัน การเก็บข้อมูลวิจยัด้วยการวิเคราะห์เน้ือหา ไม่สามารถท่ีจะวิเคราะห์
เน้ือหารายการในตอนเดียวกบัการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วมได้ เน่ืองจากรายการในตอนดงักล่าว  
ถูกผลิตข้ึนภายหลงัช่วงเวลาการเก็บขอ้มูลของผูว้ิจยัดว้ยเช่นกนั แต่ในการศึกษาวิจยัช้ินน้ี ไดแ้นบ
เอาส่วนใดส่วนหน่ึงของรายการในตอนดังกล่าว เพื่อมาเปรียบเทียบในภายหลังเรียบร้อยแล้ว
เช่นกนั 

2.  ขอบเขตในเร่ืองบุคลากรการผลิตรายการ 
การเก็บขอ้มูลดว้ยการสัมภาษณ์เชิงลึก ไม่สามารถสัมภาษณ์แหล่งขอ้มูลจากบุคลากร

ผลิตรายการไดค้รบทุกคน เน่ืองจากผูล้  าดบัภาพ นายอศัวนิ บุญห้อมลอ้ม ครบก าหนดสัญญาวา่จา้ง
จากผูค้วบคุมการผลิต ในการล าดบัภาพรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์รายการ ไทย ลีก เวิลด ์
เช่นเดียวกนั ท าใหช่้วงเวลาการเก็บขอ้มูลของผูว้จิยั ไม่สอดคลอ้งกบัเวลาท่ีติดต่อสัมภาษณ์บุคลากร
ฝ่ายดงักล่าว โดยผูว้ิจยัไดท้  าการสัมภาษณ์เชิงลึก ในเร่ืองขั้นตอนหลงัการผลิต กบั ศิริชยั สุประดิษฐ ์
ผูค้วบคุมการผลิตทดแทน 

  
1.6   ประโยชน์ทีค่ำดว่ำจะได้รับ 

1.  ไดท้ราบกระบวนการการผลิตของรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ ไทย ลีก เวลิด์ 
2.  ไดท้ราบกลวธีิการน าเสนอของรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ ไทย ลีก เวลิด์ 
3.  ผูท่ี้สนใจการผลิตรายการสารคดีกีฬา สามารถน าไปปรับใช้เป็นแนวทางในการท างาน

ต่อไป 



 

 
 

บทที ่2 
แนวคดิ ทฤษฎ ีและงานวจิยัที่เกีย่วข้อง 

 
 การศึกษาเร่ือง “การด าเนินงานของค่ายเพลงอิสระ กรณีศึกษา บริษทั สิงห์มิวสิค มีเดีย 
จ  ากัด” ผูศึ้กษาได้ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี ตลอดจนงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการส่ือสารในธุรกิจส่ือ         
เพื่อเช่ือมโยงเก่ียวกบังานวจิยัโดยมีสาระส าคญั ดงัน้ี 

2.1  แนวคิดธุรกิจเพลง 
2.2  แนวคิดและทฤษฎีการตลาดออนไลน์ 
2.3  แนวคิดแฟนคลบั 
2.4  งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
2.5  กรอบแนวคิด 

 
2.1  แนวคิดธุรกจิเพลง 
 เพลง (music) เป็นการส่ือสารประเภทหน่ึง มิไดเ้ป็นเพียงถอ้ยค าแต่ยงัมีจงัหวะ ท านอง 
การเรียบเรียงประสานเสียง ยงัมีอรรถรสท่ีกระทบต่ออารมณ์และความรู้สึกของผูฟั้งในระดบัท่ี
แตกต่างกนัออกไปตามรสนิยมของผูรั้บฟัง บทเพลงลว้นมีความเก่ียวพนักบัวถีิชีวิต มีความสัมพนัธ์
ต่อความรู้สึกและอารมณ์ของมนุษย ์สมยัก่อนผูค้นใชบ้ทเพลงในการขบัรองขณะมีพิธีกรรม ในการ
ท างาน เพื่อช่วยให้ผ่อนคลายและสนุกสนานจากการท ากิจกรรมนั้น ๆ แต่ปัจจุบนัการผลิตเพลง
กลายเป็นธุรกิจท่ีสามารถท าก าไรได้ รูปแบบการน าเสนอมีหลากหลายเป็นไปอย่างอิสระ
ปรับเปล่ียนให้สามารถเขา้ถึงผูค้นไดอ้ยา่งกวา้งขวางข้ึนจากเดิม เพื่อให้ธุรกิจเพลงยงัคงด ารงธุรกิจ
ไดธุ้รกิจเพลงจึงเปล่ียนรูปแบบการน าเสนอไปสู่ระบบดิจิทลั 

2.1.1  พฒันาการของธุรกิจเพลง  
ดนตรีเป็นศิลปะแขนงหน่ึงท่ีจรรโลงจิตใจมนุษย์ไม่วา่จะเป็นชนชั้นใดเพศใดวยัใดหรือ

มีสถานภาพทางเศรษฐกิจสังคมเช่นไรก็มีการฟังและบรรเลงดนตรีมา แต่โบราณ แต่เดิมดนตรีอยูใ่น
มิติของศาสนาและชีวติประจ าวนั ส าหรับมิติทางศาสนานั้นปรากฏหลกัฐานวา่มีการร้องท่วงท านอง
ในโบสถเ์พื่อสรรเสริญและสักการะพระผูเ้ป็นเจา้หรือบรรเลงดนตรีในพิธีกรรมหรืองานเฉลิมฉลอง
ท่ีจดัข้ึนในวดัขอ้มูลดา้นประวติัศาสตร์ดนตรีพบวา่โบสถ์เป็นสถานท่ีท่ีมีการเผยแพร่ดนตรีทั้งยงัมี
การเรียนการสอนดนตรีในโบสถ์เช่นกนัโดยในปี ค.ศ. 1030 Guido of Arezzo นกับวชชาวอิตาลี
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พฒันาระบบการเรียนดนตรีดว้ยหูโดยใหช่ื้อวา่ระบบ “solfege” นกัเรียนท่ีเรียนร้องเพลงจะใช้ระบบ
การเรียนน้ีจดจ าแบบฝึกหดัการร้อง ต่อมาระบบดงักล่าวไดรั้บการพฒันาเป็นระบบ “tonic sol-fa” ท่ี
ใชใ้นปัจจุบนั (Pearson Education, Inc. , 2009, อา้งถึงใน ภทัธีรา สารากรบริรักษ,์ 2558) 

ในอดีตธุรกิจเพลงยงัไม่มีการขายแผ่นเสียงระหว่างศิลปินกบัผูฟั้งแต่อย่างใด ต่อมามี
ผูน้ าแผน่เสียงสากลเขา้มาในประเทศไทยและเกิดการจดัจ าหน่ายเป็นธุรกิจข้ึนจ่ึงส่งผลให้เกิดการ
เปล่ียนแปลงในธุรกิจเพลง มีการบนัทึกเสียงจากครูเพลงเป็นจ านวนมากและได้เกิดเป็นสินค้า
แผ่นเสียงไทยข้ึน มีการน าเสนอเพลงไทยทางวิทยุดว้ยและจุดน้ีถือว่าเป็นการเร่ิมตน้ของการผลิต
เพลงไทย เพลงไทยสากลยุคแรกในปี พ.ศ. 2475 มีผูผ้ลิตเพลงดว้ยการบนัทึกแผน่เสียง เช่น บริษทั 
น าไทย หา้งแผน่เสียงตรามงกุฎ (สามยอด) หา้งแผน่เสียงนครไทย (ประตูน ้า) เป็นตน้ บริษทัเหล่าน้ี
เป็นบริษทันายทุนท่ีผลิตแผน่เสียงในยุคแรก ๆ ของประเทศไทย แต่ในสมยันั้นผูค้นยงัไม่ค่อยนิยม
ฟังแผน่เสียงเพลงไทยสากลมากนกั ท าใหธุ้รกิจไม่ไดเ้ติบโตเท่าท่ีควร 

ต่อมาในปี พ.ศ. 2515 ก็เกิดการเปล่ียนแปลงข้ึนอีกคร้ัง ไดมี้การเปล่ียนจากการบนัทึก
เพลงลงแผน่เสียงมาเป็นบนัทึกลงบนเทปคาสเซ็ท ซ่ึงเทปคาสเซ็ทน้ีมีขนาดเล็ก พกพาสะดวกกว่า
แผ่นเสียง และราคาถูกกว่ามาก ท าให้ผูฟั้งเพลงสนใจฟังเพลงมากข้ึน การละเมิดลิขสิทธ์ิเพลงก็
เกิดข้ึนจากจุดน้ี มีการลกัลอบอดัเพลงจากแผน่เสียงลงบนเทปคาสเซ็ท ท าใหผ้ลประโยชน์ของเพลง
ตกอยูท่ี่ผูล้กัลอบมากกวา่ผูผ้ลิตหรือศิลปิน ต่อมามีการเรียกร้องเร่ืองกฎหมายลิขสิทธ์ิเพลง รัฐบาล
ประกาศใหพ้ระราชบญัญติัลิขสิทธ์ิ พ.ศ. 2521 เป็นฉบบัปรับปรุงแกไ้ขจากพระราชบญัญติัคุม้ครอง
วรรณกรรมและศิลปกรรม พ.ศ. 2475 ซ่ึงในปัจจุบนัปรับปรุงเป็น ฉบบั พ.ศ. 2537 มีการปรับโทษ
อตัราเงินจาก 500 บาท เป็น 200,000 บาท หลงัจากท่ีออกกฎหมายฉบบัใหม่น้ีมีอตัราค่าปรับท่ี        
สูงกวา่เดิมมากท าให้การละเมิดลิขสิทธ์ิเพลงเพื่อบนัทึกลงบนเทปคาสเซ็ทหมดไป ผูผ้ลิตเพลงและ          
ค่ายเพลงต่าง ๆ ก็ไดป้รับเปล่ียนรูปแบบการด าเนินงานโดยมีการจา้งนกัร้อง ศิลปิน นกัดนตรีให้อยู่
ภายใตส้ังกดัค่ายเพลงและผลิตผลงานเพลงออกมาเพื่อน าไปจดัจ าหน่ายผลงานเพลงไดอ้ยา่งถูกตอ้ง
ตามกฎหมาย เหตุผลน้ีจึงเป็นเหตุผลท่ีท าให้เกิดอุตสาหกรรมเพลงมาจนถึงปัจจุบัน (ศมกมล         
ลิมปิชยั, 2535, อา้งถึงใน อาลิส บวัสุวรรณ, 2556) 

การศึกษาของ ณทิตา ทรัพย์สินวิวฒัน์ (2560) พบว่า ช่องทางการฟังเพลงมีการ
เปล่ียนแปลงไปจากเดิมผูบ้ริโภคจะตอ้งมีอุปกรณ์ในการฟังเพลง เช่น เคร่ืองเล่นแผ่นเสียง เคร่ือง
เล่นเทปคาสเซ็ท หรือในยุคหลงั ๆ คือเคร่ืองเล่น MP3 ตั้งแต่เกิด Disruptive Technology เม่ือ พ.ศ.
2556 ปัจจุบนัมีการฟังเพลงรูปแบบใหม่อีกหน่ึงรูปแบบ และถือเป็นการเปล่ียนแปลงวงการเพลง
รวมถึงสร้างผลกระทบ คร้ังยิ่งใหญ่ให้กบัค่ายเพลงอีกคร้ัง นัน่คือการฟังเพลงผ่านระบบสตรีมมิง 
(Streaming) การฟังเพลงระบบสตรีมมิง Streaming คือ การเล่นไฟลม์ลัติมีเดียบนเคร่ืองคอมพิวเตอร์
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โดยไม่ตอ้งดาวน์โหลดจากอินเทอร์เน็ตจนครบไฟล์เหมือนในยุคท่ีใช ้MP3 เป็นเคร่ืองเล่น ในช่วง
แรกท่ีมีการฟังเพลงรูป แบบน้ีเราอาจจะกล่าวได้ว่าเป็นแนวโน้มใหม่ท่ีผูบ้ริโภคให้ความสนใจ          
แต่ในปัจจุบนัไดถู้กพฒันาจนกลายเป็นมาตรฐานในการฟังเพลงเพราะระบบน้ีใชบ้ริการไดง่้าย มีทั้ง
การเปิดให้บริการฟรีรวมถึงจ่ายค่าลิขสิทธ์ิเป็นรายเดือนในราคาเหมาจ่ายซ่ึงผูใ้ช้บริการสามารถ
เลือกฟังไดไ้ม่จ  ากดัจ านวนเพลงท าให้การฟังเพลงระบบสตรีมมิง (Streaming) เป็นท่ีนิยมเพิ่มข้ึน
อย่างรวดเร็ว แอปพลิเคชันการฟังเพลงผ่านระบบสตรีมมิง (Streaming) ในประเทศไทยท่ีได้รับ
ความนิยมมีให้เลือก หลากหลาย ทั้ง Deezer , Joox , Line Music หรือ Apple Music ท่ีใชฐ้านขอ้มูล
เพลงเดียวกันกับ iTunes Store ท าให้คลังเพลงมีอยู่เป็นจ านวนมากซ่ึงแต่ละ บริการก็มีการ                  
คิดค่าบริการแตกต่างกนัไปตามท่ีแต่ละบริษทัก าหนด สืบเน่ืองจากการเปล่ียนแปลงของอุปกรณ์ใน
การฟังเพลงท่ีเปล่ียนไปท าให้เกิดการปรับตัวของการท างานเพลงในหลายส่วนท่ีเห็นชัดเจน        
มากท่ีสุด อีกประการหน่ึงคือค่ายเพลงตอ้งยอมเปล่ียนแปลงปรับกลยุทธ์ในการท างานเพื่อความ           
อยูร่อดของบริษทั  

2.1.2  อุตสาหกรรมดนตรีประกอบดว้ยบุคลากรดงัต่อไปน้ี 

มนตทิ์พา วิโรจน์พนัธ์ (อา้งถึงใน web.tcdc.or.th, 2563) ไดก้ล่าวถึงอุตสาหกรรมดนตรี
ว่า เป็นหน่ึงในธุรกิจท่ีมีความซับซ้อน เพราะเก่ียวเน่ืองไปด้วยบุคคลหลายฝ่ายท่ีมีช่องทางของ
รายไดห้ลกัมาจากการผลิตดนตรี โดยทีมงานฝ่ายต่าง ๆ ทั้งเบ้ืองหนา้และเบ้ืองหลงั จะแยกยอ่ยไป
ตามภาคส่วนความรับผิดชอบท่ีต่างกนั แต่เน่ืองดว้ยความเปล่ียนแปลงของยคุสมยัและเทคโนโลยีท่ี
ท าให้พฤติกรรมผูบ้ริโภคเปล่ียนไป ส่งผลกระทบต่อรูปแบบของอุตสาหกรรมดนตรีจนตอ้งมีการ
ปรับตวัอยูต่ลอด 10 ปีท่ีผา่นมา ท าให้สามารถแบ่งประเภทบุคลากรท่ีมีส่วนในอุตสาหกรรมดนตรี
ปัจจุบนัไดพ้อสังเขป ดงัน้ี 

ผู้ประพนัธ์เพลง 
หวัใจส าคญัของอุตสาหกรรมดนตรี ก็คือตวัดนตรี การจะเกิดเป็นดนตรีข้ึนมาไดก้็ตอ้งมี

คนแต่งเพลง ทั้งเน้ือร้อง ภาคดนตรี หรือแมแ้ต่ผูเ้ขียนโนต้ส าหรับเพลงคลาสสิก ซ่ึงบุคคลเหล่าน้ีถือ
ลิขสิทธ์ิเป็นเจา้ของผลงานเอง แต่ในกรณีท่ีเป็นศิลปินในสังกดัค่าย ก็อาจจะมีการเซ็นสัญญาให้           
ค่ายเป็นเจา้ของร่วมในผลงาน มีการเก็บส่วนแบ่งจากการจดัจ าหน่าย หรือเง่ือนไขอ่ืนเพิ่มเติมก็จะ
เป็นไปตามสัญญาท่ีมีกบัทางค่าย ในขณะเดียวกนั ผูป้ระพนัธ์เพลงอาจจะรับงานจากภาคธุรกิจอ่ืน ๆ 
ท่ีตอ้งการใหแ้ต่งเพลงส าหรับสินคา้ บริการ หรือองคก์รอ่ืน ๆ ก็ไดเ้ช่นเดียวกนั  

ฝ่ายบันทกึเสียง 
อีกปัจจยัส าคญัของวงจรน้ีก็คือนักดนตรี นักร้อง ศิลปิน ท่ีจะเป็นผูถ่้ายทอดผลงาน

ประพนัธ์ดงักล่าวให้ออกมาเป็นเสียงท่ีรับฟังกัน โดยจะมีการบนัทึกเสียงภายใตค้  าแนะน าของ
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โปรดิวเซอร์ ซ่ึงอาจเป็นทั้งผูค้วบคุมการบนัทึกเสียง ผูก้  าหนดแนวทางของดนตรี เลือกนกัดนตรีท่ี
จะมาร่วมอดัเพลง หรือเป็นผูว้างคอนเซ็ปต์เพลง ไปจนถึงภาพลกัษณ์ของศิลปินเลยก็ได ้(ในท่ีน้ี
ส าหรับศิลปินอิสระส่วนใหญ่สามารถอยูใ่นต าแหน่งโปรดิวเซอร์เองไดเ้ช่นกนั) และมี Mixing หรือ 
Mastering Engineer ซ่ึงเป็นผูเ้ช่ียวชาญในการผสมเสียง ปรับการตั้งค่าของเสียง ท่ีจะส่งผลต่อการ
ฟังเพลงนั้น ๆ เพื่อให้ได้ประสบการณ์การฟังตามความตอ้งการของศิลปิน หรือโปรดิวเซอร์ว่า
ตอ้งการน าเสนอผลงานท่ีใหคุ้ณภาพเสียงออกมาในรูปแบบใด 

ฝ่ายจัดการศิลปิน 
หรือท่ีรู้จกักนัในช่ือ Artist Manager เป็นทีมงานท่ีคอยจดัการธุระนอกเหนือจากผลงาน

ดนตรีของศิลปินนั้น ๆ ท างานประสานกนัระหวา่งค่ายเพลงและศิลปิน อยา่งการจดัการสัญญาเร่ือง
ความเป็นเจา้ของผลงานระหวา่งค่ายกบัศิลปิน สัญญาวา่จา้งระหวา่งผูจ้า้งและศิลปิน ไปจนถึงการ
ประสานงานติดต่อวา่จา้งเพื่อไปเล่นคอนเสิร์ต หางานแสดงให้ศิลปิน หรือเป็นผูเ้ดินสายพาศิลปิน
ไปแนะน าตวักบัส่ือต่าง ๆ ส่งจดหมายแนะน าตวัศิลปิน จดัคิวสัมภาษณ์ แต่ก็มีคนท่ีรับเป็นผูจ้ดัการ
ศิลปินอิสระท่ีไม่สังกัดค่าย ในท่ีน้ีอาจรวมไปถึงฝ่ายกฎหมาย หรือฝ่ายธุรกิจ ท่ีจ้างมาเพิ่มเพื่อ
รับผดิชอบในงานส่วนสัญญาและรายไดโ้ดยเฉพาะก็ไดเ้ช่นกนั 

ฝ่ายผลติและจัดจ าหน่าย 
ศิลปินท่ีมีผลงานเพลงสมยัก่อนจะตอ้งมีส่ือบนัทึกเสียงอยา่งเช่นเทปคาสเซ็ต ซีดี หรือ

แผน่เสียง โดยผูเ้ป็นเจา้ของลิขสิทธ์ิท่ีสามารถผลิต ท าซ ้ า และจ าหน่าย ก็คือตวัศิลปินเอง หรืออาจ
เป็นค่ายเพลงท่ีพวกเขาท าสัญญาดว้ย ผูท่ี้รับฟังผลงานท่ีมีซีดีของศิลปินนั้น ๆ ไม่มีสิทธ์ิเป็นเจา้ของ
ผลงานเพลง แค่เพียงมีส่ือบนัทึกเสียงนั้นไวค้รอบครองเท่านั้น ห้ามท าซ ้ าเพราะจะเป็นการละเมิด
ลิขสิทธ์ิ โดยยอดขายจากร้านแผน่เสียงจะถูกหกัเขา้สู่ค่ายเพลง และค่ายเพลงจะแจกแจงรายได้นั้น
ไปยงัศิลปิน นกัดนตรี ผูจ้ดัจ  าหน่าย แต่ในปัจจุบนัท่ีมีระบบซ้ือขายดนตรีออนไลน์และสตรีมมิง 
(Streaming) เขา้มา ผูถื้อสิทธ์ิในการจดัจ าหน่ายออนไลน์และผูใ้ห้บริการสตรีมมิงก็จะต้องมอบ
รายไดจ้ากจ านวนคร้ังท่ีฟังคืนสู่ศิลปินหรือค่ายเพลงแทนนัน่เอง  

ฝ่ายการแสดงสด  
ในยุคสมยัน้ี ศิลปินไม่สามารถสร้างรายไดจ้ากการขายเทปคาสเซ็ต ซีดี หรือแผน่เสียง 

ไดเ้พียงอยา่งเดียวอีกต่อไป เพราะการมาถึงของ MP3 และสตรีมมิง ท าใหผู้บ้ริโภคเปล่ียนพฤติกรรม
การฟังเพลงจาก Physical Media มาเป็นไฟล์เพลงและออนไลน์แทน ยอดขายท่ีตกฮวบท าให้พวก
เขาตอ้งหาทางออกดว้ยการแสดงสด ซ่ึงการแสดงน้ีก็จะตอ้งมีโปรโมเตอร์ท่ีจะจดัให้มีคอนเสิร์ต 
โดยติดต่อศิลปินผ่านทางค่ายเพลง ท่ีมกัจะมีตวัแทนศิลปินรับติดต่อเพื่อไปแสดงงานอีกที และ
ประสานกบัเจา้ของสถานท่ีเพื่อจดังาน ไปจนถึงการขายบตัรผา่นตวัแทนจ าหน่าย การประสานกบั
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ส่ือต่าง ๆ เพื่อกระจายข่าวประชาสัมพนัธ์การแสดงท่ีจะเกิดข้ึนเพื่อกระตุน้ยอดขายบตัร ทั้งน้ียงัมี
ทีมงานฝ่ายโปรดกัชัน่ แสง สี เสียง ทีมออกแบบเวที และสร้างบรรยากาศท่ีจะเติมเตม็ประสบการณ์
ของดนตรีสดได ้ 

2.1.3  กระบวนการท างานของธุรกิจเพลง 
 กระบวนการท างานของธุรกิจเพลงเร่ิมต้นจากการสรรหาศิลปินและพฒันาศิลปิน 
จากนั้นเซ็นสัญญาและเร่ิมการผลิตผลงาน เม่ือมีตวัเพลงแลว้ จะตอ้งผลิตซ ้ าเพื่อออกจ าหน่าย จะตอ้ง
ใชก้ลยทุธ์ทางการตลาดและการประชาสัมพนัธ์เพื่อใหเ้ป็นท่ีรู้จกั โดยมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 
 ขั้นสรรหาและพฒันาศิลปิน 
 กระบวนการท างานของธุรกิจเพลงเร่ิมจากการหาบุคคลหรือวงดนตรีท่ีมีความโดดเด่น 
แตกต่าง น่าสนใจ เพื่อเขา้มาเป็นศิลปินในค่ายเพลง ฝ่ายผลิตเพลงจะท าสัญญากบัศิลปินหรือวงตน
ตรีนั้น การคน้หาศิลปินและวงดนตรีท่ีน่าสนใจน้ีมีหลายวธีิ 

- พิจารณาจากการส่งไฟล์เพลง ตวัอยา่งผลงาน หรือไฟลก์ารแสดงสดของนกัร้องหรือ
วงดนตรี (demo file) เขา้มายงัค่ายเพื่อใหค้่ายพิจารณาผลงาน 

- พิจารณาจากการจดังานประกวดแข่งขนัทางดนตรี ทั้งในรูปแบบการแสดงเด่ียวและ
ครบวง 

- จดัการออดิชั่น (audition) เป็นการจดัโดยค่ายเพลงเองเพื่อค้นหาศิลปินท่ีมาจาก
หลากหลายแหล่ง เปิดให้แสดงความสามารถเพื่อผ่านเกณฑ์คดัเลือกศิลปินของบริษทั และน าไป
พฒันาศกัยภาพและสร้างสรรคผ์ลงานต่อไป 

Ruter (Ruter, 2011 , อา้งถึงใน ภทัธีรา สารากรบริรักษ์, 2558) กล่าวถึงคุณสมบติับาง
ประการของศิลปินหนา้ใหม่ท่ีเป็นท่ีตอ้งการของธุรกิจเพลง ไดแ้ก่ 

- เสียงร้องท่ีมีเอกลกัษณ์และโดดเด่น (sound distinctiveness)  
- เสียงโดยรวมท่ีแตกต่างและมีเอกลกัษณ์ (studio differences) 
- ความไม่หลุดโลกคือยงัคงอยู่ในรูปแบบประเภทดนตรีท่ีสามารถดึงดูดใจในตลาด

ดนตรีได ้(Similarity)  
- มีเพลงท่ีดึงดูด (Song appeal) คือมีท่วงท านองและเน้ือร้องท่ีจบัใจหรือโดนใจผูฟั้ง 
- ดนตรีมีลกัษณะดึงดูดคนหมู่มากเม่ือออกอากาศในส่ือต่าง ๆ หรือเรียกวา่มีแรงดึงดูด

ทางการคา้ (Commerciality) 
- รูปร่างหน้าตา (Image) มีลักษณะทางกายภาพท่ีชวนมอง มีความเป็นเอกลักษณ์

เฉพาะตวั 
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เม่ือคน้พบศิลปินท่ีน่าสนใจ ขั้นตอนต่อไปคือการทดลองการแสดงร้องเพลงหรือแสดง
ดนตรี ค่ายเพลงจะมีการถ่ายทั้งภาพน่ิงและภาพเคล่ือนไหวเก็บไวเ้พื่อน าไปให้ผูบ้ริหารพิจารณา 
หากได้รับการพิจารณาจากผูบ้ริหารแล้ว ก็จะมีการจัดท าเซ็นสัญญาเป็นศิลปินของค่าย เช่น             
ท าสัญญา 3 ปี 5 ปี 10 ปี อยา่งไรก็ตามในบางบริษทัอาจท าสัญญาศิลปินเป็นระยะเวลาสั้น ๆ เพื่อใช้
เวลาในการพิจารณาการปรับปรุงภาพลกัษณ์ของศิลปิน โดยในช่วงเวลาดงักล่าวน้ีจะมีการปรับปรุง
ศิลปินในทุกดา้น เช่น ปรับภาพลกัษณ์ ปรับบุคลิก รูปร่าง หน้าตา ความสามารถในการร้อง เตน้ 
และการเอ็นเตอร์เทน (Entertain) จากนั้นทางค่ายเพลงจะจดัการทดสอบความสามารถอีกคร้ัง           
หากผูบ้ริหารพิจารณาแลว้เห็นว่ามีความโดดเด่นน่าสนใจ ก็จะเซ็นสัญญาให้เป็นศิลปินของค่าย
เพลงในระยะเวลาท่ียาวกวา่เดิม 

การเซ็นสัญญาระหว่างนักร้องกบัค่ายเพลง 
กระบวนการเซ็นสัญญาระหว่างนกัร้องกบัค่ายเพลงเร่ิมตน้จากการเจรจาปากเปล่าเพื่อ

หาขอ้ตกลงท่ีสมดุลซ่ึงกนัและกนั จากนั้นค่ายเพลงจะเป็นคนร่างเอกสารสัญญาให้ศิลปินพิจารณา 
ศิลปินหนา้ใหม่จะยดึเอกสารน้ีเป็นมาตรฐานในการท างาน แต่หากเป็นศิลปินท่ีมีช่ือเสียงแลว้มกัจะ
มีการต่อรองและปรับสัญญาหลายอยา่งจนการต่อรองนั้นเป็นท่ีพอใจกนัทั้งสองฝ่าย 

Rutter (อา้งแลว้) ไดก้ล่าวเอาไวว้า่ ในกระบวนการน้ีผูมี้บทบาทส าคญัในการต่อรองคือ
ผูจ้ดัการส่วนตวัของศิลปินโดยจะพิจารณาสัญญาท่ีท ากบัค่ายเพลงในประเด็นต่าง ๆ เช่น 

- ความเป็นอิสระในการสร้างสรรคผ์ลงาน 
- การสนบัสนุนและช่วยเหลือศิลปินในแง่มุมต่าง ๆ  
- กิจกรรมส่งเสริมการขายหรือการประชาสัมพนัธ์ศิลปินและงานเพลง มีความ

เหมาะสมกบัศิลปินหรือไม่ 
- ยทุธวธีิและโครงการต่าง ๆ ในการสนบัสนุนการขาย 
- การส่งเสริมความสามารถของศิลปินโดยใช้ส่ือหรือทรัพยากรท่ีค่ายเพลงมีอย่าง

สูงสุด 
อย่างไรก็ตาม การท าสัญญาของค่ายเพลงมีรายละเอียดท่ีแตกต่างกนัออกไปแต่การ

ตดัสินใจนั้นจะตอ้งเป็นท่ีพึงพอใจจากทั้งสองฝ่ายจึงมีการตกลงท าสัญญากนั 
ขั้นผลติผลงาน 
Hull (2004 อา้งถึงใน ภทัธีรา สารากรบริรักษ์, 2558) กล่าวถึงขั้นผลิตผลงานเพลงไวว้า่ 

ขั้ นตอนการผลิตเพลงน้ีส าหรับผู ้ท่ีมีบทบาทส าคัญท่ีสุดในการผลิตเพลง คือ โปรดิวเซอร์ 
(Producer) โปรดิวเซอร์จะมีหนา้ท่ีการจดัการผลิตผลงานทั้งหมด ตั้งแต่หารหานกัแต่งท านองและ
เน้ือร้อง หานกัดนตรี อุปกรณ์และเสียงท่ีเหมาะสม หาสถานท่ีบนัทึกเสียง ผูเ้รียบเรียงประสานเสียง 
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วิศวกรเส่ียง อีกทั้งตอ้งรับผิดชอบในเร่ืองของการวางแผนงบประมาณในการผลิตผลงานเพลงให้
เพียงพอต่อการผลิตทั้งหมด โปรดิวเซอร์อาจเป็นพนกังานประจ าของบริษทัหรือโปรดิวเซอร์อิสระ
ท่ีไม่ได้สังกัดกับค่ายเพลงใดแต่ได้รับการว่าจ่างมาร่วมงาน หรืออาจเป็นศิลปินเองท่ีท าหน้าท่ี
โปรดิวเซอร์ให้แก่ผลงานตวัเองก็สามารถท าได ้ไม่วา่จะเป็นโปรดิวเซอร์แบบใดต่างมีจุดประสงค์
ส าคญัในการท างานเหมือนกนั คือบนัทึกเสียงให้ศิลปินจนเสร็จสมบูรณ์และสร้างงานท่ีตอบโจทย์
ในตลาดเพลง  

ขั้นผลติส่ือและการจัดจ าหน่าย 
ขั้นตอนน้ีจะเป็นการน าต้นฉบบัไฟล์เสียงไปผลิตเพื่อจดัจ าหน่าย เช่น ผลิตเป็นซีดี            

ริงโทน เสียงรอสาย และการผลิตมิวสิควิดิโอ รวมไปถึงการผลิตส่ือเพื่อจดัจ าหน่ายลงบนช่องทาง
ออนไลน์ ปัจจุบนัผูฟั้งจ านวนมากฟังเพลงผ่านมือถือและใช้อินเตอร์เน็ตในการเช่ืองโยงทุกการ
ส่ือสาร เปิดเพลงฟังผา่นแอปพลิเคชนัต่าง ๆ เช่น YouTube, iTunes Store, Spotify, JOOX เพื่อขยาย
ช่องทางการจดัจ าหน่ายของตวัเอง 

ในขั้นตอนการผลิตส่ือและจดัจ าหน่าย บริษทัจะค านวณตน้ทุนการผลิตและตั้งราคาขาย 
ซ่ึงแต่ละบริษทั จะตั้งราคาขายไม่เท่ากนัเน่ืองจากอตัราการตั้งค่าตอบแทนค่าใชจ่้ายและค่าลิขสิทธ์ิ
ของการผลิตเพลงแต่ละอลับั้มไม่เท่ากนั ตน้ทุนหลกัประกอบดว้ยค่าตอบแทนการผลิตเพลงท่ีจ่าย
ให้แก่ทีมงานผลิตเพลงและนกัร้องค่าปกซีดีค่าใชจ่้ายในการส่งเสริมการตลาดค่าใชจ่้ายในการขาย
และบริหารเป็นตน้  

ขั้นกระบวนการทางการตลาดและประชาสัมพนัธ์ 
ภทัธีรา สารากรบริรักษ ์(2558, อา้งแลว้) ไดก้ล่าวถึงความส าคญัของกระบวนการทาง

การตลาดและประชาสัมพนัธ์เอาไวว้า่ เม่ือผลิตผลงานเพลงเสร็จเป็นซิงเก้ิล (single) หรือเป็นอลับั้ม
แล้ว ขณะท่ีก าลงัน าซีดีหรือไฟล์ตน้ฉบบัไปผลิตเพื่อจดัจ าหน่าย หน่วยงานพฒันาและส่งเสริม
ศิลปินก็จะท างานไปพร้อม ๆ กนั คือ จะฟังเพลงเพื่อให้ทราบอารมณ์และลกัษณะแนวดนตรี โดย
พิจารณาร่วมกบัแนวคิดทิศทางท่ีไดว้างไวก้บัศิลปินตั้งแต่แรกจากนั้นจะเลือกเส้ือผา้ ทรงผม และ
สไตล์ ท่ีเหมาะสมให้แก่ศิลปิน ในขั้นตอนน้ีจะมีการทดลองปรับเปล่ียนและถ่ายภาพไวห้ลายแบบ
เพื่อพิจารณาจนไดรู้ปลกัษณ์ท่ีเหมาะสมท่ีสุด ต่อมาศิลปินจะถ่ายภาพน่ิงเพื่อท าปกอลับั้มโปสเตอร์
และภาพประชาสัมพนัธ์เพื่อส่งใหส่ื้อมวลชนจากนั้นถ่ายภาพเคล่ือนไหวหรือสัมภาษณ์เพื่อน าไปลง
ในเวบ็ไซต์และส่งให้ส่ือโทรทศัน์หรือตดัต่อเพื่อบรรจุลงในวีซีดีหรือดีวีดีทั้งภาพเคล่ือนไหวและ
ภาพน่ิงดงักล่าวจะมีสีสันการจดัแสงและรูปแบบท่ีเป็นไปในทิศทางเดียวกนัทั้งยงัตอ้งสอดคลอ้งกบั
แนวคิดท่ีวางไว ้แต่แรกเพื่อใหผู้บ้ริโภคจดจ าศิลปินไดง่้ายข้ึน 
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ในขั้นตอนน้ียงัมีการคดัเลือกเพลงท่ีจะเปิดออกอากาศเป็นเพลงแรกหรือท่ีเรียกวา่การ
ตัดซิง เ ก้ิล  (single) โดยเลือกจากเพลงท่ีโดดเด่นมีท่วงท านองและจังหวะสอดคล้องกับ
บุคลิกลกัษณะของศิลปินมีท่อนสร้อย (hook) โดนใจกลุ่มเป้าหมาย และคาดว่าจะเป็นการเปิดตวั
ศิลปินหรือเปิดอลับั้มได้อย่างน่าประทบัใจท่ีสุด การเลือกเพลงเด่นเพียง 1 เพลงส่งให้สถานีวิทยุ
คล่ืนต่าง ๆ พร้อมกนันั้นก็เพื่อสร้างความจดจ าให้แก่กลุ่มเป้าหมายเม่ือเร่ิมเปิดเพลงไประยะหน่ึงก็
จะออกมิวสิกวิดีโอ เพื่อตอกย  ้าให้จดจ่าเพลงดงักล่าวไดม้ากข้ึนหรือท าให้ความประทบัใจในเพลง
นั้น ๆ เพิ่มมากข้ึน ในช่วงเวลาเดียวกนัน้ีหน่วยงานประชาสัมพนัธ์จะจดัท าเอกสารข่าว (press kit) 
หรือเอกสารข่าวแบบอิเล็กทรอนิกส์ (e-press kit) ท่ีมีประวติัศิลปินรายละเอียดของอลับั้มใหม่ 
ตวัอยา่งเพลงคลิปสัมภาษณ์คลิปการแสดงสด ฯลฯ ให้ส่ือมวลชน และผูส้นใจขณะท่ีศิลปินจะเร่ิม
ออกงานแถลงข่าวเปิดตวัอลับั้มแสดงฟรีคอนเสิร์ต ออกรายการวิทยุ โทรทศัน์ และส่ืออ่ืนร่วม
กิจกรรมพิเศษต่าง ๆ เพื่อแนะน าและประชาสัมพนัธ์เพลงใหม่หรืออลับั้มใหม่ให้เป็นท่ีรู้จกั เม่ือ
เพลงติดหูจนเป็นท่ีรู้จกัสักระยะหน่ึงทีมงานจะเร่ิมคดัเลือกเพลงท่ีมีความเด่นเป็นล าดบัท่ีสองเพื่อใช้
เป็นเพลงแนะน าใหก้ลุ่มเป้าหมายรู้จกัต่อไป 

ข้ันสรุปและประเมินผล 
ขั้นตอนน้ีจะสรุปและประเมินผลการท างานวา่เป็นไปตามแผนท่ีไดว้างไวห้รือไม่และ

ประเมินผลส าเร็จของการวางจ าหน่ายผลิตภณัฑเ์พลง โดยพิจารณาจากก าไรท่ีไดรั้บยอดรายรับจาก
การดาวน์โหลดผลิตภณัฑ์ในรูปแบบต่าง ๆ และยอดขายซีดี รายรับจากสปอนเซอร์การแสดง
คอนเสิร์ต การเป็นผูน้ าเสนอสินคา้ (presenter) งานโชวต์วัต่าง ๆ ความนิยมจากอนัดบัเพลงใน
รายการวทิยแุละยอดผูช้มในโซเชียลมีเดียจ านวนคร้ังของการออกส่ือ ฯลฯ  

จากนั้นประเมินจุดเด่นจุดด้อยของศิลปินและผลิตภัณฑ์เพลง รวมถึงกลยุทธ์ทาง
การตลาดและการประชาสัมพนัธ์ การจดัจ าหน่าย และการจดัเก็บลิขสิทธ์ิเพื่อหาแนวทางสรุปใน
การพฒันาศิลปิน ผลิตภณัฑ์เพลง และการจดัการทั้งหมดให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึนและเป็นท่ี
ตอ้งการของตลาดและกลุ่มเป้าหมายในการผลิตงานช้ินต่อไป 

จากแนวคิดขา้งตน้จะเห็นไดว้า่การท าธุรกิจส่ือ (ธุรกิจเพลง) คือการส่ือสารรูปแบบหน่ึง
ท่ีมิไดใ้ชเ้พียงถอ้ยค า แต่ยงัร่วมไปดว้ยจงัหวะและท านอง เพื่อส่งสารจากอีกฝ่ายหน่ึงไปยงัอีกฝ่าย
หน่ึงให้เกิดพฤติกรรมตอบสนองร่วมกนั โดยธุรกิจเพลงมีโครงสร้างทางธุรกิจท่ีครอบคลุมทุกฝ่าย 
หากเป็นบริษทัเพลงในองคก์รเล็กมกัจะใชว้ิธีจา้งหน่วยงานนอกมาช่วยเสริมการด าเนินงานในบาง
หน่วยงานให้การท างานด าเนินไปไดง่้ายมากยิ่งข้ึน แต่ไม่ว่าจะเป็นบริษทัเล็กหรือใหญ่ต่างตอ้งมี
ประธานกรรมการของบริษทัเป็นผูค้วามคุมการด าเนินงานและการตดัสินใจทั้งหมดดว้ยเช่นกนั  
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2.2  แนวคิดและทฤษฎกีารตลาดออนไลน์ 
ในปัจจุบนักล่าวไดว้า่ส่ือสังคมออนไลน์คือส่ือท่ีไดรั้บความนิยมท่ีใชเ้ป็นเคร่ืองมือการ

ส่ือสารและสร้างการตลาดในยุคดิจิทลั การท าการตลาดออนไลน์ในยุคปัจจุบนัเน้นให้ผูบ้ริโภคมี
ส่วนร่วมกบัแบรนด์มากท่ีสุดการใชป้ระโยชน์จากแพลตฟอร์มออนไลน์ช่วยในการสร้างยอดขาย 
กระตุน้การรรับรู้ รวมถึงสามารถรับสารได้หลากหลายช่องทาง อาทิ เฟซบุ๊ก ไอจี และ TikTok          
ไม่จ  าเป็นตอ้งรอรับขอ้มูลจากการส่ือสารจากส่ือแบบเก่า เช่น ส่ือทีว ีอีกต่อไป 
 2.2.1  ความหมายของส่ือสังคมออนไลน์ 

น ้ าทิพย ์วิภาวิน (อา้งถึงใน กายกาญจน์ เสนแกว้, 2558) ไดก้ล่าวสรุปความหมายของ
เครือข่ายสังคมออนไลน์ (Social Networking Services: SNS) เอาไว้ว่าว่า เป็นแพลตฟอร์มท่ี
ให้บริการออนไลน์ เนน้การแลกเปล่ียนขอ้มูลท่ีเป็นความสนใจร่วมกนัเก่ียวกบักิจกรรม เหตุการณ์
และเร่ืองราวต่าง ๆ หรือรูปภาพ เพื่อสร้างเครือข่ายสังคม (Social Networks) หรือความสัมพนัธ์ใน
สังคม (Social Relation) ระหว่างกลุ่มบุคคล แหล่งบริการเครือข่ายสังคมออนไลน์เป็นบริการ
สารสนเทศบนเวบ็ไซตท่ี์อนุญาตให้แต่ละคนสร้างโปรไฟล์ของตนเอง สร้างรายช่ือของสมาชิกใน
กลุ่มเพื่อสร้างชุมชนออนไลน์ท่ีเช่ือมโยงกนัแลกเปล่ียนขอ้มูลระหว่างกนัภายในระบบ เครือข่าย
สังคมออนไลน์ท่ีเป็นท่ีรู้จกั ยกตวัอยา่งเช่น email, Google, Facebook, Web Blog, Twitter, LinkedIn, 
Instragram ดงันั้นสังคมปัจจุบนัมีเครือข่ายทางสังคมในรูปแบบออนไลน์ 

ธิษภูมิ รัตนวิจารณ์ (อา้งถึงใน อุไรรัตน์ มากไมตรี, 2558) ไดก้ล่าวถึงส่ือออนไลน์ไวว้า่ 
ส่ือออนไลน์ถือวา่เป็นส่ือมวลชนประเภทใหม่ เกิดจากการผสมผสานคุณสมบติัของส่ือบุคคลและ
ส่ือสารมวลชนเข้าไว้ด้วยกัน จากการน า เอา คุณลักษณะการส่ือสารสองทาง ( two-way 
communication) ของส่ือระหวา่งบุคคลท่ีสามารถป้อนกลบัขอ้มูลไดอ้ยา่งรวดเร็ว โดยทั้งสองฝ่ายอยู่
ในบทบาทผูรั้บและผูส่้งสารควบรวมเขา้กบัความเป็นส่ือสารมวลชนท่ีสามารถถ่ายอดข่าวสารไปยงั
ผูรั้บสารไดอ้ยา่งต่อเน่ืองและสม ่าเสมอ 

โดยการกล่าวขา้งตน้สามารถกล่าวรวมได้ว่า เครือข่ายสังคมออนไลน์ซ่ึงใช้กนัอย่าง
แพร่หลายในยุคปัจจุบนัเป็นช่องทางการติดต่อส่ือสารโดยใช้อินเตอร์เน็ตเป็นตวัเช่ือมโยงผูค้นให้
ไดพ้บปะเขา้หากนัผา่นระบบไร้สายน้ี เครือข่ายสังคมออนไลน์ถูกพฒันาให้มีในหลายแพลตฟอร์ม 
เช่น YouTube ใช้ฟังเพลง ดูรายการทีวี หรือดูซีรีย์ และสามารถคอมเม้นหรือโต้ตอบกันได้,         
แอปพลิเคชนั Spotify มีส าหรับใช้ฟังเพลงหรือฟังพอดแคสต์ มีสาระความรู้และความบนัเทิงอยู่
ภายในแอปพลิเคชนั แอปพลิเคชนั Tiktok เป็นแพลตฟอร์มส าหรับแชร์คลิปสั้น ๆ ระหวา่งเราและ
ผูใ้ช้ท่านอ่ืนให้ไดร่้วมสนุกสนานตามหัวขอ้ต่าง ๆ อลักอลิท่ึมของแอปพลิเคชนัจะจบัผูท่ี้มีความ
สนใจเดียวกนัมาเจอกนั สามารถโตต้อบข่าวสารกนัและกนัไดโ้ดยทนัที 
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Schatzberg (อา้งถึงใน ฉตัรชยั งามเลิศ, 2560) เก่ียวกบัทฤษฎีเทคโนโลยีเป็นตวัก าหนด
เอาไว้ว่า ความหมายของ เทคโนโลยี (Technology)ในคริสต์ศตวรรษท่ี 19 ได้มาจากค าว่า 
Technologia จากภาษาละตินสมยัใหม่โดยเกิดจากการประสมประสานระหว่างค าว่า Logos ท่ี
หมายถึงวาทกรรม และค าว่า Tekhen ท่ีหมายถึงทักษะหรือศิลปะ Technologia มีความหมาย               
3 ความหมาย คือ  

1)  ศิลปะทางภาษา  
2)  การบรรยายหรือพรรณนาทางศิลปะ  
3)  ศพัทท์างดา้นเฉพาะศิลปะโดยทัว่ไป ทั้งวจิิตรศิลป์และกลศิลป์ ก่อนจะมีการตีความ

ไปถึงการประดิษฐ ์อุตสาหกรรมศิลปะ เคร่ืองจกัรและวทิยาศาสตร์ 
จากความหมายและค านิยามดงักล่าวสรุปไดว้่า เคร่ืองมือท่ีใช้ในการแกปั้ญหา พฒันา

คุณภาพชีวิตให้ดีข้ึนเป็นหวัใจหลกัในการขบัเคล่ือนสังคม โดยเคร่ืองมือดงักล่าวไม่จ  าเป็นตอ้งเป็น
เพียงเคร่ืองจกัร แต่อาจหมายรวมถึงการประดิษฐ ์อุตสาหกรรม ศิลปะ และวทิยาศาสตร์ เป็นตน้ 

Wertime & Fenwick (2008, อา้งถึงใน รองศาสตราจารย ์ดร.วรีศกัด์ิ จินารัตน์, 2562) ได้
ให้ความหมายถึงแนวคิดการตลาดดิจิทลั เอาไวว้่า การตลาดดิจิทลั คือ การตลาดท่ีพฒันามาจาก
การตลาดสมยัก่อนโดยเป็นการท าการตลาดแทบทั้งหมดผ่านส่ือดิจิทลั เป็นรูปแบบใหม่ของ
การตลาดท่ีใชช่้องทางดิจิทลัเพื่อส่ือสารกบัผูบ้ริโภค ส่ือดิจิทลัเป็นส่ือท่ีมีรหสัระบุตวัผูใ้ชไ้ด้จึงให้
นกัการตลาดสามารถส่ือสารแบบสองทาง (Two-way Communication) กบัลูกคา้ไดอ้ย่างต่อเน่ือง
เป็นรายบุคคล ขอ้มูลท่ีได้จากการส่ือสารกบัลูกคา้แต่ละคนในแต่ละคร้ังเป็นการเรียนรู้ร่วมกัน        
ซ่ึงอาจเป็นประโยชน์ต่อเน่ืองไป  

Hoffman (2005, อ้างถึงใน สุรีรักษ์ วงษ์ทิพย์, 2561) ผูก่้อตั้ งลิงค์อิน (Linkedin) ให้
ความหมายกบัเครือข่ายสังคมออนไลน์วา่ มิตรภาพในเครือข่ายสังคมออนไลน์เปรียบเสมือนตลาด
ในการแลกเปล่ียนความช่วยเหลือซ่ึงกนัและกนั สามารถสร้างโอกาสใหแ้ก่ใครสักคนหน่ึงเพียงเวลา
ไม่เกิน 30 วินาที และส่งการแนะน าตวัไปยงัเพื่อนอีกคนหน่ึง เป็นการลงทุนเวลาเพียงเล็กนอ้ยแต่มี
โอกาสไดผ้ลตอบแทนท่ียิง่ใหญ่  

Kent Wertime และ Lan Fenwick (อา้งถึงใน ปาณิส โพธ์ิศรีวงัชยั, 2561) ไดใ้ห้แนวคิด
เก่ียวกบัส่ือใหม่วา่หมายถึง เน้ือหาท่ีอยูใ่นรูปแบบดิจิทลัประกอบดว้ยอิสระ 5 ประการ ไดแ้ก่  

1) อิสระจากขอ้จ ากดัด้านเวลา เน้ือหาท่ีอยู่ในรูปแบบดิจิทลัท าให้ผูบ้ริโภคสามารถ
เลือกและรับส่งข่าวสารไดใ้นเวลาท่ีตอ้งการ และไม่จ  าเป็นตอ้งชมเน้ือหาต่าง ๆ ตามเวลาท่ีก าหนด 
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2) อิสระจากขอ้จ ากดัด้านพรมแดน เน้ือหาในรูปแบบดิจิทลัเป็นเน้ือหาท่ีรับข้อมูล
ข่าวสารไดท้ัว่โลกในเวลาอนัรวดเร็ว ท าให้ผูบ้ริโภคสามารถเลือกรับหรือคน้หาขอ้มูลข่าวสารจาก
ประเทศใดก็ได ้

3) อิสระจากขอ้จ ากดัดา้นขนาด เน้ือหาสามารถยอ่หรือปรับขยายขนาดหรือเครือข่าย
ได้ เช่น การปรับเน้ือหาให้เหมาะสมส าหรับการเผยแพร่ทั่วโลก หรือปรับให้เหมาะสมกับ
กลุ่มเป้าหมายท่ีเฉพาะเจาะจงได ้

4) อิสระจากขอ้จ ากดัดา้นรูปแบบ เน้ือหารูปแบบดิจิทลัไม่จ  าเป็นตอ้งมีรูปแบบหรือ
ลกัษณะท่ีตายตวัเหมือนส่ือดั้งเดิม เช่น สปอตโฆษณา มาตรฐานทางโทรทศัน์ถูกก าหนดว่าตอ้งมี
ความยาว 30 วินาที เป็นตน้ ส่ือดิจิทลั อาทิ ไฟล์วิดีโอท่ีถ่ายจากลอ้งโทรศพัทมื์อถือและน าเผยแพร่
ลงเวบ็ไซตจ์ะมีความยาวก่ีวนิาทีหรือขนาดไฟลเ์ท่าไรก็ได ้เป็นตน้ 

5) อิสระจากยุคนักการตลาดสร้างเน้ือหามาสู่ยุคนักบริโภคริเร่ิมสร้างและควบคุม
เน้ือหาเองดว้ยพฒันาการทางเทคโนโลยีดิจิทลัท าให้เจา้ของส่ือไม่อาจควบคุมการแพร่กระจ่ายของ
ส่ือไดเ้หมือนอย่างในอดีต เน้ือหาท่ีพบในบล็อก หรือคลิปวิดีโอบนเวบ็ไซต์ยูทูบและส่ือประสม
ใหม่ อาจสร้างสรรคจ์ากผูบ้ริโภคคนใดก็ได ้หรือค าพูดแบบปากต่อปากฉบบัออนไลน์ท่ีสามารถส่ง
การส่ือสารไปไดอ้ยา่งรวดเร็ว 
 Laudon & Traver (2004 อา้งถึงใน ณัฐนี คงห้วยรอบ และ กนกพร ชยัประสิทธ์ิ, 2560) 
ไดใ้ห้แนวคิดเก่ียวกบัการส่ือสารการตลาดดิจิทลัวา่ การปฎิวติัดิจิทลัถือเป็นส่ิงหน่ึงท่ีส าคญัท่ีส่งผล
ต่อพฤติกรรมของผูบ้ริโภค การใช้อินเตอร์เน็ตของผูบ้ริโภคในแต่ละวนักลายมาเป็นส่วนหน่ึงใน
ชีวิตประจ าวนั และเป็นช่องทางการติดต่อส่ือสารท่ีสามารถท าให้เข้าถึงกันได้อย่างรวดเร็ว
ตลอดเวลา ดว้ยการเติบโตด้านเทคโนโลยกีารส่ือสารผา่นอินเตอร์เน็ตท าให้เกิดช่องทางการส่ือสาร
ท่ีหลากหลายซ่ึงสามารถเช่ือมโยงผูค้นจากทัว่โลกสามารถส่ือสารกบัคนจ านวนมากไดอ้ยา่งรวดเร็ว 
 ปราโมทย ์ยอดแกว้ (2564) ไดเ้ขียนถึงการตลาดดิจิทลักบัการเปล่ียนแปลงวิถีชีวิตใหม่
ในสังคมไทยไวว้่า การตลาดดิจิทลักบัการเปล่ียนแปลงวิถีชีวิตใหม่ในสังคมไทย คงไม่ไดเ้ปล่ียน
เฉพาะผูบ้ริโภคแต่คงตอ้งเปล่ียนผูป้ระกอบการดว้ย ซ่ึงวิถีชีวิตใหม่ของผูป้ระกอบการึงไม่ใช่เพียง
แค่รัฐบาลสั่งแต่ในยุคน้ีจะตอ้งศึกษาและพฒันาตนเองดว้ยจิตใจท่ีดีงามและสอดคลอ้งกบัแนวโนม้
การตลาดท่ีจะมีการเปล่ียนแปลงไม่ว่าจะเป็นเร่ืองประสบการดี ๆ ท่ีมอบให้แก่ผูบ้ริโภคและเกิด
ความรู้สึกถึงความคุม้ค่า ช่องทางการจดัจ าหน่ายท่ีลูกคา้สามารถเขา้ถึงสินคา้และบริการได ้
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2.2.2  ช่องทางการตลาดออนไลน์ 
วิลาส ฉ่าเลิศวฒัน์ และคณะ (2559 อา้งถึงใน วิไลภรณ์ ส าเภาทอง, 2561) ไดก้ล่าวถึง

ช่องทางการท าการตลาดออนไลน์ว่า การท าการตลาดออนไลน์นั้นมีหลากหลายช่องทางในการ
ส่ือสารขอ้มูลไปยงัผูรั้บสารแต่ละช่องทางมีลกัษณะและกลุ่มเป้าหมายท่ีแตกต่างกนั ดงัน้ี 

เฟซบุ๊ก (Facebook) 
เป็นส่ือสังคมออนไลน์ท่ีมีผูใ้ชง้านมากท่ีสุดในโลก ตามสถิติพบวา่ผูใ้ชง้านอินเตอร์เน็ต

เกือบทั้งหมดใช้เฟซบุ๊ก ในปี 2015 มีผูใ้ช้งานประมาณ 37 ลา้นบญัชี โดยพื้นฐานจะสามารถแบ่ง
ประเภทการใช้งานได้ 3 ปรเภท คือ User, Group และ Page ซ่ึงมีวตัถุประสงค์ในการใช้งานท่ี
แตกต่างกนั นอกจากน้ีเฟซบุ๊กยงัถือเป็นเคร่ืองมือท่ีดีท่ีสุดในการสร้างการรับรู้ (awareness) ท าให้
คนรู้จกัสินคา้และบริการมากข้ึนน าไปสู่การสร้างความภกัดีของตราสินคา้ 

อนิสตราแกรม (Instagram)  
เป็นเคร่ืองมือในการแชร์ภาพท่ีไดรั้บความนิยมเป็นอยา่งมากทัว่โลกนิยมใชใ้นการโชว์

สินคา้ เช่น สินคา้แฟชัน่ สินคา้แบรนดเ์นม เคร่ืองส าอาง เป็นตน้ ปัจจุบนัสามารถเช่ือมต่อกบัเฟซบุ๊ก
ไดท้  าใหมี้ความสะดวกต่อผูใ้ชง้านมากข้ึน 

ทวติเตอร์ (Twitter) 
เร่ิมจากการเป็นเคร่ืองมือในการเผยแพร่ขอ้ความสั้น ๆ ความยาวไม่เกิน 140 ตวัอกัษร 

สามารถใส่รูปและวิดีโอได้ โดยจะเป็นกลุ่มคนผูมี้อิทธิพลทางความคิด (Influencer) ใช้งาน
ค่อนขา้งมาก ส่วนใหญ่จะใชท้วิตเตอร์ในการติดตามข่าวสาร เน่ืองจากเป็นส่ือท่ีมีความรวดเร็วกวา่
ส่ืออ่ืน และแสดงใหเ้ห็นถึงหวัขอ้ยอดนิยมท่ีคนส่วนใหญ่พูดถึงในขณะนั้น 

ยูทูบ (YouTube) 
เป็นเวบ็ไซตว์ิดีโออนัดบัหน่ึงของโลกมีประโยชน์ในการคน้หาขอ้มูล ผลิตภัณฑคู์่แข่ง 

หรือแรงบนัดาลใจต่าง ๆ ตลอดจนการส่ือสารขอ้มูลตราสินคา้และรายละเอียดสินคา้ไปยงัผูบ้ริโภค 
ไลน์ (Line)  
เป็นโปรแกรมการส่ือสารท่ีมีจ านวนผูใ้ช้งานมากท่ีสุดในประเทศไทย สามารถช่วยให้

องค์กรเขา้ถึงผูบ้ริโภคจ านวนมากและรวดเร็ว ปัจจุบนัมีระบบรองรับกลุ่มธุรกิจขายสินค้าผ่าน
ช่องทางไลน์ท าใหลู้กคา้สามารถติดตามข่าวสาร ซ้ือขาย และส่ือสารกบัผูข้ายไดส้ะดวกยิง่ข้ึน 

ติ๊กต็อก (TikTok) 
แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียท่ีมาในรูปแบบคอนเทนต์วิดีโอ จาก ByteDance เร่ิมเปิด

ให้บริการตั้งแต่ ปี 2559 การใช้งานเขา้ถึงผูค้นง่าย เพียงแค่สร้างคลิปวิดีโอและแชร์ไปยงัเพื่อนใน
ส่ือสังคมออนไลน์ ภายในแอปพลิเคชัน สามารถปรับแต่งวิดีโอสั้ น ๆ ได้ตามใจชอบ ทั้งการใส่      
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เอฟเฟค เสียง ท าใหผู้ใ้ชส้นุกไปกบัการสร้างสรรคผ์ลงานวิดีโอในรูปแบบของตวัเอง แอปพลิเคชนั
น้ีถูกสร้างมาเพื่อความบนัเทิง ผูใ้ชง้านมกัเขา้มาใชโ้ดยไม่ไดห้วงัอะไรจากแอปพลิเคชนัน้ีมากนกั 

ไม่เพียงแต่การสร้างวิดีโอสั้น ๆ ตามใจชอบแลว้ แอปพลิเคชนัน้ียงัมีการท า Challenge 
กนัระหวา่งผูใ้ชง้าน สร้างกระแสความฮอตและฮิตต่อ ๆ กนั อยา่งเช่น Challenge #FlipTheSwitch ท่ี
ให้ผู ้ใช้งานสลับร่างกันเต้นในระหว่างเพลง Nonstop ของ Drake เป็นต้น และหลังจากนั้ น                  
ก็กลายเป็นแฮชแทคไวรัลท่ีมีผูใ้ช้งานเล่นต่อกนัอย่างมากมาย (“TikTok ช่องทางการตลาดใหม่ท่ี      
ไม่ควรมองขา้ม”, ม.ป.ป.)  

กลยุทธ์การสร้าง Content บน TikTok เพิม่ยอดขายธุรกจิ 
เวบ็ไซต ์Taokaemai.com สถาบนัพฒันาและส่งเสริมผูป้ระกอบการ SMEs (Taokaemai, 

2563) ไดก้ล่าวถึงกลยทุธ์การสร้างเน้ือหาบนแอพพลิเคชนั TikTok ไวด้งัน้ี 
1) สร้างตวัตนของแบรนด ์
เพราะใน TikTok ไม่ไดเ้นน้ขายสินคา้ ผูป้ระกอบการตอ้งตีโจทยใ์ห้แตกวา่ ภายในคลิป

สั้นๆ จะท าอยา่งไรให้เกิดประโยชน์สูงสุด ในช่วงแรกอยากให้เนน้สร้างตวัตนของแบรนด์ อยา่งใน 
Facebook สามารถไลฟ์ขายของได ้แต่ใน TikTok อาจไม่เหมาะ ลองเปล่ียนวิธีน าเสนอเป็นการให้
ความรู้แก่ผูติ้ดตาม บอกเล่าขอ้มูลสินคา้ นวตักรรมการผลิต ส่วนประกอบท่ีใช้ ส่ือสารอย่างเป็น
ธรรมชาติ ไม่เนน้ขาย พยายามสร้าง Personal Branding ให้คนจดจ า ใช ้TikTok เป็นช่องทางให้คน
รู้จกัแบรนด ์ดึงคนใหเ้ขา้มา เพื่อท่ีจะสามารถติดตามในช่องทางอ่ืนๆ ไดต่้อไป 

2) สร้างคอนเทนตท่ี์อดัแน่นไปดว้ยคุณภาพ 
สินคา้เราดียงัไง มีส่วนผสมอะไร ช่วยแกปั้ญหาเร่ืองอะไร ตอ้งตอบค าถามเหล่าน้ีให้ได ้

เพราะทา้ยท่ีสุดแลว้ลูกคา้ตอ้งการความรู้ก่อนตดัสินใจซ้ือ การท าคอนเทนต์ท่ีดีตอ้งท าตามความ
สนใจของกลุ่มเป้าหมาย เพื่อการส่ือสารท่ีมีประสิทธิภาพสูงสุด ผูป้ระกอบการตอ้งสรุปส่ิงท่ีลูกคา้
อยากรู้ใหจ้บภายในเวลาไม่เกิน 1 นาที รู้จกัจบัประเด็นใหเ้ป็น สั้น กระชบั ไดใ้จความ ตอ้งท าใหค้น
ดูจนจบคลิป และอยากกลบัมาดูซ ้ าได ้

3) สร้างความน่าเช่ือถือ สร้างโอกาสขายในอนาคต 
แมว้า่ผูติ้ดตามสามารถหาขอ้มูลจากช่องทางอ่ืน ๆ ไดก้็ตาม แถมยงัหาขอ้มูลไดเ้ยอะกวา่

ดว้ย แต่การท่ีมีคนรอดูเรา นัน่เป็นเพราะความเช่ือใจท่ีมีต่อช่องของเรา ผูป้ระกอบการตอ้งหาขอ้มูล
จากแหล่งต่างๆ เพื่อรวบรวมท าเป็นคลิป อาจต่อยอดจากค าถาม คอมเมน้ต ์ควรเป็นขอ้มูลท่ีฟังแลว้
รู้สึกต่ืนเต้น แปลกใหม่ จุดเด่นของสินค้าเราคืออะไร ลองดึงจากตรงนั้นแล้วน ามาขยายความ
เพิ่มเติม บางเร่ืองท่ีคนสงสัย แต่ไม่เคยหาขอ้มูล เม่ือมีคนมาเล่าให้ฟังแลว้โดนใจ ก็จะเกิดการบอก
ต่อจนกลายเป็นกระแส 

https://youtu.be/63Ort0D_zWg
https://taokaemai.com/8-%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%98%e0%b8%b5%e0%b8%aa%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b9%8c%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%9a-seo-%e0%b8%9a/
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ผูป้ระกอบการหลายท่านยงัมองว่า TikTok เป็นแพลตฟอร์มเพื่อความบนัเทิง แมว้่ายงัไม่สามารถ
สร้างรายไดผ้า่นแพลตฟอร์มน้ี แต่ท่ีแน่ ๆ คือ เป็นอีกหน่ึงช่องทางท่ีท าใหก้ลุ่มเป้าหมายรู้จกัแบรนด์
มากข้ึน ช่วงเวลาน้ีถือเป็นโอกาสท่ีดีในการท าการตลาดบน TikTok  แมใ้นช่วงเร่ิมตน้ยงัไม่เห็น
ผลลัพธ์ แต่ก็ดีกว่าไม่ได้ลอง แค่เปล่ียนจากผูเ้สพคอนเทนต์ มาเป็นผูส้ร้างคอนเทนต์ หากท า        
คอนเทนต์ได้โดนใจกลุ่มเป้าหมาย ก็จะเป็นการเพิ่มโอกาสในการสร้างยอดขายได้มากข้ึนใน
อนาคต 

จะเห็นไดว้่าช่องทางการตลาดออนไลน์ในปี 2564 มีความหลากหลายในการน าเสนอ
สินคา้ซ่ึงแต่ละแพลตฟอร์มมีขอ้แตกต่างในการใชง้านท่ีต่างกนั การสร้างความโดดเด่นให้กบัสินคา้
หรือผลงานจะต้องเลือกช่องทางท่ีเหมาะสมเพื่อส่งเสริมให้ผูบ้ริโภครู้จกัสินค้าและสินค้าเกิด
ยอดขายจนน าไปสู่การสร้างผลประกอบการท่ีดี 

2.2.3  การวางแผนการส่ือสารการตลาดผา่นส่ือสังคมออนไลน์ (Social Media) 
วิลาส ฉ่าเลิศวฒัน์ (อา้งถึงใน จรัสกร วรวสุนธรา, 2559) ไดก้ล่าวถึงการวางรูปแบบการ

ส่ือสารการตลาดเอาไวว้่า สามารถวางรูปแบบการส่ือสารการตลาดผ่านส่ือสังคมออนไลน์ได้ 2 
รูปแบบ คือการรุก (Speak) กล่าวคือพูดในส่ิงท่ีผูฟั้งอยากจะฟัง (Brand Backyard) และการรับ 
กล่าวคือ รับฟังในส่ิงท่ีผูพู้ดอยากจะพูด (Customer Backyard) ซ่ึงนักการตลาดในปัจจุบนัควรจะ
ค านึงถึงเร่ืองของความสัมพนัธ์เป็นอนัดบัแรก เพราะการตลาดในยุคปัจจุบนัไม่ไดเ้น้นการขายอีก
ต่อไป ส่ิงท่ีแบรนดค์วรพิจารณามีดงัต่อไปน้ี  

1. ตั้งเป้าหมายใหช้ดัเจน 
2. เรียนรู้เก่ียวกับกลุ่มผูฟั้งหรือกลุ่มเป้าหมายว่า กลุ่มเป้าหมายคือ ใคร มีลักษณะ

อยา่งไร และสามารถเขา้ถึงไดอ้ยา่งไร  
3. เลือกเคร่ืองมือการส่ือสารให้เหมาะสม โดยท าความรู้จกัและเข้าใจถึงข้อดีและ

ขอ้เสียของเคร่ืองมือนั้น ๆ ก่อนเลือกใชง้าน  
4. สร้างความผูพ้นักบัผูบ้ริโภค กล่าวคือ ไม่ควรเนน้การขายและควรช่วยให้ผูบ้ริโภค

ซ้ือง่ายมากข้ึนท าใหผู้บ้ริโภคเขา้ถึงแบรนดไ์ดง่้ายมากท่ีสุด  
5. ควรท าการวดัผลและวเิคราะห์ผลอยูต่ลอดเวลา 

2.2.4  หลกัการส าคญัของการส่ือสารการตลาดดิจิทลั 
ดร.พจน์ ใจชาญสุขกิจ (อา้งถึงใน เสาวลกัษณ์ นทัธีศรี, 2560) ไดก้ล่าวไวว้า่ นกัส่ือสาร

การตลาดดิจิทลัต้องให้ความส าคญัองค์ประกอบหลายด้านท่ีอยู่ทั้ งภายในและภายนอกองค์กร       
เพื่อท าใหก้ารส่ือสารการตลาดดิจิทลัสามารถบรรลุเป้าหมายตามท่ีองคก์รก าหนดไว ้ดงัน้ี 
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1. การติดตามสนใจความเคล่ือนไหวและรับฟังคนรอบข้าง ความส าเร็จของการ
ส่ือสารการตลาดผ่านส่ือสังคมออนไลน์ (Social Media) และเน้ือหา (Content Marketing) คือการ
ติดตามความเคล่ือนไหวของคู่แข่ง แนวโนม้ของธุรกิจ การวเิคราะห์กลุ่มเป้าหมาย วา่กลุ่มเป้าหมาย
หลกัและกลุ่มเป้าหมายรองสนใจหรือมีความตอ้งการส่ิงใด ส่ิงส าคญัคือการเขา้ไปมีส่วนร่วมในบท
สนทนา รวมถึงการสร้างเน้ือหาท่ีสามารถกระตุน้การมีส่วนร่วมจากกลุ่มเหล่านั้นได ้

2. การเจาะจง ช้ีเฉพาะสร้างความชดัเจน ให้มุ่งเนน้เจาะจงเน้ือหาท่ีเก่ียวขอ้ง ส่งเสริม 
สนบัสนุนแบรนด์และสินคา้ มากกวา่การหวา่นแบบไร้ทิศทาง เพื่อครอบคลุมทุกส่ิงเพื่อให้ทุกคน
สนใจ แต่ตอ้งท าใหก้ลุ่มเป้าหมายไดเ้ห็นวา่ไดรั้บการเลือกเฟ้นมาเป็นอยา่งดีแลว้ส าหรับพวกเขา 

3. การให้ความส าคญักับคุณภาพมากกว่าปริมาณ การสร้างความเช่ือมัน่ในขอ้มูล 
รวมถึงการมีคุณภาพของผูท่ี้ส่ือสารระหวา่งกนัไม่ควรยึดกบัตวัเลข การมีผูติ้ดตามหลกัพนัแต่มีผูก้ด
ถูกใจหลกัแสน ยงัไม่ส าคญัเท่าการมีกลุ่มชนท่ีมีส่วนร่วมอยา่งสม ่าเสมอเป็นกลุ่มกอ้น การมีจุดยืน
เช่นเดียวกนั ยอ่มดีกวา่การมีจ านวนผูติ้ดตามท่ีไม่แสดงตน 

4. การใชช่้วงเวลาท่ีเหมาะสม ส่ือสังคมออนไลน์และเน้ือหาเก่ียวกบัการตลาด อาจเกิด
ผลดีชั่วขา้มคืน หรืออาจตอ้งรอคอยระยะเวลาท่ีเหมาะสมต่างตอ้งใช้การตดัสินใจท่ีรวดเร็วและ
วางแผนมาเป็นอยา่งดี ปัจจยัเร่ืองช่วงเวลาของการตดัสินใจจึงส าคญัมาก 

5. การบูรณาการการเช่ือมโยงผสมผสาน หากเน้ือหา (Content) มีคุณภาพท าให้เกิด
การแชร์จะท าให้เกิดการแชร์จากผูรั้บชมซ่ึงอาจจะเป็นไดท้ั้งผูใ้ช้เฟซบุ๊กของตวัเองรวมไปถึงส่ือ
สังคมอ่ืน ๆ การแพร่กระจายเน้ือหาจากการแชร์เหล่าน้ีท าให้มีการเช่ือมโยงมายงัเวบ็ไซต์หรือส่ือ
สังคมออนไลน์ตน้ทางซ่ึงส่งผลดีกบัการท าอนัดบัการคน้หาขอ้มูล (Search Engine)  

6. ผูน้ าความคิดสามารถสร้างความสนใจและความน่าเช่ือถือ การมองหาหรือสร้างการ
เป็นอิทธิพลทางความคิด (Influencer) และสร้างความสัมพนัธ์กบัผูน้ าทางความคิดท่ีเก่ียวขอ้งกบั 
แบรนดสิ์นคา้ จึงควรพยายามสร้างความสัมพนัธ์อนัดีอยา่งรวดเร็ว 

7. การสร้างคุณค่า การแสดงเจตนารมณ์ จุดยืน และส่ือสาร เน้ือหามีประโยชน์ย่อม         
ท าให้เกิดการยอมรับ ศรัทธา มากกว่ามุ่งเน้นแต่ผลประโยชน์ด้านเดียว การส่ือสารแบบชัดเจน 
โปร่งใส ดีกวา่เน้ือหาประเภทโฆษณาชวนเช่ือ รุกล ้าความเป็นส่วนตวัแบบขาดศิลปะ หรือมารยาท
การส่ือสารท่ีดี การเขา้ถึงพื้นท่ีส่วนตวัของกลุ่มเป้าหมายมากเกินไปอาจท าใหเ้กิดการเบ่ือหน่าย และ
เกิดการเลิกติดตามหรือการปฎิเสธ 

8. รับรู้ สนใจ แกไ้ขขอ้ผดิพลาดอยา่งรวดเร็ว ใหค้วามสนใจต่อการรับผิดชอบในส่ิงท่ี
เราเป็นคนผิดหรือท าให้เกิดความเสียหายดว้ยหลกัคุณธรรม การสร้างความสัมพนัธ์ท่ีรับผิดชอบ
และแกไ้ขปัญหาอย่างรวดเร็วเป็นส่วนส าคญัของการท าการตลาดผา่นส่ือสังคมออนไลน์ แมเ้พียง            
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1 คน ท่ีออกจากการติดตาม ควรจะตอ้งรู้ถึงความผิดพลาด เพราะเขาอาจไปขยายความต่อซ่ึงอาจ
แกไ้ขยากกวา่การแกไ้ขทนัที 

9. เน้ือหา (Content) และภาพ (Photo) ท่ีดีมีประโยชน์หรือตรงใจควรค่าแก่การบอกต่อ
การใส่รายละเอียดให้เขา้ถึงควรมีอย่างสม ่าเสมอ และเม่ือแพร่เน้ือหาแลว้ตอ้งพร้อมท่ีจะสร้างบท
สนทนากบัผูติ้ดตามท่ีเขา้มามีส่วนร่วมในทุกช่องทาง 

10. การส่ือสารสองทางเสมอ ให้ความสนใจต่อการแลกเปล่ียนความคิด ขอ้เสนอแนะ 
สนใจตอบขอ้สงสัย พูดคุย ตอบเน้ือหากบัประเด็นของผูอ่ื้นดว้ยการคาดหวงัให้เกิดการแชร์เน้ือหา
หรือพูดถึงสินคา้ขององคก์ร ในขณะท่ีองคก์รอาจไม่ไดท้  าเช่นนั้น ดงันั้นควรใชเ้วลาอยูใ่นส่ือสังคม
ออนไลน์เพื่อแบ่งปันเน้ือหา พูดคุย และความความสัมพนัธ์กบัผูอ่ื้นท่ีเป็นผูเ้ผยแพร่เน้ือหาด้วย
เช่นกนั  

2.2.5  เป้าหมายของการใชส่ื้อออนไลน์ในเชิงธุรกิจ 
รุจิเรข ศรีแสนสุข (อา้งถึงใน ชวลัรัตน์ บวัค าป้อ, 2563) ไดส้รุปถึงเป้าหมายการใชส่ื้อ

ออนไลน์ในเชิงธุรกิจ ดงัน้ี  
1. ใช้ในการเพิ่มยอดขาย เช่น การให้ผูมี้อิทธิพลบนโซเชียลมีเดียท าการทดลองใช้

สินคา้ แนะน าสินคา้แกผู้บ้ริโภค วิธีน้ีสามารถสร้างความประทบัใจในตวัสินคา้แก่ผูบ้ริโภคจนเกิด
การบอกต่อ นอกจากน้ีผูบ้ริโภคสามารถเขียนแสดงความคิดเห็นเก่ียวกบัสินคา้ได ้

2. ช่วยเพิ่มการรับรู้ (Brand Awareness) เปิดโอกาสให้ผูบ้ริโภคมีส่วนร่วมกบักิจกรรม
ทางการตลาดและเขา้มาพูดคุยแลกเปล่ียนความคิดเห็นร่วมกนักบัแบรนดไ์ดโ้ดยตรง 

3. เป็นการประชาสัมพนัธ์ ลกัษณะการส่ือสารทางตรงแต่ไม่ควรใช้วิธีท่ีมุ่งเน้นการ
บอกเร่ืองราวของตราสินคา้มากจนเกินไป ใหมี้เร่ืองราวน่าสนใจอ่ืน ๆ มาปะปนดว้ย 

4. ทราบความเห็นของผูบ้ริโภคเพราะเป็นเสียงสะท้อนจากผูบ้ริโภคท าให้เจา้ของ       
ตราสินคา้รับรู้ผลตอบรับจากผูบ้ริโภคและท าการจดัการอยา่งถูกตอ้ง3 

5. เพิ่มปริมาณคนเขา้เวบ็ไซต ์เป็นการเช่ือมการส่ือสารการตลาดออนไลน์ 
การส่ือสารการตลาดผ่านส่ือออนไลน์ มี รูปแบบท่ีแตกต่างกัน จะตอบสนอง

วตัถุประสงคไ์ปยงัผูบ้ริโภคแตกต่างกนั อาทิ การโฆษณา การส่ือสารการตลาดท่ีสร้างสรรค ์ซ่ึงใช้
เพื่อเผยแพร่ขอ้มูลเก่ียวกบัตราสินคา้เพื่อเพิ่มการรับรู้และกระตุน้การซ้ือสินคา้  

จากแนวคิดท่ีกล่าวมาข้างต้น จะเห็นได้ว่า ช่องทางส่ือสังคมออนไลน์มีหลากลาย
ช่องทางสามารถวางแผนการตลาดออนไลน์ให้แก่แบรนด์สินค้าเพื่อสร้างผลประกอบการของ
องคก์รได ้อีกทั้งสามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดร้วดเร็วและทัว่โลก หรือสามารถท าการตลาดเพื่อ
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เจาะกลุ่มเป้าหมายท่ีแตกต่างกันตามช่องทางของส่ือท่ีแตกต่างกัน แบรนด์จะได้ผู ้บริโภคท่ี
หลากหลายมากข้ึนดว้ยเช่นกนั  

 
2.3  แนวคิดเกีย่วกบัแฟนคลบั 
 2.3.1  กลุ่มและเครือข่ายการส่ือสาร  
 สุชา จนัทร์เอม (2539 อา้งถึงใน สุรัชตา ราคา, 2550) ไดใ้หค้  านิยามของค าวา่กลุ่ม ดงัน้ี 
 1)  กลุ่ม คือ การรวมของบุคคลท่ีมีส่ิงเร้าและความสนใจตรงกนัหรือร่วมท ากิจกรรม
ในเวลาและสถานการณ์ท่ีเดียวกนั 
 2)  กลุ่ม คือ การรวมตวัของบุคคลตั้งแต่สองคนข้ึนไป ท่ีมีจุดประสงค์ กิจกรรมและ
มาตรฐานทางพฤติกรรมร่วมกนั  
 3)  สมาชิกของกลุ่มจะตอ้งมีความรู้สึก มีทศันคติและมีเป้าหมายเป็นของกลุ่ม ไม่ได้
เป็นของบุคคลใดบุคคลหน่ึง 
 4)  กลุ่มจะตอ้งมีการจดัระเบียบและมีโครงสร้างท่ีแน่นอน  
 เม่ือเกิดการรวมกลุ่มท่ีหลากหลายก็จะมีพฒันาการจากกลุ่มเป็นเครือข่าย ดงัท่ี ประพนัธ์ 
ช่วงภูศรี (2550 อา้งถึงใน ชนการต์ รักชาติ, 2558) ไดอ้ธิบายถึงรูปแบบและลกัษณะของเครือข่าย
ดงัน้ี 
 1)  เครือข่าย หมายถึง การรวมตัวกันของกลุ่มและองค์กรต่าง ๆ ท่ี มีลักษณะ
ความสัมพนัธ์ภายในองค์กรเครือข่ายเป็นแนวราบ มีการเช่ือมประสานการท างานร่วมกนัตาม
ลกัษณะกิจกรรมและอาจแบ่งตามพื้นท่ี เช่น เครือข่ายกลุ่มออมทรัพย ์เครือข่ายสลมัส่ีภาค เครือข่าย
องคก์รชุมชนเมือง เพื่อท่ีอยูอ่าศยัเป็นตน้ 
 2)  เครือข่าย หมายถึง การขยายขอบเขตความสัมพนัธ์กบักลุ่มหรือองค์กรอ่ืน ๆ ท่ีมี
ลกัษณะกิจกรรมแบบเดียวกนัหรือเสริมกนั เช่น กลุ่มออมทรัพยจ์บัมือเป็นเครือข่ายกบักลุ่มอาชีพ
กลุ่มสตรีจบัมือเป็นเครือข่ายกบักลุ่ม อสม. เป็นตน้ 
 3)  เครือข่าย หมายถึง การประสานการท ากิจกรรมร่วมกันบางอย่างของกลุ่มหรือ
องคก์รต่าง ๆเพื่อช่วยเหลือกนั องคก์รหรือกลุ่มท่ีเขา้ร่วมประสานการเป็นเครือข่ายต่างมีความเป็น
อิสระไม่ข้ึนต่อกนั 
 ดงันั้น เครือข่าย หมายถึง กลุ่มของคนหรือองคก์รท่ีสมคัรใจแลกเปล่ียนข่าวสารขอ้มูล
ระหวา่งกนัหรือท ากิจกรรมร่วมกนั โดยมีการจดัระเบียบโครงสร้างท่ีคนหรือองคก์ร สมาชิกยงัคงมี
ความเป็นอิสระในความหมายน้ีสาระส าคญัคือความสัมพนัธ์ของสมาชิกในเครือข่ายตอ้งเป็นไปโดย
สมคัรใจกิจกรรมท่ีท าในเครือข่ายตอ้งมีลกัษณะเท่าเทียมหรือแลกเปล่ียนซ่ึงกนัและกนั โดยการเป็น
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สมาชิกเครือข่ายไม่มีผลกระทบต่อความเป็นอิสระหรือความเป็นตวัของตวัเองของคนหรือองค์กร
นั้น ๆ  
 2.3.2  แฟน (Fans) 

พงษ์ วิเศษสังข์ (2558 อา้งถึงใน ศิรินทร์ ตนัติเมธ และอรัญญา ตุย้คมัภีย์, 2561) ไดใ้ห้
ความหมายของค าว่า “แฟน” ไวคื้อ ความช่ืนชอบของคนเราท่ีมีต่อ ผูมี้ช่ือเสียง นกัแสดง นกัร้อง 
นกักีฬา หรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียงดา้นอ่ืน ๆ นั้นถูกเรียกวา่ “แฟนคลบั” มีตน้ค าเนิดจากค าวา่ “แฟน” มี
รากศพัท์มาจากค าในภาษาลาติน คือ “Fantastic” หมายถึงหลงใหล คลัง่ไคล ้หรือรู้สึกพิเศษ เม่ือ
ทศวรรตท่ี 19 มีนกัข่าวท่านหน่ึงไดเ้อาค าวา่ “แฟน” ใชเ้รียกกลุ่มของผูค้นท่ีติดตามนกักีฬามืออาชีพ 
หลงัจากนั้นค าวา่ “แฟน” ก็ไดถู้กขยายการใชง้านเพื่อเรียกกลุ่มผูติ้ดตามท่ีหลงใหลบุคคลท่ีอุทิศตน
ทางด้านกีฬา รวมไปถึงผูติ้ดตามกลุ่มดารานักแสดงอีกด้วย แฟนแต่ละกลุ่มจะมีความช่ืนชอบท่ี
แตกต่างกันออกไปตามสไตล์ หรือเร่ืองราวท่ีผูติ้ดตามสนใจ เช่น แฟนดนตรีร็อค แฟนกีฬา         
แฟนภาพยนตร์ แฟนนกัร้อง เป็นตน้ ปัจจุบนัความกา้วหนา้ของเทคโนโลยีท าให้เกิดส่ือใหม่ (New 
Media) เช่น ระบบอินเตอร์เน็ต โซเชียบมีเดีย มาใชใ้นการส่ือสารอยา่งกวา้งขวาง ซ่ึงท าให้ผูรั้บสาร
ไดรั้บขอ้มูลท่ีแตกต่างจากส่ือเก่า ส่ือเก่ามกัน าเสนอข่าวสารในแง่มุมเดิม ๆ ขาดความหลากหลาย
ของข่าวสาร แต่ในโลกของส่ือใหม่สามารถน าเสนอข่าวสารไดห้ลายแง่มุม ผูส่้งสารจะเป็นใครก็ได ้
มีการเปิดรับข่าวสารอยา่งเสรีภาพกวา่ส่ือดั้งเดิม  

Lisa A Lawis (1992 อา้งถึงใน โอห์ม สุขศรี, 2550) ได้กล่าวถึง “แฟน” ไวว้่า เราต่าง            
ก็เป็นแฟนของส่ิงหน่ึง ยามท่ีเรารู้วา่ช่ืนชม นบัถือ หรือปรารถนา เราจึงแยกแยะความรู้สึกและสร้าง
ขอ้ผูกมดัของตนเองข้ึนมา เราสามารถเขา้ใจตนเองไดดี้ยิ่งข้ึน ถา้เราพยายามเขา้ใจแรงผลกัดนัใน
การเป็นแฟนของส่ิงนั้น ๆ การเป็นแฟนแสดงให้เห็นว่า สามารถใชส่ิ้งท่ีไดรั้บจากการติดตามเพื่อ
สร้างความนบัถือตนเองเป็นการแสดงอ านาจอย่างหน่ึงในสังคมของเขา ท าให้เกิดความมัน่ใจใน
สถานการณ์ต่าง ๆ การมีส่ิงท่ีตนช่ืนชอบท าให้แฟนมีโอกาสสร้างความหมายและการมีตวัตนใน
สังคมท่ีตนสนใจ 

McQuail (อา้งถึงใน กฤตยา ธันยาธเนศ, 2561) ได้กล่าวถึงแนวความคิดเร่ือง “แฟน” 
และกลุ่มจงรักภกัดีไว ้โดยจ าแนกประเภทของแฟนเอาไวเ้ป็น 2 ประเภท คือ  

1)  แฟน (Fans) คือ กลุ่มท่ีติดตามผลงานของส่ือมวลชน ขาดลกัษณะทางสังคมสามารถ
เปล่ียนแปลงไดต้ลอดเวลา และยึดติดกบัเน้ือหาท่ีท่ีมีผูน้  าเสนอ หากเน้ือหาของสารเปล่ียนแปลงไป
กลุ่มแฟนจะสลายตวัไปทนัที คนส่วนใหญ่มกัจะไม่รู้ตวัว่าตวัเองอยู่ในกลุ่มน้ี บางคร้ังกลุ่มคน
เหล่าน้ีมกัจะได้รับแรงกระตุ้นจากส่ือ หรือเป็นไปด้วยความสมคัรใจท่ีจะรวมกนัเองอย่างเป็น
ทางการ 



25 

2)  กลุ่มผูรั้บสารส่ือมวลชน (Medium Audience) คือ กลุ่มท่ีมีความจงรักภกัดีต่อส่ือ
ชนิดนั้นอยา่งจริงจงั โดยอาจเกิดจากการกระตุน้ของส่ือ เช่น การโฆษณาชวนเช่ือ ลกัษณะน้ีจะเป็น
บุคคลท่ีติดอยูก่บัช่องทางใดช่องทางหน่ึง สถานีใดสถานีหน่ึง รายการใดรายการหน่ึง หรือบุคคลใด
บุคคลหน่ึง คนในกลุ่มน้ีจะเป็นคนท่ีติดตามส่ิง ๆ นั้น อยา่งแน่นแฟ้นและยาวนาน 
 2.3.3  แฟนดอม (Fandom)  

แฟนดอม (Fandom) เป็นส่ิงท่ีสะทอ้นใหเ้ห็นถึงวฒันธรรมประชานิยม (popular culture) 
และพฤติกรรมการบริโภค (consumerism) อยา่งเห็นไดช้ดั เน่ืองจากความเป็นแฟนปรากฏอยูใ่นทุก
แง่มุมของสังคม ในการน าเสนอข่างหรือบนัเทิงต่าง ๆ ไม่วา่จะเป็นเร่ืองราวในชีวิตประจ าวนัของ
ผูค้นในสังคม เร่ืองธุรกิจ กีฬา  การเมือง ลว้นสะทอ้นใหเ้ห็นถึงการเป็นภาพตวัอยา่ง (representation) 
ของกลุ่มคนในสังคม (ศรัณย ์สิงห์หน, 2552 อา้งถึงใน วรุตม ์มีทิพย,์ 2560) 

กาญจนา แกว้เทพ (2555 อา้งถึงใน พนั ฉตัรไชยยนัต,์ 2563) ไดใ้หค้วามหมายของค าวา่ 
แฟนดอม ไวว้า่ แฟนดอมมีความหมายเช่นเดียวกบัแฟนคลบั ซ่ึงหมายถึง ชุมชน การรวมตวัของผูท่ี้
เป็นแฟนท่ีมีความสนใจร่วมกนัมีความกระตือรือร้นร่วมกนัและมีการส่ือสารแบบ “คนคอเดียวกนั” 

Henry Jenkins (1992 อ้างถึงใน ภณัฑิรา สมประเสริฐสุข, 2562) ได้อธิบายลักษณะ
ส าคญัของการเป็นแฟนคลบัเอาไวด้งัน้ี 

1)  ความสามารถในการน าแนวทางไปปฏิบติั หมายถึง กลุ่มแฟนคลบัน าส่ิงท่ีไดรั้บชม
ไปเป็นแนวทางในการปฏิบติัตนภายหลงัจากการบริโภค 

2)  ความสามารถในการสร้างกลุ่มชุมชนทางสังคม หมายถึง การรวมตวักนัของกลุ่ม
คนท่ีมีความสนใจในส่ิงเดียวกนัหรือคลา้ยคลึงกนั 

3)  ความสามารถในการสร้างกลุ่มพิเศษ หมายถึง การจดัตั้งองคก์ร ชมรม หรือสโมสร
ท่ีมีไวพู้ดคุยหรือแบ่งปันความคิดเห็นต่าง ๆ ภายในกลุ่มของตนเอง  

4)  ความสามารถในการสร้างโลกศิลปะพิเศษ หมายถึง การร่วมมือกนัท ากิจกรรมท่ีมี
มาตรฐานท่ีก าหนดไวโ้ดยกลุ่ม เพื่อแสดงออกถึงการมีวฒันธรรมร่วมกนั  

แฟนดอม เป็นรูปแบบเฉพาะเจาะจงของการเคล่ือนไหวของผู ้บริโภคท่ีก าหนด               
โดยรูปแบบท่ีโดดเด่นของการบริโภคและการแสดงทางวฒันธรรม นอกจากน้ียงัหมายถึงชุมชนท่ี
แฟน ๆ สร้างข้ึนบนพื้นฐานของความเข้าใจและความหลงใหลร่วมกัน เป็นวฒันธรรมเฉพาะ
ประเภทซ่ึงแยกแยะตวัเองออกจากวฒันธรรมหลกัท่ีมีขนาดใหญ่ข้ึน โดยส่ือกระแสหลกัในแง่ของ
สถานะทางสังคมและการยอมรับทางวฒันธรรม (Jenkin, 1992 อา้งถึงใน จีรนนัท ์พหลโยธิน, 2560) 
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 2.3.4  ประเภทของแฟน 
Joli Jenson (อา้งถึงใน โอห์ม สุขศรี, 2550) กล่าวถึงประเภทของแฟนไวว้า่ การมองกลุ่ม

แฟนนั้นเป็นลกัษณะอาการทางสังคมสามารถท่ีจะแบ่งออกเป็นลกัษณะย่อย ๆ ได ้2 ลกัษณะ คือ
บุคคลท่ีหลงใหลและช่ืนชมอยูล่  าพงั (Obsessed Loner) กลุ่มของสมาชิกท่ีอยู่ร่วมกนัเป็นกลุ่มก้อน
และสามารถท่ีจะถูกเช่ือมโยงเขา้ด้วยกนัอย่างลึกซ้ึงและสามารถแพร่กระจาย (Diffuse) กลุ่มของ
ตนเองออกไปไดต้ามความเขา้ใจร่วมกนัเก่ียวกบัชีวติท่ีทนัสมยั 

กลุ่มแฟนแต่ละกลุ่มมีแรงจูงใจท่ีสัมพนัธ์กนักบัความเขา้ใจร่วมกนั (Assumptions) ท่ี
เก่ียวกบัความทนัสมยัของแต่ละบุคคล ไดแ้ก่ 

1)  กลุ่มแฟนผูห้ลงใหล แต่เพียงล าพงั (Obsessed Loner) จะเก่ียวขอ้งกบัความรู้สึกท่ี
อยากให้ตนแตกต่างจากผูอ่ื้น (Alienate) ท าให้ความเป็นมวลชนน้อยลงเขาหรือเธอถูกตดัออกจาก
ครอบครัวเพื่อนและชุมชนชีวิตของเธอและเขาถูกครอบง าเพิ่มข้ึนเร่ือย ๆ จากความโด่งดงัและมี
ช่ือเสียงของคาราหรือนกักีฬา ฯลฯ ท่ีตนช่ืนชอบจนท าให้สูญเสียความเป็นของตวัเองคนเช่นน้ีจะ
ถูกย ัว่เยา้ดว้ยส่ือมวลชนน าเธอและเขาไปสู่โลกมายาของผูท่ี้มีช่ือเสียงโด่งดงัจนกระทัง่ขา้มเส้นไปสู่
อาการทางจิตท่ีอยากจะฆ่าวตัถุนั้นท่ีตนถืออยากเป็นเจา้เขา้เจา้ของเพื่อเพื่อใหส้มความปรารถนาของ
ตวัเอง 

2)  กลุ่มแฟนผูบ้า้คลัง่ (Frenzied Fan) เป็นกลุ่มของแฟนผูห้ลงใหลและบา้คลัง่ส่ิงใด     
ส่ิงหน่ึงอย่างไม่สมเหตุสมผลมีความจงรักภกัดีต่อผูท่ี้มีช่ือเสียงนั้น ๆ ตวัอย่างท่ีเห็นได้ชัด อาทิ  
แฟนฟุตบอลและแฟนของพรรคการเมืองใดการเมืองหน่ึง ท่ีไดรั้บการชกัจูงโดยอิทธิพลภายนอก 
ไดง่้าย 

ประเภทของแฟนท่ีไดมี้นกัวิชาการอีกกลุ่มหน่ึงแบ่งประเภทไว ้คือ Abercrombie และ 
Longhurst  (1998 อา้งถึงใน ชนการต์ รักชาติ, 2558) โดยใช้เกณฑ์การแบ่ง 3 เกณฑ์ คือ ลกัษณะ
ความสนใจ (interest) ลักษณะการใช้ส่ือ (media use) และลักษณะการรวมกลุ่ม (grouping) ซ่ึง
หลกัเกณฑเ์หล่าน้ีสามารถแบ่งประเภทของแฟนไดอี้ก 3 กลุ่ม คือ  

1)   กลุ่มแฟนในลกัษณะของความเป็นปัจเจกบุคคล (Fan) ลกัษณะความสนใจ คือ จะ
ช่ืนชอบในตวัศิลปิน ดารา นกัร้อง หรือรายการใดรายการหน่ึงเป็นการเฉพาะ จะมีการใชส่ื้อจ านวน
มากโดยเฉพาะในส่วนท่ีเก่ียวขอ้งกบัวตัถุแห่งความชอบแต่แฟนประเภทน้ีจะไม่มีการติดต่อส่ือสาร
เพื่อการรวมกลุ่มกบัแฟนคนอ่ืนท่ีช่ืนชอบในศิลปินคนเดียวกนั แมบ้างคร้ังจะมีการส่ือสารผา่นส่ือท่ี
กลุ่มแฟนไดผ้ลิตออกมา เช่น นิตยสาร หรือการพูดคุยผา่นอินเตอร์เน็ต 

2)  กลุ่มแฟนในลกัษณะกลุ่มลทัธิพิธี กลุ่มวฒันธรรมยอ่ย (Cults or subcultures) ในแง่
ลกัษณะความสนใจจะมีเหมือนกลุ่มแรก รวมทั้งมีลกัษณะของการใชส่ื้อมวลชนในแบบเดียวกนั คือ 
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มีการใช้ส่ือมวลชนจ านวนมาก แต่มีลักษณะการเลือกใช้ส่ือท่ีเฉพาะเจาะจง เลือกเปิดรับหรือ
แสวงหาเฉพาะเน้ือหาท่ีตวัเองสนใจ (มีลกัษณะการใชส่ื้อแบบพวกวฒันธรรมยอ่ย) แฟนประเภทน้ี
จะมีการร่วมตวัจดัตั้งเป็นกลุ่ม มีการพบปะ แลกเปล่ียนเน้ือหากนัและกนัเฉพาะเร่ือง แต่รูปแบบการ
รวมกลุ่มน้ีจะมีลกัษณะท่ีไม่เป็นทางการ มีรูปแบบการขยายตวัแบบเครือข่าย 

3)  กลุ่มท่ีมีความกระตือรือร้น ใฝ่ใจรักใคร (Enthusiasms) แฟนประเภทน้ีมีความ
แตกต่างจากประเภท 2 คือ จะไม่สนใจศิลปินเป็นรายบุคคลหรือเฉพาะรายการ แต่จะมีความสนใจ
ในประเภทของส่ือ หรือประเภทของเน้ือหามากกวา่ เช่น แฟนการ์ตูน แฟนภาพยนตร์นอกกระแส 
การใช้ส่ือของแฟนกลุ่มน้ีจะมีการใช้ส่ือจ านวนน้อย จะมีการใช้ส่ือแบบเฉพาะเน้ือหาท่ีพวกเขา
สนใจเป็นอย่างมาก และเปิดรับข่าวสารท่ีเขาสนใจอยา่งกระตือรือร้น โดยพร้อมท่ีจะอุทิศเวลาให้
อยา่งเตม็ท่ีใหก้บัส่ิงท่ีสนใจมกัจะมีความรู้ความเช่ียวชาญอยา่งแทจ้ริงในส่ิงท่ีพวกเขาเป็นแฟน แฟน
ประเภทน้ีจะมีการจดัรวมตวักนัเป็นกลุ่มและมีลกัษณะเป็นทางการมากกว่าประเภทท่ี 2 เช่น การ
จดัตั้งกลุ่มเป็นชมรมหรือสมาคมท่ีตอ้งสมคัรเป็นสมาชิก เป็นตน้ และเป็นความสัมพนัธ์ท่ีค่อนขา้ง
มัน่คงเหนียวแน่น (ภทัรนนัท ์หนุนภกัดี อา้งถึงใน ชนการต ์รักชาติ, 2558) 

จากการศึกษาในเร่ืองแฟนคลบัสรุปไดว้่า แฟนหรือแฟนคลบั คือ บุคคลท่ีช่ืนชอบใน
บางส่ิงจนเกิดความหลงใหล ส่งผลให้ติดตามผลงานของบุคคลนั้นหรือส่ือ ๆ นั้นอยา่งเหนียวแน่น 
หรือส่ือใดส่ือหน่ึงอย่างสม ่าเสมอ หากรูปแบบของการส่งสารเปล่ียนไป หรือเน้ือหาของสาร
เปล่ียนแปลงไป กลุ่มแฟนจะค่อย ๆ ลดการติดตามลงหรือในบางคนอาจจะหยุดการติดตามและ
สนบัสนุนเลยในทนัที  

 
2.4  งานวจัิยทีเ่กีย่วข้อง 

กชกร ม่ิงบุญ (2559) ไดศึ้กษาเร่ือง กลยทุธ์การสร้างตราสินคา้ของค่ายเพลงอิสระขนาด
เล็กผ่านส่ือสังคมออนไลน์ ผลจากการศึกษา พบว่า วิจยัน้ีเป็นการวิจยัแบบผสมผสาน (Mixed 
Method Research) โดยขอ้มูลเชิงคุณภาพนั้นไดม้าจากการสัมภาษณ์ค่ายเพลงอิสระขนาดเล็กจ านวน 
3 แห่งส่วนข้อมูลเชิงปริมาณนั้ นได้มาจากการแจกแบบสอบถามให้กับผู ้ฟังเพลงท่ีใช้งาน
อินเตอร์เน็ตเพลงจ านวน 400 ส าหรับการวเิคราะห์ขอ้มูลและสถิติท่ีใชน้ั้นผูศึ้กษาไดใ้ชก้ารแจกแจง
ความถ่ี (Freunencies Distribution) ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean) ค่าส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน (Standard Deviation) และท าการวิเคราะห์ท่ีมีข้อมูลปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกติดตาม      
ค่ายเพลงอิสระขนาดเล็ก จากความเห็นของผูฟั้งเพลงท่ีใช้งานอินเตอร์เน็ตดว้ยสถิติการวิเคราะห์
องค์ประกอบ (Factor Analysis) ผลการวิจยัพบวา่การก าหนดประเด็นส าคญัเพื่อมาสังเคราะห์เป็น
กลยุทธ์การสร้างตราสินคา้ของค่ายเพลงอิสระขนาดเล็กผ่านส่ือสังคมออนไลน์ซ่ึงประกอบดว้ย     
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U (Uniqueness) หมาย ถึง  ความมี เอกลักษณ์  R (Sustainable public relations) หมาย ถึง  การ
ประชาสัมพันธ์ท่ีมีประสิทธิภาพและสม ่ าเสมอ S (Suitable of positioning) หมายถึง การวาง
ต าแหน่งท่ีเหมาะสม AI (Attraction and confident) หมายถึง แรงดึงดูดใจและความมัน่ใจ ซ่ึงเม่ือ
ปัจจยัท่ี 4 ขอ้ท่ีน ามาสร้างเป็นกลยุทธ์น้ีมีความสอดคลอ้งกบัผลวิจยัทั้งเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ
โดยสามารถสรุปกรอบแนวคิดกลยุทธ์การสร้างตราสินคา้ของค่ายเพลงอิสระขนาดเล็กผ่านส่ือ
สังคมออนไลน์ไดเ้ป็นกลยทุธ์ UPSA.  

งานวจิยัน้ีจะเป็นประโยชน์ต่อการน าไปอภิปรายผลบทท่ี 5 ในวตัถุประสงคท่ี์ 1 รูปแบบ
การด าเนินธุรกิจของ บริษทั สิงห์มิวสิค มีเดีย จ  ากดั  

อาลิส บวัสุวรรณ (2556) ไดศึ้กษาเร่ือง กระบวนการพฒันาศิลปินของค่ายเพลงอิสระ 
กรณีศึกษาบริษทั สมอลล์รูม จ ากดั และ บริษทั สไรซ์ซ่ี ดิสก์ จ  ากดั ผลจากการศึกษาพบวา่ ในการ
บริหารศิลปินของทั้ง 2 บริษทั นั้นมีความคลา้ยคลึงกนัเป็นอย่างมากยกเวน้ในดา้นการปฏิบติังาน
เชิงลึกของแต่ละขั้นตอนอีกทั้งปัญหาท่ีพบจากการท างานของทั้ง 2 บริษทั คือดา้นการท างานกบั           
ตวับุคคลเน่ืองจากศิลปินนั้นเป็นมนุษยใ์นการพฒันาและบริหารต่างๆจึงมีความแตกต่างจากการ
บริหารสินคา้ทัว่ไปเพราะศิลปินมีความรู้สึกนึกคิดจึงตอ้งใช้หลกัในการบริหารจดัการทรัพยากร
มนุษยแ์ละจริยธรรมในการบริหารทรัพยากรมนุษยเ์ป็นหลกั 

ในกระบวนการพฒันาศิลปินของค่ายเพลงอิสระประกอบไปดว้ยปัจจยัส าคญัดงัต่อไปน้ี
การคดัเลือกศิลปิน การพฒันาศิลปินการสร้างภาพลกัษณ์ให้กบัศิลปินการดูแลศิลปินการใช้ส่ือ
ประชาสัมพนัธ์ซ่ึงผูศึ้กษาจะใช้เป็นแนวทางหลกัในการศึกษาคร้ังน้ี ผลจากการศึกษาสามารถ
น าไปสู่การสรุปไดว้่าศิลปินในค่ายเพลงอิสระไม่เพียง แต่จะตอ้งมีความสามารถในการร้องเพลง, 
เล่นดนตรีแสดงดนตรีไดดี้เท่านั้นยงัตอ้งมีความสามารถในการผลิตผลงานเพลงไดด้ว้ยตนเองไม่วา่
จะเป็นการเขียนค าร้องท านอง เรียบเรียงเสียงประสานอีกทั้งยงัตอ้งมีภาพลกัษณ์ท่ีโดดเด่นแตกต่าง
จากศิลปินท่ีมีช่ือเสียงอยูแ่ลว้ในปัจจุบนัโดยภาพลกัษณ์นั้นจะตอ้งมีความสอดคลอ้งกบัภาพลกัษณ์
ขององคก์รเพื่อใหไ้ดรั้บความสนใจจากกลุ่มผูฟั้งจนเป็นท่ีนิยม 

งานวจิยัน้ีจะเป็นประโยชน์ต่อการน าไปอภิปรายผลบทท่ี 5 ในวตัถุประสงคท่ี์ 1 รูปแบบ
การด าเนินธุรกิจของ บริษทั สิงห์มิวสิค มีเดีย จ  ากดั  

ณวรา พิไชยแพทย ์(2553) ไดศึ้กษาเร่ือง การปรับกระบวนทศัน์ของอุตสาหกรรมเพลง
ในประเทศไทย ผลจากการศึกษาพบว่า ปัญหาท่ีเกิดข้ึนกับอุตสาหกรรมเพลงในปัจจุบนั คือ 
อุตสาหกรรมได้ปล่อยให้เทคโนโลยีเปล่ียนแปลงระบบสังคมและวฒันธรรม ซ่ึงในท่ีน้ีก็คือ 
พฤติกรรมผูบ้ริโภคก่อให้เกิดการถ่ายโอนอ านาจการก าหนดระบบธุรกิจจากท่ีอุตสาหกรรมเพลง
เป็นผูก้  าหนดไปอยูใ่นมือผูบ้ริโภคแทน อุตสาหกรรมตระหนกัถึงปัญหาเม่ือพฤติกรรมผูบ้ริโภคได้
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เปล่ียนแปลงจนกระทัง่เปล่ียนใหอุ้ตสาหกรรมเพลงอยูท่า้ยสุดของวงจร อุตสาหกรรมจึงตอ้งตามให้
ทนัเทคโนโลยีและพฤติกรรมผูบ้ริโภคและกลบัมาเป็นผูก้  าหนดพฤติกรรมผูบ้ริโภคอีกคร้ังหน่ึงใน
ภาพลกัษณ์ใหม่ ดว้ยการท าความเขา้ใจและยอมรับปัญหาท่ีเกิดข้ึน 

ผู ้ศึกษาได้เสนอให้อุตสาหกรรมเพลงพฒันาคุณภาพโดยเฉพาะด้านปรัชญาของ
ผลิตภณัฑ์ทั้งเน้ือหาและศิลปิน และพฒันาองค์กรโดยการใช้นวตักรรมการจดัการในการบริหาร
จดัการนวตักรรมทางเทคนิคโดยการสร้างพื้นท่ีทางการตลาดของตนเองข้ึนใหม่เพื่อหลีกเล่ียงการ
แข่งขนัโดยตรงกบัคู่แข่งอ่ืน ๆ (Divergence) และมีการบริหารจดัการนวตักรรมดงักล่าวจนสามารถ
ใช้ศักยภาพท่ีมีได้อย่าง เ ช่ือมโยงครอบคลุมและเกิดศักยภาพสูงสุด (Convergence) ทั้ ง น้ี
อุตสาหกรรมตอ้งไม่ลืมท่ีจะให้ความส าคญัต่อการพฒันาผูบ้ริโภคให้เกิดความภคัดีอยา่งย ัง่ยนืสร้าง
จริยธรรมโดยเฉพาะในเร่ืองการเคารพในลิขสิทธ์ิและคุณค่าของงานศิลปกรรม รวมไปถึงการสร้าง
ชุมชนเครือข่ายผูบ้ริโภคท่ีท าให้ผูบ้ริโภคสามารถเขา้ถึงผลิตภณัฑ์ท่ีสะดวก ทุกท่ีทุกเวลา ในราคาท่ี
เหมาะสม (Comunicaty) 

งานวจิยัน้ีจะเป็นประโยชน์ต่อการน าไปอภิปรายผลบทท่ี 5 ในวตัถุประสงคท่ี์ 1 รูปแบบ
การด าเนินธุรกิจของ บริษทั สิงห์มิวสิค มีเดีย จ  ากดั  

ผกามาศ ใจฉลาด (2555) ได้ศึกษาเร่ือง การส่ือสารดนตรีไทยผ่านส่ือใหม่ของ              
ดร.อาบทิพย ์ธีรวงศ์กิจ ผลจากการศึกษาพบว่า 1. รูปแบบการส่ือสารดนตรีไทยผ่านส่ือใหม่ของ       
ดร. อาบทิพยธี์รวงศกิ์จมีดว้ยกนั 3 รูปแบบคือ 1) การส่ือสารผา่น Blog 2) การส่ือสารผา่น YouTube 
3) การส่ือสารผ่าน Facebook 2. บทบาทส่ือใหม่ท่ีมีต่อการส่ือสารดนตรีไทยของ ดร. อาบทิพย์       
ธีรวงศกิ์จประกอบดว้ย 3 บทบาท คือ 1) ใช ้Blog ในการเก็บรวบรวมองคค์วามรู้ดา้นดนตรีไทยและ
เป็นไดอารีสะทอ้นตวัตนในกลุ่มเพื่อนและครอบครัว 2) การใช้ YouTube ในการเผยแพร่ผลงาน
ดนตรีไทยสู่สากล 3) การใช ้Facebook ในการสร้างเครือข่ายพูดคุยปฏิสัมพนัธ์โตต้อบกบัผูร่้วมงาน
ผูใ้ชบ้ริการการท ากิจกรรมดา้นดนตรีและการท ากิจกรรมเพื่อสังคม 

ขอ้เสนอแนะการวิจยัคร้ังน้ี 1. นอกจากรูปแบบการส่ือสารดนตรีไทยผ่านส่ือใหม่ เช่น 
Blog YouTube Facebook ในการสร้างกระบวนการเรียนรู้ทางวฒันธรรมดนตรีไทยสู่สากลควรมี
การศึกษาวธีิการสร้างสรรคเ์น้ือหางานศิลปวฒันธรรมผา่นส่ือใหม่เน่ืองจากเน้ือหาคือส่วนส าคญัใน
การดึงดูดผูรั้บสาร 2. งานวิจยัน้ีเป็นการศึกษาเฉพาะของดร. อาบทิพย์ ธีรวงศ์กิจ ซ่ึงอาจจะมี
ขอ้จ ากดั ในเร่ืองของกรณีศึกษาควรมีการศึกษาบริบทดนตรีไทยท่ีใชเ้ครือข่ายในการเผยแพร่ เช่น 
ส่ือดนตรีพื้นบา้นในมิติ อ่ืน ๆ 

งานวิจยัน้ีจะเป็นประโยชน์ต่อการน าไปอภิปรายผลบทท่ี 5 ในวตัถุประสงคท่ี์ 2 การใช้
ส่ือเพื่อการส่ือสารกบัแฟนคลบัของศิลปิน บริษทั สิงห์มิวสิค มีเดีย จ  ากดั 
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สิปปภาส บุญเรือง (2555) ไดศึ้กษาเร่ือง การจดัการทางการตลาดของธุรกิจเพลงรูปแบบ
ใหม่ Love is ผลการศึกษาพบวา่ ประเด็นท่ีศึกษาดา้นการจดัการทางการตลาดไดมี้การท าการศึกษา
ถึงวตัถุประสงคท์างการตลาด กลุ่มเป้าหมายทางการตลาด ส่วนผสมทางการตลาด และการส่ือสาร
ทางการตลาด โดยพบวา่ค่ายเพลงเลิฟอีส มีกลุ่มเป้าหมายท่ีชดัเจนคือ กลุ่มคนอายุระหวา่ง 18-35 ปี
ในเขตกรุงเทพมหานครท่ีช่ืนชอบการใชส่ื้อสังคมออนไลน์ (social network) เป็นหลกัในการด าเนิน
ชีวิต โดยได้น าเทคโนโลยีสมยัใหม่ส่ือสังคมออนไลน์ (social network) เข้ามาใช้เป็นเคร่ืองมือ
ส่ือสารในการประชาสัมพนัธ์ศิลปิน ช่องทางจดัจ าหน่าย ดาวน์โหลดเพลง ส่งเสริมการตลาด และ
สร้างการรับรู้ และติดต่อกบัแฟนเพลง เพื่อการสร้างความจงรักภกัดีให้เกิดกบักลุ่มเป้าหมาย โดย
ค่ายเพลงเลิฟอีส มีการสร้างศิลปินให้โดดเด่นมีความสามารถแตกต่างจากศิลปินค่ายอ่ืน ๆ เพื่อต่อ
ยอดไปกบังานประเภทอ่ืน ๆ เช่น กิจกรรมการตลาด (event) การผลิตเพลงให้กบัสินคา้หนงัละคร
หรือศิลปินค่ายอ่ืน ๆ โดยเป็นไปตามวตัถุประสงคข์องค่ายเพลงเลิฟอีสท่ีมุ่งหวงัท่ีจะขยายช่องทาง
ในการหารายไดจ้ากช่องทางอ่ืน ๆ โดยใชศิ้ลปินและเทคโนโลยีสมยัใหม่เป็นตวัส่งเสริมต่อไปใน
อนาคต 

ในประเด็นของปัจจัย ท่ีมีผลต่อการจัดการด้านการตลาดประกอบไปด้วย ด้าน
เทคโนโลยสีมยัใหม่ท่ีท าใหพ้ฤติกรรมของผูบ้ริโภคเปล่ียนไปส่งผลกระทบต่อธุรกิจเพลง เพราะใน
ปัจจุบนัผูบ้ริโภคโหลดเพลงฟรีโดยไม่เสียเงินซ้ือซีดี แต่เทคโนโลยีก็เป็นเคร่ืองมือส่ือสารชั้นดีของ
ค่ายเพลงระดบักลางอย่างค่าย Love is ในการสร้างศิลปินและใช้เป็นเคร่ืองมือในการส่งเสริมการ
ขายรวมถึงติดต่อกบัแฟนเพลงอีกดว้ย โดยมีศิลปินเป็นอีกปัจจยัท่ีช่วยส่งเสริมใหค้่ายเลิฟอีสมีงานท่ี
หลากหลายเพราะศิลปินมีความแตกต่างท าให้สามารถหาช่องทางรายได ้ๆ หลากหลายมากข้ึนโดย
ค่ายเลิฟอีสมีขอ้จ ากดั อยูท่ี่เงินทุนท่ีมีจ ากดั เพราะเป็นค่ายระดบักลางเงินทุนจึงมีไม่มากนกั ดงันั้น
จ าเป็นท่ีจะตอ้งมีผูส้นบัสนุนซ่ึงส่งผลต่อการท างานไดใ้นการท าเพลงหรือมิวสิกวดีีโอ 

ในประเด็นของแนวโนม้ท่ีผลต่อการจดัการดา้นการตลาดประกอบไปดว้ย เทคโนโลยีท่ี
ทนัสมยัข้ึนในอนาคตส่งผลดีต่อการหาช่องทางจดัจ าหน่ายใหม่ ๆ เช่น การดาวน์โหลดเพลงผา่นทีวี
สมยัใหม่ (smart tv) รวมถึงแนวโน้มด้านตลาดท่ีสินค้าต่าง ๆ หันมาให้ความส าคญักับส่ือรอง 
(below the line) ท าให้เกิดกิจกรรมทางการตลาดมากข้ึน (event) ส่งผลดีต่อรายไดข้องศิลปินและ
ค่ายท่ีจะเพิ่มมากข้ึน เน่ืองจากไดร้ายไดห้ลกัจากส่วนน้ีรวมถึงศิลปินท่ีมีความโดดเด่นท าใหส้ามารถ
ขายงานท่ีหลากหลายได ้แต่ในเร่ืองของผูบ้ริโภคค่อนขา้งจะคาดเดาไดย้ากเพราะพฤติกรรมของ
ผูบ้ริโภคอาจเปล่ียนแปลงไปไดอ้ยา่งรวดเร็วตามเทคโนโลยหีรือสภาวการณ์ต่าง ๆ ทั้งน้ีจ  าเป็นอยา่ง
ยิง่ท่ีจะตอ้งเรียนรู้ท่ีจะกา้วทนัหรือน าหนา้ผูบ้ริโภคใหไ้ดเ้พื่อโอกาสในการจดัการทางดา้นการตลาด
ใหไ้ดป้ระสิทธิภาพต่อไป 
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ในประเด็นเก่ียวกับความคิดเห็นของศิลปินท่ีมีต่อการจัดการด้านการตลาดนั้นเรา
สามารถสรุปไดว้า่ ค่ายเพลงเลิฟอีส มีวตัถุประสงคคื์อการมีผลประโยชน์ร่วมกนัโดยมีสัญญาอยา่ง
เป็นธรรม ซ่ึงส่วนใหญ่ศิลปินจะไดส่้วนแบ่งจากงาน 70% รวมถึงมีอิสระในการท างานและผลิตผล
งานเพลง เพราะเป็นวตัถุประสงค์ของค่ายท่ีตอ้งการให้ศิลปินเกิดการพฒันาเพื่อน าไปต่อยอดกบั
งานต่าง ๆ ต่อไป รวมไปถึงการท่ีค่ายมีกลุ่มเป้าหมายท่ีชดัเจนส่งผลดีต่อศิลปินในการสร้างงานให้
ถูกใจกลุ่มเป้าหมายดว้ย และการใช้ส่ือสังคมออนไลน์ (social network) เป็นเคร่ืองมือส่ือสารกบั
กลุ่มเป้าหมายก็ส่งผลดีอีกเช่นกนัต่อศิลปินท่ีจะไดใ้กลชิ้ดกบัแฟนเพลงท าให้เกิดความเหนียวแน่น
รวมถึงใชเ้ป็นช่องทางใหก้บัศิลปินไดมี้พื้นท่ีท่ีจะแสดงความเป็นตวัตนอีกดว้ย 

งานวิจยัน้ีจะเป็นประโยชน์ต่อการน าไปอภิปรายผลบทท่ี 5 ในวตัถุประสงคท่ี์ 2 การใช้
ส่ือเพื่อการส่ือสารกบัแฟนคลบัของศิลปิน บริษทั สิงห์มิวสิค มีเดีย จ  ากดั 

 
2.5 กรอบแนวคิด 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
  
 

บรษัิท สงิหม์ิวสคิ 

มีเดีย จ ำกดั 

กำรสือ่สำรกบักลุม่

แฟนคลบั 

ธุรกิจเพลง 
บรษัิทสงิหม์ิวสคิ 
มีเดียจ ำกดั 

ธุรกิจเพลง 

- กำรคน้หำศิลปิน 

- กำรผลติและกำรเผยแพร่

ผลงำนเพลง 

- กำรตลำด 

- กำรสรำ้งคอนเทนต ์

ธุรกิจโปรดกัชั่น 

สือ่ Online  

- Facebook 

- YouTube 

- Line 

กิจกรรม On Ground 

- แฟนมีทติง้ 



 
 

บทที ่3 
ระเบียบวธีิวจิยั 

 
การศึกษาวิจยัเร่ือง กระบวนการการผลิตและกลวิธีการน าเสนอรายการสารคดีกีฬาทาง

โทรทัศน์ รายการ ไทย ลีก เวิลด์ เป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยใช้วิธีการ
รวบรวมข้อมูล 3 วิธี ได้แก่ การวิเคราะห์เน้ือหา (Document Analysis) การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-
depth Interview) และการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม (Non-participant Observation) มีรายละเอียด
ดงัน้ี 
 

3.1 แหล่งข้อมูลวจัิย 
3.1.1 แหล่งขอ้มูลจากรายการ ไทย ลีก เวลิด ์

ผูว้ิจยัศึกษาขอ้มูลยอ้นหลงัของวิดีทศัน์รายการ ไทย ลีก เวิลด์ ทั้งหมด 2 ตอน โดยเลือก
วิเคราะห์จากตอนท่ีไดรั้บความนิยม และมีกลวิธีการน าเสนอท่ีโดดเด่น มีความเฉพาะตวั มีเกณฑ์
การเลือกในแต่ละตอนดว้ยวธีิการสุ่มแบบเฉพาะเจาะจง 3 คร้ัง ดงัน้ี 

3.1.1.1 สุ่มแบบเฉพาะเจาะจง ดว้ยเง่ือนไขเวลาในการเผยแพร่ผา่นโลกออนไลน์ 
 คดัเลือกเน้ือหารายการท่ีถูกน าเสนอข้ึนในช่องทางของรายการ ทีพีแอล เวิลด ์(TPL 

World) ทางยูทูบ (YouTube) เฉพาะเดือนกุมภาพันธ์ ปีพุทธศักราช 2563 ซ่ึงมีทั้ งหมด 15 ตอน 
ไดแ้ก่ 

 เผยแพร่ในวนัท่ี 5 กุมภาพนัธ์ 2563 
 Thai League World 2020 Ep.04/1 อดุลย ์หม่ืนสมาน พีที ประจวบ เอฟซี 
 Thai League World 2020 Ep.04/2 รัตนากร ใหม่คามิ บุรีรัมย ์ยไูนเตด็ 
 Thai League World 2020 Ep.04/3 10 นกัเตะท่ีมีอิทธิพลตลอด 10 ปี ชยันาท ฮอร์น

บิล 
 เผยแพร่ในวนัท่ี 6 กุมภาพนัธ์ 2563 
 Thai League World 2020 Ep.05/1 10 ปี สโมสรบุรีรัมย ์ยไูนเตด็  
 Thai League World 2020 Ep.05/1 10 นัก เตะ ท่ี มี อิท ธิพลตลอด 10 ปี  บุ รี รัมย ์

ยไูนเตด็ 
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 Thai League World 2020 Ep.05/2 ปรัชญาความส าเร็จตลอด 10 ปี ของสโมสร
บุรีรัมย ์ยไูนเตด็ 

 เผยแพร่ในวนัท่ี 14 กุมภาพนัธ์ 2563 
 Thai League World 2020 Ep.06/1 เฉลิมพงษ ์เกิดแกว้ นครราชสีมา มาสดา้ เอฟซี  
 Thai League World 2020 Ep.06/2 ธนพงษ ์บุญทบั อยธุยา ยไูนเตด็ 
 Thai League World 2020 Ep.06/3 ความหมายบนชุดแข่ง สโมสร ทรู แบงค็อก 

ยไูนเตด็ ฤดูกาล 2020 
 เผยแพร่ในวนัท่ี 21 กุมภาพนัธ์ 2563 
 Thai League World 2020 Ep.07/1 ชยธร เทพสุวรรณวร ทรู แบงคอ็ก ยไูนเตด็ 
 Thai League World 2020 Ep.07/2 พิธีวตัต ์สุขจิตธรรมกุล สิงห์ เชียงราย ยไูนเตด็ 
 Thai League World 2020 Ep.07/3 พิศาลสิน ซ่าอินทร์ อดีตนกัฟุตบอลไทยลีก 
 เผยแพร่ในวนัท่ี 27 กุมภาพนัธ์ 2563 
 Thai League World 2020 Ep.08/1 ศิวะ พรหมมาศ เอม็โอเอฟ ศุลกากร ยไูนเตด็ 
 Thai League World 2020 Ep.08/2 ธีระพล เยาะเยย้ สมุทรปราการ ซิต้ี 
 Thai League World 2020 Ep.08/3 เส้นทางสู่แชมป์ไทยลีก 2019 ของสโมสร สิงห์ 

เชียงราย ยไูนเตด็ 
3.1.1.2 สุ่มแบบเฉพาะเจาะจง ดว้ยเง่ือนไขตวับุคคล 
 คดัเลือกจากเน้ือหารายการท่ีมีความแตกต่างในต าแหน่งและหนา้ท่ีของแขกรับเชิญ

ผูถู้กสัมภาษณ์ โดยแบ่งเป็น หน่ึงตอนของผูป้ฏิบติัการนอกสนามฟุตบอล และอีกหน่ึงตอนเป็น      
ผูป้ฏิบติัการในสนามฟุตบอล โดยทั้ง 15 ตอน มีเน้ือหารายการ มีแขกรับเชิญปฏิบติัการนอกสนาม
ฟุตบอล 2 คน ได้แก่ ก) เนวิน ชิดชอบ ต าแหน่ง ประธานสโมสร บุรีรัมย ์ยูไนเต็ด จากตอน Thai 
League World 2020 Ep.05/1 10 ปี สโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด Thai League World 2020 Ep.05/1 10 
นักเตะท่ีมีอิทธิพลตลอด 10 ปี บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด และ Thai League World 2020 Ep.05/2 ปรัชญา
ความส าเร็จตลอด 10 ปี ของสโมสรบุรีรัมย ์ยไูนเตด็ และ ข) วชัรศกัด์ิ สงวนศกัด์ิ ต าแหน่ง ผูจ้ดัการ
สโมสร ชยันาท ฮอร์นบิล จากตอน Thai League World 2020 Ep.04/3 10 นกัเตะท่ีมีอิทธิพลตลอด 
10 ปี ชยันาท ฮอร์นบิล 

 เน้ือหารายการท่ีมีแขกรับเชิญปฏิบติัการในสนามฟุตบอล มีทั้งหมด 8 คน ดงัน้ี 
 ก)  อดุลย ์หม่ืนสมาน ต าแหน่ง นักฟุตบอลสโมสร พีที ประจวบ เอฟซี จากตอน 

Thai League World 2020 Ep.04/1 อดุลย ์หม่ืนสมาน พีที ประจวบ เอฟซี 
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 ข)  รัตนากร ใหม่คามิ ต าแหน่ง นกัฟุตบอลสโมสร บุรีรัมย ์ยูไนเต็ด จากตอน Thai 
League World 2020 Ep.04/2 รัตนากร ใหม่คามิ บุรีรัมย ์ยไูนเตด็ 

 ค)  เฉลิมพงษ์ เกิดแก้ว ต าแหน่ง นักฟุตบอลสโมสร นครราชสีมา มาสด้า เอฟซี 
จากตอน Thai League World 2020 Ep.06/1 เฉลิมพงษ ์เกิดแกว้ นครราชสีมา มาสดา้ เอฟซี 

 ง)  ธนพงษ์ บุญทบั ต าแหน่ง นักฟุตบอลสโมสร อยุธยา ยูไนเต็ด จากตอน Thai 
League World 2020 Ep.06/2 ธนพงษ ์บุญทบั อยธุยา ยไูนเตด็ 

 จ)  ชยธร เทพสุวรรณวร ต าแหน่ง นักฟุตบอลสโมสร ทรู แบงค็อก ยูไนเต็ด จาก
ตอน Thai League World 2020 Ep.07/1 ชยธร เทพสุวรรณวร ทรู แบงค็อก ยไูนเตด็ 

 ฉ)  พิธิวตัต์ สุขจิตธรรมกุล ต าแหน่ง นักฟุตบอลสโมสร สิงห์ เชียงราย ยูไนเต็ด 
จากตอน Thai League World 2020 Ep.07/2 พิธีวตัต ์สุขจิตธรรมกุล สิงห์ เชียงราย ยไูนเตด็ 

 ช)  ศิวะ พรหมมาศ ต าแหน่ง นกัฟุตบอลสโมสร เอ็มโอเอฟ ศุลกากร ยไูนเต็ด จาก
ตอน Thai League World 2020 Ep.08/1 ศิวะ พรหมมาศ เอม็โอเอฟ ศุลกากร ยไูนเตด็ 

 ซ)  ธีระพล เยาะเยย้ ต าแหน่ง นกัฟุตบอลสโมสร สมุทรปราการ ซิต้ี จากตอน Thai 
League World 2020 Ep.08/2 ธีระพล เยาะเยย้ สมุทรปราการ ซิต้ี 

3.1.1.3  สุ่มแบบเฉพาะเจาะจง ดว้ยเง่ือนไขของตวับุคคล  
 คดัเลือกจากปัจจยัความส าเร็จกบัวงการฟุตบอลไทยของแขกรับเชิญ โดยแบ่งเป็น

ความส าเร็จกบัการควา้รางวลัชนะเลิศการแข่งขนัฟุตบอลลีกสูงสุดของประเทศไทย ส าหรับแขกรับ
เชิญปฏิบติัการนอกสนามฟุตบอล และความส าเร็จกบัการมีช่ือเป็นนกัฟุตบอลทีมชาติไทยชุดใหญ่ 
ระหวา่งปีพุทธศกัราช 2562 ถึง 2563 ส าหรับแขกรับเชิญปฏิบติัการในสนามฟุตบอล ซ่ึงถูกคดัเลือก
จากเน้ือหาจนเหลือเพียง 2 ตอน ดงัน้ี 

 ปรัชญาความส าเร็จตลอด 10 ปีของ สโมสร บุรีรัมย ์ยไูนเตด็ 
 เนวิน ชิดชอบ ต าแหน่ง ประธานสโมสร บุรีรัมย ์ยูไนเต็ด เป็นส่วนหน่ึงของรางวลั

ชนะเลิศการแข่งขนัฟุตบอลลีกสูงสุดของประเทศไทย ทั้งหมด 7 คร้ัง ในนามสโมสรการไฟฟ้า        
ส่วนภูมิภาค 1 คร้ัง ในปี 2551 และในนามสโมสร บุรีรัมย ์ยูไนเต็ด ปีพุทธศกัราช 2554 2556 2557 
2558 2560 และ 2561 

 ฟันเฟืองของ สิงห์ เชียงราย ยไูนเตด็ พิธิวตัต ์สุขจิตธรรมกุล  
 พิธิวตัต์ สุขจิตธรรมกุล ต าแหน่ง นักฟุตบอลสโมสร สิงห์ เชียงราย ยูไนเต็ด เป็น

หน่ึงในผูเ้ล่นทีมชาติไทย ชุดลงแข่งขนัในศึกฟุตบอลโลก รอบคดัเลือก โซนเอเชีย ในปีพุทธศกัราช 
2562 และยงัมีช่ืออยูใ่นทีมชุดเดียวกนั ในปีพุทธศกัราช 2563 
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3.3.2  แหล่งขอ้มูลบุคคล 
ผู ้วิจ ัยท าการสัมภาษณ์ เชิงลึก (In-Depth Interview) บุคลากรของรายการ ท่ีอยู่ใน          

ทุกขั้นตอนของกระบวนการการผลิต เพื่อให้ได้ขอ้มูลเร่ืองกระบวนการการผลิต และกลวิธีการ
น าเสนอรายการ ไทย ลีก เวลิด์ เพื่อให้เป็นไปตามวตัถุประสงคท์ั้ง 2 ขอ้ของการวิจยั ใชว้ิธีการเลือก
แบบเจาะจง (Purposive Sampling) มีผูใ้หข้อ้มูลหลกัดงัน้ี 

นายศิริชยั สุประดิษฐ ์ต าแหน่ง ผูค้วบคุมการผลิต และ ผูเ้ขียนบท 
นายธีรวฒัน์ เชาวน์เลิศเสรี ต าแหน่ง ช่างภาพเคล่ือนไหว 
นายพรรษิษฐ ์วชิญคุปต ์ต าแหน่ง ผูบ้รรยายเสียงรายการ 
นายอศัวนิ บุญหอ้มลอ้ม ต าแหน่ง ล าดบัภาพ 
แต่เน่ืองจากขอบเขตท่ีจ ากดัของรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวลิด ์

ท่ีระบุไวข้า้งตน้ ท าให้ไม่สามารถสัมภาษณ์เชิงลึกกบั นายอศัวิน บุญห้อมลอ้ม ต าแหน่ง ล าดบัภาพ 
ได ้โดยให ้นายศิริชยั สุประดิษฐ ์ผูค้วบคุมการผลิต เป็นผูใ้ห้สัมภาษณ์ในเร่ืองขั้นตอนหลงัการผลิต
ทดแทน 

 
3.2 เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการรวบรวมข้อมูล 

เคร่ืองมือในการศึกษางานวิจยัเร่ือง กระบวนการการผลิตและกลวิธีการน าเสนอรายการ
สารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวลิด ์มีดงัน้ี 

3.2.1  เคร่ืองมือส าหรับการวเิคราะห์เน้ือหา 
เคร่ืองมือส าหรับใช้วิเคราะห์เน้ือหาของรายการ คือ แบบบนัทึกเน้ือหาของรายการ ซ่ึง

ผูว้ิจยัมีขอบเขตการวิจยัท่ีจ  ากดั ในเร่ืองลิขสิทธ์ิของรายการของผูว้า่จา้งผลิตรายการ อยา่ง ทรูวชิัน่ส์ 
ซ่ึงเป็นเจา้ของลิขสิทธ์ิการถ่ายทอดสดฟุตบอลลีกประเทศไทย ท าใหไ้ม่สามารถท่ีจะน ารายการสาร
คดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวิลด์ ในตอนท่ีจะไปสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม นัน่คือ ตอน 
ความฝัน 

ส่วนแบบบนัทึกเน้ือหารายการ ถูกคดัเลือกมา 2 ตอน ไดแ้ก่ ตอน ปรัชญาความส าเร็จ
ตลอด 10 ปีของ สโมสรบุรีรัมย ์ยูไนเต็ด และ ฟันเฟืองของ สิงห์ เชียงราย ยูไนเต็ด พิธิวตัต์ สุขจิต
ธรรมกุล โดยจะมีองค์ประกอบต่าง ๆ ของรายการ เพื่อระบุว่า รายการ ไทย ลีก เวิลด์ ได้ใช้ภาพ 
หรือ เสียง หรือกระบวนการผลิตใดบา้ง ในเน้ือหาตอนท่ีเลือก โดยแบบบนัทึกจะอยู่ในรูปแบบ
ตาราง 
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ตารางที ่3.1 แสดงแบบบนัทึกเน้ือหาของรายการ ไทย ลีก เวลิด ์
 

เน้ือหารายการ ไทย ลีก เวลิด์ รายละเอียด 
ตอน ปรัชญาความส าเร็จตลอด 10 ปีของ สโมสร บุรีรัมย ์ยไูนเตด็ 

ภาพเปิดรายการ (บรรยากาศรับถว้ยรางวลั)  
ภาพสัมภาษณ์ผูใ้หส้ัมภาษณ์  
ภาพประกอบผูใ้หส้ัมภาษณ์  
เสียงบรรยาย ช่วงนาทีท่ี 1.01-2.00   
บทบรรยายรายการ ช่วงนาทีท่ี 1.01-2.00  
ภาพปิดรายการ  

ตอน ฟันเฟืองของ สิงห์ เชียงราย ยไูนเตด็ พิธิวตัต ์สุขจิตธรรมกุล 
ภาพเปิดรายการ (ภาพนกัฟุตบอลสมยัเด็ก)  
ภาพสัมภาษณ์ผูใ้หส้ัมภาษณ์  
ภาพประกอบผูใ้หส้ัมภาษณ์  
เสียงบรรยาย ช่วงนาทีท่ี 3.32-4.11  
บทบรรยายรายการ ช่วงนาทีท่ี 3.32-4.11  
ภาพปิดรายการ  

 
3.2.2 เคร่ืองมือส าหรับการสัมภาษณ์เชิงลึก 

แนวค าถามเชิงลึกท่ีสัมภาษณ์แบบเจาะจงกบับุคลากรของรายการ ไทย ลีก เวลิด ์มีดงัน้ี 
3.2.2.1  ขอ้มูลเบ้ืองตน้ของบุคลากรรายการ ประกอบไปดว้ย ช่ือ นามสกุล ต าแหน่งใน

รายการ และอายงุาน กบัประสบการณ์การท างาน 
3.2.2.2  ค  าถามประกอบการสัมภาษณ์เชิงลึกเก่ียวกบักระบวนการการผลิต และกลวิธี

การน าเสนอรายการ ไทย ลีก เวลิด์ มีลกัษณะเป็นค าถามปลายเปิด ท่ีใชภ้าษาท่ีเรียบง่าย ไม่ซบัซ้อน 
ไม่มีการช้ีน า โดยจะใช้เคร่ืองบนัทึกเสียง เก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์อย่างละเอียด และจะจด
บนัทึกใจความส าคญัจากค าสัมภาษณ์ เพื่อต่อยอดสู่ค าถามต่อ ๆ ไป โดยแบ่งค าถามตามต าแหน่ง
ของผูใ้หส้ัมภาษณ์ ซ่ึงจะสามารถเขา้ใจในกระบวนการการผลิต และกลวธีิการน าเสนอไดช้ดัเจนข้ึน 
โดยมีแนวค าถามดงัน้ี 
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ตารางที ่3.2 แสดงแนวค าถาม และผลท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์เชิงลึก นายศิริชยั สุประดิษฐ ์ท่ีมีความ
เก่ียวขอ้งกบักระบวนการการผลิต 
 

 

ค าถามประกอบการสัมภาษณ์ 
 

ขั้นตอน
ก่อนการ
ผลิต 

ขั้นตอน
การผลิต 

ขั้นตอน
หลงัการ
ผลิต 

รายการ ไทย ลีก เวลิด ์มีกระบวนการการผลิตอยา่งไร   

รายการ ไทย ลีก เวลิด ์มีแม่แบบกระบวนการการผลิตจาก
รายการใด อยา่งไรบา้ง 













การจดัการกระบวนการการผลิตในแต่ละตอน มีขั้นตอนก่อน
การถ่ายท าอยา่งไร 





 

การจดัการกระบวนการการผลิตในแต่ละตอน มีขั้นตอน 
ระหวา่งการถ่ายท าอยา่งไร 

 





การจดัการกระบวนการการผลิตในแต่ละตอน มีขั้นตอนหลงั
การถ่ายท าอยา่งไร 

  



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



38 

ตารางที ่3.3 แสดงแนวค าถาม และผลท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์เชิงลึก นายศิริชยั สุประดิษฐ ์ท่ีมีความ
เก่ียวขอ้งกบักลวธีิการน าเสนอ 

 
 

ค าถามประกอบการสัมภาษณ์ 
แนวคิดการผลิต
รายการสารคดี 

แนวคิดการ
เล่าเร่ือง 

ภาษาภาพและ
เสียงกบัการส่ือ
ความหมายทาง

โทรทศัน์ 
รายการ ไทย ลีก เวลิด ์มีกลวธีิการน าเสนอ
หลกัของรายการอยา่งไร 



 


 


 

การก าหนดกลวธีิการน าเสนอในแต่ละ
ตอน มีการคดัเลือกอยา่งไร มีหลกัเกณฑ์
ใดบา้ง 

 

 
 

ปัจจยัท่ีมีผลต่อการก าหนดกลวธีิการ
น าเสนอในแต่ละตอนเป็นอยา่งไร 

 

 


 

วธีิการบริหารปัจจยัภายใน และภายนอก ท่ี
น าไปสู่กลวธีิการน าเสนอในแต่ละตอน
เป็นอยา่งไร 



 
  

ในแต่ละปีมีการพฒันาแนวคิด หรือกลวธีิ
การน าเสนอรายการอยา่งไรบา้ง 

   
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ตารางที ่3.4 แสดงแนวค าถาม และผลท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์เชิงลึก นายธีรวฒัน์ เชาวน์เลิศเสรี ท่ีมี
ความเก่ียวขอ้งกบักระบวนการการผลิต 

 
 

ค าถามประกอบการสัมภาษณ์ 
 

ขั้นตอน
ก่อนการ
ผลิต 

ขั้นตอน
การผลิต 

ขั้นตอน
หลงัการ
ผลิต 

การจดัการกระบวนการการผลิตในแต่ละตอน มีขั้นตอนก่อน
การถ่ายท าอยา่งไร 



 
 

การจดัการกระบวนการการผลิตในแต่ละตอน มีขั้นตอน
ระหวา่งการถ่ายท าอยา่งไร 













 
ตารางที ่3.5 แสดงแนวค าถาม และผลท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์เชิงลึก นายธีรวฒัน์ เชาวน์เลิศเสรี ท่ีมี
ความเก่ียวขอ้งกบักลวธีิการน าเสนอ 

 
 

ค าถามประกอบการสัมภาษณ์ 
แนวคิดการผลิต
รายการสารคดี 

แนวคิดการ
เล่าเร่ือง 

ภาษาภาพและ
เสียงกบัการส่ือ
ความหมายทาง

โทรทศัน์ 
กลวธีิการน าเสนอของรายการดว้ย
ภาพเคล่ือนไหว เป็นอยา่งไร 



 


 


 

มีแม่แบบกลวธีิการน าเสนอ จากรายการใด 
มีหลกัการคดัเลือกอยา่งไร 



 
 

 

กลวธีิการน าเสนอรูปแบบใด ถูกน ามาใช้
ในรายการมากท่ีสุด 



 
 

 

 
 
 
 
 



40 

ตารางที ่3.6 แสดงแนวค าถาม และผลท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์เชิงลึก นายพรรษิษฐ์ วิชญคุปต์ ท่ีมี
ความเก่ียวขอ้งกบักระบวนการการผลิต 

 
 

ค าถามประกอบการสัมภาษณ์ 
 

ขั้นตอน
ก่อนการ
ผลิต 

ขั้นตอน
การผลิต 

ขั้นตอน
หลงัการ
ผลิต 

การจดัการกระบวนการการผลิตในแต่ละตอน มีขั้นตอนก่อน
การถ่ายท าอยา่งไร 



 
 

การจดัการกระบวนการการผลิตในแต่ละตอน มีขั้นตอน
ระหวา่งการถ่ายท าอยา่งไร 













 
ตารางที ่3.7 แสดงแนวค าถาม และผลท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์เชิงลึก นายพรรษิษฐ์ วิชญคุปต์ ท่ีมี
ความเก่ียวขอ้งกบักลวธีิการน าเสนอ 

 
 

ค าถามประกอบการสัมภาษณ์ 
แนวคิดการผลิต
รายการสารคดี 

แนวคิดการ
เล่าเร่ือง 

ภาษาภาพและ
เสียงกบัการส่ือ
ความหมายทาง

โทรทศัน์ 
กลวธีิการน าเสนอรายการดว้ยเสียงบรรยาย 
เป็นอยา่งไร 

 
 

 
 

 
 

มีแม่แบบกลวธีิการน าเสนอ จากรายการใด 
มีหลกัการคดัเลือกอยา่งไร 

 
 

 
 

 
 

กลวธีิการน าเสนอรูปแบบใด ถูกน ามาใช้
ในรายการมากท่ีสุด 

 
 

  
 
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ตารางที ่3.8 แสดงแนวค าถาม และผลท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์เชิงลึก นายอศัวิน บุญห้อมลอ้ม ท่ีมี
ความเก่ียวขอ้งกบักระบวนการการผลิต 
 

 

ค าถามประกอบการสัมภาษณ์ 
 

ขั้นตอน
ก่อนการ
ผลิต 

ขั้นตอน
การผลิต 

ขั้นตอน
หลงัการ
ผลิต 

การจดัการกระบวนการการผลิตในแต่ละตอน มีขั้นตอนหลงั
การถ่ายท าอยา่งไร 

  



 
ตารางที ่3.9 แสดงแนวค าถาม และผลท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์เชิงลึก นายอศัวิน บุญห้อมลอ้ม ท่ีมี
ความเก่ียวขอ้งกบักลวธีิการน าเสนอ 

 
 

ค าถามประกอบการสัมภาษณ์ 
แนวคิดการผลิต
รายการสารคดี 

แนวคิดการ
เล่าเร่ือง 

ภาษาภาพและ
เสียงกบัการส่ือ
ความหมายทาง

โทรทศัน์ 
กลวธีิการน าเสนอรายการดว้ยการล าดบั
ภาพ เป็นอยา่งไร 

 
 

 
 

 
 

มีแม่แบบกลวธีิการน าเสนอ จากรายการใด 
มีหลกัการคดัเลือกอยา่งไร 

 
 

 
 

 
 

กลวธีิการน าเสนอรูปแบบใด ถูกน ามาใช้
ในรายการมากท่ีสุด 

 
 

 
 

 
 

 
3.2.3 เคร่ืองมือส าหรับการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม 

ผูว้ิจยัจะใช้การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม และน าข้อมูลท่ีได้รับ ซ่ึงเป็นรูปถ่าย และ            
ค  าสัมภาษณ์ระหว่างกระบวนการการผลิต มาเก็บรวบรวมร่วมกบัวิดิทศัน์รายการ ไทย ลีก เวิลด ์
และการสัมภาษณ์เชิงลึก โดยจะสังเกตดงัน้ี 

3.2.3.1  เดินทางไปพร้อมกบับุคลากรของรายการ 2 ท่าน ไดแ้ก่ นายศิริชยั สุประดิษฐ ์
และ นายธีรวฒัน์ เชาวน์เลิศเสรี เพื่อสังเกตระหวา่งการถ่ายท ารายการ ไทย ลีก เวลิด ์หน่ึงตอน 
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3.2.3.2  เดินทางไปยงัห้องบันทึกเสียงรายการ เพื่อสังเกตระหว่างการบันทึกเสียง
รายการของนายพรรษิษฐ ์วชิญคุปต ์

3.2.3.3  เดินทางไปยงัห้องล าดับภาพ เพื่อสังเกตระหว่างการล าดับภาพรายการของ           
นายอศัวนิ บุญหอ้มลอ้ม 

และจะมีการบนัทึกขอ้มูลลงในแบบบนัทึกการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม ซ่ึงจะสามารถ
ระบุไดว้า่ กระบวนการการผลิต หรือ กลวิธีในการน าเสนอของรายการ ไทย ลีก เวิลด์ ในขั้นตอน
ต่าง ๆ มีอะไรบา้ง 

 
ตารางที ่3.10 แสดงตวัอย่างของแบบบนัทึกการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม ระหว่างการปฏิบติังาน
ของบุคลากรรายการ ไทย ลีก เวลิด์ 
 

ขั้นตอนการปฏิบติังาน 
ของบุคลากรรายการ ไทย ลีก เวลิด์ 

กระบวนการการผลิต กลวธีิการ
น าเสนอ  ก่อน ผลิต หลงั 

ติดต่อขอใชส้ถานท่ีถ่ายท าในแต่ละตอน     
ติดต่อผูใ้หส้ัมภาษณ์ในแต่ละตอน     
ส ารวจพื้นท่ีถ่ายท ารายการ     
บนัทึกภาพและเสียงของผูใ้ห้สัมภาษณ์     

บนัทึกภาพประกอบของผูใ้ห้สัมภาษณ์     

บนัทึกเสียงบรรยายรายการ     

ล าดบัภาพการสัมภาษณ์ของผูใ้หส้ัมภาษณ์     

ตรวจสอบความถูกตอ้งก่อนส่งออกอากาศ     
ขอ้สังเกตเพิ่มเติม  
 
3.3 วธีิการเกบ็รวบรวมข้อมูล 

3.3.1 วธีิการเก็บรวบรวมขอ้มูลวดีิทศัน์รายการ 
ผูว้ิจยัรับชมวิดีทศัน์แต่ละตอน ตอนละ 2 คร้ัง คร้ังแรกชมทั้งหมดตั้งแต่ตน้จนจบ โดย

ไม่มีการจดบันทึก ก่อนท่ีจะชมอีกคร้ังพร้อมกับการจดบันทึก และบันทึกภาพหน้าจอ สรุป
กระบวนการการผลิต และกลวิธีการน าเสนอของรายการ ลงในแบบบันทึกเน้ือหาของรายการ 
ประกอบการวเิคราะห์และน าเสนอขอ้มูล 
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3.3.2 วธีิการเก็บรวบรวมขอ้มูลสัมภาษณ์เชิงลึก 
ผูว้ิจยัจะเก็บขอ้มูลดว้ยตวัเอง จากการถอดเทปสัมภาษณ์ของผูใ้ห้ขอ้มูลหลกัผา่นเคร่ือง

บันทึกเสียง เพื่อให้ได้ข้อมูลท่ีถูกต้อง ชัดเจน และจะมีการคดัเลือกเฉพาะส่วนท่ีเก่ียวข้องกับ 
กระบวนการการผลิต และกลวธีิการน าเสนอเท่านั้น 

3.3.3 วธีิการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม 
น าขอ้มูลท่ีไดรั้บระหว่างการสังเกต ซ่ึงมีทั้งรูปถ่าย และ ผลจากแบบบนัทึกการสังเกต 

มาประกอบการวเิคราะห์และน าเสนอขอ้มูล 
 

3.4  การวเิคราะห์และน าเสนอข้อมูล 
ผูว้ิจยัจะน าขอ้มูลท่ีไดจ้ากการวิเคราะห์รายการ ไทย ลีก เวิลด์ จ  านวน 2 ตอน ถอดเทป

การสัมภาษณ์เชิงลึก และสังเกตขั้นตอนกระบวนการการผลิต มาวิเคราะห์และจดัเรียงล าดบัให้ได้
ข้อมูลท่ีครบถ้วน แบ่งก าจดัข้อมูลท่ีไม่ต้องการ เพื่อให้เหลือข้อมูลท่ีต้องการจะศึกษาเท่านั้ น 
หลงัจากนั้นจะน าขอ้มูลทั้งหมดมาตีความ เพื่อสรุปและอภิปรายผลตามวตัถุประสงค์ การวิจยัทั้ง          
2 ขอ้ ดว้ยวธีิพรรณนาวเิคราะห์ (Descriptive Analysis) 

โดยจะน าเสนอในบทท่ี 4 แบ่งออกเป็น ขอ้มูลท่ีศึกษากระบวนการผลิตของรายการสาร
คดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวิลด์ และ ขอ้มูลท่ีศึกษากลวิธีการน าเสนอของรายการสาร
คดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวลิด ์
 



 
 

บทที ่4 
ผลการศึกษา 

 
การศึกษาวิจยัเร่ือง กระบวนการการผลิตและกลวิธีการน าเสนอรายการสารคดีกีฬาทาง

โทรทัศน์ รายการ ไทย ลีก เวิลด์ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research)โดยใช้วิธีการ
รวบรวมข้อมูล  3 วิธี  ได้แก่  การวิเคราะห์เน้ือหา (Document Analysis) การสัมภาษณ์ เชิงลึก                
(In-depth Interview) และการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม (Non-participant Observation) หลังจาก
รวบรวมขอ้มูลครบถว้นแลว้ ผูว้จิยัขอน าเสนอขอ้มูลตามวตัถุประสงค ์ดงัน้ี 

 

4.1 เพ่ือศึกษากระบวนการการผลติของรายการ 
เม่ือแจกแจงกระบวนการผลิต จาก ก าจร หลุยยะพงศ์ (2550, หน่วย 14, น.19-32) ท่ี

กล่าวถึงขั้นตอนการผลิตรายการสารคดี วา่มีขั้นตอนการผลิตทั้งหมด 3 ขั้นตอนไดแ้ก่ ขั้นตอนก่อน
การผลิต ขั้นตอนการผลิต และขั้นตอนหลงัการผลิต 

จากการสัมภาษณ์ เชิงลึก กับ ศิ ริชัย สุประดิษฐ์ ผู ้ควบคุมการผลิต ปรากฏว่า มี
กระบวนการผลิตท่ีตรงกบัแนวคิด และทฤษฎีท่ีศึกษามาในบทท่ี 2 นั่นคือ ขั้นตอนก่อนการผลิต 
ขั้นตอนการผลิต และขั้นตอนหลงัการผลิต ซ่ึงตลอดทั้งสามกระบวนการการผลิต จะอยู่ในการ
ควบคุมดูแลของ ศิริชยั ในทุกขั้นตอน ตั้งแต่เร่ิมตน้ จนถึงเสร็จส้ินพร้อมออกอากาศ 

 

“ถ้าเป็นศิลปะ ก็เหมือนกับการท่ีเราตั้งกระดานวาดรูปไว้ แล้วก็ต้องเตรียมดินสอร่าง
โครงเส้น เอาสีมาเติมมาป้ายเติมแต่งทุกจุดทีละอย่างเอง ฝากคนอ่ืนมาแต้มสีให้ไม่ได้ เพราะมัน
อาจจะหลุดจากรูปแบบรายการท่ีตั้งใจไว้ แต่ก็ไม่ใช่ 100 เปอร์เซนต์ท้ังหมดหรอก ในขั้นตอนการ
ตัดต่อ ก็จะมีบ้างท่ีให้อิสระกับการจัดล าดับภาพ ถ้านับเป็นสัดส่วนอาจจะเป็น 70-80 เปอร์เซนต์
มากกว่า” 

 

โดยรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวิลด์ จะมีกระบวนการผลิตตาม
ขอ้มูลท่ีเก็บมาจากวธีิการต่าง ๆ ทั้งหมด ดงัน้ี 

1) ก่อนการผลิต 
ขั้นตอนก่อนการผลิตของรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ ไทย ลีก เวิลด์ มีทั้ งหมด

เบ้ืองตน้ 3 ขั้นตอน ไดแ้ก่ การติดต่อแหล่งขอ้มูลเพื่อนดัหมายเขา้ถ่ายท าและสัมภาษณ์ การหาขอ้มูล
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ของแหล่งขอ้มูลเพื่อก าหนดประเด็น และรูปแบบการสัมภาษณ์ท่ีน่าสนใจ และการส ารวจสถานท่ี
ถ่ายท ารายการ 

หลงัจากท าการสัมภาษณ์เชิงลึกกบั ศิริชยั สุประดิษฐ์ ผูค้วบคุมการผลิต ท าให้แจกแจง
ขั้นตอนก่อนการผลิตแบ่งเป็นตารางตามท่ีระบุในระเบียบวธีิวจิยั ดงัน้ี 

 
ตารางที ่4.1  แสดงขั้นตอนการปฏิบติังานของบุคลากรรายการ ไทย ลีก เวิลด์ ในขั้นตอนก่อนการ
ผลิต 
 

ขั้นตอนการปฏิบติังาน 
ของบุคลากรรายการ ไทย ลีก เวลิด์ 

กระบวนการการผลิต กลวธีิการ
น าเสนอ  ก่อน ผลิต หลงั 

ติดต่อขอใชส้ถานท่ีถ่ายท าในแต่ละตอน     
ติดต่อผูใ้หส้ัมภาษณ์ในแต่ละตอน     
ส ารวจพื้นท่ีถ่ายท ารายการ 
- ผูค้วบคุมการผลิต และ ช่างภาพเคล่ือนไหว เขา้ส ารวจ
มุมมอง และสถานท่ีถ่ายท า บริเวณลานกิจกรรม ศาลา
กลางจงัหวดัชยันาท 

    

 
การติดต่อแหล่งขอ้มูลเพื่อนดัหมายเขา้ถ่ายท าและสัมภาษณ์ 
จากการสัมภาษณ์เชิงลึก และการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม ท าให้ทราบวา่ ขั้นตอนการ

ติดต่อกบัแหล่งขอ้มูล เป็นขั้นตอนท่ีถูกให้ความส าคญัอยา่งมาก เน่ืองจากจ าเป็นตอ้งค านึงถึงปัจจยั
หลายอยา่ง ทั้งช่วงเวลาท่ีสะดวกของแหล่งขอ้มูล ช่วงเวลาท่ีไดรั้บอนุญาตให้ใช้สถานท่ี หรือการ
ไดรั้บอนุญาตจากผูท่ี้มีสิทธิประโยชน์ในตวัของแหล่งขอ้มูล โดยขั้นตอนน้ีจ าเป็นตอ้งใช้ความรู้
ความสามารถ และประสบการณ์ในการท างานกบัวงการฟุตบอลไทย เขา้มาช่วยให้ขั้นตอนน้ีส าเร็จ
สมบูรณ์ ซ่ึงบางคร้ังผูค้วบคุมการผลิตเอง ใช้เวลาระหว่างการถ่ายท าในขั้นตอนการผลิต พูดคุย
เพิ่มเติมกบัแหล่งขอ้มูล เพื่อน ามาเป็นประเด็น หรือการสอบถามเพิ่มเติมเช่นกนั 

 
“บางคร้ังการสัมภาษณ์นักฟุตบอล จะยึดเอาจากฟอร์มการเล่น หรือช่วงเวลาท่ีก าลัง

ได้รับความสนใจด้วยส่วนหน่ึง แต่ปกติแล้วคนท่ีจะมาสัมภาษณ์ มักจะมีเร่ืองท่ีน่าสนใจมากกว่าท่ี
เรามีข้อมูล มักจะได้มาจากการคุยกับเขาตอนโทรศัพท์ไปพูดคุยหรือนัดแนะคิว บางทีต้องเปลี่ ยน
ประเดน็การสัมภาษณ์จากท่ีสนใจ ไปเป็นเร่ืองท่ีเขาเพ่ิงเล่าให้ฟังเลยกม็ี” ศิริชยั สุประดิษฐ์ 
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การหาขอ้มูลของแหล่งขอ้มูลเพื่อก าหนดประเด็น และรูปแบบการสัมภาษณ์ท่ีน่าสนใจ 
จากการสัมภาษณ์เชิงลึก และสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม ท าใหท้ราบวา่ ผูค้วบคุมการผลิต 

ให้ความส าคัญกับขั้นตอนน้ีเช่นกัน เพื่อเป็นฐานข้อมูลส าหรับการสร้างค าถามเพื่อสัมภาษณ์
แหล่งขอ้มูล ท าให้การน าเสนอของรายการมีความแตกต่างกนัในแต่ละตอน รวมถึงการหาขอ้มูล
เร่ืองสถานท่ีการถ่ายท า ท่ีเหมาะสม หรือเขา้กบัประเด็นท่ีจะน าเสนอจากตวัแหล่งขอ้มูลดงักล่าว
ดว้ย บางคร้ังการหาขอ้มูลเพิ่มเติมของผูค้วบคุมการผลิต จะเกิดจากพูดคุยสอบถามกบัแหล่งขอ้มูล
โดยตรงระหว่างการถ่ายท า เน่ืองจากบางคร้ังยงัมีประเด็นบางอย่างท่ีไม่ได้ถามไปทางโทรศพัท ์
หรือตวัแหล่งขอ้มูลใหข้อ้มูลกบัผูค้วบคุมการผลิตเพิ่มเติมดว้ยตวัเองเช่นกนั 

 
“ต้องท าแบบนีเ้พราะท าให้รู้สึกว่ารายการมันมีความหลากหลาย อย่างเช่นว่า มีเร่ืองของ

นักฟุตบอลแต่ละทีมต่างจังหวดั หรือเป็นพวกนักฟุตบอลท่ีเป็นต่างชาติบ้าง อย่างท่ีสามเป็นเร่ืองราว
นอกสนาม ท้ังทีมงานโค้ช นักกายภาพ ช่างภาพฟุตบอล พิธีกร ผู้บรรยาย เจ้าของร้านเส้ือกีฬา ช่าง
ตัดผม อะไรท่ีมนัเกี่ยวข้องกับวฒันธรรมฟุตบอลจากนอกสนาม” ศิริชยั สุประดิษฐ์ 

 
ซ่ึงในขั้นตอนน้ียงัสอดคลอ้งกบักลวิธีการน าเสนอของรายการ ท่ีผูว้ิจยัไดเ้ก็บขอ้มูลมา

เช่นกนั โดยจะเนน้สัมภาษณ์แหล่งขอ้มูลท่ีมีความแตกต่างกนัหลายรูปแบบ ไม่วา่จะเป็นนกัฟุตบอล 
ท่ีแยกออกไปเป็น นักฟุตบอลไทย นักฟุตบอลต่างชาติ หรือผูฝึ้กสอน เพื่อให้ได้ความน่าสนใจ 
มุมมองท่ีแตกต่างกนัออกไปจากตวัแหล่งขอ้มูล 

การส ารวจสถานท่ีถ่ายท ารายการ 
ขั้นตอนน้ีจะแตกต่างจากสองขอ้ขา้งตน้ เน่ืองจากจะเป็นการลงพื้นท่ีส ารวจสถานท่ีดว้ย

ตวัเอง ร่วมกบัช่างภาพเคล่ือนไหว ในวนันดัหมายกบัแหล่งขอ้มูล ไม่ใช่การส ารวจพื้นท่ีตั้งแต่วนัท่ี
นดัหมาย หรือวนัท่ีหาขอ้มูล ท าให้ขั้นตอนน้ีจะใชเ้วลานอ้ยกวา่ หรือหมายถึงขั้นตอนท่ีตอ้งแข่งขนั
กบัเวลาพอสมควร 

จากการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม ระหวา่งการถ่ายท ารายการ ตอน ความฝันร่วมกนับน
ผนืหญา้ของ อนุวติั นอ้ยช่ืนพนัธ์ และ มงคลชยั กองจ าปา ในถ่ินชยันาท ฮอร์นบิล และ ปรัชญาการ
สร้างดาวรุ่งแห่งทพันกใหญ่ ชยันาท ฮอร์นบิล ณ บริเวณลานกิจกรรม ศาลากลางจงัหวดัชยันาท 
เป็นอีกหน่ึงในขั้นตอนการท างานหลกัของผูผ้ลิตรายการ ท่ีปฏิบติัเป็นประจ ากบัทุกตอนตั้งแต่ตอน
แรกของรายการ ผูค้วบคุมการผลิตให้ความส าคญักบัการเลือกมุมภาพดว้ยตวัเอง แมจ้ะตอ้งแข่งขนั
กบัเวลาท่ีมีจ ากดัเช่นกนั 
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ภาพที ่4.1  ผูค้วบคุมการผลิต และ ช่างภาพเคล่ือนไหว เข้าส ารวจมุมมอง และสถานท่ีถ่ายท า 
บริเวณลานกิจกรรม ศาลากลางจงัหวดัชยันาท 
 

 
  
ภาพที ่4.2  ผูค้วบคุมการผลิต เขา้ส ารวจมุมมอง และสถานท่ีถ่ายท า ร่วมกบัแหล่งขอ้มูลมงคลชัย 
กองจ าปา นกัฟุตบอลสโมสร ชยันาท ฮอร์นบิล บริเวณลานกิจกรรม ศาลากลางจงัหวดัชยันาท 

 
2) การผลิต 
ขั้นตอนการผลิตของรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ ไทย ลีก เวิลด์ มีทั้งหมดเบ้ืองตน้ 

3 ขั้นตอน ไดแ้ก่ การบนัทึกภาพและเสียงสัมภาษณ์ของแหล่งขอ้มูล การบนัทึกภาพประกอบการ
สัมภาษณ์แหล่งขอ้มูล และการบนัทึกเสียงบรรยายของรายการ 

หลงัจากท าการสัมภาษณ์เชิงลึก และสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม ท าให้แจกแจงขั้นตอน
ก่อนการผลิตแบ่งเป็นตารางตามท่ีระบุในระเบียบวธีิวจิยั ดงัน้ี 
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ตารางที ่4.2  แสดงขั้นตอนการปฏิบติังานของบุคลากรรายการ ไทย ลีก เวลิด ์ในขั้นตอนการผลิต 
 

ขั้นตอนการปฏิบติังาน 
ของบุคลากรรายการ ไทย ลีก เวิลด์ 

กระบวนการการผลิต กลวิธีการ
น าเสนอ  ก่อน ผลิต หลงั 

บนัทึกภาพและเสียงสัมภาษณ์ของ อนุวติั นอ้ยช่ืนพนัธ์ 
กองกลางสโมสร ชยันาท ฮอร์นบิล ณ ลานกิจกรรม ศาลากลาง
จงัหวดัชยันาท 

 



 



บนัทึกภาพและเสียงสัมภาษณ์ของ มงคลชยั กองจ าปา 
กองกลางสโมสร ชยันาท ฮอร์นบิล ณ ลานกิจกรรม ศาลากลาง
จงัหวดัชยันาท 

 



 



บนัทึกภาพและเสียงสัมภาษณ์ของ วชัรพล โตมรศกัด์ิ ผูจ้ดัการ
ทีม ชยันาท ฮอร์นบิล ณ สนามฟุตบอล เขาพลอง สเตเด้ียม 

 



 



บนัทึกภาพและเสียงสัมภาษณ์ของ สุเมธ อยูโ่ต ผูช่้วยผูฝึ้กสอน 
ชยันาท ฮอร์นบิล ณ สนามฟุตบอล เขาพลอง สเตเด้ียม 

 



 



บนัทึกภาพประกอบการสมัภาษณ์ของ อนุวติั นอ้ยช่ืนพนัธ์ 
กองกลางสโมสร ชยันาท ฮอร์นบิล ณ ลานกิจกรรม ศาลากลาง
จงัหวดัชยันาท 

 



 



บนัทึกภาพประกอบการสมัภาษณ์ของ มงคลชยั กองจ าปา 
กองกลางสโมสร ชยันาท ฮอร์นบิล ณ ลานกิจกรรม ศาลากลาง
จงัหวดัชยันาท 

 



 



บนัทึกภาพประกอบการสมัภาษณ์ของ วชัรพล โตมรศกัด์ิ 
ผูจ้ดัการทีม ชยันาท ฮอร์นบิล ณ สนามฟุตบอล เขาพลอง          
สเตเด้ียม 

 



 



บนัทึกภาพประกอบการสมัภาษณ์ของ สุเมธ อยูโ่ต ผูช่้วยผู ้
ฝึกสอน ชยันาท ฮอร์นบิล ณ สนามฟุตบอล เขาพลอง สเตเด้ียม 

 



 



ผูบ้รรยาย บนัทึกเสียงประกอบรายการ    

ผูค้วบคุมการผลิต เขา้ร่วมฟังน ้าเสียงการบรรยาย จากผูบ้รรยาย
โดยตรง ณ หอ้งบนัทึกเสียง แชนแนล 16 ถนนลาดพร้าว (ซอย
ภาวนา) 

   
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1. การบนัทึกภาพและเสียงสัมภาษณ์ของแหล่งขอ้มูล 
จากการสัมภาษณ์เชิงลึก และสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม จะเห็นไดว้า่ เป็นการสัมภาษณ์

บุคคลทั้งหมด เพื่อน าไปสู่ขั้นตอนหลงัการผลิต ก่อนน าสู่การออกอากาศ ท่ีแบ่งออกเป็น 3 ตอนยอ่ย 
อาจจะเป็นคนเดียวกนัหรือคนละคน ในแต่ละตอนยอ่ยก็ได ้ใชร้ะยะเวลาในการน าเสนอ 8-9 นาที 
ต่อหน่ึงตอนยอ่ย เพื่อกระชบัโครงเร่ืองหลกัของแต่ละบุคคลใหช้ดัเจน ไม่กวา้งจนหลุดไปจากความ
ตั้งใจท่ีจะส่ือสาร และยงัได้เห็นขั้นตอนการบันทึกภาพและเสียงของแหล่งข้อมูล ท่ีจะได้เห็น
ขั้นตอนการผลิตครบถว้น ทั้งการเลือกสถานท่ีสัมภาษณ์ การใชอุ้ปกรณ์บนัทึกการสัมภาษณ์ และ
ค าถามในการสัมภาษณ์ ซ่ึงส่วนน้ีจะอยูใ่นกลวธีิการน าเสนออีกทางหน่ึง 
 

 
 
ภาพที ่4.3  แสดงการบันทึกภาพและเสียงสัมภาษณ์ของ อนุวติั น้อยช่ืนพนัธ์ กองกลางสโมสร 
ชยันาท ฮอร์นบิล ณ ลานกิจกรรม ศาลากลางจงัหวดัชยันาท 
 

 
 

ภาพที ่4.4  แสดงภาพออกอากาศจริง ระหวา่งการสัมภาษณ์ อนุวติั นอ้ยช่ืนพนัธ์ กองกลางสโมสร 
ชยันาท ฮอร์นบิล ณ ลานกิจกรรม ศาลากลางจงัหวดัชยันาท 
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ภาพที ่4.5  แสดงการบันทึกภาพและเสียงสัมภาษณ์ของ มงคลชัย กองจ าปา กองกลางสโมสร 
ชยันาท ฮอร์นบิล ณ ลานกิจกรรม ศาลากลางจงัหวดัชยันาท 

 

 
 

ภาพที ่4.6  แสดงภาพออกอากาศจริง ระหว่างการสัมภาษณ์ มงคลชยั กองจ าปา กองกลางสโมสร 
ชยันาท ฮอร์นบิล ณ ลานกิจกรรม ศาลากลางจงัหวดัชยันาท 
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ภาพที ่4.7 แสดงการบนัทึกภาพและเสียงสัมภาษณ์ของ วชัรพล โตมรศกัด์ิ ผูจ้ดัการทีม ชัยนาท 
ฮอร์นบิล ณ สนามฟุตบอล เขาพลอง สเตเด้ียม 

 
 

 
 

ภาพที ่4.8 แสดงการบนัทึกภาพและเสียงสัมภาษณ์ของ สุเมธ อยูโ่ต ผูช่้วยผูฝึ้กสอน ชยันาท ฮอร์น
บิล ณ สนามฟุตบอล เขาพลอง สเตเด้ียม 
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ภาพที ่4.9  แสดงภาพออกอากาศจริง ระหว่างการสัมภาษณ์ สุเมธ อยู่โต ผูช่้วยผูฝึ้กสอน ชยันาท 
ฮอร์นบิล ณ สนามฟุตบอล เขาพลอง สเตเด้ียม 
 

2. การบนัทึกภาพประกอบการสัมภาษณ์ 
จากการสัมภาษณ์ เชิงลึก  และสังเกตแบบไม่ มี ส่วนร่วม ท าให้ เห็นว่า การจัด

องคป์ระกอบของภาพ เป็นไปตามแนวคิดท่ีผูค้วบคุมการผลิตวางไว ้คือการเน้นส่ือสารความรู้สึก 
เป็นเร่ืองของอารมณ์ ซ่ึงแยกอารมณ์ของส่ิงท่ีจะถ่ายไวช้ัดเจน ทั้งอารมณ์ของผูถู้กสัมภาษณ์ หรือ
แหล่งข้อมูล หรืออารมณ์ของภาพประกอบ ท่ีน ามาบรรยายบทสัมภาษณ์ หรือบทบรรยายของ
รายการอีกทีหน่ึง โดยทุกคร้ังท่ีออกไปผลิตรายการนอกสถานท่ี จะมีการพูดคุยระหว่างผูค้วบคุม
การผลิต และ ช่างภาพ ถึงการส่ืออารมณ์ ท่ีจะส่ืออารมณ์ของแหล่งขอ้มูลดว้ยภาพแคบ เพื่อให้เห็น    
สีหน้าท่ีแสดงความรู้สึกออกมา หรือการส่ืออารมณ์สถานท่ี ท่ีจะใช้ภาพกวา้งเล็กน้อย เพื่อบอกถึง
พื้นหลงัของรายการในแต่ละตอน วา่มีแนวคิดเก่ียวขอ้งกบัแหล่งขอ้มูลอยา่งไร แต่ก็จะมีอุปสรรคอยู่
บา้ง เม่ือสถานท่ีท่ีไปถ่ายท า เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวช่ือดงั ซ่ึงจะมีบรรยากาศโดยรอบท่ีควบคุมไม่ได ้
เช่น เสียงประกาศ ผูค้นท่ีเดินไปมาภายในสถานท่ีนั้น ๆ ซ่ึงทั้งหมดจะถูกสังเคราะห์ หรือออกแบบ
การถ่ายท าหนา้งานกนัอีกที 

 
 “เขา (ผู้ควบคุมการผลิต) จะมีบอกคร่าว ๆ ไว้ว่าสถานท่ีท่ีจะไปมันเป็นทุ่งนา เป็น

ร้านกาแฟ หรือเป็นวัด แต่กไ็ม่สามารถออกแบบได้ทันทีท่ีฟัง ต้องไปเห็นสถานท่ีก่อน เพราะจะมี
ปัจจัยอ่ืน เช่น ผู้คนในวัด ซ่ึงท าให้ต้องเลี่ยงมุมภาพท่ีมีผู้คนเยอะ ต้องถ่ายมุมท่ีจะเล่าบทบรรยายได้
โดยตรง จ าเป็นต้องใช้ประสบการณ์เป็นส่วนใหญ่ เพราะงานท่ีท าค่อนข้างสด ขึน้อยู่กับบรรยากาศ
หน้างาน” ธีรวฒัน์ เชาวน์เลิศเสรี 
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นอกจากน้ียงัท าให้ทราบว่าการบนัทึกภาพประกอบการสัมภาษณ์ มีเง่ือนไขเก่ียวกบั
เวลาเขา้มาเก่ียวขอ้งดว้ย จะเห็นไดจ้ากตอน ความฝันร่วมกนับนผืนหญา้ของ อนุวติั น้อยช่ืนพนัธ์ 
และ มงคลชัย กองจ าปา ในถ่ิน ชัยนาท ฮอร์นบิล การบันทึกภาพประกอบการสัมภาษณ์ของ
แหล่งขอ้มูลคนท่ีหน่ึง ไดรั้บความร่วมมือจากแหล่งขอ้มูล ให้สามารถถ่ายท าไดเ้ต็มท่ี ไม่จ  ากดัเวลา 
และเป็นไปตามค าร้องขอของผูค้วบคุมการผลิตได้ทั้ งหมด ส่วนการบันทึกภาพประกอบการ
สัมภาษณ์ของแหล่งขอ้มูลคนท่ีสอง มีก าหนดเวลาเพียง 1 ชั่วโมง เน่ืองจากแหล่งขอ้มูลมีภารกิจ
ส่วนตวัในเวลา 14.00 น. ก่อนเดินทางไปฝึกซ้อมในช่วงเยน็ และการบนัทึกภาพและเสียงสัมภาษณ์
ของแหล่งขอ้มูลคนท่ีสาม และคนท่ีส่ี อยูใ่นจ ากดัเวลาก่อนการฝึกซ้อม เพื่อไม่เป็นการรบกวนการ
ท างานของแหล่งขอ้มูลระหวา่งฝึกซอ้ม 

น ามาสู่การบริหารจดัการการถ่ายภาพประกอบ เป็นการพูดคุยกนัของสองคน ระหวา่ง  
ผูค้วบคุมการผลิต และ ช่างภาพ จากการสัมภาษณ์เชิงลึกของ ธีรวฒัน์ เชาวน์เลิศเสรี ระบุด้วยว่า 
เป็นการวางแผนกนัหนา้งาน เน่ืองจากการถ่ายท าไม่ไดว้างตารางมาเป็นเวลาวา่ จะท าอะไรในเวลา
ใด อีกทั้งไม่มีการมาดูสถานท่ีจริงก่อนถ่ายท า ท าให้ทุกอยา่งค่อนขา้งจะเป็นไปในทิศทางท่ีจ ากดั 
คือ ตอ้งบริหารเวลาเพื่อวางแผนการถ่ายท า ภายในเวลาอนัสั้ น วางจุดท่ีจะท าการสัมภาษณ์ หรือ
ถ่ายภาพประกอบการสัมภาษณ์ ไวต้รงจุดไหน และก็ลงมือท าในทนัที 

 
 “บางทีเราไม่รู้ว่าในสถานท่ีนั้น ๆ ของเราจะเกิดอะไรขึ้นบ้าง ไม่ได้มีการไปดู

สถานท่ีจริงก่อนถ่ายท า เป็นงานท่ีค่อนข้างสด พอไปถึงสถานท่ีจริง สภาพ หรือทิศทางของแสง         
ไม่เหมาะสม ท าให้การวางแผนการถ่ายท าจะค่อนข้างรวดเร็ว เดินดูให้รอบว่า ตรงไหนเป็นจุด
สัมภาษณ์แหล่งข้อมูล จุดไหนไว้ถ่ายภาพประกอบ ซ่ึงพอถ่ายท าจริงอาจจะไม่ตรงกับท่ีคิดไว้
เท่าไหร่” 

 
การบริหารจดัการการถ่ายภาพแหล่งขอ้มูล เป็นการตกลงของ ธีรวฒัน์ ช่างภาพ เองเลย

ว่า ถ้าเป็นไปได้ ควรจะท าการสัมภาษณ์แหล่งข้อมูลก่อนเท่านั้ น เน่ืองจากช่างภาพไม่เห็นบท
บรรยายของรายการท่ีถูกเขียนข้ึนหลงัจากถ่ายท าแลว้ ดงันั้นช่างภาพจะสามารถส่ือสารอารมณ์ของ
รายการไดจ้ากขอ้มูลท่ีแหล่งขอ้มูลให้สัมภาษณ์เป็นหลกั หรือบางคร้ังแหล่งขอ้มูลเล่าจนจบับุคลิก 
หรือเร่ืองราวของเขาได ้ก็สามารถต่อยอดมาเปล่ียนมุมการสัมภาษณ์ในมุมใหม่ เพื่อให้สอดคลอ้ง
กบัส่ิงท่ีแหล่งขอ้มูลจะพูดใหม้ากท่ีสุด 
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ภาพที ่4.10  แสดงการบนัทึกภาพประกอบการสัมภาษณ์ของ อนุวติั นอ้ยช่ืนพนัธ์ กองกลางสโมสร 
ชยันาท ฮอร์นบิล ณ ลานกิจกรรม ศาลากลางจงัหวดัชยันาท 
 

 
 
ภาพที ่4.11  แสดงการบนัทึกภาพประกอบการสัมภาษณ์ของ มงคลชยั กองจ าปา กองกลางสโมสร 
ชยันาท ฮอร์นบิล ณ ลานกิจกรรม ศาลากลางจงัหวดัชยันาท 

 
 

ภาพที ่4.12  แสดงการบันทึกภาพประกอบการสัมภาษณ์ของ วชัรพล โตมรศักด์ิ ผูจ้ดัการทีม 
ชยันาท ฮอร์นบิล ณ สนามฟุตบอล เขาพลอง สเตเด้ียม 
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ภาพที ่4.13 แสดงภาพจริงท่ีออกอากาศ ของ วชัรพล โตมรศกัด์ิ ผูจ้ดัการทีม ชยันาท ฮอร์นบิล ณ 
สนามฟุตบอล เขาพลอง สเตเด้ียม ในมุมท่ีถ่ายท า 
  

 
 

ภาพที ่4.14 แสดงการบนัทึกภาพประกอบการสัมภาษณ์ของ สุเมธ อยูโ่ต ผูช่้วยผูฝึ้กสอน ชยันาท 
ฮอร์นบิล ณ สนามฟุตบอล เขาพลอง สเตเด้ียม 
 

 
 

ภาพที ่4.15 แสดงภาพจริงท่ีออกอากาศ ของ วชัรพล โตมรศกัด์ิ ผูจ้ดัการทีม ชยันาท ฮอร์นบิล ณ 
สนามฟุตบอล เขาพลอง สเตเด้ียม ในมุมท่ีถ่ายท า 
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3. การบนัทึกเสียงบรรยายรายการ 
จากการสัมภาษณ์ เชิงลึกกับ  แสดงให้ เห็นถึงวิ ธีการออกเสียงบรรยายรายการ                  

Thai League World ว่าจะมีความแตกต่างจากความเป็นตัวตนในการผลิตช้ินงานอ่ืน ๆ ทั้ งการ
บรรยายกีฬา การจดัรายการวิทย ุหรือการจดัรายการวิทยอุอนไลน์ (Podcast) เน่ืองจากการออกเสียง
บรรยายรายการนั้ น จะต้องมีผูค้วบคุมการผลิต ซ่ึงก็คือ ศิริชัย สุประดิษฐ์ อยู่คอยก ากับวิธีอยู่
ตลอดเวลา เพื่อไม่ให้เน้ือเสียง หรือจงัหวะการใชเ้สียง หลุดออกจากจุดประสงค ์หรือแนวทางของ
รายการในแต่ละตอน 

นอกจากน้ียงัมีการควบคุมน ้ าหนกัเสียง ท่ีจะได ้ศิริชยั ศรีจุนจนัทร์ มาเป็นผูช่้วยควบคุม
อีกหน่ึงขั้นตอน เพราะขั้นตอนการออกเสียงท่ีถูกตอ้ง หรือเหมาะสมกบัรายการโทรทศัน์ท่ีมีเสียง
บรรยายนั้น ต้องเข้าใจล าดับวิธีการออกเสียง ท่ีจะเน้นย  ้าในบางช่วงของรายการ เช่น ช่วงเปิด
รายการ ท่ีจะท าให้ผูช้มจ าภาพของรายการ เช้ือเชิญเข้าไปชม หรือท่อนจบ ท่ีจะท าให้ผูช้มเกิด
ความรู้สึกรับรู้กบัส่ิงท่ีผา่นมาของรายการทั้งหมด 

 

 “พี่อู๋ (ศิริชัย สุประดิษฐ์) จะบอกตลอดว่า เสียงท่อนนีใ้หญ่ไป หรือเลก็ไป และกจ็ะ
มีพี่อีกคนหน่ึงท่ีต้องขอบคุณ กคื็อ พี่จ๋ิว (ศิริชัย ศรีจุนจันทร์) ท่ีจะคอยสอนการพูด การขึน้ประโยค
ท่ีไม่จ าเป็นต้องกระแทกเสียง หรือการใช้เสียงสูง ซ่ึงตอนแรกกป็รับกันอยู่ประมาณหน่ึง” 

 

 “จุดส าคัญคือท่อนเปิด และกท่็อนปิด ท่ีได้รับการออกแบบมา คิดว่าแฟนรายการคง
จะรู้สึกคุ้นชินกับตรงนี ้ท่อนเปิดจะเป็นท่อนท่ีเหมือนกับว่าค่อย ๆ ใหญ่ขึน้ ท่อนปิดกจ็ะปิดให้คม 
ซ่ึงจะเป็นท่อนสัมภาษณ์ หรือเสียงของผู้บรรยาย จะมีความแตกต่างกันไป ถ้าเป็นเสียงผู้บรรยาย ท่ี
จะใช้หลัก ๆ กคื็อการจบให้น่ิง เหมือนทุกอย่างมนัผ่านพ้นไป และได้เรียนรู้ไปกับมนัแล้ว” 

 

 
 

ภาพที ่4.16  แสดงการบันทึกเสียงบรรยายของ พรรษิษฐ์ วิชญคุปต์ ผูบ้รรยายรายการ ณ ห้อง
บนัทึกเสียง แชนแนล 16 ถนนลาดพร้าว (ซอยภาวนา) 
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ภาพที ่4.17 แสดงบรรยากาศของผูค้วบคุมการผลิต ท่ีเขา้ร่วมฟังน ้ าเสียงการบรรยาย จากผูบ้รรยาย
โดยตรง ณ หอ้งบนัทึกเสียง แชนแนล 16 ถนนลาดพร้าว (ซอยภาวนา) 
 

3) หลงัการผลิต 
จากการสัมภาษณ์เชิงลึก ท าให้ทราบวา่ ผูค้วบคุมการผลิต จ าเป็นตอ้งเดินทางไปพบกบั

ผูล้  าดบัภาพ เพื่อน าเอาวตัถุดิบทั้ง ภาพประกอบรายการทั้งหมด ภาพประกอบเสียงสัมภาษณ์ท่ีไม่ได้
ผลิตเอง รวมถึงภาพและเสียงสัมภาษณ์ เพื่อไปนดัแนะในการล าดบัภาพตามกลวธีิการน าเสนอของ
ผูค้วบคุมการผลิต แต่สัดส่วนการควบคุมจะไม่ไดเ้กิดจากการเลือกของผูค้วบคุมการผลิตทั้งหมด จะ
เป็นแนวทางการล าดบัภาพ จากความสามารถ และประสบการณ์ของผูล้  าดบัภาพดว้ยเช่นกนั 

แต่ส่วนใหญ่ส่ิงท่ีผูค้วบคุมการผลิต ก าหนดชัดเจนในแต่ละตอน คือการปล่อยเสียง
สัมภาษณ์ของแหล่งขอ้มูล ท่ีจะก าหนดมาเป็นวรรคต่าง ๆ พร้อมระบุดว้ยวินาทีท่ีปล่อยชดัเจน หรือ
บางคร้ังแหล่งขอ้มูลเป็นชาวต่างชาติ ก็จะมีส่วนบทบรรยายภาษาไทยดา้นล่าง ท่ีผูค้วบคุมการผลิต
จะท ามาให้ดว้ย ส่วนผูล้  าดบัภาพจะน าเอาความเหมาะสมของการใช้ภาพประกอบ มาวางตามการ
ปล่อยเสียงสัมภาษณ์ของผูค้วบคุมการผลิตอีกทอดหน่ึง อยา่งไรก็ดี การเก็บรายละเอียดของรายการ 
เช่น การใชเ้ทคนิคการผสมภาพ (Transition) หรือการใชเ้สียงประกอบรายการ จะเป็นหนา้ท่ีหลกัท่ี
ผูล้  าดบัภาพจะคดัสรรความเหมาะสมในแต่ละตอนดว้ยตวัเอง 

 
4.2 เพ่ือศึกษากลวธีิการน าเสนอของรายการ 

จากการการสัมภาษณ์เชิงลึก และวิเคราะห์เน้ือหารายการสารคดีกีฬาทางโทรทัศน์ 
รายการ ไทย ลีก เวลิด ์เป็นจ านวน 2 ตอน ไดแ้ก่ ปรัชญาความส าเร็จตลอด 10 ปีของสโมสร บุรีรัมย ์
ยไูนเต็ด และ ฟันเฟืองของสิงห์ เชียงราย ยไูนเตด็ พิธิวตัต ์สุขจิตธรรมกุล ท าใหไ้ดท้ราบกลวิธีหลกั
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ท่ีผูค้วบคุมการผลิตเลือกใช ้โดยแจกแจงจากกรอบแนวคิดวิจยั ในหวัขอ้ กลวิธีการน าเสนอรายการ 
ไทย ลีก เวลิด ์ไดด้งัน้ี 

2.1.1 องคป์ระกอบการเล่าเร่ือง (Storytelling) 
จากการวเิคราะห์เน้ือหารายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวิลด์ จ  านวน 

2 ตอน ท าให้ได้ทราบว่า เน้ือหาของรายการน าเอา องค์ประกอบการเล่าเร่ือง มาใช้เป็นกลวิธีการ
น าเสนอ ครบถ้วนตาม ทฤษฎีการเล่าเร่ือง (Narrative Theory) ท่ีมีโครงสร้างหรือองค์ประกอบ
ทั้งหมด 7 ประการ ดงัน้ี 

1) ปรัชญาความส าเร็จตลอด 10 ปีของ สโมสร บุรีรัมย ์ยไูนเตด็ 
 จากการวิเคราะห์เน้ือหาทั้งหมดในตอนดงักล่าว ท าให้ทราบถึงองค์ประกอบการ 

เล่าเร่ืองตามทฤษฎีดังกล่าวครบทั้ ง 7 ประการ แม้ว่าจะมีสัดส่วนการน ามาใช้ หรือการให้
ความส าคญัของแต่ละองคป์ระกอบท่ีแตกต่างกนัก็ตาม 

 โครงสร้าง (Plot) 
 เน้ือหาของตอนน้ีมีการน า โครงสร้าง เขา้มาใชใ้นการเล่าเร่ือง ดงัน้ี  
 1) การเร่ิมเร่ือง (Exposition) เน้ือหาในตอนน้ีระบุถึงการเร่ิมต้นของสโมสร 

บุรีรัมย ์ยูไนเต็ด ท่ีเร่ิมมองเห็นความแตกต่างของการพฒันาทีมฟุตบอล ดว้ยการน าเอาผูเ้ล่นท่ีเป็น
เยาวชนของสโมสร เขา้มาเสริมในทีมฟุตบอลชุดใหญ่ โดยใชก้ลวิธีการน าเสนอดว้ยบท และเสียง
บรรยายหลกัของรายการ 

 2) การพฒันาเหตุการณ์ (Rising Action) เน้ือหาในตอนน้ีถูกพฒันาเหตุการณ์ด้วย
กลวธีิการน าเสนอ จากการเล่าเร่ืองของนกัฟุตบอลท่ีเป็นรุ่นพี่ เช่น สุเชาว ์นุชนุ่ม จกัรพนัธ์ แกว้พรม 
และ ศิวรักษ ์เทศสูงเนิน ท่ีตอบค าถามสัมภาษณ์ถึงนกัฟุตบอลดาวรุ่งในทีม 

 3) ภาวะวิกฤต (Climax) เป็นหน่ึงในหัวข้อของโครงสร้าง ท่ีเน้ือหาของรายการ
ในตอนน้ีไม่ไดถู้กน ามาใช ้

 4) ภาวะคล่ีคลาย (Falling Action) เป็นหน่ึงในหัวข้อของโครสร้าง ท่ีเน้ือหาของ
รายการในตอนน้ีไม่ไดถู้กน ามาใช ้

 5) การยุติของเร่ืองราว (Ending) เน้ือหาในตอนน้ีใช้การจบให้เป็นปริศนา (Open 
Ending) โดยมีกลวิธีการน าเสนอด้วยบท และเสียงบรรยายหลักของรายการ ร่วมไปกับ
ภาพประกอบรายการท่ีเป็นสนามฟุตบอลของสโมสร บุรีรัมย ์ยไูนเต็ด ท่ีก าลงัด าเนินการแข่งขนักนั
อยู ่แสดงให้เห็นวา่ การแข่งขนัของสโมสร ไม่วา่จะเป็นผูเ้ล่นคนใด ก็ยงัมีการแข่งขนัด าเนินกนัอยู่
ต่อไป 
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 -ความขดัแยง้ (Conflict) 
 เน้ือหาของตอนน้ีมีการน า ความขดัแยง้ มาใชห้น่ึงดา้น นัน่คือ ความขดัแยง้ภายใน 

โดยเป็นความขดัแยง้ท่ีต่อยอดมาจากการเร่ิมเร่ือง ในหัวขอ้ โครงสร้าง ท่ีเกิดจากความขดัแยง้ทาง
กระบวนความคิดของผูบ้ริหารสโมสร ผูซ่ึ้งตอ้งการจะเห็นรูปแบบใหม่ของสโมสรฟุตบอล บุรีรัมย ์
ยไูนเตด็ ท่ีแตกต่างจากการเสริมทพัดว้ยนกัเตะชั้นน าของประเทศ และต่างประเทศเขา้มา 

 แต่ความขดัแยง้ท่ีกล่าวมา ไม่ไดถู้กน าเสนอ หรือพฒันา โดยผูบ้ริหารสโมสร ท่ีมี
กระบวนความคิดน้ี กลับเป็นบรรดานักฟุตบอลท่ีส่ือสารถึงกระบวนความคิดเหล่าน้ี ผ่านการ
สัมภาษณ์โดยผูค้วบคุมการผลิต เพื่อใหอ้อกมาเป็นการเล่าเร่ืองนัน่เอง 

 -ตวัละคร (Character) 
 เน้ือหาของตอนน้ีมีการน า ตวัละคร มาใช้เป็นหลักในการเล่าเร่ือง จ าแนกตาม

ทฤษฎีด้วยบทบาทของตวัละคร คือ นักฟุตบอลของสโมสรฟุตบอล บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด ท่ีมีความ
หลากหลายทางกายภาพทั้งหมด 8 คน ประกอบไปดว้ย กลุ่มนกัฟุตบอลคนไทยท่ีมากประสบการณ์ 
ได้แก่ สุเชาว ์นุชนุ่ม จกัรพนัธ์ แก้วพรม และ ศิวรักษ์ เทศสูงเนิน กลุ่มนักฟุตบอลต่างประเทศท่ี         
มากประสบการณ์ ไดแ้ก่ ออสมาร์ อิบนัเญซ ชาวสเปน โก ซุล-กิ ชาวเกาหลีใต ้และ ดิโอโก ้หลุยส์ 
ซานโต ชาวบราซิล และกลุ่มนกัฟุตบอลเยาวชน ไดแ้ก่ ศุภชยั ใจเด็ด และ สุภโชค สารชาติ 

 -ฉาก (Setting) 
 เน้ือหาในตอนน้ีน า ฉาก มาใชใ้นการเล่าเร่ือง ดงัน้ี 
 1)  ฉากธรรมชาติ เป็นอีกหน่ึงส่วนประกอบท่ีถูกน ามาใชป้ระกอบรายการ กบัหน่ึง

ช่วงการสัมภาษณ์ จกัรพนัธ์ แกว้พรม นกัฟุตบอลของสโมสร ท่ีมีฉากหลงัเป็นตน้ไม ้เป็นตน้ 
 2)  ฉากประดิษฐ์ ถูกน ามาใชเ้ป็นแกนหลกัในเน้ือหาของตอนน้ี โดยจะเห็นไดแ้ทบ

ทั้งหมดของภาพการสัมภาษณ์แหล่งขอ้มูล ท่ีอยู่ภายในสนามฟุตบอล นิว ไอ-โมบาย สเตเด้ียม 
สนามแข่งขนัของสโมสรฟุตบอล บุรีรัมย ์ยูไนเต็ด รวมถึงภาพการฝึกซ้อมของนักฟุตบอล และ
ภาพประกอบรายการ ท่ีเป็นบรรยากาศการแข่งขนัฟุตบอล และภาพห้องจ าหน่ายสินคา้ท่ีระลึกของ
สโมสร 

 3)  ฉากเก่ียวเน่ืองกบัยคุสมยั หรือช่วงเวลา ไม่ไดถู้กน ามาใชใ้นเน้ือหาของตอนน้ี 
 4)  ฉากท่ีเป็นสภาพแวดลอ้มเชิงนามธรรม ไม่ไดถู้กน ามาใชใ้นเน้ือหาของตอนน้ี 
 -แก่นเร่ือง (Theme) 
 เน้ือหาของตอนน้ีมีแก่นเร่ืองท่ีถูกหยบิมาจากทฤษฎีอยู ่1 แก่นเร่ือง ไดแ้ก่ แก่นเร่ือง

เก่ียวกบัอุดมการณ์ (Idealism) โดยผูค้วบคุมการผลิต พยายามให้ความส าคญักบักระบวนการทาง
ความคิดของผูบ้ริหารของสโมสร ท่ีมุ่งหวงัให้เห็นความแตกต่างของการพฒันาทีมฟุตบอล ดว้ยการ
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หนัไปใชน้กัฟุตบอลดาวรุ่งเสริมให้กบัทีมชุดใหญ่ ผา่นบทสัมภาษณ์ของแหล่งขอ้มูลทั้งหมด 8 คน 
แมว้่าจะมีการพูดถึงการท างาน ท่ีอาจจะสอดคลอ้งไปยงัแก่นเร่ืองเก่ียวกบัการท างาน (Career) ได้
เช่นกนั แต่เม่ือแยกบทสัมภาษณ์อยา่งละเอียดของแต่ละแหล่งขอ้มูลแลว้ จะพบวา่พวกเขาไม่ไดพู้ด
ถึงความส าเร็จของตวัเอง แต่เป็นความส าเร็จท่ีเกิดข้ึน หรือความมุ่งหวงัท่ีจะให้เกิดความส าเร็จกบั
สโมสรฟุตบอล บุรีรัมย ์ยไูนเตด็ มากกวา่ 

 -สัญลกัษณ์พิเศษ (Symbol) 
 เน้ือหาของตอนน้ีน า สัญลกัษณ์พิเศษ มาใช้ประกอบรายการอยู่บา้งเพียงเล็กน้อย 

โดยเป็นการน าเอาสัญลกัษณ์ของสโมสร ให้เป็นส่วนหน่ึงของฉาก หรือการฝึกซ้อมของนกัฟุตบอล 
ท่ีแสดงถึงการกา้วไปขา้งหนา้ของสโมสรฟุตบอล เป็นตน้ 

 -มุมมองในการเล่าเร่ือง (Point of View) 
 เน้ือหาของตอนน้ีน าเอา มุมมองในการเล่าเร่ือง เขา้มาใช้เช่นกนั โดยสามารถมอง

ไดท้ั้งสองรูปแบบ ทั้ง มุมมองบุรุษท่ีหน่ึง และ มุมมองบุรุษท่ีสาม 
 1)  มุ ม มองบุ รุษ ท่ี ห น่ึ ง  (First person Point of view) เป็ น ก าร เล่ า เร่ื อ งขอ ง                  

นกัฟุตบอลทั้งหมดท่ีเล่าถึงเร่ืองของตวัเอง ส่ิงท่ีตวัเองไดเ้ห็น และใชส้รรพนามแทนตวัเอง 
 2)  มุมมองบุรุษท่ีสาม (Third person Point of view) บุรุษท่ีหน่ึงท่ีเป็นนักฟุตบอล

ของสโมสรฟุตบอล บุรีรัมย ์ยูไนเต็ด ยงัไดเ้ล่าถึงตวัละครอ่ืน ท่ีไม่ไดมี้ภาพประกอบอยูใ่นเร่ืองเลย
แมแ้ต่นาทีเดียว นั่นคือ กระบวนการคิดของผูบ้ริหารสโมสร ท่ีนักฟุตบอลทุกคนกล่าวถึงว่าเป็น
ส่วนส าคญัของความส าเร็จของสโมสรในปัจจุบนั 

2)  ฟันเฟืองของ สิงห์ เชียงราย ยไูนเตด็ พิธิวตัต ์สุขจิตธรรมกุล 
 -โครงสร้าง (Plot) 
 เน้ือหาในตอนน้ี ถูกน าเอา โครงสร้าง มาใชใ้นการเล่าเร่ือง ดงัน้ี  
 1)  การเร่ิมเร่ือง (Exposition) การเร่ิมเร่ืองของเน้ือหาในตอนน้ี ไม่ได้เร่ิมตน้จาก

การแนะน าตวั หรือแนะน าตวัละคร ตามปกติ แต่เป็นการพูดถึงความส าเร็จของนกัฟุตบอลคนหน่ึง
ในปัจจุบนั วา่เขาไม่ไดเ้ร่ิมตน้จากความส าเร็จในอาชีพนกัฟุตบอลตั้งแต่แรก แต่เกิดจากการต่อสู้กบั
บางส่ิงบางอยา่งก่อนจะมาถึงปัจจุบนั 

 2)  การพัฒนาเหตุการณ์ (Rising Action) เน้ือหาในตอนน้ีแสดงให้เห็นถึงการ
พฒันาเหตุการณ์ของนักฟุตบอล ท่ีต้องต่อสู้ด้ินรนเพื่อให้ได้เล่นฟุตบอล และประกอบอาชีพ        
นกัฟุตบอล การโยกยา้ยถ่ินฐานเพื่อโอกาสของอาชีพ 

 3)  ภาวะวิกฤต (Climax) เน้ือหาในตอนน้ีระบุจากการสัมภาษณ์ของนกัฟุตบอลท่ี
ต้องเลือกเส้นทางการเล่นฟุตบอลใหม่ หลังจากเติบโตข้ึนมาในยุครุ่งเรืองของสโมสรฟุตบอล        
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เอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด ท่ีมีผูเ้ล่นชั้นน าระดบัทีมชาติไทยอยู่ในทีมมากมาย จนเป็นเร่ืองยากท่ี
ตวัเองจะสอดแทรกข้ึนมาเป็นผูเ้ล่นตวัหลกัได ้

 4)  ภาวะคล่ีคลาย (Falling Action) เน้ือหาในตอนน้ีเกิดข้ึนหลงัจากการเลือกยา้ย
สโมสรไปเล่นให้กบัทีมใหม่ บีอีซี เทโรศาสน (โปลิศ เทโร เอฟซี ปัจจุบนั) จนมีโอกาสลงสนาม
มากข้ึน ตามความเช่ือของตวัเองท่ีวา่ โอกาสในการลงสนามจะท าให้ฝีเทา้พฒันามากข้ึน จนสุดทา้ย
พฒันาข้ึนตามล าดบั และไดรั้บโอกาสใหม่ท่ีใหญ่กวา่ กบัสโมสรชั้นน าระดบัประเทศ สิงห์ เชียงราย 
ยไูนเตด็ ก่อนจะไดรั้บค าช่ืนชมและโอกาสอีกมากมายเขา้มา จวบจนติดทีมชาติไทยในชุดต่าง ๆ 

 5)  การยุติของเร่ืองราว (Ending) เน้ือหาในตอนน้ียงัคงใช้รูปแบบการยุติของ
เร่ืองราวเป็นการจบเป็นปริศนาให้ได้คิดต่อ (Open Ending) โดยใช้ภาพประกอบเป็นการเดินทาง
ของตวัละครหลกั เพื่อแสดงให้เห็นวา่ เส้นทางอาชีพนกัฟุตบอลของตวัเองยงัตอ้งไปขา้งหนา้ต่อไป 
โดยยงัไม่อาจทราบไดว้า่จะมีอะไรรออยู ่

 -ความขดัแยง้ (Conflict) 
 เน้ือหาในตอนน้ีน าเอาความขดัแยง้มาใชห้น่ึงเร่ือง คือ ความขดัแยง้ภายใน ดงัจะได้

เห็นใน โครงเร่ือง ซ่ึงระบุถึงกระบวนความคิดในใจของนกัฟุตบอล ท่ีตอ้งตดัสินใจเลือกเส้นทาง
อาชีพนกัฟุตบอลใหม่ หลงัจากไม่ไดรั้บโอกาสเท่าท่ีควรกบัสโมสรปัจจุบนั แมว้า่จะเป็นสโมสรท่ี
ใหญ่ท่ีสุดทีมหน่ึงในประเทศไทยแลว้ก็ตาม 

 -ตวัละคร (Character) 
 มีตวัละครหลักเพียงคนเดียว นั่นคือ พิธิวตัต์ สุขจิตธรรมกุล นักฟุตบอลสโมสร

ฟุตบอล สิงห์ เชียงราย ยูไนเต็ด ท่ีเป็นคนเล่าเร่ืองของตวัเอง แทนสรรพนามเป็นตวัเอง และถูก
ด าเนินเร่ืองราวดว้ยบทสัมภาษณ์ของตวัเอง 

 -ฉาก (Setting) 
 เน้ือหาในตอนน้ีน า ฉาก เขา้มาประกอบการเล่าเร่ืองครบทั้ง 4 หวัขอ้ ดงัน้ี 
 1)  ฉากธรรมชาติ ผูค้วบคุมการผลิตเลือกใช้สถานท่ีธรรมชาติ ในการถ่ายท า         

เพื่อเล่าเร่ืองราวตั้งแต่ตน้เร่ืองจนจบเร่ือง ไดแ้ก่ บา้นผาฮ้ี จงัหวดัเชียงราย เพื่อเล่าถึงอิริยาบถในวนั 
สบาย ๆ  ของตัวละคร หลังเส ร็จส้ินจากภารกิจฟุตบอล และถูกน ามาใช้ เป็นฉาก ท่ี เป็น
สภาพแวดลอ้มเชิงนามธรรมเช่นกนั 

 2)  ฉากประดิษฐ ์ถูกเลือกใหป้ระกอบรายการในตอนน้ีเป็นหลกัเช่นเดียวกนั โดยมี
ทั้ง สนามฟุตบอล สิงห์ สเตเด้ียม ของสโมสรฟุตบอล สิงห์ เชียงราย ยูไนเต็ด และ สนามฝึกซ้อม
ของสโมสร 
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 3)  ฉากเก่ียวเน่ืองกบัยุคสมยั หรือช่วงเวลา ประกอบอยูใ่นตอนน้ีเช่นเดียวกนั โดย
เป็นภาพท่ีท าให้ทราบถึงช่วงเวลาท่ีตวัละครพูดถึง ทั้ง สนามฟุตบอล เฉลิมพระเกียรติ 72 พรรษา 
มีนบุรี ในสมยัท่ีเล่นให้กบัสโมสร บีอีซี เทโรศาสน (โปลิศ เทโร เอฟซี ปัจจุบนั) สนามฝึกซ้อม
สโมสรฟุตบอล เอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด และภาพประกอบท่ีเล่นให้กบัทีมชาติไทย โดยอาจจะ
ตอ้งใชค้วามเขา้ใจ หรือประสบการณ์ในการติดตามข่าวสารวงการฟุตบอลไทย เพื่อให้ระบุช้ีชดัถึง
การมีส่วนร่วมในยุคใด ๆ ของตวัละครนั้น เบ้ืองตน้ทางผูค้วบคุมการผลิตรายการ ไดพ้ยายามใชบ้ท
สัมภาษณ์ของแหล่งขอ้มูล หรือตวัละคร ในการขยายความภาพประกอบดงักล่าวอยูเ่ช่นกนั 

 4)  ฉากท่ีเป็นสภาพแวดล้อมเชิงนามธรรม จะเห็นได้จากการเลือกใช้สถานท่ี
ธรรมชาติอยา่ง บา้นผาฮ้ี ท่ีผูค้วบคุมการผลิต และช่างภาพเคล่ือนไหว พยายามใชก้ลวิธีการน าเสนอ
ร่วมไปกบั ฉาก ทั้งการถ่ายมุมสูง การถ่ายภาพขนาดกวา้ง ท่ีจะอยูใ่นหวัขอ้ ขนาดภาพ ในกลวิธีการ
น าเสนอล าดบัต่อไป 

 -แก่นเร่ือง (Theme) 
 เน้ือหาในตอนน้ีน าเอา แก่นเร่ือง มาใชป้ระกอบกลวิธีการน าเสนอ 1 แก่นเร่ือง นัน่

คือ แก่นเร่ืองเก่ียวกบัการท างาน (Career) ซ่ึงตวัละครเล่าถึงชีวิตการเป็นนกัฟุตบอลของตวัเอง การ
ต่อสู้ในช่วงเวลาต่าง ๆ จนมาถึงปัจจุบนั ผา่นอุปสรรคท่ีไม่สวยงาม กวา่จะมาเป็นบุคคลท่ีมีช่ือเสียง 
และไดรั้บการยอมรับ ซ่ึงสอดคลอ้งโดยตรงกบัแก่นเร่ืองประเภทน้ี ท่ีเล่าเก่ียวขอ้งกบัความพยายาม
ของบุคคลหน่ึง ท่ีจะไปให้ถึงเป้าหมาย หรือความส าเร็จในหน้าท่ีการงานท่ีตั้งใจไว ้แตกต่างจาก
แก่นเร่ืองเก่ียวกบัอุดมการณ์ท่ีจะเป็นความส าเร็จส่วนบุคคล ไม่ใช่ความส าเร็จสืบเน่ืองไปยงัองคก์ร 
สังคม หรือประเทศชาติ 

 -สัญลกัษณ์พิเศษ (Symbol) 
 เน้ือหาในตอนน้ีน าเอา สัญลกัษณ์พิเศษ มาบอกเล่าแทนช่วงเวลาเช่นกนั จุดหลกัท่ี

พบได้ชัดเจนท่ีสุดคือ ชุดแข่งขนัของสโมสร ซ่ึงสามารถบ่งบอกกับผูท่ี้สนใจกีฬา หรือสนใจ
ฟุตบอล วา่เป็นชุดแข่งขนัของสโมสร สิงห์ เชียงราย ยไูนเต็ด เพื่อบ่งบอกถึงการยา้ยมาร่วมทีมเป็น
ปีแรกของตวัละคร และยงับอกให้กบัผูท่ี้ติดตามวงการฟุตบอลไทยมาอย่างใกลชิ้ด หรือติดตามอยู่
เป็นประจ า จะทราบไดท้นัทีวา่ ปีท่ีตวัละครยา้ยมาร่วมทีมคือปีใดไดเ้ช่นกนั 
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ภาพที ่4.18  แสดงสัญลกัษณ์พิเศษ ในเน้ือหาของรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทยลีก 
เวลิด ์ตอน ฟันเฟืองของ สิงห์ เชียงราย ยไูนเตด็ พิธีวตัต ์สุขจิตธรรมกุล 
 

 -มุมมองในการเล่าเร่ือง (Point of View) 
 เน้ือหาในตอนน้ีน าเอา มุมมองในการเล่าเร่ือง มาเป็นกลวิธีน าเสนอเพียง มุมมอง

เดียว คือ มุมมองบุรุษท่ีหน่ึง (First person Point of view) เป็นการเล่าเร่ืองของนกัฟุตบอลทั้งหมดท่ี
เล่าถึงเร่ืองของตวัเอง ส่ิงท่ีตวัเองไดเ้ห็น และใชส้รรพนามแทนตวัเองตลอดทั้งเร่ือง 

2.2.2  ภาษาภาพและเสียงกบัการส่ือความหมายทางโทรทศัน์ 
แบ่งออกเป็นการศึกษาจากข้อมูลวิจยั ด้วยเคร่ืองมือท่ีก าหนดในระเบียบวิธีวิจยัทั้ ง         

3 รูปแบบ ไม่วา่จะเป็น การวิเคราะห์เน้ือหา การสัมภาษณ์เชิงลึก และการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม 
โดยจ าแนกการอธิบายผลการศึกษาออกเป็น ภาษาภาพกบัการส่ือความหมายทางโทรทศัน์ และ 
ภาษาเสียงกบัการส่ือความหมายทางโทรทศัน์ ดงัน้ี 

1. ภาษาภาพกบัการส่ือความหมายทางโทรทศัน์ 
จากการศึกษารายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวิลด์ พบวา่กลวิธีการ

น าเสนอหลกัของรายการ มีดงัน้ี 
 1) การจดัองคป์ระกอบของภาพ 
 การจดัองคป์ระกอบของภาพ ถูกน ามาในรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ 

ไทย ลีก เวลิด ์อยูห่ลกั ๆ ดงัน้ี 
  -การใชอ้งคป์ระกอบภาพจากจุดตดัเกา้ช่อง 

  จากการวเิคราะห์เน้ือหา ท าใหไ้ดเ้ห็นวา่ รายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ 
ไทย ลีก เวลิด ์ใหค้วามส าคญักบัการเลือกมุมภาพจากองคป์ระกอบจุดตดัเกา้ช่องเป็นอยา่งมาก 
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เพราะถูกใชท้ั้งการสัมภาษณ์แหล่งขอ้มูล หรือภาพประกอบการสัมภาษณ์ของแหล่งขอ้มูล เรียกได้
วา่เป็นจุดเด่นของรายการเลยก็วา่ได ้

 

 
 

ภาพที ่4.19  แสดงการใชอ้งคป์ระกอบแบบจุดตดัเกา้ช่อง จากการวเิคราะห์เน้ือหาตอนท่ี ฟันเฟือง
ของ สิงห์  เชียงราย ยูไนเต็ด พิ ธิว ัตต์ สุขจิตธรรมกุลช่วงนาที ท่ี  0.27-0.43 เป็นภาพเปิดตัว
แหล่งขอ้มูล พิธีวตั สุขจิตธรรมกุล 

 

 
 
ภาพที ่4.20  แสดงการใชอ้งคป์ระกอบแบบจุดตดัเกา้ช่อง จากการวเิคราะห์เน้ือหาตอนท่ี ฟันเฟือง
ของ สิงห์ เชียงราย ยูไนเต็ด พิธิวตัต์ สุขจิตธรรมกุล ช่วงนาทีท่ี 0.44-1.16 มุมภาพสัมภาษณ์แบบ 
คร่ึงตวั 
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ภาพที ่4.21  แสดงการใช้องค์ประกอบแบบจุดตดัเกา้ช่อง จากการวิเคราะห์เน้ือหาตอน ฟันเฟือง
ของ สิงห์ เชียงราย ยูไนเต็ด พิธิวตัต์ สุขจิตธรรมกุล  ช่วงนาทีท่ี 2.36-2.49 ภาพประกอบการ
สัมภาษณ์ สมยัเล่นใหก้บั บีอีซี เทโรศาสน (โปลิศ เทโร เอฟซี ในปัจจุบนั) 

 

 
 

ภาพที ่4.22  แสดงการใช้องค์ประกอบแบบจุดตดัเกา้ช่อง จากการวิเคราะห์เน้ือหาตอน ปรัชญา
ความส าเร็จตลอด 10 ปีของ สโมสร บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด ช่วงนาทีท่ี 0.56-1.03 และ 1.29-1.31 ภาพ
สัมภาษณ์แหล่งขอ้มูลคนแรก (สุเชาว ์นุชนุ่ม) 
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ภาพที ่4.23  แสดงการใช้องค์ประกอบแบบจุดตดัเกา้ช่อง จากการวิเคราะห์เน้ือหาตอน ปรัชญา
ความส าเร็จตลอด 10 ปีของ สโมสร บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด ช่วงนาทีท่ี 2.06-2.15 และ 2.28-2.31 ภาพ
สัมภาษณ์แหล่งขอ้มูลคนท่ีสาม (ศิวรักษ ์เทศสูงเนิน) 

 
สอดคล้องกับการสัมภาษณ์เชิงลึก ท่ีระบุถึงการน าเสนอไว้อย่างชัดเจน คือ การ

สัมภาษณ์แหล่งขอ้มูล ท่ีไดรั้บอนุญาตจากผูค้วบคุมการผลิต ให้ออกแบบการถ่ายท าไดเ้ต็มท่ี โดย
เลือกท่ีจะใช้รูปแบบเดียวกับการถ่ายภาพยนตร์ ท่ีเน้นอารมณ์ภาพจากแสงธรรมชาติ ทิศทาง 
น ้าหนกั ความเขม้ของแสง ถูกน ามาใชร้ะหวา่งการสัมภาษณ์โดยตรง เพียงวา่จะไม่ไดเ้หมือนกบัการ
ถ่ายภาพยนตร์แบบเต็มตัวทุกขั้นตอน เน่ืองจากมีเร่ืองของเวลามาเก่ียวข้อง เช่น ช่วงเวลาท่ี
แหล่งขอ้มูลสะดวกใหท้ าการสัมภาษณ์ หรือ ช่วงเวลาท่ีไดรั้บอนุญาตเขา้ไปใชส้ถานท่ี เป็นตน้ 

“ขอ้ดีขอ้หน่ึงคือ ผูค้วบคุมการผลิต ค่อนขา้งจะเปิดกวา้งในการท างาน ให้น าเสนอมุม
ภาพท่ีออกแบบมาไดเ้ลย อยากไดป้ระมาณไหน ถา้ออกมาตรงกนักบัความคิดของเขา ก็จะสามารถ
ด าเนินการได้เต็มท่ี เลยเอาประสบการณ์ท่ีถ่ายมา ทั้งโฆษณา หรือภาพยนตร์สั้ น มาปรับใช้ เร่ือง
ของแสง ทิศทางแสงท่ีจะเขา้มา แต่ก็ไม่ไดห้มายความว่าเอามาใช้ 100 เปอร์เซนต์ มีเร่ืองของเวลา
เขา้มาเก่ียวขอ้งอยูบ่่อยคร้ังเหมือนกนั” 

-การใชอ้งคป์ระกอบภาพแบบกฎสามส่วน 
นอกจากการใช้จุดตดัเก้าช่อง ท่ีมกัจะใช้กบัการสัมภาษณ์บุคคล หรือการบนัทึกภาพ

ประกอบการสัมภาษณ์ เพื่อเน้นถึงตวัแหล่งขอ้มูล หรือบุคคลท่ีถูกบนัทึกภาพ ให้มีความโดดเด่น 
หรือเล่าเร่ืองจากองคป์ระกอบภาพทั้งหมดในกรอบภาพ ผา่นตวับุคคลแลว้ จากการศึกษายงัไดเ้ห็น
การใชก้ฎสามส่วน เขา้มาเป็นส่วนหน่ึงของภาพประกอบรายการในจุดอ่ืน ๆ เช่น การบนัทึกภาพ
ทิวทศัน์ของสถานท่ีถ่ายท า เพื่อน าไปประกอบกบับทบรรยาย ท่ีเล่าถึงความสัมพนัธ์ของสถานท่ี
ดงักล่าว กบัแหล่งขอ้มูลผูใ้หส้ัมภาษณ์ 
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จากการสัมภาษณ์เชิงลึก ท าให้ทราบวา่ การใชก้ฎสามส่วน เป็นองคป์ระกอบส าคญัของ
ช่างภาพเคล่ือนไหว ท่ีใช้ขนาดภาพในการเปรียบเทียบส่ิงสองส่ิงให้มีความหมาย โดยจะถูกใช้
เปรียบแหล่งข้อมูล กับบรรยากาศของสถานท่ีถ่ายท า เช่น ท้องฟ้า ทะเล หรือ ภูเขา เพื่อให้มี
ความรู้สึกวา่ แหล่งขอ้มูล เป็นเพียงส่วนประกอบหน่ึงของโลกท่ีกวา้งใหญ่เท่านั้น 

“โลกของฟุตบอล ก็เหมือนทอ้งฟ้าท่ีกวา้งใหญ่ ท่ีไม่สามารถอยูไ่ดเ้พียงคนเดียว สนาม
ฟุตบอลก็เช่นกนั ท่ีจะตอ้งเล่นร่วมกนัในพื้นท่ีใหญ่ ๆ ถึง 22 คนในสนาม มนัเป็นการส่ือในแง่ของ
ภาพเหมือน นกัฟุตบอลก็เหมือนส่ิงเล็ก ๆ เห็นอยูนิ่ดเดียว แต่อยูภ่ายใตท้อ้งฟ้ากวา้งใหญ่” -ธีรวฒัน์ 
เชาวน์เลิศเสรี 

  

 
 

ภาพที ่4.24  แสดงตวัอยา่งการใชก้ฎสามส่วนในการน าเสนอภาษาภาพกบัการส่ือความหมายทาง
โทรทศัน์ ในตอน ฟันเฟืองของ สิงห์ เชียงราย ยไูนเตด็ พิธิวตัต ์สุขจิตธรรมกุล 

 
2)  เทคนิคการถ่ายภาพ 
เทคนิคการถ่ายภาพ ถูกน ามาในรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวิลด ์

อยูห่ลกั ๆ ดงัน้ี 
-มุมกลอ้ง 
จากการสัมภาษณ์เชิงลึก ท าให้เห็นวา่ รายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก 

เวิลด์ เลือกส่ือความหมายของภาพจากมุมกลอ้ง เป็นกลวิธีน าเสนอหลกัเช่นเดียวกนั โดยมุมภาพ
แบบเงย จะถูกน ามาใชแ้ทนการส่ือสารแทบจะทุกตอนของรายการ โดยในมุมของผูค้วบคุมการผลิต 
พยายามจะส่ือวา่ยงัมีเป้าหมายอยูข่า้งหนา้ท่ีแหล่งขอ้มูลจะตอ้งไปใหถึ้ง จึงเลือกใชภ้าพมุมเงย เขา้มา
ประกอบกบัอิริยาบถของแหล่งขอ้มูลท่ีก าลงัเงยหนา้ข้ึนเช่นกนั 
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ภาพที ่4.25  แสดงตวัอยา่งการใชมุ้มภาพแบบเงย ในการน าเสนอภาษาภาพกบัการส่ือความหมาย
ทางโทรทศัน์ จากตอน ฟันเฟืองของ สิงห์ เชียงราย ยไูนเตด็ พิธิวตัต ์สุขจิตธรรมกุล 

 
 นอกจากน้ียงัไดเ้ห็นมุมกลอ้งท่ีเป็นลกัษณะภาพยอ้นแสง ท่ีน าเทคนิคการถ่ายภาพยอ้น
แสง (Silhouette) ถูกน ามาใชก้บัองคป์ระกอบภาพในรายการเช่นกนั หากเน้ือหาการสัมภาษณ์เป็น
เชิงอารมณ์ ตอ้งการส่ือสารความรู้สึกมาก ๆ ธีรวฒัน์ มกัเลือกใช้ภาพยอ้นแสงในการถ่ายท าเป็น
หลกั แต่กลบักนัถา้เป็นเร่ืองราวท่ีสมหวงั มีความสุข ปล้ืมปิติยินดีกบัเร่ืองราวท่ีสัมภาษณ์ มกัจะ
เลือกภาพท่ีใชก้ารเคล่ือนไหวเป็นหลกั เช่น ภาพแหล่งขอ้มูลเดิน หรือเล่นกบัฟุตบอล ยิงประตู เดาะ
ลูกบอล เป็นตน้ 
 “ภาพซิลลูเอทถูกใชก้บังานท่ีใชอ้ารมณ์มากเป็นพิเศษ สังเกตไดจ้ากภาพยนตร์ท่ีมกัหยิบ
มาใชอ้ยูเ่ป็นประจ า ประสบการณ์ท่ีไดท้  างานภาพยนตร์ น าเอามาเสนอให้ผูค้วบคุมการผลิต สาเหตุ
ท่ีเลือกใช้ส่วนหน่ึงเพราะ มนับ่งบอกถึงจินตนาการ การไม่เห็นทั้งหมด ตอ้งจบัจากท่าทาง หรือ
ลักษณะของเขา แต่ถ้าเป็นเชิงมีความสุข ก็จะใช้ภาพเดิน จบัฟุตบอล เดาะลูกบอล ให้เกิดการ
เคล่ือนไหวมากหน่อย” -ธีรวฒัน์ เชาวน์เลิศเสรี 
 -ขนาดภาพ 
 จากการวิเคราะห์เน้ือหา ท าให้ได้เห็นขนาดภาพท่ีถูกน ามาใช้เป็นกลวิธีน าเสนอใน
รายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวลิด ์อยูห่ลายขนาด ดงัน้ี 
 ขนาดภาพกวา้งพิเศษ (Extra Wide Shot) 
 เป็นภาพท่ีน ามาใช้บ่อยคร้ัง และกลายเป็นหน่ึงในกลวิธีการน าเสนอของทั้ง ผูค้วบคุม
การผลิต และช่างภาพเคล่ือนไหว เน่ืองจากมีความคิดเห็นท่ีตรงกนัในการน าเสนอ โดยภาพมุมกวา้ง
ท่ีเนน้พื้นท่ีวา่งมาก ๆ จากการสัมภาษณ์เชิงลึก ท าให้ทราบวา่ ตอ้งการส่ือใหเ้ห็นถึงความกวา้งใหญ่ 
เปรียบกบัตวัแหล่งขอ้มูลท่ีเป็นบุคคลคนหน่ึง เป็นส่วนประกอบหลกัของความยิง่ใหญ่ในภาพนั้น 
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 “โลกของฟุตบอล ก็เหมือนทอ้งฟ้าท่ีกวา้งใหญ่ ท่ีไม่สามารถอยูไ่ดเ้พียงคนเดียว สนาม
ฟุตบอลก็เช่นกนั ท่ีจะตอ้งเล่นร่วมกนัในพื้นท่ีใหญ่ ๆ ถึง 22 คนในสนาม มนัเป็นการส่ือในแง่ของ
ภาพเหมือน นกัฟุตบอลก็เหมือนส่ิงเล็ก ๆ เห็นอยูนิ่ดเดียว แต่อยูภ่ายใตท้อ้งฟ้ากวา้งใหญ่” 

 

 
 

ภาพที ่4.26  แสดงขนาดภาพกว้างพิ เศษ  (Extra Wide Shot) เพื่ อแสดงความยิ่งให ญ่  เพื่ อ
เปรียบเทียบกบัแหล่งขอ้มูล ท่ีมีขนาดเล็กกวา่มาก 

 
 ขนาดภาพกวา้ง (Wide Shot) 
 เป็นภาพท่ีสามารถเก็บขอ้มูล หรือองคป์ระกอบบอกเล่าในรายการเช่นกนั โดยมกัจะถูก
น ามาใชเ้ป็นภาพประกอบของเสียงบรรยาย เน่ืองจากบทบรรยายส่วนใหญ่จะเป็นการพูดถึงสถานท่ี 
พูดถึงความเก่ียวขอ้งของสภาพแวดล้อมโดยรอบ กบัแหล่งขอ้มูล หรือบางคร้ังเป็นการพรรณนา
เปรียบเทียบกบัส่ิงใดส่ิงหน่ึง ภาพประกอบจึงเป็นการขยายเสียงท่ีเกิดข้ึนในรายการได้ดี จนเป็น
หน่ึงในกลวธีิน าเสนอหลกัของรายการ 
 ซ่ึงจากการวิเคราะห์เน้ือหา ตอน ปรัชญาความส าเร็จตลอด 10 ปีของสโมสรบุรีรัมย ์
ยูไนเต็ด จะเห็นภาพขนาดกวา้ง อยู่หลายภาพ เน่ืองจากเป็นการขยายความหมายของเสียงท่ีเกิดข้ึน 
ไม่วา่จะเป็นเสียงบรรยาย หรือเสียงสัมภาษณ์จากแหล่งขอ้มูล เช่น ช่วงการสัมภาษณ์ของ จกัรพนัธ์ 
แก้วพรม นักฟุตบอลสโมสรบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด ท่ีพูดถึงความเจริญในจงัหวดับุรีรัมย์ หลังจากมี
สโมสรฟุตบอลข้ึนมาในจงัหวดั เพราะวา่เกิดการจา้งงานจากฟุตบอล อย่างเช่น ร้านสินคา้ท่ีระลึก
ของสโมสร กลายเป็นโอกาสของผูค้นในจงัหวดัท่ีจะมีโอกาสทางอาชีพมากข้ึน เป็นตน้ 
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ภาพที ่4.27  แสดงขนาดภาพกวา้ง (Wide Shot) เพื่อให้เห็นองคป์ระกอบของภาพท่ีครบถว้น โดย
เป็นภาพของร้านสินคา้ท่ีระลึกของสโมสร ท่ีกลายเป็นโอกาสทางอาชีพของผูค้นในจงัหวดับุรีรัมย ์

 
 ขนาดภาพแคบ (Close-Up Shot) 
 เป็นอีกหน่ึงขนาดภาพท่ีถูกใชเ้ป็นประจ า และมีในแทบทุกตอนของรายการสารคดีกีฬา
ทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวิลด ์เน่ืองจากเป็นขนาดภาพท่ีใชก้บัการสัมภาษณ์แหล่งขอ้มูล โดย
ขนาดภาพแคบ จะถูกก าหนดดว้ยองคป์ระกอบภาพแบบจุดตดัเกา้ช่อง ท าให้ไดเ้ห็นความครบถว้น
ของแหล่งขอ้มูล ทั้งทรงผม ใบหน้า เคร่ืองแต่งกายคร่ึงบน เปรียบเสมือนเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตวั
ของแหล่งขอ้มูลนั้น ๆ ไปโดยปริยาย และจากการสัมภาษณ์เชิงลึกกบัผูค้วบคุมการผลิต ยงัระบุถึง
การขอความร่วมมือไปยงัแหล่งขอ้มูล ให้แต่งกายดว้ยชุดอ่ืน ๆ ท่ีไม่ใช่ชุดแข่งขนัของสโมสรดว้ย 
เพื่อสร้างเอกลกัษณ์ของแหล่งขอ้มูลเองผา่นรายการอีกทางหน่ึงดว้ย 

 

 
 

ภาพที ่4.28  แสดงขนาดภาพแคบ (Close-Up Shot) ท่ีมกัใช้กบัการสัมภาษณ์แหล่งขอ้มูล เพื่อให้
เห็นถึงความเคล่ือนไหวระหว่างเล่าเร่ือง และได้เห็นเอกลกัษณ์ของแหล่งข้อมูล ท่ีไม่ได้เห็นใน
สนามฟุตบอล เช่น การแต่งกาย 
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 ขนาดภาพแคบพิเศษ (Extra Close-Up Shot) 
 เป็นขนาดท่ีถูกใช้เป็นประจ าเช่นกนั เน่ืองจากเป็นอีกมุมภาพท่ีต่อยอดจาก ขนาดภาพ
แคบ ระหว่างการสัมภาษณ์ ซ่ึงบางคร้ังแหล่งขอ้มูลแสดงออกทางสีหน้าชัดเจน ระหว่างการให้
สัมภาษณ์ ท าใหส้ามารถรับรู้ไดถึ้งอารมณ์ของแหล่งขอ้มูล ผา่นใบหนา้ท่ีออกมา 
 โดยจากการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม ท าให้เห็นไดว้่า ระหว่างถ่ายท า ไม่ไดใ้ช้เทคนิค
การถ่ายภาพ จากช่างภาพเคล่ือนไหว เขา้มาท าให้ภาพขนาดแคบเปล่ียนเป็นขนาดภาพแคบพิเศษ  
แต่จะอยู่ในขั้นตอนหลงัการผลิตของผูล้  าดบัภาพ ท่ีจะเลือกจงัหวะท่ีแหล่งขอ้มูลแสดงออกผ่าน       
สีหน้า แล้วใช้วิธีขยายภาพเขา้ (Zoom) แล้ววางองค์ประกอบภาพให้เหมาะสมตามจุดตดัเก้าช่อง
แทน 
 

 
 

ภาพที ่4.29  แสดงขนาดภาพแคบพิ เศษ  (Extra Close-Up Shot) ท่ี มักใช้กับการสัมภาษณ์
แหล่งขอ้มูล เม่ือตอ้งการใหเ้ห็นสีหนา้ อารมณ์ ระหวา่งการสัมภาษณ์ท่ีชดัเจน 

 
 -การถ่ายภาพดว้ยกลอ้งเดียวแบบภาพยนตร์ 
 นอกจากน้ี จากการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม แสดงให้เห็นว่า อุปกรณ์การบนัทึกภาพ
ของรายการ ไทย ลีก เวิลด์ อาจจะมี 2 กลอ้ง โดยกลอ้งท่ีหน่ึงคือกลอ้งหลกั ไม่สามารถเคล่ือนไหว
ระหวา่งบนัทึกภาพ กบักลอ้งท่ีสอง เป็นกลอ้งจากโทรศพัทมื์อถือท่ีติดตั้งเคร่ืองลดการสั่นไหวของ
ภาพ (Stabilizer) ผูค้วบคุมการผลิต จะเป็นคนควบคุมการถ่ายท า ดว้ยการบนัทึกภาพทีละหน่ึงกลอ้ง 
เร่ิมจากกลอ้งตวัแรก ท่ีไม่มีการเคล่ือนไหว ก่อนจะใชอี้กหน่ึงตวับนัทึกอีกคร้ังดว้ยตวัเอง โดยเพิ่ม
การเคล่ือนไหวของตวักล้อง เพื่อให้ไดมุ้มภาพท่ีหลากหลาย ภายในการบนัทึกภาพประกอบการ
สัมภาษณ์แหล่งขอ้มูลเพียงคร้ังเดียว ซ่ึงตรงน้ียงัสอดคล้องกบัแนวคิดการเล่าเร่ือง (Storytelling) 
ดว้ยอีกทางหน่ึง 
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ภาพที ่4.30  แสดงการบนัทึกภาพของแหล่งขอ้มูล ในมุมเดียวกนั แต่ใชอุ้ปกรณ์การบนัทึกภาพทั้ง
สองช้ิน โดยในภาพจะเป็นการบนัทึกของกล้องหลกัของช่างภาพเคล่ือนไหวก่อน ส่วนผูค้วบคุม
การผลิต อยูใ่นการเฟ้นหามุมกลอ้งเพื่อไม่ใหท้บักบัมุมของกลอ้งหลกั 

 

 
 

ภาพที ่4.31 แสดงภาพจริงจากการออกอากาศในมุมเดียวกนั 
 
2.2.2  ภาษาเสียงกบัการส่ือความหมายทางโทรทศัน์ 

เสียงในรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวิลด์ ถูกแบ่งออกเป็น เสียง
ผูบ้รรยาย เสียงสัมภาษณ์ของแหล่งขอ้มูล และเสียงประกอบรายการ โดยถูกน ามาใชเ้ป็นกลวิธีการ
น าเสนอของรายการในสัดส่วนท่ีแตกต่างกนัออกไป 

- เสียงผูบ้รรยาย 
จาก หลกัการใชเ้สียงเพื่อสร้างความสัมพนัธ์กบัภาพ การใชเ้สียงให้มีความสัมพนัธ์กบั

ภาพ (Function of sound in relation to picture) แบ่งออกไดเ้ป็น 5 ประเภท ไดแ้ก่ 
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1)  เสียงก าหนดภาพ (Sound defines picture) เสียงสามารถบ่งบอกความหมาย และมี
บทบาทส าคญัให้กบัการควบคุมภาพ เช่น ภาพในเรือนจ า ท่ีแสดงให้เห็นถึงเหตุการณ์ของผูคุ้ม         
ยืนคุมนกัโทษ ถา้เสียงประกอบมีลกัษณะของการติด ๆ ขดั ๆ เหมือนการจลาจล ก็จะให้ความรู้สึก
ถึงความถูกตอ้งของผูคุ้ม แต่ถา้เสียงประกอบเป็นเสียงดนตรีท่ีเยน็ชาหนกั ๆ ก็จะท าใหภ้าพดงักล่าว 
กลายเป็นความน่าสงสารของนกัโทษแทน 

สอดคล้องกับการสัมภาษณ์เชิงลึก ในเร่ืองการใช้เสียงบรรยาย ท่ีระบุถึงการใช้เสียง
ก าหนดภาพท่ีจะน ามาใช ้เพื่อแสดงให้เห็นถึงภาพเปรียบเทียบของแหล่งขอ้มูล หรือการบอกเล่าถึง
ชีวติ และการต่อสู้ของแหล่งขอ้มูลคนดงักล่าว 

“บทบรรยายจะมีเขียนก ากบัไวว้่า เด๋ียวภาพจะเป็นแบบไหน เด๋ียวอารมณ์ในการตอบ
มนัจะเป็นอยา่งไร หรือบางทีถามเด็ก มนัก็ต่ืนเตน้ไปหมดทุกอยา่ง เราก็ต่ืนเตน้ไปกบัเขาได ้หรือ
ถามคนต่างชาติ ก็จะมีอารมณ์อีกแบบหน่ึง ดงันั้นจะจินตนาการไปขา้งหนา้ได ้ช่วงแรกกบัการผา่น
ชีวิตท่ียากล าบาก ถา้ทราบจากค าท่ีก ากบัมาว่า ภาพจะมีความอึมครึมหน่อย ก็จะมีทางเลือกในการ
ใชเ้สียงท่ีคมเขม้ประกอบไปดว้ย” พรรษิษฐ ์วชิญคุปต ์

กลวิธีดงักล่าว ปรากฏให้เห็นในหน่ึงตอนของรายการ ไทย ลีก เวิลด์ ท่ีน ามาวิเคราะห์
เน้ือหา ช่ือตอน ฟันเฟืองของ สิงห์ เชียงราย ยูไนเต็ด พิธิวตัต์ สุขจิตธรรมกุล ท่ีพูดถึงชีวิตในช่วง
เร่ิมตน้อาชีพนกัฟุตบอล 

2)  ภาพก าหนดเสียง (Picture defines sound) บ่อยคร้ังภาพมีความโดดเด่นอย่างมาก
จนกระทัง่ครอบง าเสียงได ้เช่น ภาพทอ้งฟ้าท่ีกวา้งใหญ่ จนเกินกวา่ท่ีจะสร้างเสียงใหมี้ความยิ่งใหญ่
ไดเ้ท่าเทียมกบัภาพ ดงันั้น เสียงจะเป็นส่วนประกอบหน่ึงของภาพ ท่ีซ่ึงเป็นจุดสนใจหลกัของผูช้ม 

สอดคลอ้งกบัการสัมภาษณ์เชิงลึก ท่ีระบุถึงการใช้ภาพก าหนดเสียงของผูค้วบคุมการ
ผลิต เน่ืองจากมีการบนัทึกเสียงในท่อนเดิมซ ้ าหลายรอบ เพื่อน าไปประกอบกบัภาพประกอบการ
สัมภาษณ์ หรือภาพประกอบการบรรยายท่ีมี แม้ว่าคุณภาพของเสียงท่ีลงในท่อนแรก จะเป็นท่ี        
พึงพอใจของผูค้วบคุมการผลิตแลว้ก็ตาม 

 
 “เสียงพยางค์เดียว ยาวสั้ นต่างกันไม่เกิน 1 วินาที กลับต้องบันทึกเสียงใหม่ซ ้ า       

อีกหลายคร้ัง เหมือนดนตรีท่ีเล่นโน้ตเดียวกนัเป๊ะ ในเวลาเดียวกนั แต่มีเทคนิคการดนัสายดนตรีท่ี
ไม่เท่ากนั กลายเป็นแตะอารมณ์ของเสียงไม่เท่ากนั หลายคร้ังท่ีข้ึนอยูก่บัดุลยพินิจของผูค้วบคุมการ
ผลิต ท่ีบอกเองวา่ เสียงโทนน้ีถึงอารมณ์ของรายการแลว้” พรรษิษฐ ์วชิญคุปต ์
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นอกจากน้ี ระหว่างการออกอากาศ มีบางตอนของรายการ ท่ีไม่ใช่เสียงบรรยายจาก 
พรรษิษฐ์ วิชญคุปต์ ผูบ้รรยายรายการ เน่ืองจากป่วย จนไม่สามารถใช้เสียงได้เต็มความสามารถ 
จ าเป็นตอ้งใช้เสียงจากผูบ้รรยายท่านอ่ืนทดแทนชัว่คราว แต่ดว้ยตวับทบรรยายท่ียงัเป็นช้ินเดิม ท่ี
เกิดข้ึนจากตวัผูเ้ขียนบท จึงมัน่ใจว่า กลวิธีท่ีส่งไปถึงผูช้ม จะยงัอยู่ในลกัษณะท่ีคงเดิม แมว้่าเน้ือ
เสียงจะเปล่ียนไป 

 
 “เคยมีคร้ังหน่ึงท่ี พรรษิษฐ์ ไม่สบาย ตอ้งหาคนมาอ่าน เป็น ธีรยุทธ บญัหนองสา 

ยงัมัน่ใจในบทท่ียงัเป็นบทเดิม อาจจะเปล่ียนกล่ินไอของรายการไปจากเสียงของผูบ้รรยายไปบา้ง 
เหมือนกบั เคก้ ท่ียงัเป็นเคก้กอ้นเดิม แค่รสชาติของเคก้อาจจะเปล่ียนไปบา้ง หรือ ก๋วยเต๋ียว ท่ียงั
เป็นก๋วยเต๋ียวตวัของมนั แต่ออกเปร้ียว ออกขม ไปบา้งเล็กน้อย ส าหรับผูช้มจะรู้สึกว่าคุน้เคยกบั
เสียงของ พรรษิษฐ ์มากกวา่ก็เท่านั้น” ศิริชยั สุประดิษฐ์ 

 
- เสียงสัมภาษณ์ 
เสียงสัมภาษณ์ท่ีเกิดข้ึนในรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวิลด์ นั้น 

เป็นส่วนส าคญัท่ีท าให้รายการมีเสน่ห์ และเป็นท่ีจดจ า เพราะเป็นการน าเอาแหล่งขอ้มูลจากคนใน
วงการฟุตบอลไทยมาพูดคุย ซ่ึงไม่เก่ียงวา่จะตอ้งเป็นบุคลากรฟุตบอลไทยในดา้นใด สโมสรใด 

โดยเสียงสัมภาษณ์จดัอยูใ่นประเภทของเสียงในรายการ ตามทฤษฎีภาษาเสียงกบัการส่ือ
ความหมายทางโทรทศัน์ ในรูบแบบ เสียงพูดแบบเล่าเร่ือง (Narration) โดยเสียงของแหล่งขอ้มูลท่ี
ถูกสัมภาษณ์มา จะกลายเป็นเสียงบรรยายรายการ ควบคู่ไปกบัเสียงบรรยายซ้อน (Voice-over) จาก
ผูบ้รรยายรายการ คุณพรรษิษฐ์ วชิญคุปต ์ท่ีเล่าถึงเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึน และขยายความจากบทบรรยาย
ไปดว้ยพร้อมกนั 

เสียงสัมภาษณ์สามารถเป็นได้ทั้ งรูปแบบ การเล่าเร่ืองโดยตรง (Direct narration) 
บรรยายในส่ิงท่ีผูบ้รรยายพบเห็น หรือบรรยายไปตามท่ีรับรู้มา เช่น ตนเองเห็นอะไร ไดย้ินอะไร 
และบางตอนของรายการ จากแหล่งขอ้มูลท่ีแตกต่างกนั ยงัไดเ้ห็น การเล่าเร่ืองโดยออ้ม (Indirect 
narration) บรรยายโดยพูดถึงภาพรวมของเหตุการณ์ แลว้ให้ตวัเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนนั้นเล่าเร่ืองดว้ย
ตัวเอง เช่นการพูดถึงสมัยท่ีเล่นฟุตบอลให้กับอดีตทีมเก่าของตัวเอง แล้วมีภาพประกอบการ
สัมภาษณ์เป็นจงัหวะการท าประตูในอดีตของแหล่งขอ้มูล เป็นตน้ 

วิธีการเลือกปล่อยเสียงสัมภาษณ์ กลายเป็นกลวิธีการน าเสนอของผูค้วบคุมการผลิต 
เช่นกนั เพราะจะไม่มีก าหนดตายตวัว่า จะปล่อยบทสัมภาษณ์ของแหล่งขอ้มูลไวใ้นช่วงไหนของ
ตอน โดยจากการวิเคราะห์เน้ือหาทั้งสองตอน จะเห็นไดว้า่ ทั้งตอน ปรัชญาความส าเร็จตลอด 10 ปี
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ของสโมสร บุรีรัมย ์ยูไนเตด็ และตอน ฟันเฟืองของ สิงห์ เชียงราย ยูไนเต็ด พิธิวตัต ์สุขจิตธรรมกุล 
นัน่จะมีวิธีการปล่อยเสียงสัมภาษณ์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งส้ินเชิง สัดส่วนการปล่อยเสียงสัมภาษณ์ของ
ตอน ปรัชญาความส าเร็จตลอด 10 ปีของสโมสร บุรีรัมย ์ยูไนเต็ด จะมากกวา่ และใชก้ารสัมภาษณ์
ของแหล่งขอ้มูลท่ีแตกต่างกนั 8 คน มาพูดในเร่ืองเดียวกนั แทนการใช้เสียงบรรยาย ขณะท่ีตอน 
ฟันเฟืองของ สิงห์ เชียงราย ยูไนเต็ด พิธิวตัต ์สุขจิตธรรมกุล จะใชเ้สียงบรรยายเขา้อธิบายเร่ืองราว
ของแหล่งขอ้มูล ก่อนท่ีจะไดรั้บการขยายความจริงดว้ยเสียงสัมภาษณ์ของแหล่งขอ้มูลซ ้ าอีกที 

ขณะท่ีวิธีการเลือกเน้ือหาการสัมภาษณ์ จากการสังเกตโดยไม่มีส่วนร่วม และการ
สัมภาษณ์เชิงลึก ท าให้ได้เห็นวิธีการเลือกค าถามสัมภาษณ์ของผูค้วบคุมการผลิต ท่ีพยายามใช้
ค  าถามท่ีกวา้ง และเร่ิมจากค าถามท่ีไม่ยากนัก เช่น การเล่าชีวิตการเล่นฟุตบอลของตวัเอง การ
แนะน าตัว การแนะน าสถานท่ีในจังหวดัของสโมสรตัวเอง ซ่ึงผู ้ควบคุมการผลิตเผยว่า การ
สัมภาษณ์ในลกัษณะน้ี มีจุดมุ่งหมายเพื่อให้แหล่งข้อมูลรู้สึกผ่อนคลาย ไม่กดดนั แถมยงัท าให้
วธีิการพูดของแหล่งขอ้มูลไม่กุกกกั ไม่ติดขดั ในค าถามเป้าหมายท่ีวางเอาไวห้ลงัจากนั้นดว้ย 

โดยการเลือกค าถามของผูค้วบคุมการผลิตจะมีชุดค าถามท่ีจดใส่สมุดเอาไวเ้พื่อเตรียม
ถาม แต่บางคร้ังค าถามท่ีเกิดข้ึนระหวา่งสัมภาษณ์ จะไม่ไดม้าจากท่ีเตรียมไวอ้ยา่งเดียว เป็นการนึก
ออก หรือคิดข้ึนได้ระหว่างการฟังค าตอบหน้างาน ท าให้บางคร้ัง บทสัมภาษณ์ท่ีไม่ได้เตรียมไว ้
กลบักลายเป็นจุดสนใจหลกัของรายการท่ียกมาเป็นประเด็น เพราะพูดไดน่้าสนใจกว่า หรือเป็น
เร่ืองราวท่ียงัไม่ไดถู้กเปิดเผยจากท่ีใด 

“เคยมีคร้ังหน่ึงท่ีค าถามท่ีว่า เขาเลิกเล่นฟุตบอลเพราะอะไร กลายมาเป็นค าตอบท่ี
แทจ้ริงว่า เขาเลิกเล่นฟุตบอลเพราะมารดาก าลงัป่วยเป็นโรคหัวใจ และขอให้เขาเลิกเล่นฟุตบอล 
บางค าตอบเขาไม่เคยเปิดเผยกับใคร แต่จากการไล่อารมณ์ของการสัมภาษณ์ ท าให้เขาเลือกจะ
เปิดเผยกบัรายการเป็นท่ีแรก” -ศิริชยั สุประดิษฐ ์

 

 
 

ภาพที ่4.32 สมุดจดท่ีเตรียมค าถามมาของผูค้วบคุมการผลิต ถูกน าข้ึนมาถามแหล่งขอ้มูล 
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- เสียงประกอบรายการ 
จากการวิเคราะห์เน้ือหา เสียงประกอบรายการของรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ 

รายการ ไทย ลีก เวิลด์ นั้น จะมีเสียงประกอบรายการอยูใ่นช่วงหลกัของรายการ แบ่งไดเ้ป็น 3 ช่วง 
ไดแ้ก่ ช่วงเปิดรายการ ช่วงระหวา่งเสียงบรรยาย และช่วงปิดรายการ โดยแต่ละตอนของรายการจะ
ใช้เสียงประกอบรายการท่ีไม่เหมือนกนั  ส่วนช่วงระหวา่งเสียงบรรยาย จะลดความดงัของเสียงลง 
เพื่อท าใหเ้สียงบรรยายมีความเด่นกวา่ และสามารถจบัใจความร่วมกบัภาพประกอบเสียงบรรยายได้
ดีกว่า ขณะท่ีเสียงสัมภาษณ์ของแหล่งขอ้มูล ไม่ถูกน าเอาเสียงประกอบเขา้ไปเป็นส่วนหน่ึง จะมี
เพียงเสียงสัมภาษณ์ของแหล่งขอ้มูลเพียงอย่างเดียวเท่านั้น ท าให้บางคร้ังจะได้ยินเสียงประกอบ
โดยรอบของสถานท่ีถ่ายท าเขา้มาดว้ยบ่อยคร้ัง เช่น เสียงแฟนบอลโดยรอบสนาม หรือเสียงพูดคุย
ระหวา่งการฝึกซอ้มของสโมสร เป็นตน้ 

 
 



 
 

บทที ่5 
สรุปผลการวจิยั อภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
การศึกษาวิจยัเร่ือง กระบวนการผลิต และกลวิธีการน าเสนอรายการสารคดีกีฬาทาง

โทรทัศน์รายการ ไทย ลีก เวิลด์เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยใช้วิธีการ
รวบรวมข้อมูล 3 วิธี ได้แก่ การวิเคราะห์เน้ือหา (Document Analysis) การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-
depth Interview) แล ะก ารสั ง เก ต แบบ ไม่ มี ส่ วน ร่วม  (Non-participant Observation) โด ย มี
วตัถุประสงค์การวิจยั 2 ประการ ไดแ้ก่ 1. เพื่อศึกษากระบวนการการผลิตของรายการสารคดีกีฬา
ทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวลิด ์และ 2. เพื่อศึกษากลวธีิการน าเสนอของรายการสารคดีกีฬาทาง
โทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวลิด์ 

ทั้งน้ี ผูว้ิจยัแบ่งการน าเสนอในบทท่ี 5 ออกเป็น 3 ส่วน ไดแ้ก่ 5.1 สรุปผลการวิจยั 5.2 
อภิปรายผล และ 5.3 ขอ้เสนอแนะ โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

 
5.1  สรุปผลการวจัิย 

5.1.1 กระบวนการผลิตของรายการ 
ก่อนการผลติ 
ขั้นตอนก่อนการผลิตของรายการสารคดีกีฬาทางโทรทัศน์รายการ ไทย ลีก เวิลด ์

ทั้งหมดจะอยู่ท่ี ผูค้วบคุมการผลิต ท่ีจะก ากบัดูแลแทบทั้งหมด เร่ิมตั้งแต่คิดประเด็นรายการในแต่
ละตอน การเลือกแหล่งขอ้มูลท่ีจะสัมภาษณ์ การติดต่อสัมภาษณ์แหล่งขอ้มูล การติดต่อขออนุญาต
สถานท่ีเพื่อเขา้ถ่ายท า และส่ิงท่ีใหค้วามส าคญัท่ีสุดคือ การหาขอ้มูลของแหล่งขอ้มูล ก่อนท่ีจะเขา้สู่
กระบวนการการผลิตในขั้นตอนต่อไป 

ศิริชัย สุประดิษฐ์ ผูค้วบคุมการผลิต เปิดเผยว่า การหาขอ้มูลถือเป็นการท าความรู้จกั
แหล่งข้อมูลด้วยตวัเอง โดยไม่ตอ้งไปท าความรู้จกัจากบุคคลอ่ืน โดยการหาข้อมูลท าให้รู้จกัได้
มากกว่าการเป็นบุคลากรวงการฟุตบอลคนหน่ึง แต่อาจท าให้รู้จกัถึงลกัษณะนิสัย หรือส่ิงท่ีชอบ 
อาจจะน าไปสู่ประเด็นอ่ืน ท่ีน่าสนใจมากกวา่เดิม 

ขณะท่ีขั้นตอนก่อนการผลิตท่ีไม่สามารถควบคุมได้โดย ผูค้วบคุมการผลิต เพียงคน
เดียว นั่นคือ การส ารวจสถานท่ีถ่ายท า ซ่ึงเป็นหน่ึงในแผนงานแต่ละคร้ังท่ีจะตอ้งเดินทางไปยงั
สถานท่ีถ่ายท า ร่วมกบัช่างภาพเคล่ือนไหว ก่อนท่ีจะนดัพบกบัแหล่งขอ้มูล แมว้า่จะหาขอ้มูล และ
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ติดต่อขออนุญาตถ่ายท ามาอย่างดีแลว้ แต่การส ารวจสถานท่ี จ าเป็นตอ้งใช้ทกัษะการท างานแบบ
ปัจจุบนัทนัด่วน หรือท่ีเรียกกนัในภาษาทัว่ไปวา่ ดูหนา้งาน เพื่อให้งานออกมาส าเร็จในระยะเวลาท่ี
ก าหนด หรือถูกก าหนดจากปัจจยัอ่ืนใด 

การผลติ 
ขั้นตอนการผลิตของรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวลิด์ จะมีความ

คลา้ยคลึงกบัการผลิตรายการทางโทรทศัน์รายการอ่ืน ท่ีจะมีขั้นตอนการสัมภาษณ์แหล่งขอ้มูล และ
การบนัทึกภาพประกอบรายการ โดยจากการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม ท าให้ทราบวา่ ผูค้วบคุมการ
ผลิต ยงัคงเป็นผูท่ี้จะดูแลภาพรวมแบบเบด็เสร็จเช่นกนั 

ส่วนการเรียงล าดบัการท างานจะเร่ิมท่ีการสัมภาษณ์แหล่งขอ้มูลก่อนเสมอ เน่ืองจาก
เป็นหน่ึงในกระบวนการผลิตท่ี ช่างภาพเคล่ือนไหว น าเสนอให้ท าเป็นส่ิงแรกของทุกตอน 
เน่ืองจากการสัมภาษณ์แหล่งขอ้มูลก่อน จะท าให้ช่างภาพเคล่ือนไหว พอจะไดท้ราบขอ้มูลเชิงลึก
จากปากของแหล่งข้อมูล เพื่ อน าไปสู่แนวคิด หรือกลวิธีการน าเสนอความน่าสนใจของ
ภาพประกอบรายการต่อไป แมว้า่ ผูค้วบคุมการผลิต จะอธิบายเบ้ืองตน้ถึงแหล่งขอ้มูลท่ีจะเดินทาง
ไปสัมภาษณ์แลว้ก็ตาม แต่ก็ไม่อาจท าให้ ช่างภาพเคล่ือนไหว มองเห็นภาพของแหล่งขอ้มูลไดช้ดั 
เท่ากบัการพูดคุย หรือฟังจากบทสัมภาษณ์ดว้ยตวัเอง 

ล าดบัต่อมาจากการสัมภาษณ์ นัน่คือการบนัทึกภาพประกอบการสัมภาษณ์แหล่งขอ้มูล 
ซ่ึงมีแนวคิดการน าเสนอท่ีมีแบบอย่างจากรายการต่างประเทศ คือน าเสนอภาพของแหล่งขอ้มูล          
ในอิริยาบถต่าง ๆ เสริมไปในระหวา่งการปล่อยเสียงสัมภาษณ์ จุดน้ี ผูค้วบคุมการผลิต และช่างภาพ
เคล่ือนไหว จะน าเอากลวิธีการน าเสนอมาใช้ช่วยท าให้ภาพท่ีบนัทึกมีความหมายท่ีชดัเจนมากข้ึน 
เช่น การถ่ายภาพมุมเงย ตามความหมายแฝงของมุมภาพ เพื่อให้รู้สึกถึงเป้าหมายท่ีรออยู่ของ
แหล่งขอ้มูล เป็นตน้ 

ส่วนการบนัทึกภาพประกอบรายการ จะเป็นขั้นตอนสุดทา้ยท่ีผูค้วบคุมการผลิต หรือ
ช่างภาพเคล่ือนไหว ลงมือท าก่อนท่ีจะจบการท างานในแต่ละวนั เน่ืองจากมีเง่ือนไขของเวลาเขา้มา
เก่ียวขอ้ง เช่น การถ่ายภาพฝึกซอ้มของสโมสรฟุตบอล ท่ีมกัจะซอ้มฟุตบอลกนัในช่วงเยน็ หรือการ
ไดรั้บอนุญาตให้บนัทึกภาพการฝึกซ้อมเพียงชัว่เวลาหน่ึง ซ่ึงตรงน้ีจะมีการวางแผนหนา้งานเขา้มา
เก่ียวขอ้งเช่นเดียวกนัว่า จะเก็บบนัทึกภาพประกอบรายการในรูปแบบใด ถ่ายใครก่อน หรือแมแ้ต่
การเลือกอุปกรณ์การบนัทึก ท่ีมีทั้งกลอ้งหลกัของช่างภาพเคล่ือนไหว และกลอ้งท่ีติดอุปกรณ์กนั
สั่น (Stabilizer) ของผูค้วบคุมการผลิตเอง 

ก่อนท่ีล าดบัสุดทา้ยของการผลิต จะเป็นการบนัทึกเสียงบรรยายรายการ ซ่ึงจะเป็นการ
นัดแนะกบั ผูบ้รรยายรายการ ให้ไปพบกนัหลงัจากกลบัมาจากไปบนัทึกการสัมภาษณ์ และการ
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ถ่ายภาพประกอบเรียบร้อยแลว้ โดยจะบนัทึกเสียงท่ีหอ้งบนัทึกเสียง ขั้นตอนน้ีเป็นอีกหน่ึงขั้นตอน
ท่ี ผูค้วบคุมการผลิต ให้ความส าคญั ท่ีแมจ้ะส่งบทบรรยายมอบให้กบัผูบ้รรยายล่วงหน้าก่อนแลว้ 
แต่หนา้งาน หรือหนา้ห้องบนัทึกเสียง จะมีการย  ้าเร่ืองเทคนิคการออกเสียง หรืออารมณ์ในการออก
เสียง ภายในห้องบันทึกเสียงอีกคร้ังหน่ึงเสมอ ซ่ึ งบางคร้ังเสียงพยางค์ เดียว ท่ีย ังไม่อาจ                      
ส่ือความหมายไดต้รงกบัท่ีผูค้วบคุมการผลิตวางไว ้มกัจะถูกร้องขอให้บนัทึกซ ้ าในเสียงเดิม แต่มี
น ้าหนกั รูปแบบการออกเสียงท่ีต่างกนัดว้ย 

หลงัการผลติ 
ขั้นตอนหลงัการผลิต ผูค้วบคุมการผลิต จ าเป็นตอ้งเดินทางไปพบกบัผูล้  าดบัภาพ เพื่อ

น าเอาวตัถุดิบทั้ง ภาพประกอบรายการทั้งหมด ภาพประกอบเสียงสัมภาษณ์ท่ีไม่ไดผ้ลิตเอง รวมถึง
ภาพและเสียงสัมภาษณ์ เพื่อไปนดัแนะในการล าดบัภาพตามกลวิธีการน าเสนอของผูค้วบคุมการ
ผลิต แต่สัดส่วนการควบคุมจะไม่ได้เกิดจากการเลือกของผูค้วบคุมการผลิตทั้งหมด จะเป็นแนว
ทางการล าดบัภาพ จากความสามารถ และประสบการณ์ของผูล้  าดบัภาพดว้ยเช่นกนั 

แต่ส่วนใหญ่ส่ิงท่ีผูค้วบคุมการผลิต ก าหนดชัดเจนในแต่ละตอน คือการปล่อยเสียง
สัมภาษณ์ของแหล่งขอ้มูล ท่ีจะก าหนดมาเป็นวรรคต่าง ๆ พร้อมระบุดว้ยวินาทีท่ีปล่อยชดัเจน หรือ
บางคร้ังแหล่งขอ้มูลเป็นชาวต่างชาติ ก็จะมีส่วนบทบรรยายภาษาไทยดา้นล่าง ท่ีผูค้วบคุมการผลิต
จะท ามาให้ดว้ย ส่วนผูล้  าดบัภาพจะน าเอาความเหมาะสมของการใช้ภาพประกอบ มาวางตามการ
ปล่อยเสียงสัมภาษณ์ของผูค้วบคุมการผลิตอีกทอดหน่ึง อยา่งไรก็ดี การเก็บรายละเอียดของรายการ 
เช่น การใชเ้ทคนิคการผสมภาพ (Transition) หรือการใชเ้สียงประกอบรายการ จะเป็นหนา้ท่ีหลกัท่ี
ผูล้  าดบัภาพจะคดัสรรความเหมาะสมในแต่ละตอนดว้ยตวัเอง 

5.1.2  กลวธีิการน าเสนอ 
องค์ประกอบการเล่าเร่ือง 
กลวิธีการน าเสนอของรายการสารคดีกีฬาทางโทรทัศน์รายการ ไทย ลีก เวิลด์ นั้ น 

น าเอาองคป์ระกอบการเล่าเร่ืองมาใชค้รบถว้นตามทฤษฎีการเล่าเร่ือง โดยจะอยูใ่นขั้นตอนก่อนการ
ผลิตแทบทั้งหมด เร่ิมตั้งแต่การคิดตวัละคร วางโครงเร่ือง วางแก่นเร่ือง เลือกฉาก ส่วนความขดัแยง้ 
และมุมมองการเล่าเร่ือง จะเพิ่มเติมเขา้มาหลงัจากไดพู้ดคุยกบัแหล่งขอ้มูล ระหว่างการติดต่อขอ
สัมภาษณ์อีกทีหน่ึง ส่วนสัญลกัษณ์พิเศษนั้น เป็นส่วนท่ีถูกน ามาใชใ้นขั้นตอนหลงัการผลิต เพื่อเติม
ให้รายการมีความสมบูรณ์ หากเกิดบางขอ้มูล หรือภาพถ่ายท่ีเก็บมาจากขั้นตอนการผลิต ไม่เพียง
พอท่ีจะน ามาส่ือความหมาย เช่น ภาพในอดีต เป็นตน้ 

สองส่ิงใหญ่ ๆ ท่ีน ามาใช ้คือ โครงเร่ือง และแก่นเร่ือง โดยโครงเร่ืองของรายการแต่ละ
ตอนส่วนใหญ่ จะมีครบทั้ง 5 ล าดบั ตั้งแต่การเร่ิมตน้เร่ือง พฒันาเร่ือง ภาวะวิกฤต ภาวะคล่ีคลาย 
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และการยุติเร่ือง จากการวิเคราะห์เน้ือหาทั้งสองตอนท าให้เห็นไดว้า่ แนวการยุติเร่ืองส่วนใหญ่จะ
เป็นการยุติเร่ืองแบบให้ไปคิดต่อ (Open Ending) ขณะท่ีการสัมภาษณ์เชิงลึก ท าให้ทราบว่า         
โครงเร่ืองในแต่ละตอนจะมีความแตกต่างกนัตามเร่ืองราวของแหล่งขอ้มูลตอนนั้น ๆ ท่ีจะมีเร่ือง
เล่าท่ีน่าสนใจในแบบท่ีต่างกนั 

ขณะท่ีแก่นเร่ืองส่วนใหญ่ของรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวิลด ์
จะเป็นแก่นเร่ืองท่ีเก่ียวกบัการท างาน (Career) ของแหล่งขอ้มูลแต่ละตอน เพื่อใหเ้ห็นอุปสรรค เห็น
การต่อสู้ หรือเห็นเส้นทางอาชีพในวงการฟุตบอลไทยท่ีแตกต่างกนั โดยจะมีแก่นเร่ืองอ่ืนแทรกอยู่
บา้งบางตอน เช่น แก่นเร่ืองท่ีเก่ียวกบัอุดมการณ์ (Idealism) ดงัจะไดเ้ห็นในการวิเคราะห์เน้ือตาตอน 
ปรัชญาความส าเร็จตลอด 10 ปีของสโมสร บุรีรัมย ์ยไูนเตด็ 

ภาษาภาพและเสียงกบัการส่ือความหมายทางโทรทศัน์ 
ภาษาภาพในการส่ือความหมายทางโทรทศัน์ ถูกน ามาใชม้ากท่ีสุด ซ่ึงน าเอาเทคนิคการ

ถ่ายภาพ และการใชอ้งคป์ระกอบการจดัภาพเขา้มาใชใ้นแต่ละตอนแทบทั้งหมด โดยองคป์ระกอบ
ภาพท่ีใชม้ากท่ีสุดคือ การวางจุดตดัเกา้ช่อง ซ่ึงเป็นจุดประสงคข์องตวัผูค้วบคุมการผลิตเอง รวมถึง
แนวคิดการบนัทึกภาพท่ีมาจากประสบการณ์ของช่างภาพเคล่ือนไหวท่ีเคยท างานกบังานสายอ่ืนมา
ก่อน ทั้งงานภาพยนตร์ หรืองานโฆษณา โดยการใช้จุดตดัเกา้ช่อง จะถูกน ามาใช้กบัการสัมภาษณ์
บุคคลเป็นหลกั เช่นเดียวกบัเทคนิคอ่ืน ๆ ทั้งการใชก้ฎสามส่วน และเทคนิคการถ่ายภาพกลอ้งเดียว
แบบภาพยนตร์ 

ส่วนภาษาเสียงในการส่ือความหมายทางโทรทศัน์ เป็นส่ิงท่ีน ามาใช้เช่นกนั สัดส่วน
ความส าคญัจะเรียงจาก เสียงบรรยาย ลงมาท่ี เสียงสัมภาษณ์ และปิดทา้ยดว้ยเสียงประกอบรายการ 
โดยเสียงบรรยายนั้นจะเป็นการเล่าเร่ืองในแต่ละตอน ทั้งการเร่ิมเร่ือง และช่วงจบของเร่ือง โดยมี
เสียงสัมภาษณ์เป็นการขยายเร่ืองราวของแหล่งขอ้มูล และเสียงประกอบรายการท่ีส่วนใหญ่จะใช้
เพียงแค่ในช่วงเปิดรายการ กบัช่วงทา้ยรายการเท่านั้น 

 
5.2  อภิปรายผล 

จากการศึกษาวิจยัคร้ังน้ีท าให้เห็นจุดเด่นของรายการสารคดี ในรูปแบบของสารคดีกีฬา 
ท่ีถูกน าเอาทฤษฎี หรือผลการวจิยัจากงานวจิยัช้ินอ่ืนท่ีน่าสนใจ มาประกอบกนัไดอ้ยา่งลงตวั 

จุดเด่นขอ้แรกหลงัจากเก็บขอ้มูลทั้งสามวธีิ ไดแ้ก่ วเิคราะห์เน้ือหา สัมภาษณ์เชิงลึก และ
สังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม ท าให้ไดเ้ห็นความมุ่งมัน่ท่ีจะผลิตภาพประกอบรายการให้สวยงาม และ
ตรงกับจุดประสงค์ของผูค้วบคุมการผลิต โดยน าเอาทฤษฎีต่าง ๆ เข้ามาประกอบ เช่น การใช้
องค์ประกอบภาพแบบจุดตัดเก้าช่อง การใช้กฎสามส่วน และการเลือกขนาดภาพส าหรับส่ือ
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ความหมาย โดยการสัมภาษณ์เชิงลึกกบัช่างภาพเคล่ือนไหว ท าให้ทราบถึงการให้ความส าคญักบั
การจดัองค์ประกอบภาพเป็นอยา่งมาก ขณะท่ีผูค้วบคุมการผลิต ก็มุ่งเนน้ถึงการก าหนดขนาดภาพ
ระหวา่งการสัมภาษณ์แหล่งขอ้มูล เพื่อใหส่ื้อถึงอารมณ์ของแหล่งขอ้มูลมากท่ีสุด 

ซ่ึ งสอดคล้องกับ  งานวิจัย เร่ือง การรับชมรายการสารคดีโทรทัศน์  ของชาว
กรุงเทพมหานคร (ปัณฑิตา บุญญฤทธ์ิ, 2550)  ท่ีผลวจิยัในเร่ืองรูปแบบรายการท่ีมีผลต่อการรับชม
มากท่ีสุด ระบุวา่ รูปแบบรายการสารคดีแบบบรรยายประกอบภาพ เน้ือหาของรายการท่ีมีผลต่อการ
รับชมมากท่ีสุดคือ เทคโนโลยี และส่ิงแปลกใหม่ทนัสมยั ส่วนเทคนิคการผลิตรายการสารคดี
โทรทศัน์ ท่ีมีผลต่อการรับชมมากท่ีสุดคือ มุมกลอ้งของสารคดีสวยงาม 

และยงัสอดคลอ้งกบัอีกหน่ึงงานวจิยั ไดแ้ก่ กลวธีิการสร้างสรรคร์ายการอ้ึงท่ึงเสียวของ
สถานีโทรทศัน์ช่อง 8 (เอกรินทร์ กวยมงคล, 2561) ท่ีผลวิจยัในการสร้างสรรค์รายการ คือ การใช้
เทคนิคการถือกลอ้งถ่ายท า (Handheld) เพื่อให้เกิดความรู้สึกเสมือนจริง และ ภาพแคบ (Close-up) 
เม่ือตอ้งการเน้นรายละเอียดของส่ิงท่ีถ่าย เพื่อให้ตรงตามแนวคิดของรายการเช่นกนั แมว้า่จะไม่ได้
ใชภ้าพทั้งหมดของรายการ ดว้ยการถือกลอ้งถ่ายท า (Handheld) แต่ก็น าเอาอีกเทคนิคการถ่ายภาพ 
นัน่คือ การถ่ายภาพกลอ้งเดียวแบบภาพยนตร์ เขา้มาดดัแปลงใชก้บัรายการ 

เร่ืองต่อมาคืองานวิจยัเร่ือง แนวคิดทฤษฎีการเล่าเร่ืองกบัค่านิยมคนไทยเช้ือสายจีนใน
ละครโทรทศัน์ เร่ือง เลือดขน้คนจาง (บุณยนุช สุขทาพจน์, 2562)  ท่ีไดผ้ลการวิจยัจากการวิเคราะห์
เน้ือหา ระบุว่า ละครโทรทศัน์เร่ือง เลือดขน้คนจาง มีการน าเอาทฤษฎีการเล่าเร่ือง มาใช้ในการส่ง
สารบอกเล่าเร่ืองราวจากตวับุคคล โดยมีโครงสร้าง และองค์ประกอบท่ีชัดเจน ไม่ว่าจะเป็นการ
ส่ือสารระหว่างบุคคล หรือการส่ือสารผ่านส่ือกลางใด ๆ ประกอบไปด้วย โครงเร่ือง แก่นเร่ือง 
ความขดัแยง้ ฉาก บทสนทนา มุมมอง และสัญลกัษณ์พิเศษ 

แมว้า่งานวิจยัช้ินดงักล่าว จะเป็นการวจิยัรูปแบบการเล่าเร่ืองของละครโทรทศัน์ ซ่ึงต่าง
ประเภทโดยส้ินเชิงกบัไทย ลีก เวิลด์ ท่ีเป็นรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ แต่งานวิจยัช้ินน้ีไดใ้ห้
ความส าคญักบัการเล่าเร่ืองในรูปแบบต่าง ๆ ซ่ึงเป็นประโยชน์ต่อการเล่าเร่ืองของสารคดีกีฬา ท่ี
สามารถน ารูปแบบของละครโทรทศัน์ มาเล่าเร่ืองใหเ้กิดความน่าสนใจไดเ้ช่นกนั 

โดยรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์รายการ ไทย ลีก เวิลด์ นั้น น าเอาองคป์ระกอบการ
เล่าเร่ือง มาใช้เป็นโครงสร้างของแต่ละตอนอย่างชัดเจน แม้ว่าจะไม่ได้ให้ความส าคัญกับทั้ ง                  
7 องค์ประกอบ ของทฤษฎีการเล่าเร่ืองกับทุกตอนของรายการ แต่จากการวิเคราะห์เน้ือหาของ
รายการ ท าใหไ้ดเ้ห็นวา่ ทุกองคป์ระกอบของทฤษฎี ถูกน ามาใชท้ั้งหมด ในตอน ฟันเฟืองของ สิงห์ 
เชียงราย ยไูนเตด็ พิธิวตัต ์สุขจิตธรรมกุล และจากการสัมภาษณ์เชิงลึก ยงัท าใหเ้ห็นวา่ ผูค้วบคุมการ
ผลิต ให้ความส าคญักบัโครงเร่ือง แก่นเร่ือง ตวัละคร และฉาก เป็นพิเศษ ตั้งแต่ขั้นตอนก่อนการ
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ผลิต ได้แก่ การติดต่อสัมภาษณ์แหล่งข้อมูล ไปจนถึงหลังการผลิต ท่ีก าหนดบทสัมภาษณ์ของ
แหล่งขอ้มูลเพื่อใหเ้กิดการเล่าเร่ืองท่ีสมบูรณ์ 

ขณะเดียวกนัในด้านภาษาภาพเพื่อการส่ือความหมายทางโทรทศัน์ของรายการน้ี ยงั
แสดงให้เห็นถึงการเลือกภาพท่ีบ่งบอกความเป็นมาตรฐานของภาพยนตร์สารคดี จากการวิเคราะห์
เน้ือหา พบว่า รายการให้ความส าคญักบัการบนัทึกภาพใบหน้า และปฏิกิริยาของแหล่งขอ้มูลท่ี
สัมภาษณ์ เพื่อส่ือสารอารมณ์ ความรู้สึกระหวา่งการพูดเล่าเร่ืองท่ีเก่ียวขอ้งกบัชีวติในวงการฟุตบอล
ไทย ไม่วา่จะเป็นบุคลากรดา้นใดก็ตาม ทั้ง นกัฟุตบอลไทย นกัฟุตบอลชาวต่างชาติ หรือผูฝึ้กสอน 
เอง ล้วนแสดงออกทางสีหน้า ระหว่างท่ีเล่าเร่ืองต่าง ๆ หรือการใช้ภาพระยะไกล ตามกลวิธีการ
น าเสนอของ ช่างภาพเคล่ือนไหว ท่ีตอ้งการส่ือถึงการเป็นส่วนเล็ก ๆ ส่วนหน่ึงของโลกท่ีกวา้งใหญ่ 

สอดคลอ้งกบังานวจิยัเร่ือง การผลิตภาพยนตร์สารคดีดว้ยการเล่าเร่ืองจากภาพ (ชญานุช 
วรีสาร, 2560) ท่ีระบุถึงค าแนะน าการเลือกใชภ้าพต่าง ๆ ท่ีเป็นมาตรฐานของภาพยนตร์สารคดี ท่ีมี
ภาพของการมองออกไปนอกหน้าต่างของอาคาร ภาพไกลของตวัละครท่ีอยูร่ะยะไกล กลุ่มของตวั
ละครท่ีมองเห็นจากด้านหลัง และ ภาพใบหน้าท่ีเข้ามาใกล้ แม้ว่าตัวรายการสารคดีกีฬาทาง
โทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวลิด ์จะแตกต่างจากภาพยนตร์สารคดี ท่ีมีการใชผู้บ้รรยายเขา้มาเล่าเร่ือง
ดว้ยบทและเสียงบรรยาย แต่ภาพท่ีน ามาใช้ ไดน้ าเอาหลกัของการเล่าเร่ืองจากภาพของ ภาพยนตร์
สารคดี มาใชเ้ป็นส่วนหน่ึงดว้ยเช่นกนั 

นอกจากน้ียงัสอดคล้องกบังานวิจยัช้ินดังกล่าว ในเร่ืองกระบวนการผลิตภาพยนตร์        
สารคดี ท่ีผูส้ร้างของภาพยนตร์สารคดีแต่ละเร่ือง จะไม่ก าหนดบทภาพยนตร์มาก่อน แต่จะใช้
วิธีการก าหนดเส้นเร่ือง แก่นเร่ือง และโครงเร่ืองก่อนถ่ายท า ซ่ึงจะพบเห็นไดใ้นงานวิจยัช้ินน้ี ท่ี
กระบวนการผลิตของรายการนั้น ถูกก าหนดแก่นเร่ือง และโครงเร่ือง โดยผูค้วบคุมการผลิตไวใ้น
ขั้นตอนก่อนการผลิต ก่อนท่ีจะลงพื้นท่ีบนัทึกภาพในขั้นตอนการผลิตเช่นเดียวกนั 

ส่วนดา้นบุคคล กลวิธีการน าเสนอของช่างภาพเคล่ือนไหว ธีรวฒัน์ เชาวน์เลิศเสรี ท่ีได้
ให้สัมภาษณ์เชิงลึก พูดถึงกระบวนการคิดสร้างสรรค์ภาพถ่าย ท่ีเร่ิมตั้ งแต่การร้องขอให้มีการ
สัมภาษณ์แหล่งขอ้มูลเป็นล าดบัแรก การส ารวจสถานท่ี การใชป้ระสบการณ์จากการท างานในดา้น
อ่ืน ๆ มาปรับใช้กับการอยู่หน้างาน รวมถึงมุมมองในการบันทึกภาพประกอบรายการเพื่อส่ือ
ความหมาย ยงัสอดคลอ้งกบังานวิจยัเร่ือง การคิดสร้างสรรค์ภาพเพื่อส่ือความหมายของช่างภาพ  
สารคดีโทรทศัน์ (สุเมธ สุวรรณเนตร, 2558) ท่ีมีสรุปผลการวิจยัในดา้นกระบวนการคิดสร้างสรรค์
ภาพถ่ายไวเ้ช่นกนั 

โดยกระบวนการคิดสร้างสรรค์ภาพถ่าย ระบุถึง 1) การศึกษาและวิเคราะห์บท  
2) การศึกษาสถานท่ีแวดล้อมในการถ่ายท า 3) การคิดสร้างสรรค์ภาพส่ือความหมาย 4) การใช้
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จงัหวะเวลาและโอกาส ซ่ึงมาจากประสบการณ์ของช่างภาพ และ 5) การคิดหามุมกลอ้งเพื่อให้เกิด
ภาพท่ีมีความน่าสนใจ ซ่ึงขั้นตอนและวธีิการท างานของ ช่างภาพเคล่ือนไหว ในรายการสารคดีกีฬา
ทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวิลด์ สอดคล้องกบักระบวนการคิดสร้างสรรค์ภาพถ่ายดังกล่าว
ทั้งส้ิน 

นอกจากน้ีงานวิจยัช้ินเดียวกนั ยงัระบุถึงการอภิปรายผล ในเร่ืองความสัมพนัธ์ระหวา่ง
การท างานของสามฝ่าย ทั้ง ผูก้  ากบั ผูเ้ขียนบท และ ช่างภาพ ท่ีตอ้งท างานประสานกนัเป็นหน่ึงเดียว
อย่างแนบแน่น เคารพ ให้เกียรติ เข้าใจบทบาทซ่ึงกนัและกนั และพูดภาษาศิลปะไปในทิศทาง
เดียวกนั สอดคลอ้งกบัการท างานของบุคลากรของรายการทั้ง ศิริชยั สุประดิษฐ์ ผูค้วบคุมการผลิต 
และ ธีรวฒัน์ เชาวน์เลิศเสรี ช่างภาพเคล่ือนไหว ระหวา่งขั้นตอนการผลิต หลงัจากท่ีเก็บขอ้มูลจาก
การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วมดว้ยเช่นกนั 

อยา่งไรก็ดี จากการเก็บขอ้มูลทั้งสามรูปแบบ คน้พบไดว้า่ ในขั้นตอนกระบวนการผลิต
ของรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวิลด์ ทั้งหมดนั้น จะข้ึนอยู่กบับุคคลเพียง
บุคคลเดียว นัน่คือ ศิริชยั สุประดิษฐ์ ซ่ึงบางคร้ังท าให้รูปแบบการน าเสนอของรายการมีลกัษณะท่ี
ใกล้เคียงกันในแต่ละตอนจนเกินไป แม้ว่าจะบ่งบอกว่าเป็นช้ินงานเฉพาะตวัของผูผ้ลิตก็ตาม 
เน่ืองจากอาจเป็นการจ ากัดขีดความสามารถของบุคลากรคนอ่ืนในทีมการผลิต ด้านกลวิธีการ
น าเสนอต่าง ๆ ท่ีสามารถออกแบบ หรือสร้างสรรค์ออกมาไดม้ากกว่าท่ีบุคคลหน่ึงวางแผนไวไ้ด ้
แต่ในเม่ือการตดัสินใจตกอยู่กบัคนใดคนหน่ึง ท าให้ความคิดสร้างสรรค์จากบุคลากรอ่ืน ๆ มกั 
ไม่ดูถูกน ามาใชน้ัน่เอง 

แต่ยงัมีขอ้สังเกตท่ีน่าสนใจกบัการปฏิบติังานในกระบวนผลิต ท่ีข้ึนอยูก่บัการตดัสินใจ
ของคนใดคนหน่ึง ผูว้จิยัมองวา่ สามารถน ามาประยกุตก์บัการผลิตรายการโทรทศัน์ประเภทใด ๆ ท่ี
มีขอ้จ ากดั หรือขอบเขตในเร่ืองของเวลาท่ีไม่ตายตวั ไม่สามารถควบคุมเวลาในการปฏิบติังานให ้
ลงตวัได ้อยา่งเช่นในลกัษณะของรายการสารคดี ท่ีมีปัจจยัข้ึนอยูก่บับุคลากรคนอ่ืน ๆ ท่ีไม่ไดอ้ยูใ่น
ทีมการผลิต เช่น แหล่งขอ้มูล เจา้ของสถานท่ี หรือผูท่ี้มีสิทธิประโยชน์ต่าง ๆ ซ่ึงถ้าหากเปรียบ
ตวัอยา่งเป็นรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์รายการ ไทย ลีก เวิลด ์การมีบุคลากรในทีมเป็นจ านวน
มาก อาจส่งผลกระทบต่อการวางแผนการท างานท่ีตอ้งแข่งกบัเง่ือนไขดา้นเวลาท่ีจ ากดั 

ซ่ึงจะต่างกับรายการโทรทัศน์บางรายการ ท่ีไม่จ  าเป็นต้องพึ่ งบทบาทของบุคลากร         
นอกทีมการผลิต เช่น รายการเกมโชว ์หรือ ละครโทรทศัน์ ท่ีจะมีการวางทีม วางบุคลากรไวต้ายตวั 
ท าใหส้ามารถใชบุ้คลากรจ านวนมาก เพื่อสร้างสรรคร์ายการใหมี้ประสิทธิภาพสูงสุดไดร่้วมกนั 

อีกหน่ึงขอ้สังเกตก็คือ ผลกระทบต่อการแกไ้ขปัญหาเฉพาะหน้า ท่ีมกัเกิดข้ึนกบัการ
ผลิตรายการโทรทศัน์ จนแทบจะเป็นของคู่กนั ดงันั้นการมีผูท่ี้สามารถตดัสินใจต่อสถานการณ์        
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ต่าง ๆ มากจนเกินไป อาจท าให้ปัญหาท่ีมี ไม่ไดรั้บการแกไ้ขไดท้นัท่วงที จนน ามาซ่ึงความเสียหาย
ต่อแผนงานท่ีวางเอาไวไ้ดเ้ช่นกนั 

เช่นเดียวกับความรู้ความเขา้ใจ หรือประสบการณ์ในกีฬาฟุตบอลไทย ของช่างภาพ
เคล่ือนไหว จากการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม และการสัมภาษณ์เชิงลึก ท าให้ทราบว่า ช่าง
ภาพเคล่ือนไหว ใช้ความรู้ความเข้าใจ และประสบการณ์ในกีฬาฟุตบอลไทย มาปรับใช้ในงาน
ค่อนขา้งน้อย ท าให้การน าเสนอรายการในแต่ละตอนมีลกัษณะท่ีคลา้ยกนัไปหมดในทุกตอน ถ้า
หากมีความรู้ความเขา้ใจ หรือความช่ืนชอบในกีฬาฟุตบอลไทยอยูเ่ป็นทุนเดิมดว้ย อาจท าใหว้ิธีการ
น าเสนอมีความหลากหลายมากข้ึน 

และการใชอุ้ปกรณ์บนัทึกภาพอีกหน่ึงช้ิน ถูกควบคุมโดยผูค้วบคุมการผลิต ซ่ึงบางคร้ัง
แมว้า่จะรู้มุมกลอ้งของช่างภาพเคล่ือนไหว ท่ีเป็นกลอ้งหลกั แต่อาจเป็นการบดบงัทศันวิสัยของช่าง
ภาพเคล่ือนไหวได้เช่นกัน อีกทั้ งคุณภาพของภาพท่ีออกมาจากกล้องดังกล่าว ยงัออกมาไม่ได้
เทียบเท่ากบัคุณภาพของกลอ้งหลกัเท่าท่ีควร ดงันั้นน่าจะจ ากดัลกัษณะการบนัทึกภาพออกมาเป็น
รูปแบบใดรูปแบบหน่ึง หรือจ ากดัหน้าท่ีของช่างภาพเคล่ือนไหว เพื่อให้คุณภาพของภาพ ออกมา
ในทิศทางเดียวกนัทั้งรายการ 

อยา่งไรก็ดี จากการเก็บขอ้มูลการวจิยั ท าให้เห็นไดว้า่ การผลิตสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ 
ในรูปแบบของการวางโครงเร่ืองสารคดีชีวิตบุคคล อาจสอดคลอ้งกบังานวิจยัเร่ือง การบูรณาการ
สารคดีเชิงละครและสารบนัเทิงของบริษทัทีวีบูรพาจ ากดัสู่ส่ือส่ิงพิมพ ์(นพวรรณ ต่อแสงศรี และ 
รจิตลกัขณ์ แสงอุไร, 2554) แต่ก็ไม่จ  าเป็นท่ีจะตอ้งมีรูปแบบการสร้างให้เป็น 3 ส่วน ท่ีมีความน า 
(Lead) เน้ือเร่ือง (Body) และความจบ (Ending) เสมอไป  

จากการวิเคราะห์เน้ือหารายการสารคดีกีฬาทางโทรทัศน์รายการ ไทย ลีก เวิลด ์ 
ทั้ง 2 ตอน ไดแ้ก่ ปรัชญาความส าเร็จตลอด 10 ปีของสโมสร บุรีรัมย ์ยูไนเต็ด และ ฟันเฟืองของ 
สิงห์ เชียงราย ยไูนเต็ด พิธิวตัต ์สุขจิตธรรมกุล รวมถึงการติดตามเน้ือหาจากตอนท่ีผูว้ิจยัไดเ้ขา้ร่วม
สังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม ในตอน ความฝันร่วมกันบนผืนหญ้าของ อนุวติั น้อยช่ืนพันธ์ และ        
มงคลชยั กองจ าปา ในถ่ิน ชยันาท ฮอร์นบิล และ ปรัชญาการสร้างดาวรุ่งแห่งทพันกใหญ่ ชยันาท 
ฮอร์นบิล จะเห็นไดช้ดัเจนวา่ ส่วนของ ความน า (Lead) ไม่ไดมี้ความจ าเป็นท่ีจะอยูใ่นช่วงตน้ของ
เน้ือหา หรือความจบ (Ending) ก็ไม่ไดมี้ความจ าเป็นจะตอ้งจบดว้ยการอธิบายทุกตอน 
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5.3  ข้อเสนอแนะ 
5.3.1 ขอ้เสนอแนะเพื่อประโยชน์ในการวจิยัในอนาคต 

1.  งานวิจยัช้ินน้ีเป็นการวิจยัถึงกระบวนการ และกลวิธีในการน าเสนอรายการสารคดี
กีฬาท่ีเป็นกีฬาฟุตบอล ซ่ึงเป็นกีฬาท่ีได้รับความนิยมท่ีสุดกีฬาหน่ึงในประเทศไทย มีปัจจยัอ่ืน ๆ 
เช่น ความนิยมในกีฬาฟุตบอลไทย หรือความสนใจในกีฬา มาท าให้กระบวนการ หรือ กลวิธีการ
น าเสนอ ยงัไม่ใช่สูตรส าเร็จของความนิยมในการชมรายการ ถ้าน าไปต่อยอดสู่กระบวนการผลิต 
และกลวิธีการน าเสนอรายการสารคดีกีฬาชนิดอ่ืน ๆ น่าจะสามารถเห็นว่า ขั้นตอนต่าง ๆ นั้นมี
ความส าคญัต่อรายการ และมีอิทธิพลต่อผูช้มไดช้ดัเจนมากกวา่ 

2.  งานวิจยัช้ินต่อไป ควรศึกษาในรูปแบบวิจยัเชิงปริมาณ กบัความพึงพอใจของผูช้ม
รายการสารคดีกีฬารายการ ไทย ลีก เวิลด์ เพื่อให้ทราบถึงจุดเด่นท่ีแทจ้ริงของรายการ ท่ีท าใหไ้ดรั้บ
การยอมรับจากแฟนกีฬาฟุตบอลในเมืองไทยมามากกว่า 8 ปี เกิดข้ึนจากกระบวนการผลิต และ 
กลวธีิการน าเสนอทั้งหมดหรือไม่ 

3.  งานวิจยัช้ินต่อไป ควรศึกษากลวิธีการน าเสนอรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ ท่ี
ไม่จ  าเป็นตอ้งใช้เสียงบรรยาย แต่เป็นการเล่าเร่ืองจากแหล่งขอ้มูลโดยตรงทั้งรายการ เพื่อท่ีจะได้
เห็นความส าคญัของกระบวนการผลิต และ กลวิธีการน าเสนอของรายการสารคดีกีฬาไดช้ัดเจน
ยิง่ข้ึน 

4.  งานวิจยัช้ินต่อไป ควรศึกษาการใชส้ัญลกัษณ์แทนการส่ือความหมายภายในเน้ือหา
ของรายการ เช่น การใช้ลูกฟุตบอลลูกเดิม การแต่งกายของแหล่งขอ้มูล หรือการเลือกใช้สถานท่ี
ถ่ายท า เพื่อให้ทราบถึงการส่ือความหมายท่ีแตกต่าง จากกลวธีิการน าเสนอของรายการสารคดีกีฬา
ทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวลิด ์ท่ีละเอียดมากข้ึน 

5.  งานวิจยัช้ินต่อไป ควรศึกษาการปฏิบติังานของทีมการผลิตของรายการโทรทศัน์  
ว่ามีบุคลากร และกระบวนการผลิต แตกต่างจากลักษณะของรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ 
รายการ ไทย ลีก เวิลด์ มากน้อยขนาดไหน เพื่อศึกษาว่า จ  านวนบุคลากรในทีมการผลิต มีผลต่อ
กระบวนการการผลิต และกลวธีิการน าเสนอของรายการโทรทศัน์หรือไม่ อยา่งไร 

5.3.2 ขอ้เสนอแนะเพื่อการประยกุตใ์ชใ้นวชิาชีพ 
1.  กระบวนการผลิตของรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวิลด์ มี

ความคลา้ยคลึงกบักระบวนการผลิตของรายการทางโทรทศัน์อ่ืน ๆ ทัว่ไป ถา้หากมีความรู้ความ
เขา้ใจในขั้นตอนก่อนการผลิต ขั้นตอนการผลิต และขั้นตอนหลงัการผลิต เป็นอยา่งดี ยอ่มสามารถ
น าไปต่อยอดในการผลิตรายการ 
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2.  กลวิธีการน าเสนอของรายการสารคดีกีฬาทางโทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวิลด์ ท่ี
โดดเด่นคือการน าเอาเทคนิคของการถ่ายภาพทัว่ไป เช่น การใช้จุดตดัเกา้ช่อง การใช้กฎสามส่วน 
เขา้มาช่วยให้มีความน่าสนใจแทบทั้งรายการ ดงันั้น ถ้ามีความรู้ความเขา้ใจในกลวิธีการน าเสนอ 
น่าจะสามารถต่อยอดสู่การผลิตรายการสารคดีกีฬาอ่ืน ๆ ไดเ้ช่นเดียวกนั 
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โทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวิลด.์  สัมภาษณ์โดย กลา้ณรงค ์มาโชค, เบลส บาร์ คาเฟ่ 
ถนน ก่ิงแกว้ บางพลี สมุทรปราการ 

พรรษิษฐ ์วชิญคุปต.์ (2563, 14 ธนัวาคม)  ผูบ้รรยายกีฬาทางสถานีวทิยโุทรทศัน์แห่งประเทศไทย.  
สัมภาษณ์โดย กลา้ณรงค ์มาโชค, หอ้งบนัทึกเสียงแชนแนล 16 ซอยลาดพร้าว 41/1  
หว้ยขวาง กรุงเทพมหานคร 

ศิริชยั สุประดิษฐ ์ (2563, 14 ธนัวาคม)  ผูค้วบคุมการผลิต และผูเ้ขียนบท รายการสารคดีกีฬาทาง
โทรทศัน์ รายการ ไทย ลีก เวิลด.์  สัมภาษณ์โดย กลา้ณรงค ์มาโชค, ห้องบนัทึกเสียง
แชนแนล 16 ซอยลาดพร้าว 41/1 หว้ยขวาง กรุงเทพมหานคร 
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ประวตัิผู้เขียน 

 

ช่ือ-นามสกุล กลา้ณรงค ์มาโชค 

ประวติัการศึกษา  

 ปี พ.ศ. 2554 ปริญญาตรี คณะเทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร  
  สาขานิเทศศาสตร์ เอกวารสารและหนงัสือพิมพ ์  

 มหาวทิยาลยัศิลปากร  
ต าแหน่งและสถานท่ีท างานปัจจุบนั  

 ผูส่ื้อข่าว ผูป้ระกาศข่าวกีฬา สถานีโทรทศัน์ ทีเอน็เอ็น 16 
 และพิธีกรประจ าการแข่งขนัฟุตบอลลีกแห่งประเทศไทย  
 โตโยตา้ ไทย ลีก 

ประสบการณ์ ผลงานทางวชิาการ รางวลัหรือทุนการศึกษาเฉพาะท่ีส าคญั 

 ประสบการณ์การท างานผูส่ื้อข่าว 10 ปี เขา้ร่วมมหกรรม
 กีฬาระดบัโลก กบัศึกฟุตซอลชิงแชมป์โลก 2016 ณ เมืองเม
 เดลยนิ ประเทศโคลอมเบีย เขา้ร่วมมหกรรมกีฬาระดบัทวีป 
 กบัศึกฟุตบอลชิงแชมป์เอเชีย 2016 รุ่นอายไุม่เกิน 23 ปี ณ 
 กรุงโดฮา ประเทศกาตาร์ และอีกมากมายในประเทศ 

 ประสบการณ์การท างานผูป้ระกาศข่าว 5 ปี สถานีโทรทศัน์
 ดิจิทลัฟรีทีว ีช่อง 24 ทรูโฟร์ย ูและ สถานีโทรทศัน์  
 ทีเอน็เอ็น 16 
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