
ค 

การถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต 
 Option Thailand ในกลุมคารคลบั 

          
 

 
   
 
 
 
 

ปกรณ  สุขสําราญ 
 
 
 
 

 
 
 

 
วิทยานิพนธน้ีเปนสวนหน่ึงของการศึกษาตามหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต 

สาขาวิชานิเทศศาสตร คณะนิเทศศาสตร  
มหาวิทยาลยัธุรกิจบัณฑิตย 

พ.ศ. 2558 

DPU



ง 

The Dissemination of the Japanese Car Culture via Option Thailand 
Magazine among the Car Club Members  

 
 
 

 
 
 
 

Pakorn  Suksamran 
 
 
 
 
 
 
 

 
A Thesis Submitted in Partial Fulfillment of the Requirements  

for the Degree of Master of Communication Arts 
Department of Communication Arts 

Faculty of Communication Arts, Dhurakijpundit University 
 2015 

 

 

DPU



ค 
 

หัวขอวิทยานิพนธ  การถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต Option 
Thailand ในกลุมคารคลับ 

ช่ือผูเขียน ปกรณ  สุขสําราญ 
อาจารยท่ีปรึกษา ผูชวยศาสตราจารย ดร.ฐิตินัน บุญภาพ คอมมอน 
สาขาวิชา นิเทศศาสตร   
ปการศึกษา 2557 
 

บทคัดยอ 
 

 การศึกษาคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุน
ผานนิตยสารรถยนต Option Thailand ในกลุมคารคลับ เพ่ือใหทราบถึงการถายทอดทางวัฒนธรรม
ในการแตงรถสไตลญ่ีปุนของกลุมคารคลับ ผานทางนิตยสารรถยนต Option Thailand โดยวิเคราะห
รูปแบบและเนื้อหา และเก็บขอมูลกลุมคารคลับจากการสัมภาษณแบบเจาะลึก โดยรูปแบบของ
นิตยสาร Option Thailand ประกอบดวย รูปภาพ สี และอักษรพิมพ ซ่ึงยึดรูปแบบตามนิตยสาร 
Option จากประเทศญ่ีปุนเปนหลัก โดยเนื้อหาและรูปแบบของนิตยสารถายทอดวัฒนธรรมการแตง
รถสไตลญ่ีปุนมากมาย เชน วัฒนธรรมความทันสมัยของเทคโนโลยี วัฒนธรรมความมีระเบียบวินัย 
วัฒนธรรมความเปนเอกภาพ วัฒนธรรมความมานะ วัฒนธรรมความซ่ือสัตย และวัฒนธรรม
สมัยใหม โดยกลุมคารคลับท่ีมีความสนใจการแตงรถเปนหลักรับรูวัฒนธรรมดานความทันสมัย
และเทคโนโลยีการแตงรถสไตลญ่ีปุนมากกวาวัฒนธรรมดานอ่ืนๆ ซ่ึงเกิดจากอัตลักษณของ
นิตยสาร Option Thailand ท่ีเนนการสรางตัวแทนภาพ ถายทอดอัตลักษณจากภาพรถแตง และ
อุปกรณตกแตงรถจากประเทศญ่ีปุน เพื่อชูประสิทธิภาพและความสวยงาม รวมถึงเนื้อหาของ
นิตยสาร Option Thailand มีความละเอียดและนาเช่ือถือไดอยางเดนชัด สงผลใหเกิดการรับรูทาง
นวัตกรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนอันทันสมัย เกิดการแพรกระจายทางวัฒนธรรมของกลุมคารคลับ
นําเอาความรูมาปรับใชในการแตงรถ และเรียนรูวัฒนธรรมอ่ืนผานการผสมผสานทางวัฒนธรรม 
ดวยการแตงรถเพิ่มประสิทธิภาพใหเหมาะกับการใชงานเปนหลัก จนเกิดเปนคานิยมในการสราง 
อัตลักษณผานรถแตงสไตลญ่ีปุนอยางตอเนื่อง และสงผลทางออมใหอุตสาหกรรมการแตงรถของ
ประเทศญ่ีปุน และบริษัทรถยนตประเทศญ่ีปุนท่ีจําหนายรถในไทยเกิดการขยายตัวทางธุรกิจเพิ่มข้ึน 
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ABSTRACT  
 
 The objective of this study was aimed to understand the acculturation of Japanese car 
decoration through the “Option Thailand” car magazine among car clubs by the means of the 
analysis of magazine pattern and content. Data collection was performed using the in-depth 
interview. The pattern of “Option Thailand” car magazine mainly consists of pictures, colors and 
letters based on the Japanese Option magazine, which the content and pattern of the magazine 
represents an abundant acculturation of Japanese car decorations; including the modernization of 
technology, culture of disciplines, unity, perseverance, integrity, and modern culture. The car 
clubs have been primarily interested in car decoration. The culture of modernity and auto 
decorating technology has been more recognized than other cultural dimensions, because of its 
identity of the Option Thailand magazine that focuses on the representations for acculturation of 
Japanese car decoration and auto accessories to promote its efficiency and aesthetics. The content 
of the Option Thailand magazine has been delicate and reliable remarkably, thereby resulting in 
the recognized modern innovation of car decoration and the spread of the culture among car clubs 
that applies the knowledge into own car decoration, learning about other cultures through cultural 
integration, and car decoration for optimized performance of actual use, and consequently 
resulted in developing the identity through Japanese-style car decoration continuously, and 
contribute indirectly to the Japanese auto industry and Japanese auto dealers that run a business in 
Thailand, leading to the ongoing business expansion. 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

 การทําวิทยานิพนธสําเร็จลุลวงไปไดดวยดี ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณอยางสูงตอ 
ผูชวยศาสตราจารย ดร.ฐิตินัน บุญภาพ คอมมอน อาจารยท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ ท่ีไดเสียสละเวลา
อันมีคาในการเปนท่ีปรึกษาและใหคําแนะนําอยางดี พรอมท้ังช้ีแนะและขัดเกลาขอบกพรองตางๆ 
อันเปนประโยชนเพื่อใหวิทยานิพนธฉบับนี้มีความสมบูรณและมีรายละเอียดถูกตองมากยิ่งข้ึน 

ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณอยางสูงตอ ดร.มนต ขอเจริญ ประธานกรรมการวิทยานิพนธ  
ท่ีใหคําแนะนําและเพ่ิมเติมประเด็นอันนาสนใจอยางยิ่งท่ีชวยเพิ่มคุณคาทางวิชาการตอวิทยานิพนธ
ฉบับนี้ และผูชวยศาสตราจารย ดร.ฐิตินัน บุญภาพ คอมมอน กรรมการวิทยานิพนธ ท่ีชวยช้ีแนะ
และใหคําแนะนําอันเปนประโยชนตอการทําวิทยานิพนธ และผูชวยศาสตราจารย ดร.ช่ืนสุมล 
บุนนาคกรรมการวิทยานิพนธ ท่ีชวยใหคําแนะนําและขัดเกลาขอบกพรองเพื่อความสมบูรณและ
ความละเอียดอันเปนประโยชนตอวิทยานิพนธฉบับนี้ 

กราบขอบพระคุณพี่ชายท่ีเคารพรัก นายสุขสันต กกผล บรรณาธิการนิตยสาร Pick up 
Performance ท่ีใหการสนับสนุนทางการศึกษาแกผูวิจัยจนสําเร็จลุลวงดวยดี   

ขอบคุณพี่ชายท่ีแสนดี นายสุวัฒน ทับพันธ บรรณาธิการนิตยสาร Option Thailand ท่ี
ใหความกรุณาและชวยเหลือตอผูวิจัยในการทําวิทยานิพนธคร้ังนี้จนสําเร็จลุลวง   

ขอบคุณพี่สาวท่ีแสนดี น.ส.วชิรญาณ เจริญทรัพย จากสํานักขาวทีเอ็นเอ็น 24 ท่ีชวย
กระตุนและใหกําลังใจในการทําวิทยานิพนธฉบับนี้  

ขอขอบคุณแหลงขอมูล  และผูใหความรวมมือในการสัมภาษณ ซ่ึงชวยใหวิทยานิพนธ
ฉบับนี้สําเร็จลุลวงไปไดดวยดี 

สุดทายนี้ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณ นายเรวัต สุขสําราญ และนางลําดวน สุขสําราญ ท่ี
ใหการสนับสนุนทางการศึกษาและเปนกําลังใจแกผูวิจัยในการทําวิทยานิพนธฉบับนี้   
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
1.1 ความสําคัญและท่ีมาของปญหา 
 ปจจุบันโลกมีการเปล่ียนแปลงอยางรวดเร็วในทุกมิติท้ังทางสังคม เศรษฐกิจ การเมือง 
และเทคโนโลยี อันเปนผลมาจากการพัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศ และการปรับเปล่ียนโครงสราง
เศรษฐกิจการเมืองโลก มีผลทําใหประเทศตางๆ ในโลกตองพึ่งพาอาศัยซ่ึงกันและกัน และมีความ
เช่ือมโยงระหวางกันมากข้ึน โลกท่ีเคยกวางใหญกลับเล็กลง ดินแดนแตละประเทศท่ีอยูหางไกลกัน
สามารถติดตอกันไดภายในเวลาเส้ียววินาที เสมือนเปนหมูบานโลก Global Village ดังท่ี Marshall 
McLuhan ไดกลาวไววาภูเขาและทะเล ซ่ึงเปนพรมแดนธรรมชาติ ท่ีเคยเปนอุปสรรคในการติดตอ
ไปมาหาสู ดูเสมือนเลือนหายไปจนกลายเปนโลกไรพรมแดน หรือสังคมโลกาภิวัตน (นรนิติ์  
สุวณิชย, 2547) (Marshall McLuhan, 2004) 

การเขาสูสังคมโลกาภิวัตนท่ีมาจากความเจริญกาวหนาทางเทคโนโลยีการสื่อสารและ
โทรคมนาคม กอใหเกิดผลกระทบตอระบบสังคมโลกในหลายๆ ดาน รวมถึงดานสังคม เชน 
หมูบานโลก (Global Village) หรือสังคมโลกไรพรมแดน โลกท้ังโลกเปนเสมือนหมูบานเดียวกัน 
สมาชิกของหมูบานคนใดทําอะไร ก็รับรูไดท่ัวกันท่ัวโลก เม่ือมาอยูในหมูบานเดียวกัน ส่ิงใดท่ีมา
กระทบประเทศหน่ึงก็ยอมกระทบถึงประเทศอ่ืนๆ ไปดวยอยางไมอาจหลีกเล่ียงได เหตุการณท่ี
เกิดข้ึนในสวนใดของโลกก็สามารถรับรูไดอยางฉับพลัน 

การครอบโลกทางวัฒนธรรม เนื่องจากระบบส่ือสารไรพรมแดน ทําใหเกิดการครอบงํา
โลกทางวัฒนธรรม อิทธิพลของวัฒนธรรมและอํานาจของเศรษฐกิจจากประเทศท่ีพัฒนาแลวได
ไหลบาเขาสูประเทศอ่ืนอยางรุนแรง กอใหเกิดกระแสวฒันธรรมโลกการครอบงําทาง ความคิด และ
การมองโลก ตลอดจนการแตงกาย การบริโภคนิยม แพรหลายเขาครอบคลุมเหนือวัฒนธรรมประจํา
ชาติของแตละประเทศ  

จากผลกระทบดานสังคมท่ีเกิดข้ึน จะเห็นไดวามีปรากฏการณท่ีเราเรียกวา Pop Culture 
เกิดข้ึน ปรากฏการณนี้คือ รูปแบบวัฒนธรรมท่ีมีการประพฤติปฏิบัติในวงกวาง เชน การบริโภค 
อาหารแบบ Fastfood ตามวิถีแบบอเมริกันชนความเปนอยู การศึกษาตางๆ ท่ีเปนแบบแผนเดียวกัน
ในการดําเนินชีวิต รวมท้ังในวงการยานยนตดวยเชนกัน  สังคมโลกาภิวัตนก็ไดเขามามีบทบาทตอ
การเปล่ียนแปลงทัศนคติ คานิยม และพฤติกรรมการบริโภคของคนในสังคมยุคปจจุบัน จากเดิม
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รถยนตเปนเพียงยานพาหนะทางบกท่ีใชเดินทางสัญจรไปมาหาสูกัน กลายเปนวัตถุนิยมทางสังคม
อยางหนึ่ง ซ่ึงแสดงถึงอัตลักษณและสถานะทางสังคมของเจาของรถ เชน คนใชรถยนตเมอรซิเดส 
เบนซ บงบอกถึงความรํ่ารวยของเจาของรถ คนใชรถสปอรต บงบอกถึงเจาของรถช่ืนชอบความแรง 
เปนตน ท้ังหมดลวนสะทอนถึงวัฒนธรรมทางสังคมท่ีเปล่ียนแปลงไป  

การเปล่ียนแปลงของวัฒนธรรมทางสังคมดานรถยนต สวนหน่ึงทําใหเกิดคานิยมใน
การสรางอัตลักษณทางรถยนตของเจาของรถ โดยการแตงรถยนตในรูปแบบตางๆ เชน แดร็กเรซซ่ิง 
ดริฟท เซอรกิต และรถสตรีท เพื่อตอบสนองความสวยงาม หรือความแรงตามความตองการของ
เจาของรถกันมากข้ึน การแตงรถยนตจึงเปนการแสดงออกทางวัฒนธรรมรูปแบบหนึ่งในสังคม
ปจจุบัน และวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุน นับเปนการแสดงอัตลักษณท่ีนิยมของผูใชรถใน
ประเทศไทย 

วัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุน นับเปนผลพวงความสําเร็จของอุตสาหกรรมรถยนต
ของประเทศญ่ีปุนท่ีกาวหนาและเปนท่ียอมรับท่ัวโลก เชน โตโยตาไลตามอันดับหนึ่งอยางเจเนอรัล
มอเตอรมาติดๆ โดยชวงชิงสวนแบงการตลาดจากฟอรดไดสําเร็จในป ค.ศ. 2007 สวนฮอนดาก็
ประสบความสําเร็จควาชัยชนะในสนาม F1 ท่ีฮังการีในป ค.ศ. 2006 ทางนิสสันทํารายไดหลัก
ใหกับเรโนลตกรุป หลังตัดสินใจรวมกิจการในป ค.ศ.1999 รวมถึงซูซูกิ นํามินิคารบุกตลาดยุโรป
ตะวันออก กอนขยายสูตลาดโลก  

รถยนตจัดเปนสินคาท่ีมีกลไกและระบบการทํางานท่ีซับซอนที่สุดในบรรดาของใช
ท่ัวไป โดยในกลุมผูชายมีปจจัยพื้นฐานท่ีตองคํานึงถึงคือ สมรรถนะของเคร่ืองยนต  เชน เคร่ืองยนต
เทอรโบคู ทวินแคม แรงมา แรงบิดสูง และอ่ืนๆ ดวยเหตุนี้รถยนตจึงเปนสินคาประเภทอารมณ
ความรูสึก เชนเดียวกับสินคาเคร่ืองสําอางและของเลน ในวงการรถยนตญ่ีปุนมีการแขงขันกันดาน
อารมณความรูสึกมากกวาขอเท็จจริง โดยเทรนดของผูบริโภคจะเปนตัวกําหนดภาพลักษณของ    
แบรนด และมีสวนสําคัญในการออกแบบรถยนตแตละคายในประเทศญ่ีปุน 

ในประเทศไทยนิยมใชรถยนตจากประเทศญ่ีปุนกันมาก ดวยจุดเดนเร่ืองราคาท่ีไมแพง 
หนาตาสวยถูกใจคนไทย คุณภาพช้ินงานดี ทนทาน ศูนยบริการ และอะไหลสํารองมากมาย ท้ังใหม
และเกา พรอมในประเทศญ่ีปุนมีสํานักแตงรถและโมดิฟายรถยนตจํานวนมาก เชน คายรถยนต 
โตโยตามี TRD (Toyota Racing Development) คายรถยนตฮอนดามี Modulo Mugen SPOON คาย
รถยนตมิตซูบิชิมี RALLIART คายรถยนตนิสสันมี NISMO คายรถยนตมาสดามี MAZDA SPEED 
RE AMEMIYA คายรถยนตซูซูกิมี SUZUKI SPORT คายรถยนตซูบารุมี STi (Subaru Tecnica 
International) และอ่ืนๆ ทําใหในญ่ีปุนเกิดเปนอุตสาหกรรมอุปกรณแตงรถและโมดิฟายรถขึ้น และ
ชวยกระตุนการตกแตงรถสไตลญ่ีปุนท้ังในและตางประเทศ  
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การเปดรับขอมูลดานการตกแตงรถยนตสไตลญ่ีปุนของผูใชรถในประเทศไทยก็เปนไป
อยางแพรหลาย ผานส่ือสารสนเทศ เชน เว็ปไซต เฟสบุค บล็อก รวมถึงส่ือส่ิงพิมพ เชน นิตยสาร
รถยนต Xo Autosport นิตยสารรถยนต Auto Mobile นิตยสารรถยนต Car Performance รวมถึง
นิตยสารรถยนต Option Thailand ทําใหเกิดการแพรกระจายทางวัฒนธรรมการตกแตงรถยนตสไตล
ญ่ีปุนในไทยกันอยางแพรหลาย เชน การแตงชุดแอโรพารต ลอแม็ก ไฟซีนอน เบาะ พวงมาลัย และ
อ่ืนๆ โดยผานกลุมผูรับสารลวนยอมวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนและมีการแสดงออกอยาง
ชัดเจน และเกิดการรวมกลุมคนรักรถรุนตางๆ ข้ึนมามากมายในประเทศไทย ซ่ึงหลายคนมักเรียก
กลุมคนเรานี้วา “คารคลับ”  

คารคลับ คือวัฒนธรรมหนึ่งของสังคมผูใชรถ ท่ีช่ืนชอบการแตงรถ โดยรับคานิยม 
แนวความคิดจากสํานักแตงรถตางๆ ในประเทศญ่ีปุน เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพและความสวยงาม 
นํามาสูการแตงรถสไตลญ่ีปุนกันเปนจํานวนมาก รวมตัวกันคลายชมรม แตไมไดมีรูปแบบชัดเจน
ทางกฎหมายหรือจดทะเบียนอยางเปนทางการ และไดรับความนิยมอยางแพรหลาย อันเกิดจาก
ความทันสมัยของการส่ือสารท่ีมีอินเทอรเน็ตเปนชองทางการส่ือสารไดอยางสะดวก สงผลใหเกิด
คารคลับในไทยเปนจํานวนมาก โดยสวนใหญมักทํากิจกรรม เชน การแขงรถท้ังในและนอกสนาม 
ชวยหรือปรึกษาการแตงรถ และการซ้ือขายอะไหลอุปกรณแตงรถ 

สมาชิกในคารคลับสวนใหญไดรับอิทธิพลการแตงรถสไตลญ่ีปุนในหลากหลาย
ชองทาง เชน เว็บไซต ส่ือบุคคล ตลอดจนส่ือส่ิงพิมพอยาง นิตยสารรถยนต ท่ีเปนสวนหน่ึงในการ
สรางคานิยมการแตงรถสไตลญ่ีปุนรูปแบบตางๆ ทําใหมีการแลกเปล่ียนขอมูลการแตงรถระหวาง
กัน เชน การแตงเคร่ืองยนต การเปล่ียนชุดแตง ลอแม็ก พวงมาลัย เปนตน สงผลใหตลาดอุปกรณ
แตงรถจากประเทศญ่ีปุนในไทยเติบโตข้ึน  

ดวยกระแสนิยมในการแตงรถยนตสไตลญ่ีปุนในประเทศไทยทําให บริษัทอินสไพร 
เอนเตอรเทนเมนท จํากัด ซ้ือลิขสิทธ์ินิตยสารรถยนตแตง Option ท่ีมีช่ือเสียงกวา 30 ป ยอดขาย
อันดับหนึ่งติดตอกันหลายสิบป โดยมียอดจําหนาย 300,000 ฉบับตอเดือนจากประเทศญี่ปุนของ
บริษัท SAN-EI Publishing Co., Ltd มาจัดทําเปนฉบับภาษาไทย โดยยังคงเนื้อหาท่ีไมแตกตางจาก
ฉบับภาษาญ่ีปุนที่มีความสดใหม เจาะลึก ทุกเร่ืองราวแวดวงรถแตง  

 บริษัท อินสไพร  เอนเตอรเทนเมนท  ผูผลิตและจําหนายนิตยสารรถยนต CAR ไดซ้ือ
ลิขสิทธ์ินิตยสารแตงรถ Option จาก บริษัท SAN-EI SHOBO Publishing Co.,Ltd เขามาทําตลาดใน
ประเทศไทย โดยนํานิตยสาร Option ฉบับญ่ีปุนไปแปลเปนเนื้อหาฉบับภาษาไทย ทําใหนิตยสาร
รถยนต Option Thailand ถือเปนการตีพิมพประเทศแรกของโลกท่ีเปนภาษาอ่ืนนอกจากญ่ีปุน ซ่ึงมี
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การวางจําหนาย Option Thailand ฉบับแรกในประเทศไทย เม่ือเดือนพฤษภาคม 2553 เพ่ือเปนการ
ขยายฐานกลุมผูอานใหครอบคลุม  

ภายในนิตยสาร Option Thailand เนนความเคล่ือนไหววงการแตงรถในประเทศญ่ีปุน 
โดยมีสัดสวนเนื้อหาในฉบับแบงเปน 2 สวนคือ บทความจากนิตยสาร Option ญ่ีปุนประมาณ 70% 
และบทความและขาวสารของไทยประมาณ 30% โดยทางทีมงานนิตยสาร Option Thailand คัด
สรรคเนื้อหาตางๆ ใหเหมาะสมกับผูอานชาวไทย   

บทความในฉบับเนนแนวการแตงรถสไตลญ่ีปุนจากสํานักแตงรถช่ือดังหลากหลาย
รูปแบบ เชน รถแดร็กเรซซ่ิง รถเซอรกิต รถดริฟท รถสตรีท และอ่ืนๆ พรอมแนะนําอุปกรณตกแตง
รถยนตอีกมากมาย เชน ลอแม็ก ทอไอเสีย ชุดแตง เปนตน  และอธิบายวิธีการเสริมประสิทธิภาพ
เคร่ืองยนตของรถยนตจากสํานักแตงรถในประเทศญ่ีปุน รวมถึงบทความจากประเทศไทย เชน คลับ
ของคนรักรถรุนตางๆ รถแตงรูปแบบตางๆ ของประเทศไทย สําหรับจุดเดนของ Option Thailand 
มุงขอมูลท่ีเจาะลึก สด และรวดเร็วกวาทุกเลม และพัฒนาเนื้อหาใหเขากับประเทศไทยมากข้ึน 
(ทีมขาววงการรถ, 2553) สงผลใหนิตยสาร Option Thailand เขามามีบทบาทในการถายทอด
วัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนในประเทศไทย โดยเฉพาะในกลุมคารคลับในประเทศไทยท่ี
ยอมรับวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุน เพื่อเสริมประสิทธิภาพเคร่ืองยนตและความสวยงาม 
จนเปนท่ีนิยมกันในวงกวาง  

จากเหตุผลที่กลาวมาจึงทําใหผูวิจัยสนใจศึกษานิตยสารรถยนต Option Thailand 
เกี่ยวกับบทบาทของการแพรกระจายทางวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนในกลุมคารคลับไทยโดย
ศึกษารูปแบบและเน้ือหาในนิตยสารท่ีมีสวนชวยถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุน และ
ศึกษาผลการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสาร Option Thailand ของกลุม 
คารคลับในไทยจํานวน 4 คลับ ประกอบดวย Vios Line Group Zone Thonburi (ตัวแทนกลุมคนรัก
รถยนตโตโยตา) Civic Club Thailand (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตฮอนดา) A31 Club Thailand 
(ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตนิสสัน) และ Siamsubaru (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตซูบารุ) ซ่ึงท้ัง 4  
คารคลับเปนตัวแทนของกลุมคนรักและใชรถยนตญ่ีปุนท้ัง 4 แบรนดยอดนิยมในไทย และทั้ง 4 
กลุมเปนกลุมผูรับสารอันเปนเปาหมายหลักของนิตยสารรถยนต Option Thailand โดยงานวิจัยนี้มี
วัตถุประสงคในการวิจัยดังตอไปนี้ 
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1.2 ปญหาการนําวิจัย 
 1. รูปแบบและเน้ือหาในนิตยสาร Option Thailand มีสวนชวยถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถ
สไตลญ่ีปุนในกลุมคารคลับอยางไร 
 2. ผลของการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต Option Thailand 
ในกลุมคารคลับเปนอยางไร 

 
1.3  วัตถุประสงค 
 1. เพื่อศึกษารูปแบบและเน้ือหาการนําเสนอวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสาร
รถยนต Option Thailand ในกลุมคารคลับ             
 2. เพื่อศึกษาผลของการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต Option 
Thailand ในกลุมคารคลับ 

 
1.4  ขอบเขตของการวิจัย 

การวิจัยคร้ังนี้ศึกษาถึงการวิเคราะหเนื้อหาและรูปแบบการนําเสนอวัฒนธรรมการแตง
รถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต Option Thailand พรอมศึกษาผลของการถายทอดวัฒนธรรมการ
แตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต Option Thailand โดยผานตัวแทนผูรับสารกลุมคารคลับใน
ไทย จํานวน 4 คลับ ไดแก  

1.  Vios Line Group Zone Thonburi (ตวัแทนกลุมคนรักรถยนตโตโยตา)  
2.  Civic Club Thailand (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตฮอนดา)  
3.  A31 Club (Thailand) (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตนิสสัน) 
4.  Siamsubaru (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตซูบารุ) 
 ซ่ึงท้ัง 4 คลับเปนตัวแทนของกลุมคนรักและใชรถยนตญ่ีปุนท้ัง 4 แบรนดยอดนิยมใน

ประเทศไทย  
โดยผูวิจัยทําการศึกษาเฉพาะนิตยสาร Option Thailand ท่ีวางแผงชวงไตรมาสท่ี 4 

ตั้งแตฉบับเดือนสิงหาคม 2557 จนถึงเดือนพฤศจิกายน 2557 รวมท้ังหมด 4 ฉบับ ซ่ึงเปนชวงท่ีมี
การแตงรถสไตลญ่ีปุนสําหรับรถยนตรุนยอดนิยมและรถยนตใหมป 2014 จากสํานักแตงรถตางๆ 
ในญ่ีปุนออกมาอยางครบครัน 
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1.5 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
 1. ไดทราบวานิตยสาร Option Thailand มีรูปแบบและเนื้อหาที่สอดแทรกวัฒนธรรมการ 
แตงรถสไตลญ่ีปุนในกลุมคารคลับอยางไร 
 2. ไดทราบวาประเทศญี่ปุนไดนําเสนอวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานส่ือนิตยสาร 
Option Thailand ในรูปแบบและเนื้อหาดานใดมากท่ีสุด เพื่อใชเปนแนวทางการผลิตนิตยสารท่ี
นําเสนอวัฒนธรรมไทยใหเปนท่ีนิยมในนานาประเทศได 
 3. ผลการวิจัยจะเปนประโยชนแกผูท่ีจัดทําและผลิตนิตยสารในประเทศไทย สามารถนํา
ผลการวิจัยเปนแนวทางในการผลิตนิตยสารใหตรงตามความตองการ และมีความเหมาะสมกับ
กลุมเปาหมาย 
 4. ไดเพิ่มพูนองคความรูดานนิเทศศาสตรเกี่ยวกับบทบาทของส่ือนิตยสารในการถายทอด
วัฒนธรรมการแตงรถในญ่ีปุนผานกลุมผูอานในประเทศไทย 
  
1.6 นิยามศัพท 

 นิตยสารรถยนต Option Thailand หมายถึง นิตยสารรถยนตแตงท่ีไดซ้ือลิขสิทธ์ิจาก
บริษัท SAN-EI SHOBO Publishing Co., Ltd จากประเทศญ่ีปุน ในนามบริษัทบริษัท อินสไพร เอน
เตอรเทนเมนท จํากัด มีกลุมเปาหมายเจาะลึกไปยังกลุมนักแตงรถผูชายวัย 18-40 เปนนิตยสารท่ีให
สาระความรู เทคนิค ดานยานยนตอันทันสมัย ท้ังในเร่ืองแฟช่ันและกระแสนิยมของรถยนต 
จากประเทศญ่ีปุน แบงเปนเนื้อหาตางประเทศ 70% และเนื้อหาของไทย 30% นิตยสารรถยนต 
หัวนอกจากประเทศญ่ีปุนฉบับเดียวในประเทศไทย เปดตัวฉบับปฐมฤกษ เดือนพฤษภาคม 2553 
วางจําหนายเปนรายเดือน ในราคา 90 บาท ในการวิจัยคร้ังนี้หมายถึงนิตยสาร Option Thailand 
ฉบับท่ี 52-55 ระหวางเดือนสิงหาคม-พฤศจิกายน 2557 จํานวน 4 ฉบับ  

วัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุน หมายถึง เทคนิคการตกแตงรถยนต แนวแฟช่ัน
รถยนต และสินคาสําหรับรถยนต เพื่อเสริมประสิทธิภาพในระบบตางๆ ของรถยนต และความ
สวยงาม ซ่ึงเปนแนวทางการแตงรถจากประเทศญ่ีปุนซ่ึงถายทอดแนวความคิด คานิยม ผานรูปแบบ
และเนื้อหาในนิตยสาร Option Thailand ท่ีมีผลตอการรับรูของผูอานนิตยสาร  

รูปแบบและเนื้อหา หมายถึง การศึกษาส่ิงท่ีปรากฎในนิตยสาร Option Thailand ซ่ึงแบง
ไดถึง 2 สวนคือรูปแบบและเน้ือหา โดยรูปแบบของนิตยสาร Option Thailand ประกอบดวย
หนาปก หนาสารบัญ หนาบรรณาธิการ หนาเปดเร่ือง และหนาเนื้อเร่ือง โดยเลือกเฉพาะบทความ
จากประเทศญ่ีปุนท่ีเปนบทความประจํา โดยมีเนื้อหาครอบคลุมดานตางๆ เชน ดานแฟช่ันการ
ตกแตงรถยนต เทคนิคความรูการตกแตงรถยนต การทดสอบรถ และสินคาใหม  
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คารคลับ หมายถึง กลุมของคนใชรถ หรือรักรถ รุน ยี่หอ และอุดมการณเดียวกัน 
รวมตัวคลายชมรม โดยไมมีรูปแบบชัดเจนทางกฎหมายหรือจดทะเบียนอยางเปนทางการ และ 
จัดกิจกรรมอยางตอเนื่อง เชน การรวมกลุมแลกเปล่ียนขอมูลการตกแตง กิจกรรมนันทนาการ  
ท้ังแขงกีฬาหรือทําบุญ โดยส่ือสารผานชองทางส่ือใหมอยาง เว็บไซตหรือเว็บเพจ ในการศึกษา
งานวิจัยนี้ศึกษาผานตัวแทนกลุมคารคลับในไทยจํานวน 4 คลับ ประกอบดวย Vios Line Group 
Zone Thonburi (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตโตโยตา) Civic Club Thailand (ตัวแทนกลุมคนรัก
รถยนตฮอนดา) A31 Club (Thailand) (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตนิสสัน) และ Siamsubaru (ตัวแทน 
กลุมคนรักรถยนตซูบารุ) 

การถายทอดทางวัฒนธรรม หมายถึง ผลของการเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรมของกลุม
คารคลับจากการเปดรับรูปแบบและเน้ือหาตางๆ ผานนิตยสารแตงรถ Option Thailand ในดาน
นวัตกรรม การแพรกระจายทางวัฒนธรรม และการเรียนรูวัฒนธรรมอ่ืนผานการผสมผสานทาง
วัฒนธรรม เพื่อเสริมประสิทธิภาพและความสวยงามของรถยนตตามสไตลญ่ีปุน 
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1.7  กรอบแนวคิดงานวิจัย 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
                                                                       

การถายทอดวฒันธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนติยสารรถยนต Option Thailand 

ในกลุมคารคลับ 

รูปแบบการนําเสนอวัฒนธรรมการแตงรถ
สไตล ญ่ีปุนผ านนิตยสารรถยนต  Option 
Thailand           

 หนาปก 

หนาสารบัญ 

  หนาบรรณาธิการ 

หนาเปดเร่ือง 

  หนาเนื้อเร่ือง 

เนื้อหาการนําเสนอวัฒนธรรมการแตงรถ
สไตล ญ่ีปุนผ านนิตยสารรถยนต  Option 
Thailand        

       Machine on Cover 

      The Newest Wheel 

       บทความ Tuning  

       Body Contrast 

ผลการถายทอดวัฒนธรรม
การแตงรถสไตล ญ่ีปุนผาน
นิตยสาร Option Thailand 
ในกลุมคารคลับ 

นวัตกรรม 

การแพร 

การเรียนรูวัฒนธรรม
อ่ืนผานการ
ผสมผสานทาง
วัฒนธรรม 
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บทที่ 2 
แนวความคดิ ทฤษฎี และ งานวิจยัที่เกี่ยวของ  

 
 ในการศึกษาวิจัยเร่ือง “การนําเสนอวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสาร
รถยนต Option Thailand ในกลุมคารคลับ” คร้ังนี้ผูวิจัยสนใจศึกษา นิตยสารรถยนต Option 
Thailand ซ่ึงเปนนิตยสารแตงรถจากประเทศญ่ีปุนฉบับภาษาไทย ท่ีไดรับความนิยมอยางแพรหลาย
ในประเทศไทย โดยมีคําถามนําวิจัยคือ รูปแบบและเนื้อหามีสวนชวยถายทอดวัฒนธรรมการแตง
รถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสาร Option Thailand ในกลุมคารคลับอยางไร และผลของการถายทอด
วัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต Option Thailand ในกลุมคารคลับเปน
อยางไร เพื่อใหทราบแนวคิดและกลยุทธในการใชส่ือในการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตล
ญ่ีปุนสูการยอมรับทางวัฒนธรรมผานกลุมคารคลับในไทย ตลอดจนผลของการถายทอดวัฒนธรรม
การแตงรถสไตลญ่ีปุนไดสรางอิทธิผลตอกลุมคารคลับในไทยดานใดบาง 

ดวยเหตุนี้ผูวิจัยจึงเลือกใชแนวคิดและทฤษฎีท่ีสามารถนํามาใชเปนเคร่ืองมือใน
การศึกษา ประเด็นท่ีกลาวมา โดยแนวคิดและทฤษฎีท่ีนํามาใชศึกษามีดังนี้ 
 2.1  แนวคิดเกี่ยวกับนิตยสาร เนื้อหา และองคประกอบท่ีใชในการจัดหนา 
 2.2  แนวคิดเกี่ยวกับการส่ือสารระหวางวฒันธรรม 
 2.3  แนวคิดวัฒนธรรมองคการ  
 2.4  ทฤษฎีสัญญะวิทยา 
 2.5  แนวคิดการแตงรถสไตลญ่ีปุน 

 2.6  แนวคิดเกี่ยวกับกลุมคารคลับ 
 2.7  งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 
 
2.1  แนวคิดเก่ียวกับนิตยสาร เนื้อหา และองคประกอบท่ีใชในการจัดหนา 
 นิตยสารในความหมายรวม หมายถึง ส่ิงพิมพท่ีมีกําหนดระยะเวลาออกไวแนนอน เชน 
รายสัปดาห รายปกษ รายเดือน ราย 2 เดือน ราย 3 เดือน และรายป เปนตน การออกจะเปนไปอยาง
สมํ่าเสมอ และมีช่ือท่ีใชเรียกแนนอน โดยจะตีพิมพบทความและเร่ืองราวตางๆ ท่ีทันสมัยไวในเลม
เดียวกัน เขียนโดยผูเขียนหลายคน เนื้อหาสาระภายในเปนเร่ืองหลายเร่ืองหลายแบบรวมกัน จัดเปน
คอลัมนหรือสวนแบงเฉพาะ อาจมีบทความท่ีใหความรูหรือแสดงความคิดเห็น มีเร่ืองส้ันหรือ 
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นวนิยายเปนตอนๆ รวมไปถึงสารคดีท่ัวไป และแฟช่ัน มีประกาศโฆษณาขายสินคา และบริการตาง
ดวย เร่ืองของการจัดทําองคประกอบไปดวยคณะผูจัดทําหลายคน แตละคนก็รับผิดชอบหนาท่ีกัน
ไปคนละอยาง แตเจาของ ผูอํานวยการ กองบรรณาธิการ บรรณาธิการฝายศิลป เปนตน ปนอนงค 
มโนรา (2553, น.8)   

ปจจุบันนิตยสารมีการพัฒนาและเปล่ียนแปลงไปอยางมาก ท้ังในแงของบทบาท หนาท่ี 
รูปราง ลักษณะทางกายภาพ ในขณะเดียวกัน จํานวนของผูอานก็มากข้ึนจากเดิมดวย นิตยสารจึง
กลายเปนส่ือสําคัญท่ีสนับสนุนกิจกรรมทางเศรษฐกิจ และอุตสาหกรรมในสังคมดวยการใหท้ัง
ขาวสารขอมูล และการโฆษณา อีกท้ังยังเปนเคร่ืองมือสําหรับรวมมวลชน ใหมีสวนในกิจการตางๆ 
เชน ดนตรี และกีฬา รวมถึงพัฒนาการทางดานตางๆ ของผูคนในสังคม โดยมีลักษณะสําคัญของ
นิตยสาร 

1) เปนส่ือท่ีรวบรวมเหตุการณ ความเคล่ือนไหวตางๆ ท่ีเกิดข้ึนรายงาน วิเคราะห สรุป
ในลักษณะท่ีมีรายละเอียดมากข้ึนกวาหนังสือพิมพใหสมาชิกในสังคมไดทราบ แตจะไมรวดเร็วทัน
เหตุการณเหมือนหนังสือพิมพ 

2) สามารถถายทอดเร่ืองราว ลักษณะความเปล่ียนแปลงตางๆ ท่ีเกิดข้ึนในสังคมให
ประชาชนไดรับทราบ  

 3) เปนส่ือกลาง หรือเวทีในการแสดงความคิดเห็น ซ่ึงนิตยสารสามารถเสนอเร่ืองท่ี
เปนความละเอียดออน ประณีต ลึกซ้ึงไดมากและอยางละเอียด เปนส่ือท่ีเอ้ือตอการใชความคิดและ
การแสดงออกทางความคิดของผูเขียน 

4) นิตยสารที่ดีควรมีการใหความรูและการศึกษาแกผูอานดวย เนื่องจากเปนหนาท่ี
สําคัญของส่ือมวลชน ซ่ึงนิตยสารแตละฉบับก็จะมีการใหความรูแกผูอานท่ีแตกตางกันไป บางฉบับ
อาจจะมุงเนนใหความรูและการศึกษาแกผูอานโดยตรง แตบางฉบับอาจจะสอดแทรกดวยกลวิธีการ
เขียนท่ีทําใหผูอานเขาใจไดงาย 

5) นิตยสารสามารถใหบริการทางดานธุรกิจได โดยเฉพาะในแงของการประกาศและ
โฆษณา 

วิษณุ สุวรรณเพ่ิม (อางถึงใน ปนอนงค มโนรา, 2553, น.9) นิตยสารสามารถจัดแบง
ตามลักษณณะผูอานได 2 ประเภทใหญๆ ดังนี้ 

นิตยสารเ พ่ือผูอ านท่ัวไป  (General Magazine or Consumer Magazine)  หมายถึง 
นิตยสารท่ีมีเนื้อหากวางขวางท่ีสนใจของคนจํานวนมาก แตอยางไรก็ตาม นิตยสารท่ัวไปยังสามารถ
แยกยอยไปตามลักษณะของผูอาน ซ่ึงเปนเร่ืองท่ีคนท่ัวไปใหความสนใจ เชนนิตยสารผูหญิง 
นิตยสารผูชาย นิตยสารบันเทิง 
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นิตยสารเพื่อผูอานเฉพาะกลุม (Specialized Magazine) หมายถึง นิตยสารท่ีนําเสนอ
เร่ืองราวไปยังผูอานเฉพาะเร่ือง หรือจําหนายเฉพาะกลุมนั้นๆ เชน นิตยสารเพื่อไกชน หรือนิตยสาร
ท่ีออกโดยหนวยงานรัฐวิสาหกิจตางๆ เปนตน  

นิตยสารจะประสบความสําเร็จเปนท่ีนิยมในหมูผูอานข้ึนอยูกับองคประกอบอ่ืนๆ ดวย 
เชน ความต่ืนตัวของกองบรรณาธิการ ความทันสมัยของระบบการพิมพ ความเขาในทัศนคติและ
ความตองการของกลุมเปาหมาย การเลือกเน้ือหาท่ีสอดคลองกับความตองการของผูอานเปนสวน
สําคัญประการหนึ่ง ท่ีจะทําใหนิตยสารฉบับนั้นๆ อยูรอดในตลาดได เนื้อหาควรตองมีการคละเคลา
กัน หรือผสมผสานกันระหวางเร่ืองราวท่ีนาสนใจ และเร่ืองราวท่ีมีความสําคัญ กับเร่ืองเบาๆ ท่ีมี
ภาพประกอบ มีท้ังบทความยาวและส้ันสลับกันไป ขอบเขตของเนื้อหาควรจะตองครอบคลุมสาระ
หลายๆ รูปแบบ และควรใหเปนไปตามวัตถุประสงคของการจัดทํานิตยสารดวย 

การออกแบบนิตยสารมีหลักการเหมือนกับการออกแบบสื่อส่ิงพิมพอ่ืน แตนิตยสารมี
สวนประกอบท่ีแตกตางกับจากส่ือส่ิงพิมพอ่ืน ซ่ึงทําใหมีรายละเอียดเพิ่มเติมในการออกแบบ 
สวนประกอบตางๆ ท่ีสําคัญดังนี้ 
 2.1.1  องคประกอบของนิตยสาร 
 2.1.1.1  ปกหนา 
 ปกหนาคือสวนแรกของนิตยสารที่ผูดูจะเห็นเปนส่ิงแรก และนักออกแบบจึงตองให
ความสําคัญ เพราะปกหนาจะตองทําหนาท่ีระบุเอกลักษณของนิตยสารใหโดดเดนจากนิตยสาร
ฉบับอ่ืน ปกหนาตองสามารถดึงดูดความสนใจจากผูพบเห็นไดทันที พรอมตองทําหนาท่ีกระตุน
หรือเราอารมณท่ีเหมาะสมกับนิตยสารนั้นใหผูอานรูสึกได ปกหนาของนิตยสารจึงควรไดรับการ
ออกแบบใหมีรูปแบบมาตรฐานเชนเดียวกับการออกแบบหนาแรกของหนังสือพิมพในการจัดวาง
องคประกอบตางๆ ท้ังท่ีเปนตัวอักษรและภาพ ไมวาจะเปนตําแหนงและขนาดของตัวอักษร 
ลักษณะการวางภาพ แบบตัดตกหรือมีกรอบ และอ่ืนๆ โดยปกหนามี 3 องคประกอบคือ หัว
นิตยสารและรายละเอียด ขอความบนปก และภาพประกอบ 
 2.1.1.2  หนาสารบัญ 
 หนาสารบัญคือหนาท่ีผูอานสามารถดูเนื้อหาตางๆ ในฉบับวามีความนาสนใจเพียงใด 
หนาสารบัญจึงเหมือนเปนหนาสําคัญท่ีเสนอส่ิงท่ีคิดวาผูอานจะสนใจ ดังนั้นการออกแบบหนา
สารบัญ จึงควรทําใหงายแกการอานและซึมซับขอมูลไดอยางรวดเร็ว โดยการหนาสารบัญมี
องคประกอบดังนี้ สวนสารบัญ โดยระบุช่ือ ช่ือคอลัมน ช่ือผูเขียน และเลขหนา ตราสัญลักษณของ
หัวหนังสือ และคําขวัญของนิตยสาร ขอความท่ีระบุเลมท่ีฉบับท่ี เดือนและป รายช่ือตําแหนง และ
ช่ือบุคคลในกองบรรณาธิการ และขอมูลเกี่ยวกับนิตยสาร ท่ีอยู สถานท่ีพิมพ สถานท่ีติดตอ  
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 2.1.1.3  หนาบรรณาธิการ 
 หนาบรรณาธิการ คือ การบอกเลาถึงเร่ืองราวความคิดความเห็น และความเช่ือของผูเลา
เร่ืองราวเหลานั้นซ่ึงมีปรากฏอยูในนิตยสารใหผูอานไดรับทราบ ตางจากหนาอ่ืนๆ ของนิตยสารท่ี
เปนการนําเร่ืองราวตางๆ จากภายนอกมาบอกเลา โดยหนาบรรณาธิการมีองคประกอบดังนี้ 
ขอความท่ีเขียนโดยบรรณาธิการ พาดหัวเพื่อดึงดูดความสนใจ ช่ือหรือลายมือช่ือของบรรณาธิการ 
และภาพถายของบรรณาธิการ  
 2.1.1.4  หนาเปดเร่ือง 
 หนาเปดเร่ืองหรือหนาแรกของเร่ืองนับเปนหนาหนึ่งท่ีสําคัญสูง จึงควรออกแบบให
สรางความรูสึกตื่นตาตื่นใจกับผูอาน เพราะเปนจุดเร่ิมตนของเร่ืองราวท่ีตองการส่ือสารออกไป โดย
การออกแบบควรวางแผนใหผูอานไดรับขอมูลตามลําดับท่ีถูกตอง ตั้งแต ช่ือเร่ือง ช่ือผูเขียน คํานํา 
และเนื้อเร่ือง พรอมไมควรใหองคประกอบท้ังหมดเดนแขงกันจนผูอานไมทราบวาดูองคประกอบ
ใดกอน ดังนั้นขนาด ตําแหนง และภาพประกอบ ขององคประกอบเหลานี้จึงเปนเร่ืองสําคัญ 
 2.1.1.5  หนาเนื้อเร่ือง 
  หนาเนื้อเร่ืองนี้เปนหนาท่ีใชถายทอดขอมูลอันเปนหัวใจของนิตยสารเพื่อส่ือสารกับ
ผูอาน โดยหนาเนื้อเร่ืองมีองคประกอบไมมีมากหากเทียบกับหนาอ่ืน แมมีเนื้อหามากก็ตาม การ
ออกแบบหนานี้จึงควรเนน ความเรียบงาย เพื่อใหเกิดความสะดวกในการอานและติดตามเน้ือหา 
โดยมีองคประกอบดังนี้ 
 ความสมดุลของเนื้อหาในนิตยสารคือ การกําหนดเร่ืองราว หรือการตัดสินใจในการ
คัดเลือกเร่ืองราวท่ีจะตีพิมพใหสมดุลกัน ซ่ึงผูอานท่ีมีแนวความคิด หรือชอบความตางกันสามารถ
เลือกอานไดตามชอบใจ เปนเร่ืองท่ีทําไดยากในบางคร้ัง แตก็ไมใชเร่ืองท่ีทําไมไดเลย ท้ังนี้ข้ึนอยู
กับทักษะของบรรณาธิการในการทํานิตยสารดวย 
 เนื้อหาท่ีกินความกวางก็เชนเดียวกัน เนื้อเร่ืองบทความหรือบทวิจารณท่ีมีความแหลม
คมจะทําใหผูอานไดทราบความจริง และมีโลกทัศนกวางข้ึน บทความหรือเร่ืองราวชนิดนี้หาไดยาก 
แตสําหรับนิตยสารท่ีมีเวลาเพียงพอจะทําไดไมยาก ซ่ึงตางจากหนังสือพิมพรายวันท่ีเวลามีจํากัด ไม
มีโอกาสไดทํามากนัก 
 มีเนื้อหาและเร่ืองราวหลายรส ปกติแลวการทํานิตยสารจะคํานึงถึงส่ิงเหลานี้อยูแลว 
เพราะการกําหนดเนื้อหา และเร่ืองราวอันหลากหลายเปนการเปดโอกาสใหผูอานไดเลือกมากข้ึน 
บางคนซ้ือนิตยสารเพราะตองการเร่ืองเพียงเร่ืองเดียว แตหลายคนอาจจะตองอานหลายเร่ือง ดังนั้น
เร่ืองรสนิยมเปนส่ิงท่ีกําหนดยาก 
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แงคิดและความถูกตองของเร่ืองราวท่ีตองการนําเสนอในนิตยสาร ก็เปนเร่ืองสําคัญอีก
เร่ืองหน่ึงท่ีตองพิจารณา เพราะเกี่ยวของกับความศรัทธาและความเช่ือของผูอาน ถาวันใดท่ีผูอาน
ของนิตยสารฉบับนั้นๆ หมดความเช่ือถือในส่ิงท่ีตีพิมพ อวสานของการทํานิตยสารก็จะส้ินสุดลง 

ดังนั้นการทราบถึงความพึงพอใจของกลุมผูอาน วาชอบหรือไมชอบเนื้อหาประเภทใด
จะทําใหผูจัดทํา ไดแนวคิดท่ีถูกตองในการนําเสนอเนื้อหาท่ีตรงกับความตองการของกลุมผูอาน
มากข้ึน (วานิช พูลวังกาญจน, 2529, น.56) 

 ภาพประกอบเร่ือง สวนท่ีใหรายละเอียดท่ีอาจยากเกินคําบรรยาย เพื่อชวยใหผูอาน
สามารถจินตนาการไดชัดเจนขึ้น 

นิตยสาร Option Thailand มีรูปแบบและเน้ือหาตามแบบฉบับนิตยสารหัวนอก โดย
ดานรูปแบบมีการจัดวางองคประกอบตางๆ เชน หนาปก หนาสารบัญ หนาบรรณาธิการ หนาเปด
เร่ือง และหนาเนื้อเร่ือง ตามแบบของนิตยสาร Option จากประเทศญ่ีปุน สวนการเลือกสรรเนื้อหา
ทางผูจัดทํานิตยสาร Option Thailand เลือกเนื้อหาใหตรงใจกลุมผูอานมากท่ีสุด โดยเนนบทความ
เกี่ยวกับเทคนิคการแตงรถสไตลญ่ีปุน อุปกรณแตงรถจากประเทศญ่ีปุนเปนหลัก พรอมเพิ่มความ
หลากหลายดวยขาวสารดานวงการรถยนตจากประเทศญ่ีปุน และอ่ืนๆ  
 2.1.2   องคประกอบท่ีใชในการจัดหนา 

องคประกอบท่ีใชในการจัดหนาเปนส่ิงท่ีสําคัญประการหนึ่ง ท่ีคณะผูจัดทําตอง
คํานึงถึง เพราะหากการจัดหนาไมดึงดูดหรือสะดุดตา จะทําใหนิตยสารฉบับนั้นไมนาอานกอใหเกดิ
ผลท่ีไมพึงประสงคตามมา คือการประสบความลมเหลวในการจัดทํานิตยสารฉบับนั้นๆ ไป 

การออกแบบจัดหนา  (Design And Layout) ถือเปนข้ันตอนสําคัญของการจัดทํา
นิตยสารเปนหนาท่ีของบรรณาธิการฝายจัดหนา (Art Director) โดยนําวัตถุดิบตางๆ ไดแก เร่ือง
รูปภาพ มาจัดวางใหเหมาะสมไดสัดสวน สวยงาม สะดวกแกการอาน และดึงดูดสายตาเวลาวาง 
บนแผงหนังสือ 

การจัดหนาของนิตยสารจะตองมีความสัมพันธกับการวางแผนของนิตยสาร โดยจะตอง
รูวานิตยสารฉบับนั้นๆ เปนนิตยสารประเภทใด มีกลุมผูอานกลุมใด และเนื้อหานิตยสารเปน 
ประเภทใด และพิจารณาตอไปถึงลักษณะของผูอานเพศใด วัยใด อาชีพ และระดับการศึกษาเปน
อยางไรดวย ถานิตยสารมีตลาดอยูในกลุมของผูสูงอายุ การจัดหนาก็อาจเนนท่ีความม่ันคงและความ
มีระเบียบ ถาเปนนิตยสารผูหญิงอาจเนนท่ีความสวยงามและความทันสมัย เปนตน 

ศิลปะการออกแบบจัดหนาท่ีดีเปนปจจัยหนึ่งท่ีทําใหนิตยสารขายดี และส่ิงท่ีตองไดรับ
ความพิถีพิถันในการคิด แกปญหา และกําหนดรูปแบบท่ีนาสนใจ ไดแก ภาพประกอบ การใหสีสัน 
และการใชตัวอักษร 
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  2.1.2.1 ภาพ 
ภาพและสวนประกอบตกแตงภาพ เปนสวนท่ีทําใหเกิดประสิทธิผลในการส่ือสาร 

วัตถุประสงคของการออกแบบและการนําภาพมาใชคือ เปนแนวทางในการสรางบุคลิกของส่ือ
ส่ิงพิมพ ทําใหผูอานรับรูและยอมรับในส่ิงพิมพนั้น เพื่อดึงดูดความสนใจแกผูพบเห็น และ
กลุมเปาหมายโดยตรง เพื่อสรางความสวยงามทางศิลปะของส่ิงพิมพ เพื่อใหการนําเสนอขอมูล  
เกิดความงายในการจดจํา รูปภาพชวยใหเกิดความชัดเจนของเนื้อหาสาระมากข้ึน เพ่ือปดบังความ
ดอยในคุณภาพของวัสดุส่ิงพิมพ พรอมเพ่ิมประสิทธิภาพในการส่ือความหมาย เขาใจงายใชเวลา
นอยและเพิ่มความชัดเจนของเน้ือหา ภาพประกอบท่ีใชในส่ิงพิมพแตละประเภท มีความเหมาะสม
กับส่ิงพิมพในลักษณะท่ีแตกตางกัน การรูจักเลือกใชภาพประกอบที่มีคุณภาพ ส่ือความหมาย และ
สอดคลองกับประเภทและลักษณะเนื้อหาของสิ่งพิมพ จะชวยเสริมคุณคาใหส่ิงพิมพมากข้ึน เชน 
การใชภาพประกอบเพื่อบรรยายความงดงามของธรรมชาติในส่ิงพิมพสงเสริมการทองเท่ียว เปนตน 
ภาพประกอบจึงเปนหนึ่งในองคประกอบของการจัดหนาท่ีสามารถสรางความพึงพอใจใหกับผูอาน
นิตยสารได 

ภาพที่ใชเปนตนฉบับประกอบการจัดพิมพมีมากมายหลายประเภท ท้ังนี้ข้ึนอยูกับ
เกณฑท่ีใชในการจําแนก เชน จําแนกตามสีท่ีปรากฏ จะจําแนกไดเปนภาพขาวดํา และเปนสี ถา
จําแนกตามน้ําหนักสี (Tone) ท่ีปรากฏจะจําแนกไดเปนภาพโทนตอเนื่องหรือภาพท่ีมีน้ําหนักสี
ตอเนื่อง (Continuous Tone) และภาพฮาลฟโทน (Half Tone) หรือภาพสกรีน (Screen) ตัวอยางของ
ภาพท่ีมีน้ําหนักตอเนื่องไดแก ภาพถายภาพวาดสีน้ํา และภาพวาดลายเสน และภาพท่ีผาน
กระบวนการทางการพิมพมาแลว เปนตน ถาจําแนกตามความหมายท่ีปรากฏในภาพจะจําแนกได
เปนภาพถายทางวิทยาศาสตร และภาพถายทางศิลปะ เปนตน ถาจําแนกตามลักษณะท่ัวไปท่ี
มองเห็น จะจําแนกไดเปน ภาพถาย ภาพวาด และภาพสกรีน เปนตน  

การถายภาพ คือ การสรางภาพเพื่อส่ือความหมาย ความรูสึก อารมณ รวมท้ังทัศนคติ 
โดยใชกระบวนการที่ปลอยใหแสงสวางสะทอนมาจากวัตถุผานเขาไปกระทบกับวัตถุไวแสง แลว
จึงนําวัตถุไวแสงไปผานกระบวนการสรางภาพใหปรากภาพถาย ในอดีตจะการบันทึกภาพสีมีอยู 2 
ประเภท คือ ฟลมเนกาทีฟ ซ่ึงตองนํามาลางและอัดขยายลงบนกระดาษ และฟลมสไลด ซ่ึงมี
คุณภาพสูงกวาฟลมเนกาทีฟ ท้ังเร่ืองความคมชัด ความอ่ิมตัวของสี และความละเอียดของภาพ  
เนื่องจากภาพสีจากฟลมเนกาทีฟผานข้ันตอนหลายกระบวนกอนจะปรากฏอยูบนกระดาษอัดขยาย 
จึงเกิดความสูญเสียรายละเอียด  

ดวยเทคโนโลยีอันทันสมัยจึงทําใหเกิด กลองดิจิทัล คือกลองถายภาพท่ีไมตองใชฟลม 
แตใชอุปกรณอิเล็กทรอนิกสท่ีเรียกวา “เซ็นเซอร” เปนตัวรับแสงผานการประมวลผลไดภาพดิจิทัล 
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บันทึกไวในรูปของไฟลในส่ือบันทึกภาพภายในกลอง โดยสามารถเชื่อมตอไปยังคอมพิวเตอรเพื่อ
ตกแตงภาพดวยโปรแกรมตางๆ แลวพิมพออกมาเปนภาพหรือสงผานอินเทอรเน็ตและใชงานใน
ลักษณะอ่ืนๆ ไดอยางรวดเร็ว พรอมชวยประหยัดเงินจากการซ้ือฟลม และดวยประโยชนเหลานี้ทํา
ใหปจจุบันผูจัดทํานิตยสารเลือกใชภาพถายจากกลองดิจิทัลแทน ซ่ึงชวยลดข้ันตอนท่ีในการผลิต
นิตยสารไดเปนอยางมาก  

ภาพวาดเปนภาพท่ีไดจากการวาดหรือเขียนดวยหมึก สีน้ํา สีน้ํามัน และสีอ่ืนๆ ภาพวาด
ท่ีสองลักษณะ คือ ภาพวาดท่ีใหน้ําหนักสีตอเนื่อง ดูคลายภาพถายหรือภาพธรรมชาติ เชนภาพวาดสี
น้ํา หรือวาดสีน้ํามัน เปนตน ภาพวาดอีกลักษณะหนึ่งเปนภาพท่ีใหน้ําหนักเพียง 2 สี คือ สีขาว และ
สีดํา ภาพวาดประเภทหลังเรียกวา ภายถายลายเสน เปนภาพท่ีใหความเปรียบตางสูง กลาวคือให
น้ําหนักสีของสีดําในสวนท่ีเปนภาพ หรือตัวอักษรบนพื้นสีขาวของกระดาษเทานั้น โดยไมมีสีเทา
ปรากฏ เชน ภาพ ขอความ หรือตัวอักษรสีดําบนพ้ืนกระดาษสีขาว หรือภาพวาดการตูนขาวดํา เปน
ตน ภาพวาดลายเสนท่ีมีคุณสมบัติดี ตองมีสีดําสนิทในบริเวณท่ีมีสีดํา และมีสีขาวในบริเวณท่ีเปนสี
ขาว 

ภาพสกรีน เปนภาพท่ีผานกระบวนการทางการพิมพมาแลว ประกอบดวยเม็ดหรือจุด
ขนาดตางๆ ตั้งแตเล็กจนถึงขนาดใหญ มีความละเอียดและหยาบของเม็ดสกรีนท่ีตางกันไป แลวแต
การเลือกใช ความละเอียดของเม็ดสกรีน มีหนวยเปนจุดหรือเสนตอนิ้ว จุดหรือเสนตอเซนติเมตร 
สกรีนท่ีมีความละเอียดมากจะมีจํานวนจุดมากตอระยะหนึ่งหนวย สกรีนท่ีมีความละเอียดนอย หรือ
มีความหยาบมากจะมีจํานวนจุดนอยตอระยะหนึ่งหนวย ภาพท่ีใชความละเอียดของเม็ดสกรีน นอย
หรือใชเม็ดสกรีนหยาบ  ภาพสกรีนที่มีคุณภาพดี จะประกอบดวยเม็ดสกรีน ท่ีมีความเขมและความ
คมชัดท่ีขอบของเม็ด ใหรายละเอียดของภาพต้ังแตบริเวณสวางจนถึงบริเวณท่ีมืด อยางไรก็ตามแม
ภาพสกรีนจะมีคุณสมบัติท่ีอยางไร ก็ไมควรใชภาพเปนตนฉบับเพื่อประกอบการจัดพิมพ ในกรณีท่ี
มีภาพประกอบอ่ืนใหเลือก เนื่องจากภาพสกรีนเปนภาพท่ีผานข้ันตอนการลงเม็ดสกรีนมาแลว ถา
นําภาพสกรีนมาใชเปนภาพตนฉบับ เพื่อนํามาพิมพอีกคร้ังหนึ่งจําเปนตองลงเม็ดสกรีนซํ้า การ
กระทําดังกลาวจะกอใหเกิดปญหาทางการพิมพท่ีเรียกวา การเกิดภาพ “ลายตาเส่ือ” หรือ “มัวเร” 
(Moire Pattern) ซ่ึงเปนภาพท่ีมีลวดลายตารางหมากรุก หรือลายเส่ือท่ีปรากฏ แตกรณีท่ีตองใชภาพ
สกรีนเปนภาพตนฉบับ แกไขโดยการหลีกเล่ียงการลงเม็ดสกรีนซํ้าหรือทับองศาของเม็ดสกรีนเดิม 
โดยหมุนองศาของสกรีนใหหางจากองศาของสกรีนเดิมประมาณ 30 องศา  

ดวยนิตยสาร Option Thailand เปนนิตยสารหัวนอก ซ่ึงบริษัท อินสไพร เอนเตอร      
เทนเมนท ไดซ้ือลิขสิทธ์ินิตยสารแตงรถ Option จากบริษัท SAN-EI SHOBO Publishing Co.,Ltd 
เขามาทําตลาดในประเทศไทย รูปแบบและเนื้อหาในนิตยสาร Option ญ่ีปุนประมาณ 70% ถายทอด
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ความรูสึก อารมณ สะทอนความงดงามของการแตงรถสไตลญ่ีปุน เพื่อดึงดูดความสนใจแกกลุม
ผูอาน และเพิ่มประสิทธิภาพในการส่ือความหมาย  

2.  สี 
การใชจิตวิทยาในการใชสีสําหรับงานออกแบบ เพื่อกอใหเกิดการจูงใจและเราความ

สนใจแกผูดูนั้น การใชสีของนักออกแบบนั้น นักออกแบบตองเปดใจใหกวาง มีรสนิยมอันดี เขาใจ
จิตวิทยาผูบริโภค เขาใจวัฒนธรรม เขาใจในการเปล่ียนแปลงในการใชสีสําหรับงานออกแบบ เพ่ือ
กอใหเกิดผลในการจูงใจและเราความสนใจแกผูอาน ผูออกแบบสามารถพิจารณาจากจุดมุงหมาย
ของการออกแบบวาตองการสรางความรูสึกอยางไรตอผูอานดวยการใชสีใหเหมาะสม 

การใชสีวรรณะเดียว (Tone) หมายถึงกลุมของสีซ่ึงมีอยูคร่ึงหนึ่งของวงลอสี โดยเอา
แนวสีเหลือง และสีมวงเปนเสนผาศูนยกลาง สีท่ีอยูในกลุมซีกแดง ไดแก สีเหลือง สีสมเหลือง  
สีสม สีแดงสม สีแดง สีแดงมวง และสีมวง จัดเปนสีวรรณะรอน (Warm Tone) เพราะใหอิทธิพล
ความรูสึกที่อบอุน ตื่นเตน กระฉับกระเฉงแกผูดู  

สําหรับกลุมท่ีอยูทางซีกสีน้ําเงิน ไดแก สีเหลือง สีเหลืองเขียว สีเขียว สีน้ําเงินเขียว สี
น้ําเงิน และสีมวง จัดเปนสีวรรณะเย็น (Cool Tone) เพราะใหความรูสึกสงบเยือกเย็นแกผูดู จะเห็น
วาสีแตละวรรณะมีจํานวน 7 สี โดยสีเหลืองและสีมวง สามารถอยูไดท้ัง 2 วรรณะ การเลือกใชสี
วรรณะเดียวกันท้ังภาพจะทําใหเกิดความรูสึกคลอยตามกัน เชน ในการออกแบบที่เกี่ยวกับศาสนา 
ผูออกแบบควรใชสีวรรณะเย็น เปนตน 

การใชสีตางวรรณะตาง เปนการใชสีสองวรรณะเขาดวยกันในภาพ โดยท่ีการใชสี
วรรณะเดียวกันในภาพแมวาจะทําใหเกิดเอกภาพ และความกลมกลืน แตเม่ือดูภาพไปนานๆ จะทํา
ใหรูสึกเบ่ือหนาย ดังนั้นในการสรางความนาสนใจในการเกิดภาพ ผูออกแบบจึงควรใชสีตาง
วรรณะหนึ่งมากกวาในอัตรา 80 เปอรเซ็นต ตอ 20 เปอรเซ็นต (ควรเปนบริเวณจุดแหงความสนใจ) 
สําหรับสีวรรณะรอน ซ่ึงจะทําใหการออกแบบดูนาสนใจและไมขาดดุลยภาพ 
 การใชสีตรงขาม (Contrast) หมายถึง สีท่ีอยูในทิศทางตรงขามในวงลอสี โดยมี 6 คู คือ 
 1) สีเหลืองตรงขามกับสีมวง 
 2) สีแดงตรงขามกับสีเขียว 
 3) สีน้ําเงินตรงขามกับสีสม 
 4) สีเขียวเหลืองตรงขามกับสีมวงแดง 
 5) สีสมเหลืองตรงขามกับสีมวงน้ําเงิน 
 6) สีสมแดงตรงขามกับสีเขียวน้ําเงิน 
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สีตรงขามหรือสีคูปฏิปกษนี้ จะมีความขัดแยงอยางรุนแรงถานํามาใชเขาดวยกัน ผูดูจะ
เกิดความรูสึกขัดแยง และไมนาสนใจ ผูออกแบบจึงควรหลีกเล่ียงการใชสีตรงขามมาใชดวยกันใน
ลักษณะตรงตัว เชน ไมควรสวมเส้ือสีแดงและนุงกระโปรงสีเขียว เปนตน แตในทางตรงกันขาม ถา
ผูออกแบบนําสีตรงกันขามมาใชรวมกันอยางเปนระบบและหลักการแลว การใชสีตรงกันขามนี้
กลับจะทําใหงานออกแบบมีคุณคาและนาสนใจกวาการใชคูประกอบอ่ืนๆ  

กลุมของสีท่ีใหความรูสึกตางกัน นักออกแบบโฆษณาไดศึกษาและทดลองการใชกลุม
ของสีจํานวน 3-4 สี ในการสรางความรูสึกแกกลุมเปาหมายใหสอดคลองกับวัตถุประสงคของการ
โฆษณาโดยสามารถสรุปลักษณะของกลุมสีไดดังนี้ ตัวอยางเชน สีเขียวใส หมายถึง ฤดูใบไมผลิ สี
เหลืองสด หมายถึง ฤดูรอน สีสมหรือสีน้ําตาล หมายถึง ฤดูใบไมรวง สีขาวหรือสีน้ําเงิน หมายถึง 
ฤดูหนาว สําหรับเทศกาลตางๆ ยังมีการใชสีเปนสัญลักษณในลักษณะสากลดังนี้ สีแดง และสีเขียว
สําหรับเทศกาลคริสมาสต สีมวง ลาเวนเดอรสําหรับเทศการอีสเตอร เปนตน จิตวิทยาในการใชสี
ใหเหมาะสมกับจุดประสงคของส่ิงพิมพ จึงเปนองคประกอบสําคัญอีกประการหนึ่ง ท่ีจะสรางความ
พึงพอใจใหกับกลุมเปาหมายได 

ดวยนิตยสาร Option Thailand เปนนิตยสารหัวนอกจากบริษัท  SAN-EI SHOBO 
Publishing Co.,Ltd การใชสีในนิตยสาร  Option Thailand จึงคงรูปแบบตามนิตยสาร  Option 
Thailand ท้ังหมด โดยสีท่ีใชมีสวนใหเกิดการจูงใจและความสนใจแกกลุมผูอาน โดยสวนใหญนิยม
ใหสีใหสอดคลองกับเนื้อหาของบทความตางๆ เชน รถแตงใชรถสีสม การใชสีภายในบทความก็
เนนใชสีสมสอดคลองกับรถแตงตามไปดวย  

3.  ตัวอักษรพิมพ 
ตัวอักษรเปนอีก 1 องคประกอบท่ีมีบทบาทตอการออกแบบจัดหนาส่ิงพิมพเปนอยาง

มาก ลักษณะเฉพาะของตัวอักษรแตละแบบตางก็ข้ึนกับความเหมาะสมของงานแตละอยาง ถามี
ความเหมาะพอดีในการนํามาใชก็จะสนับสนุน ใหงานออกแบบสามารถส่ือสารความหมายไดอยาง
เต็มท่ี บางคร้ังตัวอักษรถูกนํามาเปนส่ิงดึงดูดใจในส่ือนั้นดวยการเลือกใชตัวอักษรท่ีมีรูปแบบแปลก 
นาสนใจหรือการขยายใหใหญพิเศษ เปนตน การจะเลือกใชรูปแบบตัวอักษรใดตองข้ึนอยูกับความ
เหมาะสมและเง่ือนไขตางๆ งานลักษณะหนึ่งอาจเหมาะกับลักษณะเฉพาะตัวของตัวอักษรแบบหนึ่ง 
ตัวอักษรบางลักษณะอาจใชไดเฉพาะโอกาสเทานั้น 

ตัวอักษรพิมพ คือ ตัวอักษรสําเร็จท่ีไดรับการออกแบบและผลิต เปนแมแบบไวสําหรับ
เลือกใชในงานพิมพตางๆ ตัวอักษรพิมพมีความสําคัญตองานออกแบบกราฟคมาก บางคร้ังก็นํามา
เปนส่ิงดึงดูดในใจในงานนั้นดวย มีขอพิจารณา 3 ประการ ในการใชตัวอักษรพิมพในงานออกแบบ 
คือ  
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แบบของตัวอักษร เชน ตัวอักษรแบบเขียน แบบประดิษฐ แบบสมัยใหม เปนตน 
ลักษณะของตัวอักษร เชน ตัวเอียง ตัวหนา ตัวดํา เปนตน 
ขนาดของตัวอักษร 
นิตยสาร Option Thailand จึงมีการใชตัวอักษรพิมพ ตามรูปแบบนิตยสาร Option จาก

ประเทศญ่ีปุน แตดวยวัฒนธรรมการอานอันแตกตาง ทําใหการใชอักษรพิมพภายในบทความมีการ
ปรับปรุงใหมใหสอดคลองกัน เชน อักษรเรียงตามแนวต้ัง ทําใหการใชอักษรภาษาไทยจะตองวาง
เปนแนวต้ังตามไปดวย  

ดังนั้นอักษรพิมพ สี รูปภาพ และเนื้อหาตางๆ ท่ีปรากฏในนิตยสาร ลวนสงผลตอการ
ถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนตอผูรับสาร ผูวิจัยจึงนําแนวคิดในเร่ืองนิตยสาร เนื้อหา 
และองคประกอบท่ีใชในการจัดหนามาเปนกรอบใหกับงานวิจัยการศึกษารูปแบบและเน้ือหาในการ
นําเสนอวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนของนิตยสาร Option Thailand เปนอยางไร 
 
2.2 แนวคิดเก่ียวกับการส่ือสารระหวางวัฒนธรรม (Intercutural Communication) 

การส่ือสารระหวางวัฒนธรรม มาจากคําภาษาอังกฤษ Intercutural Communication 
ตามคํานิยามของ ลัสติค และ โคเอสเตอร Lustig ang Koester (อางถึงใน เมตตา วิวัฒนากุล, 2548, 
น.5) หมายถึง กระบวนการแลกเปล่ียนและตีความสัญลักษณและบริบทหนึ่งๆ โดยบุคคลใน
กระบวนการส่ือสารนั้นมีความแตกตางทางวัฒนธรรมมากในระดับท่ีมีการตีความและมีความ
คาดหวังเกี่ยวกับพฤติกรรมท่ีเหมาะสมและแตกตางกัน นําไปสูความหมายที่ไมเหมือนกัน แตท้ังนี้
ความแตกตางนั้นจะตองแตกตางในระดับวัฒนธรรม เชน วัฒนธรรมโดยกวาง (Cultural Level) 
ความแตกตางในระดับวัฒนธรรมไทยและวัฒนธรรมญ่ีปุน 

โดยการแพรกระจายทางวัฒนธรรมเปนกระบวนการท่ีมีลักษณะสําคัญของวัฒนธรรม
หนึ่งแพรกระจายไปสูอีกวัฒนธรรมหนึ่ง โดยปรับเปล่ียนใหสอดคลองกับวัฒนธรรมใหม พรอม
เปนผูสนับสนุนใหเกิดแนวคิดท่ีเช่ือวา วัฒนธรรมสามารถวัดได โดยนําวัฒนธรรมท่ีแตกตางกันมา
เปรียบเทียบกันและพิจารณาคุณลักษณะที่สูงกวาหรือดอยกวาของแตละวัฒนธรรม แตยังคงเช่ือวา
วัฒนธรรมนั้นไมมีวัฒนธรรมใดท่ีดีกวาหรือเลวกวากัน 

การส่ือสารระหวางวัฒนธรรม จะเกิดข้ึนเม่ือสมาชิกของวัฒนธรรมหนึ่งสรางและ
บริโภคขอมูลขาวสารของสมาชิกของอีกวัฒนธรรมหนึ่ง การส่ือสารระหวางวัฒนธรรมจึงมัก
หมายถึง กระบวนการติดตอส่ือสารระหวางบุคคล ซ่ึงมีการรับรูวัฒนธรรมและระบบสัญลักษณ
แตกตางกัน เพียงพอที่จะกอใหเกิดการเปล่ียนแปลงในการติดตอส่ือสาร รูปแบบของการสื่อสาร
ระหวางวัฒนธรรมอาจเกี่ยวของกับลักษณะตอไปนี้ (จุฑาพรรธ ผดุงชีวิต, 2538, น.52-58) 
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1)  การส่ือสารระหวางเช้ือชาติ (Interracial Communication) เกิดข้ึนเม่ือผูพูดและผูฟงท่ี
แลกเปล่ียนขอมูลขาวสารนั้นมากเช้ือชาติท่ีตางกัน โดยดูจากรูปลักษณภายนอกเปนสําคัญ (physical 
appearance) เชน สีผิว ผม รูปราง หนาตา 

2)  การส่ือสารของวัฒนธรรมรวม (Co-Cultural Communication) ในทุกวัฒนธรรม
หลัก (Dominant cutural) พบวามีวัฒนธรรมรวม (Co-cultural) เปนกลุมวัฒนธรรมกลุมยอยแฝงอยู
มากมาย เชน ในสังคมไทยถือเปนวัฒนธรรมหลัก จะพบวามีวัฒนธรรมรวมของกลุมตางๆ มากมาย 
เชน กลุมชาวมุสลิม วัฒนธรรมชาวจีน กลุมชาวเขา กลุมวัยรุน กลุมสตรี กลุมคนชรา กลุมคนรัก
รวมเพศ เปนตน โดยกลุมวัฒนธรรมรวมนี้ จะแสดงลักษณะการส่ือสาร การรับรู คานิยม ความเชื่อ 
แนวการปฎิบัติทางวัฒนธรรมท่ีแตกตางอยางเห็นไดชัดจากกลุมอ่ืนๆ โดยเฉพาะอยางยิ่งกลุม
วัฒนธรรมหลักในสังคมน้ันๆ โดยกลุมวัฒนธรรมรวมจะมีวัฒนธรรมในกลุมของตัวเอง อาทิ กลุม
คนหูหนวกจะมีวัฒนธรรม ประเพณี คานิยม หรือกฎในการประพฤติและปฏิบัติ สืบทอดจากรุน
หนึ่งไปสูอีกรุนหนึ่ง 

การเปล่ียนแปลงทางสังคมวัฒนธรรมจากการติดตอส่ือสารกับวัฒนธรรมอ่ืนนั้นเปน
เร่ืองท่ีหลีกเล่ียงไมได คือ จะปรับเปล่ียนอยูตลอดเวลา (Dynamic Entity) หากมาวัฒนธรรมเหมือน
ผลของหัวหอม แลวคอยๆ แกะแตละกลีบออก อาจพบวามีความซับซอนมากกวาท่ีมองเห็น
ภายนอกส่ิงท่ีอยูเปลือกนอกของวัฒนธรรม เชน เร่ืองของแฟช่ันการแตงกาย รูปแบบการใชชีวิต 
อาจจะปรับเปล่ียนไดรวดเร็วตามกระแสทุนนิยม แตเม่ือปอกเปลือกเขาไปในเร่ืองของความเช่ือ 
ทัศนคติตางๆ โลกทัศน (World View) หรือการมองโลกนั้นอาจเปล่ียนแปลงไดชากวาเปลือกนอก
และท่ีแกนของวัฒนธรรมเปนเร่ืองท่ีเกี่ยวของกับความเช่ือในเร่ืองความเปนจริงตางๆ ของโลกท่ี
ผสมผสานกับความเขาใจในอัตตาของคนคนหน่ึง เชน เร่ืองการเกิด การตาย การคนหาความหมาย
ของชีวิต ความรูเร่ืองความคงอยูของโลก และจักรวาล เร่ืองเหลานี้เปนเร่ืองท่ีฝงลึกในจิตมนุษยและ
คอนขางตอตานกับการเปล่ียนแปลงนั้นก็ยังเกิดข้ึนเสมอ ไมวาเปนแบบคอยเปนคอยไป (Gradual 
Change) หรือแบบฉับพลัน (Sudden Change) หากเกิดการเปล่ียนแปลงอยางชา ในวัฒนธรรมใด
วัฒนธรรมหนึ่ง เรียกวา วิวัฒนาการ (Evolution) สวนการเปล่ียนแปลงอยางมีแบบแผน คือมีการ
วางแผนไวอยางแยบยลลวงหนาเรียกวา พัฒนาการ (Development) หากการเปล่ียนแปลงใดๆ 
ก็ตามท่ีการเปล่ียนแปลงนั้นๆ สงผลกระทบทางสังคมและศาสนา เรียกวา การปฏิรูป (Reform) แต
ถาเปล่ียนแปลงทางดานเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม การเมือง เรียกวา การปฏิวัติ (Revolution) โดย
ในยุคโลกาภิวัตน เปนเร่ืองท่ีคอนขางยากท่ีวัฒนธรรมใดๆ จะหยุดนิ่ง เพราะปจจุบันเปนยุคของ
ขอมูลขาวสารท่ีเกิดการร่ัวซึมทางวัฒนธรรม (Cultural Porosity) ท่ีเกิดจากการเปดรับกระแส
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วัฒนธรรมตางๆ ในโลกโดยสาเหตุหลักของกระบวนการขับเคล่ือนการเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรม 
3 ประการคือ 

1)  นวัตกรรมคือ ความคิดหรือพฤติกรรมหรือส่ิงใดๆ ก็ตามท่ีเปนของใหม เพราะมัน
แตกตางทางดานคุณภาพไปจากรูปแบบท่ีมีอยู วัฒนธรรมเปล่ียนไปเพราะนวัตกรรม แต
ขณะเดียวกันวัฒนธรรมบางวัฒนธรรมอาจเปนตัวถวงหรือไมสนับสนุนใหเกิดมีนวัตกรรมก็ได จึง
จําเปนตองมีวิธีการสงเสริมใหเกิดนวัตกรรมข้ึนในสังคมหรือวัฒนธรรม Barnett H.G., (1953) 

2)  การแพร (Diffusion) โดยการยืม (Borrowing) เปนการเอารูปแบบ พฤติกรรม 
ความคิด ความเช่ือของวัฒนธรรมอ่ืนๆ เขามาปรับใชกับชีวิตเดิม เชน ชาวญ่ีปุนกับชาวอเมริกันตาง
เรียนรูเทคนิคและกลยุทธทางธุรกิจจากกันและกัน คือ มีการขอยืม แลกเปล่ียน ปรับ ดัดแปลง
แนวคิดทฤษฎีเชิงประยุกตตางๆ ของอีกฝายหน่ึงมาใช หรือในเร่ืองของความเช่ือ ท่ีแตเดิมคนเอเชีย
บางกลุมมีความเชื่ออยางจริงจังในเร่ืองของไสยศาสตรหรือเร่ืองภูตผีวิญญาณ (animism) แตเม่ือ
ระบบทุนนิยมเขามาพรอมกับความกาวหนาเทคโนโลยีขอมูลขาวสารหรือคานิยมในดานวัตถุ 
(materialism) สงผลทําใหความเช่ือเร่ืองเหลานี้ลดลงเร่ือยๆ และเปดแนวคิดและการใชชีวิตของ
วัฒนธรรมตะวันตกท่ีเขามามากข้ึนตามลําดับ 

3)  การเรียนรูวัฒนธรรมอ่ืนผานการผสมผสานทางวัฒนธรรม (Acculturation) เปนการ
เปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรมอยางรุนแรง ภายใตวัฒนธรรมอ่ืนๆ ท่ีมีอํานาจเหนือกวา การกลืนกลาย
วัฒนธรรมหรือ assimilation คือ การท้ิงเอกลักษณ ลมเลิกวัฒนธรรมดั้งเดิมของตน และยอมรับ
วัฒนธรรมใหมอยางเต็มตัว ซ่ึงเปนผลมาจากการติดตออยางใกลชิดกับวัฒนธรรมใดๆ ในระยะเวลา
ท่ีนานจนทําใหเกิดการยอมรับวัฒนธรรมใหมเขามาไมวาจะเปนเร่ืองของระบบความคิด ความ
ประพฤติ 

การเปล่ียนแปลงสังคมสวนใหญเกิดจากการแพรกระจายทางวัฒนธรรมจากภายนอก
เขามามากกวาเกิดจากการประดิษฐคิดคนภายในสังคม และนวัตกรรม (Innovation) ท่ีถายทอดกัน
นั้นอาจเปนความคิด (Idea) ซ่ึงรับมาในรูปสัญลักษณ (Symbolic Adoption) ถายทอดไดยาก หรือ
อาจเปนวัตถุ (Object) ท่ีรับมาในรูปการกระทํา (Action Adoption) ซ่ึงเห็นไดงายกวา Rogers, 
Everett M, (1995)   

การยอมรับวาเปนกระบวนการ (Process) ท่ีเกิดขึ้นทางจิตใจภายในบุคคล เร่ิมจากไดยิน
ในเร่ืองวิทยาการนั้นๆ จนกระท่ังยอมรับนําไปใชในท่ีสุด ซ่ึงกระบวนน้ีมีลักษณะคลายกับ
กระบวนการเรียนรูและการตัดสินใจ (Decision Making) โดยไดแบงกระบวนการยอมรับออกเปน 
5 ข้ันตอน คือ  
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ข้ันท่ี 1 ข้ันรับรูหรือต่ืนตน (Awareness Stage)  
เปนข้ันเร่ิมแรกท่ีนําไปสูการยอมรับหรือปฏิเสธส่ิงใหมหรือวิธีการใหม ข้ันนี้เปนข้ันท่ี

ไดรับรูเกี่ยวกับส่ิงใหมๆ (นวัตกรรม) ท่ีเกี่ยวของกับการประกอบอาชีพหรือกิจกรรมของเขา แตยัง
ไดรับขาวสารไมครบถวน ซ่ึงการรับรูมักเปนการรับรูโดยบังเอิญและจะทําใหเกิดความอยากรู
ตอไป อันเนื่องจากมีความตองการวิทยาการใหม นั้น ในการแกปญหาท่ีตนเองมีอยู  

ข้ันท่ี 2 ข้ันสนใจ (Interest Stage)  
เปนข้ันท่ีเร่ิมมีความสนใจแสวงหารายละเอียดเกี่ยวกับวิทยาการใหมๆ เพิ่มเติม 

พฤติกรรมนี้เปนไปในลักษณะท่ีตั้งใจแนชัด และใชกระบวนการคิดมากกวาข้ันแรก ซ่ึงในข้ันนี้จะ
ทําใหไดรับความรูเกี่ยวกับส่ิงใหมหรือวิธีการใหมมากข้ึน ซ่ึงบุคลิกภาพและคานิยม ตลอดจน
บรรทัดฐานทางสังคมหรือประสบการณเดิมจะมีผลตอบุคคลนั้น และมีผลตอการติดตามขาวสาร
หรือรายละเอียดของส่ิงใหมหรือวิทยาการใหมนั้นดวย  

ข้ันท่ี 3 ข้ันประเมินคา (Evaluation Stage) 
เปนข้ันท่ีจะไตรตรองวาจะลองใชวิธีการหรือหาวิทยาการใหมๆ นั้นดีหรือไม ดวยการ

เปรียบเทียบระหวางขอดีและขอเสียวา เม่ือนํามาใชแลวจะเปนประโยชนตอกิจกรรมของตนหรือไม 
หากรูสึกวามีขอดีมากกวาจะตัดสินใจใช ข้ันนี้จะแตกตางจากข้ันอ่ืนๆ ตรงท่ีเกิดการตัดสินใจที่จะ
ลองความคิดใหมๆ โดยบุคคลมักจะคิดวาการใชวิทยาการใหมๆ นั้นเปนการเส่ียงไมแนใจถึงผลท่ี
จะไดรับ ดังนั้นในข้ันนี้จึงตองการแรงเสริม (Reinforcement) เพ่ือใหเกิดความแนใจยิ่งข้ึนวาส่ิงท่ี
เขาตัดสินใจแลวนั้นถูกตองหรือไม โดยการใหคําแนะนําใหขาวสารเพ่ือประกอบการตัดสินใจ 

ข้ันท่ี 4 ข้ันทดลอง (Trial Stage)  
เปนข้ันท่ีบุคคลทดลองใชวิทยาการใหมๆ นั้นกับสถานการณของตน ซ่ึงเปนการ

ทดลองดูกับสวนนอยกอน เพื่อจะไดดูวาไดผลหรือไม ในข้ันนี้บุคคลจะแสวงหาขาวสารท่ี
เฉพาะเจาะจงเกี่ยวกับวิทยาการใหมหรือนวัตกรรมนั้น  

ข้ันท่ี 5 ข้ันตอนการยอมรับ (Adoption Stage) 
เปนข้ันท่ีบุคคลยอมรับวิทยาการใหมๆ นั้น ไปใชในการปฏิบัติกิจกรรมของตนอยาง

เต็มท่ีหลังจากท่ีไดทดลองปฏิบัติและเปนประโยชนในส่ิงนั้นแลว  
ชองสารการเผยแพรนวัตกรรมไปยังกลุมเปาหมายตองอาศัยส่ือท่ีสําคัญในการเผยแพร 

2 ประเภท คือ 
1) ส่ือมวลชน ไดแก ภาพยนตร โทรทัศน หนังสือพิมพ และเอกสารเผยแพรตางๆ ซ่ึง

แหลงขาวสารประกอบไปดวยบุคคลหนึ่งหรือบุคคลจํานวนไมมากสามารถสงขาวสารไปยังผูรับ
สารเปาหมายจํานวนมากๆ ได โดยมีชองสารท่ีเปนส่ือมวลชนเปนตัวกลางในการสงสาร 
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2) ส่ือระหวางบุคคล คือ การแลกเปล่ียนขาวสารแบบตัวตอตัวระหวางบุคคลสอง
บุคคล หรือมากกวาสองคนข้ึนไป ชองสารแบบน้ีมีประสิทธิภาพมากกวาส่ือมวลชนในการจูงใจ
ผูรับสารท่ีมีความเฉยเมย หรือมีปฏิกิริยาตอตานสารใหเปล่ียนแปลงไดงายข้ึน และปลูกฝงทัศนคติ
ในเชิงลึกมากกวา 

ผูยอมรับนวัตกรรมแบบ Critical Mass ของส่ือท่ีมีการปฏิสัมพันธ (The Critical Mass 
in The Adoption of Interactive Media) โดยกลุมผูยอมรับนวัตกรรมสามารถแบงไดเปน 5 ประเภท 
คือ 

 1)  กลุมนวัตกรรม หรือ ผูนําทางนวัตกรรม (Innovator: Venturesome) 
บุคคลในกลุมนี้เปนพวกหัวกาวหนา มีความต่ืนตัวในการทดลองความคิดใหมๆ ความ

สนใจนี้จะทําใหเราดูเดนจากบุคคลอ่ืนๆ ในกลุม และมีความสัมพันธกับโลกภายนอกมากกวาผูอ่ืน 
รูปแบบของการติดตอส่ือสารในกลุมของนวัตกรรมจะมีความสมํ่าเสมอ แมจะอยูหางไกลกันก็ตาม 
ความเปนนวัตกรรมจะตองมีส่ิงสําคัญหลายอยาง ไดแก ความสามารถรองรับแหลงการเงินท่ีจะตอง
สูญเสียไปจากการทดลองใชนวัตกรรม และมีความสามารถในการทําความเขาใจ ความรูทางเทคนิค
ที่คอนขางซับซอน บุคคลในกลุมนี้จึงตองมีความสามารถในการควบคุมความไมแนใจเกี่ยวกับ
นวัตกรรมท่ีตนใชอยูในขณะนั้น ซ่ึงสะทอนอัตลักษณท่ีชอบผจญภัย กลาไดกลาเสีย ชอบเส่ียง และ
พรอมท่ีจะหันกลับมาที่เดิมเม่ือพบวาความคิดใหมๆ ท่ียอบรับนั้นไมประสบความสําเร็จ และมี
บทบาทสําคัญในกระบวนการแพรกระจาย ในการริเร่ิมนํานวัตกรรมใหมๆ จากภายนอกของระบบ
สังคมมาใช ดังนั้นบุคคลในกลุมนี้จะมีบทบาทเปนผูเฝาประตู (Gatekeeper) การไหลของขอมูล 
ขาวสารในระบบสังคมนั้นดวย 

2)  กลุมผูยอมรับนวัตกรรมไดงาย (Early Adopter : Respectable) 
บุคคลในกลุมนี้จะมีสวนเกี่ยวพันกับระบบสังคมในทองถ่ินมากกวาผูนําทางนวัตกรรม 

และมีความเปนคนของทองถ่ิน (Localities) อีกท้ังมีระดับของการเปนผูนําทางความคิดมากท่ีสุดใน
ระดับสังคมนั้น ผูท่ียอมรับนวัตกรรมท้ังหมดจะมองไปท่ีกลุมนี้ เพื่อขอคําแนะนําและขอมูล
เกี่ยวกับนวัตกรรม ผูยอมรับนวัตกรรมไดงายนี้ จะทําหนาท่ีเช็คนวัตกรรมหลายคร้ังกอนท่ีจะใช
ความคิดใหมๆ ผูนําการเปล่ียนแปลงก็จะมองดูบุคคลท่ีมีลักษณะยอมรับนวัตกรรมไดงาย ในกลุมนี้
ใหเปนตัวแทนหรืออาสาสมัครให เพื่อเรงรัดใหมีกระบวนการแพรกระจายอยางรวดเร็ว เนื่องบุคคล
ในกลุมนี้มีความใกลชิดกับลักษณะความเปนนวัตกรรมมาก  จึงเปนเสมือนตัวแทนของสมาชิกอ่ืนๆ 
ในสังคม และไดรับการนับถือจากเพ่ือนๆ ในการทดลองใชส่ิงใหมๆ อยางเปนรูปธรรม จึงพยายาม
ท่ีจะคงความเปนศูนยกลางของระบบโครงสรางทางการส่ือสารเอาไว และตัดสินใจอยางสมเหตุ  
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สมผลในนวัตกรรม ดังนั้นเขาจึงมีบทบาทในการลดความไมแนใจเกี่ยวกับส่ิงใหมๆ ลงไป โดย
ยอมรับเปนผูประเมินนวัตกรรมใหกับกลุมเพื่อนโดยใชเครือขายการติดตอสวนบุคคลเปนส่ือกลาง 

3)  กลุมสวนใหญ (Majority : Deliberate) 
บุคคลในกลุมนี้ถือเปนกลุมใหญท่ีสุด ซ่ึงตัดสินใจยอมรับส่ิงใหมกอนสมาชิกโดยเฉล่ีย

ในสังคมมีความสัมพันธโดยสมํ่าเสมอกับกลุมเพื่อน แตจะไมคอยไดเปนผูนํา และอยูในกลุม
สวนกลางท่ีเปนตัวเช่ือมกลุมท่ียอมรับงาย (Early Adopters) และกลุมท่ียอมรับชา (Late Majority) 
กลุมนี้จะใชเวลาไตรตรองศึกษาและเรียนรูนวัตกรรมเปนเวลานาน และมีลักษณะการยอมรับแบบ
คอยเปนคอยไป โดยคอยดูผลการใชนวัตกรรมจากกลุมแรกๆ กอน เม่ือแนใจวาใชไดผลจึงยอม
รับมาปฏิบัติ ดังนั้นการเสนอนวัตกรรมในกลุมนี้จําเปนตองใหแรงกระตุน จึงจะตัดสินใจคลอยตาม
ไดงาย 

4)  กลุมยอมรับชา (Late Majority : Skeptical) 
กลุมนี้จะยอมรับความคิดใหมๆ หลังจากคนสวนใหญยอมรับไปแลวในระบบสังคม 

การยอมรับอาจเกิดจากท้ังความจําเปนทางดานเศรษฐกิจสังคม และเพิ่มความกดดันทางดานอ่ืนๆ 
ในสังคมมีมากข้ึน บุคคลในกลุมนี้ จะมีความหวั่นวิตกตอการท่ีจะสูญเสียผลประโยชน หรือมองไม
เห็นคุณคาของการเปล่ียนแปลงวิทยาการใหมๆ จึงยึดม่ันในวิธีเดิม และอาจมีความรูสึกในเชิง
ตอตานดวย บุคคลในกลุมนี้ตองใชความพยายามและเวลาในการโนมนาวใจใหเห็นคุณคาอยางชัด
แจง ถึงคุณประโยชนและผลที่จะไดรับจากการยอมรับนวัตกรรมอยางมาก 

5)  กลุมลาหลัง (Laggards) 
เปนกลุมท่ีกาวไปไมทันกลุมอ่ืน เนื่องจากการเรียนรูนวัตกรรมและส่ิงใหมๆ ไมดีพอ 

โดยท่ัวไปจะมีอายุมาก มีสติปญญาตํ่า เกียจคราน เฉ่ือยชา รักความสบาย ขาดความกระตือรือรนใน
การพัฒนาตัวเอง จึงพอใจในส่ิงท่ีตัวเองทําอยู นักสงเสริมตองใชพลังในการติดตอส่ือสาร โนมนาว
ใจ ตองคอยเค่ียวเข็ญอยางมาก  

ปจจุบันแตละประเทศแตละวัฒนธรรม มีการใชส่ือตางๆ ในการถายทอดเร่ืองราวและ
เหตุการณตางๆ ของคนจากวัฒนธรรมตางๆ โดยใชเคร่ืองมือทางการส่ือสารระหวางประเทศและ
ทางดานภาษา เปนตน และจากการที่คนในแตละสังคมวัฒนธรรมจําเปนตองติดตอส่ือสารกัน 
ดังนั้นความรูในเร่ืองการส่ือสารระหวางวัฒนธรรม จึงมีบทบาทสําคัญตอการสรางความเขาใจ
รวมกัน สรางความสัมพันธอันดีตอความหลากหลายทางวัฒนธรรมท่ีทําการเปดรับเขามา 

ในขณะเดียวกันการท่ีไดมีโอกาสติดตอส่ือสารกับวัฒนธรรมอ่ืน และรูจักวัฒนธรรมอ่ืน
มากข้ึน โอกาสของการถายเทและเปลี่ยนแปลงวัฒนธรรมระหวางกลุมและระหวางวัฒนธรรมก็มี
มากข้ึน จนเกิดปรากฎการณท่ีเรียกวา “การปรับตัวเขาสูวัฒนธรรมใหม” (Acculturation) และการ
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กลืนกายวัฒนธรรม (Cultural Imperialism) ซ่ึงอาจเกิดจากความไมเทาเทียมกันในเร่ืองอํานาจท้ัง 
ทางเศรษฐกิจ การเมือง ศาสนา หรือสังคม โดยเฉพาะอํานาจท่ีเหนือกวาทางดานส่ือและเทคโนโลยี 

ดังนั้นส่ิงท่ีควรใหความสําคัญ คือ ความไมเทาเทียมกันของการส่ือสารระหวาง
วัฒนธรรมที่ทําใหเกิดการสรางจักรวรรดินิยมทางวัฒนธรรม (Cultural Imperlism) หรือการเปน
จักรวรรดินิยมทางส่ือ (Media Imperlism) โดยนักวิชาการดานการสื่อสารมวลชนไดสรุปภาพรวม
ของสภาพการส่ือสารและกิจกรรมการแลกเปล่ียนขอมูลขาวสารในการสรางจักรวรรดินิยมวาการ
ไหลเวียนของส่ือท่ีมีทิศทางการไหลแบบทางเดียว คือมีสินคาสงออกในรูปของส่ือ (Media 
Product) จากประเทศท่ีมีอํานาจมากสูประเทศอํานาจนอยกวา แตในทางกลับกันสินคาประเภท
เดียวกันจากประเทศผูรับกลับมีโอกาสในการไหลสูประเทศท่ีมีอํานาจมากกวาในปริมาณเพียง
เล็กนอยเทานั้น ทําใหมองไดวาการไหลเวยีนของส่ือระหวางประเทศอยูในสภาวะท่ีขาดความสมดลุ 
(วิภา อุตมฉันท, 2541, น. 144)  

โดยสาเหตุท่ีทําใหการส่ือสารและวัฒนธรรมของสองประเทศไมเสมอภาคกันนั้น คือ 
ทรัพยากรแหงอํานาจ (Power Resources) ของท้ังสองประเทศไมสมดุลกัน พรอมมีการครอบงํา
หรือการรุกรานทางวัฒนธรรม (Cultural Invasion) ท่ีกระทําโดยประเทศท่ีมีอํานาจมาก จักรวรรดิ
นิยมทางวัฒนธรรมท่ีผานมาส่ือ จึงถูกนํามาใชเปนกรอบความคิดท่ีใชวิเคราะหอิทธิพลของส่ือใน
การเขามาควบคุมอุดมการณ ตลอดจนปฏิสัมพันธระหวางอิทธิพลจากสื่อตางชาติกับวัฒนธรรม
ทองถ่ิน ในท่ีนี้หมายถึงการเขามาสรางอิทธิพลของวัฒนธรรมญ่ีปุนในสังคมไทย ส่ือมวลชนจึงมี
บทบาทสําคัญในการกําหนดการรับรูและสรางความเขาใจเกี่ยวกับประเทศใดประเทศหน่ึง 
โดยเฉพาะเร่ืองอํานาจและภาพลักษณ เพราะส่ือชวยใหสามารถเขาถึงและสัมผัสกับคนชาติตางๆ 
ได โดยไมจําเปนตองพบปะกับคนเหลานั้นโดยตรง รวมถึงอํานาจในการครอบครองส่ือและความถ่ี
ในการนําเสนอนั้นมีผลตอการสรางภาพของชนกลุมตางๆ อีกดวย ดังนั้นการศึกษาเร่ืองการส่ือสาร
ระหวางวัฒนธรรม จึงมีบทบาทสําคัญชวยใหตระหนักถึงบทบาทของส่ือมวลชนตอการรับรูตนเอง 
และการรับรูผูอ่ืนของชนชาติตางๆ รวมถึงการสรางภาพแบบเหมารวม (Stereotype) ของแตละกลุม
ชนหรือแตละวัฒนธรรมท่ีถูกเลือกนําเสนอผานส่ือดวย  

ผลของการเปล่ียนแปลงทางสังคมและวัฒนธรรม 
การเปล่ียนแปลงทางสังคมและวัฒนธรรม มีผลตอมนุษยและสังคมหลายประการดังนี้ 
1)  ทําใหมนุษยเกิดความสะดวกสบายในดานตางๆ เชน การประดิษฐเคร่ืองมือ

เคร่ืองใชและส่ิงตางๆ ข้ึน เพื่อใชงานแทนมนุษย เปนตน 
2)  ทําใหเกิดการขยายตัวทางดานการผลิตสินคาและส่ิงตางๆ มากข้ึน สินคาอุปโภค

และบริโภค จึงมีเพียงพอแกสมาชิกในสังคม 
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3)  ทําใหเกิดการวางแผนพัฒนาสังคม เพื่อความเปนอยูท่ีสะดวกสบายข้ึนของมนุษย 
4)  ทําใหมนุษยในแตละสังคมเกิดการเรียนรู และแลกเปล่ียนวัฒนธรรมกันข้ึน และมี

ผลทําใหวิถีชีวิตของมนุษยเปล่ียนแปลงไปจากเดิม 
5)  ทําใหเกิดความลาหลังทางวัฒนธรรมข้ึนได หากอัตราการเปล่ียนแปลงระหวาง

วัฒนธรรมทางวัตถุกับวัฒนธรรมท่ีไมใชวัตถุเกิดข้ึนไมเทากัน เชน มีถนน มีรถยนต แตคนในสังคม
ไมปฏิบัติตามกฎจราจร เปนตน 

6)  ทําใหเกิดความไมเปนระเบียบทางสังคม เพราะเม่ือเกิดการเปล่ียนแปลงทางสังคม
และวัฒนธรรมข้ึนนั้น คนในสังคมบางสวนสามารถปรับตัวใหเขากับการเปล่ียนแปลงได แต
บางสวนไมสามารถปรับตัวได จึงนําไปสูการตอตานการเปล่ียนแปลง กอใหเกิดความขัดแยงกัน 

7)  ทําใหเกิดปญหาสังคมข้ึนได ถาหากวาการเปล่ียนแปลงทางสังคมและวัฒนธรรม
นั้น ทําใหคนในสังคมมีพฤติกรรมท่ีเบ่ียงเบนไปจากปกติ เชน มลพิษ อาชญากรรม ยาเสพติด  
เปนตน 

8)  ทําใหสังคมท่ีมีวัฒนธรรมเหนือกวาไดเปรียบสังคมท่ีมีวัฒนธรรมดอยกวา หรือเกิด
การดอยพัฒนาและการพึ่งพาข้ึน ซ่ึงทําใหสังคมในโลกขาดความเสมอภาคและความเปนธรรม 

การศึกษา“การนําเสนอวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต Option 
Thailand” ในกลุมคารคลับ ผูวิจัยทําการศึกษาการเขามาของวัฒนธรรมญ่ีปุน ดานการแตงรถ ผาน
ทางนิตยสาร Option Thailand ท่ีนําเสนออยางตั้งใจในทางตรง และทางออม เชน เนื้อหา รูปภาพ 
และอ่ืนๆ เพื่อใหกลุมเปาหมายเกิดการรับรูและปลูกฝงทัศนคติคานิยมในเชิงลึก เพื่อมาวิเคราะห
และยอมรับนวัตกรรมของการแตงรถสไตลญ่ีปุนในกลุมคารคลับในไทย อันเกิดจากการสื่อสาร
ระดับมวลชน  ทําใหเกิดการแพรกระจายทางวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนในไทยเปนวงกวาง 
จึงทําใหเกิดการครอบงําทางวัฒนธรรม หรือกลายเปนสวนหนึ่งของสังคมไปโดยปริยาย  

  
2.3 ทฤษฏีเก่ียวกับวัฒนธรรมองคการ 

วัฒนธรรมองคการ เปนวิถีชีวิตท่ีคนกลุมใดกลุมหนึ่งยึดถือปฏิบัติสืบตอกันมา ซ่ึงจะ
กลายเปนนิสัยและความเคยชิน จนสรางเปนขนบธรรมเนียมประเพณี วิถีประพฤติปฏิบัติ ความเช่ือ 
คานิยม รวมท้ังภาษาวัตถุส่ิงของตางๆ วัฒนธรรมทําใหคนรวมตัวกันเปนสังคม มีการอยูรวมกัน
อยางมีระเบียบ ผลของวัฒนธรรมจะออกมาในรูปจริยธรรม ตลอดจนคานิยมท่ีใชในการตัดสินใจ 
จริยธรรมองคการถือเปนสวนสําคัญท่ีจะทําใหการดําเนินงานขององคการกาวหนาและสรางความ
นาเช่ือถือจากสังคม  
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นักวิชาการ นักวิจัยหลายทานไดใหความหมายของวัฒนธรรมองคการไวหลายทัศนะ  
นพ ศรีบุญนาค (2546,น.68) ใหความหมายวา ระเบียบแบบแผน ประเพณี พฤติกรรม 

คานิยม ท่ีองคการใหความสําคัญ มีความสัมพันธกับบุคลากรในองคการไดสงผลกระทบตอความ
ลมเหลว และความสําเร็จขององคการ  

พร พิเศก (2546, น.27) ใหความหมายวา คานิยมท่ีมีการยอมรับมีอิทธิพลใหบุคลากรใน
องคการยอมรับปฎิบัติ แสดงออกรวมกัน เพื่อส่ือความหมายของวัฒนธรรมในองคการนั้น 

ณรงควิทย แสนทอง (2553, น.14) ใหความหมายวา การท่ีองคการใดองคการหนึ่งท่ี
บุคลากรในองคการมีลักษณะรวมกันท่ีเปนเอกลักษณ ซ่ึงสะทอนใหเห็นถึง คานิยม ความเช่ือ 
พฤติกรรมท่ีแสดงออก ท่ีเอ้ือตอการสงเสริมองคการใหดําเนินไปสูความสําเร็จ  

กอรดอน (Gordon,1999, น .342) ความเชื่อคานิยมสภาพแวดลอมในองคการท่ี
บุคคลากรในองคการมีสวนรวมในการนําไปใช เปนแนวทางในของการปฏิบัติงาน มีการกําหนด
รูปแบบพฤติกรรม และปฏิสัมพันธแตเฉพาะกลุมภายในองคการ 

ประเภทลักษณะของวัฒนธรรมองคการ 
ซอนเนนฟลด Sonnenfeld (as cited in Stephen P. Robbin, 1996, น.683-684) ไดนิยาม

แนวคิดวัฒนธรรมองคการ โดยกําหนดประเภทลักษณะของวัฒนธรรมองคการเปน 4 ประเภท คือ  
1)  วัฒนธรรมองคการแบบวิชาการ (Academy Culture) เปนวัฒนธรรมท่ีใหบุคคลใน

องคการรับผิดชอบงานของตน พนักงานมีความตองการที่จะทํางานแตละงานท้ังหมดมากกวาท่ีจะ
ทํางานเฉพาะสวนองคการท่ีมีวัฒนธรรมแบบวิชาการการมักจะรับรูท่ีเพิ่งสําเร็จการศึกษาเขาทํางาน
และมีระบบการฝกอบรม พัฒนาและถายทอดความรูตางๆ ตลอดจนเทคนิคเฉพาะ เพ่ือใหพนักงาน
สามารถปฏิบัติหนาท่ีตางๆ ในองคการได วัฒนธรรมแบบวิชาการจะมุงสรางพนักงานท่ีมีความรู 
ความเช่ียวชาญเฉพาะดาน (Specialist) ข้ึน เพื่อปฏิบัติงาน  

2)  วัฒนธรรมองคการแบบสโมสร  (Club Culture) ใหความสําคัญกับกับความ
จงรักภักดี ความผูกผันและความสอดคลองกัน ตลอดจนความกลมเกลียวหรือเปนอันหนึ่งอัน
เดียวกันของสมาชิกในองคการ วัฒนธรรมแบบสโมสรใหความสําคัญกับประสบการณและระบบ
อาวุโสในองคการ องคการท่ีมีวัฒนธรรมแบบสโมสรมักจะพัฒนาและฝกผูบริหารใหเปนผูท่ีมี
ความรูอยางกวางขวางแบบ Generalist  

3) วัฒนธรรมแบบทีมเบสบอลหรือทีมกีฬา (Baseball Team Culture) วัฒนธรรมแบบ
ทีมเบสบอลน้ีจะเปนท่ีรวมของผูท่ีเปนคนมีความคิดริเร่ิมและกลาเส่ียง เนื่องจากวัฒนธรรมแบบน้ี
จะใหความสําคัญกับผูท่ีมีความรูความสามารถ โดยเนนท่ีผลผลิตหรือผลงานท่ีพนักงานสรางข้ึนใน
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องคการมากกวาพิจารณาถึงอายุหรือประสบการณของพนักงาน องคการมักมีจะมีระบบจูงใจและ
ใหอิสระ แกพนักงานในการสรางผลงานท่ีดีหรือเปนผูท่ีมีผลงานดีเดน (Star Performers)  

4) วัฒนธรรมแบบการปองกัน (Fortress Culture) วัฒนธรรมแบบนี้จะเนนการปองกัน
องคการ ซ่ึงเนนความอยูรอดขององคการ องคการจะทํางานท่ีทาทายและอาจมีการเปล่ียนแปลงได
งาย องคการท่ีมีวัฒนธรรมแบบน้ีอาจเคยมีวัฒนธรรมแบบอ่ืนมากอน 

องคประกอบของวัฒนธรรมองคการ 
องคประกอบพื้นฐานของวัฒนธรรมองคการจะมีอยู 5 อยางคือ สภาพแวดลอมทาง

ธุรกิจ คานิยม วีรบุรุษ พิธีและงานพิธี และเครือขายทางวัฒนธรรม 
1) สภาพแวดลอมทางธุรกิจ บริษัทแตละบริษัทจะดําเนินงานอยูภายในสภาพแวดลอม

ทางธุรกิจท่ีเจาะจงท่ีจะกําหนดประเภทขององคการท่ีตองการเจริญเติบโต  
2) คานิยม คานิยมท่ียึดถือรวมกันโดยพนักงานทุกคนจะมีคุณลักษณะพ้ืนฐานของ

องคการคานิยมคือส่ิงท่ีผลักดันความพยายามรวมกันของสมาชิกขององคการ คานิยมจะถูกระบุไว
ภายในเปาหมายคือคําขวัญของบริษัท  

3) วีรบุรุษ บุคคลบางคนจะถูกระบุไวอยางใกลชิดกับวัฒนธรรมองคการ ตัวอยางเชน 
วัฒนธรรมองคการของไมโครซอฟทจะถูกเช่ือมโยงอยางใกลชิดกับวีรบุรุษของพวกเขาคือ บิลล 
เกตส พนักงานสามารถเขาหาเกตสโดยตรงผานทางระบบอิเล็กทรอนิกสเมลของบริษัท เกตสจะ
พยายามตอบคําถามแตละขอภายในวันท่ีเขาไดรับ 

4) ธรรมเนียมปฏิบัติ กิจกรรมและเหตุการณปกติจะเปนสวนหนึ่งของวัฒนธรรม
องคการดวย 

5) เครือขายทางวัฒนธรรม วัฒนธรรมองคการจะถูกถายทอดผานเครือขายท่ีไมเปน
ทางการ เร่ืองราวของอุดมคติและวีรบุรุษของบริษัทกอนหนานี้จะถูกถายทอดผานเครือขายท่ีไมเปน
ทางการ เร่ืองราวของอุดมคติและวีรบุรุษของบริษัทกอนหนานี้จะถูกรับรูรวมกันท่ัวท้ังองคการและ
ระหวางรุนของพนักงานท่ีตอเนื่องกัน 

การศึกษา“การนําเสนอวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต Option 
Thailand” ในกลุมคารคลับ ผูวิจัยนําแนวคิดทางสังคมเกี่ยวกับวัฒนธรรมองคกร เพื่อศึกษา
วัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนของกลุมคารคลับ ท่ีมีลักษณะคลายองคการท่ีรวบกลุม พรอมมี
คานิยม ทัศนคติอันเปนอันหนึ่งอันเดียวกัน เพื่อศึกษากลยุทธ ลักษณะโครงสราง และการควบคุม
ภายในของกลุมคารคลับในงานวิจัยนี้ 
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2.4  ทฤษฎีสัญญะวิทยา (Semiology) 
ทฤษฎีสัญญะวิทยา (Semiology) มีผูบุกเบิกรากฐานของทฤษฎีนี้ 2 บุคคลไดแก F.D. 

Saussure (1857-1913) นักวิชาการดานภาษาศาสตรชาวสวิส และ C.Peirce (1839-1914) นักปรัชญา
ดานภาษาศาสตรชาวอเมริกันอางถึงในกาญจนา แกวเทพ (2542, น. 80-100)  

ทฤษฎีนี้อธิบายความหมายของสัญญะวิทยา (Sign) หมายถึง ส่ิงท่ีถูกสรางข้ึนมา เพื่อให
มีความหมาย (Meaning) แทนของจริงหรือตัวจริง (Object) ในตัวบท (Text) และในบริบทหนึ่งๆ 
(Context) เพราะนอกจาก “ภาษา” ท่ีมนุษยใชในการส่ือสารจะอยูในฐานะระบบสัญญะอยางหน่ึง
แลว F.D. Saussure ยังเสนอวา ยังมีระบบสัญญะรูปแบบอ่ืนๆ ท่ีสามารถแสดงความหมายและ
ความคิดของผูสงสารได โดยสัญญะหนึ่งๆ จะมีองคประกอบ 2 สวนคือ ตัวหมาย (Signifier) มี
ลักษณะเปนรูปธรรม โดยจะสรางความสัมพันธอยางมีระบบกับตัวหมายถึง (Signifier) มีลักษณะ
เปนนามธรรม ไมตายตัว ดังนั้นเพื่อท่ีจะเขาใจความหมายท่ีมี จึงจําเปนตองมีการเรียนรู เพื่อเขาใจ
ถึงความสัมพันธอยางมีระบบ หรือท่ีเรียกวา รหัส (Code) เพื่อชวยในการตีความหมายของสัญญะ 

กระบวนการสรางความหมายของสัญญะเกิดข้ึนเม่ือมีการนําตัวหมายและตัวหมายถึง
มาโยงสัมพันธกัน โดยบุคคลจะเกิดการรับรูสัญญะผานประสาทสัมผัสและเกิดภาพความหมาย
ปรากฏขึ้นในโครงสรางความคิดท่ีแตกตางกันไปตามแตประสบการณ การเรียนรูทางสังคมของ
บุคคลและประวัติศาสตรของสังคมนั้นๆ  

ในสวนของสัญญะ (Sign) ชารล เพียรซ (Charles Pierce) กลาวถึงความแตกตางของ
ความสัมพันธระหวางสัญญะกับวัตถุท่ีมีอยูจริง (ส่ิงท่ีสัญญะอางถึง) (Object/External Reality) โดย
แบงสัญญะออกเปน 3 รูปแบบ  

1) Icon (ภาพลักษณ-ตัวแทนภาพ) สัญญะท่ีเปนตัวแทนท่ีเหมือนหรือคลายคลึงส่ิง
ท่ีสัญญะนั้นหมายถึง กลาวไดวารูปแบบของสัญญะชนิดนี้ถูกกําหนดข้ึนมาโดยภาพปรากฏนั้นๆ 
หรือตามลักษณะท่ีประสาทสัมผัสมนุษยสามารถรับรูได เชน ภาพถาย ภาพเสมือน แผนท่ี หรือ
เสียงฮัมคลายผ้ึงในธรรมชาติ  

2) Index (ดัชนี-ตัวบงช้ี) สัญญะท่ีมีลักษณะเปนตัวช้ีหรือเกี่ยวพันโดยตรงกับส่ิงท่ีอาง
ถึง โดยเชื่อมโยงกันอยางกันอยางเปนเหตุเปนผล (Logical Meaning) เชน เคร่ืองหมายแสดงยศ
ตําแหนง อันเปนส่ิงท่ีแสดงถึงความมีอํานาจ หรือควันเปนตัวบงช้ีของไฟ 

3) Symbol (สัญลักษณ) สัญญะท่ีไมมีความสัมพันธหรือเช่ือมโยงระหวางสัญญะกับ
วัตถุ หรือความคลายคลึงระหวางตัวหมายกับตัวหมายถึง แตเกิดข้ึนโดยการตกลงรวมกันทาง
วัฒนธรรมของผูใชสัญญะน้ันๆ ดังนั้นเม่ือสัญลักษณเดียวกัน แตอยูภายในบริบททางสังคมท่ี
แตกตางกัน สัญญะดังกลาวก็สามารถมีความหมายท่ีแตกตางกันได ดังนั้นการทําความเขาใจ
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ในสัญญะประเภทนี้จึงตองอาศัยการเรียนรู เพื่อท่ีจะเขาใจตรงกันได เชน ปายจราจรบนทองถนน 
ภาษา, ตัวเลข หรือกฎระเบียบท่ีใชในทองถนน 

ลักษณะของสัญญะท้ัง 3 แบบ ไมไดแยกออกจากกันโดยส้ินเชิง เนื่องจากสัญญะหนึ่งๆ 
อาจประกอบดวยรูปแบบตางๆ กัน หรือการที่ความหมายของสัญญะหน่ึงๆ อาจมีตัวหมายถึงได
มากมาย 

การวิเคราะหเชิงสัญญะวิทยานั้นเปนการตอบคําถามสําคัญโดยแบงเปน 2 สวนคือ  
1. ในฐานะผูสงสาร ความหมายในสัญญะไดถูกสรางสรรคข้ึนมาไดอยางไร และมี

วิธีการถายทอดความหมายไปยังผูรับสารอยางไรบาง 
2.  ในฐานะผูรับสาร ผูรับสารสามารถถอดความหมายออกมาจากสัญญะไดอยางไร 

สวนการวิเคราะหความหมายท่ีอยูในสัญญะน้ันๆ F.D. Saussure (1974) อางถึงใน กาญจนา แกว
เทพ (2542) แบงระดับความหมายออกเปน 2 ประเภทคือ 

1)  ความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) คือ ความหมายท่ีเขาใจกันตามอักษร 
เปนความหมายท่ีเขาใจตรงกันโดนสวนใหญ เชน ความหมายท่ีระบุอยูในพจนานุกรม เชน รถ
สปอรต หมายถึง รถยนตท่ีใชกําลังเคร่ืองยนตสูงกวารถยนตธรรมดา รูปทรงเพรียว มีท่ีนั่งตอนเดียว 
ขับเคล่ือนไดรวดเร็ว 

2) ความหมายโดยนัย (Connotive Meaning) คือ ความหมายทางออมท่ีเกิดจาก 
ขอตกลงของกลุม หรือเกิดจากประสบการณเฉพาะของบุคคล เชน คําวารถสปอรต อาจมี
ความหมายโดยนัยวา คนท่ีใชรถสปอรต คือคนท่ีช่ืนชอบความเร็ว และมีฐานะสูง 

 ท้ังนี้ส่ิงท่ีเปนประเด็นใหศึกษาคือ ความหมายโดยนัย เนื่องจากความหมายดังกลาวมี
ความสําคัญกับบุคคลอยางแทจริงท้ังในแงของการรับรู การถอดรหัสและการตีความ ซ่ึงความหมาย
โดยนัยนี้สามารถแปรเปล่ียนความหมายไปไดอีกมากมาย 

 สําหรับการวิจัยคร้ังนี้ มีภาพถาย ตัวอักษร สี และอ่ืนๆ ประกอบบทความอยูมากมายอัน
เปนสัญญะประเภท Icon ท่ีสรางความหมายคลายคลึงหรือความเหมือน เชน ภาพรถยนตท่ีสามารถ
เขาใจไดเม่ือเห็น โดยมีคําบรรยายหรือตาราง ท่ีถูกสรางความหมายโดยเชื่อมโยงที่เกิดจากการ
เรียนรูในขอตกลงทางสังคมรวมกับ Index คือ สัญญะท่ีเปนตัวบงช้ีใหเห็นถึงส่ิงหนึ่งโดยอาศัยการ
คนหาเหตุผลเช่ือมโยง 

ในการวิจัยนี้ผูวิจัยใชทฤษฎีสัญญะวิทยา โดยใชการวิเคราะห Synchonic แบบพิจารณา
โครงสรางแบบลึก (Deep Structure) ของ C.Levi-Strauss (1967) อางถึงในกาญจนา แกวเทพ 
(2542) ซ่ึงกลาววา ในการวิเคราะหตัวบท เราตองแยกระหวางความหมายท่ีเปดเผย (Manifest 
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Meaning) โดยเนนสวนประกอบตางๆ ของบทความจากญ่ีปุนในนิตยสาร Option Thailand เชน 
ภาษา ภาพ สี การจัดหนา เพื่อศึกษาการแฝงวัฒนธรรมญ่ีปุนอยางไรบาง  

 
2.5  แนวคิดการแตงรถสไตลญ่ีปุน 

แนวคิดการแตงรถ 
การแตงรถคือการดัดแปลงหรือปรับปรุงช้ินสวนตางๆ ของรถยนต นอกเหนือจาก

มาตรฐานเดิมจากโรงงาน โดยมีวัตถุประสงคหลัก 2 ประการคือ  1. เพ่ือเสริมความสวยงาม 2. เพื่อ
เสริมประสิทธิภาพรถ  ปจจุ บันมีโรงงานผลิตช้ินสวนรถยนต เพื่อเพิ่มความสวยงามและ
ประสิทธิภาพรถท้ังในไทยและตางประเทศจํานวนมาก เพื่อรองรับผูบริโภคที่ช่ืนชอบการแตงรถ 
ดังนั้นการแตงรถจึงเสมือนเปนการเติมเต็มรถใหสมบูรณโดยสวนประกอบของรถยนตแบงได  
2 สวน คือสวนประกอบภายใน ประกอบดวย ระบบเคร่ืองยนต ระบบสงกําลัง ระบบชวงลาง ระบบ
ไฟฟาตัวถัง และสวนประกอบภายนอกประกอบดวยตัวถังรถ และยาง (องคประกอบของรถยนตมี
อะไรบาง, 2014) สวนประกอบภายในประกอบดวย 

1)  ระบบเคร่ืองยนต (Engine) 
เคร่ืองยนตเปนตนกําเนิดพลังการขับเคล่ือน ภายในเครื่องยนต จะมีอุปกรณตางๆ 

ทํางานประสานกันเปนจังหวะตามท่ีผูผลิตไดกําหนดไว สําหรับรถยนตท่ัวไปในปจจุบัน ถาเปน
เคร่ืองยนต ประเภทขับเคล่ือนลอหนา โดยมากจะวางเครื่องในลักษณะแนวขวาง แตถาเปน
เคร่ืองยนต ประเภทขับเคล่ือนลอหลัง จะวางเคร่ืองในลักษณะแนวตรง 

รถท่ีใชน้ํามันเบนซินเปนเช้ือเพลิง เรียกเคร่ืองยนตชนิดวา "เคร่ืองยนตแกสโซลีน" 
(Gasoline Engine) และรถที่ใชน้ํามันดีเซลเปนเช้ือเพลิง เรียกวา "เคร่ืองยนตดีเซล" (Diesel Engine) 
อาจเรียกกันงายๆ วาเคร่ืองยนตเบนซิน และเคร่ืองยนตดีเซล 

ปจจุบันเคร่ืองยนตสวนใหญใชลักษณะการจุดระเบิดในกระบอกสูบ เพื่อทําใหลูกสูบ
เคล่ือนท่ีไปในแนวตรงกันขาม และดานลางของลูกสูบ ก็จะตอกับกานสูบ สวนปลายอีกขางหน่ึง
ของกานสูบ ก็จะตอกับเพลาขอเหวี่ยง เม่ือลูกสูบเคลื่อนที่ไปมาในแนวลูกสูบ สงผลใหไปดึงเพลา
ขอเหวี่ยงหมุนไปดวย ยิ่งเคล่ือนท่ีเร็วเทาไหร เพลาขอเหวี่ยง ก็จะหมุนเร็วมากข้ึนเทานั้น แรงหมุนนี้
เองท่ีจะนําไปใชประโยชนตางๆ ในระบบรถยนต โดยบริษัทผลิตเคร่ืองยนตอาจมีเทคโนโยลีการ
ผลิตแตกตางกัน เชน จัดวางกระบอกสูบแบบเรียง แบบตัววี แบบแนวนอน เปนตน 

2) ระบบสงกําลัง (Transmission) 
ระบบสงกําลัง คือ การถายทอดการหมุนของเคร่ืองยนต ไปยังลอ เพื่อใหเคล่ือนท่ีได 

ระหวางทางการสงกําลังหมุนไปจะผานสวนประกอบ หรืออุปกรณหลายสวน เชน ชุดคลัทช 
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(Clutch) ชุดเกียร (Transmission) เพลาขับ (Drive shaft) ชุดเฟองทาย (Differential) เพลา (Axle) 
และลอ (Wheel) สําหรับรถยนต ท่ีขับเคล่ือนลอหนา จะมีเพลาขับตอออกจาก ชุดเฟองทาย ไปหมุน
ลอโดยตรง การพัฒนาระบบสงกําลังของรถยนตแตละบริษัทผูผลิตอาจแตกตาง แตโดยหลักแลวมี
จุดประสงคเดียวกันคือ สงกําลังหมุนจากเคร่ืองยนตไปท่ีลอ 

การทํางานของระบบสงกําลัง เร่ิมตนท่ีตัวเคร่ืองยนตหมุน ในสวนของเพลาขอเหวี่ยง 
ก็จะมีแกนตอออกมายึด กับลอชวยแรง (Fly Wheel) เม่ือเคร่ืองยนตหมุน ลอชวยแรงก็หมุนไปดวย 
ชุดคลัทช (Clutch) ท่ีติดต้ังอยูในระบบ จะมาชวยรับแรงหมุนนี้ สงผานไปตามเพลาคลัทช (Clutch 
shaft) เขาไปสูหองเกียร (Transmission) ภายในหองเกียร ก็จะมีฟนเฟองโลหะ หลายขนาดแตกตาง
กันไปตามความเร็วท่ีตองการใช เชน เกียร 1, 2, 3, 4, 5 

3)  ระบบกันสะเทือน (Suspension System) 
เปนระบบรองรับน้ําหนักและการควบคุมของรถยนตมีหนาท่ีรองรับน้ําหนักตัวถังรถ 

เพิ่มความสมดุลใหตัวรถยนต ระบบชวงลางจะมีระบบรับแรงกระแทก และลดแรงสะเทือนให
นอยลง ทําใหควบคุมรถไดดีข้ึน ชวงลางจะเปนตัวควบคุม การขับ การเล้ียว การหยุด โดยใช
อุปกรณเหลานี้คือ  

 ระบบรองรับ ดุมลอท้ังดานหนาและดานหลังลดแรงสะเทือนมาจากยาง เชน สปริง 
โชคอัพ เหล็กกันโคลง ลูกหมาก 

 บังคับเล้ียว ลอดานหนาของรถถูกบังคับเล้ียวดวยระบบพวงมาลัยมี 2 แบบคือ แบบ
เฟองขับและแบบเฟองสะพาน จะเปล่ียนการเคล่ือนท่ีของการหุนพวงมาลัยเปนการเคล่ือนท่ี
ทางซายหรือทางขวาของเฟองสะพาน โครงไมซับซอน มีน้ําหนักเบา มีการเล้ียวไดอยางแมนยําข้ึน 

แบบลูกปนหมุนวน ระบบซับซอน โดยมีลูกปนจํานวนมากอยูระหวางเพลาตัวหนอน
และเพลาขวาง  

4)  ระบบเบรค (Braking System) 
เบรค ทําหนาท่ีชะลอความเร็วของรถ หรือทําใหรถหยุด ตามความตองการของผูขับรถ 

รถสวนใหญในปจจุบัน ใชการถายทอดแรงเหยียบ ท่ีแปนเบรค ไปถึงตัวอุปกรณหยุดลอ ดวย
ระบบไฮดรอลิกซ (Hydraulic)  

โดยขณะท่ีเราเหยียบเบรคลงท่ีแปนเบรค แรงเหยียบจะถูกสงไปท่ีแมปมน้ํามันเบรค 
(Master Cylinder) เพ่ือทําหนาท่ีอัดแรงดันน้ํามันเบรค ออกไปตามทอน้ํามันเบรค ผานวาลวแยก 
สวนน้ํามันเบรคไปจนถึงตัวเบรค ซ่ึงติดต้ังอยูบริเวณดุมลอ และท่ีตัวเบรค ก็จะมีลูกปมน้ํามันเบรค 
เม่ือไดรับแรงดันมา ลูกปมน้ํามันเบรคจะดันใหผาเบรคไปเสียดทานกับชุดจานเบรคท่ีอยูใกล กับ
จานดิสกเบรค หรือ ดรัมเบรค เม่ือเกิดความฝดข้ึน ลอก็เร่ิมหมุนชาลง  
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5)  ระบบไฟฟา (Electrical System) 
ระบบไฟฟาในรถยนตคือ ระบบไฟฟาท่ีเกี่ยวของกับเคร่ืองยนตเทานั้น ซ่ึงใชเพื่อการ

สตารทเคร่ืองยนต และรักษาการทํางานของเคร่ืองยนต รวมถึงแบตเตอร่ีเพื่อจายไฟไปยังช้ินสวน
ของไฟฟาท้ังหมด ระบบไฟชารทจะคอยจายไฟใหแบตเตอร่ี  ระบบสตารททําหนาท่ีหมุนเคร่ืองยนต  
ระบบจุดระเบิดทําการจุดสวนผสมน้ํามันเช้ือเพลิงกับอากาศ ทําใหเกิดแรงผลักดันในเส้ือสูบ และ
อุปกรณไฟฟาอ่ืนๆ ช้ินสวนอุปกรณตางๆ มีความจําเปนในการสตารทเคร่ืองยนตและทําให
เคร่ืองยนตทํางานไดราบร่ืน 

หนาท่ีของช้ินสวนในระบบไฟฟาหลักๆ มีดังนี้ 
(1) แบตเตอร่ีรถยนต ชวยจายกระแสไฟแรงต่ําไปยังคอยลจุดระเบิดและเปนตัวจายไฟ

ใหกับช้ินสวนไฟฟาตางๆ ในรถ 
(2) มอเตอรสตารท (ระบบสตารท) คือ ระบบท่ีใชสตารทเคร่ืองยนต 
(3) อัลเทอรเนเตอร (ระบบไฟชารท) คือ ระบบท่ีจายไฟฟาสําหรับใชในรถยนตและ

ชารจแบตเตอร่ี 
(4) คอยลจุดระเบิด (ระบบจุดระเบิด) คือระบบท่ีจุดระเบิดสวนผสมเช้ือเพลิงกับอากาศ 
(5) สวิตชจุดระเบิด คือ สวิตชหลักของรถ 
(6) มาตรวัดรวม ไฟเตือน ไฟชารจ จะติดข้ึนหากไมสามารถชารจไฟได 
(7) เซ็นเซอรตางๆ คือ สวนท่ีตรวจอุณหภูมิ หรือความเร็วเคร่ืองยนต และสงไปยัง

กลองอีซียู   
ไฟฟาตัวถัง ประกอบดวยช้ินสวนตางๆ ท่ีติดต้ังอยูในภายในตัวถังรถยนตดังนี้ 
(1) สวิตชและรีเลย 
(2) ระบบไฟสองสวาง 
(3)  หลอดไฟสองสวาง 
(4)  มาตรวัดรวมและเกจตางๆ 
(5)  ท่ีปดน้ําฝนและน้ําลางกระจก 
(6)  ระบบปรับอากาศ 
6) ตัวถังรถ  (Body, Frame, and Bumpers) 
ตัวถังรถยนตนับเปนรากฐานการสรางรถยนตนั่ง หรือรถยนตบรรทุก มีไวใหเกิดความ

แข็งแรง เพื่อรองรับตัวถังซ่ึงมีเคร่ืองยนต กระปุกเกียร เพลาขับ สปริง เพลา ลอ ยาง ยึดติดกับโครง
รถ โดยโครงรถสวนใหญทําจากเหล็กโดยผลิตแบบแยกสวน เพื่อความสะดวกในการประกอบ
โครงสราง ปจจุบันนิยมใชกลาสอินพอรชพลาสติก ซ่ึงมีคุณสมบัติไมละลายเม่ือโดนความรอน  
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ตัวถังรถตองมีความแข็งแรงพอสําหรับการรับน้ําหนักรถและเคร่ืองยนต และไมยุบเม่ือ
รับแรงกระแทกเพียงเล็กนอย ตัวรถที่ใหความปลอดภัยมากท่ีสุดเปนตัวถังแบบแบกสวน คือ
สวนกลางท่ีเปนสวนของผูขับและผูโดยสารน่ังจะสรางใหแข็งแรงสุด อีก 2 สวนคือ สวนหนารถ
และหลังรถท่ีตอประกอบสวนกลาง ถูกออกแบบใหยุบงายกวาเม่ือถูกชนตัวถังรถ และมีฐานรถเปน
สวนประกอบสําคัญ บางประเภทจะสรางฐานรถแยกช้ินกับตัวรถที่เรียกวา แชสซีส (Chassis) ซ่ึง
พบมากในรถฝงอเมริกา โดยแชสซีสทําดวยทอขนาดเล็ก โครงสราง มิติ จะสามารถลดแรงกระแทก
ใหปลอดภัยแกผูโดยสารได  

 

 
 
ภาพท่ี 2.1  ภาพอธิบายช้ินสวนประกอบภายนอกรถ 
 

ช้ินสวนประกอบภายนอกรถประกอบดวย 
 1) กันชนหนา 

 2) กระจังหนา 
 3)  ฝากระโปรง 
 4)  กระจกบังลมหนา 
 5)  เสาหนา เสาเกงหนา 
 6)  บานเล่ือนหลังคา 
 7)  หลังคา 
 8)  ขอบประตู 
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 9)  เสากลาง 
 10)  กระจกประตู 
 11)  มือเปดประตูดานนอก 
 12)  กระจกมองขาง 
 13)  แผงประตู 
 14)  บังโคลนหนา 
 15)  ค้ิวดานขาง 
 16)  กันโคลน 
 17)  กระจกหลัง 
 18)  สปอยเลอรหลัง 
 19)  ฝากระโปรงทาย 
 20)  ฝาปดถังน้ํามันเช้ือเพลิง 
 21)  บังโคลน 
 22)  เสาหลัง เสาเกงหลัง 
การแตงรถสไตลญ่ีปุน 
ความสัมพันธทางการทูตระหวางไทยและญ่ีปุนมาอยางยาวนานถึง 126 ป และมี

บทบาทตอประเทศไทยในหลายดาน เชน สังคม วัฒนธรรม การเมือง รวมถึงดานเศรษฐกิจ โดยนัก
ลงทุนญ่ีปุนเขามาลงทุนในไทยมากท่ีสุด หรือประมาณรอยละ 40 ของการลงทุนจากตางประเทศ 
โครงการลงทุนจากญ่ีปุนท่ีไดรับบัตรสงเสริมการลงทุนต้ังแตป 2513 จนถึงป 2549 มีจํานวน
ประมาณ 4,000 โครงการ รวมเปนเงินลงทุน 1.4 ลานลานบาท โดยอุตสาหกรรมท่ีเขามาลงทุนใน
ไทยมากท่ีสุด คือ คือ อุตสาหกรรมยานยนต ช้ินสวนยานยนต การผลิตเคร่ืองจักร อุตสาหกรรม
อิเล็กทรอนิกส และเคร่ืองใชไฟฟา โดยโครงการลงทุนของญ่ีปุนท้ังหมดมีการจางงานไทย 845,700 
คน  

โดยอุตสาหกรรมยานยนตของท้ัง 2 ประเทศไดมีการลงทุนมาอยางตอเนื่องยาวนาน ทํา
ใหคายรถยนตญ่ีปุนไดนําข้ันตอนวิจัยพัฒนาเขามาไวในประเทศไทย เพราะลวนเช่ือม่ันในศักยภาพ
ของการเปนศูนยกลางการผลิตรถยนตในภูมิภาค เชน บริษัท โตโยตาเทคนิคอลเซ็นเตอร เอเชีย
แปซิฟก (ประเทศไทย) จํากัด ไดลงทุนมากถึง 3,700 ลานบาท, บริษัท ฮอนดา อารแอนดดี เอเชีย-
แปซิฟก จํากัด ตั้งศูนยวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑรถยนตประจําภูมิภาคเอเชีย-แปซิฟกข้ึนในประเทศ
ไทย ดวยเงินลงทุน 2,400 ลานบาท, ศูนยวิจัยและพัฒนาของบริษัทอีซูซุ ลงทุนมูลคา 200 ลานบาท 
และศูนยวิจัยของบริษัท นิสสันเซาทอีสตเอเชีย จํากัด ลงทุน 170 ลานบาท นับเปนสวนหนึ่งท่ีทําให
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อุตสาหกรรมยานยนตไทยสามารถผลิตรถไดมากเปนอันดับ 9 ของโลก และผลิตมากสุดในภูมิภาค
เอเชียตะวันออก 

จากความกาวหนาของอุตสาหกรรมยานยนตของประเทศญี่ปุนทําใหรถยนตญ่ีปุนเปน
ยอมรับท่ัวโลก โดยรถยนตเปนสินคาคาท่ีมีกลไกระบบการทํางานท่ีซับซอนท่ีสุดในบรรดาของใช
ท่ัวไป โดยในประเทศญี่ปุน ปจจัยท่ีสงผลถึงยอดขายรถยนตคือ อัตราการประหยัดเช้ือเพลิงและ
สมรรถนะ ซ่ึงเทรนดของผูบริโภคนี้เองท่ีเปนตัวกําหนดภาพลักษณของแบรนด และมีสวนสําคัญ
ในการออกแบบรถยนตของแตละคายในประเทศญ่ีปุนมีเอกลักษณอันโดดเดนแตกตางกัน 

ดวยเหตุนี้รถยนตจึงเปนสินคาประเภทอารมณความรูสึกอีกแบบหน่ึง ท่ีใชรูปลักษณ
และความรูสึกเปนจุดขาย ซ่ึงประเทศญี่ปุนเจาแหงความรูสึกจึงใหความสําคัญเร่ืองหนาตาและ
รูปลักษณของรถยนต  โดยรถยนตจากประเทศญ่ีปุนมีความคลายคลึงกับอาชีพนักแสดง คือใช
หนาตาเปนอาวุธสําคัญ โดยสวนหนึ่งไดรับอิทธิพลจากการตูนญ่ีปุน คาวางูจิ โมริโนซุเกะ, (2554, 
น.256) 

รถแตง นับเปนช่ือเรียกของรถยนตท่ีไดรับการเปล่ียน ดัดแปลง หรือปรับปรุงช้ินสวน
ตางๆ เชน เคร่ืองยนต รูปลักษณภายนอก ภายใน ชวงลาง นอกเหนือจากมาตรฐานโรงงาน ขึ้นอยู
กับลักษณะการใชงานตามวัตถุประสงค และทุนทรัพย และในปจจุบันมีโรงงานผูผลิตสวนรถยนต
เพ่ือเพิ่มประสิทธิภาพอยูหลายยี่หอ หลายรายการ ท้ังของไทย ของนําเขาจากตางประเทศ และจาก
โรงงานผูผลิตรถยนตเอง ผูแตงรถสามารถดัดแปลงตกแตงไดหลายรูปแบบ อาจจะตกแตง
ปรับเปล่ียนเล็กๆ นอยๆ หรือ ดัดแปลงจนไมเหลือเคาเดิม ช้ินสวนท่ีนิยมแตง เปล่ียน ดัดแปลง เชน 
ลอแม็ก เคร่ืองยนต ตัวถัง อุปกรณภายใน ภายนอก 

การแตงรถยนต นับเปนการแสดงอัตลักษณของเจาของรถท่ีสะทอนออกมา เพ่ือส่ือให
บุคคลภายนอกไดรับรู เชน คนขับรถแตง อาจมีภาพลักษณจากบุคคลภายนอกวา เปนคนทันสมัย มี
รสนิยมตามลักษณะของรถแตงประเภทนั้นๆ แตโดยสวนมากมักมองทางดานลบตอสังคม จากการ
ขับรถแตงและการแขงรถบนทองถนน ท่ีใชความเร็วสูงเกินกฎหมายกําหนด รวมถึงเสียงดังอันเกิด
จากดัดแปลงเคร่ืองยนต ทําใหสรางความเดือดรอนแกสังคม  

ชาวญ่ีปุนนับเปนคนท่ีมีแนวคิดและจินตนาการที่ไมเหมือนชาติใดในโลก และจากเปน
คนชางคิด ชางฝน ชางจินตนาการของชาวญ่ีปุน ทําใหถูกถายทอดออกมาในหลายรูปแบบ เชน 
การตูนญ่ีปุน เพลง J-pop J-Rock หรือการแตงกายคอสเพลย อาหารญี่ปุน โดยรวมถึงการตกแตง
รถยนตท่ีใชในชีวิตประจําวัน โดยการตกแตงรถยนตของชาวญ่ีปุน มักเนนไปที่ความโดดเดนของ
รูปลักษณคลายๆ กับการสรางสรรคงานศิลปะ ผสานประสิทธิภาพของเคร่ืองยนต และระบบตางๆ 
ภายในรถยนต โดยบางแนวการแตงตองคํานึงถึงขอบังคับทางกฎหมายในญ่ีปุนดวย เชน การใช
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เปล่ียนทอไอเสียตองไมดังเกินกําหนด การแตงชุดแตงตองไมเกินใหญหรือกวางเกินกําหนด เปน
ตน ทําใหอุตสาหกรรมอุปกรณแตงรถในญ่ีปุนใหความสําคัญในเร่ืองนี้ดวย  

การแตงรถในญ่ีปุนมีหลายประเภทมาก แตงานวิจัยนี้เลือกแนวการแตงท่ีปรากฏอยูใน
นิตยสาร Option Thailand โดยแบงออกดังนี้  
 2.5.1  STREET 

การแตงรถยนตรูปแบบหนึ่งท่ีการเพิ่มความสวยงามและประสิทธิภาพเครื่องยนต 
รวมถึงภายนอก ภายใน ชวงลาง และอ่ืนๆ โดยรองรับการใชงานไดจริงในทองถนน โดยสามารถ
แบงประเภทไดอีก 4 ประเภท 
 2.5.1.1 JDM (Japanese Domestic Market) หมายถึง การแตงรถใหเหมือนรถยนตท่ี
จําหนายในญ่ีปุน มาใสแทนของเดิม เชน ผูใช Honda Jazz ในไทยนิยมนําอุปกรณบางอยางใน 
Honda Fit ของญ่ีปุน (Honda Jazz ในไทย) เพื่อเพิ่มความสวยโดดเดนกวารถท่ัวไปในรุนเดียวกัน 
เชน หลังคาซันรูฟ แอรออโต หนาปด 180 km/h ภายใน เบาะ และอ่ืนๆ  

 

 
 
ภาพท่ี 2.2 ภาพอธิบายสไตลการแตงรถแบบ JDM  
 
 2.5.1.2 SPORT หมายถึงการแตงรถแนวสปอรตท่ีเพิ่มความสวยงาม โฉบเฉ่ียวดวยของ
แตงภายนอก ภายใน โดยเสริมอุปกรณแตงรถเพื่อเสริมประสิทธิภาพในความแรงเสมือนรถสปอรต 
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ภาพท่ี 2.3 ภาพอธิบายสไตลการแตงรถแบบสปอรต 
 
 2.5.1.3 VIP หมายถึง Very Important Person (บุคคลท่ีมีความสําคัญมาก) คือการแตงรถ
สไตลหรูหรา โดยสวนใหญนิยมแตงในรถยนตบ๊ิกซีดานระดับหรูในญ่ีปุน ท่ีขับเคล่ือนลอหลัง เชน 
Nissan Cima, Cedric และ Toyota Crown พรอมตองตกแตงและดัดแปลงเพ่ิมความหรูหรามีระดับ 
ดวยของแตงท่ีพิถีพิถัน เชน ชวงลางตํ่าและกวาง ยางท่ีมุดอยูใตซุม ชวงลางระบบถุงลม ภายในลาย
ไม พรอมส่ิงอํานวยความสะดวกอยางครบครับ เปนตน 
 

 
 
ภาพท่ี 2.4 ภาพอธิบายสไตลการแตงรถแบบ VIP 
 
 2.5.1.4 RETRO หมายถึง สไตลการแตงของรถยุคเกา รถท่ีเกิดกอนรถสมัยใหมในยุค
ปจจุบันตามสไตลเรซซ่ิงตามยุคสมัยนั้น โดยรถเรโทรสามารถเห็นไดท่ัวไป เปนรถท่ีมีเร่ืองราว
ความเปนมาจากรุนสูรุน ไมจํากัดวาจะเปนรถญ่ีปุนหรืออเมริกัน  
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ภาพท่ี 2.5 ภา
 
 2.5.2 DR

ก
ควอเตอรไมล
ที่สุด โดยรถ
พลศาสตร นิ
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 2.5.3 DRIFT  
การแตงรถแนวรถแขงดริฟท ท่ีตองขับรถใหเกิดอาการโอเวอรสเตียร เขาหาโคง และ

ผานโคงไป โดยสวนใหญนิยมใชรถท่ีมีระบบขับเคล่ือนลอหลัง เชน Nissan 200SX Silvia Toyota 
Supra Mazda RX-7 เปนตน โดยรถประเภทนิยมปรับแตงชวงลางและระบบสงกําลังใหสามารถ
ควบคุมในการดริฟทไดดีข้ึนมากกวาทําเคร่ืองยนตใหแรงเพียงอยางเดียว และเปนท่ีนิยมมากในเปน
ประเทศญ่ีปุน จึงมีการแขงขันดริฟทรายการใหญอยาง D1 Grandprix 

 

 
 
ภาพท่ี 2.7 ภาพอธิบายสไตลการแตงรถแบบ DRIFT 
 
 2.5.4 CIRCUIT  

การแตงรถแนวรถแขงทางเรียบ ท่ีแบงรุนรถพรอมแขงในสนามแขงและจํานวนรอบท่ี
กําหนด โดยรถประเภทนี้ปรับแตงเพิ่มประสิทธิภาพสวนตางๆ เชน เคร่ืองยนต ชวงลาง ระบบสง
กําลัง อากาศพลศาสตร และความปลอดภัย เพื่อสนองการขับในสนามไดดีข้ึน 

  

 
 
ภาพท่ี 2.8 ภาพอธิบายสไตลการแตงรถแบบ CIRCUIT 
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สุวัฒน ทับพันธ บรรณาธิการบริหารนิตยสาร Option Thailand ใหความหมายเกี่ยวกับ
วัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนวา ชาวญ่ีปุนมีความคิดสรางสรรคในการตกแตงรถยนต เพื่อเสริม
ประสิทธิภาพเคร่ืองยนต รวมถึงความสวยงาม ดวยอุปกรณแตงจากประเทศญ่ีปุน รองรับการแตง
รถในหลากหลายรูปแบบ ซ่ึงแตกตางกันตามแนวทางและจุดประสงคของการใชงาน  

โดยคนญ่ีปุนสวนใหญมีความเปนระเบียบวินัยสูงโดยอุปกรณตกแตงรถยนตจะ
คํานึงถึงการตรวจสภาพรถยนตประจําป มุงเนนในการควบคุมเร่ืองส่ิงแวดลอมเปนหลัก ซ่ึง
แตกตางจากคนไทยท่ีตกแตงรถมุงเนนดานประสิทธิภาพเครื่องยนตและความสวยงามเปนหลัก จน
มองขามเร่ืองของส่ิงแวดลอมไป (สุวัฒน ทับพันธ, การส่ือสารระหวางบุคคล, 21 ตุลาคม 2557) 

มร.มาซาฮารุ ซากาอิ ผูจัดการท่ัวไปบริษัท ซัง-เอ โชโบ พับบลิชช่ิง จํากัด ซ่ึงดูแลนิตย
สา Option ในประเทศญ่ีปุนใหความหมายเกี่ยวกับวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนวา ชาวญ่ีปุนมี
ความทันสมัยในดานเทคโนโลยียานยนตมาก และนิยมปรับแตงรถเพื่อเสริมประสิทธิภาพและความ
สวยงามเปนเวลาอันนาน โดยนิยมแตงรถท่ียังสะทอนความเอกลักษณตามแบบของรถยนตแบรนด
นั้นๆ เชน รถยนตโตโยตาก็จะแตงอุปกรณตกแตงจากสํานักแตงโตโยตา โดยไมนําเอาของแตงหรือ
อุปกรณช้ินสวนของรถยนตแบรนดอ่ืนๆ มาติดต้ัง ซ่ึงแตกตางจากชาวไทยท่ีนิยมนํารถยนตมาติดต้ัง
เคร่ืองยนต หรือชวงลางแบบผสมผสาน และขามรุนรถ ขามเคร่ืองยนต เปนตน (มร.มาซาฮารุ 
ซากาอิ การส่ือสารระหวางบุคคล, 18 ตุลาคม 2557)  

การแตงรถสไตลญ่ีปุนจึงดึงความสวยงามของรถยนตรุนนั้นออกมาดวยของแตงตางๆ 
จากประเทศญ่ีปุนแบบตรงรุนใหมากท่ีสุด พรอมยังคํานึงถึงกฎเกณฑดานมาตรฐานทางมลพิษ ทํา
ใหอุปกรณตกแตงจากสํานักแตงตางๆ ในประเทศญ่ีปุน จึงตองผานมาตรฐานดานการควบคุม
มลพิษอีกดวย ทําใหการแตงรถในประเทศญ่ีปุนมีขอจํากัดมากกวาประเทศไทยคอนขางมาก 

แนวคิดการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสาร Option Thailand มีความสําคัญตองานวิจัย
ช้ินนี้ในการใชเปนแนวคิด เพราะงานวิจัยนี้มุงศึกษาเกี่ยวกับการนําเสนอและการรับรูดาน
วัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต Option Thailand ดังนั้นการวิเคราะห
กระบวนการดังกลาว จึงควรเขาใจบริบทของการแตงรถสไตลญ่ีปุน เพื่อเปนพื้นฐานและกรอบ
ความคิดในการวิเคราะหงานวิจัย  
 
2.6 แนวคิดเก่ียวกับกลุมคารคลับ  

แกงรถซ่ิง เปนกลุมวัฒนธรรมยอยกลุมหนึ่งซ่ึงเกิดข้ึนมาในสังคมเมืองกรุงเทพ  
มหานครเม่ือกวา 20 ปมาแลว แกงรถซ่ิงเปนกลุมวัฒนธรรมยอยท่ีรับเอาวัฒนธรรมจากตางประเทศ
ผานวัตถุ ซ่ึงเกิดจากคนท่ีถูกครอบงําจากวัฒนธรรมของตางประเทศ แลวมองวาส่ิงตางๆ ท่ีรับเขามา
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นั้นเปนส่ิงท่ีดีงามหรือถูกตอง และกลุมคนท่ีมักจะเปนเหยือ่ของการครอบงําเหลานี้ก็มักท่ีจะเปนคน
เมืองท่ีมีฐานะทางการเงินดี อันเนื่องจากการเขามาของวัฒนธรรมในเร่ืองเหลานี้เปนเร่ืองงายมาก 
และการแสวงหาไขวควาส่ิงตางๆ เพื่อการไดยอมรับหรือกลาวถึงวาเปนผูท่ีทันสมัยนั้นก็เปนท่ี
ตองการของคนที่มีฐานะดีอยูแลว จึงเกิดการเลียนแบบทางวัฒนธรรมข้ึน อันเนื่องจากวาคนมักจะ
มองวาคนท่ีมีฐานะดีมีช่ือเสียงทําอยางไร ก็อยากท่ีจะทําตามเพ่ือท่ีจะไดรับการยอมรับหรือกลาวถึง
เฉกเชนคนเหลานั้น 

หากแตวาวัฒนธรรมเหลานั้นไมใชวัฒนธรรมเกาแกของสังคมไทย โดยการรับเอา
วัฒนธรรมจากตางประเทศ มักจะมาจากการเรียนรูจากส่ือตางๆ หรือจากประสบการณของโดยตรง  
แกงรถซ่ิงเปนกลุมวัฒนธรรมยอย  ซ่ึงมีอัตลักษณของกลุมท่ีสรางข้ึนจากการบริโภค และ
ความสัมพันธกับวัตถุโดยตรงผานการรับเอาวัฒนธรรมจากตางประเทศ แลวนํามาประยุกตใหเกิด
เปนอัตลักษณใหมในสังคมไทย  

อัตลักษณและกระบวนการของกลุมของแกงรถซ่ิงในสังคมไทยเกิดจากการรับเอา
วัฒนธรรมทุนนิยมในเร่ืองรถจากตางประเทศ ท่ีหล่ังไหลเขาสูสังคมไทย โดยมีแรงผลักดันภายใน
ของบุคคลท่ีตองการเขารวม ตลอดจนเม่ือเขากลุมก็จะมีกลุมปฏิสังสรรค เพื่อสรางความสามัคคีและ
ความเขมแข็งใหกับกลุม อีกท้ังกฎระเบียบขอบังคับ บรรทัดฐานของสังคม ตลอดจนเจาหนาท่ีของ
รัฐยังไมมีมาตรการที่ดีพอท่ีจะควบคุมกลุมวฒันธรรมท่ีเบ่ียงเบนที่เกิดข้ึนไมใหขยายวงกวางออกไป
ในสังคมได  

จุดประสงคหรือจุดมุงหมายของการกอต้ังแกงรถซ่ิงสวนใหญๆ มีอยู 2 ประการคือ 
ประการท่ี 1 ตองการแลกเปล่ียนความคิดเห็นระหวางคนท่ีมีใจรักในการตกแตงรถยนต 
จากการศึกษาพบวาสาเหตุของการเขารวมเปนสมาชิกในแกงรถซ่ิง สวนใหญมักให

เหตุผลวาเปนความชื่นชอบสวนตัวในดานการแตงรถยนต โดยท่ีมีสาเหตุลึกๆ คือตองการท่ีจะมี
กลุมเพื่อนที่จะสามารถปรึกษา พูดคุย สอบถาม หรือแลกเปล่ียนความคิดเห็นซ่ึงกันและกัน ใน
ลักษณะของการพูดภาษาเดียวกัน คือพูดในเร่ืองของการตกแตงรถยนต เพื่อท่ีจะใชปองกันไมให
โดนผูใหบริการทางดานตกแตงรถยนตเอารัดเอาเปรียบ และสามารถทราบถึงแหลงท่ีมาของสินคา
ท่ีตองการจากหลายๆ ทาง และสามารถสอบถามถึงคุณภาพหรือประสิทธิภาพจากผู ท่ีมีประสบการณ 
มากอน ดังนั้นส่ิงตางๆ ท่ีกลาวมาขางตนจึงเปนส่ิงท่ีสมาชิกของแกงรถซ่ิงบอกวาเปนขอดีของการมี
สังกัดหรือมีความเปนสมาชิกภาพของแตละแกง 

ประการท่ี 2 ตองการที่จะรวมคนท่ีมีอัตลักษณในระดับปจเจกท่ีเหมือนกัน 
 จากการศึกษาพบวา ปจจุบันแกงรถซ่ิงมีการพัฒนารูปแบบในการรวมตัวจัดต้ังกลุมกัน
ในรูปแบบใหม คือการรวมตัวกันของคนท่ีมีอัตลักษณในระดับปจเจกท่ีเหมือนกัน ไมวาจะเปนใน
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สวนของการท่ีใชรถยนตยี่หอเดียวกัน หรือรุนเดียวกัน เรียนหรือศึกษาในสถานศึกษาเดียวกัน หรือ
แมแตการท่ีมีเพศเดียวกัน และยังไมรวมไปถึงการจัดต้ังกลุมยอยๆ ภายในทีม เชน การแบงโซนของ
แตละกลุม โดยมักจะใชลักษณะทางพื้นที่ เชน กลุมคนท่ีอยูในยานฝงธนบุรี คนท่ีอยูฝงนนทบุรี เปน
ตน แตก็จะมีการติดตอส่ือสารเพ่ือสรางความสัมพันธกันภายในกลุมตลอดเวลา (อัมรินทร ศรีรัต
อําไพ, 2548, น. 217) 

แกงรถซ่ิงและคารคลับในไทยลวนมีจุดกําเนิดเดียวกัน มีวัตถุประสงคเดียวกันคือ 
ตองการแลกเปล่ียนความคิดเห็นระหวางคนท่ีมีใจรักการตกแตงรถยนต และตองการรวมคนที่มี 
อัตลักษณในระดับปจเจกชนท่ีเหมือนกัน ในงานวิจัยคร้ังนี้จึงใหอางอิงถึงอัตลักษณของแกงรถซ่ิง
และคารคลับในไทย ซ่ึงเปนวัฒนธรรมองคการท่ีเกิดจากการรับเอาวัฒนธรรมทุนนิยมในเร่ืองการ
แตงรถจากประเทศเขาสูสังคมไทย เพ่ือตองการสรางอัตลักษณท่ีสะทอนถึงความทันสมัยของตนสู
สังคมภายนอก 

“คารคลับ” เปนช่ือเรียกแสดงถึงความเปนกลุมของสังคมผูใชรถ แมไมใชเปนคําเกา
อยาง 'ทีม' และเพิ่งเกิดไดไมนานในไทย แตไดรับความนิยมอยางแพรหลาย โดยเฉพาะในชวง 10 ป
หลังมานี้ พรอมแรงสงจากอินเทอรเน็ตท่ีส่ือสารกันอยางงายดาย จึงสงผลใหเกิดคารคลับนับรอย
เล็ก-ใหญแทบนับไมถวน  

กลุมของคนเลน ใชหรือรักรถ ท่ีรวมตัวกันคลายชมรม แตไมไดมีรูปแบบชัดเจนทาง
กฎหมายหรือจดทะเบียนเปนทางการใดๆ นาจะมีตนกําเนิดจากท่ีเรียกวา “ทีม” ไมใชคําวา “คลับ” 

“ทีม” คือ การต้ังทีมรถแตงในอดีตเม่ือประมาณ 30 ปท่ีแลว ท่ีเนนรถแตงในกลุมเพื่อน
เปนหลัก โดยมักรวมตัวเปนกลุมทํากิจกรรมหลัก เชน การแขงรถท้ังใน-นอกสนาม รวมถึงทํา
กิจกรรมอ่ืนๆ เชน ชวยหรือปรึกษาการแตงรถ รวมถึงการซ้ือขายอะไหลอุปกรณแตง 

ในชวง 20-30 ปกอน เกิดทีมรถแตงท่ีจริงจังประมาณ 10-20 ทีม จนเร่ิมไดรับความนิยม
มากข้ึนในชวง 10 ปหลัง เนื่องจากการตั้งทีมหรือคลับทําไดงาย ไรขอบังคับ และไมตองขออนุญาต
ใคร เพียงระดมความคิดกับเพื่อน เพื่อคิดช่ือคลับ ออกแบบและตัดสต๊ิกเกอรคลับติดรถ เพียงเทานี้
ทีมหรือคลับก็เกิดข้ึนแลว 

จุดเปล่ียนจาก “ทีม” รถแตง พัฒนาเปน “คารคลับ” อาจเปนเพราะคําวา “คลับ” ดูกวาง
หรือเปนกลุมคนจํานวนมากกวาทีม โดยความเปล่ียนแปลงนี้ไมมีความชัดเจนหรือใครสรุปวาเปนป
ใด แตคาดวาเกิดข้ึนในชวงป 2000 จากการรวมตัวของรถยี่หอและรุนเดียวกันอยางชัดเจน  

เม่ือกลุมผูใชรถรุนหรือยี่หอเดียวกันรวมเปนกลุม จะมีความชัดเจนและสะดวกในการ
ชวยเหลือกัน เชน การดูแลรักษาหรือแตงรถ จึงทําใหคารคลับขยายตัวข้ึนอยางรวดเร็ว ท้ังจํานวน
สมาชิกและจํานวนคลับ ตอมาคารคลับพัฒนาข้ึน โดยไมจํากัดรถรุนหรือยี่หอเดียวกัน อาจเปนรถ
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ตางรุนกัน แตมีแนวทางคลายกันก็สามารถรวมตัวเปนคลับ เชน "Red's Crew" คารคลับท่ีรวมตัว
กลุมคนใชรถสีแดง เพื่อทําหลากหลายกิจกรรม ไมจํากัดเฉพาะการแตงหรือแขงรถ เพิ่มเปนการมี
ตต้ิง แลกเปล่ียนขอมูลการตกแตงหรือปญหาในการใชรถ กิจกรรมสันทนาการ ท้ังแขงกีฬาหรือ
ทําบุญ  

การสื่อสารหลักของคารคลับในปจจุบันลวนอยูบนอินเทอรเน็ต มีเว็บไซตหรือเว็บเพจ
ชัดเจน โดยมักมีเว็บบอรด เพื่อแลกเปล่ียนความคิดเห็นกัน พรอมมีการซ้ือ-ขาย-แลกเปล่ียนอะไหล
หรือของแตง ทําใหคารคลับมีความเคล่ือนไหวอยางตอเนื่อง พรอมรวมกลุมอยางเหนียวแนน
ชัดเจนกวาทีมรถแตงในอดีต และสงผลใหเกิดคารคลับข้ึนมากมาย (ระพี มาประสพ, 2556, น.62) 

กลุมคารคลับในไทยนับเปนกลุมท่ีมีอิทธิพลตอการเผยแพรของวัฒนธรรมตางรถสไตล
ญ่ีปุน ดวยการใชชองทางการส่ือสารผานส่ือสมัยใหมอยางอินเตอรเนต และนิตยสารรถยนตแตง 
อยาง นิตยสาร Option Thailand จนทําใหเกิดการคล่ังไหลของวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุน
ดวยการใชอุปกรณจากประเทศญ่ีปุน ท่ีเปนนวัตกรรมในการเสริมประสิทธิภาพรถยนต และความ
สวยงาม จนเกิดเปนคานิยม และอัตลักษณของกลุมคนกลุมนี้ท่ีสะทอนใหเห็นในสังคมไทย 
 
2.7 งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

ประธานองคการสงเสริมการคาตางประเทศของญ่ีปุน (เจโทร กรุงเทพฯ) กลาววา 
“ตลาดในประเทศไทยมีความพรอมตอการตอบรับวัฒนธรรม The Japanese Car Life Culture โดย 
ณ ปจจุบัน 90% ของอุตสาหกรรมยานยนตในประเทศไทยยังมุงเนนไปที่รถยนตและช้ินสวนยาน
ยนตเปนหลัก ในขณะท่ีตลาดประดับยนตท่ีมีมูลคาเพ่ิมสูงข้ึนทุกปนั้นเปนตลาดรองลงมา เราจึง
มองเห็นโอกาสการเติบโตของอุตสาหกรรมประดับยนตและดนตรี J-Pop ซ่ึงคาดวาจะเติบโตพรอม
กับขยายตัวของเศรษฐกิจไทย ผานการผลักดันของกลุมลูกคาขนาดกลางท่ีมีแนวคิดทันสมัย และมี
อํานาจในการบริโภคสูงข้ึน  

นอกจากนี้สําหรับผูบริโภคชาวไทย รถยนตถือเปนปจจัยท่ี 5 ท่ีสําคัญตอการใชชีวิต 
โดยยอดขายรถยนตในประเทศไทยในป พ.ศ. 2555 นั้นเพิ่มสูงข้ึน 68.3% จากเม่ือป พ.ศ. 2554 และ
ยอดขายรถยนตในประเทศไทยเพียงอยางเดียวไดเพ่ิมสูงข้ึนจาก 81% ในป พ.ศ. 2555 จากป พ.ศ. 
2554 ประกอบกับคนไทยจํานวนมากมีความช่ืนชอบวัฒนธรรมญ่ีปุน ไมวาจะเปนดานอาหาร 
แฟช่ัน ภาพยนตร มีเดียคอนเทนท และดนตรี J-Pop ดั้งนั้นการเปดตัว The Japanese Car Life 
Culture จึงจะชวยผลักดันกระแสความนิยมและการเติบโตของดนตรี J-Pop และอุปกรณประดับ
ยนตในไทยไดอยางดี” เซ็ทซึโอะ อิอูจิ (2556) 
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ประเทศญ่ีปุนมีการกําหนดแผนนโยบายเพ่ือสงเสริมวัฒนธรรมญ่ีปุนใหเกิดเปนกระแส
นิยม ท้ังแฟช่ัน ดนตรี ภาพยนตร และอุตสาหกรรมอุปกรณแตงรถ เพื่อเผยแพรในวงกวางมายัง
ประเทศอ่ืนๆ ซ่ึงประกอบกับผูบริโภคชาวไทยสวนใหญนิยมใชรถญ่ีปุน และช่ืนชอบการแตงรถ
สไตลญ่ีปุน ทําใหอุตสาหกรรมอุปกรณแตงรถจากประเทศญ่ีปุนมีแนวโนมเพิ่มสูงข้ึน  
 จากงานวิจัยของ ธัญญา ชีพอาชีพ (2555) แสดงถึงความมั่นใจของอุปกรณตกแตง
รถยนตจากประเทศญ่ีปุนดังนี้คือ กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศชาย คิดเปนรอยละ 73 มีอายุ
ระหวาง 25-35 ป คิดเปนรอยละ38.5 การศึกษาระดับปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 57.5 มีอาชีพเปน
พนักงานบริษัท คิดเปนรอยละ 34.8 มีรายไดเฉล่ียตํ่ากวา 20,000 คิดเปนรอยละ 46.5 ใหความ
เช่ือม่ันกับอุปกรณตกแตงรถยนต คือประเทศญ่ีปุน คิดเปนรอยละ 71.5 สาเหตุท่ีตัดสินใจซ้ือ
อุปกรณตกแตงรถยนต คือ เช่ือม่ันในคุณภาพคิดเปนรอยละ 45.5 บ 
 โดยปจจัยในการตัดสินใจซ้ืออุปกรณตกแตงรถยนตใหความสําคัญกับ ดานผลิตภัณฑ 
ไดแก ความแข็งแรงคงทน ดานราคา ไดแก ราคาเหมาะสมกับคุณภาพสินคา ดานกายภาพ ไดแก มี
ช่ือเสียงและความนาเช่ือถือขององคกร ดานชองทางการจัดจาหนาย ไดแก รานคามีความนาเช่ือถือ 
 ผลงานวิจัยแสดงใหเห็นถึงความสําคัญของอุปกรณตกแตงรถยนตจากประเทศญ่ีปุน 
ซ่ึงชาวไทยมีความม่ันใจในคุณภาพและปจจัยในการตัดสินใจเลือกใชอุปกรณตกแตงรถยนตจาก
ประเทศญ่ีปุน จึงเปนสวนหนึ่งของการแตงรถสไตลญ่ีปุนในกลุมคารคลับในประเทศไทย 
 จากงานวิจัยของ สุวิชัญญ สุขมาลยมาศ,(2553, น.153-154) กลาวถึงรูปแบบการดําเนิน
ชีวิต พฤติกรรมการเปดรับ ทัศนคติ และการใชประโยชนจากนิตยสารรถยนต ของผูอานนิตยสาร
รถยนตในประเทศไทย ของนิตยสารรถยนต Option Thailand โดดเดนในเร่ืองอานแลวไดความรู
และรายละเอียดปลีกยอยในการนําไปบํารุงรักษา และตกแตงรถยนต โดยผูอานท่ีมีรูปแบบการ
ดําเนินชีวิตแบบ Sport and Outdoor Orientation มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน ดังนั้น หาก
นิตยสารรถยนตสามารถนําเสนอเนื้อหา ท่ีทําใหบุคคลในกลุมดังกลาวสนใจและสอดคลองกับ
ความตองการของพวกเขาได ยอมทําใหเกิดจุดขาย และสรางลูกคาท่ีดีใหกับบริษัท การลงเนื้อหา
ของนิตยสาร จึงควรมุงไปตามกลุมเปาหมายท่ีมีลักษณะทางประชากรศาสตร สัมพันธกับการ
นําไปใชประโยชน เชน อาชีพนักเรียน นักศึกษา ผูประกอบธุรกิจสวนตัว เปนตน 
 รูปแบบและเนื้อหานิตยสารรถยนต Option Thailand โดดเดนในดานการบํารุงรักษา 
และการตกแตงรถยนต เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพและความสวยงาม ทําใหใชเปนเกณฑกําหนดรูปแบบ
และเนื้อหาในนิตยสาร Option Thailand มีสวนชวยถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนใน
กลุมคารคลับอยางไร  
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 จากงานวิจัยของ ชุติมา ธนูธรรมทัศน (2546) ไดศึกษา “วัฒนธรรมญ่ีปุนในการตูน” 
พบวาแกนความคิดของการตูนโดยสวนใหญแสดงออกถึงความมานะพยายามของตัวละครท่ี
ตองการบรรลุส่ิงท่ีมุงหวัง ดวยความอดทนและขยันหม่ันเพียร อันเปนลักษณะเดนของวัฒนธรรม
ญ่ีปุน ในสวนวัฒนธรรมท่ี เกี่ยวของกับคานิยมพบวา คานิยมท่ีเปนลักษณะดั้งเดิมของญ่ีปุนยัง
ปรากฏอยูมากในการตูน ไดแกคานิยมความเปนกลุมและสํานึกตอกลุม คานิยมความมานะพยายาม 
คานิยมความซ่ือสัตยมีความจงรักภักดีและความกลาหาญ คานิยมความมีระเบียบวินัย สวนลักษณะ
คานิยมท่ีเร่ิมเปล่ียนไปจากดั้งเดิม ไดแก คานิยมการจัดอันดับสูงตํ่าท่ีมีการเนนความสามารถแทน
ความอาวุโสมากข้ึน และคานิยมท่ีแสดงความเปนปจเจกบุคคลมากกวาความเปนกลุม ซ่ึงเปน
ลักษณะท่ีมีการเปล่ียนแปลงทางดานวัฒนธรรม สําหรับลักษณะวิถีชีวิตความเปนอยูของตัวละคร 
พบวา มีการดําเนินชีวิตท้ังในยุคปจจุบัน อดีต และอนาคตโดยปรากฏลักษณะวิถีชีวิตท่ียังคงความ 
ดั้งเดิมแบบญ่ีปุนและความเปนสมัยใหมดํารงอยูดวยกันไดเปนอยางดี 

ผลงานวิจัยแสดงใหเห็นถึงลักษณะเดนของวัฒนธรรมญ่ีปุน ท่ีเกี่ยวของกับคานิยม
ดั้งเดิมของชาวญ่ีปุน ซ่ึงสะทอนผานตัวละครการตูนของญ่ีปุน ผูวิจัยจึงนําคานิยมของชาวญ่ีปุนมา
เปนกรอบในวิเคราะหผลในงานวิจัย เพื่อสะทอนถึงวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนในนิตยสาร 
Option Thailand 
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บทที่ 3 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
 ในการวิจัยเร่ือง การถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต 
Option Thailand ในกลุมคารคลับ  ผูวิจัยไดใชการวิจัยเชิงคุณภาพ  (Qualitative Research) ใน
การศึกษาโดยมีระเบียบการวิจัยท่ีใชในการศึกษาคร้ังนี้ประกอบดวย การสํารวจจากเอกสาร 
(Documentary Research) เพื่อศึกษารูปแบบและเนื้อหาในนิตยสารรถยนต Option Thailand มีผลตอ
วัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนในกลุมคารคลับอยางไร การสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-Depth 
Interview) เพื่อศึกษาผลของการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต 
Option Thailand ในกลุมคารคลับ       

 
3.1 ประชากรและตัวอยาง 
 ประชากรท่ีใชในการวิจัยคร้ังนี้ คือ สมาชิกของกลุมคารคลับท่ีอานนิตยสาร Option 
Thailand อยาง จํานวน 4 คารคลับ ไดแก  

1)  Vios Line Group Zone Thonburi (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตโตโยตา)  
2)  Civic Club Thailand (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตฮอนดา)  
3)  A31 Club (Thailand) (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตนิสสัน) 
4)  Siamsubaru (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตซูบารุ) 
ในการศึกษารูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารน้ันผูวิจัยไดทําการศึกษาเฉพาะนิตยสาร 

Option Thailand ซ่ึงเปนนิตยสารรถยนตรายเดือนท่ีไดรับลิขสิทธมาจาก บริษัท SAN-EI SHOBO 
Publishing Co.,Ltd ประเทศญ่ีปุน และไดรับความนิยมอยางแพรหลายในประเทศไทย โดยการ
ศึกษาวิจัยคร้ังนี้ทําการศึกษานิตยสาร Option Thailand ชวงไตรมาสท่ี 4 ตั้งแตฉบับเดือนสิงหาคม  
จนถึงเดือนพฤศจิกายน 2557 รวมท้ังหมด 4 ฉบับ ซ่ึงเปนชวงท่ีมีการแตงรถสไตลญ่ีปุนสําหรับ
รถยนตรุนยอดนิยมและรถยนตใหมป 2014 จากสํานักแตงรถตางๆ ในญ่ีปุนออกมาอยางครบครัน  
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3.2 วิธีการคัดเลือกกลุมตัวอยาง  
งานวิจัยนี้ใชวิธีการคัดเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง โดยกําหนดคุณสมบัติของกลุม

ตัวอยางดังนี้ ตองเปนสมาชิกในกลุมคารคลับท่ีใชรถยนตจากประเทศญ่ีปุน รวมท้ังติดตามนิตยสาร 
Option Thailand มาเปนระยะเวลาอยางนอย 1 ป และมีรถยนตแตงเปนของตนเอง โดยกําหนดไว
จํานวน 4 คารคลับ โดยคัดเลือกกลุมละ 3 คน รวมท้ังหมด 12 คน มีรายช่ือดังตอไปนี้ 
 1) คุณชัยรัตน มนตรีชัยวิวัฒน สมาชิกทีม Vios Line Group Zone Thonburi สัมภาษณ
เม่ือ 26 พฤศจิกายน 2557 
 2) คุณสมประสงค คําทองแกว สมาชิกทีม Vios Line Group Zone Thonburi สัมภาษณ
เม่ือ 26 พฤศจิกายน 2557 
 3) คุณธนกร ธนภัทรกุล สมาชิกทีม Vios Line Group Zone Thonburi สัมภาษณเม่ือ 26 
พฤศจิกายน 2557 
 4) อมร แจมจํารัส สมาชิกทีม CIVIC CLUB THAILAND, สัมภาษณเม่ือ 16 ธันวาคม 
2557 
 5) คุณกิตติพงษ คําลือสาย สมาชิกทีม CIVIC CLUB THAILAND, สัมภาษณเม่ือ 16 
ธันวาคม 2557 
 6) คุรพลสิทธ พูลศิริ สมาชิกทีม CIVIC CLUB THAILAND, สัมภาษณเม่ือ 16 
ธันวาคม 2557 
 7) คุณเวทคู เข็มทอง สมาชิกทีม A31 CLUB (Thailand) สัมภาษณเม่ือ 16 ธันวาคม 
2557 
 8) คุณคณิต สุพรรณนิคม สมาชิกทีม A31 CLUB (Thailand) สัมภาษณเม่ือ 18 
กันยายน 2557 
 9) คุณเอกชัย ไพรวงษ สมาชิกทีม A31 CLUB (Thailand) สัมภาษณเม่ือ 18 กันยายน 
2557 
 10) คุณนพดล วิบูลยเลิศวัฒนะ สมาชิกทีม SIAM SUBARU, สัมภาษณเม่ือ 16 
ธันวาคม 2557 
 11) คุณยรรยงค พูนเสริม สมาชิกทีม SIAM SUBARU, สัมภาษณเม่ือ 16 ธันวาคม 
2557 
 12) คุณศุภกฤษฏ์ิ กูเจริญประสิทธ์ิ สมาชิกทีม SIAM SUBARU, สัมภาษณเม่ือ 16 
ธันวาคม 2557 
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3.3  วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 
 3.3.1 เก็บรวบรวมขอมูลจากเอกสารนิตยสารรถยนต Option Thailand ชวงไตรมาสท่ี 4 ตั้งแต
ฉบับเดือนสิงหาคม 2557 จนถึงเดือนพฤศจิกายน 2557 จํานวน 4 ฉบับ ไดแก ฉบับท่ี 52-55 โดย
เลือกวิจัยเฉพาะบทความประจําคือ Machine on Cover New Goods Body Contrast และบทความ
เทคนิค ซ่ึงลวนเปนบทความจากประเทศญ่ีปุน เพื่อศึกษาและวิเคราะหรูปแบบและเน้ือหาของ
นิตยสารดานการถายทอดวัฒนธรรมตามกรอบความคิดทฤษฎีท่ีกําหนดไวในบทที่ 2  
 3.3.2 สัมภาษณบุคคลแบบเจาะลึก โดยใชแบบสัมภาษณท่ีกําหนดข้ึน พรอมการจดบันทึก และ
เคร่ืองบันทึกเสียงขณะสัมภาษณ  

 
3.4 เคร่ืองมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 
  3.4.1 การเก็บขอมูลเอกสาร เปนการเปนขอมูลโดยรวมรวบจากนิตยสาร Option Thailand 
จํานวน 4 ฉบับ พรอมศึกษาและวิเคราะหรูปแบบและเนื้อหาตาง โดยใชวิธีการจดบันทึก เพื่อ
วิเคราะหตามแบบวิเคราะหท่ีออกแบบภายใตแนวคิดทฤษฎีท่ีอางอิงในบทที่ 2  
 3.4.2 การเก็บขอมูลจากบุคคล ผูวิจัยใชวิธีการสัมภาษณเฉพาะประเด็นท่ีตองการศึกษาถึงผล
ของการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต Option Thailand ในกลุม
คารคลับ       

 
3.5  การตรวจสอบขอมูล 
 เม่ือเก็บรวบรวมขอมูลท้ังหมด ผูวิจัยไดทําการตรวจสอบขอมูลใน 2 ลักษณะดังนี้ 
 3.5.1 ขอมูลประเภทเอกสาร 
 การตรวจสอบความนาเช่ือถือของขอมูลประเภทเอกสาร ผูวิจัยใชวิธีการตรวจสอบ
ขอมูลประเภทเดียวกันจากแหลงขอมูลหลายแหลง โดยตรวจสอบในรายละเอียดเกี่ยวกับช่ือบุคคล 
สถานท่ี ช่ือหนังสือ เพื่อเปรียบเทียบหาความถูกตองสอดคลองของขอมูล 
 3.5.2 ขอมูลประเภทบุคคล สามารถตรวจสอบความนาเช่ือถือได 2 วิธี 
 ถามคําถามเดียวกันหลายๆ คน และตรวจสอบวาขอมูลท่ีใหตรงกันหรือไม ในกรณีท่ี
ขอมูลขัดแยงกัน ตองใชวิธีตรวจสอบเพิ่มเติมจากขอมูลท่ีไดจากเอกสารอ่ืนๆ และใชดุลยพินิจ
วิเคราะหวาขอมูลของใครนาเช่ือถือกวากัน เพ่ือชวยตรวจสอบความผิดพลาดของขอมูล ละยังชวย
เติมรายละเอียดของประเด็นดวย 
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 ถามซํ้า หรือสัมภาษณซํ้า คือ การถามคําถามเดิมกับคนเดิมในชวงเวลาท่ีหางกัน เพื่อ
ตรวจสอบวาเม่ือเวลาเปล่ียนแปลงไป ขอมูลท่ีไดจะคงเดิมหรือไม แลวนําขอมูลมาเปรียบเทียบกัน 
เพื่อตรวจสอบความถูกตอง 

 
3.6 การวิเคราะหขอมูล 

นําขอมูลท่ีไดจากการเอกสาร และการสัมภาษณ มาวิเคราะห ตีความ จัดอันดับ และ
ประมวลเขากัน โดยใชแนวคิดทฤษฎีท่ีเกี่ยวของมาเปนกรอบในการวิเคราะห เพื่อใหเห็นถึงการ
ถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต Option Thailand ในกลุมคารคลับ 

 
3.7  การนําเสนอขอมูล 

การวิจัยคร้ังนี้นําเสนอผลการศึกษาออกเปน 2 สวน คือ  
 3.7.1  เสนอผลการวิจัยในสวนท่ีเกี่ยวของกบัรูปแบบและเน้ือหาการนําเสนอวฒันธรรมการแตง
รถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต Option Thailand ในกลุมคารคลับ             
 3.7.2  เสนอผลการวิจัยในสวนท่ีเกี่ยวของกับผลของการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตล
ญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต Option Thailand ในกลุมคารคลับ 
 
3.8  แบบสัมภาษณและแบบวิเคราะหเนื้อหานิตยสาร 
 3.8.1 แบบสัมภาษณ 
 แบบสัมภาษณนี้มีวัตถุประสงค เพื่อรวบรวมขอมูลสําหรับการทําวิทยานิพนธตาม
หลักสูตร คณะนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชานิเทศศาสตรสารสนเทศ คณะนิเทศศาสตร 
มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย ขอมูลท่ีไดมาลวนเปนประโยชนและคุณคาอยางยิ่งตองานวิจัย ผูวิจัย
ขอขอบพระคุณเปนอยางยิ่งตอการสละเวลาอันมีคาของทานในการใหความรวมมือตอบคําถาม
ดังตอไปนี้ 
 1)  ทานรับรูการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานเนื้อหาใดในนิตยสาร Option Thailand? 
  Machine on Cover 
   Newest Wheel 
  บทความ Tuning 
  Body contrast  
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 2)  รูปแบบนิตยสาร Option Thailand ชวยใหรับรูวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนใด 
   ภาพ 
   สี 
   ตัวอักษรพมิพ 
 3)  เนื้อหาในนิตยสาร Option Thailand ชวยใหรับรูวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุน
ใด Machine on Cover 
 4)  อัตลักษณของคารคลับแตละกลุมเปนอยางไร 
  (1) Vios Line Group Zone Thonburi (ตวัแทนกลุมคนรักรถยนตโตโยตา)  
  (2)  Civic Club Thailand (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตฮอนดา)  
  (3)  A31 Club (Thailand) (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตนิสสัน) 
  (4)  Siamsubaru (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตซูบารุ) 
 5) เหตุใดจึงยอมรับวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนในนติยสาร Option Thailand 
และใชระยะเวลานานเพียงใดถึงยอมรับวฒันธรรม? 
  (1)  Vios Line Group Zone Thonburi (ตวัแทนกลุมคนรักรถยนตโตโยตา)  
  (2)  Civic Club Thailand (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตฮอนดา)  
  (3) A31 Club (Thailand) (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตนิสสัน) 
  (4)  Siamsubaru (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตซูบารุ) 
 6)  นวัตกรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนใดในนิตยสาร Option Thailand ท่ีทานสนใจ?  
  (1)  Vios Line Group Zone Thonburi (ตวัแทนกลุมคนรักรถยนตโตโยตา)  
  (2)  Civic Club Thailand (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตฮอนดา)  
  (3)  A31 Club (Thailand) (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตนิสสัน) 
  (4)  Siamsubaru (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตซูบารุ) 
 7) ทานนํานวัตกรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนท่ีไดจากนิตยสาร Option Thailand มาปรับ
ใชอยางไร?   
  (1)  Vios Line Group Zone Thonburi (ตวัแทนกลุมคนรักรถยนตโตโยตา)  
  (2)  Civic Club Thailand (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตฮอนดา)  
  (3)  A31 Club (Thailand) (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตนิสสัน) 
  (4)  Siamsubaru (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตซูบารุ) 
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 8)  นวัตกรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนทําใหเกดิการเปล่ียนแปลงอยางไร? 
  (1) Vios Line Group Zone Thonburi (ตวัแทนกลุมคนรักรถยนตโตโยตา)  
  (2)  Civic Club Thailand (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตฮอนดา)  
  (3)  A31 Club (Thailand) (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตนิสสัน) 
  (4)  Siamsubaru (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตซูบารุ) 
 3.8.1 แบบวิเคราะหการวิจัย 
 การศึกษาวิจัยคร้ังนี้ ผูวิจัยไดศึกษาการนําเสนอวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผาน
นิตยสารรถยนต Option Thailand ในกลุมคารคลับ โดยวิเคราะหดวยทฤษฎีสัญญะวิทยา ซ่ึง
พิจารณาโครงสรางแบบลึก (Deep Structure) ของ C.Levi-Strauss (1967) เพื่อวิเคราะหตัวบท และ
ความหมายท่ีเปดเผย (Manifest Meaning) เพื่ออธิบายความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) 
และความหมายโดยนัย (Connotive Meaning) ของรูปแบบ เชน ภาพถาย ตัวอักษร และสี รวมถึง
เนื้อหา Machine on Cover Newest Wheel บทความ Tuning และ Body contrast  
 โดยผูวิจัยจะนําขอมูลท่ีไดจากการวิเคราะหตามเกณฑดังกลาวมาประกอบกับการ
สัมภาษณแบบเจาะลึก (In-Depth Interview) ของกลุมคารคลับท้ัง 4 คลับ คือ Vios Line Group 
Zone Thonburi (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตโตโยตา) Civic Club Thailand (ตัวแทนกลุมคนรัก
รถยนตฮอนดา) A31 Club (Thailand) (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตนิสสัน) และ Siamsubaru 
(ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตซูบารุ) โดยใชแนวคิดเกี่ยวกับการส่ือสารระหวางวัฒนธรรม เพื่อ
การศึกษาการถายทอดของวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานทางนิตยสาร Option Thailand ดาน
กระบวนการขับเคล่ือนการเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรม 3 ประการคือ 
 1)  นวัตกรรม กลุมเปาหมายมีการรับรูวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนดานใดเพราะ
อะไร 
 2)  การแพร กลุมเปาหมายมีรูปแบบ พฤติกรรม ความคิด ความเช่ือของวัฒนธรรมการ
แตงรถสไตลญ่ีปุนหลังการรับรูผานนิตยสาร Option Thailand อยางไร 
 3) การเรียนรูจากวัฒนธรรมอ่ืนผานการผสมผสานทางวัฒนธรรม ตลอดจนกระบวน 
การยอมรับวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต Option Thailand ในกลุมคารคลับ 
 
 

DPU



 

บทที่ 4 
ผลการวิจัย 

 
 การศึกษาวิจัยเร่ือง “การถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต 
Option Thailand ในกลุมคารคลับ” ผูวิจัยแบงการเสนอผลการศึกษาตามวัตถุประสงคการวิจัย
ดังตอไปนี้ คือ  
  4.1  การศึกษารูปแบบและเนื้อหาการนําเสนอวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผาน
นิตยสารรถยนต Option Thailand ในกลุมคารคลับ แบงออกเปน 2 สวนหลักคือ      
   4.1.1  การวิเคราะหรูปแบบการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนใน 
นิตยสาร Option Thailand โดยมีรายละเอียดดังตอไปนี้ 
    4.1.1.1 ภาพ 
    4.1.1.2 สี 
    4.1.1.3 ตัวอักษรพิมพ 
   4.1.2 การวิเคราะหเนื้อหาการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนใน
นิตยสาร Option Thailand โดยมีรายละเอียดดังตอไปนี้ 
    4.1.2.1  Machine on Cover 
    4.1.2.2  The Newest Wheel 
    4.1.2.3  บทความ Tuning  
    4.1.2.4  Body Contrast 
  4.2  การศึกษาผลของการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสาร
รถยนต Option Thailand ในกลุมคารคลับ โดยแบงรายละเอียดในการนําเสนอดังนี้  
   4.2.1 การรับรูวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานรูปแบบในนิตยสาร Option 
Thailand 
   4.2.2 การรับรูวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานเน้ือหาในนิตยสาร Option 
Thailand 
   4.2.3 การเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนของกลุมคารคลับ 
   4.2.4 กระบวนการยอมรับวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสาร Option 
Thailand ของกลุมคารคลับ 
 รายละเอียดของผลการศึกษาวิจัยในหวัขอตางๆ มีดังตอไปนี้ 
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4.1  การศึกษารูปแบบและเนื้อหาการนําเสนอวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต 
Option Thailand โดยแบงออกเปน 2 สวนคือ 
 4.1.1 การวิเคราะหรูปแบบการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนในนิตยสาร Option 
Thailand 
  4.1.1.1 หนาปก 
  การนําเสนอการวิเคราะหรูปแบบการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนใน
นิตยสาร Option Thailand ท้ัง 4 ฉบับ ผูวิจัยวิเคราะหองคประกอบตางๆ ในหนาปกของนิตยสาร 
Option Thailand แตละฉบับดังรายละเอียดตอไปนี้คือ 

 1)  ภาพ 
 2)  สี 
 3)  อักษรพิมพ 
 
การวิเคราะหการจัดหนาปกนิตยสาร  

 

 
 
ภาพท่ี 4.1  หนาปกนิตยสาร Option Thailand ฉบับท่ี 52 
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ภาพ 
ภาพหนาปกนิตยสาร Option Thailand ฉบับท่ี 52 เปนรถมิตซูบิชิ EVOLUTION 10 

ของสํานักแตง Kansai Service จากประเทศญ่ีปุน ตัวรถมีสีโทนขาว-ดํา ซ่ึงเปนจุดเดนของสํานัก
แตงรถ Kansai Service ซ่ึงทุกคันลวนใชสีโทนสีขาว-ดําทุกคัน และภาพยังเห็นถึงอุปกรณตกแตง
ของสํานัก Kansai Service เชน ชุดอินเตอรคูลเลอร ออยคูลเลอร ลอแม็ก ฝากระโปรงคารบอน 
สปอยเลอรหลัง ซ่ึงไมใชช้ินสวนหลักของรถรุนนี้ โดยชุดอินเตอรคูลเลอรท่ีติดต้ังหลังกันชนหนามี
ขนาดใหญกวาของเดิม ชวยระบายความรอนของอากาศกอนเขาหองเผาไหม ออยลคูลเลอร ซ่ึง
ติดต้ังอยูหลังกระจังหนา ชวยระบายความรอนของน้ําเคร่ืองยนตไดอยางมีประสิทธิภาพข้ึน ใหมี 
สะทอนใหเห็นวารถคันนี้มีการเสริมประสิทธิภาพดานความแรงมากข้ึน 

สวนลอแม็กเปล่ียนใหมจากเดิม ซ่ึงมีสีสันใหม ขนาดลอแม็กท่ีใหญข้ึน เพื่อเพิ่ม
ประสิทธิภาพการยึดเกาะถนนและความสวยงาม สวนฝากระโปรงหนาและสปอยเลอรหลังสีดํา  
ซ่ึงเปนช้ินงานท่ีทําจากวัสดุคารบอนไฟเบอร มีน้ําหนักเบากวาของเดิมมาก และนิยมใชในรถแขง
ประเภทตางๆ ชวยใหน้ําหนักรถเบาลง และเพิ่มความสวยงามข้ึน  

การนําอุปกรณตกแตงท้ังหมดนี้มาติดต้ังในรถมิตซูบิชิ อีโวลูช่ัน 10 จึงเสมือนเปนนํา
เทคโนโลยีช้ันนําดานยานยนตจากสนามแขงของสํานักแตง Kansai Service มาถายทอดสูรถท่ัวไป
ท่ีมีท้ังประสิทธิภาพและความสวยงาม และนับเปนการแตงรถสไตลสตรีทจากประเทศญ่ีปุน  

รวมถึงถายภาพบนถนนใตอุโมงคแหงหนึ่งในประเทศญี่ปุนท่ีมีความเงียบสงบ เปน
ระเบียบไมมีเศษขยะ และสภาพพื้นผิวถนนท่ีเรียบ ซ่ึงสะทอนถึงความมีระเบียบวินัยของชาวญ่ีปุน 
ตลอดจนการเอาใจใสตอคุณภาพชีวิตของพลเมืองในประเทศของรัฐบาลญ่ีปุน เพื่อใหประชาชนได
ใชถนนท่ีมีคุณภาพ โดยภาพใชโทนสีขาว-ดํา โดยสีขาวของตัวรถใหความรูสึกบริสุทธ วางเปลา ซ่ึง
สะทอนถึงความเปนรถธรรมดาท่ัวไป สวนสีดําจากอุปกรณตกแตงใหความรูสึกนากลัว หนักแนน  
ซ่ึงสะทอนถึงประสิทธิภาพของการแตงรถ โดยท้ังหมดลวนชวยถายทอดถึงพลังแหงการสรางสรรค 
รถมิติซูบิชิ อีโวลูช่ัน 10 จากรถท่ัวไปใหเปนรถยนตท่ีมีพลังความแรงและความสวยงามท่ีเพิ่มข้ึน
ตามแบบการแตงรถสไตลสตรีทจากสํานักแตง Kansai Service ใหรองรับกับการใชงานใน
ชีวิตประจําวันไดอยางลงตัว 

สี 
ภาพหนาปกนิตยสาร Option Thailand ฉบับท่ี 52 คุมโทนสีสันของหนาปกดวยสีโทน

ขาว-ดํา ซ่ึงสอดคลองกับโทนสีโลโกของสํานักแตง Kansai Service จากประเทศญ่ีปุน ซ่ึงคิดคน
พัฒนาอุปกรณตกแตงรถสปอรตช้ันนําจากประเทศญ่ีปุนมากมาย และเปนสํานักแตงท่ีผลิตอุปกรณ
ตกแตงรถในทุกระบบตางๆ ของรถอยางครบวงจร แตกตางจากบางสํานักแตงท่ีเนนอุปกรณตกแตง
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ของรถยนตแบรนดนั้นๆ หรือเนนผลิตเพียงอุปกรณตกแตงเปนสวนๆ ไป เชน สํานัก Tein ก็จะผลิต
โชกอัพเพียงอยางเดียว หรือสํานัก Defi ก็จะผลิตเกจวัดเพียงอยางเดียว เปนตน โดยรถของสํานัก 
Kansai Service สวนใหญใชสีโทนขาว-ดํา ซ่ึงสีขาวสะทอนถึงความเปนรถท่ัวไป สวนสีดําก็อางอิง
จากสีของตัวโลโกของสํานักแตงท่ีเปนสีดําเชนกัน ซ่ึงตัวอักษร “K” คลายกับภาษาเขียนของอักษร
ญ่ีปุนอีกดวย ซ่ึงสะทอนถึงพลังแหงการแตงรถของสํานัก Kansai Service ใหกับรถทั่วไปใหมี
ประสิทธิภาพและความสวยงามท่ีสูงข้ึน 

 โดยสะทอนผานรถมิตซูบิชิ อีโวลูช่ัน 10 สีขาวตัดกับฝากระโปรงคารบอนสีดํา ซ่ึงเปน
เพื่อใหโทนสีของหนาปกสอดคลองกับโทนสีของสํานักมากท่ีสุด รวมถึงเปนการส่ือใหถึง
ความสัมพันธในดานการจดจําระหวางผูอานกับสํานักแตงรถ Kansai Service อีกดวย  

 

 
 
 
 
 

 
 
 
ภาพท่ี 4.2  ภาพโลโกและรถแตงจากสํานัก Kansai Service ท่ีนิยมใชโทนสีขาว-ดํา 
 

อักษรพิมพ 
อักษรพิมพเนื้อหาเดนมีจํานวน 4 ตําแหนง โดยผสมผสานกันระหวางเนนตัวอักษรไทย

กับอังกฤษ เพื่อความเขาใจงายของผูอาน โดยเนนตัวอักษรขนาดใหญบริเวณกลางภาพคําวา 
“เจาะลึกขอมูลตนกําเนิดถึงจุดจบสายพันธุมิตซูบิชิ EVOLUTION” เพื่อเนนเนื้อหาเดนของนิตยสาร 
Option Thailand ฉบับท่ี 52 

หนาปกนิตยสา Option Thailand ฉบับท่ี 52 ไดนํารถมิตซูบิชิ อีโวลูช่ัน 10 ตกแตงสไตล
สตรีทจากสํานักแตง Kansai Service ซ่ึงเปนสํานักแตงท่ีเกาแกแหงหนึ่งในญ่ีปุน ผลิตอุปกรณ
ตกแตงเสริมประสิทธิภาพและความสวยงามแบบครบวงจร ไมเนนอุปกรณตกแตงของรถยนต
สําหรับแบรนดใดแบรนดหนึ่ง หรือเนนผลิตเพียงอุปกรณตกแตงเปนสวนๆ เพียงอยางเดียว โดย
เนนการถายทอดเทคโนโลยียานยนตจากสนามแขงมาสูรถท่ัวไป เชน การโหลดเตี้ย การติดต้ังฝา
กระโปรงคารบอน ออยคูลเลอร อินเตอรคูลเลอร สปอยเลอร เบาะสปอรต ทอไอเสีย เปนตน 
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โดยอุปกรณตกแตงท้ังหมดลวนผานมาตรฐานการรับรองคุณภาพจากประเทศญ่ีปุน ซ่ึง
สะทอนถึงคานิยมความมีวินัยของชาวญ่ีปุน ถึงการเสริมประสิทธิภาพรถจะตองไมทําลาย
ส่ิงแวดลอมท้ังเสียงและมลพิษอีกดวย พรอมท้ังสะทอนถึงความทันสมัยดานเทคโนโลยียานยนต
ของประเทศญ่ีปุนไดเปนอยางดี ผานรถรุนใหมอยาง มิตซูบิชิ อีโวลูช่ัน 10 รถสปอรตขับเคลื่อนส่ี
ลอท่ีมีช่ือเสียงจากสนามแขงแรลล่ีระดับโลก เสริมประสิทธิภาพความแรงในสไตลญ่ีปุน ซ่ึงรองรับ
การใชงานในชีวิตประจําวันไดอยางลงตัวและถูกกฎหมาย เชน ทอไอเสียจะตองดังไมเกินกําหนด 
หรือการโหลดเต้ียของรถจะตองไมสงผลใหระดับไฟหนารถรบกวนรถคันที่สวนทางมา เปนตน  

ท้ังหมดลวนสะทอนวัฒนธรรมความทันสมัยดานเทคโนโลยียานยนตจากสนามแขง
ของสํานักแต Kansai Service สูรถยนตรุนตางๆ เพื่อยกระดับประสิทธิภาพและความสวยงามตาม
วัตถุประสงคการแตงรถสไตลสตรีทท่ีเนนความท่ีเนนการเพ่ิมประสิทธิภาพรถและความสวยงาม 
ใหรองรับกับการใชงานในชีวิตประจําวันไดอยางลงตัว  
 

การวิเคราะหหนาปกนิตยสาร Option Thailand ฉบับท่ี 53 
 

 
 
ภาพท่ี 4.3 หนาปกนิตยสาร Option Thailand ฉบับท่ี 53 
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ภาพ 
ภาพหนาปกนิตยสาร Option Thailand ฉบับท่ี 53 เปนรถโตโยตา ซูปรา แนวสตรีทของ

สํานักแตง TAMON DESIGN จากประเทศญ่ีปุน ท่ีเนนเร่ืองชุดแตงรอบคันอันสวยงาม แฝงดวย
เทคโนโลยีการออกแบบท่ีทันสมัยตามหลักอากาศพลศาสตร โดยกอนหนานี้ทางสํานัก TAMON 
DESIGN ผลิตชุดแตงสําหรับรถโตโยตา ซูปรา มาหลายเวอรช่ันแลว ซ่ึงสะทอนถึงคานิยมความ
มานะพยายามในการคิดคนพัฒนาอุปกรณตกแตงรถยนตท่ีไมหยุดนิ่งซ่ึงเปนอัตลักษณของรูปแบบ
การแตงรถจากประเทศญ่ีปุน  

โดยถายภาพบนถนนท่ีช่ือ “วังกัง” ซ่ึงเปนถนนทางดวนระยะทางยาวกวา 60 กม. 
เช่ือมตอ 3 จังหวัดคือ ชิบะ โตเกียว และคานากาวาท่ีเหลานักซ่ิงชาวญ่ีปุนรูจักกันเปนอยางดี และ
นิยมใชในการขับรถซ่ิงประลองความเร็วในชวงกลางคืนอยางตอเนื่อง ซ่ึงสะทอนถึงความ
เปล่ียนแปลงทางดานวัฒนธรรมญ่ีปุนท่ีเปนวัฒนธรรมยอย (Subculture) มีคานิยมเฉพาะกลุม ซ่ึง
เหลานักซ่ิงบางกลุมมักรวมกลุมขับรถประลองความเร็วบนถนนหลวง ขัดกับคานิยมบางกลุมท่ีเนน
ขับใชงานท่ัวไป และบางกลุมใชเวลาชวงวันหยุดขับรถแขงในสนาม เปนตน ทําใหเกิดพฤติกรรม
ดานการขาดระเบียบวินัยในการจราจร ขัดกับอัตลักษณของชาวญ่ีปุนท่ีมีความเปนระเบียบวินัยสูง
ในความคิดของคนท่ัวไป 

 

 
 
 
 

 
 
 
 
ภาพท่ี 4.4  ภาพบรรยากาศการขับรถซ่ิงบนถนนวังกัง 
 

สี 
ภาพหนาปกนิตยสาร Option Thailand ฉบับท่ี 53 ผูออกแบบใชสีตางวรรณะกัน โดย

เนนโทนสีวรรณะรอน เชน หัวนิตยสาร และภาพพื้นหลังของถนนวังกังเปนสีโทนแดง เพ่ือใหส่ือ
ถึงความรอนแรงของถนนสายนักซ่ิงชาวญ่ีปุน ตางกับตัวรถโตโยตา ซูปราสีดําสไตลสตรีทท่ีจอดนิ่ง 
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ริมถนนวังกังท่ีดูเงียบขรึม นาเกรงขาม เพ่ือใหสมกับฉายา “ราชันแหงรัตติกาล” ดวยการติดต้ังชุด
โปงขยายรอบคันจากสํานักแตงรถ TAMON DESIGN ท่ีออกแบบและพัฒนาจากรถแขงทางเรียบ
ในประเทศญ่ีปุน โดยผสมผสานเทคโนโลยีอันทันสมัยกับการใชงานจริงในชีวิตประจําวันไดอยาง
ลงตัว ซ่ึงสะทอนถึงความทันสมัยดานเทคโนโลยียานยนตจากประเทศญ่ีปุน ในการคิดคนนวัตกรรม 
ใหมอยางไมหยุดนิ่ง เพื่อตอบสนองความตองการของผูรักการแตงรถท้ังในญ่ีปุนและตางประเทศ
อีกดวย  

อักษรพิมพ 
อักษรพิมพเนื้อหาเดนมีจํานวน 4 ตําแหนง โดยผสมผสานกันระหวางเนนอักษรไทยกับ

อังกฤษ ซ่ึงอยูบริเวณชวงตรงกลางหนาปก เพ่ือสะทอนความสวยงามและบดบังตัวรถใหนอยท่ีสุด 
โดยเนนอักษรขนาดใหญบริเวณกลางภาพคําวา “สูตรเด็ดเพิ่มพลังอยางเซียน NA MODIFY” ซ่ึง
เปนศัพทเฉพาะทางท่ีกลุมเปาหมายท่ีมีพื้นฐานการแตงรถเขาใจ เพราะคําวา NA (Naturally 
Aspirated) คือรถยนตท่ีติดต้ังเคร่ืองยนตธรรมดาท่ีไมมีระบบอัดอากาศ เชน เทอรโบ หรือซูเปอร
ชารจ ซ่ึงรถยนตหลายรุนจากประเทศญ่ีปุนเปนเคร่ืองยนตธรรมดา ทําใหนิตยสาร Option Thailand 
รวบรวมวิธีการปรับแตงสําหรับรถเคร่ืองยนตท่ีไมมีระบบอัดอากาศจากสํานักแตงตางรถๆ ในญ่ีปุน 
ซ่ึงสะทอนใหเห็นถึงความทันสมัยในการพัฒนารถยนตของชาวญ่ีปุน เพื่อตอบสนองวัตถุประสงค
การใชงานรูปแบบตางๆ   

หนาปกนิตยสาร Option Thailand ฉบับท่ี 53 ไดนํารถโตโยตา ซูปรา รถสปอรตระดับ
ตํานานยุคป 1980 จากโตโยตาท่ีมีขุมพลังความแรงและความสวยงาม นับเปนรถสปอรตช้ันนําท่ี
ชาวญ่ีปุนนิยมใชปรับแตงเสริมประสิทธิภาพและความสวยงามอยางตอเนื่อง และไดรับความนิยม
ในการประลองความเร็วยามคํ่าคืนของเหลาขาซ่ิงชาวญ่ีปุนเปนจํานวนมาก โดยไดมีฉายาวา “ราชัน
แหงรัตติกาล” โดยรถโตยา ซูปราคันนี้ไดเสริมความสวยงามดวยการติดต้ังชุดแตงรอบคันจากสํานกั
แตง TAMON DESIGN จากประเทศญ่ีปุน ซ่ึงเนนความสวยงามอลังการดวยชุดแตงขนาดใหญท่ีได
แรงบันดาลใจจากรถแขงทางเรียบในประเทศญ่ีปุน มีความสวยลูลมตามหลักอากาศพลศาสตรและ
น้ําหนักเบา เพื่อเพ่ิมประสิทธิภาพการขับข่ีใหมากข้ึน ซ่ึงสะทอนเทคโนโลยีการพัฒนาดานยานยนต
และออกแบบอันทันสมัยของชาวญ่ีปุน  

โดยใชบริบทริมถนน “วังกัง” ซ่ึงเปนถนนท่ีนักซ่ิงชาวญ่ีปุนนิยมใชในการขับรถซ่ิง
ในชวงกลางคืน และสีสันของภาพใชโทนสีวรรณะรอนตัดกับสีรถซ่ึงเปนสีดํา สะทอนถึงความนา
เกรงขามถึงพลังและความสวยงามของรถแนวสตรีทท่ีนักซ่ิงชาวญ่ีปุนลวนรูจักกันเปนอยางดี 
รวมถึงแสดงถึงถึงความเปล่ียนแปลงทางดานวัฒนธรรมญ่ีปุนท่ีมีคานิยมเฉพาะกลุม ทําใหเกิด
พฤติกรรมดานการขาดระเบียบวินัยในการจราจร ขัดกับอัตลักษณของชาวญ่ีปุนท่ีมีความเปน
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ระเบียบวินัยสูงในความคิดของคนท่ัวไป และทําใหมีกลุมนักซ่ิงชาวไทยบางคนรับวัฒนธรรมนี้ 
โดยนํารถไปประลองความเร็วบนถนนหลวงในชวงเวลากลางคืนท่ีมีรถสัญจรคอนขางนอย จน
สรางความเดือดรอนแกคนในสังคม 
 

การวิเคราะหหนาปกนิตยสาร Option Thailand ฉบับท่ี 54 
 

 
 
ภาพท่ี 4.5 หนาปกนิตยสาร Option Thailand ฉบับท่ี 54 

 
ภาพ 
ภาพหนาปกนิตยสาร Option Thailand ฉบับท่ี 54 เปนรถมาสดา อารเอ็กซ-7 แนวสตรีท

จากสํานัก RE AMEMIYA จากประเทศญ่ีปุน ซ่ึงรถมาสดา อารเอ็กซ-7 นับเปนรถสปอรตยุค 80-90 
ท่ียังคงไดรับความนิยมในการปรับแตงของเหลาผูช่ืนชอบความเร็วอยางตอเนื่อง โดยมีเอกลักษณ
อันเดนชัดคือเคร่ืองยนตโรตาร่ี เคร่ืองยนตแบบสูบหมุน ซ่ึงตางจากเคร่ืองยนตรถท่ัวไปท่ีเปนลูกสูบ
แบบแถวเรียง พรอมรูปทรงท่ีสวยงามดวยเสนสายท่ีโคงมน จึงเปนรถสปอรตจากประเทศญ่ีปุนท่ีมี
ความสวยเซ็กซ่ีคันหนึ่ง  

โดยรถคันนี้เสริมความสวยงามดวยชุดแตงรอบคันรุนใหม พรอมประตูปกนกแบบรถ
ซูเปอรคารช้ันนําจากสํานัก RE AMEMIYA ซ่ึงเปนสํานักแตงรถท่ีปรับแตงเฉพาะรถมาสดา
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โดยเฉพาะ และเปนท่ีรูจักกันเปนอยางดีของผู รักการแตงรถมาสดา และแสดงถึงความคิดสรางสรรค 
และการพัฒนาดานยานยนตท่ีไมหยุดนิ่งของชาวญ่ีปุน เพื่อตอบสนองความตองการของผูรักการ
แตงรถ  

จากภาพถายรถจอดบนลานจอดรถท่ีเห็นภาพพื้นหลังยามเย็นของชิงชาสวรรค Ferris 
Wheel ในหาง Palette Town ของเกาะโอไดบะ ประเทศญ่ีปุน เพื่อสะทอนอัตลักษณความเปน
เอกภาพของชาวญ่ีปุน ผานจุดเดนของสถานท่ีทองเท่ียวอันสวยงามของประเทศญ่ีปุนอันโดงดังของ
เกาะโอไดบะ เกาะรวมศูนยกลางความบันเทิงของเมืองโตเกียว ซ่ึงเปนเกาะท่ีชาวญ่ีปุนสรางข้ึน โดย
การนําดินทรายมาถมทะเล ตั้งแตป ค.ศ. 1850 ซ่ึงแสดงถึงวิสัยทัศนและศักยภาพของชาวญ่ีปุน และ
สอดคลองกับความสวยงามของการแตงรถแนวสตรีทจากประเทศญ่ีปุนไปพรอมกัน 

สี 
ภาพหนาปกนิตยสาร Option Thailand ฉบับท่ี 54 ผูออกแบบใชสีตางวรรณะกัน โดย 

ตัวรถสีฟาเปนโทนสีวรรณะเย็น ซ่ึงเปนโทนสีประจําของรถแตงสวนใหญจากสํานักแตงรถ RE 
AMEMIYA ท่ีเนนความสดใส และดูเฉลียวฉลาด สอดคลองกับอัตลักษณของสํานักแตงท่ีเนนการ
แตงรถแบรนดมาสดา ซ่ึงเปนเคร่ืองยนตแบบสูบหมุนท่ีมีการทํางานของเครื่องยนตแตกตางจากรถ
แบรนดอ่ืนๆ จึงมีวิธีการปรับแตงรถท่ีแตกตางจากรถแบรนดอ่ืนอีกดวย อีกท้ังยังสะทอนถึงความ
เปนเอกภาพของของสํานักแตง RE AMEMIYA จากประเทศญ่ีปุน ทําใหเหลาผูรักการแตงรถไดรับ
รูถึงอัตลักษณของรถแตงจากสํานักนี้ ตางจากภาพพื้นหลังโทนสีสมยามเย็นของชิงชาสวรรค Ferris 
Wheel ในหาง Palette Town ของเกาะโอไดบะ ประเทศญ่ีปุน ชวยใหสะทอนความสวยงามของ
สถานท่ีไดอยางงดงาม และทําใหสีสันของหนาปกดูนาสนใจและไมขาดดุลยภาพ  

ตัวอักษรพิมพ 
ตัวอักษรเนื้อหาเดนมีจํานวน 3 ตําแหนง โดยผสมผสานกันระหวางเนนตัวอักษรไทย

กับอังกฤษ ซ่ึงจัดวางโดยรอบของหนาปก เพื่อบดบังตัวรถใหนอยท่ีสุด โดยเนนตัวอักษรพิมพ
ตัวหนาขนาดใหญบริเวณมุมขวาของหนาปกคําวา “สนุกกับคัมภีรโมดิฟาย สุดยอดรถซ่ิงแดน
ซากุระ 50 ตัวเลือกท่ีเหมาะกับรูปแบบการซ่ิง” ซ่ึงใชตัวอักษรพิมพแบบสมัยใหม มีลักษณะเปน
อักษรพิมพแบบไมมีหัว รูปทรงเหล่ียม ดูเปนอักษรสากล แทนท่ีจะเปนอักษรพิมพลายเสนพูกันตาม
สไตลญ่ีปุน สะทอนใหเห็นถึงความทันสมัยของเทคโนโลยียานยนต และใชตัวอักษรพิมพสีแดง 
สะทอนถึงความเปนชาตินิยมท่ียิ่งใหญของชาวญ่ีปุน โดยท้ังหมดลวนแสดงถึงการเสริมประสิทธิรถ
ดวยเทคโนโยลียานยนตอันทันสมัยของประเทศญ่ีปุน  

หนาปกนิตยสาร Option Thailand ฉบับท่ี  54 ใชภาพรถมาสดา  RX-7 รถสปอรต
เคร่ืองยนตโรตาร่ีจากสํานัก RE AMEMIYA จากประเทศญ่ีปุน มาเปนภาพตัวแท โดยเสริมความ
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เดนดวยเสริมประสิทธิภาพรถและความสวยงามดวยประตูปกนก (แตกตางจากรถเดิมท่ีออกจาก
โรงงาน) ท้ังสองฝง พรอมชุดแตงสปอรตรอบคัน เพื่อะทอนความคิดสรางสรรคในการพัฒนาดาน
ยานยนตอยางไมหยุดนิ่งของชาวญ่ีปุน และถายทอดความสวยงามของประเทศญี่ปุนผานภาพพ้ืน
หลังยามเย็นของชิงชาสวรรค Ferris Wheel ในหาง Palette Town ของเกาะโอไดบะ ประเทศญ่ีปุน 
ซ่ึงเปนสถานท่ีทองเท่ียวเดนท่ีเกิดจากความเปนเอกภาพของชาวญ่ีปุน และความทันสมัยของชาว
ญ่ีปุนในการพัฒนาประเทศ และยังสะทอนความสวยงามของการแตงรถแนวสตรีทจากประเทศ
ญ่ีปุนซ่ึงเกิดจากความเปนเอกภาพของชาวญ่ีปุน และความทันสมัยดานยานยนตไดอยางลงตัว   

 

การวิเคราะหหนาปกนิตยสาร Option Thailand ฉบับท่ี 55 
 

 
 
ภาพท่ี 4.6  หนาปกนิตยสาร Option Thailand ฉบับท่ี 55 

 

ภาพ 
ภาพหนาปกนิตยสาร Option Thailand ฉบับท่ี 55 เปนรถนิสสัน GT-R รถซูเปอรคาร

รุนใหมจากประเทศญ่ีปุน ซ่ึงยังไมมีวิธีการปรับแตงความแรงจากสํานักแตงรถตางๆ ในประเทศ
ญ่ีปุนมากนัก โดยรถคันนี้ตกแตงในแนวแดร็กจากสํานัก TM WORKS จากประเทศญี่ปุน ซ่ึง
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สะทอนคานิยมความมานะและความคิดสรางสรรคของชาวญ่ีปุนท่ีคิดคนพัฒนาเคร่ืองยนตรุนใหม
อยางตอเนื่องใหมีประสิทธิภาพมากข้ึน เพื่อใหในการแขงขันรถประเภทแดร็ก จนสามารถวิ่งใน
ระยะทาง 402 เมตร ดวยเวลา 9.5 วินาทีเทานั้น ดวยการติดต้ังอุปกรณตกแตงเพิ่มเติมมากมาย เชน 
การติดต้ังเทอรโบรุนใหม ซ่ึงมีขนาดใหญข้ึน การปรับแตงโปรแกรมขอมูลของกลองอีซียูใหม 
เพื่อใหปรับจังหวะการเปด-ปดวาลว และการจุดระเบิดของเคร่ืองยนตใหม รองรับวัตถุประสงคการ
ใชงานท่ีเปล่ียนแปลงไปจากเดิม 

โดยใชถายภาพบนสนามแขงแดร็กในประเทศญ่ีปุน เพื่อสะทอนถึงวัตถุประสงคการใช
งานและความรูสึกถึงพลังความแรงของตัวรถใหผูอานเขาใจไดงาย โดยฉบับนี้ยังเสริมภาพรถแตง
แนวแดร็กดานลางของหนาปก เปนภาพรถโตโยตา ซูปรา แนวแดร็กอีกเชนกัน เพ่ือตอกย้ําเนื้อหา
เดนในฉบับท่ี 55 เพื่อดึงดูดความสนใจของผูอานท่ีช่ืนชอบการแตงรถแนวแดร็กของญ่ีปุน  

สี 
ภาพหนาปกนิตยสาร Option Thailand ฉบับท่ี 55 ผูออกแบบใชสีตางวรรณะโดยใชสี

ตัวอักษรพิมพของเนื้อหาเดนเปนสีขาวตามสีสันของตัวรถ ซ่ึงเปนสีเดิมจากโรงงานท่ีดูเรียบหรู
คลายรถเดิม แตขัดแยงกับพลังท่ีซอนเรนของอุปกรณตกแตงจากสํานัก TM WORKS จากประเทศ
ญ่ีปุน เพื่อรองรับการแขงแดร็กระยะทาง 402 เมตร  

อักษรพิมพ 
ตัวอักษรเนื้อหาเดนมีจํานวน 3 ตําแหนง โดยผสมผสานกันระหวางเนนตัวอักษรไทย

กับอังกฤษ ซ่ึงจัดวางตําแหนงอักษรพิมพบนหนาปกอยางเปนระเบียบสวยงาม โดยเนนการบดบัง
ตัวรถใหนอยท่ีสุด และเนนตัวเลขขนาดใหญ “9.5 SEC” ในตัวอักษรพิมพของเนื้อหาเดนคําว “TM 
works GT-R 9.5 SEC เราใจกับพลังสมบูรณแบบ STREET SLEEPER” โดยตัวเลขท่ีปรากฎเปน
สถิติเวลาท่ีรถคันนี้วิ่งระยะทาง 402 เมตร ดวยเวลาเพียง 9.5 วินาที รถรุนนี้หากไมไดรับการปรับแตง 
เสริมประสิทธิภาพก็จะมีสถิติเวลาท่ีมากกวานี้ ซ่ึงสะทอนประสิทธิภาพเทคโนโลยีดานยานยนตท่ี
ไมหยุดนิ่งของชาวญ่ีปุน เพื่อพิชิตสถิติความเร็วลงอยางตอเนื่อง  

หนาปกนิตยสาร Option Thailand ฉบับท่ี 55 ใชภาพรถนิสสัน GT-R ซูเปอรคารรุน
ใหม ของสํานัก TM works จากประเทศญ่ีปุน ซ่ึงปรับแตงเคร่ืองยนต และระบบอ่ืนๆ เพื่อเปน
รถแขงแดร็กท่ีสามารถสรางสถิติความเร็วในระยะทาง 402 เมตร เพียง 9.5 วินาที มาสรางความนา
ตื่นเตนใหกับผูอาน เพราะรถซูเปอรคารรุนใหมนี้มีเปยมดวยเทคโนโลยีอันทันสมัย จึงมีการ
ปรับแตงระบบตางๆ ท่ีคอนขางยุงยาก ซ่ึงสํานัก TM works สามารถปรับแตงเพ่ือเปนรถแดร็กช้ัน
นําของประเทศญ่ีปุน จึงเปนส่ิงยืนยันถึงความสามารถในการพัฒนารถใหมีประสิทธิภาพเหนือ
คูแขงของชาวญ่ีปุนไดเปนอยางดี  
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 การวิเคราะหหนาปกนิตยสาร Option Thailand ท้ัง 4 ฉบับ ตั้งแตฉบับท่ี 52-55 พบวา
การจัดหนาปกนิตยส Option Thailand ยึดรูปแบบตามนิตยสา Option จากประเทศญี่ปุน โดย
รูปแบบของนิตยสาร Option Thailand สะทอนวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนไดดังนี้ 
 ภาพ 
 เนนการถายทอดอัตลักษณของรถแตงนั้นๆ ใหผูอานไดสัมผัสไดท้ังรูปลักษณอัน
สวยงามของรถสปอรตช้ันนําหลายรุน เชน ชุดแตงรอบคัน ลอแม็ก เบรก และอ่ืนๆ พรอมแฝง
เทคนิคการแตงรถ เชน การโหลดเต้ีย การติดต้ังเทอรโบ หรือซูเปอรชารจ และอ่ืนๆเพื่อสะทอนถึง
เทคโนโลยีอันทันสมัยดานยานยนตของชาวญ่ีปุน นอกจากนี้ตัวรถยังแลวยังมีภาพพื้นหลังท่ี
สะทอนถึงอัตลักษณและวัฒนธรรมของชาวญ่ีปุนไดดังนี้   
 อัตลักษณดานความทันสมัยดานเทคโนโลยี ดวยการคิดคนอุปกรณเสริมประสิทธิภาพ
และความสวยงามรถจากสํานักแตงรถตางๆ ในญ่ีปุนท่ีมีความแข็งแรงทนทาน ติดต้ังสะดวก และ
คุณภาพสูง  
 อัตลักษณดานความมีระเบียบวินัย ดวยการติดต้ังอุปกรณตกแตงท่ีเสริมประสิทธิภาพ
และความสวยงาม ซ่ึงผานการรับรองดานมาตรฐานเร่ืองมลพิษจากประเทศญ่ีปุน ซ่ึงสะทอนถึง
วัฒนธรรมการแตงรถของชาวญ่ีปุน ตลอดจนแสดงถึงความเอาใจใสของรัฐบาลญ่ีปุนท่ีมีตอคุณภาพ
ชีวิตของพลเมืองในประเทศเปนอยางมาก   
 วัฒนธรรมยอยของกลุมนักซ่ิงกลุมหนึ่งในญ่ีปุนขัดแยงกับวัฒนธรรมดั้งเดิมของชาว
ญ่ีปุนบางอยาง เชน การประลองความเร็วของเหลานักซ่ิงชาวญ่ีปุนท่ีใชถนนทางดวนวังกังในยามคํ่า
คืน ซ่ึงรถแตงบางคันปรับแตงผิดกฎหมาย และขับรถเกินท่ีกฎหมายกําหนด ซ่ึงเปนคานิยมของ
วัฒนธรรมองคการท่ีขัดแยงกับคานิยมของชาวญ่ีปุนทั่วไป  
 สี  
 สีสันของหนาปกนิตยสา Option Thailand ฉบับท่ี 52-54 ผูออกแบบจะใชสีท้ังตาง
วรรณะและวรรณะเดียวกัน ซ่ึงข้ึนอยูกับความเหมาะสมของหนาปก โดยโทนสีของตัวรถแตงและ
พื้นฉากหลังสามารถสะทอนวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนไดดังนี้ 

ความเปนเอกภาพของสํานักแตงตางๆ ในประเทศญ่ีปุน ท่ีมักสะทอนอัตลักษณของรถ
จากสํานักแตงออกมาใหผูอานไดจดจํา ผานโทนสีของรถที่สอดคลองกับโทนสีของสํานักแตงรถ 
เชน รถมาสดา อารเอ็กซ-7 โทนสีฟา ซ่ึงสะทอนความสดใส และฉลาดในการปรับแตงรถยนตแบ
รนดมาสดาท่ีมีเคร่ืองยนตสูบหมุน ซ่ึงจําเปนตองปรับแตงดวยวิธีการเฉพาะของสํานัก RE 
AMEMIYA และรถมิตซูบิชิ อีโวลูช่ัน 10 จากสํานัก Kansai Service โทนสีขาว-ดํา ท่ีสะทอนความ
ทันสมัยดานยานยนตผสานสูรถยนตท่ัวไปใหมีประสิทธิภาพและความสวยงามใหเหนือระดับ    
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 อักษรพิมพ 
 อักษรพิมพเนื้อหาเดนมักผสมผสานกันระหวางตัวอักษรพิมพภาษาไทยกับภาษา 
อังกฤษ ซ่ึงมีขนาดแตกตางกันตามความเดนของเน้ือหาน้ัน โดยอักษรพิมพสะทอนวัฒนธรรมการ
แตงรถสไตลญ่ีปุนไดดังนี้  
 วัฒนธรรมดานความทันสมัยดานเทคโนโลยี ดวยการใชอักษรพิมพขนาดใหญ และ
ทันสมัย ดวยรูปแบบตัวอักษรไรหัว รูปทรงเหล่ียม แมขัดกับภาพอักษรลายพูกันสไตลญ่ีปุน แตก็ทํา
ใหผูอานไดรับรูถึงความกาวหนาทางดานเทคโนโลยีดานยานยนตอันทันสมัยของประเทศญ่ีปุน 
ผานอุปกรณตกแตงรถและวิธีการปรับแตงรถจากประเทศญ่ีปุน  
 วัฒนธรรมดานความมานะ ดวยการใชตัวอักษรพิมพของเนื้อหาเดนคําวา “TM works 
GT-R 9.5 SEC เราใจกับพลังสมบูรณแบบ STREET SLEEPER” โดยตัวเลขท่ีปรากฎเปนสถิติเวลา
ท่ีรถคันนี้วิ่งระยะทาง 402 เมตร ดวยเวลาเพียง 9.5 วินาที ซ่ึงเปนรถรุนใหมท่ีมีระบบเคร่ืองยนต
คอนขางซับซอนในการปรับแตง แตสํานักแตงจากประเทศญ่ีปุนก็ยังพัฒนาอยางตอเนื่อง เพื่อเสริม
ประสิทธิภาพความแรงจนประสบความสําเร็จ   
 4.1.1.2  การวิเคราะหหนาสารบัญนิตยสาร Option Thailand  

หนาสารบัญของนิตยสาร Option Thailand ท้ัง 4 ฉบับ โดยรวบรวมเนื้อหาเดนในฉบับ
จากประเทศญ่ีปุน และไทย จัดหนาโดยเนนรูปภาพเดนของเนื้อหานั้นๆ เชน ภาพรถแตงจากสํานัก
ตางๆ, สินคาตกแตงรถยนตรุนใหม และนางแบบสาวจากประเทศญ่ีปุน ท่ีมีลักษณะตัวเล็ก ผิวขาว 
นารักสดใส และแตงตัวตามแฟช่ันอยางไมตกยุค เพื่อเพิ่มแรงดึงดูดใหกับกลุมเปาหมายท่ีสวนใหญ
เปนผูชาย พรอมคําบรรยายของเนื้อหาเดนมาจัดวางไดอยางเปนสัดสวน สวยงาม ทันสมัย และ
สะดวกแกการอานของกลุมผูอานวัยรุน   
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ภาพท่ี 4.7 ตัวอยางหนาสารบัญนิตยสาร Option Thailand 
 

ภาพ 
ภาพที่ใชในหนาสารบัญของนิตยสาร Option Thailand ท้ัง 4 ฉบับ สวนใหญเนนภาพ

รถเดนในบทความตางๆ เชน Machine on the Cover, Body Contrast โดยเลือกภาพท่ีแสดงแอคช่ัน
ของรถ เชน รถวิ่งเพื่อเพิ่มความต่ืนตาตื่นใจและสวยสะดุดแกผูอาน ซ่ึงสะทอนถึงการพัฒนา
เทคโนโลยีดานยานยนตของประเทศญ่ีปุน รองรับการแขงขันรถยนตช้ันนําในรูปแบบตางๆ เชน 
D1 Grangprix รายการแขงขันดริฟตระดับโลกจากประเทศญ่ีปุน Super GT รายการแขงขันรถยนต
ทางเรียบจากประเทศญ่ีปุน เปนตน  

รวมถึงลอแม็กรุนใหมจากประเทศญี่ปุน ซ่ึงนําพัฒนาและออกแบบดวยเทคโนโลยี
ช้ันสูงจากประเทศญ่ีปุน สะทอนนวัตกรรมดานยานยนตท่ีเพิ่มประสิทธิภาพรถ และแสดงถึงอัต
ลักษณและวัฒนธรรมดานความทันสมัยของชาวญ่ีปุนอีกดวย 

สี 
สีของหนาสารบัญของนิตยสาร Option Thailand ท้ัง 4 ฉบับ นั้นไมไดแทรกเนน

วัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนมากนัก แตเนนสะทอนบุคลิกของนิตยสาร Option Thailand 
มากกวา จากการใชสีพื้นหลังเปนสีดําเปนหลัก เพื่อสะทอนอัตลักษณดานความลึกลับ นาคนหา ตัด
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กับสีสันตางๆ ของตัวอักษรพิมพบทความท่ีนาสนใจในฉบับ ชวยใหดึงดูดความสนใจของผูอาน 
และอานไดอยางสะดวก  

อักษรพิมพ 
อักษรพิมพของหนาสารบัญของนิตยสาร Option Thailand ท้ัง 4 ฉบับ เนนอักษรพิมพ

ภาษาอังกฤษและภาษาไทยหลากแบบหลายขนาด เพื่อใหผูอานไดสนใจบทความท่ีจะติดตามไดงาย 
โดยท้ังหมดลวนเปนอักษรพิมพแบบสมัยใหม ดวยอักษรพิมพไมมีหัว และรูปทรงเหล่ียม ชวย
สะทอนถึงความทันสมัยดานเทคโนโลยีดานยานยนตจากประเทศญ่ีปุนไดอยางสอดคลอง  

 

 
 

 
 

 
 
 
 

ภาพท่ี 4.8 ตัวอยางอักษรพิมพหนาปกกับหนาสารบัญนิตยสาร Option Thailand ท่ีมีความคลายกัน 
 
 4.1.1.3 การวิเคราะหหนาบรรณาธิการนิตยสาร Option Thailand  

หนาบรรณาธิการของนิตยสาร Option Thailand ท้ัง 4 ฉบับ มีความคลายคลึงท้ังหมด 
แตกตางเพียงเน้ือหาในบทบรรณาธิการเทานั้น ซ่ึงสวนใหญนําเสนอขอคิดเห็นเกี่ยวกับวงการแตง
รถของญ่ีปุนและเมืองไทย รวมถึงกิจกรรมสนามแขง มหกรรมแสดงรถช้ันนํามากมาย เพื่อสะทอน
ทัศนคติของคุณสุวัฒน ทับพันธุ บรรณาธิการนิตยสาร Option Thailand โดยแบงออกเปน 2 สวนคือ 
บทบรรณาธิการ กับคณะผูจัดทํา จํานวน 1 หนา และยังสอดแทรกชองทางส่ือสมัยใหมของนิตยสาร 
Option Thailand เชน เว็บไซต www.option.in.th แฟนเพจ www.facebook.com/Option.Thai และ 
www.facebook.com/Option Rev Up  

หนาบรรณาธิการนิตยสาร Option Thailand ท้ัง 4 ฉบับ ใชรูปภาพเพียง 2 เทานั้นคือ 
ภาพหนาปกของนิตยสาร Option Thailand ฉบับนั้นๆ บริเวณมุมซายบนของหนาสารบัญ และภาพ
บรรณาธิการของนิตยสาร Option Thailand บริเวณดานลางของบทบรรณาธิการ ซ่ึงภาพบรรณาธิการ 
ยังสะทอนบุคลิกท่ีสอดคลองกับนิตยสาร ดวยการแตงกายตามแฟชั่นญ่ีปุน ดวยชุดแจกเก็ตสุกะจัง 
ที่ยอมาจาก “โยโกสุกะจัมเปอร” หรือ “เส้ือจัมเปอร” คือเส้ือแจกเก็ตท่ีมีการทําปลายแขนและเอว
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เปนยางยืด โดยปกลายเส้ือดวยลวดลายอันเปนอัตลักษณของชาวญ่ีปุน เชน ลายมังกร ลายเสือ 
เปนตน ซ่ึงวัยรุนชาวญ่ีปุนนิยมสวมใส พรอมรถสปอรตโตโยตา Celica ท่ีตกแตงในสไตลแดร็ก
ตามแบบฉบับจากญ่ีปุนอีกดวย 

 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

ภาพท่ี 4.9 ตัวอยางหนาบรรณาธิการนิตยสาร Option Thailand 
 โดยผูออกแบบเนนอัตลักษณของชาวญ่ีปุนดานความเปนระเบียบ และอานงาย จึงใชสี
พื้นหลังสีขาวเปนหลัก พรอมคุมโทนสีขาว ดํา และแดง ซ่ึงเปนการใชสีตางวรรณะ โดยเพิ่มโทนสี
วรรณะรอนอยางสีแดง สะทอนถึงความเปนเอกภาพของชาวญ่ีปุนท่ีเปรียบเสมือนเปนลูกพระ
อาทิตย และมีพลัง รวมถึงใหความรูสึกรอนแรงคลายสีรถสปอรตช้ันนํา และชวยเพิ่มความนาสนใจ
ในตัวอักษรพิมพในสวนตางๆ เชน ช่ือนิตยสาร เว็ปไซตของนิตยสาร ช่ือกระทู ช่ือบรรณาธิการ 
เปนตน 
 โดยบทบรรณาธิการใชอักษรพิมพภาษาไทยตัวบางสีดํา โดยอักษรพิมพหัวรองใช
ตัวหนาสีแดง ดานคณะผูจัดสวนของรายช่ือคณะผูจัดทําใชตัวอักษรพิมพภาษาไทยตัวบางสีดํา สวน
ตําแหนงอักษรพิมพตัวหนาสีดํา และฝายคณะผูจัดทําใชอักษรพิมพภาษาอังกฤษตัวบางสีแดงการ
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วิเคราะหหนาเปดเร่ืองนิตยสาร Option Thailand ซ่ึงท้ังหมดลวนเปนอักษรพิมพแบบใหม ดวย
อักษรพิมพไมมีหัว รูปทรงเหล่ียม ซ่ึงสะทอนถึงความทันสมัยของวงการแตงรถสไตลญ่ีปุน 
มากกวาคงอัตลักษณความเปนชาตินิยมของชาวญ่ีปุนดวยอักษรพิมพภาษาคันจิของญ่ีปุนไป  
 4.1.1.4  การวิเคราะหหนาเปดนิตยสาร Option Thailand  

หนาเปดเร่ืองนิตยสาร Option Thailand มีองคประกอบหลัก 2 สวนคือ คําพาดหัว กับ
ภาพ ผูออกแบบเนนการจัดวางหนาเปดเร่ืองอิงตามนิตยสาร Option (ฉบับญ่ีปุน) โดยจัดวาง
องคประกอบตางๆ ใหสอดคลองกับการอานของคนไทย พรอมจัดวางเนื้อหาท่ีคอนขางมากจัดวาง
อยางเปนสัดสวน โดยแยกตัวอักษรพิมพของคําพาดหัว คํานํา คําบรรยายใตภาพ และคณะผูจัดทํา 
ดวยขนาดของตัวอักษรพิมพ ชนิดของตัวอักษรพิมพ สี ใหแตกตางกัน เพื่อใหสะดวกแกการอาน 
สวนภาพประกอบเนนการถายทอดความสวยงามของรถแตงรูปแบบตางๆ รวมถึงเทคนิคการแตงรถ
รูปแบบตางๆ ไดอยางเห็นภาพและเขาใจงาย ซ่ึงบางคอลัมนใชหนาเป 1-2 หนา ตามความนาสนใจ
ของเนื้อหานั้นๆ โดยหนาเปดนิตยสา Option Thailand ไดสะทอนวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุน
ดังนี้ 

 

 
 
ภาพท่ี 4.10 ตัวอยางหนาเปดเนื้อเร่ืองนิตยสาร Option Thailand 
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 ภาพ 
ภาพในหนาเปดเร่ืองของนิตยสาร Option Thailand มีความแตกตางในดานการถายทอด

ความหมายของภาพตามเน้ือหาของบทความท่ีแตกตางกัน โดยแบงออกเปน 2 แบบคือ บทความรถ
แตงประเภทตางๆ กับบทความเทคนิคการแตงรถ  

บทความการรถแตง เนนการถายทอดความสวยงามของรถแตงประเภทตางๆ จากสํานัก
แตงรถชั้นนําในประเทศญ่ีปุน ซ่ึงรถแตละสํานักแตงชูจุดเดนท่ีเปนนวัตกรรมดานยานยนตออกมา
ใหกลุมเปาหมายไดรับรูแตกตางกัน เชน รถแตงแนวสปอรต สตรีท เนนภาพถายท่ีสะทอนความ
สวยงามของอุปกรณตกแตงรถยนตท่ีติดต้ังเพิ่มเติม เชน ลอแม็ก ชุดแตงรอบคัน ชุดคาลิเปอรเบรก 
ทอไอเสีย เปนตน โดยมักใชภาพรถจอดในสถานท่ีตางๆ ในญ่ีปุน เชน ถนนหลวง ลานจอดรถ 
สํานักแตงตางๆ หรือในสตูดิโอ เปนตน  

รถแตงแนวรถแขงเซอรกิต แดร็ก มักใชภาพแอคชั่นของรถแตงประเภทนั้นๆ เชน รถ
วิ่งในสนามแขงตางๆ รถกําลังเบิรนยาง เปนตน เพื่อถายทอดอารมณความรูสึกของรถแขงประเภท
ตางๆ ออกมาใหกลุมเปาหมายไดรับรู (Awarence Stage) ซ่ึงท้ังหมดลวนทําใหกลุมเปาหมายเกิด
การสรางภาพตัวแทนของรถแตงสไตลญ่ีปุนไดอยางเปนรูปธรรม กอใหเกิดการสนใจ (Interest 
Stage) ดานนวัตกรรมยานยนตอันทันสมัยจากประเทศญ่ีปุน เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพรถและความ
สวยงามแกรถของตนเอง ซ่ึงมีใหเลือกมากมายหลายสํานักแตง ทําใหสํานักแตงรถตางๆ ในญ่ีปุน
พัฒนาอุปกรณแตงรถอยางตอเนื่อง จนเกิดสภาวะการแขงขันสูงของสํานักแตงรถในญ่ีปุนอีกดวย  

 

 
 
ภาพท่ี 4.11 ภาพเปดหนาเร่ืองนิตยสาร Option Thailand ท่ีเนนการใชภาพแอคช่ันของรถแตง  
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  บทความเทคนิคการแตงรถรูปแบบตางๆ จากประเทศญ่ีปุน เนนภาพนวัตกรรมของ
อุปกรณตกแตงรถยนตตางๆ เพื่อสะทอนถึงประโยชนของผลิตภัณฑจากสํานักแตงตางๆ ใน
ประเทศญ่ีปุน ซ่ึงมีการอธิบายคุณสมบัติของผลิตภัณฑ และข้ันตอนการทํางานของผลิตภัณฑอยาง
ละเอียด โดยมีภาพผูเช่ียวชาญจากประเทศญ่ีปุน เชน เจาของผลิตภัณฑ ซ่ึงออกแบบอุปกรณเสริม
ประสิทธิภาพรถอันทันสมัย ตอบโจทยการใชงานของรถประเภทตางๆ เชน แดร็ก เซอรกิต ดริฟท 
เปนตน ซ่ึงอุปกรณตกแตงรถยนตจากประเทศญ่ีปุน ลวนคิดคนและพัฒนาอยางตอเนื่องคร้ังแลว
คร้ังเลา กอนผลิตและวางจําหนาย ซ่ึงแสดงถึงความมานะของชาวญ่ีปุนในการเสริมประสิทธิภาพ
รถไดอยางมีคุณภาพ ตลอดจนการสรางสรรคพัฒนาอยางไมหยุดยั้งอีกดวย และนวัตกรรมอุปกรณ
แตงรถและการแตงรถสไตลสตรีทยังสะทอนอัตลักษณและวัฒนธรรมญ่ีปุนดานการคํานึงถึงการ
เคารพกฎระเบียบอยางเครงครัด ดานผลกระทบทางส่ิงแวดลอม ซ่ึงสะทอนถึงวัฒนธรรมความมี
ระเบียบวินัยของชาวญ่ีปุนอีกดวย 

 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 

ภาพท่ี 4.12 ตัวอยางทอไอเสียท่ีออกแบบใหสวยและมีประสิทธิภาพควบคูการควบคุมคุณภาพเสียง
 ตามท่ีกฎหมายกําหนด  
 

บางบทความอาจติดต้ังผลิตภัณฑในรถทดสอบ เชน รถบาน รถแขงประเภทตางๆ โดย
ใหนักแขงรถช้ันนําในประเทศญ่ีปุนทดลองใชผลิตภัณฑจากสํานักแตงนั้นๆ ในสนามแขงหรือ 
ถนนหลวง เพื่อถายทอดประสบการณหลังจากติดต้ังผลิตภัณฑเสริมประสิทธิภาพรถ เพื่อตอกย้ํา
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ประสิทธิภาพของผลิตภัณฑและทําใหกลุมเปาหมายเกิดการประเมินคา (Evaluation Stage) ในการ
ยอมรับนวัตกรรมยานยนตจากสํานักแตงตางๆ จากประเทศญ่ีปุน และยังเปนการเสริมแรง 
(Reinforcement) ในกลุมเปาหมายท่ีใชเวลาในการตัดสินใจนาน เพื่อสรางความม่ันใจกอนตัดสินใจ
ยอมรับนวัตกรรม 

  
 

 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
ภาพท่ี 4.13 ตัวอยางหนาเปดเนื้อเร่ืองนิตยสาร Option Thailand ท่ีแนะนําเทคนิคการแตงรถโดย
  ละเอียด 
 

บางบทความมีเนื้อหาลึกและเขาใจยาก จึงมีการใชภาพวาดการตูนมาอธิบายหลักการ
ทํางานและหนาท่ีของระบบตางๆ ของรถยนต โดยวาดภาพการตูนจําลองสวนตางๆ ของระบบไว
อยางสมจริง เพื่อใหผูอานไดเขาใจข้ันตอนการทํางานอยางชัดเจนมากข้ึน  และบางบทความเพ่ิม
ความสนุกสนานสดใส ดวยการใชภาพการตูนสไตลญ่ีปุนท่ีสอดแทรกในบทความท่ีลึกและเขาใจ
ยาก เชน บทความของ Toshifumi Watanabe ท่ีแสดงถึงอัตลักษณความทันสมัยของเทคโนโลยีจาก
ญ่ีปุนของนักเขียนชาวญ่ีปุน โดยใชภาพการตูนลอเลียน ซ่ึงเปนวาดเปนลายเสนรูปหนาผูชายใส
แวนตาดูเขมขรึม และมีแสงสะทอนบริเวณปลายแวนตา ซ่ึงสะทอนตัวตนของนักเขียนท่ีมีความ
รอบรูและเช่ียวชาญดานรถยนต โดยถายทอดความรูดานเทคโนโลยียานยนตอันทันสมัยท่ัวโลกสู
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บทความท่ีมีเนื้อหาสาระดานรถยนตคอนขางลึก ซ่ึงสามารถสะทอนวัฒนธรรมดานความทันสมัย
ของชาวญ่ีปุนผานภาพการตูนไดอยางเขาใจงาย  

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ภาพท่ี 4.14  ตัวอยางภาพการตูนในบทความของ Toshifumi Watanabe 
สี 
หนาเปดเนื้อเร่ืองของนิตยสาร Option Thailand สวนมากนิยมใชโทนสีขาว-ดํา หาก

เปนบทความสาระความรูสวนใหญสีพื้นหลังโทนสวาง ซ่ึงตัดกับสีของรถ หรืออุปกรณตกแตง
ตางๆ เพื่อใหเปนระเบียบ และสะดวกแกการอาน แมมีเนื้อหาคอนขางมาก ซ่ึงแสดงถึงความเปน
ระเบียบของชาวญ่ีปุนในการจัดวางหนาเปดเนื้อเร่ือง โดยบางบทความใชรองสีพื้นตัวอักษรพิมพคํา
พาดหัวหลักขนาดใหญ เพื่อเพ่ิมความสะดุดตาและนาสนใจข้ึน   

อักษรพิมพ 
อักษรพิมพในหนาเปดเนื้อเร่ืองมีความแตกตางกันระหวาง คําพาดหัวหลักกับเนื้อหา 

โดยตัวอักษรพิมพหัวเปด เนนใชตัวอักษรพิมพภาษาไทยท่ีใกลเคียงกับตัวอักษรพิมพภาษาญ่ีปุนใน
นิตยสาร Option ฉบับประเทศญ่ีปุน โดยเนนตัวอักษรพิมพภาษาไทยขนาดใหญจัดเรียงเปนแนวต้ัง 
สวนเนื้อหาเปนภาษาไทยจัดเรียงเปนแนวนอน ซ่ึงอักษรพิมพเรียงเปนแนวต้ังภาษาไทย นับเปนการ
แสดงถึงความเปนเอกภาพของญ่ีปุนท่ียังคงยึดรูปแบบภาษาญ่ีปุนไว ทําใหนิตยสาร Option 
Thaialand มีอัตลักษณดานอักษรพิมพท่ีโดดเดนจากนิตยสารรถยนตคูแขงอ่ืนๆ ในประเทศไทย 
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ภาพท่ี 4.15  เปรียบเทียบอักษรพิมพขนาดใหญแนวตั้งของนิตยสา Option และนิตยสา Option 
 Thailand  
 4.1.1.5  การวิเคราะหหนาเนื้อเร่ืองนิตยสาร Option Thailand  

หนาเน้ือเร่ืองนิตยสารเนื้อหาจะมากหรือนอยข้ึนอยูกับรายละเอียดและความสําคัญของ
เร่ืองราวที่จะนําเสนอ หากเปนบทความท่ีใหสาระความรูดานการปรับแตงรถ อยาง New Goods 
เทคนิคการแตงรถของสํานักแตงตางๆ จะมีจํานวนหนามากกวา 2 หนาข้ึนไป สวนบทความรถแตง
จากสํานักตางๆ จํานวนเนื้อหาก็มีความแตกตางกันตามรูปแบบ และความนาสนใจ ซ่ึงหากเปน
รถแขงจากสํานักแตงช้ันนําของญ่ีปุน จํานวนเน้ือหาในการนําเสนอก็จะมาก เพราะมีการเสริม
ประสิทธิภาพรถในระบบตางๆ อยางครบดาน แตหากเปนบทความท่ีนําเสนอรถแตงท่ีเนนความ
สวยงามเปนหลัก เชน ชุดแตงรอบคัน ลอแม็ก ทอไอเสีย เปนตน จํานวนหนาในการนําเสนอเพียง 
1-2 หนาเทานั้น นับเปนการสะทอนถึงบุคลิกของนิตยสาร Option Thailand ท่ีเนนสาระความรูการ
เสริมประสิทธิภาพและความสวยงามของรถยนตจากประเทศญ่ีปุนอยางแทจริง  

โดยเนื้อหาผานการแปลและตีความจากกองบรรณาธิการ เพื่อใหคงความหมายเดิมของ
เนื้อหาจากประเทศญ่ีปุนมากท่ีสุด ซ่ึงความหมายเดิมเม่ือแปลแลวจะมีเนื้อหาท่ีเนนการพรรณาหรือ
อธิบายอุปกรณตกแตงอยางละเอียด เชน ช่ือรุน คุณสมบัติ การพัฒนาและออกแบบ จุดเดน ขนาด 
ราคา เปนตน แตดวยพ้ืนท่ีในวางตัวอักษรมีอยางจํากัด จึงจําเปนตองใชคําส้ัน กระชับ เขาใจงาย เพื่อ
ใชส่ือความหมายใหกับผูรับสารท่ีช่ืนชอบรถแตงสไตลญ่ีปุนไดอยางเปนกันเอง เชน เผยโฉมลิมิ
เต็ดสลิปแบบ Torsen สูความรูสึกใหมท่ีลงตัวท้ังประสิทธิภาพและขับข่ีงาย หมายถึง เปดตัวระบบล็
อกระบบขับเคล่ือนลอรถแบบ Torsen เพื่อเสริมประสิทธิภาพการเกาะถนน และการขับข่ีท่ีสะดวก 
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ซ่ึงชวยปรับเนื้อหาท่ีคอนขางลึกและมีรายละเอียดมากจากนิตยสาร Option ประเทศญ่ีปุนให
กลุมเปาหมายคนไทยเขาใจเนื้อหาไดงายข้ึนอีกระดับ   

 

 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 

ภาพท่ี 4.16  ตัวอยางหนาเนื้อเร่ืองท่ีใชภาพการตูนอธิบายหลักการทํางานของอุปกรณตกแตงรถ  
 

 ภาพ 
บทความรถแตงเนนการถายทอดความสวยงามของรถแตงรูปแบบตางๆ พรอมชูจุดเดน

ของรถแตงตางๆ จากประเทศญ่ีปุน โดยเนนผลิตภัณฑจากสํานักแตงตางๆ จากญ่ีปุนเปนหลัก โดย
ใชภาพถายหลักและภาพประกอบท่ีสะทอนความทันสมัยดานเทคโนโลยียานยนตสวยงามของ
อุปกรณตกแตงรถยนตจากประเทศญ่ีปุน ตลอดจนแสดงถึงอัตลักษณวัฒนธรรมดานความมานะ
อดทนของชาวญ่ีปุนในการพัฒนาวิจัยอุปกรณตกแตงรถยนตตางๆ เชน ลอแม็ก ทอไอเสีย ชุดแตง
รอบคัน เปนตน อันแสดงใหเห็นถึงความทันสมัยของเทคโนโลยีดานยานยนตของประเทศญ่ีปุน 
โดยอุปกรณตางๆ สําหรับรถแนวสตรีทลวนตองไดรับมาตรฐานตางๆ จากรัฐบาลอีกดวย ซ่ึงสะทอน 
ใหเห็นถึงอัตลักษณวัฒนธรรมดานความเอาใจใสดานคุณภาพชีวิตของพลเมืองอีกดวย  
 บทความเทคนิคการแตงรถรูปแบบตางๆ จากประเทศญ่ีปุน เนนภาพอุปกรณตกแตง
รถยนตตางๆ เพื่อสะทอนถึงประสิทธิภาพของผลิตภัณฑจากสํานักแตงตางๆ ในประเทศญ่ีปุน 
พรอมมีภาพผูเช่ียวชาญจากประเทศญี่ปุนเปนภาพตัวแทนอัตลักษณความทันสมัยของเทคโนโลยี
ยานยนตของชาวญ่ีปุน เชน เจาของผลิตภัณฑ นักทดสอบ แนะนําและยืนยันถึงประสิทธิภาพของ
ผลิตภัณฑอยางถองแท เพื่อสรางความนาเช่ือถือใหกับผูอาน รวมถึงมีภาพอธิบายการทํางานหรือ
สวนประกอบ 
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ตางๆ เปนข้ันตอนอยางละเอียด บางบทความใชภาพวาดการตูนอธิบายหลักการทํางานของระบบ
ตางๆ เพ่ือใหผูอานเขาใจงายข้ึน ซ่ึงสะทอนถึงคานิยมความซ่ือสัตยของชาวญ่ีปุนท่ีบอกผลจากการ
ติดต้ังอุปกรณตกแตงรถยนตตามจริง เชน การติดต้ังชุดเทอรโบสามารถเพ่ิมแรงมาและแรงบิดได
จริงตามท่ีทางสํานักแตงพิสูจนผานกราฟแรงมา ตาราง เปนตน เพื่อถายทอดขอมูลของอุปกรณ
ตกแตงอยางละเอียดท้ัง วัตถุประสงคในการผลิต คุณสมบัติ และราคา 
 

 
ภาพท่ี 4.17 ตัวอยางบทความการแตงรถรูปแบบตางๆ ของนิตยสาร Option Thailand ท่ีมีการอธิบาย
ถึงประสิทธิภาพของอุปกรณแตงรถอยางละเอียด 
 

สี 
หนาเปดเนื้อเร่ืองของนิตยสาร Option Thailand สวนมากนิยมใชโทนสีตามภาพพ้ืน

หลังของภาพเปดนั้นๆ พรอมตัวอักษรพิมพเนื้อหาเปนสีท่ีแตกตางๆ กัน เชน ภาพพื้นหลังสีโทน
สวาง ตัวอักษรพิมพเนื้อเร่ืองเปนสีดํา หากภาพพ้ืนหลังสีโทนมืดตัวอักษรพิมพเนื้อเร่ืองเปนสีขาว 
เพื่อใหสะดวกแกการอาน พรอมมีกรอบอักษรตัวพิมพบางสวนสีสันตางๆ ชวยสรางความสะดุดตา
และนาอานมากข้ึน  

อักษรพิมพ 
อักษรพิมพในหนาเนื้อเร่ืองมีความเหมือนกับตัวอักษรพิมพในหนาเปดเนื้อเร่ือง ซ่ึงยัง

เนนความแตกตางกันระหวาง คําพาดหัวหลักกับเนื้อหา โดยอักษรพิมพคําพาดหัวหลัก เนนใช
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อักษรพิมพเรียงเปนแนวต้ังภาษาไทยขนาดใหญ สวนเนื้อหาเรียงเปนแนวนอนภาษาไทย ซ่ึงอักษร
พิมพเรียงเปนแนวต้ังภาษาไทย และอักษรพิมพคําบรรยายใตภาพเปนภาษาไทยแบบบาง ซ่ึงอักษร
พิมพบางสวนยังคงยึดรูปแบบอักษรญ่ีปุน ซ่ึงเปนอักษรลายเสนพูกันตามแบบภาษาญ่ีปุนแบบ
ดั้งเดิม ผสมผสานกับอักษรแบบสมัยใหม ท่ีเปนอักษรไมมีหัว รูปทรงเหล่ียม ท้ังหมดลวนถายทอด
วัฒนธรรมอันหลากหลายของประเทศญ่ีปุน นับเปนการผสมผสานของวัฒนธรรมแบบดั้งเดิมและ
วัฒนธรรมสมัยใหมไดอยางลงตัว สอดคลองกับบุคลิกนิตยสารรถ Option Thaialnd ท่ีเนนการ
ถายทอดการแตงรถสไตลญ่ีปุนท่ีสวยงามและทันสมัยไดอยางลงตัว 

 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
ภาพท่ี 4.18 อักษรตัวพิมพแนวต้ังท่ียึดรูปแบบจากนิตยสาร Option ประเทศญ่ีปุน 
  
 4.1.2 การวิเคราะหเนื้อหาการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนในนิตยสาร Option 
Thailand  
 การวิเคราะหเนื้อหาการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนในนิตยสาร Option 
Thailand ผูวิจัยศึกษาวิเคราะหเนื้อหา (Content Analysis) ผานนิตยสาร Option Thailand จํานวน 4 
ฉบับ ตั้งแตฉบับท่ี 52-55 โดยเลือกเฉพาะบทความประจําดังตอไปนี้คือ 1) Machine on Cover 2) 
The Newest Wheel 3) Tuning และ 4) Body Contrast โดยใชคุณสมบัติทางวัฒนธรรมของญ่ีปุนเปน
เกณฑวิเคราะหอยางละเอียด 
  4.1.2.1 การวิเคราะหแฟช่ันและการตกแตงรถยนตบทความ Machine on Cover  
   เนื้อหาของบทความ Machine on Cover ของนิตยสาร Option Thailand จํานวน 4 ฉบับ 
ตั้งแตฉบับท่ี 52-55 เนนการถายทอดความรูดานการเพิ่มประสิทธิภาพรถ หรือความสวยงาม ผานรถ
แตงจากสํานักแตงตางๆ ของประเทศญ่ีปุน รองรับกับการใชงานในรูปแบบตางๆ ท้ัง แดร็ก เซอรกิต 
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และสตรีท ไดอยางเหมาะสม เพื่อดึงดูดความสนใจของผูอานท่ีช่ืนชอบการแตงรถสไตลญ่ีปุน โดย
การถายทอดเร่ืองราวตางๆ ท่ีมีความแตกตางกัน หนาเนื้อหาจึงมีจํานวนหนาแตกตางกันดวย เพื่อให
ความรูการเพิ่มประสิทธิภาพรถ และความสวยงามจากสํานักแตงในประเทศญ่ีปุนไดอยางละเอียด
โดยไดสะทอนวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนท่ีปรากฎในหนา Machine on Cover ดังนี้   

อัตลักษณวัฒนธรรมดานความทันสมัยและเทคโนโลยี 
โดยเห็นไดจากภาพรถแตงท่ีติดต้ังอุปกรณตกแตงของสํานักแตงรถตางๆ ในญ่ีปุน หรือ

การแนะนําอุปกรณตกแตงรถรุนใหม เชน ชุดเทอรโบ ชุดอินเตอรคูลเลอร ออยคูลเลอร ลอแม็ก 
เปนตน เพื่อเสริมประสิทธิภาพและความสวยงามตามแบบฉบับของสํานักนั้นๆ ซ่ึงสะทอนถึงอัต
ลักษณรถของสํานักแตงนั้นๆ รวมถึงเทคโนโลยีดานยานยนตอันลํ้าสมัยของชาวญ่ีปุนใหผูอาน
ไดรับรูไดอยางชัดเจน  

อัตลักษณวัฒนธรรมดานความมีระเบียบวินัย 
จากภาพรถแตงแนวสตรีทท่ีเนนรถวิ่งบนถนน หรือจอดรถบนถนนจะเห็นถึงสภาพ

ถนนในประเทศญ่ีปุนท่ีสะอาด และมีพื้นถนนท่ีเรียบ สะทอนใหเห็นถึงความมีวินัยของชาวญ่ีปุน 
และการเอาใจใสของรัฐบาลญ่ีปุนท่ีมีตอคุณภาพชีวิตของพลเมืองในประเทศ 

 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ภาพท่ี 4.19 สภาพถนนในประเทศญ่ีปุนท่ีมีความสะอาด และมีความเรียบสูงซ่ึงสะทอนถึงความมี
 วินัยของประเทศญ่ีปุน 
 

อัตลักษณวัฒนธรรมดานความรับผิดชอบตอสังคม  
อุปกรณตกแตงรถยนตเพื่อเสริมประสิทธิเคร่ืองยนต เชน ชุดเฮดเดอร ทอไอเสีย และ

อ่ืนๆ จากสํานักแตงตางๆ ในญ่ีปุน พัฒนาและออกแบบ โดยคํานึงถึงการรับรองการตรวจสภาพรถ
ในประเทศญ่ีปุน ซ่ึงเนนเร่ืองการคายระบบไอเสียและเสียงใหไดมาตรฐานท่ีกําหนด ทําใหสํานัก
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แตงรถตางๆ ผลิตอุปกรณตกแตงท่ีไดมาตรฐานมาจากโรงงาน ซ่ึงสะทอนถึงความรับผิดชอบตอ
สังคมของสํานักแตงๆ ในญ่ีปุน และผูบริโภคชาวญ่ีปุนอีกดวย 

อัตลักษณวัฒนธรรมดานความเปนเอกภาพ 
สํานักแตงรถตางๆ ในญ่ีปุนลวนผลิตอุปกรณตกแตงรถอยางตอเนื่อ โดยพัฒนาและ

ออกแบบจากประสบการณท่ีส่ังสมมาจากสนามแขงรถประเภทตางๆ ทําใหไดอุปกรณตกแตง
รถยนตท่ีมีคุณภาพสูง ท่ีเกิดจากฝมือการสรางสรรคของชาวญ่ีปุน ใชวัตถุดิบในประเทศญี่ปุน ซ่ึงมี
ราคาสูง และไดรับความนิยมสูงกวาอุปกรณตกแตงจากตางประเท 

อัตลักษณของกลุมวัฒนธรรมยอย (Sub-Culture) ท่ีขัดแยงกับความมีระเบียบวินัยของ
ชาวญ่ีปุน 

ภาพการขับรถดวยความเร็วสูงในยามคํ่าคืนบนถนนวังกัง ซ่ึงเปนถนนหลวงท่ีเหลา
นักซ่ิงชาวญ่ีปุนนิยมรวมกลุมและใชประลองความเร็วของรถท่ีไดรับการปรับแตงมา โดยรถท่ี
ปรากฎในบทความทางนิตยสารจะปดบังปายทะเบียน และไมเห็นโฉมหนาของเจาของรถอีกดวย 
เพื่อปองกันการดําเนินคดีโทษฐานขับรถเร็วกวาท่ีกฎหมายกําหนด และการแตงรถท่ีผิดระเบียบ  

 

 
 
 

ภาพท่ี 4.20 ตัวอยางบทความ Machine on Cover ท่ีเสริมความสวยงามดวยชุดแตงรอบคัน  
 จากสํานักแตงในญ่ีปุน ซ่ึงสะทอนถึงอัตลักษณวัฒนธรรมดานความทันสมัย 
 ของเทคโนโลยียานยนตจากญ่ีปุน 
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  4.1.2.2  การวิเคราะหแฟช่ันและการตกแตงรถยนตบทความ The Newest Wheel   
เนื้อหาของบทความ The Newest Wheel ของนิตยสาร Option Thailand จํานวน 4 ฉบับ 

ตั้งแตฉบับท่ี 52-55 บทความแนะนําลอแม็กรุนใหมจากประเทศญ่ีปุน เพื่อรองรับการแตงรถสไตล
ตางๆ โดยถายทอดความสวยงามดวยภาพถายแสดงถึงความสวยงามของลอ พรอมชูนวัตกรรมการ
ผลิตช้ันสูง คุณสมบัติพิเศษ รุนกับขนาดลอท่ีผลิต โดยมีนักออกแบบลอแม็กรุนนั้นๆ ยืนยันคุณภาพ
ของผลิตภัณฑ โดยไดสะทอนวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนท่ีปรากฏในหน The Newest Wheel 
ดังนี้   

 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 

ภาพท่ี  4.21  ตัวอยางบทความ The Newest Wheel ท่ีแนะนําลอแม็กรุนใหมจากประเทศญ่ีปุน 
 

อัตลักษณวัฒนธรรมดานความทันสมัยและเทคโนโลยี  
ภาพบทความ The Newest Wheel นิตยสาร Option Thailand ฉบับ 53 ซ่ึงนําเสนอลอ

แม็ก Work รุน Zeast st1 ท่ีแสดงถึงวัฒนธรรมดานเทคโนโลยีการผลิตช้ันสูงจากประเทศญ่ีปุน 
พัฒนาและออกแบบลอแม็กใหสวยงามและแข็งแกรง ทนทาน โดยเสริมจุดเดนของลอแม็กดวยการ
ออกแบบกานลอแม็กท้ัง 6 กานแบบคอนเคฟ ซ่ึงกานลอแม็กจะเช่ือมตอกับขอบลอแม็กท่ีไดรับ
ความนิยมในป 2014 อีกท้ังลอแม็กใชโทนสีโครเม่ียม ท่ีสะทอนถึงความหรูหรา สงางาม และ
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ทันสมัย ซ่ึงตอกย้ําโดยการติดต้ังในรถนิสสัน GT-R ซูเปอรคารรุนใหมจากประเทศญ่ีปุนอีก ชวย
แสดงถึงอัตลักษณความทันสมัยของลอแม็กแบรนด Work จากประเทศญ่ีปุนไดอยางเดนชัด  

อัตลักษณวัฒนธรรมดานความเปนเอกภาพ  
โดยแบรนดลอแม็กตางๆ ในญ่ีปุนลวนผลิตลอแม็กรุนตางๆ สําหรับการแตงรถสไตล

ญ่ีปุนในรูปแบบตางๆ ท่ีอัดแนนดวยเทคโนโลยีช้ันสูงในการผลิต ซ่ึงคิดคนและพัฒนาจากชาวญ่ีปุน 
ใชวัตถุดิบในประเทศญ่ีปุน ทําใหไดลอแม็กท่ีมีคุณภาพสูง ท่ีเกิดจากฝมือการสรางสรรคของชาว
ญ่ีปุน ซ่ึงมีราคาสูง และชาวญ่ีปุนท่ีมีอัตลักษณความเปนชาตินิยมสูงจึงนิยมอุปกรณตกแตงจาก
ประเทศญ่ีปุนสูงกวาตางประเทศ 

อัตลักษณวัฒนธรรมดานความซ่ือสัตย  
ในบทความ The Newest Wheel ของนิตยสาร Option Thailand จํานวน 4 ฉบับ ตั้งแต

ฉบับท่ี 52-55 แบรนดลอแม็กตางๆ จะอธิบายรายละเอียดของลอแม็กรุนตางๆ อยางละเอียด ท้ัง 
วัตถุประสงคการผลิต คุณสมบัติ จุดเดนของลอแม็ก โดยมีตารางขอมูลลอแม็กอยางละเอียด เชน 
ขนาด ออฟเซ็ต สี และราคาอางอิงของประเทศญ่ีปุน ซ่ึงสะทอนใหเห็นถึงวัฒนธรรมและคานิยม
ความซ่ือสัตยในการเปดเผยขอมูลของแบรนดลอแม็กตางๆ ในญ่ีปุน 
  4.1.2.3  การวิเคราะหแฟช่ันและการตกแตงรถยนตบทความ Tuning  

เนื้อหาของบทความ Tuning ของนิตยสาร Option Thailand จํานวน 4 ฉบับ ตั้งแตฉบับ
ท่ี 52-55 แนะนําเทคนิคความรูดานการเสริมประสิทธิภาพรถยนตในระบบตางๆ เชน เคร่ืองยนต 
ระบบสงกําลัง ชวงลาง เบรก เปนตน เพื่อใหสอดคลองกับการแตงรถแตละสไตลจากประเทศญ่ีปุน 
โดยอางอิงขอมูลจากวิศวกรของสํานักแตงตางๆ ของญ่ีปุน เพื่อสรางความนาเช่ือถือใหกับผูอาน
มากท่ีสุด โดยไดสะทอนวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนท่ีปรากฎในหนาบทความ Tuning ดังนี้   

อัตลักษณวัฒนธรรมดานความเปนเอกภาพ  
นิตยสาร Option ประเทศญ่ีปุนและผูรักการแตงในญ่ีปุนนิยมใชรหัสตัวถังรถแทนการ

เรียกช่ือรุนรถ เชน JZA80 คือรหัสตัวถังของรถโตโยตา SUPRA หรือ ECR33 รหัสตัวถังของรถนิส
สัน SKYLINE เปนตน ซ่ึงสามารถส่ือสารในกลุมของคนผูรักการแตงรถสไตลญ่ีปุนไดเขาใจ 
สะทอนความเปนเอกภาพที่เสมือนเปนขอตกลงรวมกันของชาวญ่ีปุนท่ีรักการแตงรถสไตลญ่ีปุน 

อัตลักษณวัฒนธรรมดานความทันสมัยและเทคโนโลยี  
ภาพบทความ Tuning สวนใหญในนิตยสาร Option Thailand ฉบับ 52-55 เนนการชู

นวัตกรรมดานยานยนตอันทันสมัยจากประเทศญ่ีปุน เพื่อตอบสนองวัตถุประสงคการแตงรถสไตล
ญ่ีปุนในรูปแบบตางๆ โดยเนนท่ีอุปกรณตกแตงรถยนตจากสํานักแตงช้ันนําในประเทศญ่ีปุน ผาน
รถแตงของสํานักแตงตางๆ ซ่ึงเปนภาพตัวแทนท่ีสะทอนถึงการเพ่ิมประสิทธิภาพและความสวยงาม
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ของรถ เชน ภาพอินเตอรคูลเลอร อุปกรณชวยระบายความรอนของไอดีดวยอากาศ เพื่อเพิ่ม
ประสิทธิภาพรถสําหรับรถแขงจนถึงรถสตรีท 

 

 
 
ภาพท่ี 4.22  ภาพบทความเทคนิคการแตงรถท่ีมักอธิบายถึงความสําคัญของอุปกรณแตงรถ   
 

อัตลักษณวัฒนธรรมดานความมานะ  
อุปกรณตกแตงจากสํานักแตงตางๆ ในญ่ีปุนลวนใชประสบการณจากสนามแขงมา

อยางยาวนานมาพัฒนาอยางตอเนื่องในการคิดคนท่ีชวยเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพรองรับการแตงรถ
สไตลญ่ีปุนรูปแบบตางๆ เชน บทความ Tuning ในนิตยสาร Option Thailand ฉบับท่ี 53 สํานัก Top 
Fuel คิดคนพัฒนาชุดเทอรโบสําหรับรถฮอนดา แจสซ ใหสามารถเพ่ิมระดับความแรงสูงถึง 180 
แรงมาได ซ่ึงสะทอนถึงความมานะพยายามของทีมวิจัยของสํานักแตง Top Fuel จากประเทศญ่ีปุน
ในการพัฒนาชุดเทอรโบ ซ่ึงจําเปนตองอาศัยการทดลองครั้งแลวคร้ังเลาอยางตอเนื่อง เพ่ือใหรถมี
ความแรงระดับ 180 แรงมา ตามท่ีสํานักตั้งเปาหมายไว 
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ภาพท่ี 4.23  ภาพชุดเทอรโบของสํานัก Top Fuel จากประเทศญ่ีปุนท่ีพัฒนามาอยางตอเนื่อง เพื่อให
 รถมีประสิทธิภาพเพิ่มข้ึน 
   

อัตลักษณวัฒนธรรมดานความซ่ือสัตย  
บทความ Tuning สวนใหญจะบอกคุณสมบัติเดนของนวัตกรรมใหกลุมเปาหมายได

ทราบอยางละเอียด ท้ังช่ือสํานักแตง เบอรโทรศัพทติดตอ ช่ือเว็บไซต ช่ือผลิตภัณฑ ราคา รุนรถที่
สามารถติดต้ังได รวมถึงภาพสินคาจริง เพื่อใหกลุมเปาหมายไดทราบรายละเอียดของนวัตกรรม
กอนตัดสินใจ ซ่ึงสะทอนถึงวัฒนธรรมญ่ีปุนและคานิยมดานความซ่ือสัตยสํานักแตงตางๆ ในญ่ีปุน
ไดเปนอยางดี 

 

 
  
ภาพท่ี 4.24  ภาพตัวอยางบทความเทคนิคท่ีอธิบายรายละเอียดของอุปกรณแตงรถ 
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  4.1.2.4  การวิเคราะหแฟช่ันและการตกแตงรถยนตบทความ Body Contrast 
เนื้อหาของบทความ Body Contrast ของนิตยสาร Option Thailand จํานวน 4 ฉบับ 

ตั้งแตฉบับท่ี 52-55 แนะนํารถแตงจากสํานักแตงช้ันนําจากประเทศญ่ีปุน พรอมนางแบบสาวจาก
ประเทศญ่ีปุนแตงชุดเซ็กซ่ีถายแบบรวมกับรถแตงจํานวน 6 หนา โดยเนนการเสนอภาพท่ีสวยงาม
ท้ังรถแตงและนางแบบสาว สะทอนความสวยงามของรถแตงและนางแบบสาวไดอยางลงตัว โดย
บอกวิธีปรับแตงเสริมประสิทธิภาพรถทุกระบบอยางละเอียด และประวัติของนางแบบสาวพอ
สังเขป โดยไดสะทอนวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนท่ีปรากฎในหนาบทความ Body Contrast 
ดังนี้   
 อัตลักษณวัฒนธรรมดานวัฒนธรรมสมัยใหมจากญ่ีปุน  
 สะทอนผานการแตงกายของนางแบบสาวชาวญ่ีปุน ซ่ึงแตงกายดวยเคร่ืองนุงหมตาม
แบบสมัยปจจุบัน  เชน เส้ือ กระโปรง รองเทาบูท ซ่ึงเปนชุดแตงกายของชาติตะวันตก  เพ่ือเนน
ความนารักของสาวญ่ีปุนท่ีมีลักษณะ ตัวเล็ก ผิวขาว ผมตรงสวย ทําใหถายทอดความนารักสดใส
ของแบบสาวชาวญ่ีปุนใหสอดคลองกับรถแตงของสํานักตางๆ ในญ่ีปุนท่ีเปยมดวยประสิทธิภาพ
และความสวยงามไดอยางลงตัว และชวยเพิ่มแรงดึงดูดความสนใจของกลุมเปาหมายสวนใหญท่ี
เปนผูชาย  
 

  

 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
ภาพท่ี 4.25  ภาพตัวอยางบทความ Body Contrast ของนิตยสาร Option Thailand 
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ความทันสมัยและเทคโนโลยี รถแตงในบทความ Body Contrast สวนใหญเปนรถยนต
สปอรตรุนใหม เชน นิสสัน GT-R ซูบารุ อิมเพรซา โตโยตา 86 เปนตน ซ่ึงไดรับการปรับแตงระบบ
ตางๆ ใหเหมาะสมกับการใชงานในรูปแบบตางๆ เชน เคร่ืองยนตปรับแตงชุดเทอรโบ หรือซูเปอร
ชารจ เพื่อเพิ่มเติมความแรง ระบบสงกําลังปรับแตงเกียรใหเขาเกียรไดอยางรวดเร็ว ระบบชวงลาง
ติดต้ังโชกอัพ เพ่ิมความเกาะถนน เปนตน ซ่ึงท้ังหมดลวนสะทอนถึงความทันสมัยของเทคโนโลยี
ยานยนตของสํานักแตงจากประเทศญ่ีปุน 
 
4.2 การศึกษาผลการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต Option 
Thailand ในกลุมคารคลับ  
 ในการเก็บรวบรวมขอมูลการศึกษาผลการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุน
ผานนิตยสารรถยนต Option Thailand ในกลุมคารคลับ ผูวิจัยไดสัมภาษณแบบเจาะลึกสมาชิกคาร
คลับจํานวน 4 คลับ กลุมละ 3 คน รวม 12 คน โดยสรุปผลการวิจัยเพ่ือนําเสนอไดดังนี้ 
 4.2.1  การรับรูวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานรูปแบบในนิตยสาร Option Thailand ของ
สมาชิกในกลุมคารคลับ  
 ผลการสัมภาษณแบบเจาะลึกพบวา ในสวนหนาบรรณาธิการและหนาสารบัญมี
บทบาทในการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนของกลุมเปาหมายนอยท่ีสุด เพราะเปน
หนาท่ีกลุมเปาหมายใหความสนใจนอย และไมมีเนื้อหาท่ีกลุมเปาหมายตองการศึกษา ในสวนของ
องคประกอบอ่ืนๆ ของนิตยสาร Option Thailand มีบทบาทในการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถ
สไตลญ่ีปุนดังนี้ 

1)  รูปแบบของนิตยสารมีสวนในการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุน
อยางไร  

คําตอบสวนใหญท่ีพบจากการสัมภาษณ คือ กลุมเปาหมายท่ีเปนสมาชิกคารคลับพบวา 
มีความสนใจในภาพหนาปกของนิตยสาร Option Thailand มากกวา สี และอักษรพิมพ ท่ีกอใหเกิด
การสนใจในรถแตงจากจากสํานักตางๆ จากประเทศญ่ีปุน  อันแสดงถึงความสวยงามและ
ประสิทธิภาพของเคร่ืองยนต โดยแสดงใหเห็นถึงรายละเอียดของอุปกรณตกแตงตางๆ จากสํานัก
แตงจากญ่ีปุน เชน ชุดแตงรอบคัน ลอแม็ก เบาะ และอ่ืนๆ ใหออกมาในแนวรถสตรีท แนวแดร็ก 
แนวดริฟท หรือแนว JDM  

อมร แจมจํารัส (การส่ือสารระหวางบุคคล, 16 ธันวาคม 2557) สมาชิกคารคลับ Civic 
Club Thailand ไดใหคําตอบท่ีนาสนใจวา ตนแตงรถมาประมาณ 10 กวาป ใชรถฮอนดา ซีวิค ป 
2008 แมวาหนาปกของนิตยสาร Option Thailand ท้ัง 4 ฉบับ จะไมมีรถท่ีตนเองใชข้ึนหนาปก แตก็
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เขาใจวาเนื้อหาภายในฉบับจะตองมีเนื้อหาท่ีเกี่ยวของกับรถและเคร่ืองยนตท่ีตนเองใช แตภาพ
หนาปกของนิตยสาร Option Thailand ก็ถายทอดความสวยงามของรถแตงของสํานักแตงตางๆ ไดดี 
และดูสวยเขากับอารมณของรถแตงนั้นๆ ไดดี 

นพดล วิบูลยเลิศวัฒนะ (การส่ือสารระหวางบุคคล, 16 ธันวาคม 2557) สมาชิกคารคลับ 
Siam Subaru ไดใหคําตอบท่ีนาสนใจวา ตนเองเคยอานนิตยสาร Option จากประเทศญ่ีปุนมากอน 
ทําใหเขาใจวาหนาปกของนิตยสาร Option Thailand กับนิตยสาร Option จากประเทศญ่ีปุนคลายกนั 
ซ่ึงผูจัดทํายังคงยึดรูปแบบถายทอดความสวยงามของรถแตงของสํานักแตงๆ ไดอยางครบถวนและ
มีความนาสนใจดี 

ในภาพรวมจึงสรุปไดวา หนาปกนิตยสารมีบทบาทในการใหกลุมเปาหมายสวนใหญ
รับรูถึงวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนในดานความทันสมัยและเทคโนโลยีทางยานยนตของ
ประเทศญ่ีปุนเปนหลัก ในการคิดคนพัฒนาวิธีการเสริมประสิทธิภาพรถตางๆ เชน การติดต้ังชุด
เทอรโบในรถท่ีใชเคร่ืองยนตท่ีไมมีระบบอัดอากาศ การติดต้ังชุดแตงรอบคัน เพื่อใหรถสวยงาม
และเกาะถนน เปนตน ตลอดจนสรางนวัตกรรมดานยานยนตใหม เชน ลอแม็ก ทอไอเสีย โชกอัพ 
เปนตน ซ่ึงสะทอนรถแตงจากสํานักแตงตางๆ ในประเทศญ่ีปุน ซ่ึงเปนเสมือนภาพตัวแทนท่ีทําให
กลุมเปาหมายสนใจในวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุน 

สรุปผลการสัมภาษณ พบวา กลุมผูแตงรถรับรูถึงวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนเพียง
ดานวัฒนธรรมทันสมัยและเทคโนโลยียานยนตจากประเทศญ่ีปุนเทานั้น เชน อุปกรณตกแตงรถ 
และวิธีการตกแตงรถ เปนตน แตไมรับรูเ ร่ืองวัฒนธรรมความมีระเบียบวินัยของชาวญ่ีปุน  
วัฒนธรรมความมานะ วัฒนธรรมความซ่ือสัตยของชาวญ่ีปุน   

โดยมองขามวัฒนธรรมอันดีจากประเทศญี่ปุน เชน การมีระเบียบวินัย ซ่ึงสะทอนจาก
สภาพถนนทุกสายในประเทศญ่ีปุนท่ีไมมีขยะ และมีความราบเรียบตลอดเสน รวมถึงอุปกรณ
ตกแตงสําหรับรถสไตลสตรีทจะตองผานการรับรองมาตรฐานดานมลพิษอีกดวย ซ่ึงสะทอนใหเห็น
ถึงความเอาใสใจตอพลเมืองในประเทศอีกดวย หรือการมานะพยายามของสํานักแตงญ่ีปุนในการ
คิดคนอุปกรณตกแตงท่ีมีประสิทธิภาพสูง และนาเช่ือถือ 
 2)  หนาเปดเนื้อเร่ืองมีสวนชวยถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนอยางไร 

คําตอบสวนใหญท่ีพบจากการวิจัยในกลุมตัวอยางพบวาหนาเปดเนื้อเร่ืองมีความ
นาสนใจดี โดยมักใชภาพเปดดวยรถแตงจากสํานักตางๆ จากญ่ีปุนท่ีสวยงาม เชน การถายภาพแบบ
จัดแสง ภาพแอคช่ันของรถ พรอมภาพประกอบของรถแตงนั้นๆ ท่ีแสดงถึงประสิทธิภาพของรถ
หรือความสวยงาม พรอมใชตัวอักษรพิมพขนาดใหญและสีใหโดดเดนข้ึน ชวยใหเกิดแรงดึงดูดใน
การอานบทความ 
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ชัยรัตน มนตรีชัยวิวัฒน (การส่ือสารระหวางบุคคล, 26 พฤศจิกายน 2557) ประธานคลับ 
Vio Line Group Zone Thonburi ไดใหคําตอบท่ีนาสนใจวา ภาพเปดเนื้อเร่ืองสวยงามและจัดวาง
รูปภาพและเนื้อหาบางสวนไดอยางสัดสวนอยางเปนระเบียบและมีความนาสนใจดี ชวยใหรูวาเนื้อ
เร่ืองตองการสื่อถึงเร่ืองใด และทําใหเกิดความตองการอานในหนาเนื้อเร่ืองตอไป  

สอดคลองกับกิตติพงษ คําลือสาย สมาชิกคารคลับ Civic Club Thailand “ผมชอบภาพ
เปดเนื้อเร่ืองในบทความ Tuning เพราะใชภาพรถแตงท่ีดึงจุดเดนของรถไดอยางสวยงาม และนา
ติดตามในหนาตอไป สวนอักษรพิมพแนวต้ังอาจดูแปลกตาบาง แตก็รับรูวาใชอักษรพิมพใหดูคลาย
อักษรภาษาญ่ีปุน สวนสีสันก็ดูมีความหลากหลายเหมาะสมกับนิตยสารแตงรถ (กิตติพงษ คําลือสาย 
สมาชิกคารคลับ Civic Club Thailand, การส่ือสารระหวางบุคคล, 16 ธันวาคม 2557) 

กลุมตัวอยางสวนใหญสนใจเทคนิคการแตงรถสไตลญ่ีปุนจากสํานักแตงตางๆ โดย
สะทอนวัฒนธรรมความทันสมัยดานยานยนตจากประเทศญ่ีปุนไดอยางเดนชัด หนาเปดเนื้อเร่ือง
ของนิตยสาร Option Thailand จึงสรางจุดดึงดูดแกกลุมเปาหมาย โดยเนนเร่ืองอักษรพิมพ เนื้อหา
บางสวนไดอยางเปนระเบียบและนาสนใจติดตาม โดยภาพเนนสะทอนความสวยงามของรถเปน
หลัก หากเปนรถแตงท่ีเสริมประสิทธิภาพเคร่ืองยนต ชวงลาง และอ่ืนๆ มักเนนใชภาพแอคช่ันของ
รถแตงนั้นๆ เชน การวิ่งบนถนน หรือในสนามแขง การเบิรนยางของรถแดร็ก เปนตน ชวยให
กลุมเปาหมายรับรูถึงประสิทธิภาพของรถแตงจากสํานักแตงตางๆ จากประเทศญ่ีปุน และชวยให
เกิดความรูสึกอยากติดตามอานเนื้อเร่ืองนั้นๆ อีกดวย 

3)  หนาเนื้อเร่ืองมีสวนในการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนอยางไร 
จากการสัมภาษณแบบเจาะลึกพบขอมูลวา กลุมตัวอยางสวนใหญสนใจวัฒนธรรมการ

แตงรถดานความทันสมัยและเทคโนโลยีการแตงรถไตลญ่ีปุน ท้ังการเสริมประสิทธภาพเคร่ืองยนต 
หรือความสวยงาม ทําใหติดตามอานเน้ือเร่ืองท่ีกลุมเปาหมายสนใจ โดยเนื้อเร่ืองหรือบทความใน
นิตยสาร Option Thailand ไดอยางนาสนใจ โดยมักใชภาพประกอบอันสวยงาม อธิบายถึงเนื้อเร่ือง
ไดอยางเขาใจงาย พรอมมีกราฟแรงมา ใหเห็นถึงประสิทธิภาพของการแตงรถจากสํานักแตงตางๆ 
รวมถึงภาพการตูนท่ีวาดอธิบายหลักการทํางานของระบบตางๆ ของรถยนตไดอยางเขาใจงาย และมี
ตัวอักษรพิมพภาษาไทยแนวต้ังคลายภาษาเขียนของญ่ีปุน และโดดเดนดานการจัดวางไดอยางเปน
ระเบียบนาสนใจ แมบางบทความจะมีเนื้อหามากและละเอียดก็ตาม 

เวทคู เข็มทอง (การสื่อสารระหวางบุคคล, 16 ธันวาคม 2557) สมาชิกคารคลับ A31 
Club ไดใหคําตอบท่ีนาสนใจวาในหนาเนื้อเร่ืองนั้นตนเองสนใจเฉพาะเร่ืองราวท่ีเกี่ยวของกับ
รถยนตท่ีตนเองใช หรือรถยนตท่ีใชพื้นฐานรถใกลเคียงกัน เพื่อรับรูถึงเทคนิคการแตงรถสไตล
ญ่ีปุน ซ่ึงเนื้อหาบางบทความเน้ือหาคอนขางมาก แตการจัดวางหนาทําไดอยางเปนระเบียบ พรอมมี

DPU



87 

ภาพประกอบ กราฟแรงมา และภาพการตูน ชวยอธิบายเนื้อเร่ืองท่ีเปนเทคนิคการแตงรถท่ีเขาใจยาก
ใหเขาใจงายข้ึน พรอมบางบทความมีการลงราคาของแตง รุนรถท่ีติดต้ัง โดยใชรหัสตัวถังรถ เชน 
S13,14,15 หรือ A31 ชวยใหรูรายละเอียดของอุปกรณตกแตงไดอยางละเอียด  

ผลการศึกษาพบวากลุมเปาหมายสวนใหญสนใจวัฒนธรรมความทันสมัยและ
เทคโนโลยีการแตงรถไตลญ่ีปุน ถึงเทคนิคการแตงรถสไตลญ่ีปุนจากสํานักแตงตางๆ ท้ังการเสริม
ประสิทธิภาพและความสวยงาม ซ่ึงเนื้อหาบางบทความมีเนื้อหามาก โดยนิตยสาร Option Thailand 
จัดวางหนาเนื้อเร่ืองไดอยางเปนระเบียบเปนสัดสวน โดยใชภาพประกอบอันสวยงาม พรอมกราฟ
แรงมา ภาพการตูน เพื่ออธิบายเทคนิคเชิงลึกท้ังการเสริมประสิทธิภาพรถยนตหรือความสวยงาม
จากสํานักแตงตางๆ ไปยังกลุมเปาหมายไดอยางเขาใจงาย  

นอกจากนี้กลุมตัวอยางยังรับรูถึงวัฒนธรรมความเปนเอกภาพของชาวญ่ีปุน ผานอักษร
พิมพภาษาไทยท่ีจัดวางแนวต้ัง คลายภาษาเขียนของญ่ีปุน รวมถึงเขาใจการเรียกรุนรถดวยการเรียก
ตามรหัสตัวถังตามวัฒนธรรมของญ่ีปุนเชนกัน เชน S13 S14 S15 คือ รถนิสสัน ซิลเวีย เปนตน ซ่ึง
ทางคารคลับ A31 Club Thailand ยังนํารหัสตัวถังของรถนิสสัน เซฟโร มาตั้งเปนช่ือคารคลับท่ี
สะทอนถึงกลุมคนรักนิสสันเซฟโรนั่นเอง  
 4.2.2  การรับรูวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนในนิตยสาร Option Thailand ผานเนื้อหาใน
กลุมคารคลับ  
 ผลการสัมภาษณแบบเจาะลึกพบวาเนื้อหาในนิตยสาร Option Thailand มีสวนรวมใน
การถายทอดวัฒนธรรมแตงรถสไตลญ่ีปุนในกลุมตัวอยางท่ีเปนสมาชิกคารคลับดังนี้  
 1) บทความ Machine on Cover มีสวนในการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตล
ญ่ีปุนอยางไร  

สมประสงค คําทองแกว สมาชิกคารคลับ Vios Line Group Zone Thonburi ใหคําตอบ
ท่ีหนาสนใจวา “บทความ Machine on Cover หรือเร่ืองจากปกมีความสวยงาม และมีแรงดึงดูดมาก
จากภาพหนาปกของรถแตงจากญ่ีปุน ท่ีมีความเดนดวยเคร่ืองยนต ชุดแตงรอบคัน หรือการแตงรถ
แบบโหลดเต้ีย ทําใหนาเปดอานในหนาถัดไป พอเปดอานก็ทําใหรูเร่ืองรถและการปรับแตงรถของ
สํานักตางๆ มากข้ึน” (สมประสงค คําทองแกว สมาชิกคารคลับ Vios Line Group Zone Thonburi, 
การส่ือสารระหวางบุคคล, 26 พฤศจิกายน 2557) 

สอดคลองกับคุณยรรยงค พูนเสริม สมาชิกคารคลับ Siamsubaru “บทความ Machine 
on Cover เปนบทความท่ีมีประโยชนดี เพราะมีสาระความรูดานการปรับแตงเคร่ืองยนตตามแบบ
ญ่ีปุนท่ีลึก ทําใหรูเร่ืองการปรับแตงรถท่ีทันสมัย และนานํารูปแบบมาแตงตามอีกดวย” (คุณยรรยงค 
พูนเสริม สมาชิกคารคลับ Siamsubaru, การส่ือสารระหวางบุคคล, 16 ธันวาคม 2557) 
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และอมร แจมจํารัส สมาชิกคารคลับ Civic Club Thailand ไดใหคําตอบท่ีนาสนใจวา 
“ผมแตงรถมาประมาณ 10 กวาป ใชรถฮอนดา ซีวิค ป 2008 แมวาหนาปกของนิตยสาร Option 
Thailand ท้ัง 4 ฉบับ จะไมมีรถท่ีตนเองใชข้ึนหนาปก แตก็เขาใจวาเนื้อหาภายในฉบับจะตองมี
เนื้อหาท่ีเกี่ยวของกับรถและเคร่ืองยนตท่ีตนเองใช ซ่ึงเนื้อหาเนนเทคนิคการแตงรถที่ทันสมัย เพ่ือ
เพิ่มความแรงหรือสวยงามจากสํานักดังในญ่ีปุน เชน Mugen Spoon J’s Racing” (อมร แจมจํารัส 
สมาชิกคารคลับ Civic Club Thailand, การส่ือสารระหวางบุคคล, 16 ธันวาคม 2557) 

บทความ Machine on Cover มีสวนในการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุน
ในดานการกระตุนการรับรูของกลุมผูรักการแตงรถดานวัฒนธรรมความทันสมัยของเทคโนโลยี
ยานยนต ซ่ึงสวนใหญสนใจวิธีการปรับแตงรถหรือเครื่องยนตรุนตางๆ และอุปกรณตกแตงรถจาก
ประเทศญ่ีปุนเปนหลัก 
 2) บทความ The Newest Wheel มีสวนในการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตล
ญ่ีปุนอยางไร  

ธนกร ธนภัทรกุล สมาชิกคารคลับ Vios Line Group Zone Thonburi ใหคําตอบวา 
“บทความ The Newest Wheel ใหเห็นถึงลอแม็กรุนใหมจากประเทศญ่ีปุน ท่ีแฝงเทคโนโลยีช้ันสูง
ท้ังกระบวนการออกแบบและผลิต ทําใหลอแม็กสวยงาม ทันสมัย แข็งแกรง ทนทาน ทําใหแตงรถ
ไดอยางสวยงามมากข้ึน” (ธนกร ธนภัทรกุล สมาชิกคารคลับ Vios Line Group Zone Thonburi การ
ส่ือสารระหวางบุคคล, 26 พฤศจิกายน 2557) 
 สอดคลองกับคณิต สุพรรณนิคม สมาชิกคารคลับ A31 Club Thailand “บทความ The 
Newest Wheel ชวยใหรูวาลอแม็กใหมๆ จากประเทศญ่ีปุนมีอะไรบาง สวยงามเพียงใด ลอแม็ก
เหมาะสําหรับการปรับแตงรถสไตลใด โดยมีการบอกขอมูลลอแม็กอยางละเอียดอีกดวย” (คณิต 
สุพรรณนิคม สมาชิกคารคลับ A31 Club Thailand, การส่ือสารระหวางบุคคล, 18 กันยายน 2557)  

และกิตติพงษ คําลือสาย สมาชิกคารคลับ Civic Club Thailand ยังตอกย้ําดวยวา”
บทความ The Newest Wheel ไดนําเสนออยางเจาะลึกถึงลอแม็กรุนใหมจากประเทศญ่ีปุน ท่ีมี
มากมายหลายแบบหลายสไตลใหเลือกตอการปรับแตง โดยตนเองชื่นชอบการแตงรถสไตลญ่ีปุน
แบบสปอรต ทําใหตนเองสนใจลอแม็กแบบสปอรตรุนใหมๆ จากประเทศญ่ีปุนท่ีมีความสวยงาม 
ทนทาน ทันสมัย แมมีราคาสูงก็ตาม” (กิตติพงษ คําลือสาย สมาชิกคารคลับ Civic Club Thailand, 
การส่ือสารระหวางบุคคล, 16 ธันวาคม 2557) 

บทความ The Newest Wheel มีสวนในการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุน
ในดานความทันสมัยของเทคโนโลยีการผลิตลอแม็กสปอรตรุนตางๆ จากประเทศญ่ีปุน ท่ีมีความ
สวยงามทันสมัย แข็งแรง ทนทาน มีความนาเชื่อถือ และมีราคาสูง   
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 3) บทความ Tuning มีสวนในการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนอยางไร 
ชัยรัตน มนตรีชัยวิวัฒน ประธานคลับ Vios Line Group Zone Thonburi มีความคิดเห็น

วา “ผมสนใจบทความ Tuning เพราะมีสูตรการแตงรถเพ่ือเสริมประสิทธิภาพ และความสวยงาม
จากสํานักแตงรถประเทศญ่ีปุน เพื่อจะไดแตงรถสไตลญ่ีปุนไดอยางถูกหลัก” (ชัยรัตน มนตรีชัย
วิวัฒน ประธาน Vios Line Group Zone Thonburi, การส่ือสารระหวางบุคคล, 26 พฤศจิกายน 2557) 
 “ผมสนใจเฉพาะบทความท่ีใหสาระความรูท่ีสามารถปรับใชกับรถที่ผมใชเปนหลัก 
เพราะผมใชรถยนตฮอนดา จึงสนใจเฉพาะสูตรการปรับแตงระบบตางๆ ของรถยนตฮอนดาของ
สํานักแตงตางๆ เทานั้น ซ่ึงมีเนื้อหาท่ีคอนขางเจาะลึกกวานิตยสารฉบับอ่ืนๆ มาก และสนใจ
บทความ Tuning ท่ีมีสินคาและเทคนิคการแตงรถใหมจากประเทศญ่ีปุน เพื่อดูวามีของแตงท่ีผม
สามารถปรับใชกับรถของผมหรือไม” (อมร แจมจํารัส สมาชิกคารคลับ Civic Club Thailand, การ
ส่ือสารระหวางบุคคล, 16 ธันวาคม 2557) 

ซ่ึงคําตอบของ ชัยรัตน มนตรีชัยวิวัฒน ประธานคลับ Vios Line Group Zone Thonburi 
และ อมร แจมจํารัส สมาชิกคารคลับ Civic Club Thailand มีความสอดคลองกับกลุมตัวอยางอ่ืนๆ 
คือ นพดล วิบูลยเลิศวัฒนะ สมาชิกคารคลับ Siam Subaru ดังนี้ “ผมสนใจเทคนิคความรูใหมๆ จาก
สํานักแตงรถในญ่ีปุน เพราะมีเนื้อหาที่เจาะลึก เขมขน และมีรูปภาพประกอบสวยงาม พรอมบอก
ขอมูลของแตงรถยนตรุนใหม รวมถึงราคาอีกดวย เพราะนิตยสาร Option Thailand โดดเดนในจุดนี้
ตางจากนิตยสารรถซ่ิงฉบับอ่ืนๆ ในประเทศไทย” (นพดล วิบูลยเลิศวัฒนะ สมาชิกคารคลับ Siam 
Subaru, การส่ือสารระหวางบุคคล, 16 ธันวาคม 2557) 

บทความ Tuning มีสวนในการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุน ในดาน
วัฒนธรรมความทันสมัยของเทคโนโลยียานยนต ดวยเน้ือหาท่ีแนะนําเพราะอุปกรณตกแตงรถและ
วิธีการปรับแตงรถอันทันสมัยท่ีมีการอธิบายขอมูลตางๆ อยางละเอียด มีประสิทธิภาพนาเช่ือถือ ทํา
ใหกลุมผูรักการแตงรถมีความม่ันใจในนวัตกรรมตางๆ จากประเทศญ่ีปุนมากข้ึน 
 4) บทความ Body Contrast มีสวนในการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุน
อยางไร  

ธนกร ธนภัทรกุล สมาชิกคารคลับ Vios Line Group Zone Thonburi ใหคําตอบวา 
บทความ Body Contrast ไดเห็นถึงความสวยงามของรถแตงจากญ่ีปุนและนางแบบสาวสุดเซ็กซ่ี
ชาวญ่ีปุน ซ่ึงคลายเปนพริตต้ีรถในงานแสดงรถท่ัวไป โดยตนเองชื่นชอบเพราะไดเห็นถึงความ
สวยงามของรถแตงท่ีดึงจุดเดนดวยนางแบบสาวชาวญ่ีปุน ทําใหเปนการพักสายตาในการอานจาก
เนื้อหาท่ีคอนขางมากตางจากบทความอ่ืน (ธนกร ธนภัทรกุล สมาชิกคารคลับ Vios Line Group 
Zone Thonburi, การส่ือสารระหวางบุคคล, 26 พฤศจิกายน 2557) 
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 โดยพลสิทธ์ิ พูลศิริ สมาชิกคารคลับ Civic Club Thailand ไดกลาวถึงบทความ Body 
Contrast วา ผูอานท่ีเปนผูชายนาจะชอบบทความนี้ เพราะมีนางแบบสาวจากประเทศญ่ีปุน ซ่ึง
แตงตัวดวยชุดสุดเซ็กซ่ีมาถายรูปรวมกับรถแตงของสํานักแตงรถ ชวยใหเพิ่มความนาสนใจแกรถ
แตง แตอาจมีนอยกวานางแบบสาวชาวญ่ีปุน และอาจลืมสนใจเทคนิคการแตงรถจากประเทศอีก
ดวย (พลสิทธ์ิ พูลศิริ สมาชิกคารคลับ Civic Club Thailand, การส่ือสารระหวางบุคคล, 16 ธันวาคม 
2557)  

สอดคลองกับเอกชัย ไพรวงษ สมาชิกคารคลับ A31 Club Thailand ท่ีกลาวถึงบทความ 
Body Contrast วา บทความมีความแตกตางจากบทความอ่ืนๆ มาก ซ่ึงเนนภาพถายมากกวาเนื้อหา
ของการปรับแตงรถของสํานักในญ่ีปุน ท่ีดึงความนาสนใจดวยนางแบบสาวชาวญ่ีปุนท่ีแตงตัวเซ็กซ่ี
มาก ซ่ึงอานแลวคลายเปนบทความที่เนนภาพถายสาวเซ็กซ่ีมากกวาเปนบทความรถแตง (เอกชัย 
ไพรวงษ สมาชิกคารคลับ A31 Club Thailand, การส่ือสารระหวางบุคคล, 18 กันยายน 2557) 

บทความ Body Contrast มีสวนในการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนของ
กลุมผูรักการแตงรถในดานวัฒนธรรมการแตงกายของนางแบบสาวชาวญ่ีปุน ซ่ึงเปล่ียนวัฒนธรรม
ดั้งเดิมจากชุดกิโมโนเปนเส้ือ กระโปรง รองเทาหนัง ซ่ึงแฝงความเซ็กซ่ี ดวยเส้ือรัดรูป คอเวาลึก 
เอวสูง กระโปรงส้ัน เปนตน ชวยสะทอนความนารักเซ็กซ่ีของนางแบบสาวชาวญ่ีปุนไดมากข้ึน ทํา
ใหกระตุนความดึงดูดใหกลุมรักการแตงรถท่ีสวนใหญเปนผูชายไดอยางหนึ่งดวย  
 4.2.3  การเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนของกลุมคารคลับ 

หลังการรับรูวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสาร Option Thailand ของกลุม
คารคลับ สงผลใหเกิดการเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรมของกลุมคารคลับดังนี้ 
 นวัตกรรม 

จากการศึกษาวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานรูปแบบและเนื้อหานิตยสาร Option 
Thailand ของกลุมคารคลับสวนใหญสนใจในดานตางๆ วัฒนธรรมความทันสมัยของเทคโนโลยี
ยานยนตมากกวาวัฒนธรรมดานอ่ืนๆ เพราะรถของท้ัง 2 ประเทศมีพื้นฐานรถใกลเคียงกัน หรือรุน
เดียวกัน มีอุปกรณตกแตงรถและวิธีการปรับแตงรถท่ีทันสมัย และนาเช่ือถือ  

เวทคู เข็มทอง สมาชิกคารคลับ A31 Club Thailand ชื่นชอบการแตงรถสไตลญ่ีปุน
JDM โดยใหเหตุผลวาตนเองใชรถนิสสัน เซฟโร A31 เพราะเปนรถที่มีจําหนายในญ่ีปุน แตมี
อุปกรณเสริมบางอยางตางกัน เชน สีกระจก ไฟหนา ไฟทาย ชุดภายใน เปนตน พรอมมีสูตรแตง
เคร่ืองยนต ชวงลาง ระบบสงกําลัง รองรับการแตงสไตลแดร็ก ดริฟต และสตรีท จากญ่ีปุนมากมาย 
เชน เทอรโบรุนใหมท่ีเหมาะสําหรับเคร่ืองยนตของรถนิสสัน เซฟโร กลองอีซียูควบคุมการส่ังจาย
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น้ํามันเช้ือเพลิง ไฟจุดระเบิด และควบคุมจังหวะเปด-ปดวาลว เพื่อเพิ่มความแรงรถจากสํานักตางๆ 
ในประเทศญ่ีปุน 

ซ่ึงคําตอบของเวทคู เข็มทอง สมาชิกคารคลับ A31 Club Thailand มีความสอดคลองกับ
กลุมตัวอยางอ่ืนๆ เชน อมร แจมจํารัส สมาชิกคารคลับ Civic Club Thailand ท่ีเห็นวา “ตนเองสนใจ
การแตงรถยนตสไตลญ่ีปุนมานานแลว จึงอยากรูวารถแตงของจากสํานักในญ่ีปุนมีแนวทางการแตง
อยางไร รวมอุปกรณตกแตงจากสํานักแตงฮอนดาโดยเฉพาะอยาง Mugen Spoon J’s Racing ท่ีมีชุด
แตงรอบคัน  ทอไอเสีย  ลอแม็ก คาลิเปอรเบรก  ชุดตกแตงภายใน ท่ีมีความสวยงามและมี
ประสิทธิภาพสูง และวิธีการปรับแตงเครื่องยนตตามแบบ NA และแบบท่ีมีระบบอัดอากาศ (อมร 
แจมจํารัส สมาชิกคารคลับ Civic Club Thailand, การส่ือสารระหวางบุคคล, 16 ธันวาคม 2557) 
 เชนเดียวกับกลุมตัวอยางของนพดล วิบูลยเลิศวัฒนะ สมาชิกคารคลับ Siam Subaru ท่ี
ใหเหตุผลสอดคลองกันวา “ผมช่ืนชอบการแตงรถสไตลญ่ีปุนมาก เพราะใชรถซูบารุ Impreza และ
ตกแตงในแนวเรซซ่ิง จึงตองการดูแนวทางของการแตงรถสไตลญ่ีปุน ท้ังการแตงเคร่ืองยนต เบรก 
ชวงลาง ภายนอก ภายใน ตามแบบสํานักแตงช่ือดังในญ่ีปุนอยาง Sti HKS Greddy ท่ีมักผลิตชุด
ขยายความจุกระบอกสูบของเคร่ืองยนต หรือชุดเทอรโบท่ีติดต้ังสะดวก เพื่อเสริมความแรงเพ่ิมข้ึน 
รวมถึงการเพิ่มความสวยงามดวย ลอแม็กรุนใหม การปรับโชกอัพใหเหมาะสมกับการใชงาน
ประเภทตางๆ”  (นพดล วิบูลยเลิศวัฒนะ สมาชิกทีม Siam Subaru, การส่ือสารระหวางบุคคล,16 
ธันวาคม 2557) 
 นอกจากนี้ยังสอดคลองกับกลุมตัวอยางของ ชัยรัตน มนตรีชัยวิวัฒน ประธาน Vios 
Line Group Zone Thonburi “ตองยอมรับวาในไทยการสไตลแตงรถชากวาในญ่ีปุนมาก พรอมของ
แตงจากญ่ีปุนก็มีมากมายหลายสํานัก จึงอยากรูสูตรแตงรถจากสํานักตางท่ีตนสนใจ เพื่อเปนหลัก
หรือแนวทางในการปรับแตงรถ ซ่ึงผมและเพ่ือนสมาชิกในคารคลับสวนใหญนิยมแตงรถสไตล
ญ่ีปุนท้ังนั้น เชน ลอแม็ก ทอไอเสีย ชุดแตงรอบคัน และอ่ืนๆ ในงบประมาณท่ีไมสูงมาก” (ชัยรัตน 
มนตรีชัยวิวัฒน ประธาน Vios Line Group Zone Thonburi, การส่ือสารระหวางบุคคล, 16 ธันวาคม 
2557)  
 การแพรกระจายทางวัฒนธรรม 

ดวยอิทธิพลของวัฒนธรรมความทันสมัยของเทคโนโลยียานยนตการแตงรถสไตล
ญ่ีปุน ทําใหกลุมคารคลับมีการปรับเปล่ียนทัศนคติ เชน การปรับแตงรถใหใกลเคียงรถรุนเดียวกัน
ในประเทศญ่ีปุนมากท่ีสุด ซ่ึงมีอุปกรณบางอยางเพ่ิมหรือแตกตางจากรถรุนเดียวกันในไทย และทํา
ใหเกิดคานิยมดานวัตถุ เชน อุปกรณตกแตงรถจากประเทศญ่ีปุนท่ีมีประสิทธิภาพ นาเช่ือถือ และ
ราคาสูง ทําใหกลุมคารคลับนิยมใชอุปกรณตกแตงรถจากประเทศญ่ีปุนเพิ่มข้ึน  
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เวทคู เข็มทอง สมาชิกคารคลับ A31 Club ใหเหตุผลวาตนเองใชรถนิสสัน เซฟโร A31 
เพราะเปนรถท่ีมีจําหนายในญ่ีปุน แตมีอุปกรณเสริมบางอยางตางกัน เชน สีกระจก ไฟหนา ไฟทาย 
ชุดภายใน เปนตน พรอมมีสูตรแตงเคร่ืองยนต ชวงลาง ระบบสงกําลัง รองรับการแตงสไตลแดร็ก 
ดริฟต และสตรีท จากญ่ีปุนมากมาย จึงไดรูเทคนิคการแตงรถสไตลญ่ีปุนเพิ่มเติม เพื่อนํามาปรับใช
กับรถของตนเอง การติดต้ังของแตงจากญ่ีปุนสําหรับรถนิสสัน เซฟโร เชน โชกอัพ ชุดชวงลาง ชุด
แตงรอบคันจากสํานัก Nismo Bomex B-Wave โดยจะซ้ือของแตงตามแหลงตางๆ หากสินคาใหม
ราคาสูงไปก็จะหาของสินคามือสองเซียงกง หรือซ้ือตอเพื่อนในคลับ (เวทคู เข็มทอง สมาชิกคาร
คลับ A31 Club, การส่ือสารระหวางบุคคล, 16 ธันวาคม 2557) 

สอดคลองกับ อมร แจมจํารัส สมาชิกคารคลับ Civic Club Thailand วา  “ผมตกแตงรถ
ฮอนดา ซีวิคในสไตล JDM ตามแบบฮอนดา Civic Type R ซ่ึงผมก็เปล่ียนชุดภายในเปนของรุน 
Civic Type R ท่ีสวยงามกวาชุดภายในของเดิม รวมถึงการเสริมความสวยงามดวยการติดต้ังทอไอ
เสีย และลอแม็ก เพราะอุปกรณตกแตงจากญ่ีปุนมีคุณภาพ นาเช่ือถือ และขายตอไดราคาดวย” (อมร 
แจมจํารัส สมาชิกคารคลับ Civic Club Thailand, การส่ือสารระหวางบุคคล, 16 ธันวาคม 2557 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 4.26  ภาพเปรียบเทียบหองโดยสารระหวาง Honda Civic ประเทศไทย (ดานบน) กับ Honda 
 Civic Type R ประเทศญ่ีปุน (ดานลาง) ซ่ึงสวยสปอรตและเหนือระดับกวารุนท่ี
 จําหนายในไทย 

เชนเดียวกับกลุมตัวอยางของนพดล วิบูลยเลิศวัฒนะ สมาชิกคารคลับ Siamsubaru ท่ีให
เหตุผลสอดคลองกันวา “ผมช่ืนชอบการแตงรถสไตลญ่ีปุนมาก เพราะใชรถซูบารุ Impreza และ
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ตกแตงในแนวเรซซ่ิง จึงตองการดูแนวทางของการแตงรถสไตลญ่ีปุน ท้ังการแตงเคร่ืองยนต เบรก 
ชวงลาง ภายนอก ภายใน เพราะ Option Thailand เปนนิตยสารหัวนอกท่ีแปลจากนิตยสาร Option 
จากญ่ีปุน จึงอยากรูเทคนิคความรูแบบเจาะลึกจากประเทศตนตํารับในการแตงรถ เชน การเลือกใช
เทอรโบใหเหมาะสม ลอแม็กรุนใหม เทคนิคการปรับแตงชวงลางตามแบบรถแขงในญ่ีปุน”  
(นพดล วิบูลยเลิศวัฒนะ สมาชิกทีม Siamsubaru, การส่ือสารระหวางบุคคล, 16 ธันวาคม 2557) 

รวมถึงยังสอดคลองกับกลุมตัวอยางของ ชัยรัตน มนตรีชัยวิวัฒน ประธาน Vios Line 
Group Zone Thonburi “ผมวาผูชายทุกคนท่ีเปดอานนิตยสารรถยนตแตงซ่ิง ตองชอบการแตงรถ
ดวยกันท้ังนั้น ซ่ึงผมและเพ่ือนสมาชิกในคารคลับสวนใหญนิยมแตงรถสไตลญ่ีปุนท่ีมีคุณภาพสูง
ท้ังนั้น เชน ลอแม็ก ทอไอเสีย ชุดแตงรอบคัน และอ่ืนๆ” (ชัยรัตน มนตรีชัยวิวัฒน ประธาน Vios 
Line Group Zone Thonburi, การส่ือสารระหวางบุคคล, 26 พฤศจิกายน 2557)  

 

 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 

ภาพท่ี 4.27  รถยนตในคลับ Vios Line Group Zone Thonburi ลวนแตงรถสไตลญ่ีปุน 
 

 ดวยการติดต้ังลอแม็ก ทอไอเสีย ฝากระโปรงคารบอน ใหคลายรถแตงจากประเทศ
ญ่ีปุน 
 การเรียนรูวัฒนธรรมอ่ืนผานการผสมผสานทางวัฒนธรรม 
 วัฒนธรรมความทันสมัยของเทคโนโลยียานยนตการแตงรถสไตลญ่ีปุน ทําใหกลุมคาร
คลับมีการปรับเปล่ียนความคิด คานิยมของการปรับแตงรถในสไตลญ่ีปุนเพิ่มมากข้ึน และสงผลให
เกิดการยอมรับทางวัฒนธรรมอยางเต็มตัว เชน การปรับแตงเครื่องยนตใหมีประสิทธิสูงกวาเดิม 
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อุปกรณแตงรถจากญ่ีปุนมีประสิทธิภาพ และราคาสูง หลายคนจึงนิยมใชอุปกรณตกแตงของแท ซ่ึง
สะทอนไดถึงฐานะท่ีรํ่ารวยและรสนิยมได  
 นพดล วิบูลยเลิศวัฒนะ สมาชิกคารคลับ Siamsubaru ใหคําตอบท่ีนาสนใจวา “การแตง
รถสไตลญ่ีปุนตางๆ ตนยอมรับในเร่ืองเทคนิคการแตงรถจากสํานักแตงรถตางๆ ในญ่ีปุนท่ีลํ้าสมัย
เทานั้น ซ่ึงตนใชรถซูบารุ อิมเพรซา (GC8) แบบ 2 ประตู ซ่ึงเปนรถสปอรตและรวมเปนสมาชิกใน
ทีม Siamsubaru จึงตองปรับแตงรถใหสวยเดนตามแบบรถแตงในญ่ีปุน สวนการซ่ิงรถแบบมิดไนท
เรซซ่ิง ตนรับรูจากประสบการณจริงในไทย ซ่ึงเม่ือเห็นในนิตยสารก็รูสึกธรรมดา เพราะตนไม
สนใจในการซ่ิงรถในถนนอยูแลว แตอาจมีชวงซ่ิงสัก 1-2 เกียร ในบางคราวเทานั้น” (นพดล วิบูลย
เลิศวัฒนะ สมาชิกทีม Siam Subaru, การส่ือสารระหวางบุคคล, 16 ธันวาคม 2557) 
 โดย อมร แจมจํารัส สมาชิกคารคลับ Civic Club Thailand ใหขอคิดเห็นวา “ผมแตงรถ
ฮอนดา ซีวิคในสไตล JDM โดยยึดหลักแตงตามแบบฮอนดา Civic Type R ท่ีมีความสวยงามและ
ความแรงของเคร่ืองยนตท่ีแตกตางจากฮอนดา ซีวิคในบานเรามาก จึงพยายามตกแตงใหเหมือนมาก
ท่ีสุด เพื่อใหรถสวยเดนตามสไตล JDM มากท่ีสุด และหากติดต้ังของแตงก็จะเลือกของแตงสํานัก
ดังของฮอนดาเทานั้น เชน Mugen Spoon J’s Racing เพราะหากติดต้ังของแตงของรถตางแบรนดจะ
โดนเพื่อนในคารคลับลอเลียนได” (อมร แจมจํารัส สมาชิกคารคลับ Civic Club Thailand, การ
ส่ือสารระหวางบุคคล, 16 ธันวาคม 2557) 
 สอดคลองกับ เวทคู เข็มทอง สมาชิกคารคลับ A31 Club ใหเหตุผลวา “ผมใชรถนิสสัน 
เซฟโร A31 เพราะเปนรถที่มีจําหนายในไทยและญ่ีปุน อุปกรณเสริมบางอยางจึงสามารถใชรวมกัน
ได ซ่ึงสํานักแตงตางๆ ในญ่ีปุนผลิตของแตงสําหรับรุนนี้มากมาย แมรถจะเกาแลว โดยในคลับ
เพ่ือนๆ สมาชิกลวนสนใจแตงตามสไตล JDM กัน โดยนิยมหาอะไหลมือสอง เชน สีกระจก ไฟ
หนา ไฟทาย ชุดภายใน เปนตน ซ่ึงมีความแตกตางจากบานเรา เชน กระจกรอบคันของรถรุนนี้ใน
ญ่ีปุนเปนสีชา ตางจากบานเราที่เปนสีปกติ ทําใหหากใครเปล่ียนกระจกสีชามาก็รูเลยวารถตกแตง
ในสไตล JDM สวนเคร่ืองยนตรถรุนนี้มักนิยมใชเคร่ืองยนต 1JZ-GTE 2JZ-GTE มากกวา
เคร่ืองยนตเดิม เพราะมีความทนทาน และประหยัดน้ํามันมากกวา ซ่ึงแตกตางในญ่ีปุนท่ีไมนิยมวาง
เคร่ืองยนตขามสายพันธุ” (เวทคู เข็มทอง สมาชิกคารคลับ A31 Club, การส่ือสารระหวางบุคคล, 16 
ธันวาคม 2557) 

โดย ชัยรัตน มนตรีชัยวิวัฒน ประธาน Vios Line Group Zone Thonburi ไดใหคําตอบท่ี
นาสนใจวา “ของแตงจากสํานักแตงรถของญ่ีปุนมีคุณภาพและราคาสูง ทําใหเพื่อนในกลุมมีท้ังท่ีซ้ือ
ของแตงแท เชน ลอแม็กขนาด 15 นิ้ว เบาะสปอรต ชุดเกจวัด และบางคนก็ใชของแตงเลียนแบบ ซ่ึง
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หากใครใชของแตงแทก็แสดงถึงฐานะและรสนิยมได” (ชัยรัตน มนตรีชัยวิวัฒน ประธาน Vios 
Line Group Zone Thonburi, การส่ือสารระหวางบุคคล, 26 พฤศจิกายน 2557)  
 4.2.4  กระบวนการยอมรับวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสาร Option Thailand 
ของกลุมคารคลับ 

เม่ือกลุมผูรักรถทั้ง 4 คารคลับมีการเปดรับขอมูลในนิตยสาร Option Thailand อยาง
ตอเนื่อง จึงเกิดการรับรูวัฒนธรรมดานความทันสมัยของเทคโนโลยีการแตงรถสไตลญ่ีปุน จนเกิด
การเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรม ซ่ึงจากกระบวนการยอมรับวัฒนธรรม 5 ข้ันตอนคือ ข้ันท่ี 1 ข้ัน
รับรูหรือต่ืนตน (Awareness Stage) กลุมผูรักรถตองการรับรูนวัตกรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนจาก
นิตยสาร Option Thailand เพื่อปรับปรุงแกไขรถใหดีข้ึน ข้ันท่ี 2 ข้ันสนใจ (Interest Stage) กลุมผูรัก
รถพยายามคนควาหาขอมูลรายละเอียดของนวัตกรรมท่ีตนสนใจจากนิตยสาร Option Thailand 
นิตยสารรถยนตฉบับอ่ืนๆ และปรึกษาสมาชิกในกลุมคารคลับท่ียอมรับนวัตกรรม ข้ันท่ี 3 
(Evaluation Stage) กลุมผูรักรถจะนําขอมูลมาไตรตรอง เปรียบเทียบขอดีขอเสีย คาใชจาย เพื่อ
ตัดสินใจยอมรับนวัตกรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุน ข้ันท่ี 4 ข้ันทดลอง (Trial Stage) กลุมผูรักรถจะ
ทดลองนวัตกรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานอุปกรณตกแตงจากสํานักแตงรถในประเทศไทย หรือ
ทดลองขับรถจากสมาชิกคารคลับท่ียอมรับนวัตกรรม และข้ันที่ 5 ข้ันการยอมรับ (Adoption Stage) 
กลุมผูรักรถเกิดการยอมรับวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุน และสะทอนถึงอัตลักษณการแตงรถ
สไตลญ่ีปุนท่ีทันสมัย 

เวทคู เข็มทอง สมาชิกคารคลับ A31 Club ใหเหตุผลวาสมาชิกสวนใหญนิยมการแตง
รถสไตลญ่ีปุน โดยหาขอมูลจากนิตยสารรถแตง เวปไซตท้ังในและตางประเทศ เพ่ือดูแนวทางการ
แตงอะไรบาง หากเปนแนวทางเดียวกันก็สนใจเปนพิเศษ เชน การแตงเคร่ืองยนต ภายใน หรือชุด
ชวงลาง และถาราคาไมสูงเกินไปก็จะเลือกใช แตถามีราคาแพงก็จะซ้ือของแตงมือสองจากเซียงกง 
หรือหาอะไหลจากเพื่อนในกลุมแทน (เวทคู เข็มทอง สมาชิกคารคลับ A31 Club, การส่ือสาร
ระหวางบุคคล, 16 ธันวาคม 2557) 
 โดย อมร แจมจํารัส สมาชิกคารคลับ Civic Club Thailand กลาววา  “คารคลับฮอนดา
นิยมการแตงสไตลญ่ีปุนแบบ JDM ทําใหเจาของรถฮอนดานิยมแตงกันมาก เพราะรถมีความ
สวยงามทันสมัย แตงเพียงเล็กนอยก็สวยแลว จึงสนใจการแตงรถและหาขอมูลจากนิตยสาร เว็ป
ไซต และเพื่อนในคลับ ซ่ึงหากใครแตงสไตล JDM แบบครบๆ นับวาเปนคนท่ีแตงรถเปนและ
ไดรับความสนใจจากเหลาสมาชิกในคลับ ซ่ึงดวยความนิยมทําใหของแตงสําหรับผมแตงรถฮอนดา 
ซีวิคในไทยมีราคาสูงเกินจริง” (อมร แจมจํารัส สมาชิกคารคลับ Civic Club Thailand, การส่ือสาร
ระหวางบุคคล, 16 ธันวาคม 2557) 
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ชัยรัตน มนตรีชัยวิวัฒน ประธาน Vios Line Group Zone Thonburi ไดใหคําตอบท่ี
นาสนใจวา “รถโตโยตา วีออส ไมมีขายในประเทศญี่ปุน ทําใหการอานนิตยสาร Option Thailand  
จึงดูเพียงเทรนดแฟช่ันใหมจากญ่ีปุน เชน ลอแม็ก การโหลดเต้ีย หรือการทําสี เพ่ือใหรถดูสวยเดน
กวารถทั่วไป โดยการจัดกิจกรรมมีตต้ิงในคลับหากใครแตงรถสวยเดนก็จะเปนตนแบบในการแตง
รถของสมาชิกในกลุม และมีเฟสบุคและไลนกลุมก็มีการอวดสไตลการแตงรถของแตละคน 
อีกดวย” (ชัยรัตน มนตรีชัยวิวัฒน ประธาน Vios Line Group Zone Thonburi, การส่ือสารระหวาง
บุคคล, 26 พฤศจิกายน 2557) 
 นพดล วิบูลยเลิศวัฒนะ สมาชิกคารคลับ Siam Subaru ใหคําตอบท่ีนาสนใจวา “สมาชิก
ในทีมสวนใชรถซูบารุ หลายรุน เชน อิมเพรซา เลกาซ่ี BRZ ซ่ึงมีเคร่ืองยนตสูบนอนรหัส EJ20 ท่ี
แตกตางจากเคร่ืองยนตรถท่ัวไป จึงจําเปนตองหาขอมูลการแตงรถจากญ่ีปุน ท้ังเวปไซตตางประเทศ 
หรือนิตยสารรถแตง Option Thailand หากเปนสูตรแตงรถท่ีตรงกับรุนรถท่ีใชก็จะสนใจมาก สวน
ของแตงก็เนนใชของแท เพราะมีคุณภาพสูงกวา โดยจะซ้ือจากตัวแทนจําหนายของแตงจากประเทศ
ญ่ีปุนในเมืองไทย” (นพดล วิบูลยเลิศวัฒนะ สมาชิกทีม Siam Subaru, การส่ือสารระหวางบุคคล, 16 
ธันวาคม 2557) 
 ในบทท่ี 4 ผูวิจัยพบขอมูลในภาพรวมวา นิตยสาร Option Thailand มีบทบาทในการ
ถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนใน อัตลักษณวัฒนธรรมดานความทันสมัยของเทคโนโลยี 
ยานยนต  อัตลักษณวัฒนธรรมความมีระเบียบวินัย อัตลักษณวัฒนธรรมความเปนเอกภาพ อัต
ลักษณวัฒนธรรมมานะพยายาม อัตลักษณวัฒนธรรมซ่ือสัตย อัตลักษณวัฒนธรรมสมัยใหม เปนตน 
ซ่ึงกลุมคารคลับในการวิจัยสนใจเพียงอัตลักษณวัฒนธรรมดานความทันสมัยของเทคโนโลยียาน
ยนตจากประเทศญ่ีปุนเทานั้น สอดคลองกับบุคลิกของนิตยสาร Option Thailand ท่ีเนนสาระความรู
ดานการเพิ่มประสิทธิภาพและความสวยงามของรถ ดวยวิธีการปรับแตงและอุปกรณตกแตงท่ี
ทันสมัย และมีประสิทธิภาพสูง 
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บทที่ 5  
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 
 การศึกษาวิจัยเร่ือง “การนําเสนอวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต 
Option Thailand ในกลุมคารคลับ” เปนงานวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ผูวิจัยไดเก็บ
รวบรวมขอมูลโดยการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth interview) จากกลุมตัวอยางจํานวน 12 คน 
และวิเคราะหรูปแบบและเน้ือหาในนิตยสาร Option Thailand ท่ีมีสวนชวยถายทอดวัฒนธรรมการ
แตงรถสไตลญ่ีปุนในกลุมคารคลับ และศึกษาผลของการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุน
ผานนิตยสารรถยนต Option Thailand ในกลุมคารคลับ เพ่ือใหทราบถึงการใชส่ือในการถายทอด
วัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุน ตลอดจนผลของการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุน
ของกลุมคารคลับในไทย โดยผลการวิจัยสรุปไดดังนี้ 
 
5.1  สรุปผลการวิจัย 

การสรุปผลการวิจัยนําเสนอเพื่อสะทอนวัตถุประสงค 2 ขอ ไดแก 
1.  เพื่อศึกษารูปแบบและเนื้อหาการนําเสนอวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผาน

นิตยสารรถยนต Option Thailand ในกลุมคารคลับ             
2. เพื่อศึกษาผลของการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต 

Option Thailand ในกลุมคารคลับ 
 ขอสรุปท่ี 1 รูปแบบและเนื้อหาในนิตยสาร Option Thailand มีสวนชวยถายทอด
วัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนในกลุมคารคลับอยางไร 

จากผลการวิจัยท่ีศึกษา ไดคําตอบจากการศึกษารูปแบบและเนื้อหาการนําเสนอ
วัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต Option Thailand ในกลุมคารคลับจํานวน 4 
คลับ มาวิเคราะหไดสรุปผลการวิจัยดังตอไปนี้ 

1.1 รูปแบบในนิตยสา Option Thailand มีสวนชวยถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถ
สไตลญ่ีปุนในกลุมคารคลับไดดังนี้ 

จากการศึกษาพบวา นิตยสาร Option Thailand รูปภาพรถแตงท่ีปรากฏในหนาปก
นิตยสาร หนาสารบัญ หนาบรรณาธิการ หนาเปดเนื้อเร่ือง หนาเนื้อเร่ืองของนิตยสาร Option 
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Thailand มีสวนในการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนมากกวา สี และอักษรพิมพ โดย
สรุปไดดังนี้คือ  

วัฒนธรรมดานความทันสมัยและเทคโนโลยี โดยภาพถายเนนใหเห็นถึงอุปกรณตกแตง
ของสํานักตางๆ เชน เทอรโบ ทอไอเสีย ลอแม็ก ชุดแตงรอบคัน เพ่ือเสริมประสิทธิภาพและความ
สวยงามใหสูงกวาเดิม ซ่ึงสะทอนใหเห็นถึงเทคโนโลยีดานยานยนตอันลํ้าสมัยของชาวญ่ีปุนได
อยางชัดเจน  

วัฒนธรรมดานความมานะ จากภาพรถแตงท่ีติดต้ังอุปกรณตกแตงจากประเทศญ่ีปุนท่ีมี
คุณภาพสูง ใชงานสะดวก ทนทาน นาเช่ือถือ ทีมงานวิจัยและออกแบบจากสํานักแตงตางๆ ตอง
ทดสอบประสิทธิภาพของผลิตภัณฑหลายคร้ัง ท้ังในหองปฏิบัติการและสนามทดสอบ เพื่อใหได
อุปกรณตกแตงใหมท่ีมีคุณภาพสูงสูกลุมเปาหมาย 

วัฒนธรรมดานความเปนเอกภาพ ภาพรถแตงในนิตยสาร Option Thailand มักใช
รถยนตสปอรตรุนใหมหรือยอดนิยมจากประเทศญ่ีปุนเปนสวนใหญ พรอมไดรับการตกแตงเพิ่ม
ความสวยงามและประสิทธิภาพจากสํานักแตงในประเทศญ่ีปุน และใชอุปกรณแตงรถจากประเทศ
ญ่ีปุนเทานั้น ซ่ึงสะทอนถึงความเปนเอกภาพที่มีความเปนชาตินิยมของชาวญ่ีปุนไดเปนอยางดี สวน
อักษรพิมพบางสวนเปนแบบอักษรพิมพเรียงแนวต้ังตามแบบอักษรภาษาญี่ปุน และการใชภาพ
การตูนดวยลายเสนแบบญ่ีปุน เพื่อสรางความบันเทิง แสดงถึงวัฒนธรรมความเปนเอกภาพไดเปน
อยางดี  

วัฒนธรรมดานความมีระเบียบวินัย จากภาพรถวิ่งบนถนนในประเทศญ่ีปุนจะเห็นถึง
ความสะอาด และบานเมืองท่ีมีระเบียบ ตลอดจนถนนท่ีเรียบ ซ่ึงสะทอนถึงความมีระเบียบวินัยสูง
ของชาวญ่ีปุน และการเอาใจใสตอพลเมืองของรัฐบาลญ่ีปุน และอุปกรณตกแตงบางชนิดอยาง ทอ
ไอเสีย จําเปนตองผานการรับรองมาตรฐานดานการควบคุมมลพิษอีกดวย ทําใหสํานักแตงผลิต
อุปกรณตกแตงโดยคํานึงถึงประสิทธิภาพควบคูกับการควบคุมลดมลพิษและเสียงรบกวนใหไดตาม
มาตรฐานกําหนด  

วัฒนธรรมกลุมยอย (Sub-Culture) มีวัฒนธรรมบางอยางท่ีขัดแยงกับวัฒนธรรมของ
ชาวญ่ีปุนแบบดั้งเดิม เชน การประลองความเร็วของเหลานักซ่ิงชาวญ่ีปุนท่ีใชถนนทางดวนวังกังใน
ยามค่ําคืน ซ่ึงรถแตงบางคันปรับแตงผิดกฎหมาย และขับรถเกินท่ีกฎหมายกําหนด ซ่ึงเปนคานิยม
ของวัฒนธรรมองคการท่ีขัดแยงกับคานิยมหลักของชาวญ่ีปุนท่ัวไป 

จากการศึกษาพบวา นิตยสาร Option Thailand มีบทบาทในการถายทอดวัฒนธรรมดาน
ความทันสมัยและเทคโนโลยี วัฒนธรรมดานความมานะ วัฒนธรรมดานความเปนเอกภาพ 
วัฒนธรรมดานความมีระเบียบวินัย และวัฒนธรรมกลุมยอยท่ีขัดแยงกับวัฒนธรรมดั้งเดิมของญ่ีปุน 

DPU



99 

แตจากการศึกษาพบวากลุมคารคลับสนใจวัฒนธรรมดานความทันสมัยและเทคโนโลยีมากกวา
วัฒนธรรมอ่ืนๆ เพราะเปนวัฒนธรรมท่ีเห็นชัดเจนมากกวาวัฒนธรรมอ่ืนๆ ในนิตยสาร Option 
Thailand เพราะกลุมคารคลับสนใจและมีเปาหมายการปรับแตงรถ เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพและความ
สวยงามตามแบบญ่ีปุนเปนหลัก จึงมองขามวัฒนธรรมอ่ืนๆ ของญ่ีปุนไป  

1.2  เนื้อหาในนิตยสาร Option Thailand มีสวนชวยถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถ
สไตลญ่ีปุนในกลุมคารคลับดังรายละเอียดตอไปนี้ 

จากผลการวิจัยท่ีศึกษาจากกลุมคารคลับจํานวน 4 คลับ ไดคําตอบจากการศึกษาเนื้อหา
บทความ  Machine on Cover The Newest Wheel บทความ  Tuning และ  Body Contrast ของ
นิตยสารรถยนต Option Thailand มีสวนในการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนสรุป
ดังตอไปนี้ 

วัฒนธรรมดานความทันสมัยและเทคโนโลยี เนื้อหาในนิตยสารมีความเขมขนถึงการ
แนะนํานวัตกรรมการแตงรถ หรืออุปกรณตกแตงรถจากประเทศญ่ีปุนอยางละเอียด ท้ัง ช่ืออุปกรณ 
คุณสมบัติ จุดเดน และราคา เพ่ือเพิ่มประสิทธิภาพและความสวยงาม ซ่ึงเกิดจากความกาวหนาดาน
เทคโนโลยียานยนตจากประเทศญ่ีปุน ชวยใหผลิตภัณฑมีคุณภาพและนาเช่ือถือสูง  

วัฒนธรรมดานความมานะ ในบทความ Tuning มีเนื้อหาแนะนําอุปกรณแตงรถและ
เทคนิคการแตงรถสไตลญ่ีปุนจากสํานักแตงช้ันนําในญ่ีปุน ท่ีมีคุณสมบัติ คุณภาพสูง ใชงานสะดวก 
ทนทาน นาเช่ือถือ และราคาสูง ซ่ึงลวนเกิดจากการสรางสรรคของทีมงานวิจัยและออกแบบจาก
สํานักแตงตางๆ ตองทดสอบประสิทธิภาพของผลิตภัณฑอยางตอเนื่อง ท้ังในหองปฏิบัติการและ
สนามทดสอบจริง โดยนักแขงช้ันนํา เพื่อใหไดอุปกรณตกแตงใหมท่ีมีคุณภาพสูงใหกลุมเปาหมาย
ม่ันใจในประสิทธิภาพ 

วัฒนธรรมดานความเปนเอกภาพ บทความ Tuning สํานักแตงรถตางๆ ในญ่ีปุนลวน
ผลิตอุปกรณตกแตงรถเพ่ือเพิ่มประสิทธิภาพรถในประเภทตางๆ ตอบสนองการใชงานของ
กลุมเปาหมายอันแตกตาง ซ่ึงทุกสํานักแตงรถในญ่ีปุนลวนพัฒนาและออกแบบจากประสบการณท่ี
ส่ังสมมาจากสนามแขงรถประเภทตางๆ ทําใหไดอุปกรณตกแตงรถยนตท่ีมีคุณภาพสูง ท่ีเกิดจาก
ฝมือการสรางสรรคของชาวญ่ีปุน ใชวัตถุดิบในประเทศญ่ีปุน ซ่ึงมีราคาสูง และไดรับความนิยมสูง
กวาอุปกรณตกแตงจากตางประเทศ 

บทความสวนใหญก็จะแนะนําอุปกรณตกแตงรถสําหรับรถยนตรุนใหมและยอดนิยม
จากประเทศญ่ีปุนเปนหลัก ซ่ึงสะทอนถึงความเปนเอกภาพที่มีความเปนชาตินิยมของชาวญ่ีปุน 
ไดเปนอยางดี และสอดแทรกวัฒนธรรมทางภาษาผานอักษรพิมพเรียงแนวต้ังตามแบบอักษร
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ภาษาญ่ีปุน และการใชภาพการตูนดวยลายเสนแบบญ่ีปุน เพื่อสรางความบันเทิง แสดงถึงวัฒนธรรม
ความเปนเอกภาพไดเปนอยางดี  

นอกจากนี้เนื้อหาบางสวนในนิตยสาร Option ประเทศญ่ีปุนนิยมเรียกรุนรถตางๆ ดวย
การเรียกตามรหัสตัวถังรถแทน เชน JZA80 คือรหัสตัวถังของรถโตโยตา SUPRA หรือ ECR33 
รหัสตัวถังของรถนิสสัน SKYLINE เปนตน ซ่ึงสามารถส่ือสารในกลุมของคนผูรักการแตงรถสไตล
ญ่ีปุนไดเขาใจ สะทอนความเปนเอกภาพที่เสมือนเปนขอตกลงรวมกันของชาวญ่ีปุนท่ีรักการแตงรถ
สไตลญ่ีปุน 

วัฒนธรรมดานความซ่ือสัตย เนื้อหาในบทความตางๆ ลวนอธิบายขอมูลอุปกรณตกแตง
รถและวิธีการปรับแตงรถอยางละเอียด ท้ัง ช่ือสํานักแตง เบอรโทรศัพทติดตอ ช่ือเว็บไซต ช่ือ
ผลิตภัณฑ ราคา รุนรถท่ีสามารถติดต้ังได รวมถึงภาพสินคาจริง เพื่อใหกลุมเปาหมายไดทราบ
รายละเอียดของผลิตภัณฑกอนตัดสินใจ ซ่ึงสะทอนถึงความซ่ือสัตยสํานักแตงตางๆ ในญ่ีปุนไดเปน
อยางดี 

วัฒนธรรมดานความมีระเบียบวินัย เนื้อหาในบทความบางบทความอธิบายอุปกรณ
ตกแตงรถบางชนิด เชน ชุดเฮดเดอร ทอไอเสีย และอ่ืนๆ จากสํานักแตงตางๆ ในญ่ีปุน พัฒนาและ
ออกแบบ โดยคํานึงถึงการรับรองการตรวจสภาพรถในประเทศญ่ีปุน ซ่ึงเนนเร่ืองการคายระบบไอ
เสียและเสียงใหไดมาตรฐานท่ีกําหนด ทําใหสํานักแตงรถตางๆ ผลิตอุปกรณตกแตงท่ีไดมาตรฐาน
มาจากโรงงาน ซ่ึงสะทอนถึงความมีระเบียบวินัยตอการรับผิดชอบตอสังคมของสํานักแตงๆ ใน
ญ่ีปุน และผูบริโภคชาวญ่ีปุน 

วัฒนธรรมกลุมยอย (Sub-Culture) มีวัฒนธรรมบางอยางท่ีขัดแยงกับวัฒนธรรมของ
ชาวญ่ีปุนแบบดั้งเดิม เชน การประลองความเร็วของเหลานักซ่ิงชาวญ่ีปุนท่ีใชถนนทางดวนวังกังใน
ยามค่ําคืน ซ่ึงรถแตงบางคันปรับแตงผิดกฎหมาย และขับรถเกินท่ีกฎหมายกําหนด ซ่ึงเปนคานิยม
ของวัฒนธรรมองคการท่ีขัดแยงกับคานิยมหลักของชาวญ่ีปุนท่ัวไป วัฒนธรรมการแตงกายของสาว
ญ่ีปุนท่ีเนนความเซ็กซ่ี ซ่ึงสะทอนวัฒนธรรมสมัยใหมท่ีขัดแยงกับวัฒนธรรมดั้งเดิมของญ่ีปุน 

ผลการวิจัยสรุปไดวากลุมคารคลับท่ีศึกษารับรูถึงวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผาน
เนื้อหาของนิตยสารรถยนต Option Thailand ในดานความทันสมัยและเทคโนโลยีดานยานยนตจาก
ประเทศญ่ีปุนมากสุด เพราะเนื้อหาในนิตยสารเนนเทคนิคการปรับแตงรถรูปแบบตางๆและอุปกรณ
ตกแตงคุณภาพสูง และนาเช่ือถือ ซ่ึงตอบโจทยความตองการของกลุมคารคลับท่ีตองการหาวิธีการ
หรืออุปกรณตกแตงรถ เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพและความสวยงาม จนอาจทําใหมองขามวัฒนธรรม
ดานอ่ืนๆ เชน ความมานะพยายาม ความมีระเบียบวินัย ความซ่ือสัตยของชาวญ่ีปุนไป 
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ขอสรุปท่ี 2 ผลของการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต 
Option Thailand ในกลุมคารคลับ 
 จากผลการสัมภาษณเชิงลึก In-depth Interview ของกลุมตัวอยางในการวิจัยท่ีเปนผูรัก
การแตงรถยนตในกลุมคารคลับ ผานตัวแทนคารคลับจํานวน 4 กลุม ผลการวิจัยพบวาการถายทอด
วัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต Option Thailand ในกลุมคารคลับกอใหเกิด
การเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรมสรุปไดดังนี้ 

1) อัตลักษณ 
การถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสาร Option Thailand ในกลุม

คารคลับท้ัง 4 กลุม กอใหเกิดการสรางอัตลักษณเฉพาะของกลุมคารคลับข้ึนดังตอไปนี้  
A31 Club Thailand ตัวแทนกลุมคนรักรถนิสสัน เซฟโร รถยนตซีดานท่ีมีจําหนายใน

ประเทศไทยและญ่ีปุน มีพื้นฐานเคร่ืองยนต ระบบสงกําลัง ชวงลางใกลเคียงกัน สมาชิกในกลุมคาร
คลับสวนใหญช่ืนชอบความเร็ว มีความทันสมัยในการปรับแตงรถ โดยนิยมเปล่ียนเคร่ืองยนตของ
โตโยตา เพื่อรองรับการใชงาน หรือการแขงขันดริฟท แดร็ก และอ่ืนๆ โดยการตกแตงเพ่ิมความ
สวยงาม เนนการตกแตงสไตล JDM ดวยการใชอุปกรณตกแตงจากประเทศญ่ีปุนท้ังหมด  

Civic Club Thailand ตัวแทนกลุมคนรักรถฮอนดา  ซีวิค  รถยนตซีดานท่ีมีระบบ
ขับเคล่ือนลอหนาท่ีมีจําหนายในประเทศไทยและญ่ีปุน เคร่ืองยนต ระบบสงกําลัง ชวงลาง และ
อ่ืนๆ มีพื้นฐานใกลเคียงกัน แตในประเทศญ่ีปุนมีรุนพิเศษ ซ่ึงมีเคร่ืองยนตท่ีแรงมาและแรงบิดสูง
กวา ภายในสวยสปอรตกวารุนปกติ สมาชิกในกลุมคารคลับสวนใหญช่ืนชอบความเร็วและการแตง
รถ จึงนิยมปรับแตงใหคลายรุนพิเศษมากท่ีสุด และนิยมปรับแตงเคร่ืองยนตเดิมแบบไมมีระบบอัด
อากาศใหมีประสิทธิภาพสูงสุด รองรับการใชงาน และการแขงขัน เชน เซอรกิต หรือแดร็ก 

Siamsubaru ตัวแทนกลุมคนรักรถซูบารุ รถยนตซีดานท่ีมีระบบขับเคล่ือน 4 ลอ ซ่ึงรถมี
จําหนายในประเทศไทยและญ่ีปุน สมาชิกในกลุมคารคลับสวนใหญคอนขางมีฐานะ และรสนิยม 
เพราะรถมีราคาคอนขางสูง ช่ืนชอบความเร็ว  และรักการแตงรถ จึงนิยมปรับแตงรถใหมี
ประสิทธิภาพสูงข้ึน เชน การเปล่ียนขนาดเทอรโบ การขยายความจุกระบอกสูบ เปนตน เพื่อรองรับ
การใชงานในชีวิตประจําวัน และการแขงขันแดร็ก เซอรกิต และแรลล่ี พรอมปรับแตงใหสวยงาม
ตามแบบฉบับ JDM ดวยอุปกรณตกแตงรถจากสํานักแตงรถช้ันนําในประเทศญ่ีปุน เชน STI Zero 
Sport เปนตน โดย 

Vios Line Group Zone Thonburi ตัวแทนกลุมคนรักรถโตโยตา วีออส รถยนตซีดาน
ขนาดเล็กท่ีไมมีจําหนายในประเทศญ่ีปุน แตเคร่ืองยนต และระบบชวงลางมีพื้นฐานใกลเคียงกัน
หลายรุน สมาชิกในกลุมคารคลับสวนใหญช่ืนชอบความเร็ว รักการแตงรถสไตลญ่ีปุนท่ีทันสมัย  

DPU



102 

จึงปรับแตงในสไตล JDM พรอมปรับแตงเคร่ืองยนต และระบบชวงลางใหมีประสิทธิภาพสูงข้ึน 
รองรับการใชงาน และการแขงขันแดร็ก และเซอรกิต 

2)  นวัตกรรม 
จากผลสัมภาษณทําใหพบวา กลุมคารคลับในไทยสวนใหญท่ีรักการแตงรถสไตลญ่ีปุน 

และมีขอมูลและความรูดานรถยนตในระดับหนึ่ง ทําใหรับรูขอมูลตางๆ ในเนื้อหาของนิตยสาร 
Option Thailand ท่ีคอนขางลึกไดอยางเขาใจ โดยนิตยสาร Option Thailand ถายทอดวัฒนธรรมการ
แตงรถสไตลญ่ีปุน โดยสรางภาพตัวแทนท่ีกลุมเปาหมายสนใจ ดวยภาพรถแตงจากสํานักตางๆ ท่ี
เสริมประสิทธิภาพรถและความสวยงาม ซ่ึงเกิดการเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรมของคารคลับมีความ
แตกตางตามบริบทของคารคลับ รุนรถ ฐานะ ดังตอไปนี้ 

A31 Club Thailand ตัวแทนกลุมคนรักรถนิสสัน เซฟโร ซ่ึงเปนรถยนตชวงยุคป 90 ท่ีมี
จําหนายในไทยและญ่ีปุน จึงนิยมติดต้ังอุปกรณตกแตงตามแบบญ่ีปุน เชน สีกระจก ไฟหนา ไฟทาย 
ชุดภายใน เปนตน พรอมมีสูตรแตงเคร่ืองยนต ชวงลาง ระบบสงกําลัง โดยนิยมแตงรถสไตลญ่ีปุน
ในสไตล JDM แดร็ก ดริฟท เพื่อใหสวยงามและมีประสิทธิภาพสูงกวาเดิม จึงสะทอนถึงอัตลักษณ
ของคารคลับท่ีเปนกลุมผูรักรถที่ช่ืนชอบการแตงรถนิสสัน เซฟโร คลายกัน นิยมการปรับแตงรถให
ความสวยงามตามแบบรถยนตญ่ีปุน และช่ืนชอบความแรงดวยการปรับแตงเคร่ืองยนตเทอรโบใหมี
ประสิทธิภาพสูงข้ึน มีฐานะแตกตางกัน  

Civic Club Thailand ตัวแทนกลุมคนรักรถฮอนดา ซีวิค ซ่ึงเปนรถท่ีมีจําหนายในไทย
และญ่ีปุน สมาชิกสวนใหญนิยมแตงสไตล JDM โดยยึดหลักแตงตามแบบฮอนดา ซีวิค ไทรป อาร 
ท่ีมีความสวยงามและความแรงของเคร่ืองยนตท่ีแตกตางจากฮอนดา ซีวิคในไทย เพื่อใหรถสวยเดน
ตามสไตล JDM มากท่ีสุด เชน ชุดแตงรอบคัน ลอแม็ก คาลิเปอรเบรก เปนตน รวมถึงสูตรแตงจาก
สํานักแตงรถช้ันนํา เชน การติดต้ังเทอรโบในเคร่ืองยนตแบบ NA การเสริมความแรงและความ
ทนทานใหเคร่ืองยนต การติดต้ังโชกอัพใหเหมาะสมกับการใชงานอันหลากหลาย จึงสะทอนถึง 
อัตลักษณของกลุมผูรักรถที่ช่ืนชอบการแตงรถฮอนดา ซีวิคคลายกัน นิยมปรับแตงเคร่ืองยนตสไตล 
NA ใหมีประสิทธิภาพสูงข้ึน มีความทันสมัย และมีคานิยมใชอุปกรณตกแตงแทจากประเทศญ่ีปุนท่ี
สะทอนถึงฐานะการเงินและรสนิยม   

Siamsubaru ตัวแทนกลุมคนรักรถซูบารุ ซ่ึงในคารคลับมีรถซูบารุหลายรุน และเปนแบ
รนดท่ีใชเคร่ืองยนตสูบนอนรหัส EJ20 จึงจําเปนตองศึกษาขอมูลการปรับแตงรถ เชน ตามแบบ
สํานักแตงช่ือดังในญ่ีปุนอยาง  Sti HKS Greddy ท่ี มักผลิตชุดขยายความจุกระบอกสูบของ
เคร่ืองยนต หรือชุดเทอรโบท่ีติดต้ังสะดวก เพื่อเสริมความแรงเพ่ิมข้ึน รวมถึงการเพิ่มความสวยงาม
ดวย ลอแม็กรุนใหม การปรับโชกอัพใหเหมาะสมกับการใชงานประเภทตางๆ จึงสะทอนถึง 
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อัตลักษณของกลุมผูรักรถที่ช่ืนชอบการแตงรถยนตขับเคล่ือน 4 ลอ เปนผูช่ืนชอบความเร็วท่ีมี
เอกลักษณเฉพาะตัว มีความทันสมัย และมีฐานะ และคานิยมใชอุปกรณตกแตงแทจากประเทศญ่ีปุน
เทานั้น   

Vios Line Group Zone Thonburi ตัวแทนกลุมคนรักรถโตโยตา วีออส ซ่ึงรถยนตโต
โยตา วีออส ไมมีจําหนายในประเทศญ่ีปุน สมาชิกสวนใหญจึงเลือกศึกษาเฉพาะการปรับแตงรถ
ตามเทรนดแฟช่ันจากญ่ีปุน เชน ลอแม็ก การโหลดเต้ีย การทําสีรถ เปนตน เพื่อเพิ่มความสวยงาม
ตามสไตลญ่ีปุนใหเขากับยุคสมัยเปนหลัก จึงสะทอนถึงอัตลักษณของกลุมผูรักรถท่ีช่ืนชอบการแตง
รถโตโยตา วีออสคลายกัน ชอบแตงรถใหโดดเดน มีความทันสมัย และมีฐานะแตกตางกัน   

3)  การแพรกระจายทางวัฒนธรรม 
กลุมคารคลับในไทยสวนใหญท่ีรักการแตงรถสไตลญ่ีปุนนําเอาวัฒนธรรมดานความ

ทันสมัยของเทคโนโลยียานยนตจากประเทศญ่ีปุนมาปรับใชกับรถตนเอง และรับรูถึงความเปน
เอกภาพหรือคานิยมความเปนชาตินิยมของชาวญ่ีปุนมาก ซ่ึงมีการการแพรกระจายทางวัฒนธรรม
ของกลุมคารคลับท้ัง 4 กลุมดังนี้  

A31 Club Thailand ตัวแทนกลุมคนรักรถนิสสัน เซฟโร ซ่ึงรถรุนนี้เปนรถท่ีมีจําหนาย
ในไทยและญ่ีปุน ทําใหเกิดคานิยมในการแตงรถใหเหมือนรถรุนนี้ในญ่ีปุน บางคนซ้ืออะไหลและ
อุปกรณตกแตง เชน สีกระจก ไฟหนา ไฟทาย ชุดภายใน เปนตน พรอมมีสูตรแตงเคร่ืองยนต ชวง
ลาง ระบบสงกําลัง รองรับการแตงสไตลแดร็ก ดริฟต และสตรีท จากญ่ีปุนมากมาย ดานความ
ทันสมัยของเทคโนโลยีก็นํามาปรับใชกับรถ โดยเนนการติดต้ังของแตงจากญี่ปุนสําหรับรถนิสสัน 
เซฟโร เชน โชกอัพ ชุดชวงลาง ชุดแตงรอบคันจากสํานัก Nismo Bomex B-Wave โดยจะซ้ือของ
แตงตามแหลงตางๆ หากอุปกรณตกแตงใหมราคาสูงไปก็จะหาของสินคามือสองเซียงกง หรือซ้ือ
ตอเพ่ือนในคลับ 

Civic Club Thailand ตัวแทนกลุมคนรักรถฮอนดา ซีวิค สมาชิกสวนใหญมีคานิยมใน
แตงสไตล JDM โดยยึดหลักแตงตามแบบฮอนดา ซีวิค ไทรป อาร ท่ีมีความสวยงามและความแรง
ของเคร่ืองยนตท่ีแตกตางจากฮอนดา ซีวิคในบานเรา หากแตงรถสไตล JDM แบบครบครัน และใช
ของแตงแทก็จะไดรับการยกยองจากเพื่อนสมาชิกในคารคลับ ซ่ึงสะทอนถึงฐานะ และรสนิยมของ
เจาของรถไดเปนอยางดี  

Siamsubaru ตัวแทนกลุมคนรักรถซูบารุ ซ่ึงรถซูบารุมีจําหนายในไทยและญ่ีปุน ซ่ึงมี
เอกลักษณเดนดานเคร่ืองยนต และมีวิธีการปรับแตงเฉพาะตัว โดยสํานักแตงจากญ่ีปุนสําหรับรถซู
บารุมีมากมายและมีวิธีการปรับแตงอันทันสมัยแตกตางกัน สมาชิกในกลุมจึงเลือกการแตงรถ
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ตามแตละสํานักท่ีช่ืนชอบ เพ่ือเพิ่มประสิทธิภาพและความสวยงามใหสูงข้ึน เชน ติดต้ังชุดเทอรโบ
รุนใหม ลอแม็กรุนใหม โดยเนนอุปกรณตกแตงแทจากญ่ีปุนเปนหลัก เพราะมีคุณภาพนาเช่ือถือกวา  

Vios Line Group Zone Thonburi ตัวแทนกลุมคนรักรถโตโยตา วีออส ซ่ึงรถยนตโต
โยตา วีออส ไมมีจําหนายในประเทศญ่ีปุน สมาชิกสวนใหญจึงเลือกศึกษาเฉพาะการปรับแตงรถ
ตามเทรนดแฟช่ันสมัยใหมจากญ่ีปุน เชน ลอแม็ก นอตลอ ทอไอเสีย เปนตน เพื่อนํามาปรับใชในรถ
โตโยตา วีออส ไดอยางลงตัว  
 4)  การเรียนรูวัฒนธรรมอ่ืนผานผสมผสานทางวัฒนธรรม 

จากผลการวิจัยสรุปวา กลุมคารคลับในไทยสวนใหญนิยมใชรถยนตจากประเทศญ่ีปุน 
รับวัฒนธรรมความทันสมัย และชื่นชอบวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุน ซ่ึงสะทอนความเปน
เอกภาพหรือชาตินิยมความเปนญ่ีปุน ผานองคประกอบตางๆ ในนิตยสาร Option Thailand ทําให
เกิดการเรียนรูวัฒนธรรมอ่ืนผานการผสมผสานทางวัฒนธรรมของกลุมคารคลับท้ัง 4 คลับดังนี้ 

A31 Club Thailand ตัวแทนกลุมคนรักรถนิสสัน เซฟโร เกิดการรับรูวัฒนธรรมการ
แตงรถสไตลญ่ีปุน โดยอุปกรณแตงรถจากประเทศญ่ีปุนจะเปนทางเลือกอันดับแรกในการปรับแตง
รถ เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพและความสวยงาม หากอุปกรณตกแตงรถใหมราคาสูงไปก็จะหาของ
อุปกรณตกแตงรถมือสองจากเซียงกง หรือซ้ือตอเพื่อนในคลับ โดยใหความนิยมตออุปกรณของ
แตงจากประเทศอ่ืนคอนขางนอย ตลอดจนเกิดการยอมรับวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนใหมๆ 
อยูเสมอ  

Civic Club Thailand ตัวแทนกลุมคนรักรถฮอนดา ซีวิค เกิดการรับรูวัฒนธรรมการแตง
รถสไตลญ่ีปุน โดยเนนเร่ืองวัตถุนิยมทางวัฒนธรรมผานอุปกรณตกแตงรถจากสํานักแตงรถฮอน
ดาโดยเฉพาะ จนเกิดคานิยมวาใครแตงรถฮอนดาไดครบตามสไตล JDM ก็จะสะทอนภาพลักษณ
ความรักท่ีมีของรถแบรนดฮอนดาตอสมาชิกภายในกลุมมากอีกดวย โดยกลุมคนรักรถฮอนดามี
จํานวนมากในไทย สงผลใหการตลาดของอุปกรณตกแตงรถฮอนดาในไทยมีการแขงขันสูง ทําให
ราคาอุปกรณตกแตงรถรุนนี้ขยับสูงข้ึนดวย ซ่ึงสะทอนถึงฐานะท่ีรํ่ารวยของกลุมคารคลับไดเปน
อยางดี 

Siamsubaru ตัวแทนกลุมคนรักซูบารุ เกิดการรับรูในเร่ืองเทคนิคการแตงรถจากสํานัก
แตงรถตางๆ ในญ่ีปุนอันทันสมัยเทานั้น ซ่ึงสมาชิกมีคานิยมในการใชอุปกรณตกแตงแทจาก
ประเทศญ่ีปุนเปนหลัก เพราะมีคุณภาพและความนาเช่ือถือสูง สวนการซ่ิงรถแบบมิดไนทเรซซ่ิง
ของชาวญ่ีปุนก็รับรู แตไมสนใจเพราะกลุมคารคลับเนนรวมตัวทํากิจกรรมบําเพ็ญประโยชนหรือ
รวมกลุมพบปะสังสรรคกันประจําป  
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Vios Line Group Zone Thonburi ตัวแทนกลุมคนรักรถโตโยตา ดวยอุปกรณแตงรถจาก
สํานักแตงญ่ีปุนมีคุณภาพและราคาสูง และฐานะของสมาชิกในกลุมแตกตางกัน สงผลบางคนที่มี
ฐานะดีใชอุปกรณตกแตงแทจากประเทศญ่ีปุน เชน ลอแม็กขนาด 15 นิ้ว เบาะสปอรต ชุดเกจวัด 
และบางคนก็ใชอุปกรณแตงรถเลียนแบบเปนอีกหนึ่งทางเลือกในการแตงรถสไตลญ่ีปุน และหาก
ใครใชอุปกรณแตงรถแทก็แสดงถึงฐานะและรสนิยมไดเปนอยางดี ทําใหอัตลักษณของของกลุมมี
วัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนท่ีมีความหลากหลายกันมาก 
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 คารคลับ 
 

อัตลักษณ 
ผลของการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรม 

นวัตกรรม การแพรกระจายทางวัฒนธรรม การเรียนรูวัฒนธรรมอื่นผานการผสมผสานทางวัฒนธรรม 

 
A31 Club 
Thailand 

-  ชื่นชอบความเร็ว 
-  รักการแตงรถ 
-  นิยมความทันสมัย 
-  มีความเปนเอกภาพ 
-  นิยมการแตงรถสไตล JDM และแดร็ก  

-  นิยมปรับแตงรถดวยอุปกรณตกแตงและสูตรแตง
เครื่องยนต ชวงลางจากสํานักแตงในประเทศญี่ปุน 
เชน ชุดเทอรโบสําหรับเครื่องตระกูล RB และ JZ 

-  นิยมเปลี่ยนเครื่องยนตขามคาย 

-  เกิดคานิยมการแตงรถใหเหมือนรถแตงในญี่ปุนใหมาก
สุด 

- สมาชิกเขาใจถึงความเปนญี่ปุน เชนการเรียกชื่อรุนรถ
ตามตัวถังรถเหมือนในญี่ปุน 

-  อุปกรณแตงหรือเทคนิคการจากญี่ปุนจะเปนทางเลือกแรก 
-  มีชองทางการเฟนหาอุปกรณแตงรถหรือรานตกแตงใน
ไทยมากมาย 

-  เกิดการรวมตัวทํากิจกรรมที่เปนประโยชน เชน นําสิ่งของ
ใหแกเด็กกําพรา หรือแขงรถในสนาม 

 
Civic Club 
Thailand 

-  ชื่นชอบความเร็ว 
-  รักการแตงรถสไตล JDM 
-  มีฐานะดี 
-  นิยมความทันสมัย 
-  มีความเปนเอกภาพ 

-  นิยมการปรับแตงในสไตล JDM  การแตงเครื่องยนต
ใหพลังสูงขึ้นทั้งแบบ NA และการติดตั้งระบบอัด
อากาศ รวมถึงลอแม็กรุนใหมจากญี่ปุน 

- เกิดคานิยมหากแตงรถสไตล JDM ครบทุกจุดและ 
ใชของแทจะไดรับการยกยองจากกลุมคารคลับเปน
อยางดี 

- สมาชิกเขาใจถึงความเปนญี่ปุน เชนการเรียกชื่อรุนรถ
ตามตัวถังรถเหมือนในญี่ปุน 

-  อุปกรณแตงรถหรือเทคนิคการแตงรถจากญี่ปุนจะเปน
ทางเลือกอันดับแรก 

-  มีชองทางการเฟนหาอุปกรณแตงรถหรือรานตกแตงใน
ไทยมากมาย 

 
 

Siam 
subaru 

 

-  ชื่นชอบความเร็ว 
-  รักการแตงรถ 
-  มีฐานะดี และรสนิยม 
-  นิยมการแตงรถสไตล JDM สปอรต  
-  นิยมความทันสมัย 
-  มีความเปนเอกภาพ 

-  นิยมปรับแตงเครื่องยนตตามแบบสํานักแตงในญี่ปุน 
เชน การขยายความจุกระบอกสูบ การติดตั้งเทอรโบ
ขนาดใหญขึ้น และการปรับโชกอัพใหเกาะถนนสูงสุด 

- เกิดคานิยมในการแตงรถที่มีความอัตลักษณเฉพาะตัว 
โดยเนนอุปกรณตกแตงรถแทตรงรุนจากประเทศญี่ปุน 
ที่มีคุณภาพและราคาสูง หากใครชิ้ออุปกรณตกแตงรถ
ของแทก็สะทอนถึงฐานะและรสนิยมไดเปนอยางดี 

-  อุปกรณแตงรถหรือเทคนิคการแตงรถจากญี่ปุนจะเปน
ทางเลือกอันดับแรก 

-  มีชองทางการเฟนหาอุปกรณแตงรถหรือรานตกแตงใน
ไทยมากมาย 

-  เกิดการรวมตัวทํากิจกรรมที่เปนประโยชน 

Vios Line 
Group 
Zone 

Thonburi 

-  ชื่นชอบความเร็ว 
-  รักการแตงรถ 
-  นิยมการแตงรถสไตล JDM 
-  นิยมความทันสมัย 
-  มีความเปนเอกภาพ 

-  นิยมการปรับแตงในสไตล JDM  การแตงเครื่องยนต
ใหพลังสูงขึ้นทั้งแบบ NA และเทอรโบ 

-  นิยมปรับแตงรถตาม เทรนดแฟชั่นใหมจากประเทศ
ญี่ปุน เชน ลอแม็ก เกจวัด การโหลดเตี้ย และทําสีรถ 

- เกิดคานิยมการปรับแตงรถตามเทรนดแฟชั่นใหมจาก
ญี่ปุน ซึ่งยอมรับอุปกรณตกแตงรถเลียนแบบได   

-  อุปกรณแตงรถหรือเทคนิคการแตงรถจากญี่ปุนจะเปน
ทางเลือกอันดับแรก 

-  มีชองทางการเฟนหาอุปกรณแตงรถหรือรานตกแตงใน
ไทยมากมาย 

 

 ตารางที่ 5.1 ตารางประเภทเนื้อหาของหนาปกนิตยสาร Option Thailand  จํานวน 4 ฉบับตั้งแตฉบับ 52-55 DPU
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5.2  อภิปรายผลการวิจัย 
จากสรุปผลการวิจัยท้ังหมดขางตนจะเห็นไดวา นิตยสาร Option Thailand เปนนิตยสาร

หัวนอกท่ีมีรูปแบบท่ีสะทอนวัฒนธรรมแบบญ่ีปุนผานอักษรพิมพ ภาพถาย และสี ในองคประกอบ
สวนตางๆ เชน หนาปก หนาสารบัญ หนาบรรณาธิการ หนาเปดเนื้อเร่ือง และหนาเนื้อเร่ือง โดยยึด
ตามแบบนิตยสาร Option ตนฉบับจากประเทศญ่ีปุน เนนความสวยงามเปนระเบียบ และสะดวกแก
การอานเปนหลัก โดยกลุมเปาหมายรับรูการถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานรูปภาพ
ไดชัดเจนกวา อักษรพิมพ และสี โดยภาพรถแตงจากสํานักแตงในญ่ีปุนท่ีปรากฏในนิตยสาร Option 
Thailand ทําหนาท่ีเปนตัวแทนภาพ (Icon) โดยสะทอนถึงตัวบงช้ี (Index) เชน อุปกรณตกแตงรถท่ี
ติดต้ังเสริมประสิทธิและความสวยงามท่ีแสดงถึงพลังความแรงของรถ และสอดแทรกสัญลักษณ 
(Symbol) เช่ือมโยงความหมายเพื่อสรางความเขาใจท่ีตรงกัน 

รูปแบบในนิตยสาร Option Thailand สะทอนวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนในกลุม
คารคลับไดดังนี้ 1) ความทันสมัยและเทคโนโลยี 2) ความมานะพยายาม 3) ความเปนเอกภาพ 4) 
ความมีระเบียบวินัย ซ่ึงมีวัฒนธรรมบางอยางท่ีขัดแยงกับวัฒนธรรมของชาวญ่ีปุนแบบดั้งเดิม เชน 
การประลองความเร็วของเหลานักซ่ิงชาวญ่ีปุนบนถนนหลวง  

เนื้อหาในนิตยสาร Option Thailand มีความโดดเดนเร่ืองความรูดานการปรับแตงรถอัน
ทันสมัยจากประเทศญ่ีปุน สอดคลองกับงานวิจัยของสุวิชัญญ สุขมาลยมาศ (2553) ที่วานิตยสาร 
Option Thailand โดดเดนในเร่ืองอานแลวไดความรูและรายละเอียดปลีกยอยในการนําไปบํารุง 
รักษา และตกแตงรถยนต โดยผูอานท่ีมีรูปแบบการดําเนินชีวิตแบบ Sport and Outdoor Orientation 
และสะทอนวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนในกลุมคารคลับดังนี้ 1) ความทันสมัยและเทคโนโลยี 
2) ความมานะพยายาม 3) ความเปนเอกภาพ 4) ความซ่ือสัตย 5) ความมีระเบียบวินัย ซ่ึงมีวัฒนธรรม
บางอยางท่ีขัดแยงกับวัฒนธรรมดั้งเดิมของชาวญ่ีปุน เชน การประลองความเร็วของเหลานักซ่ิงชาว
ญ่ีปุนท่ีใชถนนทางดวนวังกังในยามคํ่าคืน รวมถึงวัฒนธรรมการแตงกายของสาวญ่ีปุนท่ีเนนความ
เซ็กซ่ีตามสังคมยุคใหม   

โดยถายทอดวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต Option Thailand 
ในกลุมคารคลับสมาชิกคารคลับสวนใหญมีความรูดานรถยนตในระดับหนึ่ง ทําใหรับรูขอมูลตางๆ 
ในเนื้อหาของนิตยสาร Option Thailand ท่ีคอนขางลึกไดอยางเขาใจ กอใหเกิดการเปล่ียนแปลงทาง
วัฒนธรรมของกลุมคารคลับ โดยใชแนวคิดทฤษฎีการส่ือสารระหวางวัฒนธรรม (Intercutural 
Communication) สรุปและอภิปายผลไดดังนี้ 

1) อัตลักษณ กลุมคารคลับท้ัง 4 กลุม ช่ืนชอบความเร็ว และรักการแตงสไตลญ่ีปุน ซ่ึง
มีความทันสมัย สวยงาม และมีประสิทธิภาพสูง เพื่อสะทอนอัตลักษณของตนออกมาใหแตกตางรถ
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ท่ัวไป โดยรถยนตของสมาชิกในกลุมคารคลับสวนใหญเปนรถท่ีมีจําหนายในประเทศไทยและ
ญ่ีปุน ยกเวนรถโตโยตา วีออส ท่ีไมมีจําหนายในประเทศญ่ีปุน แตก็มีพื้นฐานเคร่ืองยนต และระบบ
ชวงลางใกลเคียงกัน ทําใหการปรับแตงรถของสมาชิกในแตละคารคลับมีความแตกตางกัน โดย 
A31 Club Thailand เนนการเปล่ียนเคร่ืองยนตใหมีสมรรถนะสูงข้ึน Civic Club Thailand เนนการ
แตงรถสไตล JDM ตามแบบรถรุนพิเศษ Siamsubaru เนนการเพ่ิมประสิทธิเคร่ืองยนต ชวงลาง และ
ระบบขับเคล่ือน 4 ลอ ตามสไตลญ่ีปุน เพื่อรองรับการใชงานรูปแบบตางๆ และ Vios Line Group 
Zone Thonburi เนนการแตงรถใหสวยงามตามสไตล JDM เปนหลัก 

2) นวัตกรรม โดยคารคลับ A31 Club Thailand กับ Civic Club Thailand เปนรถท่ีมี
จําหนายในประเทศไทยและญ่ีปุน จึงนิยมติดต้ังอุปกรณตกแตงตามแบบญ่ีปุนสไตล JDM เพิ่มความ
สวยงามและมีประสิทธิภาพสูงกวาเดิม รวมถึงเทคนิคการปรับแตงรถมักอิงตามรถแตงจากสํานัก
แตงรถช้ันนําในญ่ีปุนเปนหลัก 

ซ่ึงมีลักษณะคลายกับ Siamsubaru ตัวแทนกลุมคนรักรถซูบารุ ซ่ึงมีจุดแตกตางในดาน
เคร่ืองยนตท่ีแตกตางจากรถท่ัวไป จึงจําเปนตองศึกษาการปรับแตงรถตามแบบสํานักแตงช่ือดังใน
ญ่ีปุนท่ีมีประสบการณ เชน การเปล่ียนขนาดเทอรโบ การขยายความจุกระบอกสูบ ซ่ึงแตกตางกับ 
Vios Line Group Zone Thonburi ตัวแทนกลุมคนรักรถโตโยตา วีออส โดยรถยนตโตโยตา วีออส 
ไมมีจําหนายในประเทศญ่ีปุน สมาชิกสวนใหญจึงเลือกศึกษาเฉพาะการปรับแตงรถตามเทรนด
แฟช่ันใหมจากญ่ีปุนเทานั้น เชน การเปล่ียนลอแม็ก การโหลดเต้ีย การติดต้ังเกจวัด และอ่ืนๆ   

3) การแพรกระจายทางวัฒนธรรม อธิบายโดยแนวคิดทฤษฎีการส่ือสารระหวาง
วัฒนธรรม (Intercutural Communication) สมาชิกคารคลับสวนใหญท่ีรักการแตงรถสไตลญ่ีปุนจะ
นําวัฒนธรรมดานความทันสมัยของเทคโนโลยียานยนตจากประเทศญ่ีปุนมาปรับใช และรับรูถึง
ความเปนเอกภาพหรือความเปนชาตินิยมของชาวญ่ีปุนมาก โดยคารคลับ A31 Club Thailand Civic 
Club Thailand Vios Line Group Zone Thonburi และ Siamsubaru สวนใหญนิยมแตงรถสไตล 
JDM หากแตงรถครบทุกดาน และใชอุปกรณแตงรถแทจากญ่ีปุน ก็จะไดรับการยกยองจากเพื่อน
สมาชิกในคารคลับ และสะทอนถึงฐานะ และรสนิยมของเจาของรถ  

4) การเรียนรูวัฒนธรรมอ่ืนผานผสมผสานทางวัฒนธรรม อธิบายโดยแนวคิดทฤษฎีการ
ส่ือสารระหวางวัฒนธรรม (Intercutural Communication) สมาชิกคารคลับในไทยนิยมปรับแตงรถ
โดยเลือกอุปกรณแตงรถหรือเทคนิคการแตงรถจากประเทศญ่ีปุนเปนทางเลือกอันดับแรก เพราะมี
คุณภาพสูง และมีราคาสูง โดยหากอุปกรณตกแตงรุนใหมมีราคาสูงเกินไปก็จะเลือกอุปกรณตกแตง
มือสองจากเซียงกง หรือสินคาเลียนแบบ ตลอดจนรับรูถึงวัฒนธรรมอันขัดแยงกับวัฒนธรรมดั้งเดิม
ของชาวญ่ีปุน เชน การรวมกลุมแขงรถบนทางหลวง แตก็ไมไดรับวัฒนธรรมเหลานั้นมาโดยตรง 
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เพราะกลุมคารคลับมักนิยมรวมกลุม เพื่อพบปะสังสรรคในสถานท่ีตางๆ รวมถึงกิจกรรมบําเพ็ญ
ประโยชนอยางตอเนื่อง 

วัฒนธรรมดานความทันสมัยดานการแตงรถสไตลญ่ีปุนในนิตยสาร Option Thailand 
จึงเกิดการยอมรับทางวัฒนธรรม การเลียนแบบทางวัฒนธรรม และการแลกเปล่ียนทางวัฒนธรรม 
เพื่อสรางอัตลักษณระดับปจเจกชน ดวยการแตงรถตามสไตลญ่ีปุน เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพและความ
สวยงาม ซ่ึงสอดคลองกับแนวคิดของ Everett M. Rogers ทฤษฎีการกระบวนการยอมรับ 5 ข้ันตอน
คือ ข้ันท่ี 1 ข้ันรับรูหรือตื่นตน (Awareness Stage) กลุมเปาหมายตองการรับรูนวัตกรรมการแตงรถ
สไตลญ่ีปุนจากนิตยสาร Option Thailand เพื่อปรับปรุงแกไขรถใหดีข้ึน ข้ันท่ี 2 ข้ันสนใจ (Interest 
Stage) กลุมเปาหมายพยายามคนควาหาขอมูลรายละเอียดของนวัตกรรมท่ีตนสนใจจากนิตยสาร 
Option Thailand นิตยสารรถยนตฉบับอ่ืนๆ และปรึกษาสมาชิกในกลุมคารคลับท่ียอมรับนวัตกรรม 
ข้ันท่ี 3 (Evaluation Stage) กลุมเปาหมายจะนําขอมูลมาไตรตรอง เปรียบเทียบขอดีขอเสีย คาใชจาย 
เพื่อตัดสินใจยอมรับนวัตกรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุน ข้ันท่ี 4 ข้ันทดลอง (Trial Stage) กลุม 
เปาหมายจะทดลองนวัตกรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานอุปกรณตกแตงจากสํานักแตงรถใน
ประเทศไทย หรือทดลองขับรถจากสมาชิกคารคลับท่ียอมรับนวัตกรรม และข้ันท่ี 5 ข้ันการยอมรับ 
(Adoption Stage) กลุมเปาหมายเกิดการยอมรับวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุน และสะทอนถึงอัต
ลักษณการแตงรถสไตลญ่ีปุนท่ีทันสมัย  

โดยกลุมเปาหมายมีแนวคิดตามทฤษฎีการแพรกระจายนวัตกรรม โดยแบงได 5 
ประเภท ซ่ึงสอดคลองกับกลุมเปาหมายในงานวิจัยเพียง 4 ประเภท คือ 1 กลุมนวัตกรรม (Innovator 
: Venturesome) ซ่ึงกลุมเปาหมายกลุมนี้จะเปดรับขอมูลขาวสารการแตงรถสไตลญ่ีปุนจากนิตยสาร
รถยนตท้ังในและตางประเทศอยางตอเนื่อง มีความรูและรายไดคอนขางสูงสามารถซ้ืออุปกรณแตง
รถอันทันสมัยจากประเทศญ่ีปุนไดสะดวก และเปนผูนําทางวัฒนธรรมของกลุมอ่ืนๆ 2 กลุมผู
ยอมรับนวัตกรรมไดงาย (Early Adopter : Respectable) กลุมเปาหมายมีความรูเร่ืองการแตงรถ
สไตลญ่ีปุนในระดับหนึ่ง โดยตรวจสอบขอมูลตางๆ หลายคร้ัง กอนตัดสินใจยอมรับ 3 กลุมสวน
ใหญ (Majority : Deliberate) กลุมเปาหมายน้ีจะรอใหสมาชิกคารคลับท่ียอมรับวัฒนธรรมการแตง
รถสไตลญ่ีปุนแตงรถไปกอน และเพื่อศึกษาและเปรียบเทียบขอดีขอเสียเปนเวลานานผานเว็ปไซต
หรือการจัดมีตต้ิงภายในคารคลับ 4 กลุมยอมรับชา (Late Majority : Skeptical) กลุมเปาหมายจะถูก
กดดันในกลุมคารคลับมาก ดวยคานิยมของกลุมท่ีเปล่ียนแปลงไป ซ่ึงกลุมเปาหมายน้ีอาจมีขอจํากัด
ดานงบประมาณ เพราะอุปกรณตกแตงรถยนตจากประเทศญ่ีปุนมีราคาสูง และยังขาดขอมูลของ
อุปกรณตกแตงรถอยางแทจริง และจากการศึกษาไมพบกลุมลาหลัง (Laggard) เพราะกลุมคารคลับ
ในงานวิจัยมีระบบการคัดเลือกสมาชิก ซ่ึงคัดเลือกเฉพาะสมาชิกท่ีมีความรักการแตงรถเปนหลัก
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เทานั้น โดยกลุมเปาหมายสวนใหญตกแตงรถแนวสตรีทสไตลญ่ีปุนมากท่ีสุด เพราะเปนการแตงรถ
ท่ีเสริมประสิทธิภาพและความสวยงาม รองรับการใชงานจริงในชีวิตประจําวันไดอยางลงตัว ซ่ึง
ตอกย้ําแนวคิดอัตลักษณของคารคลับของ อัมรินทร ศรีรัตอําไพ (2548) คือเปนวัฒนธรรมกลุมยอย 
ท่ีเกิดจากการรับเอาวัฒนธรรมทุนนิยมในเร่ืองการแตงรถจากประเทศเขาสูสังคมไทย เพ่ือตองการ
สรางอัตลักษณท่ีสะทอนถึงความทันสมัยของตนสูสังคมภายนอก  

ดังนั้นนิตยสาร Option Thailand จึงเปนเคร่ืองมือการส่ือสารระหวางผูสงสารกับ
กลุมเปาหมาย เพ่ือใหสาระความรูการเพิ่มประสิทธิภาพและความสวยงามของรถตามแบบฉบับรถ
แตงจากประเทศญ่ีปุน ซ่ึงสอดแทรกวัฒนธรรมของประเทศญ่ีปุน เชน ความทันสมัยและเทคโนโลยี 
ความมานะพยายาม ความเปนเอกภาพ ความซ่ือสัตย และความมีระเบียบวินัย ซ่ึงกลุมคารคลับลวน
มองเพียงดานความทันสมัยของเทคโนโลยียานยนต และความเอกภาพของความเปนญ่ีปุนเทานั้น 
จนมองขามวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนอันดีงามของชาวญ่ีปุนในดานอ่ืนๆ ไป แตก็ทําใหเกิด
การเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรมของกลุมคารคลับ เกิดการรวมกลุมของระดับปจเจกชนท่ีมีอัต
ลักษณเดียวกันจนเปนคารคลับตางๆ จํานวนมาก ท่ีเกิดจากคานิยมการแตงรถสไตลญ่ีปุน ซ่ึงเนน
วัตถุนิยมทางวัฒนธรรมจากประเทศญี่ปุน ชวยเพิ่มประสิทธิภาพและความสวยงามของรถ ทําให
กลุมเปาหมายนิยมการแตงรถสไตลญ่ีปุนมากข้ึนเร่ือยๆ ในสังคมไทย ถึงแมเปนวัฒนธรรมกลุมยอย
ในสังคมหลักก็ตาม  แตก็มีผลกระทบตอสังคมระดับกวางในประเทศไทย จึงทําใหประเทศญ่ีปุนมี
การกําหนดแผนนโยบายเพ่ือสงเสริมวัฒนธรรมญ่ีปุนใหเกิดเปนกระแสใหแพรหลายในวงกวาง ทํา
ใหอุตสาหกรรมอุปกรณแตงรถจากประเทศญ่ีปุนในไทยมีแนวโนมเพิ่มสูงข้ึนอยางตอเนื่อง 

 
5.3  ขอเสนอแนะท่ีไดจากงานวิจัย 

1. ผูจัดทําและผูผลิตนิตยสารในประเทศไทย สามารถนําผลการวิจัยเปนแนวทางใน
การพัฒนารุปแบบและเน้ือหาในการผลิตนิตยสารใหตรงตามความตองการ และมีความเหมาะสม
กับกลุมเปาหมาย โดยเฉพาะกลุมคารคลับ 

2.  ภาคเอกชนในไทยสามารถนําขอมูลท่ีเกี่ยวกับการรับรูและทัศนคติการแตงรถสไตล
ญ่ีปุนของกลุมคารคลับในไทย เปนแนวทางสงเสริมการตลาดใหผลิตรถ หรืออุปกรณตกแตงท่ีตรง
ใจกลุมเปาหมายมากท่ีสุด พรอมยังนํามาเปนแนวทางในการประสบความสําเร็จสูง 
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5.4 ขอเสนอแนะในการวิจัยตอไป 
1.  นักวิจัยสามารถนํางานวิจัยชิ้นนี้ไปตอยอดสูงานวิจัยเร่ือง “การนําเสนอวัฒนธรรม

การแตงรถสไตลอเมริกันผานนิตยสารรถยนตแตงในกลุมคารคลับ” เพราะการแตงรถสไตล
อเมริกันก็เปนท่ีนิยมของกลุมเปาหมายยุคปจจุบันอีกดวย 

2.  นักวิจัยสามารถนํางานวิจัยช้ินนี้ไปตอยอดสูงานวิจัย “การนําเสนอและอิทธิพล
วัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนในเชิงเปรียบเทียบระหวางนิตยสารรถยนตหัวนอกกับนิตยสาร
รถยนต” เพื่อศึกษาขอแตกตางของนิตยสารท้ัง 2 ประเภท 

3.  นักวิจัยสามารถนํางานวิจัยช้ินนี้ไปตอยอดสูงานวิจัย อิทธิพลของการนําเสนอ
วัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานบริษัทรถยนตตางๆ บริษัทจําหนายสินคารถยนต กลุมนักแขง
รถ และอ่ืนๆ   
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แนวคําถาม (สําหรับตัวแทนสมาชิกกลุมคารคลับ) 
 

เร่ือง  การนําเสนอวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานนิตยสารรถยนต Option Thailand ในกลุม
คารคลับ 
 
คําชี้แจง แบบสัมภาษณนี้มีวัตถุประสงค เพื่อรวบรวมขอมูลสําหรับการทําวิทยานิพนธตาม
หลักสูตร คณะนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชานิเทศศาสตรสารสนเทศ คณะนิเทศศาสตร 
มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย ขอมูลท่ีไดมาลวนเปนประโยชนและคุณคาอยางยิ่งตองานวิจัย ผูวิจัย
ขอขอบพระคุณเปนอยางยิ่งตอการสละเวลาอันมีคาของทานในการใหความรวมมือตอบคําถาม
ดังตอไปนี้  
 
แนวคําถามแบบสัมภาษณ 
 แบบสัมภาษณนี้มีวัตถุประสงค เพื่อรวบรวมขอมูลสําหรับการทําวิทยานิพนธตาม
หลักสูตร คณะนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชานิเทศศาสตรสารสนเทศ คณะนิเทศศาสตร 
มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย ขอมูลท่ีไดมาลวนเปนประโยชนและคุณคาอยางยิ่งตองานวิจัย ผูวิจัย
ขอขอบพระคุณเปนอยางยิ่งตอการสละเวลาอันมีคาของทานในการใหความรวมมือตอบคําถาม
ดังตอไปนี้ 
 1)  ทานรับรูการแตงรถสไตลญ่ีปุนผานเนื้อหาใดในนิตยสาร Option Thailand? 
  Machine on Cover 
   Newest Wheel 
  บทความ Tuning 
  Body contrast  
 2)  รูปแบบนิตยสาร Option Thailand ชวยใหรับรูวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนใด 
   ภาพ 
   สี 
   ตัวอักษรพิมพ 
 3)  เนื้อหาในนิตยสาร Option Thailand ชวยใหรับรูวัฒนธรรมการแตงรถสไตล 
ญ่ีปุนใด Machine on Cover 
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 4)  อัตลักษณของคารคลับแตละกลุมเปนอยางไร 
  (1) Vios Line Group Zone Thonburi (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตโตโยตา)  
  (2) Civic Club Thailand (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตฮอนดา)  
  (3) A31 Club (Thailand) (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตนิสสัน) 
  (4)  Siamsubaru (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตซูบารุ) 
 5)  เหตุใดจึงยอมรับวัฒนธรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนในนิตยสาร Option Thailand 
และใชระยะเวลานานเพียงใดถึงยอมรับวัฒนธรรม? 
  (1) Vios Line Group Zone Thonburi (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตโตโยตา)  
  (2)  Civic Club Thailand (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตฮอนดา)  
  (3)  A31 Club (Thailand) (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตนิสสัน) 
  (4)  Siamsubaru (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตซูบารุ) 
 6)  นวัตกรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนใดในนิตยสาร Option Thailand ท่ีทานสนใจ?  
  (1)  Vios Line Group Zone Thonburi (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตโตโยตา)  
  (2)  Civic Club Thailand (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตฮอนดา)  
  (3)  A31 Club (Thailand) (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตนิสสัน) 
  (4)  Siamsubaru (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตซูบารุ) 
 7)  ทานนํานวัตกรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนท่ีไดจากนิตยสาร Option Thailand มาปรับ
ใชอยางไร?   
  (1)  Vios Line Group Zone Thonburi (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตโตโยตา)  
  (2)  Civic Club Thailand (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตฮอนดา)  
  (3)  A31 Club (Thailand) (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตนิสสัน) 
  (4)  Siamsubaru (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตซูบารุ) 
 8)  นวัตกรรมการแตงรถสไตลญ่ีปุนทําใหเกิดการเปล่ียนแปลงอยางไร? 
  (1)  Vios Line Group Zone Thonburi (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตโตโยตา)  
  (2)  Civic Club Thailand (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตฮอนดา)  
  (3)  A31 Club (Thailand) (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตนิสสัน) 
  (4)  Siamsubaru (ตัวแทนกลุมคนรักรถยนตซูบารุ) 
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ประวัติผูเขียน 
 
ช่ือ-นามสกุล                                      นายปกรณ สุขสําราญ 
ประวัติการศึกษา                                   พ.ศ. 2548  คณะการจัดการนิเทศศาสตร 
 สาขาวารสารศาสตร มหาวทิยาลัยราชภัฎจันทรเกษม  
ตําแหนงและสถานที่ทํางานปจจุบัน นักเขียน บริษทั วิช่ันเนกซ เอ็มแอนดเอ จํากัด  
 บริษัท อินสไพร เอนเตอรเทนเมนต จํากัด   
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