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 วิทยานิพนธฉบับนี้สําเร็จลุลวงได เพราะไดรับความกรณุาจากทานอาจารยยรรยง พวง
ราช และทานอาจารย สัตยะพล สัจจเดชะ ที่รับเปนที่ปรึกษาและที่ปรึกษารวมใหแกผูเขียน รวมทัง้ 
ทานอาจารย สุธาทิพ ยุทธโยธิน ที่กรุณาใหคําแนะนําในการทําวิทยานิพนธฉบับนี ้ แมภาระหนาที่
การงานของทานทั้งสามจะมมีากสักเพยีงใดก็ตาม แตเมื่อใดที่ผูเขียนตองการคําปรึกษา หารือขอ
สงสัยตางๆ ทานทั้งสามกพ็รอมที่จะสละเวลาอันมีคายิ่งของทานใหแกผูเขียนในทนัที พรอมทั้ง
ช้ีแนะแนวทางตางๆ ในการแกไขปญหาใหผานพนลุลวงไปไดดวยด ี ยิ่งกวานั้น ยงักรุณาตรวจแก
จนวิทยานิพนธฉบับนี้สําเร็จเสร็จสิ้นโดยสมบูรณ ผูเขยีนจึงขอกราบขอบพระคุณทานอาจารยทั้ง
สามเปนอยางสูงไว ณ โอกาสนี้ 

 
 อีกประการหนึ่ง ผูเขียนยังไดรับความชวยเหลือสนับสนุนในดานขอมูลจาก เจาหนาที่
กรมทรัพยสินทางปญญาทุกทาน ที่ใหการตอนรับอยางเปนกันเอง และเปยมไปดวยไมตรีจติ
มิตรภาพอันดยีิ่ง อีกทั้งในสวนการแปลขอมูลที่เปนภาษาอังกฤษก็ไดรับความอนุเคราะหจาก
ทานศุภกจิ แยมประชา  ผูพิพากษาประจําศาล และ พี่สรายุทธ โรจนพุทธิ ที่กรุณาใหคําแนะนํา
แนวทางการแปลบทความภาษาอังกฤษ และชวยปรับปรุงสํานวนการแปลภาษาอังกฤษของผูเขียน
จนสละสลวยกวาเดิมมาก พรอมทั้งตรวจทานขอมลูตางๆ ใหแกผูเขียน รวมถึงพี่ๆและเพือ่นๆ
ปริญญาโททุกคนที่เปนกําลังใจใหเสมอมา ผูเขียนจึงขอกราบขอบคุณบุคคลที่กลาวถึงทุกทานเปน
อยางสูงไว ณ โอกาสนี้ 

 
 นอกจากนี้ ผูเขียนยังไดรับความชวยเหลือคนหาขอมูลทาง Internet และการใช
คอมพิวเตอร จากนายนิรัญช ธรรมพนิชวัฒน นองชายคนเดยีวของผูเขียน จงึขอขอบใจไว ณ 
โอกาสนี้ 

 
 ทายที่สุดนี้ บคุคลที่มีความสําคัญอันอดกลาวถึงมิได คอื บิดามารดาของผูเขียน ทีใ่ห
กําเนิด เล้ียงดู อบรมสั่งสอน วากลาวตกัเตือน ใหการศึกษา ตลอดมาตั้งแตผูเขียนเยาววัยจนเติบใหญ
และประสพความสําเร็จทางการศึกษาในระดับนี้ ผูเขยีนจึงขอกราบขอบพระคุณ คณุพอเมธา และ
คุณแมสุพัตรา เปนอยางสูงไว ณ โอกาสนี ้
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ปจจุบันนานาอารยประเทศตางใหการรับรองคุมครองสิทธิในทรัพยสินทางปญญา แต
เนื่องจากสภาพเศรษฐกจิและทัศนะคติคนในชาติที่แตกตางกัน ทําใหระดับในการใหความรับรอง
และคุมครองสิทธิแตกตางกนั ผลแหงการนั้นทําใหการตกลงทําการคาระหวางประเทศมีขอขัดของ 
กลาวคือ ประเทศที่มีระดับการคุมครองที่สูงกวา ตองการใหประเทศที่มรีะดับการใหความคุมครอง
ที่ต่ํากวาใหความคุมครองสิทธินั้นในระดบัเดียวกับตน ตัวอยางเชน ประเทศสหรัฐอเมริกาซึ่งมี
ระดับในการใหความคุมครองเครื่องหมายการคาที่เปดกวาง โดยใหการรับรองและคุมครองไปถึง
เครื่องหมายการคาที่ไมสามารถมองเห็นไดดวยตา เชน เสียง กล่ิน หรือรสชาติ เมื่อประเทศ
สหรัฐอเมริกาตองการเปดการคาเสรีกับประเทศใดก็ตองการใหประเทศนั้นๆ รับรองและคุมครอง
สิทธิในเครื่องหมายการคาในระดับเดียวกบัที่ตนใหความคุมครอง ซ่ึงขณะนี้ประเทศไทยเปน
ประเทศหนึ่งที่อยูระหวางการเจรจากับประเทศสหรัฐอเมริกาในเรื่องนี้ 

 
จากการศึกษาพบวา ในกลุมประเทศที่ใหการรับรองคุมครองเครื่องหมายการคาเสยีง 

กล่ิน รสชาติ เชน ประเทศแคนาดา สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจกัร เยอรมน ี และออสเตรเลีย 
กําหนดใหผูยืน่คําขอจดทะเบียนเครื่องหมายการคาเสียง กล่ิน หรือรสชาติ จะตองทําการนําเสนอ
กราฟฟค ของเครื่องหมายการคานั้นๆ ใหมีความชัดเจนและแนนอน สวนหลักเกณฑการนาํเสนอ
นั้นอาจแตกตางกันทั้งนี้ขึ้นอยูกับกฎหมายภายในของแตละประเทศ เชน เครื่องหมายการคาเสียงก็
กําหนดใหทําการนําเสนอกราฟฟคที่แตกตางกัน จําแนกออกไดดังนี ้ 1.โดยวิธีการบันทึกเสียงทีจ่ะ
ทําการขอจดทะเบียนใสเทปหรือซีดีสามตลับหรือแผน 2.ทําการนําเสนอในรูปของกราฟเสียง 3.ทํา
การนําเสนอในรูปของตัวโนต 4.การเขยีนคําบรรยายลกัษณะของเสียงที่ทําการจดทะเบียน ซ่ึงทั้งนี้
ขึ้นอยูประเภทของเสียงที่จะทําการจดทะเบียน สําหรบัเครื่องหมายการคากลิ่นก็กาํหนดใหทําการ
นําเสนอกราฟฟคที่แตกตางกันจําแนกออกไดดังนี้  1.การแสดงขอมลูทางเคมี  2.การใหคําอธิบาย
ดวยวิธีการเขยีนคําบรรยาย  3.ดวยวิธีการฝากตัวอยางของกลิ่น 4.การใชวิธีการทั้งหลายรวมกนัใน 
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การพิจารณา สวนเครื่องหมายการคารสชาตินั้นแมจะยังไมมีคําขอใดๆ ไดรับการจดทะเบียนก็ตาม 
แตกฎหมายทัง้ในระดับสัญญา อนุสัญญา ขอตกลง รวมทั้งกฎหมายภายในก็เปดชองการรับจด
ทะเบียนโดยมหีลักเกณฑวา การนําเสนอกราฟฟคนั้น จะตองทําใหเกิดความชดัเจนแนนอน โดย
สามารถเทียบเคียงไดกับการเสนอกราฟฟคในเรื่องกล่ินไดดังนี้ 1.การแสดงขอมูลทางเคมี 2.การให
คําอธิบายดวยวิธีการเขียนคําบรรยาย 3.ดวยวิธีการฝากตวัอยางของรสชาติ 4.การใชวิธีการทั้งหลาย
รวมกันในการพิจารณา  

 
ผลจากการศึกษานี้จึงมีขอเสนอวา ส่ิงใดที่สามารถทําหนาที่เปนเครื่องหมายการคาได

แมส่ิงๆ นั้นจะไมสามารถมองเห็นไดดวยตา เชน เสียง กล่ิน หรือรสชาติ ก็สมควรใหการรับรอง
และคุมครองดวยเชนกัน ตามที่นานาประเทศที่มีความอารยะเล็งเหน็ผลประโยชนอันพึงไดรับจาก
เครื่องหมายการคาดังกลาว ตางขานรับโดยเขารับรองคุมครองเครื่องหมายการคาประเภทนี้อยาง
แพรหลาย ถึงเวลาแลวที่ประเทศไทยสมควรทีจ่ะปรับปรุงกฎหมายเกี่ยวกบัเครื่องหมายการคา
เพื่อใหการรับรองคุมครองเครื่องหมายการคาเสียง เครื่องหมายการคากลิ่น และเครื่องหมายการคา
รสชาติ เปนเครื่องหมายการคาที่สามารถทําการจดทะเบียนได 
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ABSTRACT 
 

Although intellectual property rights have been protected by many States, levels of 
protection vary due to domestic economies and attitudes. Inconsistencies in protection inevitably 
affect international trade negotiation.Countries with a  higher level of protection demand other 
States to elevate their protections to the same level. For example the United States of America has 
accepted the registration of invisible marks such as sounds, smells and tastes, Therefore , as part 
of free trade agreement negotiations, the United States has requested other parties, including 
Thailand, to consider such protections. 

 
This study found that countries which have accepted the registration of sound, smell and 

taste marks, such as Canada, USA, UK, Germany and Australia, require that those marks have to 
be graphically represented in precise and certain form. The details of the requirement may vary 
due to national laws. For example, sound marks may be graphically represented in 4 forms; 1) 
sound recording tapes or CDs 2) sonogram of the sound 3) musical notes of the sound and 
4)written description of the sound. The requirements of graphic representation for an olfactory 
sign can be satisfied by 4 methods 1) chemical formula 2) verbal description 3) deposit of a 
sample of the smell or 4) a combination of the above mentioned methods. Although, now a day, 
no taste has been registered as a trademark, domestic and international law (directive, protocol, 
agreements) allow the registration of a gustatory mark so long as the applicant can present such 
mark graphically by unequivocal and objective means. Such requirement can also be satistied by 
the same means as the representation of smell marks. 
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This thesis suggests that for Thailand any mark or sign, visible or not, that functions as a 
trademark should be protected as a trademark. The time has come for Thailand to allow the 
registration of gustatory, olfactory and audible marks. 
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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 

1.1ท่ีมาและความสําคัญของปญหา  
 

 เครื่องหมายการคาเปนทรัพยสินทางปญญาชนิดหนึ่ง ซ่ึงมีไวเพื่อบงชี้และแยกแยะ
สินคาของบุคคลหนึ่งออกจากสินคาของอีกคนหนึ่ง ทัง้นี้เพื่อมิใหสาธารณชนผูบริโภคสับสนหรือ
หลงผิด นอกจากนี้ยังทําใหทราบถึงแหลงผลิตและคุณภาพของสินคา หากสินคานั้นๆ ผลิตได
มาตรฐานมีคุณภาพและมีราคาที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ เมื่อเจาของกิจการไดใชเครื่องหมายการคา
กับสินคานั้นจนเปนที่รูจักและสาธารณชนผูบริโภคจดจําเครื่องหมายการคานั้นได ยอมทาํให
การตลาดของสินคานั้นมีความมั่นคงงายแกการจําหนายตามไปดวย เหตุนี้ทําใหเครือ่งหมายการคา
ของสินคานั้นๆ เปนที่รูจักกนัอยางแพรหลาย แตก็มีอุปสรรคสําคัญที่ติดตามมาอยางหลีกเลี่ยงไมได 
ก็คือสินคาจะถูกบุคคลอื่นลวงละเมิด โดยการเลียนหรือปลอมเครื่องหมายการคา เพือ่ลวงขายสินคา
ดอยคุณภาพของตนแทน ทําใหเจาของเครื่องหมายการคาที่แทจริงและสาธารณชนผูบริโภคไดรับ
ความเสียหาย ดังนั้นเพื่อปกปองสิทธิของเจาของเครื่องหมายการคาและคุมครองสาธารณชน
ผูบริโภค จึงมีความจําเปนอยางยิ่งที่จะตองใหความคุมครองเครื่องหมายการคา  

 
 ดวยเหตุผลดังกลาวนานาอารยะประเทศมคีวามเหน็ตรงกันวา สมควรที่จะใหความ
คุมครองเครื่องหมายการคา แตเนื่องจากสภาพเศรษฐกิจภายในของแตละประเทศ รวมทั้ง
แนวความคิดและปจจัยพื้นฐานของแตละชนชาติแตกตางกัน ทําใหประเทศตางๆ มีทัศนคติเกีย่วกับ
ระดับหรือมาตรฐานของการใหความคุมครองแตกตางกนั1โดยกลุมประเทศที่มีการพฒันาดาน
เทคโนโลยีสูง เชน ประเทศสหรัฐอเมริกา ซ่ึงจะมีคนในชาติเปนเจาของเครื่องหมายการคาจํานวน
มาก มีความประสงคที่จะให 

                                                 
 1 Carlos A.Braga.(1995). “the Economics of intellectual Property Right and the GATT:A View from 
the South.” Vanderbilt Journal of Transnational Law, 22,243.p.244. 
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สินคาและเทคโนโลยีของตนไดรับความคุมครองดานทรัพยสินทางปญญาอยางเขมงวดและมี
ประสิทธิภาพ เพื่อใหเจาของสิทธิไดรับประโยชนอยางเต็มที่ ซ่ึงหมายถึงการที่จะมีเงนิตราจาก
ตางประเทศไหลเขาสูประเทศมากขึ้นตามไปดวย โดยนยักลับกนักลุมประเทศทีก่ําลังพัฒนาหรือ
ดอยพัฒนา ซ่ึงคนในชาติสวนใหญเปนผูบริโภค มีความตองการจํากัดการใหความคุมครอง เพื่อจะ
ไดใชสินคาราคาถูก ซ่ึงหมายถึงการที่เงนิตราจะออกไปตางประเทศนอยลงไปดวย เพื่อเปนการ
ประสานประโยชนระหวางกลุมประเทศที่มีการพัฒนาดานเทคโนโลยสูีงกับกลุมประเทศที่กําลัง
พัฒนาหรือดอยพัฒนา จงึมีความจําเปนที่จะตองสรางดุลภาคในเรื่องผลประโยชนระหวางผูทรง
สิทธิดานทรัพยสินทางปญญา จากกลุมประเทศที่มีความเจริญกาวหนาดานเทคโนโลยีกับผูบริโภค
จากกลุมประเทศที่กําลังพัฒนาหรือดอยพฒันา ดวยวิธีการใหความคุมครองทรัพยสินทางปญญาใน
ระดับของการใหความคุมครองที่เหมาะสม โดยไมใชมาตรฐานที่สูงเกินไปจนกลุมประเทศที่กําลัง
พัฒนาหรือดอยพัฒนารับไมได และไมต่ําเกินไปจนไมเกดิประโยชนตอเจาของสิทธิ 

 
ปจจุบันประเทศที่มีความเจรญิกาวหนาโดยเฉพาะในเรื่องทรัพยสินทางปญญา เชน 

ประเทศสหรัฐอเมริกา เห็นวา สินคาภายใตกฎหมายทรพัยสินทางปญญาของตนถูกลวงละเมิดมีการ
ปลอมแปลงในตางประเทศ โดยเฉพาะประเทศที่กําลังพัฒนาและดอยพัฒนา ในการประชุมเจรจา
หลายฝายรอบโตเกียวของแกตตในป ค.ศ.1979 ประเทศสหรัฐอเมริกาเสนอประเดน็เกี่ยวกับการคา
สินคาปลอมแปลงเขาสูการพิจารณา แตไดรับการคัดคานจากประเทศที่กําลังพัฒนาและดอยพัฒนา 
โดยอางวาขอเสนอตามประเด็นนี้ขาดความชัดเจน และไมเคยไดรับการพิจารณาในแกตตมากอน 
เมื่อการเจรจาไมประสพความสําเร็จประเทศสหรัฐอเมริกาจึงทําการแกไขกฎหมายการคา (Trade 
Act of 1974) มาตรา 301 เพิ่มอํานาจใหแกผูแทนทางการคาสหรัฐในการระบวุาประเทศใดไมให
ความคุมครองทรัพยสินทางปญญาอยางเพยีงพอ ประเทศเหลานั้นจะถูกเพิกถอนสิทธิพิเศษทางภาษี
ศุลกากร (Generalized System of Preferences หรือ G.S.P.) หลังจากนัน้ประเทศสหรัฐอเมริกาก็เร่ิม
กระบวนการเจรจาในระดับทวิภาคกีับประเทศกําลังพัฒนาและดอยพฒันาหลายประเทศ ที่ประเทศ
สหรัฐอเมริกาเชื่อวาเปนแหลงผลิตสินคาละเมิดทรัพยสินทางปญญา 2  ทั้งยังกดดันใหประเทศตางๆ 
เหลานั้น ทําการแกไขกฎหมายทรัพยสินทางปญญาไปในแนวทางที่ตนตองการอีกดวย 

 
สําหรับประเทศไทยมีนโยบายทําความตกลงการคาเสรี (FTA) โดยไดทําการเจรจาใน

ระดับทวภิาคกีับประเทศคูคาสําคัญๆ หลายประเทศ เชน สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน จีน อินเดีย 
ออสเตรเลีย และนิวซีแลนด โดยเฉพาะการทําความตกลงการคาเสรีระหวางไทย-สหรัฐอเมริกานั้น 

                                                 
 2 Peter Drahos  Bilateralism in Intellectual Property .(2001).pp.3-4. 
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ครอบคลุมถึงเรื่องทรัพยสินทางปญญา ซ่ึงเปนเรื่องที่สหรัฐอเมริกาใหความสําคัญ และผลักดันอยาง
ตอเนื่อง ทั้งนี ้ คาดวาการเจรจาจะครอบคลุมเรื่องทรัพยสินทางปญญาในทุกๆ เร่ือง เชน สิทธิบัตร 
ลิขสิทธิ์ เครื่องหมายการคา ส่ิงบงชี้ทางภูมิศาสตร โดเมนเนม และการบังคับใชกฎหมาย โดยเฉพาะ
อยางยิ่งในเรื่องของการใหความคุมครองเครื่องหมายการคา ซ่ึงสหรัฐอเมริกามีความตองการที่จะให
ขยายการคุมครองรวมถึงเครื่องหมายการคาอ่ืนๆ นอกจากเครื่องหมายการคาทีส่ามารถรับรูทาง
สายตาโดยความตกลงการคาเสรีกําหนดไววา ประเทศที่เปนคูสัญญาตองรับรองเครื่องหมายการคา
ที่ไมอาจมองเห็นไดดวยตา (Invisible mark) ซ่ึงไดแก เครื่องหมายการคาเสียง เครื่องหมายการคา
กล่ิน และเครือ่งหมายการคารสชาติ แตเนือ่งจาก เสียง กล่ิน หรือรสชาติ มีสภาพไมอาจมองเห็นได
ดวยตา มีความแตกตางจากสิ่งที่นํามาประดิษฐเปนเครื่องหมายการคาที่สามารถรับรูทางสายตาโดย
ส้ินเชิง จงึไมอาจนําหลักการบางประการที่กําหนดไวสําหรับการจดทะเบียนเครื่องหมายการคาที่
สามารถรับรูทางสายตามาใชบังคับได เชน หลักเกณฑสําคัญของการรับจดทะเบยีนเครื่องหมาย
การคาประการหนึ่ง คือ เครื่องหมายการคานั้นจะตองไมเหมือนหรือคลายกับเครื่องหมายการคาที่
บุคคลอื่นจดทะเบียนไวแลว ดวยเหตุดังกลาวจึงตองเก็บตัวอยางของเครื่องหมายการคาที่จด
ทะเบียนไว เพื่อไวใชเปรียบเทียบกบัเครื่องหมายการคาที่นํามาจดทะเบียนภายหลัง วิธีการเก็บ
ตัวอยางเครื่องหมายการคาทีส่ามารถรับรูทางสายตามาใชบังคับได สามารถกระทําไดโดยงายดวย
การนําตัวอยางภาพมาเก็บไว ตอมาแมกาลจะผานไปในระยะเวลาที่ไดรับการคุมครอง ตัวอยางที่
เก็บไวก็จะไมเปล่ียนแปลงมากนัก แตเสียง กล่ิน หรือรสชาติ เปนสิ่งที่มองไมเห็น การเก็บตวัอยาง
เพื่อระบุลักษณะบงเฉพาะมคีวามยุงยากซบัซอน ตองใชวิทยาการทางวิทยาศาสตรสมัยใหมที่สูงกวา 
ทั้งเมื่อเก็บรักษาไวภายในระยะเวลาที่ไดรับการคุมครอง ก็อาจมีการเปลี่ยนแปลงผิดไปจากเดิมมาก 
ประกอบกับเพิ่งมีการนํามาใชเปนเครื่องหมายการคาไดไมนานนัก จึงมีปญหาในทางปฏิบัติอยูมาก 
ยิ่งกวานั้น พระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 ของประเทศไทยซึ่งใชบังคับเกีย่วกับ
เครื่องหมายการคาอยูในขณะนี้มิไดใหการรบัรองคุมครองเครื่องหมายการคาเสียง เครื่องหมาย
การคากลิ่น และเครื่องหมายการคารสชาติ  

 
 โดยที่นานาอารยะประเทศเริม่นําเสียง กล่ิน หรือรสชาติ มาใชเปนเครื่องหมายการคา 
จึงเปนการสมควรที่จะศกึษาถึงหลักเกณฑการจดทะเบียนเครื่องหมายการคาของเสียง กล่ิน หรือ
รสชาติ ตลอดจนแนวทางวธีิปฏิบัติของประเทศตางๆ ที่ใหการรับรองคุมครองเครื่องหมายการคา
เหลานี้ เพื่อทราบถึงความเหมาะสมตลอดจนขอดีขอเสียในการนําเสียง กล่ิน หรือรสชาติ มาใชเปน
เครื่องหมายการคา อันเปนการติดตามความเจริญกาวหนาของกฎหมายในดานนี้ ยิ่งกวานั้น หากใน
อนาคตอันใกลนี้ ประเทศไทยมีความจําเปนที่จะตองใหการรับรองคุมครองเครื่องหมายการคาเสยีง 
เครื่องหมายการคากลิ่น และเครื่องหมายการคารสชาติ ก็มีความจําเปนอยางยิ่งที่จะตองศึกษา
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เปรียบเทียบการใชกฎหมายดังกลาวจากประเทศตางๆ ไวลวงหนาเพื่อทราบถึงหลักเกณฑและ
ปญหาในทางปฏิบัติที่เกิดขึน้ เพื่อนํามากําหนดเปนหลักการมาตรฐานที่มีความเหมาะสมกบั
ประเทศไทยตอไป เพราะหากมิไดมกีารศึกษาไวกอนกอ็าจจะทําใหประเทศชาติไดรับความเสียหาย
หรือไดรับประโยชนไมเต็มที่ก็ได ดวยเหตุผลดังกลาวขางตน จึงมีความจําเปนอยางยิ่งที่จะตอง
ทําการศึกษาหลักเกณฑการจดทะเบยีนเครือ่งหมายการคาของเสยีง กล่ิน หรือรสชาติ ตลอดจน
แนวทางวิธีปฏิบัติของประเทศตางๆ ที่ใหการรับรองคุมครองเครื่องหมายการคาเหลานี้ เพื่อกําหนด
แนวทางและวธีิปฏิบัติเกี่ยวกบัการรับรองคุมครองเครื่องหมายการคาเสยีง เครื่องหมายการคากลิน่ 
และเครื่องหมายการคารสชาติ ใหสอดคลองกับนานาอารยะประเทศอยางมีประสิทธิภาพ และให
เกิดประโยชนตอประเทศชาติอยางสูงสุดตอไป 

 
1.2 วัตถุประสงคของการศึกษา 
 
 1.เพื่อศึกษากฎหมายเครื่องหมายการคาในตางประเทศที่มีการรับรองใหนํา เสียง กล่ิน 
และรสชาติ มาเปนเครื่องหมายการคาอันจดทะเบียนได 

2.เพื่อศึกษาหลักเกณฑของกฎหมายตางประเทศ นําหลักเกณฑที่ไดจากการศึกษามา
เปนแนวทางในการออกกฎหมายเพื่อรับรองให เสียง กล่ิน และรสชาติ เปนเครื่องหมายการคาอัน
จดทะเบียนได  

 
1.3 สมมุติฐานของการศึกษา 
 
 ถาเครื่องหมายที่ไมสามารถมองเห็นไดดวยตา (Invisible mark) เชน เครื่องหมายเสยีง
เครื่องหมายกลิ่น และเครื่องหมายรสชาต ิ สามารถทําหนาที่เปนเครื่องหมายการคาไดเชนเดียวกบั
เครื่องหมายทีส่ามารถมองเห็นไดดวยตา (visible mark) เครื่องหมายนั้นก็ควรจะไดรับการคุมครอง
ใหเปนเครื่องหมายการคาไดในทํานองเดยีวกันกับเครื่องหมายการคาชนิดอื่นๆ ที่มองเห็นไดดวยตา 
เพราะถือวาเปนไปตามวัตถปุระสงคหลักของกฎหมายเครื่องหมายการคาแลว 
 
1.4 ขอบเขตการศึกษา 
 
 การศึกษานี้มุงที่จะศึกษากฎหมายเครื่องหมายการคาในประเทศตางๆ ไดแก กฎหมาย
เครื่องหมายการคาประเทศสหรัฐอเมรกิา เยอรมัน อังกฤษ ออสเตรเลีย แคนนาดา รวมทั้ง
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สนธิสัญญา อนุสัญญา ขอตกลง คําพิพากษา หลักการ และแนวทางปฏิบัติที่เกี่ยวของในการให
ความคุมครองเครื่องหมายการคา เสียง กล่ิน และ รสชาต ิ

 
1.5 วิธีการศึกษา 
 
 การศึกษานี้มุงที่จะทําการศกึษาดวยวิธีรวบรวมขอมูลเชิงเอกสาร (Documentary 
research) โดยคนควาจาก หนังสือ เอกสาร และบทความทางกฎหมาย รวมท้ังขอมูลทาง
อินเทอรเน็ต (Internet) แลวนํามาวิเคราะห สังเคราะหและเปรียบเทยีบ เพื่อนํามาเสนอแนวคิดที่
สามารถนํามาปรับใชในประเทศไทยได 

 
1.6 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
 
 1.เพื่อใหทราบถึงกฎหมายเครื่องหมายการคาในตางประเทศ ที่มีการรับรองใหเสียง 
กล่ิน และ รสชาติ เปนเครื่องหมายการคาอันจดทะเบียนได 
 2.เพื่อเปนแนวทางในการออกกฎหมายเครือ่งหมายการคาในประเทศไทย ที่จะให ความ
รับรองคุมครอง เสียง กล่ิน และ รสชาติ เปนเครื่องหมายการคาที่สามารถทําการจดทะเบียนเปน
เครื่องหมายการคาไดตามกฎหมาย 
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บทที่ 2 
 

วิวัฒนาการ ความหมายและหนาที่ 
ของเคร่ืองหมายการคากับเคร่ืองหมายการคาในอนาคต 

 
2.1 วิวัฒนาการของเครื่องหมายการคา 
 
 การคาขายของมนุษยในระยะแรก เปนการคาขายภายในทองถิ่นเดียวกัน จึงมีลักษณะเปน
การคาขายแบบตัวตอตัว การคาเชนนี้ผูบริโภคจะรูจกัสินคาและตวัผูผลิตสินคาเปนอยางดี ในระยะนีจ้ึง
ไมมีความจําเปนที่จะตองมเีครื่องหมายการคา ตอมาผูผลิตที่ประสบความสําเร็จขยายกิจการออกไปตาง
ทองถ่ิน จงึตองการเครื่องหมายที่จะทําใหผูบริโภคจากถิ่นอื่นจําแนกแยกแยะสินคาของตนออกจาก
สินคาของผูอ่ืนได ในชวงเวลานี้เปนการเริ่มตนมีการใชเครื่องหมายการคา แตชวงเวลาดงักลาวไม
ปรากฏหลักฐานชัดเจนวาเกดิขึ้นเมื่อใด ดงันั้น จึงไมอาจทราบไดวาเครื่องหมายการคานั้นจะเริ่มมกีาร
ใชมาตั้งแตเมือ่ใด อยางไรกต็าม เนื่องจากเครื่องหมายการคานั้น เปรียบเสมือนนามของสินคา1 มีความ
จําเปนที่จะตองใชควบคูกับสินคาเมื่อการคาขายขยายตวัออกไปตางทองถ่ิน ดังนั้น จึงอนุมานไดวาการ
คาขายเริ่มขยายตัวไปตางถ่ินเมื่อใดก็มกีารใชเครื่องหมายการคาเมื่อนั้น จากประวตัิศาสตรที่อางอิงถึง
เร่ืองการคาขายระบวุา การคาขายตางถ่ินเริ่มมาเมื่อประมาณ 800 ปกอนคริสตศักราชโดยพอคาของ
ประเทศกรีซนาํสินคาขนใสเรือไปขายในนคิมตางๆ และไดขยายการคาไปยังประเทศตางๆ เชน 
ประเทศอียิปต และฟนเีซีย2 ดังนั้นเครื่องหมายการคาจึงนาจะเริ่มมีมาในยุคนี้  

สําหรับรูปแบบของเครื่องหมายการคาในยุคเริ่มตน จะมีลักษณะเปนอยางใดไมปรากฏชดั 
แตจากการขุดพบแจกนัที่สรางขึ้นในปที่ 500 หรือ 600 ปกอนคริสตศักราช มีช่ือของผูทําติดไวดวย 3

นามของผูทําแจกันดังกลาวเปนการระบุหรือบงบอกถึงตัวผูผลิตหรือเจาของสินคา จึงมีลักษณะเปน
เครื่องหมายการคารูปแบบหนึ่งของยุคแรกๆ ที่ตกทอดมาจนถึงปจจุบัน  

                                                 
 1 มานะ พิทยาภรณ..  (2508) กฎหมายที่เก่ียวกับเคร่ืองหมายการคา.หนา 1. 
 2 ธนู แกวโอภาส.  ประวัติศาสตรยุโรป. หนา 30. 
 3 ธัชชัย ศุภผลศิริ. (2536). คําอธิบายเครื่องหมายการคา. หนา 1. 
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2.1.1 วิวัฒนาการของเครื่องหมายการคาในตางประเทศ 
 
 เครื่องหมายการคาในตางประเทศฉบับแรก ที่ปรากฏหลักฐานในทางกฎหมายนาจะ
เปนกฎหมายเครื่องหมายการคา ป ค.ศ.1875 (The Trade Marks Registration Act 1875) ของ
ประเทศอังกฤษ ซ่ึงเปนกฎหมายทีว่างระบบการจดทะเบียนเครื่องหมายการคา และเปนกฎหมายที่
กําหนดใหลักษณะบงเฉพาะเปนคุณลักษณะของเครื่องหมายการคาที่จะทําการจดทะเบียน หลังจาก
นั้นเมื่อป ค.ศ.1883 ประเทศอังกฤษไดตราพระราชบัญญัติเครื่องหมายการคาฉบบัใหม ออกมา
ยกเลิกกฎหมายเครื่องหมายการคาป ค.ศ.1875 ตอมา ป ค.ศ.1905 ประเทศอังกฤษก็ไดตรา
พระราชบัญญัติเครื่องหมายการคามาอีกฉบับหนึ่ง จนกระทั้งป ค.ศ.1938 มีการประกาศใช
พระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา 1938 (The Trade Marks Act 1938) และมกีารแกไขใน ป 1984 
เพื่อใหใชกับเครื่องหมายบริการดวย ซ่ึงก็ไดใชมาจนถึงปจจุบัน 

 
 หลังจากที่ประเทศอังกฤษวางระบบการจดทะเบียนเครื่องหมายการคา อันเปนการ
คุมครองเครื่องหมายการคาแลว ประเทศตางๆ เชน สหรัฐอเมริกา เยอรมัน ออสเตรเลีย รวมทัง้
ประเทศไทย ไดนําหลักการเกี่ยวกับการใหความคุมครองเครื่องหมายการคาของประเทศอังกฤษมา
เปนแนวทางในการตรากฎหมายเครื่องหมายการคาออกใชบังคับ ตอมาเมื่อการคาขายขยายตัวไปยงั
ประเทศตางๆ มากขึ้น ผูประกอบการที่เปนเจาของเครื่องหมายการคาโดยเฉพาะสินคายอดนยิม
ตองการใหเครือ่งหมายการคาของตนไดรับการรับรองและคุมครองในประเทศตางๆ ดวยมาตรฐาน
เดียวกัน จึงไดกําหนดมาตรฐานของการคุมครองสิทธิในเครื่องหมายการคา ทั้งระดับ
ภายในประเทศและระหวางประเทศไว ภายใตอนุสัญญาปารีส วาดวยความคุมครองทรัพยสินทาง
อุตสาหกรรม ค.ศ.1883 หลังจากนั้นมกีารปรับปรุงแกไขเมื่อ ค.ศ.1967 และ ค.ศ. 1979 

 
 ปจจุบันม ี “ความตกลงวาดวยสิทธิในทรพัยสินทางปญญาที่เกี่ยวกับการคา” (Trade –
Related Aspects of intellectual Property Right, including Trade in counterfeit Goods หรือ TRIPs) 
กําหนดหลักเกณฑและเงื่อนไขตางๆ ในการใหความคุมครองทรัพยสินทางปญญาประเภทตางๆ 
รวมทั้งสิทธิในเครื่องหมายการคาและบรกิารไว ภายใตความตกลงนี้ประเทศทีเ่ปนสมาชิกของ
องคการการคาโลกมีความผูกพันอยางไมมเีงื่อนไขที่จะตองปฏิบัติตาม โดยจะตองออกกฎหมาย
ภายในเพื่อใหความคุมครองทรัพยสินทางปญญาประเภทตางๆ ตามหลักเกณฑและเงื่อนไขตางๆ ที่
กําหนดไวในขอตกลงดังกลาว ซ่ึงประเทศไทยเขารวมเปนภาคีในความตกลงดังกลาวเมื่อวนัที่ 27 
ธันวาคม พ.ศ.2537  
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2.1.2 วิวัฒนาการของเครื่องหมายการคาในประเทศไทย 
 
 ในอดีตประเทศไทยมีสินคาประเภทเกษตรกรรมเปนสวนใหญ สินคาประเภท
อุตสาหกรรมซึ่งมีการนําเครื่องหมายการคามาใชมีความสําคัญในระดับรอง ในระยะนั้นจึงมิไดให
ความสําคัญตอเครื่องหมายการคามากนัก ตอมาแมจะมีชาวตางประเทศเขามาคาขายก็ไมมากนัก 
เชน เมื่อป พ.ศ.2367 มีหางฝรั่งตั้งอยูในตัวเมืองหลวงเพยีงหางเดยีว ช่ือหางฮนัเตอรแอนดเฮส4 
หลังจากนัน้มชีาวตางประเทศเขามาติดตอคาขายมากขึ้น ทําใหเครื่องหมายการคาเริ่มเขามามี
บทบาทเปนทีรู่จักในประเทศไทย เมื่อมีเครื่องหมายการคาจากสนิคาของชาวตางชาติเขามาใน
ประเทศไทยมากขึ้น ชาวตางชาติจึงเรยีกรองใหประเทศไทยออกกฎหมายเครื่องหมายการคาขึน้ 
เพื่อใหมกีารรับรองและคุมครองเครื่องหมายการคาของตน ดังนัน้เมือ่ป พ.ศ.2453 ประเทศไทยจึง
ไดจัดตั้ง “หอทะเบียนเครือ่งหมายการคา” ขึ้น ยิ่งกวานั้นยังไดตรากฎหมายเกีย่วกับเครื่องหมาย
การคาขึ้นเปนฉบับแรกเมื่อป พ.ศ.2457 โดยใชช่ือวาพระราชบัญญัติลักษณะเครื่องหมายและยีห่อ
การคาขาย พ.ศ.2457 (Law on Trade Marks and Trade Name of B.E.2457) เมื่อการคาขายขยายตวั
มากขึ้นอยางรวดเรว็ งานเกีย่วกับเครื่องหมายการคาก็ทวีจํานวนมากขึน้ตามไปดวย จึงมีการตั้งกรม
ทะเบียนการคาขึ้นเมื่อป พ.ศ.2466 ตอมามีการตราพระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2474 
ขึ้นมาใชบังคบั โดยในการยกรางนัน้ไดยึดถือตามแนวกฎหมายเครื่องหมายการคาของประเทศ
อังกฤษ คือ พระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา 1905 (The Trade Marks Act 1905) และยกเลิก
พระราชบัญญัติลักษณะเครื่องหมายและยีห่อการคาขาย พ.ศ.2457 หลังจากนั้นมีการแกไขเพิม่เติม
อีกสองครั้ง คือเมื่อ พ.ศ.2476 และ พ.ศ.2504 ตอมาเมื่อป 2534 มีการตราพระราชบัญญัติ
เครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 ออกใชบังคับโดยใหเหตุผลในการประกาศใชพระราชบัญญัติฉบับนี้
วา “โดยที่พระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา พุทธศักราช 2474 ไดใชบังคับมาเปนเวลานานแลว 
บทบัญญัติตางๆ จึงลาสมัยและไมสามารถคุมครองสิทธิของเจาของเครื่องหมายการคาไดเพียงพอ 
ประกอบทั้งในสวนที่เกี่ยวกบัเครื่องหมายบริการ เครื่องหมายรับรอง และสัญญาอนุญาตใหใช
เครื่องหมายการคาหรือเครื่องหมายบริการ ซ่ึงในปจจบุันเปนที่แพรหลายและไดรับความคุมครอง
ในกฎหมายของตางประเทศ หลายประเทศแลว ก็ยังไมไดรับความคุมครองตามกฎหมายไทย
นอกจากนั้น พระราชบัญญัติดังกลาวยังมบีทบัญญัติบางประการที่ไมเหมาะสม เชน มิไดกําหนด
อํานาจหนาทีข่องนายทะเบยีน และคณะกรรมการเครือ่งหมายการคา ตลอดจนสิทธิของผูขอจด
ทะเบียนไวใหชัดเจน ทําใหเกิดปญหาในทางปฏิบัติอยูมากสมควรปรับปรุงพระราชบัญญัติดังกลาว
ใหเหมาะสมยิง่ขึ้น จึงจําเปนตองตราพระราชบัญญัตินี้” และใหยกเลิกพระราชบัญญัติเครื่องหมาย

                                                 
 4 ชัย เรื่องศิลป. ประวัติศาสตรไทยสมัย พ.ศ.2352 – 2453 ดานเศรษฐกิจ. หนา 327. 

DPU



 9

การคา พ.ศ.2474 ตอมามีการเจรจาการคาพหุภาคี รอบอุรุกวัยนานาประเทศไดทําความตกลงวาดวย
สิทธิในทรัพยสินทางปญญาที่เกี่ยวกับการคา ทําใหประเทศไทยซึ่งเปนภาคีสมาชกิองคการการคา
โลก มีพันธกรณีที่จะตองออกกฎหมายอนุวัติการใหสอดคลองกับความตกลงดังกลาว จึงมีการ
แกไขเพิม่เติมโดยพระราชบญัญัติเครื่องหมายการคา (ฉบับที่ 2) พ.ศ.2543 ซ่ึงก็ไดใชมาจนถึง
ปจจุบัน 

 
2.2 ความหมายของเครื่องหมายการคา 
 
 กฎหมายเกีย่วกับเครื่องหมายการคาที่ใชบงัคับอยูในปจจบุันนี้ คือ พระราชบัญญัติ
เครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 ตามมาตรา 4 แหงพระราชบัญญัติดังกลาว บญัญัตินิยามคําวา 
"เครื่องหมายการคา" หมายความวา เครือ่งหมายที่ใชหรือจะใชเปนที่หมายหรือเกีย่วของกับสินคา 
เพื่อแสดงวาสินคาที่ใชเครื่องหมายของเจาของเครื่องหมายการคานั้น แตกตางกับสินคาที่ใช
เครื่องหมายการคาของบุคคลอื่น และคําวา “เครื่องหมาย” ซ่ึงมีการแกไขเพิม่เติมโดย
พระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา (ฉบับที่ 2) พ.ศ.2543 หมายความวา ภาพถาย ภาพวาด ภาพ
ประดิษฐ ตรา ช่ือ คํา ขอความ ตัวหนังสือ ตัวเลข ลายมือช่ือ กลุมของสี รูปรางหรือรูปทรงของวัตถุ 
หรือส่ิงเหลานีอ้ยางหนึ่งอยางใดหรือหลายอยางรวมกนั จากบทบัญญัติดังกลาวแสดงใหเห็นวา 
เครื่องหมายการคาจึงหมายความถึง ภาพถาย ภาพวาด ภาพประดิษฐ ตรา ช่ือ คํา ขอความ 
ตัวหนังสือ ตัวเลข ลายมือช่ือ กลุมของสี รูปรางหรือรูปทรงของวัตถุ หรือส่ิงเหลานีอ้ยางหนึ่งอยาง
ใดหรือหลายอยางรวมกนัที่ใชหรือจะใชเปนที่หมายหรือเกี่ยวของกับสินคา เพื่อแสดงวาสินคาที่ใช
เครื่องหมายของเจาของเครื่องหมายการคานั้น แตกตางกับสินคาที่ใชเครื่องหมายการคาของบุคคล
อ่ืน  

 
 เครื่องหมายการคาตามที่ระบุไวในพระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 มี
ทั้งหมด 12 ลักษณะสามารถแบงไดเปน 4 กลุม คือ  
 กลุมที่หนึ่ง เครื่องหมายภาพ (รูป) ไดแก ภาพถาย ภาพวาด ภาพประดิษฐ 
 กลุมที่สอง เครื่องหมายคํา ไดแก ช่ือ คํา ขอความ ตัวหนังสือ ตัวเลข ลายมือช่ือ 
 กลุมที่สาม เครื่องหมายกลุมของสี ไดแก สีตั้งแตสองสีขึ้นไป สวนสีเพียงสีเดียวไมถือ
วาเปนเครื่องหมายการคาเพราะกฎหมายใชคําวา กลุมสี 
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 กลุมที่ส่ี เครื่องหมายรูปทรงของวัตถุ ไดแก รูปรางหรือรูปทรงของวัตถุที่เปนภาชนะ
ของสินคา เชน ขวดทรงโคกเปนรองๆ5  
 เครื่องหมายทั้งสี่กลุมนี้เปนเครื่องหมายการคาที่มองเห็นไดดวยตาทั้งสิ้น (Visible 
Mark) สําหรับสิ่งอ่ืนนอกจากที่ระบุไวในบทบัญญัติดังกลาว เชน เสียง กล่ิน หรือรสชาติ แมจะทํา
หนาที่เปนเครื่องหมายการคาไดอยางสมบูรณ ก็ไมถือวาเปนเครื่องหมายการคาตามพระราชบัญญัติ
เครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 

 
2.3 หนาท่ีของเคร่ืองหมายการคา 
 
 เครื่องหมายการคามีหนาที่สําคัญ 4 ประการ คือ 

2.3.1 หนาที่บอกความแตกตางของสินคา (Product differentiation function) 
2.3.2 หนาที่บอกแหลงที่มาของสินคา (Indication or Origin function) 
2.3.3 หนาที่ประกันคณุภาพของสินคา (Quality or Guarantee function) 
2.3.4 หนาที่ในการโฆษณา (Investment or Advertising function) 

 
2.3.1 หนาท่ีบอกความแตกตางของสินคา (Product differentiation function) 
 
 สินคาหรือบริการในประเภทเดียวกันสวนใหญจะมีลักษณะเหมือนกันหรือคลายกันจน
ผูบริโภคยากทีจ่ะจําแนกแยกแยะไดวาสินคานั้นเปนของผูประกอบการรายใด ยิ่งกวานั้นเมื่อสินคา
รายใดเปนที่นยิมของผูบริโภค ก็จะมีการผลิตสินคาชนิดเดียวกันออกสูตลาดมากขึ้นเปนทวีคูณ ซ่ึง
ทําใหการจาํแนกแยกแยะสินคาของผูบริโภคยากขึน้เปนทวีคูณเชนกัน อันเปนการเพิ่มภาระใหแก
ผูบริโภค ทําใหผูบริโภคไมอาจแยกสินคาที่ดีจากสนิคาที่ไมดีได ดังนั้น จึงเห็นไดวาในสินคาชนิด
เดียวกัน ถาไมมีเครื่องหมายบอกความแตกตางของสินคา ก็จะเปนเรื่องที่ยุงยากและไมเปนการ
สนับสนุนในทางการคา เพราะลูกคาไมสามารถจดจําหรือแยกแยะสินคาที่ตนเองตองการใน
ทองตลาดได เพื่อแกไขปญหาดังกลาวผูประกอบการสวนหนึ่งไดจดัทาํสัญลักษณชนิดใดชนิดหนึง่ 
มาใชประกอบกับสินคาของตนจนเกิดลักษณะบงเฉพาะในตัวสินคานัน้ๆ จนทําใหผูบริโภค
สามารถจําแนกแยกแยะไดวาสินคานั้นเปนของผูประกอบการรายใด สัญลักษณดังกลาวจึงเปน
เครื่องหมายการคาของสินคา แตอยางไรก็ตาม เครื่องหมายการคาที่ผูประกอบการแตละรายนํามาใช
กับสินคาของตน อาจมีลักษณะเหมือนหรือคลายคลึงกันกับเครื่องหมายการคาของผูประกอบการ

                                                 
 5 อุดมพงษ. จุดกําเนิดแหงเคร่ืองหมายการคาและสินคา. หนา 87. 
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รายอ่ืน ทั้งนีอ้าจเกิดจากเจตนาสุจริตหรือเจตนาทุจริตก็ได จึงตองกําหนดใหเครื่องหมายการคามี
ลักษณะที่แตกตางกัน จนทําใหผูบริโภคสามารถจําแนกแยกแยะไดวาสินคาหรือบริการนั้น เปนของ
ผูประกอบการรายใด ดวยเหตุดังกลาวเครื่องหมายการคาจึงทําหนาทีบ่อกความแตกตางของสินคา
หรือบริการ 
 
2.3.2 หนาท่ีบอกแหลงท่ีมาของสินคา (Indication or origin function) 
 
 เมื่อเครื่องหมายการคาทําหนาที่บอกความแตกตางของสินคาหรือบริการ ดังกลาว
ขางตนแลว ดวยเหตุเดียวกนัก็จะทําใหผูบริโภคทราบวาเครื่องหมายการคานั้น เปนของ
ผูประกอบการรายใด ความสําคัญของหนาที่ในกรณนีี้มีกรณีศกึษาจากเหตุการณที่เกิดขึ้นจริงที่
ประเทศอังกฤษ กลาวคือ เมื่อป ค.ศ.1266 ในประเทศอังกฤษมีรานผลิตขนมปงหลายรานทําการ
ผลิตขนมปงที่มีน้ําหนกันอยกวามาตรฐานอันเปนการเอาเปรียบผูบริโภค แตเมื่อนําขนมปงมา
วางขายปะปนกันแลวไมอาจทราบไดวาขนมปงที่มีน้ําหนกันอยนั้นเปนของผูผลิตรายใด เพื่อแกไข
ปญหาดังกลาวจึงมีการกําหนดกฎการทําขนมปงไววา “คนทําขนมปงตองประทับรอยของเขาไวบน
ขนมปงทุกกอนที่เขาทําและขาย และในทายที่สุดหากขนมปงกอนใดมนี้ําหนักนอยเกนิไปก็
สามารถรูไดทันทีวาขอผิดพลาดนั้นเปนของใคร”6 จากกรณีศึกษาดังกลาวจะเห็นไดวาการที่
ผูบริโภคทราบถึงแหลงที่มาของสินคา จะมสีภาพบังคับโดยทางออมใหผูผลิตจะตองรักษา
มาตรฐานการผลิตสินคาของตนไวใหได เพราะหากมาตรฐานการผลิตตกต่ําลงยอมจะทาํให
ผูบริโภคเสื่อมความนิยมในสินคาของตนลงไปดวย ดงันั้น จึงเหน็อยางเดนชดัถึงความสําคัญของ
การทําหนาที่ของเครื่องหมายการคาในการบอกแหลงที่มาของสินคา 

 
2.3.3 หนาท่ีประกันคุณภาพของสินคา (Quality or Guarantee function) 
 
 สินคาที่อยูภายใตเครื่องหมายการคาเดยีวกนันั้น ผูบริโภคยอมคาดหมายวาจะตองมี
คุณภาพเหมือนกัน ดวยเหตนุี้ทําใหผูประกอบการที่เปนเจาของเครื่องหมายการคาทีไ่ดรับความนยิม
เปนอยางสูงจากผูบริโภค จึงตองรักษามาตรฐานการผลิตของตนไวใหได อีกประการหนึ่ง
ผูประกอบการแตละรายที่ประสพความสําเร็จอาจมีนโยบายในการสรางจุดขายทีแ่ตกตางกัน กล
ยุทธในการผลติสินคาจึงแตกตางกันตามไปดวย เชน ผูประกอบการที่สรางจุดขายวาสินคาของตนมี
ราคาถูกกวาสินคาของผูอ่ืนในประเภทเดยีวกัน เปาหมายผูบริโภคในกรณีนี้ คือ ผูทีม่ีรายไดนอย จึง

                                                 
 6 ศรทิพย กลิ่นขจาย.  สุดยอดแหงผลิตภัณฑและเครื่องหมายการคา. หนา 23. 
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ตองการสินคาราคาถูกโดยไมเนนคุณภาพมากนัก ผูประกอบการก็จะพยายามลดตนทุนในการผลิต
สินคาใหมากที่สุด เพื่อใหสามารถจําหนายสินคาในราคาถูกที่สุดเทาที่จะทําได สวนผูประกอบการ
ที่สรางจุดขายวาสินคาของตนมีคุณภาพสูง แมราคาจะสูงกวาสินคาอื่นในประเภทเดียวกันก็ตาม 
เปาหมายผูบริโภคในกรณีนี ้ คือผูที่มีรายไดสูงและตองการสินคามาเสริมสรางบุคลิกภาพ จึง
ตองการสินคาคุณภาพสูง โดยไมสนใจวาจะมีราคาสูงเพยีงใด ผูประกอบการก็จะควบคุมขั้นตอน
การผลิตสินคาทุกขั้นตอนใหไดมาตรฐานมคีุณภาพสูงและไดมาตรฐานเดียวกัน ทัง้เมื่อผลิตเสร็จ
แลวกย็ังมีขั้นตอนการทดสอบ และตรวจสอบคุณภาพของสนิคาที่มีประสิทธิภาพอีกดวย 
ตัวอยางเชน สินคาประเภทกระเปาหนังของ Louis Vuitton ซ่ึงใชอักษร LV เปนสัญลักษณของ
เครื่องหมายการคา จากประเทศฝรั่งเศส ปจจุบันอยูภายใตการดูแลของบริษัท Moet Hennessy-
Louis Vuitton  (LVMH) กําเนิดขึ้นเมื่อป ค.ศ.1854 กาวมาสูความทันสมัยและเปนที่นิยมตรึงใจแก
ลูกคาทุกชาตทิุกภาษาทั่วโลกมาจนถึงปจจบุัน เบื้องหลังความสําเร็จอนัยิ่งใหญของ Louis Vuitton 
มีเหตุปจจัยหลายประการ สวนหนึ่งสืบเนื่องมาจากกระบวนการผลิตที่มีมาตรฐานสูงและการ
ทดสอบสินคาเพื่อรักษามาตรฐานสินคาไว เชน ปจจบุันที่หองใตดนิของสํานักงานใหญ Louis 
Vuitton ในกรุงปารีส มีรอกยกกระเปาชนิดหนึ่งบรรจุของไวในกระเปาหนกั 3.5 กิโลกรัมแลว
ปลอยลงมาที่พื้น ทําการยกขึ้นยกลงเปนเวลา 4 วันเต็ม อันเปนการทดสอบความมัน่คงแข็งแรงของ
กระเปา มีการฉายแสงอุลตราไวโอเลตใสกระเปาเพื่อทดสอบความทนทานของสีกระเปา มีการ
ทดสอบซิปดวยการรูดขึ้นรูดลง 5,000 คร้ัง มีหุนมือจาํลองทําการทดสอบสรอยขอมือตุงติ้งโดยมี
เครื่องเขยาขอมือหุนอยางแรงเพื่อใหแนใจวาตุงติ้งจะไมหลุดจากสรอย ทั้งเมื่อผลิตเสร็จแลวกอนที่
จะนําสินคาออกจําหนายก็จะมีเจาหนาทีต่รวจสอบสินคาอยางละเอียดทุกชิ้นวาไดมาตรฐานหรือไม 
ดวยความมั่นใจในขั้นตอนและมาตรฐานการผลิต ดังนั้น การจําหนายสินคาที่สํานักงานใหญทีก่รุง
ปารีสนั้น จะมีขอกําหนดไมอนุญาตใหลูกคาทั่วไปจับตองสินคาที่ตั้งแสดงไวในราน เพราะเชื่อวา
สินคาของตนนั้นลูกคาสวนใหญรูจักเปนอยางดีแลว และหากลูกคามคีวามประสงคที่จะซี้อสินคาก็
จะไมใหลูกคาเลือกวาตองการสินคาชิ้นใดในประเภทเดยีวกัน เพราะมั่นใจวาสินคาทุกชิ้นใน
ประเภทเดียวกันที่นํามาจําหนายมีคณุภาพเหมือนกันทัง้หมด เนือ่งจากผลิตขึ้นมาจากมาตรฐาน
เดียวกัน โดยมวีิธีปฏิบัติในการขายสินคาวา หากลูกคาคนใดตองการซื้อสินคาก็จะตองแจงตอ
พนักงานวาตองการซื้อสินคาใด เมื่อชําระเงินตามราคาสินคานั้นแลวกจ็ะใหลูกคาไปรอรับสินคาที่
บริเวณปากทางเขา จากนัน้กจ็ะมีเจาหนาที่นําสินคาตามชนิดที่ส่ังซ้ือมาสงมอบให โดยทางราน
รับประกันตอลูกคาวาหากสินคาที่ลูกคารับไปมีความชํารุดบกพรอง หรือไมไดมาตรฐานทางราน
ยินยอมเปลี่ยนสินคาชิ้นใหมใหทันท ี ทั้งยังรับประกันซอมแซมฟรีตลอดอายุการใชงาน นอกจาก
คุณภาพของสนิคาแลวในสวนขั้นตอนการจําหนาย มกีารควบคุมรักษามาตรฐานของราคาสินคา
โดยจะไมมีการลดราคาสินคาลงไมวาจะเปนเทศกาลใดๆ การที่สินคาภายใตเครือ่งหมายการคา 
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“LOUIS VUITTON” สามารถตั้งเงื่อนไขในการจําหนายสินคาในลักษณะดังกลาวได แสดงใหเห็น
วาในเบื้องตนลูกคาจะตองมคีวามเชื่อถือหรือมั่นใจในคณุภาพของสินคา ภายใตเครื่องหมายการคา 
“LOUIS VUITTON” วามีมาตรฐานเดยีวกนั เปนเครื่องบงชี้ใหเห็นวาเครื่องหมายการคาสามารถทํา
หนาที่ในการรบัประกันคณุภาพของสินคาได อยางไรก็ตามมิไดหมายความวาสินคาภายใต
เครื่องหมายการคาหนึ่งจะสามารถบงชี้วามีคุณภาพดีกวาสินคาภายใตเครื่องหมายการคาอ่ืน แตหาก
การณจะเปนเชนนั้น ก็คงสืบเนื่องมาจากความเอาใจใสในขั้นตอนการผลิตที่ไดมาตรฐานที่สูงกวา
และเมื่อเปรียบเทียบกับสินคาของผูอ่ืนแลวมีคุณภาพดกีวา ซ่ึงเปนเหตผุลคนละสวนกัน 

 
2.3.4 หนาท่ีในการโฆษณา (Investment or Advertising function) 
 
 ดวยเหตุทีเ่ครื่องหมายการคาทําหนาที่ในการบอกความแตกตาง บอกแหลงที่มา และ
ประกันคณุภาพของสินคาดังกลาวมาในขอ 3.1 ถึงขอ 3.3 จึงทําใหเครื่องหมายการคาเปนที่สังเกต
จดจําของผูบริโภค เครื่องหมายการคาจึงมีสวนชวยสงเสริมการขายหรือโฆษณา ซ่ึงในเรื่องนี้ เบอร
นีซ แคนเนอรไดเขียนบทความชื่อ “สงครามเย็น” ในนวิยอรคแมก็กาซีน ฉบับวันที ่ 14 มิถุนายน 
1982 ไววา “คนที่ซ้ือไอศกรีมที่ออกแบบอยางสวยงามก็เทากับซื้อรูปแบบของมันนั้นแหละ พวกเขา
ไมไดตองการตัวไอศกรีมแทๆ พวกเขาตองการสิ่งลวงภายนอกตางหาก”7 บทความนี้ช้ีใหเห็นวามี
บุคคลบางกลุม ที่เพียงแตเห็นรูปแบบของไอศกรีมเทานั้นก็สนใจที่อยากจะซื้อโดยไมมีความสนใจ
ในตัวไอศกรีม ซ่ึงเปนการแสดงใหเห็นถึงอิทธิพลที่มาจากตวัเครื่องหมายการคานัน่เอง เมื่อ
ผูประกอบการตระหนกัถึงความสําคัญของเครื่องหมายการคาในประการนี้ จึงแขงขันกันสรางสรรค
เครื่องหมายการคาที่งายแกการจดจําและสะดวกตอการเรยีกขาน เพื่อเปนการจูงใจลูกคาใหมา
บริโภคสินคาของตน ตัวอยางเชน เครื่องดื่มน้ําอัดลมภายใตเครื่องหมายการคา  “Coca Cola” หรือ 
“โคคา โคลา” ซ่ึงเริ่มจดทะเบียนที่สํานักงานสิทธิบัตรของสหรัฐอเมริกาเมื่อวนัที่ 31 มกราคม ค.ศ.
1893 มีการขยายการจําหนายไปทัว่โลก ตอมามีการเพิ่มเครื่องหมายการคาอีกประการหนึ่งคอื 
“Coke” หรือ “โคก” แลวนาํมาใชเปนเครือ่งหมายการคาหลักในการโฆษณา เนื่องจากเครื่องหมาย
การคาที่เพิ่มใหมงายแกการจดจําและสะดวกตอการเรยีกขานมากกวาเดิม จึงทําใหเครื่องดื่มชนิดนีม้ี
ยอดการจําหนายสูงขึ้นกวาเดิมมาก ทั้งที่ไมไดมีการปรับเปลี่ยนองคประกอบสําคัญในสวนอื่นเลย 
ซ่ึงแสดงใหเหน็ถึงอิทธิพลของเครื่องหมายการคาในดานการโฆษณาอยางเดนชดั อยางไรก็ตามใช
วาเครื่องหมายการคาจะมีสวนชวยในการโฆษณาสินคาอยางมีประสิทธิภาพเสมอไป จากการศึกษา
ในตางประเทศเมื่อหลายปทีผ่านมาพบวา ช่ือทั้งหลายมีเพียงรอยละ 12 เทานั้นที่มสีวนชวยในการ

                                                 
 7 แหลงเดิม. หนา 9. 
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จําหนายผลิตภณัฑได นอกจากนั้นรอยละ 36 ทําใหการจาํหนายแยลง และสวนที่เหลือรอยละ 52 ไม
กอใหเกิดผลแตอยางใด8  

 
2.4 ระบบการไดสิทธิในเครือ่งหมายการคา 
 
 หลักการสําคัญของกฎหมายเกีย่วกับเครื่องหมายการคาประการหนึ่งมวีา เจาของ
เครื่องหมายการคาอาจไดมาซึ่งสิทธิเด็ดขาด (Exclusive Right) ในเครื่องหมายการคาเมื่อไดจด
ทะเบียนเครื่องหมายการคาโดยถูกตองแลว หลักการดังกลาวเปนทีย่อมรับของนานาอารยะประเทศ 
แตอยางไรก็ตามกฎหมายภายในของแตละประเทศ ก็ยังมีความแตกตางกันในสวนเงือ่นไขของการ
ใชเครื่องหมายการคากอนการจดทะเบยีน ความแตกตางเชนนี้ อาจจําแนกไดเปนสามระบบใหญ
ดังนี้ คือ 

 
 ระบบที่หนึ่ง กําหนดเงื่อนไขไววา เครื่องหมายการคาทีจ่ะจดทะเบยีนไดจะตองมีการใช
จริงกับสินคามากอน ระบบนี้ใหความสําคัญตอการใชเพื่อประโยชนในการพิสูจนความเปนเจาของ
เครื่องหมายการคาที่แทจริง นอกจากนี้ยังสามารถปองกันมิใหเกิดการโตแยงถึงสิทธิในเครื่องหมาย
การคาที่ดีกวากันในภายหลงัเมื่อมีการจดทะเบียนไปแลว ทั้งยังชวยอํานวยประโยชนในการใหการ
แกไขความเสียหาย (Remedies) แกเจาของเครื่องหมายการคาบางประการอีกดวย ระบบนี้ใชอยูใน
ประเทศสหรัฐอเมริกาและฟลิปปนส 

 
 ระบบที่สอง กําหนดเงื่อนไขใหผูยื่นคําขอจดทะเบยีนเครื่องหมายการคา แถลงมาในคํา
รองขอดวยวาตนประสงคที่จะใชเครื่องหมายการคาที่ขอจด แตไมตองแสดงวาไดเคยใชมากอนกบั
สินคา นอกจากนีย้ังกําหนดบทบังคับเกี่ยวกับการไมใชเครื่องหมายการคาภายหลังจากจดทะเบียน
แลว เชน กําหนดวาหลังจากจดทะเบยีนเครื่องหมายการคาแลว จะเพกิถอนเครื่องหมายการคา
เนื่องจากไมมกีารใชก็ตอเมือ่ระยะเวลา 3 ปไดลวงพนไปแลว เปนตน ระบบนีใ้ชอยูใน สหราช
อาณาจักรและประเทศอื่นๆ ที่ยึดถือตามแนวทางของสหราชอาณาจกัร 

 
 ระบบที่สาม ใหสิทธิเด็ดขาด (Exclusive Right) แกเจาของเครื่องหมายการคาโดยไมมี
เงื่อนไขวาจะตองมีการใชเครือ่งหมายการคาที่ขอจดทะเบยีนกอนมีการจดทะเบียนตามระบบที่หนึ่ง 
ทั้งไมตองแถลงถึงเจตนาที่จะใชเครื่องหมายการคาตามระบบที่สอง แตตองมกีารใชเครื่องหมาย

                                                 
 8 อุดมพงษ. จุดกําเนิดแหงเคร่ืองหมายการคาและสินคา . หนา 7. 
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การคานั้นๆ ภายในระยะเวลาที่กําหนดไว มิฉะนั้น สิทธิในเครื่องหมายการคานั้นอาจถูกตัดรอนไป 
ตัวอยางเชน อาจกําหนดวาตองมีการใชเครือ่งหมายการคานั้นภายในเวลา 5 ปที่ผานมาดวย เจาของ
เครื่องหมายการคาจึงจะมีอํานาจฟองคดีละเมิดเครื่องหมายการคา (Infringement) หรือการคัดคาน
เครื่องหมายการคาได เปนตน กฎหมายของประเทศไทยมีความคลายคลึงกับระบบนี ้

 
2.5 เคร่ืองหมายการคาท่ีอาจจดทะเบียนได 
 
 เครื่องหมายการคาที่อาจจดทะเบียนไดตองประกอบดวยลักษณะดังตอไปนี้9   

2.5.1 เปนเครื่องหมายการคาที่มีลักษณะบงเฉพาะ (Distinctiveness) 
2.5.2 เปนเครื่องหมายการคาที่ไมมีลักษณะตองหามตามพระราชบัญญัติเครื่องหมาย

การคา พ.ศ.2534 
2.5.3ไมเปนเครื่องหมายการคาที่เหมือนหรือคลายกับเครื่องหมายการคาที่บุคคลอื่นได

จดทะเบียนไวแลว 
 

2.5.1 เปนเคร่ืองหมายการคาท่ีมีลักษณะบงเฉพาะ (Distinctiveness) 
 
 เครื่องหมายการคาที่มีลักษณะบงเฉพาะ10 ไดแก เครื่องหมายการคาทีม่ีลักษณะทําให
ประชาชนหรอืผูใชสินคานั้นทราบและเขาใจไดวา สินคาที่ใชเครื่องหมายการคานัน้แตกตางไปจาก
สินคาอ่ืน (Product differentation function) ลักษณะบงเฉพาะจึงเปนสิ่งจําเปนที่เครือ่งหมายการคา
จะตองมีเพื่อเปนหลักประกนัวาเครื่องหมายการคาสามารถทําหนาที่หลักไดคือ การแยกแยะ
สินคาออกจากสินคาของบุคคลอื่นได 

 
 การเกิดลักษณะบงเฉพาะของเครื่องหมายการคามีอยู 2 ประการ ดังนี้  

2.5.1.1 ลักษณะบงเฉพาะในตัวเอง (Inherent Distinctiveness) 
2.5.1.2 ลักษณะบงเฉพาะโดยการใช (Acquired Distinctiveness Through Use) 

 
 
 

                                                 
 9 พระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 มาตรา 6 
 10 แหลงเดิม. มาตรา 7 วรรคหนึ่ง 
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2.5.1.1 ลักษณะบงเฉพาะในตัวเอง (Inherent Distinctiveness)  
 
 ลักษณะบงเฉพาะในตัวเอง หมายถึง ลักษณะบงเฉพาะทีม่ีอยูตั้งแตประดิษฐเครื่องหมาย
การคาขึ้นมา โดยเครือ่งหมายการคานั้นสามารถแสดงความแตกตางของสินคาที่ใชเครื่องหมาย
การคานั้นกับสินคาที่ใชเครื่องหมายการคาอ่ืนไดในตัว ความหมายของลักษณะบงเฉพาะและแนว
พิจารณาการมลัีกษณะบงเฉพาะในตัวเอง ไดแก 

(1) ช่ือตวั ช่ือสกุลของบุคคลธรรมดาที่ไมเปนชื่อสกุลตามความหมายอนัเขาใจกันโดย
ธรรมดา ช่ือเตม็ของนิติบุคคลตามกฎหมายวาดวยการนั้น หรือช่ือในทางการคาที่แสดงโดยลักษณะ
พิเศษและไมเล็งถึงลักษณะหรือคุณสมบัติของสินคาโดยตรง11 

(2) คําหรือขอความอันไมไดเล็งถึงลักษณะหรือคุณสมบตัิของสินคานั้นโดยตรง และ
ไมเปนชื่อทางภูมิศาสตรที่รัฐมนตรีประกาศกําหนด12  
 คําหรือขอความที่ใชเปนเครือ่งหมายการคาไดนั้นไมจําเปนตองเปนคําหรือขอความที่
ประดิษฐขึน้เปนพิเศษแตอยางใด อาจจะเปนคําที่มีความหมายใดๆ ทั่วไปก็ได แตทั้งนี้จะตองอยู
ภายใตขอจํากดัสองประการดังตอไปนี้คือ 

1.คําหรือขอความนั้นไมไดเล็งถึงลักษณะหรือคุณสมบัติของสินคาโดยตรง13 
2.คําหรือขอความนั้นไมเปนชื่อทางภูมิศาสตรที่รัฐมนตรีประกาศกําหนด ไดแก ช่ือ

ประเทศรวมทัง้เขตอิสระซ่ึงมีลักษณะเชนเดียวกับประเทศ ช่ือกลุมประเทศที่รูจักกนัแพรหลาย หรือ
ช่ือภูมิภาค.ช่ือทวีป หรืออนทุวีป.ช่ือมหาสมุทร ช่ือเมืองหลวงของประเทศ ช่ือทางภมูิศาสตรอ่ืน ๆ 
เชน ช่ือเมืองทา จังหวดั อําเภอ ตําบล มณฑล เกาะ ภูเขา แมน้ํา ทะเล หรือทะเลสาบ ที่ประชาชน

                                                 
 11 แหลงเดิม. มาตรา 7 วรรคสอง (1) 
 12 แหลงเดิม. มาตรา 7 วรรคสอง (2) 
 13 คําพิพากษาศาลฎีกาที่ 608/2545 โจทกขอจดทะเบียนการคาคําวา “JAVACAFE” ซึ่งสิ่งที่ เปน
สาระสําคัญของคําดังกลาวนอกจากอักษรโรมันติดกัน 8 พยางคแลว สําเนียงเรียกขานก็ถือเปนสาระสําคัญดวย
เพราะสามารถทําใหประชาชนทราบและเขาใจไดวาสินคาที่มีเสียงเรียกขานของสินคาดังกลาวแตกตางจากสินคา
อื่น คําวา “JAVACAFE” สามารถแยกออกเปน JAVA เรียกขานวา จาวา หมายถึงช่ือเกาะในประเทศสาธารณรัฐ
อินโดนีเซีย ซึ่งประชาชนทั่วไปรูจักดีวาหมายถึงเกาะชวา ซึ่งประกาศกระทรวงพาณิชย ฉบับที่ 5 (พ.ศ.2535) เรื่อง
การกําหนดชื่อทางภูมิศาสตรตามมาตรา 7 (2) แหงพระราชบัญญัติเครื่องหมายการคากําหนดใหช่ือเกาะชื่อ
ประเทศเปนช่ือทางภูมิศาสตรตามพระราชบัญญัติเครื่องหมายการคาพ.ศ.2534 มาตรา 7 วรรคสอง (2) ดังนั้น 
JAVA หรือ จาวา จึงไมเปนคํามีลักษณะบงเฉพาะสวนคําวา CAFÉ เรียกขานวา คาเฟ หมายถึง กาแฟหรือ
ภัตตาคารขนาดเล็ก ถือเปนคําสามัญไมมีลักษณะบงเฉพาะเชนเดียวกัน 
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โดยทั่วไปรูจัก ช่ือทางภูมิศาสตรขางตน ใหหมายความรวมถึงชื่อยอ และคําที่ใชเรียกขานทัว่ไป 
โดยไมจํากัดเฉพาะชื่อในทางราชการ14 

(3) กลุมของสีที่แสดงโดยลกัษณะพิเศษ หรือตัวหนังสือ ตัวเลข หรือคําประดิษฐขึน้15 
(4) ลายมือช่ือของผูขอจดทะเบียนหรือเจาของเดิมของกจิการของผูขอจดทะเบียน หรือ

ลายมือช่ือของบุคคลอื่นโดยไดรับอนุญาตจากบุคคลนั้นแลว16  
(5) ภาพของผูขอจดทะเบยีน หรือของบุคคลอื่น โดยไดรับอนุญาตจากบุคคลนั้นแลว 

หรือในกรณีทีบุ่คคลนั้นตายแลว โดยไดรับอนุญาตจาก บุพการี ผูสืบสันดาน และคูสมรสของ
บุคคลนั้น  ถามี 17 

(6) ภาพประดษิฐ18 หมายถึง ภาพที่คิด ทํา แตง สราง จิตนาการ หรือดดัแปลงขึ้นและ
ตองไมเปนภาพที่บรรยายลักษณะของสินคา ภาพที่ประดิษฐขึ้นมานี ้ เปนการสรางภาพไมวาดวย
วิธีการใด เชน การวาด หรือรางดวยฝมือของมนุษย และการใชเทคนิคทางคอมพิวเตอรออกแบบทาํ
ภาพขึ้นมา โดยภาพที่ทําขึ้นนี้อาจเปนภาพทีด่ัดแปลง โดยการนําส่ิงใดสิง่หนึ่งหรือหลายส่ิง
ประกอบกัน เชน อาคารซึ่งใชในการประกอบกิจการ และสวนใดสวนหนึ่งหรอืทั้งตัวของสัตว
ประเภทตางๆ หรืออาจเปนภาพของสิ่งที่คิดขึ้นใหม เชน รูปนางฟาถือดาบ หรือตัวการตูน เปนตน 

 
2.5.1.2 ลักษณะบงเฉพาะโดยการใช (Acquired Distinctiveness Through Use) 
 
 ลักษณะบงเฉพาะโดยการใช (Acquired Distinctiveness Through Use) หมายถึง 
เครื่องหมายการคานั้น โดยตัวของมันเองไมมีลักษณะบงเฉพาะ แตไดมีการใชเครือ่งหมายการคา
นั้นจนทําใหสาธารณชนที่เกีย่วของ สามารถแยกแยะเครื่องหมายการคาที่ใชกับสินคานั้นกับสินคา
ของบุคคลอีกคนหนึ่งได ซ่ึงบางครั้งเรียกกนัวาการเกิดความหมายที่สองหรือความหมายทุติยภูมิ 
(Secondary Meaning) ของเครื่องหมายนัน้ๆ ไดแก ช่ือ คําหรือขอความที่ไมมีลักษณะตาม (1) หรือ 
(2) แหงพระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 มาตรา 7 วรรคสอง หากไดมีการจําหนาย
เผยแพร หรือโฆษณาสินคาที่ใชเครื่องหมายการคานั้นจนแพรหลายแลว ตามหลักเกณฑที่รัฐมนตรี

                                                 
 14 ประกาศกระทรวงพาณิชย ฉบับที่ 5 (พ.ศ.2535) เรื่อง การกําหนดชื่อทางภูมิศาสตรตามมาตรา 7 วรรค
สอง (2) แหงพระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 
 15 พระราชบัญญัติเครื่องหมายการคาพ.ศ.2534 มาตรา 7 วรรคสอง (3) 
 16 แหลงเดิม. มาตรา 7 วรรคสอง (4) 
 17 แหลงเดิม. มาตรา 7 วรรคสอง (5) 
 18 แหลงเดิม. มาตรา 7 วรรคสอง (6) 
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ประกาศ19 และจากหลักเกณฑที่กระทรวงพาณิชยไดประกาศไวในกฎกระทรวง พอสรุปหลักการ
สําคัญไดดังนี้20 
 (1) สินคาหรือบริการที่ใชเครื่องหมายนัน้ไดมีการจําหนาย เผยแพร หรือโฆษณาใน
ประเทศไทย จนทําใหสาธารณชนในประเทศไทยรูจัก และเขาใจวาสินคาหรอืบริการดังกลาว
แตกตางไปจากสินคาหรือบริการอื่น 
 (2) การจําหนาย เผยแพร หรือโฆษณาสินคาหรือบริการใด จนทําใหเครือ่งหมายมีความ
แพรหลายในประเทศไทย ใหถือวาเครื่องหมายมีลักษณะบงเฉพาะเพียงที่ใชกับสนิคาหรือบริการ
นั้นเทานัน้ 

 
 (3) ในการพิสูจนขอเท็จจริงตาม (1) และ (2) ใหผูขอจดทะเบยีนนําสงพยานหลักฐาน
เกี่ยวกับการจําหนายเผยแพร หรือโฆษณาในประเทศไทยซึ่งสินคาหรือบริการที่ใชเครื่องหมายที่
ประสงคจะขอจดทะเบียน เชน ใบเสร็จรับเงิน ใบสงของ ตัวอยางสินคา ใบโฆษณาสินคา หรือ 
พยานหลักฐานอื่นๆ รวมทั้งพยานบุคคล (ถามี) เปนตน 
 
2.5.2 เคร่ืองหมายการคาท่ีไมมีลักษณะตองหามตามพระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 
 
 นอกจากเครื่องหมายการคาที่มาขอจดทะเบียนจะมีลักษณะบงเฉพาะแลว แตกย็ังไมอาจ
จดทะเบียนเครื่องหมายการคาได หากปรากฏวาเครื่องหมายการคานัน้ มีลักษณะตองหามมิใหจด
ทะเบียน ไดแก 

 
 (1) ตราแผนดนิ พระราชลัญจกร ลัญจกรในราชการ ตราจักรี ตราประจาํตําแหนง   ตรา
เครื่องราชอิสริยาภรณ ตราประจํากระทรวง ทบวง กรม หรือตราประจาํจังหวดั21  
 ตราแผนดินมช่ืีอเรียกเปนทางการวา พระราชลัญจกรประจําแผนดนิ หมายถึง ตรา
สําหรับประทับกํากับพระปรมาภิไธยพระมหากษัตริย หรือกํากับนามผูสําเร็จราชการแทนพระองค
ซ่ึงลงนามในพระปรมาภิไธยพระมหากษตัริย ปจจบุันใชพระราชลัญจกรพระครุฑเหมือนกับรัชกาล
กอนๆ เปลี่ยนแคพระปรมาภิไธยที่ขอบพระราชลัญจกรใหตรงตามราชการเทานัน้22 พระราช
                                                 
 19 แหลงเดิม. มาตรา 7 วรรคสาม 
 20 ประกาศกระทรวงพาณิชย เรื่องการพิสูจนลักษณะบงเฉพาะตามมาตรา 7 วรรคสาม แหง
พระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534  
 21 พระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 มาตรา 8 (1) 
 22 ส.พลายนอย. (2527). ความรูเร่ืองตราตางๆ เลม 1 พระราชลัญจกร.หนา 19. 
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ลัญจกร เปนตราที่พระมหากษัตริยทรงประทับในเอกสารทั้งที่เปนเอกสารราชการและเอกสารสวน
พระองค แบงไดเปน 3 ประเภท คือ พระราชลัญจกรประจําแผนดนิ พระราชลัญจกรประจําพระองค 
และพระราชลญัจกรสําหรับแผนดิน 

 
 (2) ธงชาติของประเทศไทย ธงพระอิสริยยศ หรือธงราชการ23 
 ธงชาติของประเทศไทย คือ ธงชาติไทยทั้งในอดีตและปจจุบนัที่ผานมาทุกแบบ เชน  
ธงไตรรงค24 
 ธงพระอิสริยยศ คือ ธงแสดงพระอิสริยยศประจําพระองค ซ่ึงมีหลายประเภท เชน ธง
บรมราชธวัชมหาสยามมินทร ธงมหาราช ธงราชินี ธงเยาวราช เปนตน25 
 ธงราชการ คือ ธงที่บัญญัติขึ้นใชในราชการตางๆ หรือประจําหนวยราชการตางๆ มี
หลายประเภท เชน ธงประจํากอง ธงประจําตําแหนง ธงหมายยศ ธงเสือปา และธงลูกเสือ เปนตน 

 
 (3) พระปรมาภิไธย พระนามาภิไธย พระปรมาภิไธยยอ พระนามาภิไธยยอ หรือนาม
พระราชวงศ26 
 พระปรมาภิไธย คือ พระนามของพระมหากษัตริย 
 พระนามาภิไธย คือพระนามพระราชินี สมเด็จพระบรมราชชนนี สมเด็จพระยุพราช 
สมเด็จพระบรมโอรสาธิราช และสมเด็จพระบรมราชกุมารี  
 พระปรมาภิไธยยอ คือ อักษรยอพระนามของพระมหากษัตริย เชน “ภ.ป.ร.” 
 พระนามาภิไธยยอ คือ อักษรยอพระนามพระราชินี สมเด็จพระบรมราชชนนี สมเด็จ
พระยุพราช สมเด็จพระบรมโอรสาธิราช และสมเด็จพระบรมราชกุมารี เชน “ส.ก.” “ส.ว.” “ม.ว.ก.” 
“ส.ธ.” เปนตน 

 
 (4) พระบรมฉายาลักษณ หรือพระบรมสาทิสลักษณของพระมหากษัตริย พระราชิน ี
หรือรัชทายาท27 
 (5) ช่ือ คํา ขอความ หรือเครื่องหมายใด อันแสดงถึงพระมหากษัตริย พระราชิน ี รัช
ทายาท หรือพระราชวงศ28  
                                                 
 23 พระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 มาตรา 8 (2) 
 24 ฉวีงาม มาเจริญ. (2521).ธงไทย. หนา 5–9. 
 25 แหลงเดิม. หนา 21 – 34. 
 26 พระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 มาตรา 8 (3) 

 27 แหลงเดิม. มาตรา 8 (4) 
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 คําหรือขอความที่แสดงถึงพระมหากษัตริย พระราชินี รัชทายาท หรือพระราชวงศ
ตองหามทั้งคําในภาษาไทย และภาษาตางประเทศทุกภาษา 
 (6) ธงชาตหิรือเครื่องหมายประจําชาตขิองรัฐตางประเทศ ธงหรือเครื่องหมายของ
องคการระหวางประเทศ ตราประจําประมุขของรัฐตางประเทศ เครื่องหมายราชการและ
เครื่องหมายควบคุมและรับรองคุณภาพสนิคาของรัฐตางประเทศ หรือองคการระหวางประเทศหรือ
ช่ือและชื่อยอของรัฐตางประเทศหรือองคการระหวางประเทศ เวนแตจะไดรับอนุญาตจากผูซ่ึงมี
อํานาจหนาทีข่องรัฐตางประเทศหรือองคการระหวางประเทศนั้น29 

 
 (7) เครื่องหมายราชการ เครื่องหมายกาชาด นามกาชาดหรือกาเจนีวา30 
 เครื่องหมายราชการ หมายถงึ เครื่องหมายที่ไดขึ้นทะเบียนเปนเครื่องหมายราชการ ตาม
พระราชบัญญัติเครื่องหมายราชการ พ.ศ.2482  
 เครื่องหมายกาชาด คือ เครื่องหมายกากบาท (คลายกางเขน) สีแดงบนพื้นสีขาว 
 นามกาชาด คือ คําที่หมายถงึองคการกาชาดสากลในภาษาตางๆ เชน Red Cross 
 กาเจนวีา (Geneva Cross) คือ เครื่องหมายกาชาดในกลุมประเทศมุสลิม ไดแก 
เครื่องหมายพระจันทรเสี้ยวสีแดงบนพืน้ขาว 

 
 (8) เครื่องหมายที่เหมือนหรือคลายกบัเหรียญ ใบสําคัญ หนังสือรับรอง 
ประกาศนยีบตัร หรือเครื่องหมายอื่นใดอันไดรับเปนรางวัลในการแสดง หรือประกวดสินคาที่
รัฐบาลไทย สวนราชการ รัฐวิสาหกจิ หรือหนวยงานอืน่ของรัฐของประเทศไทย รัฐบาลตางประเทศ 
หรือองคการระหวางประเทศ ไดจัดใหมีขึ้น เวนแตผูขอจดทะเบยีนจะไดรับเหรยีญ ใบสําคัญ 
หนังสือรับรอง ประกาศนยีบัตร หรือเครื่องหมายเชนวานั้น เปนรางวลัสําหรับสินคานั้น และใชเปน
สวนหนึ่งของเครื่องหมายการคานั้น แตทั้งนี้ตองระบุปปฏิทินที่ไดรับรางวัลดวย31 

 
 (9) เครื่องหมายที่ขัดตอความสงบเรียบรอยหรือศีลธรรมอันดีของประชาชน หรือรัฐ
ประศาสโนบาย32 

 
                                                                                                                                            
 28 แหลงเดิม. มาตรา 8 (5) 
 29 แหลงเดิม. มาตรา 8 (6) 
 30 แหลงเดิม. มาตรา 8 (7) 
 31 แหลงเดิม. มาตรา 8 (8) 
 32 แหลงเดิม. มาตรา 8 (9) 
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 (10) เครื่องหมายที่เหมือนกบัเครื่องหมายที่มีช่ือเสียงแพรหลายทั่วไป ตามหลักเกณฑที่
รัฐมนตรีประกาศกําหนด หรือคลายกับเครื่องหมายการคาดังกลาวจนอาจทําใหสาธารณชนสับสน
หลงผิดในความเปนเจาของหรือแหลงกําเนิดของสินคาไมวาจะไดจดทะเบียนไวแลวหรือไมกต็าม33 
 หลักเกณฑเครือ่งหมายการคาที่ถือวาเปนเครื่องหมายการคาที่มีช่ือเสียงแพรหลายทัว่ไป
มีดังนี้34 
 1.เครื่องหมายการคานั้นจะตองมีปริมาณการจําหนายจํานวนมาก หรือมีการใชหรือ
โฆษณาเปนทีแ่พรหลายจนทําใหสาธารณชนทั่วไป หรือสาธารณชนในสาขาที่เกี่ยวของในประเทศ
ไทยรูจักเปนอยางด ี
 
 2.เครื่องหมายนั้นจะตองมีช่ือเสียงเปนทีย่อมรับอยางสูงในหมูผูบริโภค 

 
 (11) เครื่องหมายที่คลายกับ (1) (2) (3) (4) (5) (6) หรือ (7)35 

 
 (12) ส่ิงบงชี้ทางภูมิศาสตรที่ไดรับความคุมครองตามกฎหมายวาดวยการนั้น36 
 ส่ิงบงชี้ทางภูมิศาสตร (Geographical Indications หรือ GI) อาจแบงไดเปน 2 ลักษณะ
คือ  
 1.ส่ิงบงชี้ทางภูมิศาสตรโดยตรง (Direct Geographical Indication) ซ่ึงเปนชื่อทาง
ภูมิศาสตรที่เกีย่วของกับสินคานั้นๆ โดยตรง เชน ปลาสลิดบางบอ ไขเค็มไชยา เปนตน 
 2.ส่ิงบงชี้ทางภูมิศาสตรโดยออม (Indirect Geographical Indication) ซ่ึงเปนสัญลักษณ 
หรือส่ิงอ่ืนใดที่ไมใชช่ือทางภูมิศาสตร ที่ใชเพื่อบงบอกแหลงภูมิศาสตรอันเปนแหลงกําเนิดหรือ
แหลงผลิตของสินคา เชน สัญลักษณประจาํอําเภอหรือจังหวัด รูปภาพยาโม รูปหอไอเฟล เปนตน37 
 (13) เครื่องหมายอื่นที่รัฐมนตรีประกาศกําหนด38 

                                                 
 33 แหลงเดิม. มาตรา 8 (10) 
 34 ประกาศกระทรวงพาณิชย ฉบับที่ 1 (พ.ศ.2543) เรื่อง หลักเกณฑการพิจารณาเครื่องหมายการคาที่มี
ช่ือเสียงแพรหลายทั่วไป  
 35 พระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 มาตรา 8 (11) 
 36 แหลงเดิม. มาตรา 8 (12) 

37ขอมูลเบื้องตนสิ่งบงชี้ทางภูมิศาสตร(2547,7 กันยายน). สืบคนเมื่อ 3 กุมภาพันธ 2548, 
จาก http://www.ipthailand.org/Upload/Geography/ขอมลูเบื้องตนGI_12_3.doc  
 38 พระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 มาตรา 8 (13) 
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 เครื่องหมายทีรั่ฐมนตรีประกาศกําหนดมปีรากฏในประกาศกระทรวงพาณิชย ฉบับที่ 5 
(พ.ศ.2543) เรือ่งเครื่องหมายที่ตองหามมใิหรับจดทะเบียนมีรายละเอยีดดังตอไปนี ้
 1.เครื่องหมายที่เหมือนหรือคลายกับชื่อเภสัชภัณฑสากลที่องคการอนามัยโลกไดขึ้น
ทะเบียนสงวนสิทธิการครอบครองไว 
 2.เครื่องหมายและคําบรรยาย ซ่ึงอาจทําใหสาธารณชนสับสนหรือหลงผิดเกี่ยวกับชนดิ
ของสินคาหรือบริการ หรือสับสนหรือหลงผิดเกี่ยวกับแหลงกําเนิดหรือความเปนเจาของสินคาหรือ
บริการ 

 
2.5.3ไมเปนเครื่องหมายการคาท่ีมีลักษณะเหมือนหรือคลายกับเคร่ืองหมายการคาท่ีบุคคลอ่ืนไดจด
ทะเบียนไวแลว 
 
 ถาเครื่องหมายการคานั้น เหมือนหรือคลายกับเครื่องหมายการคาที่บุคคลอื่นจดทะเบยีน
ไวแลวก็ไมสามารถที่จะนําเครื่องหมายการคานั้นไปจดทะเบียนได แตถาเหมือนหรือคลายกับ
เครื่องหมายการคาที่ไมไดจดทะเบียน ก็สามารถนําเครื่องหมายการคานัน้ไปจดทะเบยีนเปน
เครื่องหมายการคาของตนได ซ่ึงหลักเกณฑในการพิจารณาความเหมือนหรือคลายกันของ
เครื่องหมายการคาในประเทศไทยมีคําพิพากษาศาลฎีกา39 วางหลักไวดังนี้ 
 1.พิจารณาเวลาใชงานตามปกติกับตวัสินคา 
                                                 
 39 คําพิพากษาศาลฎีกาที่ 800/2542 เครื่องหมายการคา “S.K.P.” ตามคํารองขอจดทะเบียนของโจทก 
และเครื่องหมายการคา “SKF” ของผูคัดคาน แมจะมีอักษรตัวสุดทายคือ อักษร P กับอักษร F ตางกัน และ
เครื่องหมายการคาของโจทกจะมีเครื่องหมายมหัพภาคคั่นกลางตัวอักษรแตละตัว อีกทั้งลักษณะการเขียนตัวอักษร
ของเครื่องหมายการคาทั้งสองดังกลาวจะแตกตางกันไปบาง แตเมื่อพิจารณาโดยรวมแลวการที่เครื่องหมายการคา
ของโจทกและเครื่องหมายการคาของผูคัดคานตางใชตัวอักษร ตัวแรก จากตัวอักษรทั้งหมด 3 ตัวเปนตัวอักษร
เดียวกันทําใหเครื่องหมายการคาของโจทกและเครื่องหมายการคาของจําเลยดูคลายคลึงกัน นอกจากนี้คําเรียกขาน
เครื่องหมายการคาของโจทกซึ่งออกเสียงวา “เอสเคพี” ก็ใกลเคียงกับคําเรียกขานเครื่องหมายการคาของผูคัดคานที่
ออกเสียงวา “เอสเคเอฟ” จนอาจทําใหเกิดความสับสนในการเรียกขานสินคาได แมการออกเสียงเรียกขาน
ตัวอักษรตัวสุดทายในเครื่องหมายการคาที่แตละตัวจะอออกเสียงแตกตางกันไปบาง ก็ไมใชสวนสําคัญที่ทําใหคํา
เรียกขานของเครื่องหมายการคาทั้งสองแตกตางกันชัดเจน เมื่อพิจารณาประกอบกับขอที่วาเครื่องหมายการคาที่
โจทกขอจดทะเบียน จะใชสําหรับสินคาจําพวกเดียวกันกับสินคา ที่เครื่องหมายการคาที่ผูคัดคานไดจดทะเบียน
เครื่องหมายการคาไวแลวทั้งจําพวก จึงถือไดวา เครื่องหมายการคาตามคํารองขอจดทะเบียนของโจทกมีลักษณะ
คลายกันกับเครื่องหมายการคาของผูคัดคานที่ไดจดทะเบียนไวแลว ในสินคาจําพวกเดียวกัน จนอาจทําให
สาธารณชนสับสนหรือหลงผิดในความเปนเจาของของสินคาหรือแหลงกําเนิดของสินคาได คําวินิจฉัยที่ใหระงับ
การจดทะเบียนเครื่องหมายการคาตามคําขอจดทะเบียนเครื่องหมายการคาของโจทกจึงชอบแลว 
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 2.พิจารณาสภาพตลาดและปริมาณประชาชนที่ซ้ือสินคาประเภทนั้น 
 3.พิจารณาตวัอักษรและการอานออกเสียงวาเหมือนหรือคลายกันหรือไม40 
 4.พิจารณาเจตนาของผูขอจดทะเบียน โดยดจูากความสามารถของผูขอจดทะเบยีนวา
สามารถหาหรือหลีกเลียงใชอักษรอื่น หรือคําอ่ืนไดหรือไม 

 
2.6 เคร่ืองหมายการคาในอดตีและทิศทางของเครื่องหมายการคาในอนาคต 
 
 จากที่กลาวมา รูปแบบของเครื่องหมายการคาในยุคเริ่มตนจะมีลักษณะเปนอยางใดไม
ปรากฏชัด แตจากการขุดพบแจกนัที่สรางขึ้นในปที ่500 หรือ 600 ปกอนคริสตศักราช มีช่ือของผูทํา
ติดไวดวย นามของผูทําแจกันจึงมีลักษณะเปนเครื่องหมายการคารูปแบบหนึ่งของยุคกอน การทํา
เครื่องหมายบนผลิตภัณฑโดยมิไดกระทําเปนการคานั้น มีประวตัิยอนไปในสมัยอียิปตโบราณ 
ปรากฏวาการทําเครื่องหมายบนอิฐและกระเบื้องรุนแรกๆ นั้นสวนใหญจะทําเครื่องหมายเปนชื่อ
ของผูผลิตหรือพระนามกษตัริย เชน กษัตริยเนบูคดัเนสซารมีพระนามของพระองคบนกอนอิฐทุก
กอนของพระราชวัง41 นอกจากนี้ไมวาจะเปนเครื่องปนดินเผาจากประเทศจีนหรือในยุคกรีกและ
โรมันโบราณสินคาหลายๆ ประเภท เชน กระเบื้อง อิฐ ตะเกยีงน้ํามนั กระบอกยาและเหยือกเนยก็
ไดมีการสลักชือ่ลงไวทั้งนั้น จากขอเท็จจริงดังกลาวแสดงใหเห็นวา เครื่องหมายการคาในยุคตนๆ 
นาจะมีรูปแบบเปนการสลักชื่อบนสินคานัน้ๆ เพื่อบงบอกถึงผูผลิตและแหลงกําเนิดของสินคา 
เครื่องหมายการคาชนิดนี้ในปจจุบันเปนเครื่องหมายการคาประเภท ช่ือ คํา ขอความ ภาพประดษิฐ 

                                                 
 40 คําพิพากษาศาลฎีกาที่ 476/2543 เครื่องหมายการคาของจําเลยที่ใชกับกางเกงยีนของกลางแมจะ
พิจารณาโดยรวมแลวมีสวนที่แตกตางจากเครื่องหมายการคาของโจทกรวมก็ตาม แตเครื่องหมายการคาของโจทก
รวมสาระสําคัญอยูที่เสียงเรียกขาน คําวา CANTONA สวนเครื่องหมายการคาซึ่งใชติดกางเกงยีนก็มีตัวอักษร
โรมันคําวา CANTONA และออกเสียงเรียกขานวา คันโตนา เชนเดียวกับเครื่องหมายการคาของโจทกรวม 
นอกจากนี้แถบผาแสดงขนาดของกางเกงยีนของจําเลยก็ปกอักษรโรมันคําวา CANTONA แสดงวาตัวอักษรโรมัน
คําวา CANTONA เปนสาระสําคัญของเครื่องหมายการคาซึ่งติดอยูกับกางเกงยีนเชนกัน มิใชเปนเพียง
สวนประกอบ ทั้งตัวอักษรโรมันคําวา CANTONA เปนคําเฉพาะ ไมใชคําสามัญที่มีความหมายธรรมดาทั่วๆ ไป 
เมื่อเครื่องหมายการคาที่ติดกับกางเกงยีนของจําเลยมีตัวอักษรโรมันคําวา CANTONA เปนสาระสําคัญแลว แม
ตัวอักษรโรมันคําวา CANTONA ในเครื่องหมายการคาของโจทกรวมมีลักษณะเปนอักษรประดิษฐซึ่งตางจาก
ตัวอักษรโรมันในเครื่องหมายการคาที่ติดกับกางเกงยีนของจําเลยซึ่งเขียนดวยตัวพิมพธรรมดาก็ถือไดวา
เครื่องหมายการคาของจําเลยเปนเครื่องหมายการคาที่เลียนเครื่องหมายการคาของโจทกรวม 
 41 อุดมพงษ .จุดกําเนิดแหงเคร่ืองหมายการคาและสินคา. หนา 28. 
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โดยที่ในยุคกอนเทคโนโลยียงัไมมีความเจรญิกาวหนาเฉกเชนปจจุบนั การทําเครื่องหมายการคาจงึ
มีขอจํากัดอยูแตเฉพาะในรูปแบบของ ช่ือ คํา ขอความ ภาพประดิษฐเทานั้น 
 เครื่องหมายการคาในรูปของ ช่ือ คํา ขอความ ภาพประดษิฐ มีการใชตอเนื่องมาจากยคุ
แรกโดยในระยะแรกคงรักษารูปแบบเดิมไว เพราะพัฒนาการดานเทคโนโลยีในชวงนั้นยังไมเจรญิ
กาวพอทีจ่ะประดิษฐหรือคิดคนเครื่องหมายการคาในรปูแบบใหมๆ ประกอบกบัเปนชวงแรกของ
การนําชื่อ คํา ขอความ ภาพประดิษฐ มาใชเปนเครื่องหมายการคาจึงมีช่ือ คํา ขอความ ภาพประดษิฐ
ที่จะนํามาใชเปนเครื่องหมายการคาโดยไมซํ้ากับผูอ่ืนจํานวนมาก ทั้งจํานวนของผูประกอบการที่
ตองการใชเครือ่งหมายการคาก็ไมมาก ปญหาเกี่ยวกับการนําชื่อ คํา ขอความ ภาพประดิษฐมาใช
เปนเครื่องหมายการคาจึงไมเกิดขึ้น ตอมาถึงยุคปฏิวัติทางอุตสาหกรรม ซ่ึงสืบเนื่องมาจากความ
เจริญกาวหนาทางวิชาการดานวิทยาศาสตร มีการประดิษฐเครื่องจักรอุตสาหกรรมมาใชแทน
แรงงานมนุษย ดวยความสามารถของเครื่องจักรที่ทํางานไดอยางรวดเร็วและมีประสิทธิภาพกวา
มนุษยมาก ทําใหผูประกอบการสวนใหญสามารถผลิตสินคาที่มีคุณภาพไดมากขึ้นและรวดเร็ว
กวาเดิมหลายเทาตัว เปนเหตุใหมีสินคาจํานวนมากทีต่องขยายตลาดไปตางถ่ินมากกวาเดิม
หลายเทาตวัตามไปดวย สงผลใหมีความตองการใชเครื่องหมายการคามากกวาเดิมหลายเทาตัว
เชนกัน จากขอมูลการจดทะเบียนเครื่องหมายการคาในป 1871 ของประเทศสหรัฐอเมริกา มี
เครื่องหมายการคาที่ทําการจดทะเบยีนเพียง 121 เครื่องหมายและในป 1875 การจดทะเบียน
เครื่องหมายการคาไดเพิ่มเปน 1,000 เครื่องหมายและในป 1906 มีเครื่องหมายการคาที่ทําการจด
ทะเบียนมากกวา 10,000 เครือ่งหมายแลว42 ในปจจุบนันี้มเีครื่องหมายการคาที่ไดทําการจดทะเบยีน
ในประเทศสหรัฐอเมริกามากกวา 1,000,000 เครื่องหมายแลว ซ่ึงแสดงใหเห็นวาอัตราการใช
เครื่องหมายไดเพิ่มอยางรวดเร็วในอัตราการขยายตวัทีสู่งมาก 

 
 เมื่อความตองการใชเครื่องหมายการคามีอัตราการขยายตวัที่สูงมากเชนนี้ การแขงขัน
ประดิษฐคดิคนเครื่องหมายการคาในรูปแบบใหมๆ จงึเกิดขึ้นตามมาอยางหลีกเลี่ยงไมได โดยผู
ประกอบกิจการทั้งหลาย ตางพยายามพัฒนารูปแบบเครื่องหมายการคาที่แหวกแนวแปลกใหม
แตกตางไปจากของผูอ่ืนทั้งนี้เพื่อใหเครื่องหมายการคาของตนงายแกการจดจํา ประกอบกับ
เทคโนโลยีในดานการออกแบบเครื่องหมายการคาก็มกีารพัฒนาอยางตอเนื่องไมหยุดยั้ง ทําใหการ
ประดิษฐคดิคนเครื่องหมายการคาในรูปแบบใหมๆ ไมใชเร่ืองยากอกีตอไป สงผลใหการออกแบบ
เครื่องหมายการคาพัฒนาเปลี่ยนแปลงไปจากเดิมมาก โดยพัฒนาการลาสุดของเครื่องหมายการคาที่
สามารถมองเห็นไดดวยตา คือ เครื่องหมายการคากลุมของสี (Combination of colors) เครื่องหมาย

                                                 
 42 แหลงเดิม. หนา 34. 
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การคา 3 มิติ (3D Mark) และเครื่องหมายการคารูปรางหรือรูปทรงของวัตถุ (Shape of Product or 
Figurative Elements) 
 ปจจุบันพัฒนาการของเครื่องหมายการคาไดกาวหนาไปอีกระดับ โดยมีการนําส่ิงที่ไม
สามารถมองเห็นไดดวยตา เชน เสียง กล่ิน หรือรสชาติมาใชเปนเครื่องหมายการคา โดยเสียงกบั
กล่ินมีบางประเทศ และองคกรที่เกีย่วของกับการใหความคุมครองเรื่องทรัพยสินทางปญญาได
รับรองใหเปนเครื่องหมายการคาที่สามารถจดทะเบียนได สวนรสชาติยังไมมีองคกรหรือหนวยงาน
ใดหรือประเทศใดใหการรับรองเปนเครื่องหมายการคาทีจ่ดทะเบียนได อยางไรก็ตาม ปจจุบันมีการ
ใชรสชาติทําหนาที่เปนเครื่องหมายการคา ทั้งมีการยื่นขอจดทะเบียนแลวแตถูกปฏิเสธ43 
 การนําส่ิงที่ไมสามารถมองเห็นไดดวยตามาใชเปนเครื่องหมายการคานั้น แมปจจุบัน
ประเทศไทยยงัไมมีกฎหมายรับรองคุมครองให เสียง กล่ิน หรือรสชาติ เปนเครื่องหมายการคาที่
สามารถจดทะเบียนได แตมีสินคาบางชนิดใชเสยีง กล่ิน หรือรสชาติ ทําหนาที่เปนเครื่องหมาย
การคาอยูแลว ตัวอยางของสินคาที่ใชเสียงทําหนาที่เปนเครื่องหมายการคา เชน เพลงไตเติ้ลของ
เครื่องเกม Play stations หรือเสียงตอนเปดและปดเครื่องคอมพิวเตอรของบริษัทอินเทล44 และรถ
ขายไอศกรีมหลายยี่หอมกีารใชเสียงดนตรี เสียงพูด หรือทั้งเสียงดนตรแีละเสียงพูด จนเปน
เอกลักษณทําใหผูฟงทราบไดวา เปนเครือ่งเกมยีห่อใด หรือรถขายไอศกรีมยี่หอใด ตัวอยางของ
สินคาที่ใชกล่ินทําหนาที่เปนเครื่องหมายการคา เชน ปากกาหลายยีห่อมีการนํากลิ่นหอมบางอยาง
มาใสในน้ําหมึก กระดาษจดหมาย กระดาษปกรายงาน นอกจากนี้ยังมีกระดาษชําระหลายชนดิมี
การนํากลิ่นหอมบางอยางนาํมาเปนสวนประกอบในกระดาษ รวมทั้งยาจุดกันยุงบางยี่หอไดนํากลิน่
ลาเวนเดอรมาผสมในยาจุดกนัยุง ยิ่งกวานัน้ในเครื่องบินโดยสาร Singapore Airline ไดใชกล่ินที่
คิดคนในชวงทศวรรษที่1990 ช่ือวา “Stefan Floridian Water Aroma” และไดใชกล่ินนี้เปนน้ําหอม
ใหแกแอรโฮสเตสของตนทุกคน ตลอดจนนํากลิ่นนีใ้สในผาเช็ดมือ และปลอยกลิ่นดังกลาวผาน
ชองแอรเบาๆ ซ่ึงจะทําใหผูโดยสารรูสึกผอนคลายตลอดการเดินทาง45 การใชกล่ินของผูประการ
การดังกลาวทาํใหผูที่ไดกล่ินทราบไดวาเปนสินคาหรือบริการของผูใด จนเปนเอกลักษณสําหรับ
สินคาหรือบริการนั้นๆ สําหรับตัวอยางของสินคาที่ใชรสชาติทําหนาที่เปนเครื่องหมายการคานั้น ก็
นาจะเปนรสชาติของยาสีฟน Colgate เมื่อผูบริโภคไดทดลองใชจะตอบไดทันทวีาชอบหรือไมชอบ

                                                 
 43 The mark consists of an apple applied to the bit for horses ซึ่งยื่นโดย Toyo Boseki KK  ในป 2001 
แตไดถูกปฏิเสธและไมขึ้นไปสูช้ันคณะกรรมการอุทธรณของ OHIM 

 44 Martin Lindstrom .(2548, มิถุนายน). “Cosmetic sense.” Marketter, ปท่ี 6, ฉบับที่ 64. หนา 
56. 
 45 Martin Lindstrom. (2005).Brand sense.  p.15. 
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หรือแมแตเปรียบวาแตกตางจากสินคาเครือ่งหมายการคาอ่ืนอยางไร46 เนื่องจากการรบัรูของล้ินจะมี
เร่ืองของความรูสึกเขามาเกี่ยวของมาก คลายๆ กับธรรมชาติของมนุษยที่รูสึก เจ็บ รอน หรือหนาว
เปนตน 

 
 ดังที่กลาวแลววา ส่ิงที่ไมสามารถมองเห็นไดดวยตา เชน เสียง กล่ิน หรือรสชาติ มี
สภาพแตกตางจากสิ่งที่นํามาประดิษฐ เปนเครื่องหมายการคาที่สามารถรับรูทางสายตาโดยสิ้นเชงิ 
การเก็บตวัอยางไวเพื่อใชเปรยีบเทียบกับเครื่องหมายการคาที่นํามาจดทะเบียนภายหลัง ก็มีความ
ยุงยากซับซอน ทั้งอาจมีการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเรว็ตามกาลเวลา ดังนั้นหากในอนาคตมีความ
จําเปนที่จะตองนํา เสียง กล่ิน หรือรสชาติ มาเปนเครื่องหมายการคาทีส่ามารถจดทะเบียนได การที่
จะกําหนดหลกัเกณฑหรือออกขอกําหนดวางกฎระเบียบขอบังคับในการรับจดทะเบียน จะตอง
ทราบถึงลักษณะและคุณสมบัติพื้นฐานของเสียง กล่ิน หรือรสชาติ วาสามารถนํามาเปนเครื่องหมาย
การคาไดหรือไม มีขอจํากดัเพียงใด เพื่อประโยชนในการศึกษาประเด็นนี ้ จึงตองกลาวถึงลักษณะ
และคุณสมบัตพิื้นฐานของเสยีง กล่ิน และรสชาติ พอสังเขปดังนี ้
 
2.6.1 ลักษณะและคุณสมบัตขิองเสียง 
 
 จากบทความของ David Rothenberg วา เสียงทําใหเราเขาไปอยูในรูปภาพ หรือทําให
รูปภาพเปนมากกวาภาพลักษณ ในขณะทีช่าว Inuit รองขอใหผูแขกผูมาเยือนทีก่าํลังจะเปดเผย
ลักษณะความจริงหรือความจริง "ใหจงพดูเพื่อที่จะใหขาพเจาเห็นความจริงในตวัทาน จงเพิ่มเติม
เสียงพูดแมกระทั่งเสียงกระซิบ เพื่อที่จะใหเห็นวามีความจริงเชนนั้นจริงๆ" (sound puts us into the 
pictures or makes the picture more than an image .As the Inuit asks the visitor coming in out of 
the cold: "speak so that I may see you. Add a voice, even a whisper, so that the other is really 
there.")47 บทความของ David Rothenberg ดังกลาวแสดงใหเห็นอยางเดนชัดวาเสียงมีความสําคัญ
ตอมนุษยชาตเิพียงใด 

 
 เสียงเปนพลังงานรูปหนึ่งไมมีตัวตน ไมมีน้ําหนกั และไมตองการที่อยู แตสามารถ
ทํางานได กลาวคือ เมื่อคล่ืนเสียงเคลื่อนที่มาถึงหูของเรา ใบหูจะทําหนาที่รวบรวมคลื่นเสียงไว แลว
สงเขาไปทางชองหูซ่ึงมีความยาวประมาณหนึ่งนิว้ เมื่อเขาไปถึงแกวหูคล่ืนเสียงจะทําใหแกวหูส่ัน 

                                                 
 46 Ibid. p.30. 
 47 Ibid. p.72. 
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การสั่นสะเทือนถูกสงถายทอดไปตามกระดูกเล็กๆ สามชิ้นมีช่ือวา กระดูกรูปคอน กระดูกรูปทัง่ 
และกระดูกรูปโกลน มีกลไกทําหนาที่ปกปองเสียงที่ดัง และเปนคันโยกปลอยเสยีงเขาไปสูหูช้ันใน 
จากหูช้ันในคลื่นเสียงจะเปลี่ยนเปนสัญญาณไฟฟาไปสูสมองทําใหสมองรับรู แตหูของมนษุยมี
ขอจํากัดสามารถไดยินเฉพาะเสียงที่มีความถี่ระหวาง 20 ถึง 20,000 คร้ังตอวินาทีหรือเฮิรตซ 
สําหรับเสียงที่มีความถี่ต่ําหรือสูงกวานี้จะตองมีเครื่องมือชวยจึงจะสามารถรับฟงได  
 เสียงคือคล่ืนความดันทีเ่คล่ือนที่ไปในอากาศ คล่ืนเสียงเปนคล่ืนตามยาว เคล่ือนที่ไปใน
อากาศโดยที่อากาศไมไดเคล่ือนที่ตามไปดวย อากาศเพียงแตส่ันไปมาเมื่อมีเสียงเดินทางผานไป
เทานั้น อัตราความเร็วของเสียงในอากาศที่ระดับน้ําทะเลประมาณ 340 เมตรตอวินาที อัตรา
ความเร็วของเสียงจะลดลงทีร่ะดับความสูงมากๆ เนื่องจากอากาศเย็นลง ตัวอยางเชน ที่อุณหภูมิ 20
องศาเซลเซียส อัตราความเรว็ของเสียงจะเปน 344 เมตรตอวินาที แตที ่0 องศาเซลเซียสจะเปน 331 
เมตรตอวินาท ีอัตราความเรว็ของเสียงในน้ําที่มีอุณหภมูิ 30 องศาเซลเซียส ประมาณ 1,483.เมตรตอ
วินาที เร็วกวาเคลื่อนที่ในอากาศประมาณ 4 เทา และประมาณ 4,000 เมตรตอวินาที ในเนื้อไมที่มี
อุณหภูมิเดยีวกัน เร็วกวาเคลื่อนที่ในอากาศประมาณ 12 เทา และเคลื่อนที่ไปในเหล็กไดเร็วกวา
เคล่ือนที่ไปในอากาศถึง 15 เทา 

 
 เสียงอาจเกดิขึน้เองตามธรรมชาติ หรือเกิดขึ้นเนื่องจากคนเปนผูกระทําก็ได ตวัอยาง
ของเสียงที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติ ไดแก เสยีงกิ่งไมใบไมเสียดสีกันเมื่อมีลมพัด เสียงน้ําตก เสียงคลืน่
น้ํา เสียงฝน เสียงฟารอง สําหรับเสียงที่คนกระทําขึ้น ไดแก เสียงดนตรี เสียงระฆัง เสียงพดู เสียง
หัวเราะ เสียงแตรรถ  

 
2.6.1.1 การบันทึกเสียง 
 
 เราจะบันทกึเสียงที่เกิดขึ้นมาไดอยางไร จากประวตัิศาสตรทําใหทราบวาในป ค.ศ.1877 
โทมัส อัลวา เอดิสัน นักประดิษฐที่มีช่ือเสียงของโลก ทําการประดิษฐเครื่องบันทึกเสียง โดยกัก
เสียงไวในแกนแผนฟอยล (ดีบุก) แลวนําเข็มกับแผนสั่นสะเทือนมาใชรวมดวยกจ็ะสามารถดึงเสียง
ออกมาจากแกนฟอยลได48 เครื่องบันทึกเสียงดังกลาวเรยีกวา เครื่องโฟโนกราฟ ซ่ึงถือวาเปนเครื่อง
บันทึกเสียงเครื่องแรกของโลก เปนตนแบบของเครื่องบันทึกเสียงในปจจุบัน 
 การบันทึกเสียง จะเริ่มโดยการเปลี่ยนพลังงานเสียงหรือคล่ืนเสียงใหเปนสัญญาณไฟฟา 
โดยไมโครโฟนหรืออุปกรณอ่ืนที่สามารถทํางานไดในลักษณะเดียวกนั เชนอุปกรณรับความ
ส่ันสะเทือนของเครื่องดนตรีฟาฟา จากนัน้ก็จะนําสัญญาณไฟฟาดังกลาวไปบันทึกในอุปกรณตางๆ 
                                                 
 48 ซาดาโอะ อีโนะ.(2545) .โทมัส อัลวา เอดิสัน ราชาแหงการประดิษฐ.หนา 100 – 103. 
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เชน แผนเสียง (Record) แถบบันทึกเสียง (Magnetic tape) คอมแพค็ทดิสก (Compact disc) เมื่อ
ตองการฟงเสียงที่บันทึกไวก็นําสัญญาณที่บันทึกไวมาผานหัวอานตามประเภทที่ทําการบันทึกไว ก็
จะไดสัญญาณไฟฟาตามลักษณะที่บันทึกไว นําสัญญาณไฟฟาดงักลาวไปขยายกําลังโดยเครื่อง
ขยายเสียง แลวนําไปเปลีย่นใหเปนสัญญาณเสียง โดยลําโพงหรือหูฟง 

 
2.6.1.2 ระบบการบันทึกเสียง 
 
 การบันทึกเสียงในปจจบุันมวีิธีการที่สําคัญๆ อยู 2 ระบบ คือ ระบบอะนาล็อก 
(Analogue recording) กับ ระบบดิจิตอล (Digital recording) 

 
 การบันทึกเสียงดวยระบบอะนาล็อก เปนวิธีการบันทึกโดยสําเนาเสียงตามรูปแบบของ
สัญญาณเสียงที่ไดจากการเปลี่ยนเปนสัญญาณไฟฟา ซ่ึงแถบบันทึกเสียงและแผนเสียงหลายชนดิ มี
การบันทึกเสียงแบบอะนาลอ็ก การบันทึกโดยแถบแมเหล็กบันทึกนัน้ จะนําสัญญาณไฟฟาที่ไดจาก
ไมโครโฟน มาควบคุมหัวเทป ใหหัวเทปเปลี่ยนสภาพแมเหล็กที่อยูตามแนวยาวของแถบ
บันทึกเสียงตามรูปแบบของสัญญาณไฟฟาในแตละชวง สวนการบันทึกโดยแผนเสยีง เชน แผน
ลองเพลย (LP) นั้นจะนาํสัญญาณไฟฟาที่ไดจากไมโครโฟน ไปเปลี่ยนแปลงดานขางของรอง
แผนเสียงทีว่นอยูรอบแผนเสยีงจากรอบนอกวนเขาสูดานใน โดยทําใหดานขางของรองมีความลึก
ตางกันตามรูปแบบของสัญญาณไฟฟาในแตละชวง การสําเนาเสียงดวยวิธีนีจ้ึงไมเหมือนจริงทกุ
ประการ การบนัทึกระบบอะนาล็อกจึงมักมเีสียงแทรกอยูเสมอ 

 
 การบันทึกเสียงดวยระบบดจิติอล เปนวิธีการบันทึกเสยีงโดยเปลีย่นสัญญาณเสียงให
เปนสัญญาณไฟฟาในระบบเลขฐานสอง ซ่ึงทั้งคอมแพ็คทดิสก (Compact disc) และแถบ
บันทึกเสียง (cassette tape) บางชนิดบันทกึเสียงในระบบดิจิตอล การบันทึกเสียงนีค้อมพิวเตอรจะ
วัดสัญญาณไฟฟาจากไมโครโฟนซึ่งมีความถี่หลายพันครั้งตอหนึ่งวนิาที สัญญาณนี้จะถูกเปลี่ยน
ใหมใหเปนสญัญาณไฟฟาในระบบของรหัสเลขฐานสอง ซ่ึงจะใชชวงจังหวะ เปด และ ปด ของ
กระแสไฟฟาเปนตัวสรางสัญญาณตามที่ไดรับจากไมโครโฟน สัญญาณที่ไดเรียกวาพัลส จากนั้น
พัลสจะถูกบันทึกลงบนเทปแมเหล็กที่เรยีกวา ดิจิตอล ออดิโอเทป (digital audio tape, DAT) หรือ
ดิจิตอลคอมแพ็คทคาสเส็ท (digital compact cassette, DCC) หรือคอมแพ็ดทดิสก การบันทึกระบบ
ดิจิตอลจะไดเสียงที่มีคุณภาพสูง เพราะการบันทึกเปนพลัสนั้นทําไดงายกวาการบันทกึตามสัญญาณ
ที่แทจริง 
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2.6.1.3 อุปกรณท่ีใชในการบนัทึกเสียง 
 ไมโครโฟน (Microphone) คือ อุปกรณเปลี่ยนคลื่นเสียง เชน เสยีงดนตรี หรือเสียงอ่ืนๆ 
นอกจากเสียงดนตรี เชน เสยีงพูด ใหเปนสัญญาณไฟฟา โดยคลื่นเสียงจะทําใหวัสดอุุปกรณภายใน
ไมโครโฟนเปลี่ยนแปลงไปตามความถี่ของคลื่นเสียงนั้น ความเปลี่ยนแปลงดังกลาวจะเปลี่ยน
สัญญาณคลื่นเสียงใหเปนสัญญาณไฟฟา ตามรูปแบบของสัญญาณคลื่นเสียงตนแบบที่กระทาํตอ
ไมโครโฟน 

 
 แผนเสียง (Record) คือ จานแผน ทําดวยคร่ังผสมหรือพลาสติก มีการบันทึกเสียงโดย
ทําใหดานขางของรองแผนเสียงมีความลึกตางกันตามรูปแบบของสัญญาณไฟฟาตนแบบ โดยรอง
เล็กๆ ดังกลาวจะวนจากดานนอกเขาสูดานในเปนอนุกรม ในลักษณะทวนเข็มนาฬกิา. เมื่อตองการ
ฟงเสียงก็นําแผนเสียงมาวางไวบนจานหมนุ และยกเข็ม (Stylus) ใสลงในรองเสียง เมื่อหมุนจาน 
ตามจํานวนรอบตอวินาทีที่กาํหนดไวสําหรับแผนนั้นๆ รองเสียงจะหมนุผานเขม็ดวยความเรว็ท่ี
เหมาะสม ทาํใหเข็มซ่ึงมีลักษณะเหมือนกามปูเคล่ือนตวัผานดานขางของรองแผนเสียงทั้งสองดาน
ที่มีความลึกตางกันตามรูปแบบของตนแบบ เข็มก็จะสั่นตามจังหวะของความลึกที่ตางกันเกิดเปน
สัญญาณขึ้น สัญญาณที่ไดจะเปลี่ยนเปนสัญญาณไฟฟา ถูกขยายและสงตอไปยังลําโพงเพื่อเปลี่ยน
ใหเปนเสียงออกมา 

 
 แถบบันทึกเสยีง (Magnetic tape) คือแถบพลาสติกเคลือบดวยโลหะใชบันทึกเสียงดวย
ระบบแมเหล็ก โดยผิวหนาของแถบแมเหล็กสามารถทําใหมีสภาพแมเหล็กหรือลบสภาพแมเหล็ก
ออกได เครื่องบันทึกเทป (Tape recorder) จะนําสัญญาณไฟฟาจากไมโครโฟนในระบบอะนาลอ็ก 
หรือพัลสในระบบดิจิตอล ไปควบคุมทําใหเกิดสภาพแมเหล็กในแถบบันทึกเสยีงแตกตางกันไป
ตามตนแบบของเสียง เมื่อตองการฟงเสียงที่บันทึกไวก็นําแถบบันทึกเสียงไปผานหัวอานซึ่งจะ
เปลี่ยนสภาพแมเหล็กที่มีการบันทึกไวกลับไปเปนสัญญาณไฟฟา แลวสงตอไปยังเครื่องขยายเสียง
และลําโพง ทาํใหเสียงเดิมทีบ่ันทึกไวกลับมาใหม เทปคาสเส็ท (cassette tape) เปนมวนเทปขนาด
เล็กที่บรรจุในตลับ สวนเครื่องบันทึกเทปคาสเส็ท (cassette recorder) ใชทั้งบันทึกและเลนเทป 

 
 คอมแพ็คทดิสก (Compact disc) คือ แผนพลาสติกที่บนัทึกเสียงเปนอนุกรมของรอง
เล็กๆ รองในคอมแพ็คทดิสกมีการวนเปนเกลียวจากดานในออกสูดานนอกรอบแผน รองดังกลาว
เรียกวาแทร็ค (Tack) แทร็คเปนรองที่มีขนาดเล็กมากวนรอบกันหลายลานรอง เกิดจากการกดลงบน
ช้ันของอะลูมิเนียมที่เคลือบบนแผนดิสก ดานบนของแผนยังมีช้ันของพลาสติกใสที่เรียบปดทับเพื่อ
ปองกันชั้นอะลูมิเนียม เครื่องเลนคอมแพ็คทดิสก (Compact disc player) มีวิธีการทํางานโดยใชแสง
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เลเซอรกวาดสองไปบนดิสกที่หมุนดวยความเร็วสูงรองเล็กๆ เหลานี้จะทําใหแสงเลเซอรสะทอน
จากแผนอลูมิเนียมที่เงาวาวโดยมีทิศทางเปลี่ยนไป เครื่องตรวจวดัแสงจะเปลี่ยนแสงสะทอนที่ไดให
เปนจังหวะของสัญญาณไฟฟา จังหวะนี้จะถูกเปลี่ยนเปนสัญญาณไฟฟา ที่เมื่อนําไปขยายและสงไป
ยังลําโพงจะทาํใหเกิดเปนเสียง 
 
2.6.1.4 อุปกรณแปลงสัญญาณไฟฟาเปนเสียง 
 
 เครื่องขยายเสยีง (Amplifier) โดยท่ีสัญญาณไฟฟาทีไ่ดจากไมโครโฟนเปนสัญญาณที่
ออนมาก ตองนําสัญญาณไฟฟาที่ไดจากไมโครโฟนมาขยายหรือเพิ่มกําลังไฟฟาใหสูงขึ้นโดยเครือ่ง
ขยายเสียงสวนหนา (preamplifier) ซ่ึงประกอบดวยตัวควบคุมความดังและระดับหรือโทนเสียง 
จากนั้นนําไปขยายตอในภาคขยายกําลัง (power) จะทําใหมีกําลังแรงพอที่จะไปทําใหลําโพง
ส่ันสะเทือนสรางเสียงออกมา 

 
 ลําโพง (Loudspeker) คืออุปกรณที่นําสัญญาณไฟฟามาทําใหเกิดเสยีง เครื่องเลนเทป 
เครื่องเลนคอมแพ็คทดิสก เคร่ืองรับวิทย ุ เครื่องรับโทรศัพท และเครื่องเสียงบนเวที ตางมีลําโพง
ทั้งส้ิน เครื่องเสียงบางชนิดมี หูฟง (earphone) ซ่ึงเปนลําโพงขนาดเล็ก สามารถใสในชองหไูด 
ลําโพงสวนใหญจะมีขดลวดพันติดไวที่กนกรวยขนาดใหญ กนกรวยจะแขวนลอยในสนามแมเหล็ก 
กลาวคือ จะนําแมเหล็กมาติดไวในชองกนกรวย เพื่อใหเกิดสนามแมเหล็กคงที่ เมือ่ลําโพงไดรับ
สัญญาณไฟฟาที่มีความเขมสูงจากเครื่องขยายสัญญาณ สัญญาณก็จะวิ่งไปที่ขดลวดกนกรวย
สนามแมเหล็กในขดลวดก็จะเปลี่ยนไป ทําใหเกิดการแกวงตัวไปมาของกรวยตามจังหวะ
สัญญาณไฟฟา กรวยก็จะสั่นสะเทือนเกิดเปนคล่ืนเสียงขึ้นได 
 
2.6.2 ลักษณะและคุณสมบัตขิองกลิ่น  
 
 จากบทความของ Helen Keller กลาววา กล่ินเปนผูวิเศษที่มีศักยภาพสามารถนําพาพวก
เราไปเปนระยะทางหลายพันไมล และหวงเวลาทั้งหมดตราบเทาที่พวกเรายังมีชีวิตอยู (smell is a 
potent wizard that transports us across thousands of miles and all the years we have lived)49 
บทความของ Helen Keller ดังกลาวแสดงใหเห็นวากลิ่นมีความสําคัญตอมนุษยชาตเิพียงใด 

 

                                                 
 49 Martin Lindstrom .(2005).Brand sense. p.92. 
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 กล่ินนั้นจะอยูในรูปของที่ระเหยได มีทั้งกลิ่นเหม็นและกลิ่นหอม กล่ินเหม็นสวนใหญ
จะเกิดจากการที่แบคทีเรียไปทําใหส่ิงของเนาเสียแลวเกดิกลิ่นเหม็นออกมา เชน กล่ินเหม็นจากซาก
พืชซากสัตว ในกรณีของกลิ่นหอมสวนใหญ จะเปนกล่ินจากดอกไมหรือกล่ินที่มกีารประดิษฐขึ้น
ทางวิทยาศาสตร เชน กล่ินน้ําหอมหรือกล่ินของน้ํามันหอมระเหยหรอืกล่ินของเครื่องหอม50 เครื่อง
หอม หมายถึง ส่ิงของตางๆ ที่ระเหยในอณุหภูมหิอง หรือระเหิดเมื่อถูกความรอน และไดกล่ินหอม
ที่พอใจ ซ่ึงมีแหลงที่มา และการจําแนกแยกแยะลักษณะของกลิ่นไดดังตอไปนี ้

 
2.6.2.1 แหลงท่ีมาของกลิ่น 
 
 แหลงที่มาของเครื่องหอมแบงได 2 ประเภท 
 1.ของหอมจากสัตว สัตวที่ใหกล่ินหอม ซ่ึงนํามาใชในการทําเครื่องหอมได มีอยู 4 ชนิด 
ดังนี้  
 Ambergris เปนไขจากสําไสปลาวาฬ 
 Castor เปนสารที่หล่ังออกมาจากกะเปาะใกลอวยัวะสืบพันธุของบีเวอร เมื่อผาออกมา
ใหมๆ จากถงุที่หุมอยูภายในจะมีลักษณะเปนครีมสีขาว เมื่อตากแหงหรืออังไฟจะเปลี่ยนเปนของ
เหนยีว หรือเปนยางสีน้ําตาล 
 Civet เปนน้ํามันที่ขับถายจากกะเปาะของตอมคูใกลอวัยวะสืบพันธุของชะมด ทั้งของ
เพศผูและเพศเมีย  
 Musk เปนสิง่ขับถายที่ไดจากกะเปาะขางๆ อวัยวะสืบพันธุของกวางชะมดตวัผู ใน
สภาพธรรมชาติ Musk จะมีลักษณะหนดืคลายน้ําผ้ึง มีสีน้ําตาลปนแดง อยูในกระเปาะที่เปนถุงหนัง 
เมื่อแหงจะเปลี่ยนเปนเกล็ด และมีสีน้ําตาลดํา 
 
 2.ของหอมจากพืช 
 
 กล่ินหอมที่ไดจากพืชมี 2 ลักษณะ คือ  

ลักษณะที่ 1 กล่ินหอมสกัดเปนหัวน้ําหอม (essential oil) 
ลักษณะที่ 2 จากยางของไม (resin , gum,eusedtales) 

 ของหอมซึ่งไดจากพืชมีที่มาจากสวนตางๆ ของพืช ดังนี้ 1.ดอก 2.ใบ 3.เมล็ด 4.เปลือก
ลําตน 5.รากหรือเหงา 6.ทั้งลําตนและใบ 

                                                 
 50 นันทวัน กลิ่นจําป. เคร่ืองหอมไทย ภูมิปญญาไทย. หนา 31 - 35. 
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2.6.2.2 การจําแนกแยกแยะลักษณะของกลิ่น51 
 
 กล่ินสามารถจําแนกแยกแยะโดยการใชระบบสภาพระเหยและความคงทน ได 3 สภาพ
คือ  
 1.กล่ินนํา (Top Notes) เปนกลิ่นหอมที่ไดจากการสูดดมระยะแรกโดยกลิ่นนีเ้กิดจาก
สารเคมีที่ระเหยไดในอุณหภมูิต่ํากวาชนิดอืน่ ซ่ึงโดยมากจะมีกล่ินแหลม เชน กล่ินมะนาว มะกรูด 
สม ดอกสม 
 2.กล่ินพื้น (Middle Notes) เปนกลิ่นหอมที่ติดตามตอมาจากกลิ่นแรก เปนกลิ่นเนื้อแท
ของกลิ่น กล่ินสภาพนีเ้กิดจากสารเคมีที่ระเหยชากวากลุมแรก ซ่ึงโดยมากจะเปนกลิ่นที่หอม
นุมนวลหรือเรียกวา Body เชน กล่ินกานพลู กระดังงา ตะไครหอม 
 3.กล่ินหลัก (Base Notes) เปนกลิ่นที่ไดหลังสุด จากกลิน่แหลมและกลิ่นปานกลางหมด
ไปแลว กล่ินนี้เกดิจากสารเคมีที่ระเหยยากและมีลักษณะเปนกลิ่นทบึและทึบติดทนนาน หรือ
เรียกวา ตัวคงทนติดกลิ่น หรือตัวตรึงกลิ่น (Fixative) หรือ dry – out เชน กล่ินจันทน อบเชย ไมสน 
วานิลลา  

 
 ระบบการจําแนกตามลักษณะของกลิ่น  
 
 ระบบการจําแนกตามลักษณะของกลิ่นระบบนี้ จะเกิดจากการเปรยีบเทียบกับสิ่งทีม่ีใน
ธรรมชาติ ซ่ึงเปนระบบอุตสาหกรรมและการคา เชน กล่ินเครื่องเทศ กล่ินดอกไม กล่ินหนังสัตว 
ดังนั้น จึงมกีารจําแนกกลิ่นหอมตางๆ ออกดังนี้52 
 1.Green Notes จําแนกยอยเปน กล่ินดอกไม และกลิ่นยางไม เปนกลิ่นหอมเขียวๆ คลาย
กล่ินพืช เชน กล่ินเหม็นเขียวของใบไมเมือ่โดนขยี ้
 2.Floral Notes จําแนกยอยเปน กล่ินดอกไมสด กล่ินสมุนไพร เปนกลิ่นหอมของ
ดอกไมตางๆ ตามความคุนเคยที่ไดดมมา 
 3.Aldehydic Notes จําแนกยอยเปน กล่ินใบไม กล่ินเปลือกไม เปนกล่ินหอมมันๆ คลาย
กล่ินกะทหิรือกลิ่นหนังสัตว 

                                                 
 51 แหลงเดิม.หนา 70 – 71. 
 52 ระบบการจําแนกกลิ่นดังกลาวมา 7 ชนิดนี้ เปนระบบการจําแนกกลิ่นของบริษัท Haamann & Reimer 
ประเทศเยอรมัน) 
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 4.Chypre Notes จําแนกยอยเปน กล่ินตะไครน้ํา กล่ินมอสสดและแหง กล่ินผลไม เปน
กล่ินหอมที่คละปนกนัหลายๆ อยาง 
 5.Oriental Notes เปนกลิ่นทีไ่มแยกชนิด แตเปนกลิ่นหอมหวานละมุนละไม อาจมีกล่ิน
น้ํามันจันทนหอมหรือกํายานเปนหลัก 
 6.Tobacco Notes ไมมีการจําแนกกลิ่นเฉพาะ แตมกีล่ินของบุหร่ีหรือกล่ินเครื่องเทศ 
เรียกวา Spicy Notes 
 7.Fougere Notes เกดิจาการผสมผสานของหลายๆกลิ่นซึ่งไมสามารถเปรียบเทียบกับ
กล่ินที่มีในธรรมชาติ 

 
2.6.3 ลักษณะและคุณสมบัตขิองรสชาต ิ
 
 จากบทความของ Jean-Anthelme Brillat-Savarin กลาววา กล่ินและรส โดยแทจริงแลว
เปนประสาทสัมผัสที่เปนสวนประกอบเดยีว โดยหองทดลอง คือ ปาก และปลองระบายของ
หองทดลอง คือ จมูก (smell and taste are in fact but a single composite sense, whose laboratory is 
the mouth and its chimney the nose)53 บทความของ Jean-Anthelme Brillat-Savarin ดังกลาวแสดง
ใหเห็นอยางเดนชัดวากลิ่นและรสชาติมีความใกลชิดเปนอันหนึ่งอันเดยีวกัน 

 
 รสชาตินั้น ไมสามารถจําแนกแยกแยะออกมาเปนรูปธรรมใหเหน็ไดอยางชัดเจนวามี
รูปรางหรือลักษณะเปนอยางใด อยางไรกต็าม มนุษยมอีวัยวะที่สามารถรับรูรสชาติได คือ ล้ิน54 
                                                 
 53 Martin Lindstrom. (2005).Brand sense. p.95. 
 54 รําแพน พรเทพเกษมสันต. กายวิภาคศาสตรและสรีระวิทยาของมนุษย. หนา 153 –154.  
การรับรสชาติ ( Taste ) อวัยวะที่เกี่ยวกับการรับรส คือ ลิ้น ตรงบริเวณพื้นผิวของลิ้นมี mucous membrance ที่ยื่น
นูนเปนตุมขึ้นมา ตุมนูนนี้เรียกวา papillae จะประกอบดวยตุมรับรส (Taste bud) ใน papillae หนึ่งอันมี Taste bud 
อยูประมาณ 250 อัน เปน receptor สําหรับรับรส ซึ่งประกอบดวยเซลลบุผิวจํานวนมากมารวมกันและเปลี่ยนรูป
เปน Taste bud เซลลเหลานี้มีชวงอายุเพียง 10 วัน และจะถูกสรางทดแทนขึ้นใหมเรื่อยๆ ดังนั้น จึงมีเซลลที่ยังออน
อยูและบางเซลลแกแลว เซลลที่สรางใหมอยูบนผิวหนาและคอยๆ เปลี่ยนแปลงเคลื่อนเขาไปภายในเซลลที่แกแลว 
จะอยูบริเวณศูนยกลางของตอมและจะมีรูเล็กๆ เรียกวา Taste pore เปดสูพ้ืนผิวของ papillar สารตางๆ นี้ จะอยูใน
สภาพสารละลาย จะเขาสูรูเล็กๆ เหลานี้ และทําหนาที่กระตุนทางสารเคมี เพราะการรับรสนี้จะตองอาศัยการ
เปลี่ยนแปลงทางเคมีตอ Taste bud ซึ่งมีเสนประสาทสําหรับรับรส คือ ประสาทสมองคูที่ 7 (Facial nerve) และคูที่ 
9 (Glossopharyngeal nerve) ไปเลี้ยงศูนยกลางของการรับรส ต้ังอยูที่ดานลางสุดของ Central fissure ใน Cerebral 
cortex ตําแหนงของ Taste bud สวนใหญของ Taste bud พบที่ดานหนาและดานขางของลิ้น พอขางขนตอมท็อม
ซิลและรอบๆ Nasopharynx 
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นอกจากนี้ความสามารถที่จะรับรูจําแนกแยกแยะความแตกตางของรสชาติได ยังขึ้นอยูกับ เคโมรี
เซพเตอร ( chemore cepeto) ที่รับรสไดเฉพาะรส เค็ม หวาน เปรีย้ว หรือขม เพียงอยางใดอยางหนึง่ 
บริเวณของลิ้นที่มีการรับรส แบงเปน บริเวณปลายลิ้นรับรสหวาน บริเวณดานขางของลิ้นรับรสเค็ม
และเปรี้ยว บริเวณโคนลิ้นรับรสขม55 ตุมรับรสแตละตุมจะเปนกลุมของเซลลประสาท ที่จะรับรูทาง
เคมี สําหรับระดับของรสชาตินั้นขึ้นอยูกับปริมาณที่ไดรับ และในแตละรสชาตินั้นกส็ามารถทําการ
ผสมผสานกันอีกหลายๆ รสชาติ ส่ิงที่เห็นไดชัดเจนในเรื่องนี้คือรสชาติของอาหาร ถึงแมจะเปน
อาหารอยางเดยีวกัน แตถามีการใหสวนผสมและสวนประกอบที่แตกตางกัน กจ็ะใหรสชาติที่
แตกตางกันออกไป เชน รสชาติของเครื่องปรุงบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปตรามามา ซ่ึงสามารถจําแนก
สวนผสมทางเคมีโดยใหรสชาติของเครื่องปรุงไดถึง 25 รสชาติ56  

 
 ในเรื่องรสชาติที่ไดจากสวนผสมทางเคมีก็เชนกนั ถาใหสวนผสมที่แตกตางกันแมเพียง
เล็กนอยรสชาติที่ออกมาก็จะไมเหมือนกนัเลย ดังนั้น ในเรื่องรสชาติถาจะใหจาํแนกออกมาคงมี
มากมายมหาศาล ซ่ึงถาจะใหรูไดอยางชดัเจนวารสชาตินั้น เปนรสชาติอะไรจะตองดูจากสวนผสม
วาถาเปนสวนผสมอยางนี้ รสชาติจะออกมาอยางใด อีกทั้งประสาทการรับรูรสชาติของมนุษยในแต
ละคนก็ไมเหมอืนกัน จึงไมสามารถนําประสาทสัมผัสของมนุษยคนใดคนหนึ่งมาเปนมาตรฐานใน
จําแนกแยกแยะรสชาติได  

 
 สารเคมีท่ีใหรสชาต ิ 
 
 สารเคมีที่ใหรสชาติซ่ึงนํามาปรุงอาหารนั้น เปนสารเคมีชนิดหนึ่งที่ไมเปนอันตรายตอ
สุขภาพ สามารถรับประทานไดชวยกระตุนประสาทสัมผัส เพื่อใหรับรูรสชาติอาหารไดดีทําให
อรอยขึ้น ซ่ึงสวนใหญที่นยิมใชกัน ไดแก กรดอะมิโน ซ่ึงเปนองคประกอบของโปรตีน กรดอะมิโน
แตละตวัจะมรีสชาติเฉพาะแตกตางกันออกไป เชน อะลานีน ไกลซีน โปรลีน และซีลิน เปนตัวแทน
ของรสหวาน อารจินีน ฟนิล อะลานีน ฮีลทิดีน วาลีน และทริปโตเฟน เปนตวัแทนของรสขม       
กรดกลูมิก และแอสปารตกิ เปนตวัแทนของรสเปรี้ยว ที่กลาวมาเปนตัวอยางของสารเคมีที่ให
รสชาติเฉพาะอยาง แตในการวิจัยทางวิทยาศาสตรในเรือ่งสารที่ใหรสชาติไดมีการคนพบสารเคมทีี่
ใหรสชาติที่แตกตางกวารสชาติพื้นฐาน ขม เปรี้ยว และหวาน ซ่ึงมีช่ือเรียกวา อูมามิ (Umami) ซ่ึง

                                                 
 55 เกร็ดแกว ดานวิวัฒน. (2543). พื้นฐานกายวิภาคศาสตรของมนุษย. หนา 116. 
 56คําถามถามบอย ในปจจุบันมามาที่ผลิตออกมาทั้งหมดมีกี่รสชาติ? อะไรบาง? 
(2548,14 กุมภาพันธ ).สืบคนเมื่อ 4 พฤศจิกายน 2548, จาก http://www.mama.co.th/FAQ_TH/FAQ_TH.asp  
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นั้น คือ สารกลุม ไรโบนิวคลีโอไทด (5’- Ribonucleotide)57 จึงทําใหขอสนับสนนุวารสชาตินัน้
ไมไดมีเฉพาะแครสพื้นฐาน วิวัฒนาการทางวิทยาศาสตรไดเจริญกาวหนาไปไกลมาก อีกทั้งยงัมี
การเจริญกาวหนาอยางตอเนื่องไมหยุดยั้ง อีกทั้งสารดังกลาวยังสามารถนําไปประยกุตใชกับสินคา
หรือบริการอยางอื่นก็ได เชน ในตางประเทศไดมกีารใชสารเคมีเคลือบกระดูกปลอมสําหรับสุนัข
เพื่อใหเกิดรสมินท รสชาติสตรอเบอรี่สังเคราะหใชกับยา ตัวอยางอกีประการหนึ่งที่เห็นไดชัดมมีา
นานทั้งมีใหพบเห็นในประเทศไทย คือ รสมินทที่เคลือบอยูบริเวณปลายไมจิ้มฟน 

                                                 
57 แหลงเดิม. 
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บทที่3 

สนธิสัญญา ขอตกลง หลักเกณฑ และแนวทางปฏิบัติ 
เกี่ยวกับการจดทะเบียนเคร่ืองหมายการคา เสียง กลิ่น และรสชาติ 

 
 เครื่องหมายการคาเปนสื่อกลางระหวางผูผลิตกับผูบริโภค นับแตอดีตจนถึงปจจุบัน
เครื่องหมายการคาสวนใหญ ถูกจํากดัอยูแตเฉพาะเครื่องหมายการคาประเภททีม่องเห็นไดดวยตา 
(Visible mark) ทั้งนี้สืบเนื่องมาจากเครือ่งหมายการคาดังกลาวสามารถทําหนาที่เปนสื่อกลางระหวาง
ผูผลิตกับผูบริโภคไดสะดวกกวาเครื่องหมายการคาประเภทอืน่ แตอยางไรก็ตาม โดยที่มนษุยมีประสาท
สัมผัสในการรับรูโดยอายตนะภายในถึง 6 ทาง คือ ตา หู จมูก ล้ิน กาย และใจ มีสัมผัสโดยตรงกับ รูป 
เสียง กล่ิน รส โผฏฐัพพะ และธรรมารมณ ตามลําดับ ดังนั้น จึงเกิดแนวความคิดวา เครื่องหมายการคา 
ไมควรถูกจํากดัอยูแตเฉพาะเครื่องหมายการคาประเภททีม่องเห็นไดดวยตา (Visible mark) เทานั้น ส่ิง
ใดๆ ที่มนุษยสามารถรับรูไดดวยประสาทสัมผัสและสามารถทําหนาที่ของเครื่องหมายการคาได ส่ิงๆ 
นั้นยอมนํามาใชเปนเครื่องหมายการคาได จากนั้นมกีารพัฒนานําสิ่งที่ไมสามารถมองเห็นไดดวยตา 
เชน เสียง กล่ิน รสชาติ มาใชเปนเครื่องหมายการคา แตโดยทีเ่ครื่องหมายการคาประเภทที่ไมสามารถ
มองเห็นไดดวยตา (Invisible mark) มีองคประกอบอันเปนปจจยัพื้นฐานสําคัญหลายประการ แตกตาง
ไปจากเครื่องหมายการคาประเภทที่มองเห็นไดดวยตาโดยส้ินเชิง ทั้งเพิ่งเริ่มนํามาใชไดไมนานนกั 
แนวความคิดในการรับจดทะเบียนเครื่องหมายการคาดังกลาวจึงแตกตางกันไป ปจจุบันมีการยืน่คําขอ
จดทะเบียนเครื่องหมายการคาประเภทที่ไมสามารถมองเห็นไดดวยตาเพียง 3 ประเภท คือ 
 1.เครื่องหมายการคาเสียง (Sound Marks) 
 2.เครื่องหมายการคากลิ่น (Smell Marks) 
 3.เครื่องหมายการคารสชาติ (Taste mark) 
 การรับรองคุมครองเครื่องหมายการคาดังกลาว มีสนธิสัญญาและขอตกลงระหวางประเทศ
หลายฉบับ เชน สนธิสัญญากรุงปารีส ขอตกลงกลุมประเทศสหภาพยุโรป (EU) และกฎหมายภายใน
ของบางประเทศ เชน ประเทศสหรัฐอเมริกา รวมทั้งประเทศตางๆ หลายประเทศที่อยูใกลเคยีงประเทศ 
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สหรัฐอเมริกา สนธิสัญญา อนุสัญญา ขอตกลง หลักเกณฑ และแนวทางปฏิบัติเกี่ยวกับการจด
ทะเบียนเครื่องหมายการคาเสียง กล่ิน และรสชาติ มีดังนี้ 
 
3.1.สนธิสัญญาและขอตกลงระหวางประเทศ 
 
 สนธิสัญญาและขอตกลงระหวางประเทศที่เกี่ยวกับเครื่องหมายการคาที่สําคัญมี 5 ฉบับ 
ดังนี้ 
 3.1.1 สนธิสัญญากรุงปารีส The Paris Convention (Revised, Stockholm 14 July, 1967) 
 3.1.2 ขอตกลงกลุมประเทศสหภาพยุโรป (EU) 
 3.1.3 ขอตกลงการคาเสรีอเมริกาเหนือ: North America Free Trade Agreement 
(NAFTA) (December 17, 1992, 32 I.L.M.289) 
 3.1.4 ความตกลงวาดวยสิทธิในทรัพยสินทางปญญาที่เกี่ยวกับการคา Trade Related 
Intellectual Property Rights: (TRIPs) (April 15, 1994) 
 3.1.5 สนธิสัญญาเครื่องหมายการคาในสวนที่เกี่ยวกับเครื่องหมายการคาขององคการ
ทรัพยสินทางปญญาโลก (WIPO) 
 
3.1.1 สนธิสัญญากรุงปารีส The Paris Convention (Revised, Stockholm 14 July, 1967)  
 
 สนธิสัญญากรุงปารีส ขอ 6 (1) บัญญัติวา “เงื่อนไขในการยื่นคําขอและการรับจด
ทะเบียนเครื่องหมายการคาใหเปนไปตามกฎมายภายในของแตละรัฐ”1 จากบทบัญญัติดังกลาว
ไมไดใหคําจํากัดความของคําวา “เครื่องหมายการคา” ไวโดยเฉพาะเจาะจง ดังนั้น จึงเปนเรื่องที่แต
ละประเทศที่เปนภาคีในสนธิสัญญาฉบับนี้ จะตองไปออกเปนกฎหมายภายใน และทําการจด
ทะเบียนเอาเอง เพราะเปนการเปดกวางไวสามารถจะนําเอาเสียง กล่ิน และรสชาติ มาเปน
เครื่องหมายการคาได นอกจากนี้ สนธิสัญญากรุงปารีส ขอ 1 (3) บัญญัติวา “ทรัพยสินทาง
อุตสาหกรรมจะตองมีความหมายอยางกวาง”2 จากบทบัญญัติดังกลาว กําหนดใหทรัพยสินทาง
                                                 
 1 The Paris Convention (Revised, Stockholm 14 July,1967) 

Article 6 Marks: Conditions of Registration; Independence of Protection of Same Mark in 
Different Countries 

(1) The conditions for the filing and registration of trademarks shall be determined in each 
country of the Union by its domestic legislation. 

2 Article 1 (3) Establishment of the Union; Scope of Industrial Property 
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อุตสาหกรรมซึ่งรวมถึงเครื่องหมายการคาไวดวยวา จะตองมีความหมายอยางกวาง ซ่ึงเทากับวาจะ
กําหนดหรือจํากัดใหแคบลงไมได เปนการสนับสนุนใหนําเอาสิ่งใดๆ มาเปนเครื่องหมายการคาได 
รวมถึงเครื่องหมายการคาเสียง กล่ิน และรสชาติดวย ทําใหประเทศที่เปนภาคีในสนธิสัญญากรุง
ปารีส ซ่ึงปจจุบันมีทั้งสิ้น 169 ประเทศสามารถนําเอาเสียง กล่ิน และรสชาติ มาเปนเครื่องหมาย
การคาได 

 
3.1.2 ขอตกลงกลุมประเทศสหภาพยุโรป (EU) 
 
 กลุมประเทศสหภาพยุโรป (EU) รวมกันจดัทําขอตกลง EU Harmonisation Directive 
First Council Directive of December 21,1988 (89/104/EEC) เพื่อบังคับใชเฉพาะในกลุมประเทศ
สหภาพยุโรป (EU) ซ่ึงปจจุบันมีประเทศที่เขารวมในกลุมประเทศสหภาพยุโรป (EU) ดวยกนั
ทั้งส้ิน 25 ประเทศ ไดแก Austria, Belgium Cyprus, Czech Republic, Denmark, Estonia, Finland, 
France, Germany, Greece, Hungary, Ireland, Italy, Latvia, Lithuania, Luxembourg, Malta, 
Poland, Portugal, Slovakia, Spain, Sweden, The Netherlands, United Kingdom อีกทั้งยังมีประเทศ
ที่กําลังยื่นคําขอเขารวมในกลุมประเทศสหภาพยุโรป (EU) อีก 4 ประเทศ คือ Bulgaria, Croatia, 
Romania, Turkey สํานักงานที่ใหการคุมครองสิทธิในทรัพยสินทางปญญาสําหรับกลุมประเทศ
สหภาพยุโรป (EU) คือ The Office of Harmonization for the Internal Market (OHIM) ขอตกลง
ดังกลาวมีสาระสําคัญหลายประการ ในสวนที่เกี่ยวกับเครื่องหมายการคานั้น มาตรา 2 บัญญัติวา 
เครื่องหมายการคา คือ เครื่องหมายใดๆ ที่สามารถแสดงออกมาในรูปกราฟฟค (represented 
graphically) ไดแก คําที่มีลักษณะเฉพาะ เชน ช่ือบุคคล การออกแบบ ตัวหนังสือ ตัวเลข รูปราง
รูปทรงวัตถุหรือบรรจุภัณฑ ภายใตเงื่อนไขวา เครื่องหมายนั้น จะตองมีลักษณะบงเฉพาะ ที่สามารถ
แยกแยะสินคาหรือบริการจากบุคคลหรือบริการอื่นได 3  จากบทบัญญัติดังกลาว กําหนดไวแตเพียง
วาเครื่องหมายการคานั้นจะตองอยูภายใตเงือ่นไขวา สามารถแยกแยะสนิคาและบริการอื่น และส่ิงๆ 
นั้นจะตองสามารถแสดงออกมาในรูปของกราฟฟค (represented graphically) ดังนั้น หากเสียง กล่ิน 

                                                                                                                                            
 (3) Industrial property shall be understood in the broadest sense and shall apply not only to industry 
and commerce proper, but likewise to agricultural and extractive industries and to all manufactured or natural 
products, for example, wines, grain, tobacco leaf, fruit, cattle, minerals, mineral waters, beer, flowers, and flour. 
 3 Article 2 - Signs of which a trade mark may consist  A trade mark may consist of any sign capable of 
being represented graphically, particularly words, including personal names, designs, letters, numerals, the 
shape of goods or of their packaging, provided that such signs are capable of distinguishing the goods or 
services of one undertaking from those of other undertakings 
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หรือรสชาติ สามารถแยกแยะสินคาหรือบริการได และผูขอจดทะเบยีนสามารถแสดงออกมาในรปู
ของกราฟฟค ก็สามารถทําการจดทะเบียนเสียง กล่ิน หรือรสชาติ เปนเครื่องหมายการคาไดตาม
ความหมายของขอตกลงฉบับนี้ 
 
 ตัวอยางคดีเคร่ืองหมายการคาเสียงในกลุมประเทศสหภาพยุโรป 
 
 คํารองขอจดทะเบียนของบริษัท Metro-goldwyn-mayer Corporation หรือ MGM 
 บริษัท MGM ซ่ึงเปนบริษัทผลิตภาพยนตร ไดยื่นคําขอจดทะเบียนเครื่องหมายการคา
เสียงสิงโตคําราม ตอ OHIM โดยผูยื่นคําขอไดเสนอกราฟเสียง (Sonogram) ในการจดทะเบียนใน
คร้ังนี้ดวย แตคําขอดังกลาวไดถูกปฏิเสธโดยทาง OHIM โดยใหเหตุผลวา  
 1.เครื่องหมายเสียง ซ่ึงไมไดหมายถึงเสียงดนตรใีนความหมายทัว่ไป สามารถจด
ทะเบียนเปนเครื่องหมายการคาได 
 2.กราฟเสียง (sonogram) ถือวาเปนหลักฐานที่เหมาะสมในการเสนอเสียงในรูปของ
กราฟฟค ตามความหมายของ มาตรา 4 CTMR 
 3.ภาพอธิบายที่เสนอใหพจิารณาในคดเีครื่องหมายการคาสิงโตคําราม (Roaring Lion) 
ดังกลาวไมสามารถถือเปนการเสนอกราฟฟคที่ถูกตอง ตามความหมายของ มาตรา 4 CTMR 
เนื่องจากภาพดังกลาวไดขาดมาตราสวน 
 แตเครื่องหมายการคาเสียงดงักลาว ไดจดทะเบยีนเปนเครื่องหมายการคาเสียงใน
ประเทศสหรัฐอเมริกา โดยวิธีการบรรยายชื่อวาเครื่องหมายการคาสิงโตคําราม (The mark 
comprises a lion roaring) US No.73553567 และใน community trade mark หมายเลข CTM 
143891 

 
 

(Sonogram of Roaring Lion) 
 
คํารองขอจดทะเบียนเครื่องหมายการคาของ Nokia corporation 
กลุมประเทศสหภาพยุโรป (EU) ไดรับจดทะเบียนสัญลักษณโทนเสียงของ Nokia 

corporation ในสินคาและบริการที่ 9 และ 35 เลขจดทะเบียนที่ CTM 1040955 
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(signature tone of Nokia corporation) 
 
 
ตัวอยางเครื่องหมายการคากลิ่นท่ีไดรับการจดทะเบียนใน OHIM 
 
The smell of fresh cut Grass 
วันทีย่ื่นคําขอ 11 ธันวาคม 1996 
วันที่จดทะเบยีน 11 ตุลาคม 2000 
วันหมดอายุ 11 ธันวาคม 2006 
เครื่องหมายการคา สวนบุคคล 
ประเภทเครื่องหมายการคา กล่ิน (Olfactory) 
การเสนอในทางกราฟฟค (Graphic Representation) 
The smell of fresh cut Grass (เปนคําอธิบายลักษณะของกลิ่นที่มีการประยุกตใช) 
รายการสินคาและบริการ 
Nice classification 28 
สินคา ลูกเทนนิส 
การบรรยาย 
รายละเอียดของเครื่องหมาย เครื่องหมายประกอบดวยกลิ่นของหญาไปประยุกตใชกับสินคา 
เจาของ 
ช่ือ Vennotschap onder Firma senta Aromatic Marketing 
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หมายเลข 21390 
ที่อยูที่สามารถติดตอไดทางไปรษณีย Vennotschap onder Firma senta Aromatic 

Marketing postbus 178 3440 AD WOERDEN PA SES BAJOS 
 
ตัวอยางเครื่องหมายการคากลิ่นท่ีไมสามารถจดทะเบียนไดใน OHIM 
 
The smell of vanilla 
วันทีย่ื่นคําขอ 14 สิงหาคม 2000 
กลุมสินคาและบริการจําพวก 3, 5, 14, 16, 21, 25, 26, 30 
เครื่องหมายการคา สวนบุคคล 
ประเภทเครื่องหมายการคา กล่ิน (Olfactory) 
วันสุดทายที่อยูในกระบวนการทางกฎหมาย 19 สิงหาคม 2003 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย ไมรับจดทะเบยีน 
รายการสินคาและบริการ 
กลุมสินคาและบริการจําพวก 3 
รายการสินคาและบริการ  
1.สบู 2.เครื่องหอม 3.เครื่องสําอาง 4.น้ํามันใสผม 
กลุมสินคาและบริการจําพวก 5 
รายการสินคาและบริการ   
1.patches for application to the skin 
2.adhesive patches for application to the skin 
กลุมสินคาและบริการจําพวก 14 
รายการสินคาและบริการ 
1.เครื่องเพชร 2.กําไลมือ 3.แหวน 4.ตางหู 5.เครื่องเจาะห ู6.สรอยคอ 
กลุมสินคาและบริการจําพวก 16 
รายการสินคาและบริการ 
1.แผนกระดาษ (paper) 2.กระดาษแข็ง 3.บัตร 4.แฟมเก็บเอกสาร 5.กระดาษเขยีน 

(stationery) 6.ปากกา 
กลุมสินคาและบริการจําพวก 21 
รายการสินคาและบริการ 
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1.เครื่องใชและภาชนะในครวัเรือน 2.ภาชนะที่ใชบรรจนุ้ําหอม 3.เครื่องลายคราม และ
เครื่องปนดินเผา 4.ตะเกยีง 5.ผลิตภัณฑเครือ่งแกว 6.เครื่องฉีดและเครื่องทําไอน้ํา 

กลุมสินคาและบริการจําพวก 25 
รายการสินคาและบริการ 
1.เสื้อผา 2.ผาโพกหวั 3.เน็คไท 4.ถุงมือ 
กลุมสินคาและบริการจําพวก 26 
รายการสินคาและบริการ 
1.อุปกรณแตงผม 2.เครื่องประดับผม 3.ปนปกผม 4.สายรัด 5.เครื่องหนีบและสายรดั 
กลุมสินคาและบริการจําพวก 30 
รายการสินคาและบริการ 
1.ลูกกวาด 2.ของหวาน 3.หมากฝรั่ง 
การบรรยาย 
คําขอไมไดรับการจดทะเบียนหมายเลข:001807353 
เจาของ 
ช่ือ The Aromacoiogy Patch Co.Ltd. 
หมายเลข 66166 
ที่อยู Antrobus House 18 College Street 
รหัสไปรษณยี GU31 4AD 
เมือง Petersfield เขต Hampshire ประเทศองักฤษ 
ที่อยูที่สามารถติดตอไดทางไปรษณีย The Aromacology patch co,Ltd.Antrobus House 

18 college Street Petersfield,Hampshire GU31 4AD REINO UNIDO  
หมายเลขโทรศัพท 00 44-1943602611 
 

 ตัวอยางคําตัดสินของ OHIM ท่ีไมรับจดทะเบียนเครื่องหมายการคารสชาต ิ
 
 รสชาติของสารสตรอเบอรสัีงเคราะห (THE TASTE OF ARTIFICIAL 
STRAWBERRY FLAVOUR4) 
 สรุปขอเท็จจริงตามคํารองขอ ดังนี ้
 1 คํารองขอนี้ไดยื่นเมื่อวันที่ 7 มกราคม ค.ศ.2000 ขอจดทะเบียนในชื่อ รสชาติของสาร 

                                                 
 4 R120/2001-2-The Taste of Artificial Strawberry flavour (Gustatory mark) 
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 สตรอเบอรีสังเคราะห (THE TASTE OF ARTIFICIAL STRAWBERRY FLAVOUR) 
เปนเครื่องหมายการคารสชาติ (gustatory trade mark) เพื่อนําไปใชกับสินคาประเภทที่ 5 ผลิตภัณฑ
ยา โดยผูยืน่คาํรองขอไดเสนอรายละเอยีดของเครื่องหมายที่นําไปใชกับสินคาวา เปนเครื่องหมายที่
ประกอบดวยรสชาติของสตรอเบอรีสังเคราะห 
 2.มีหนังสือฉบับลงวันที่ 21 กุมภาพนัธ ค.ศ.2000 โดยผูตรวจสอบแจงไปยังผูยื่นคํารอง
วา เครื่องหมายนี้ไมเขาหลักเกณฑในการจดทะเบยีน เพราะไมเปนไปตามหลักเกณฑใน มาตรา 7 
(1) (a) และ (b) ของ Council Regulation (EC) No 40/94 of 20 December 1993 on the Community 
trade mark (CTMR) โดยใหเหตุผลเพิ่มเตมิวา 
 เครื่องหมายนัน้ ไมสามารถแสดงกราฟฟคได ทั้งรายละเอียดในการจดทะเบยีนไมมี
ความชัดเจน รสชาติของสารสตรอเบอรีสังเคราะห (artificial strawberry flavour) ไมสามารถทําให
เกิดความเขาใจในความเปนจริงของตัวรสชาติไดวารสชาตินั้นมีลักษณะอยางไร เนื่องจากรสชาติ
สตรอเบอรีอาจจะสามารถทําการเสนอไดในหลายๆรูปแบบ แตไดผลลัพธที่แตกตางกัน 
เครื่องหมายไมมีลักษณะคงที่ และไมสามารถทําหนาที่แยกแยะในสินคาหรือบริการหนึ่งกับอกี
สินคาหรือบริการอีกอยางหนึ่งได เพราะฉะนัน้จึงขาดคุณสมบัตทิี่จะทําการจดทะเบียนภายใต 
มาตรา 7 (1) (a) CTMR5 อีกประการหนึ่ง เครื่องหมายนี้ปราศจากลักษณะบงเฉพาะ เพราะในการ
เตรียมการทางเภสัชกรรม (pharmaceutical preparations) นั้น รสชาติสตรอเบอรีนี้ เปนเพียงรสชาติ
หนึ่งที่ใช เพื่อปกปดรสชาติที่ไมพึงประสงคของตัวสินคา (ยา) แตหากเปนผลิตภณัฑทางดานเภสัช
กรรมอื่นๆ เชน ผลิตภัณฑรักษาความสะอาด ซ่ึงไมไดใชกบัชองปากลูกคาก็ไมจําเปนตองชิม
รสชาติของสินคานั้นๆ ในกรณีนี้เครื่องหมายการคารสชาติก็จะถกูมองขามความสําคัญไป 
เครื่องหมายนีจ้ึงขาดคุณสมบัติที่จะทําการจดทะเบียนภายใต มาตรา 7 (1) (b) CTMR6 
 3.มีหนังสือฉบับลงวันที่ 20 เมษายน ค.ศ.2000 โดยผูขอจดทะเบียน โตแยงความเหน็
ของผูตรวจสอบ โดยใหเหตผุล ดังนี้ 
 วัตถุประสงคในการกําหนดเครื่องหมายการคาที่ตองแสดงออกมาในรูปกราฟฟคนั้น ก็
เพื่อใหบุคคลที่สามทราบวา อะไรคือส่ิงที่เครื่องหมายการคานั้นไดรับความคุมครอง การเสนอกราฟ
ฟคของเครื่องหมาย ตองเปนการทําเพื่อใหบุคคลที่สามทําการคนหาไดทันทีวาส่ิงใดในเครื่องหมาย
                                                 
 5 Article 7 (1)(a) signs wich do not comform to the requirement of Article 4  

Article 4  A Community trade marks may consist of any signs capable of being represented 
graphically , particularly words , including personal names, designs ,letters , numerals , the shape of goods of 
their packaging provided that such signs are capable of distinguishing the goods or services of one undertaking 
from those of other undertakings 
 6 Article 7(1)(b) trade marks wich are devoid of any distinctive character 
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การคาที่ไดรับการคุมครองหรือไมไดรับการคุมครอง ดังนั้นการเสนอกราฟฟค อาจอยูในรูปของ
อุปกรณ รูปทรงหรือแบบ การเขียนดวยคํา หรือการบรรยายดวยคํากไ็ด ตราบเทาที่สามารถบรรลุ
วัตถุประสงคที่กลาวมาขางตน ดังนั้น รสชาติที่ขอจดทะเบียน มีลักษณะที่คลายกนักับลักษณะของ
กล่ิน เนื่องจากสามารถบรรยายลักษณะดวยคําพดูที่กําลังไดรับความคุมครองใหสาธารณชนเขาใจ
ไดวาเปนรสชาติหรือกล่ินใด 
 รสชาติที่เติมลงไปในตวัสินคา เปนเครื่องหมายการคาอยางหนึ่ง ซ่ึงมีวัตถุประสงคใน
การแยกแยะสนิคาหนึ่งออกจากอีกสินคาหนึ่ง และเหน็ไดชัดเจนวาอยูภายใตนยิามใน มาตรา 4 
CTMR 
 4.มีหนังสือฉบับลงวันที่ 27 มิถุนายน ค.ศ.2000 โดยผูตรวจสอบไดยก มาตรา 7 (1) (c)7 
วาเครื่องหมายการคารสชาติที่จะขอจดทะเบียนนี้ ถือเปนคุณลักษณะทั่วไปของตวัสินคาที่จะนํา
เครื่องหมายการคาไปใช (ผลิตภัณฑดานเภสัชกรรม) และรสชาติสตรอเบอรี่สังเคราะหนัน้ เปน
องคประกอบที่ใชทั่วไปในเภสัชอุตสาหกรรมและอุตสาหกรรมอาหาร ทั้งในตวัรสชาติดังกลาวก็ไม
มีลักษณะบงเฉพาะเพยีงพอ ซ่ึงรสชาตินี้ลูกคารายอื่น ที่ผลิตสินคาประเภทเดียวกนักับผูยื่นคําขอก็
อาจนําไปใชไดเชนเดยีวกัน ดังนั้น เครื่องหมายการคานี ้จึงตองหามจดทะเบยีนตาม มาตรา 7 (1) (c) 
ซ่ึงหามการจดทะเบียนเครื่องหมายการคาที่บงชี้คุณลักษณะทัว่ไปของตัวสินคา 
 
 คําตดัสิน 
 เครื่องหมายการคานี้ ไมมีลักษณะบงเฉพาะในสินคาทีเ่กี่ยวกับยา และในขณะนีไ้มมี
ความจําเปนทีจ่ะตองทําการจดทะเบียน หรือใชในการระบุในสินคาหรือบริการ โดยเครื่องหมาย
การคาที่ทําการยื่นคําขอ  
 กระบวนการผลิตสินคาที่เกี่ยวกับยา อาจจะมกีารเพิม่รสชาติในตัวสินคาในแตละ
เครื่องหมาย เพื่อใชในการปกปดรสชาติที่ไมพึงประสงคอันเกิดจากตัวยา เพื่อใหสะดวกแกการ
รับประทาน อีกทั้งยังเปนการสงเสริมใหลูกคาทําการเลือกในตวักระบวนการผลิตสินคามากกวา
คุณภาพของตวัสินคาเอง 
 คณะกรรมการยังใหเหตุผลเพิ่มเติมวา ถารับจดทะเบยีนก็จะเปนการละเมิดเสรีภาพของ
คูแขงทางการคาดวย เพราะรสชาติสตรอเบอรี่สังเคราะหเปนรสชาตทิี่ใชกันอยูทั่วไป 
 

                                                 
 7 Article 7(1) (c) trade marks wich cinsist exclusively of signs or indications which may serve,  
in trade , to designate the jind , quality , quantity , intended purpose , value , geographical origin or the time of 
production of the goods or of rendering of the service , or other characteristics of the goods or service 
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3.1.3 ขอตกลงการคาเสรีอเมริกาเหนือ : North America Free Trade Agreement (NAFTA) 
(December 17,1992,32 I.L.M.289) 

 
 สหรัฐอเมริกา แคนาดา และเม็กซิโกไดประกาศเจตนารมณรวมกัน ในการจัดทํา
ขอตกลงการคาเสรีอเมริกาเหนือ (North American Free Trade Agreement : NAFTA) เมื่อวันที ่ 5 
มิถุนายน 2534 และขอตกลงนี้มีผลบังคับใชตั้งแตวันที่ 1 มกราคม 2537 8 มีวัตถุประสงคเพื่อขจัด
อุปสรรคทางการคาและบริการระหวางประเทศภาค ี โดยการยกเลิกภาษีศุลกากรภายใน 15 ป 
สงเสริมการแขงขันที่เปนธรรม ขยายโอกาสการลงทุน คุมครองสิทธิในทรัพยสินทางปญญา และ
แกไขขอพิพาททางการคา มีสาระสําคัญหลายประการ เฉพาะเรื่องทรัพยสินทางปญญากําหนดใหมี
การปกปองทรัพยสินทางปญญาอยางเพียงพอ และมีประสิทธิภาพ บนหลักการปฏบิัติเยี่ยงคนชาติ
เพื่อปองกันการละเมิดลิขสิทธิ์ สิทธิบัตร และเครื่องหมายการคา ระหวางประเทศภาคี ในสวนที่
เกี่ยวกับเครื่องหมายการคานัน้ มาตรา 1708 (1) บัญญัตวิา เครื่องหมายการคา หรือการรวมกันของ
เครื่องหมาย ซ่ึงสามารถจําแนกแยกแยะสินคาหรือบริการของบุคคลหนึ่งจากอกีบุคคลหนึ่ง ซ่ึง
ประกอบดวย ช่ือบุคคล การออกแบบ ขอความ ตัวเลข สี ส่ิงที่มีรูปราง หรือรูปรางรูปทรงสินคาหรือ
บรรจุภัณฑ เครื่องหมายการคาประกอบดวย เครื่องหมายบริการ และเครื่องหมายรวม รวมทั้ง
เครื่องหมายรบัรองดวย เกี่ยวกับสิ่งที่ตองการขอจดทะเบียน เครื่องหมายจะตองเปนสิ่งที่มองเหน็ได
ดวยตา9 อยางไรก็ตาม การตกลงครั้งหลังนี้ไดมีวัตถุประสงคใหเสียงเปนเครื่องหมายไดดวย 

 
3.1.4 ความตกลงวาดวยสทิธิในทรัพยสินทางปญญาที่เก่ียวกับการคา Agreement on Trade 
Related Intellectual Property Rights : (TRIPs) (April 15, 1994) 
 
 ประเทศสมาชิกความตกลงแกตต (GATT) ซ่ึงตอมาเปนสมาชิกกอตัง้องคการการคา
โลก (World Trade Organization) หรือ WTO (มีสถานะเปนทบวงการชํานัญพิเศษแหงองคการ
สหประชาชาต ิเร่ิมดําเนินการมาตั้งแตวนัที ่1 มกราคม พ.ศ.2538 มีหนาที่สงเสริมการดําเนินกจิการ
คาระหวางรัฐ) ไดดําเนนิการเจรจาการคาหลายฝายรอบอุรุกวัยจดัทําความตกลงวาดวยสิทธิใน
ทรัพยสินทางปญญาที่เกี่ยวกับการคา หรือความตกลงทริปส (TRIPs Agreement) ซ่ึงเปนการนาํ

                                                 
 8 North America Free Trade Agreement (NAFTA) (17December1992), Retrieved 
February19, 2005,form http://en.wikipedia.org/wiki/North_American_Free_Trade_Agreement  
 9A report of the protection of sound trademark international trademark association February.(1997). 
Retrieved October13, 2005, form http://www.inta.org/downloads/tap_sound1997.pdf    

DPU



 46

กฎระเบยีบเรื่องทรัพยสินทางปญญาเขามาสูระบบการคาหลายฝายเปนครั้งแรก เพือ่กําหนดระดบั
ของการคุมครองทรัพยสินทางปญญา ที่ประเทศสมาชิกองคการการคาโลกแตละประเทศ จะตอง
ใหแกประเทศสมาชิกอื่นๆ ไวหลายประการ ในสวนที่เกีย่วกับเครื่องหมายการคา ขอ 15 บัญญัติวา 
เครื่องหมายหรือการรวมกันของเครื่องหมายใด ซ่ึงสามารถจําแนกสินคาหรือบริการของกิจการ
หนึ่งออกจากกิจการอื่นๆ จะจดทะเบยีนเปนเครื่องหมายการคาได เครื่องหมายดังกลาวโดยเฉพาะคํา 
ซ่ึงรวมถึงชื่อบุคคล ตัวอักษร ตัวเลข สวนของภาพและการรวมกันของสีตางๆ ตลอดจนการรวมกัน
ใดๆ ของเครื่องหมายดังกลาว จะพงึมีสิทธิจดทะเบียนเปนเครื่องหมายการคาได ในกรณี
เครื่องหมายทีไ่มสามารถจําแนกสินคาหรือบริการที่เกี่ยวของ บรรดาสมาชิกอาจกําหนดใหมีการจด
ทะเบียนได โดยขึ้นอยูกับความชัดเจนที่เกิดจากการใช สมาชิกอาจกําหนดใหเครื่องหมายนัน้ ตอง
สามารถมองเห็นไดเปนเงื่อนไขในการจดทะเบียนก็ได 
 
3.1.5 สนธิสัญญาเครื่องหมายการคาในสวนท่ีเก่ียวกับเคร่ืองหมายการคาขององคการทรัพยสินทาง
ปญญาโลก หรือ WIPO 10  

 มาตรา 2 (a) สนธิสัญญาฉบับนี้ใชบังคบักับเครื่องหมายซึ่งประกอบดวยสัญลักษณที่
มองเห็นได ทั้งนี้เฉพาะบรรดาประเทศคูสัญญาซึ่งใหการรับรองเครื่องหมายการคาสามมิติมีภาระ
ผูกพันที่จะบังคับใชสนธิสัญญาฉบับนี้กับเครื่องหมายดังกลาว 

  มาตรา 2 (b) สนธิสัญญาฉบับนี้ไมใชบังคับกับเครื่องหมายภาพสามมิต ิ และ
เครื่องหมายซึง่ไมไดประกอบดวยสัญลักษณที่มองเหน็ไดโดยเฉพาะเครื่องหมายเสียง และ
เครื่องหมายที่เกี่ยวกับกลิ่น 

 

                                                 

 10 trademark law Treaty Article 2 Marks to Which the Treaty Applies 

(a) This Treaty shall apply to marks consisting of visible signs, provided that only those Contracting 
Parties which accept for registration three-dimensional marks shall be obliged to apply this Treaty to 
such marks. 

(b) This Treaty shall not apply to hologram marks and to marks not consisting of visible signs, in particular, 
sound marks and olfactory marks. 
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3.2 กฎหมายภายในบางประเทศที่ใหการคุมครองเคร่ืองหมายการคาเสียง กล่ิน รสชาติ  
 
3.2.1 ประเทศสหรัฐอเมริกา 
 
 สิทธิในการขอจดทะเบยีนเครื่องหมายการคาและเครื่องหมายบริการ กฎหมายประเทศ
สหรัฐอเมริกายอมรับการมีสิทธิในเครื่องหมายการคาหรอืเครื่องหมายบริการไว 2 ลักษณะ คือ 1 
สิทธิในการใชจริง 2 สิทธิในการจดทะเบยีนระบุความตัง้ใจโดยสจุริตที่จะใชเครื่องหมายนัน้ๆ ใน
เชิงพาณิชย หนวยงานที่มีหนาที่ในการรับจดทะเบยีนเครื่องหมายการคาและเปนผูตัดสินวาใครมี
สิทธิที่จะจดทะเบียนเครื่องหมายการคาหรือเครื่องหมายบริการ คือ Patent and Trademark Office 
(PTO) กฎหมายสหรัฐอเมรกิา ระบุวาการจดทะเบยีนเครื่องหมายการคาและเครื่องหมายบริการไม
จําเปนตองกระทํากับรัฐบาลกลางสหรัฐอเมริกา แตการจดทะเบียนไวกับรัฐบาลกลางสหรัฐอเมริกา 
จะเปนหลักประกัน ถึงผลประโยชนที่จะไดรับนอกเหนือไปจากสิทธิที่ไดมาจากการใชเครื่องหมาย
นั้นๆ เชน การไดรับการยอมรับตามกฎหมายวาเปนเจาของเครือ่งหมายการคาหรือเครื่องหมาย
บริการนั้นๆ และมีสิทธิที่จะใชเครื่องหมายนั้นๆ ไดทัว่ประเทศสหรฐัอเมริกา สิทธิในเครื่องหมาย
การคามีอายุยนืนานไมมีที่ส้ินสุดตราบใดที่เจาของเครื่องหมายยังคงใชเครื่องหมายนั้นๆ อยู แตอายุ
การจะทะเบียนเครื่องหมายมีระยะเวลาเพยีง 10 ปและตองมีการตออายุทุกๆ 10 ป และในทุก 5 หรือ 
6 ป หลังจากวันที่ทีจ่ดทะเบียนครั้งแรกเจาของเครื่องหมายจะตองยื่นคํารองและตองใหขอมูลบาง
ประการแก PTO เพื่อยืดอายุของการจดทะเบียนนั้นๆ มฉิะนั้นแลวการจดทะเบยีนนัน้ๆ จะถูกยกเลิก
ไปโดยปริยาย ผูใดก็ตามทีอ่างสิทธิในเครื่องหมายการคาใดเครื่องหมายการคาหนึง่ แมวาจะไมได
ทําการจดทะเบียนเครื่องหมายการคานั้นๆ ไวแลวหรือไมไดแมแตยืน่ขอจดทะเบยีน ก็มีสิทธิที่จะใช
อักษรยอ TM (Trademark) หรือ SM (Service mark) ตามหลังเครื่องหมายการคาเพื่อเปนการอาง
สิทธิตอสาธารณชนได การอางสิทธิดังกลาวอาจจะถูกตองหรือไมถูกตองตามกฎหมายก็ได แตการ
ใชอักษรยอ R (Registered) จะใชไดเฉพาะกับเครื่องหมายการคาทีไ่ดมีการจดทะเบียนไวแลวกบั 
PTO เทานั้น 
 
 แมกฎหมายสหรัฐอเมริกาจะประกนัวา เจาของเครื่องหมายการคาจะไดรับสิทธิแตผู
เดียวในการใช (exclusive use) เครื่องหมายการคาที่ตนจดทะเบยีนไวแลว แตสิทธิ “exclusive use” 
นี้จะถูกจํากัด ดังนี ้
 1.ผูขอสามารถขอจดทะเบยีนเครื่องหมายการคาของตนได แมวาจะมีผูอ่ืนใช
เครื่องหมายนัน้ๆ อยูกอนแลวแตยังไมไดจดทะเบยีนเปนเครื่องหมายการคาตอหนวยงานที่เกีย่วของ 
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 2.การจดทะเบยีนเครื่องหมายการคาไวแลว ไมไดหมายความวาผูจดมีสิทธิที่จะหาม
ผูอ่ืนที่ไดใชเครื่องหมายการคาเดียวกันอยูกอนแลวใหยตุิการใชเครื่องหมายนัน้ๆ ตราบใดที่ผูที่ใช
เครื่องหมายการคาเดียวกันนัน้ยังคงใชเครือ่งหมายการคานั้นๆ ในพื้นที่จํากดัที่เคยใชอยูกอนทีจ่ะ
เกิดการจดทะเบียนเครื่องหมายการคานั้นขึน้ เมื่อใดที่มีการขยายพื้นที่การใชเครื่องหมายนั้นๆ 
ออกไปจากพืน้ที่เดิม (เฉพาะในประเทศสหรัฐอเมริกา) ที่เคยใชอยู ผูที่ไดสิทธิจากการจดทะเบียนมี
สิทธิยับยั้งการใชเครื่องหมายนั้นๆ ในพื้นที่ที่เพิ่มเติมขึ้นมาภายหลัง 
 3.การจดทะเบยีนแตละครั้งจะคุมครองเฉพาะประเภท (class) ของสินคาที่ระบุไว
เทานั้น อยางไรก็ตาม ผูที่ไดจดทะเบยีนเครื่องหมายการคาเดียวกนัไวกอนแลวกบัสินคาตัวหนึง่ 
หากมีผูนําเครือ่งหมายการคาเดียวกันนั้นไปใชกับสินคาอีกตัวหนึ่ง ผูจดทะเบียนคนแรกมีสิทธิที่จะ
รองตอศาลเพื่อระงับการใชเครื่องหมายการคานั้นกับสินคาตัวอ่ืนได  
 
 ลักษณะการขอจดทะเบยีนเครื่องหมายการคาหรือบริการกับรัฐบาลสหรัฐอเมริกา แยก
ไดเปน 3 ลักษณะคือ 
 1 ผูขอที่ไดใชเครื่องหมายการคานั้นๆ แลวในเชิงพาณิชยจะยืน่ขอจดทะเบียนการใชใน
ลักษณะ “use” application ซ่ึงหมายถึงระบวุามีการใชเครื่องหมายนัน้แลว 
 2 ผูขอที่ยังไมไดใชเครื่องหมายการคานั้นๆ ในเชิงพาณชิย จะยืน่ขอจดทะเบยีนแสดง
ความตั้งใจทีจ่ะใชเครื่องหมายนั้นๆ ในเชงิพาณิชย (“intent-to-use” application) ในกรณีที่ยืน่ขอจด
ทะเบียนในลกัษณะ “แสดงความตั้งใจทีจ่ะใชเครื่องหมายการคานั้นในเชิงพาณิชย” ผูขอจะตองใช
เครื่องหมายนัน้ในเชิงพาณิชยและจะตองแจงยืนยันการใชตอ PTO เสียกอน PTO จงึจะจดทะเบยีน
เครื่องหมายนัน้ๆ ให 
 3.ภายใตขอตกลงระหวางประเทศบางประการ ผูยื่นขอจดทะเบยีนที่ไมไดมีถ่ินทีอ่ยู
อาศัยในสหรฐัอเมริกา อาจจะขอจดทะเบยีนเครื่องหมายการคาในสหรัฐอเมริกาได โดยทําการยืน่
คําขอหรือจดทะเบียนในประเทศอื่น 
 อนึ่งคําวา “การใชในเชิงพาณิชย” หมายความถึง การคาทุกชนิดที่เปนไปตามครรลอง
ของกฎหมายที่กําหนดโดยสภาครองเกรสของสหรัฐอเมริกา เปนการใชจริงโดยสุจริตใจในการ
ดําเนินการคาปกต ิ ไมใชเปนการสงวนสิทธิในเครื่องหมายไวโดยไมไดนําไปใชจริง การใช
เครื่องหมายในการโฆษณา หรือการสงเสริมการคากอนที่สินคาหรือบริการจะถูกนาํมาใชในการคา
อยางแทจริงไมนับวาเปนการใชในเชิงพาณิชย การใชเครื่องหมายการคาในการคาเฉพาะภายใน
ทองถ่ินมลรัฐใดมลรัฐหนึ่งเดียวไมถือวาเปนการใชในเชิงพาณิชย 
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ขั้นตอนในการขอจดทะเบยีน 
 การยื่นขอจะทะเบียนเครื่องหมายการคาหรือบริการในสหรัฐอเมริกา ผูประสงคจะทํา
การจดทะเบียนสามารถยื่นขอจดทะเบยีนดวยตนเอง หรือวาจางทนายความผูเชี่ยวชาญในดานนี้ชวย
ดําเนินการให ขั้นตอนปกติของการขอจดทะเบียนมี ดังนี ้
 1.ตรวจสอบวาเครื่องหมายการคาดังกลาวมีผูใดใชอยู หรือมีการจดทะเบียนแสดงความ
เปนเจาของไวแลวหรือไม ขั้นตอนนี้กฎหมายไมบังคบัวาจะตองปฏิบัติ แตในกรณีที่ไมปฏิบัตแิละ
ใบคําขอถูกปฏิเสธดวยเหตผุลที่วาเครื่องหมายการคานัน้ เหมือนหรือใกลเคียงกับเครื่องหมายการคา
ที่มีอยูแลว ผูขอจะไมไดรับเงินคาธรรมเนียมคืน การตรวจสอบนี้สามารถกระทําไดโดยตรวจสอบ
จากเอกสารในหองสมุดสาธารณะตางๆ ในสหรัฐอเมริกา หรือจางทนายความหรือบริษัทตรวจสอบ
เครื่องหมายการคา ใหชวยดําเนินการให 
 2.เตรียมภาพวาดเครื่องหมายการคา ในการยื่นคําขอจดทะเบียนเครื่องหมายการคา ผูขอ
ตองแนบรูปภาพเครื่องหมายการคาสงไปพรอมคําขอ มิฉะนั้นแลวคําขอจะไมไดรับการพิจารณา
และจะถูกสงคืน ภาพวาดเครือ่งหมายการคาจะตองไมใสอักษรยอ TM, SM หรือ R ลงไปดวยเพราะ
อักษรดังกลาวไมถือวาเปนสวนหนึ่งของเครื่องหมายการคา 
 3.ในกรณีที่ใชเครื่องหมายการคานั้นอยูแลว ใหแนบตวัอยางเครื่องหมายการคาที่ใชอยู 
จํานวน 3 ช้ิน สําหรับสินคาแตละตวัหรือบริการแตละอยางไปพรอมกับคําขอ ตัวอยางนี้จะตอง
แสดงการใชจริงบนตัวสินคาหรือบริการ ทั้งนี้ ยกเวนผูขอจดทะเบียนที่อยูนอกสหรัฐอเมริกา 
อาจจะไมตองสงตัวอยางเครือ่งหมายการคาใหแก PTO 
 4.ในกรณีที่เปนการยื่นขอจดทะเบียนในลกัษณะแสดงความตั้งใจที่จะใชเครื่องหมาย
การคานั้น 
 4.1 ใชเครื่องหมายการคานั้นในเชิงพาณิชย ทั้งนี้ตองเปนการใชจริงและดวยความตั้งใจ
จริงที่จะใชเครื่องหมายการคานั้นสําหรับสินคาของตน 
 4.2 แสดงหลกัฐานการใชจริง พรอมแนบตัวอยางเครือ่งหมายการคาที่ใชจริง พรอม
คาธรรมเนียม 
 5.หลังจากยืน่คําขอประมาณ 4 เดือนจะไดรับการติดตอกลับจาก PTO 
 6.หลังจากที่ไดรับการจดทะเบียนแลว ผูขอจดทะเบยีนมีสิทธิที่จะเพิม่เติมเครื่องหมาย 
R ลงในเครื่องหมายการคาของตน 
 การยื่นขอจดทะเบียนเครื่องหมายการคาในสหรัฐอเมริกา สําหรับคนตางชาติ 
 1.ประเทศที่ตนสังกัดอยูเปนสมาชิกอยูในสนธิสัญญาขอใดขอหนึ่งดงัตอไปนี ้

1.1 Paris Convention 
1.2 Pan-American Convention 
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1.3 Buenos Aires Convention 
 2.ในกรณีที่ไมมีคุณสมบัติในขอ 1 แตเปนบุคคลสังกัดประเทศที่ใหสิทธิบุคคล/ธุรกิจที่
สังกัดในสหรฐัอเมริกาทําการจดทะเบยีนเครื่องหมายการคาในประเทศของตนได 
 3.ในกรณีที่มีคุณสมบัติในขอ 1 หรือ 2 ผูสมัครอาจอาศัยการสมัครแบบตางชาติ หรือ
ลงทะเบียนตางชาติโดยไมตองใชตัวอยาง (specimen) หรือระบุวันที่ในการใชเครื่องหมาย หรือ
วิธีการติดเครือ่งหมายลงบนตัวสินคา แตผูสมัครตองระบุวันที่ที่คดิวาจะใชเครื่องหมาย (priority 
date) ลงบนใบสมัคร 
 4.ในกรณีที่มีคุณสมบัติในขอ 1.3 หรือขอ 2 อาจจะสมคัรขอจดทะเบยีนเครื่องหมาย
การคาโดยอาศัยการจดทะเบียนแบบตางชาติแตไมใชการสมัครแบบตางชาติ 
 5. ผูสมัครตางชาติจะตองมีตวัแทนทองถ่ินหรือ “domestic representative” ซ่ึงเปนผูมี
ถ่ินพํานักอาศยัอยูในสหรัฐอเมริกา ที่ทางรัฐบาลสหรัฐอเมริกาจะสามารถติดตอสอบถามหรือจัดสง
เอกสารเกี่ยวกบัการสมัครขอเครื่องหมายการคาไปใหได ทั้งนี้ ยกเวนในกรณีที่ผูสมัครแตงตั้งให
สํานักงานทนายความในสหรฐัอเมริกาเปนตัวแทน การมอบอํานาจและแตงตั้งตวัแทนทองถ่ิน
กระทําไดโดยการกรอกใบสมัคร Form 14 หรือพิมพขอความตามที่ระบุไวใน Form 14 เพิ่มเติมลง
ในแบบฟอรมใบสมัครขอจดทะเบยีนการคา 
 6.บุคคลที่ลงนามในเอกสาร จะตองไดรับมอบอํานาจอยางชดัแจงใหเปนผูลงนาม 
มิฉะนั้นใบสมัครจะถูกปฏิเสธ ภายใตกฎหมายเครื่องหมายการคา บุคคลที่มีอํานาจถูกตองที่จะทํา
การลงนามใบสมัคร ตองเปนเจาหนาที่ทีถู่กตองตามกฎหมายและมีตัวตน “เจาหนาที่” ในที่นี้
หมายความถึงบุคคลที่มีสํานักงานที่ตั้งขึ้นเปนไปตามกฎหมายที่เกี่ยวกบันิติบุคคล หรือตาม
กฎหมายทีบ่ังคับใชในองคกร (bylaws) ดังนั้น บุคคลที่ลงนามในฐานะ “proxy holder” “ trademark 
manager” หรือ“executive director” ไมถือวาเปนบุคคลทีม่ีอํานาจอยางชัดแจงในการลงนาม เพื่อให
เกิดความชัดเจนตอทนายความผูตรวจสอบเครื่องหมายการคาวา บุคคลที่ลงนามในใบสมัครเปน
บุคคลที่เหมาะสมจริงตามที่กฎหมายบังคับ จึงจําเปนตองเพิ่มขอความในใบสมคัรวา “The 
undersigned is the (person’s title) of applicant. Under the laws of (entity’s country), the position 
of the person signing is equivalent to that of an officer of a United States corporation) 
 
 สําหรับเครื่องหมายการคาเสยีงนั้น อยูภายใต 15.U.S.C.1127 ซ่ึงบัญญัติอยูในคํานยิาม
ของคําวา เครื่องหมายบริการ นอกจาก คํา ช่ือ สัญลักษณ หรือการประดิษฐ หรือการรวมกันของสิ่ง
เหลานั้น ซ่ึงใชโดยบุคคล สามารถจําแนกแยกแยะ และทําใหเกิดความแตกตางระหวางสินคา 
รวมทั้งลักษณะพิเศษของผลติภัณฑและบรกิาร การผลิตและการจําหนายโดยบุคคลอื่นและ
ลักษณะเฉพาะของชนิดสินคาและบริการทีไ่มสามารถทราบแหลงที่มาได คํานิยามนี้ไดอธิบายขยาย
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ความคําวาโดยเฉพาะเจาะจงของคําวาสัญลักษณและการประดิษฐ 11  นอกจากนีเ้ครื่องหมายการคา
เสียงยังไดบัญญัติใหทําการจดทะเบยีนไวโดยเฉพาะภายใต 15.U.S.C. 1052 

 
 สถานะของสํานักงานเครื่องหมายการคาและวิธีการปฏิบัติในการคุมครองเคร่ืองหมาย
การคาเสียงในประเทศสหรัฐอเมริกา 
 
 สํานักงานสิทธิบัตรและเครื่องหมายการคาประเทศสหรฐัอเมริกา (United States Patent 
and Trademark Office) ไดทําการจดทะเบียนเครื่องหมายเสียง ในฐานะเปนเครื่องหมายบริการในป 
1996 ซ่ึงสวนใหญแลวทางสํานักงานสิทธิบัตรและเครื่องหมายการคาประเทศสหรฐัอเมริกา มีความ
ตองการตัวอยางของเครื่องหมาย ที่จะทําการจดทะเบยีนมาประกอบการพิจารณาเครือ่งหมายการคา
หรือเครื่องหมายบริการนั้นๆ ซ่ึงการกําหนดใหตวัอยางมาประกอบการพิจารณานัน้ ไดบัญญัติอยูใน
กฎหมาย Regulation 37 C.F.R. 2.58 (b) 1995 ในการพิจารณาเครื่องหมายการคาเสียงนี้ ไมตอง
แสดงใหเห็นภาพหรือตองทําเปนแบบ เพยีงแตบนัทึกเสยีงที่ตองการขอจดทะเบยีนใสเทปคาสเส็ท 
( cassette tape) จํานวน 3 ตลับ มาใชในการประกอบการพิจารณา12 ขอแนะนําของทางสํานักงานฯ 
ในการจดทะเบียนตามที่กาํหนดเงื่อนไขไวนั้น อาจเปนอุปสรรคในการจดทะเบียนเครื่องหมาย
การคาเสียงได ซ่ึงไดแก การจดทะเบียนในผลิตภัณฑ  

 
ตัวอยางเครื่องหมายการคาเสียงท่ีสามารถจดทะเบียนไดในประเทศสหรัฐอเมริกา13 
1.เสียงโหของทารซาน 
หมายเลข 75326989 
จดทะเบียนเลขที่ 2210506 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย รับจดทะเบียน 
เจาของ Edgar Rice Burroughs, Inc 
ใชกับสินคาหรือบริการ ของเด็กเลน 

                                                 
 11 The terms “symbol” and “device” have been interpreted to include color : Qualitex co. V . Jacobson 
Products Co. 115s. Ct.1300 ( 1995) 
 12 The Office waives the reguirement of drawing in such : United States Patent and Trademark 
Office,”Manual of  Trademark Examining Procedure”, 1201.20 (d) (5th ed.1995) 
 13list of sound trademarks (sensory marks) united states registertion.(n.d.). Retrieved October 13,2005,  
form www.activatedspace.com.au/Installations/endangeredsounds/USA%20registered.html  
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รายละเอียดที่จดทะเบยีน 
เสียงโหของทารซาน เครื่องหมายเสียงโหของทารซานนั้น ประกอบดวยเสียงที่

ใกลเคียงกัน 10 เสียงอันไดแก 
1.a semi–long sound in the chest register 
2.a short sound up an interval of one octave plus a fifth from the preceding sound  
3.a short sound down a Major 3rd from the preceding sound 
4.a short sound up a Major 3rd from the preceding sound 
5.a long sound down one octave plus a Major 3rd from the preceding sound 
6.a short sound up one octave plus from the preceding sound 
7.a short sound up a Major 3rd from the preceding sound 
8.a short sound down a Major 3rd from the preceding sound 
9.a short sound up a Major 3rd from the preceding sound 
10.a long sound down an octave plus a fifth from the preceding sound  
2. A series of five musical notes 
หมายเลข 75889012 
จดทะเบียนเลขที่ 2459405 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย รับจดทะเบียน 
ผูจดทะเบียน Deutsche Telekom AG 
จดกับสินคาหรือบริการ Machine run black magnetic data; telecommunication 

equipment, magnetic, electric and optical networks comprising data transmitters and related 
equipment that transfers data between data terminal; audio, video and data terminals; audio, video 
and data communications equipment namely, digital and analog signal transmitters, receivers and 
converters, and radio and telephone transmitters, receivers and servers; electronic mail hardware 
for electronic exchange of data, images and massages; automatic vending machines and 
mechanism for coin operated apparatus; data processing equipment, namely, micro computer, 
minicomputer , computer monitors, computer keyboards, computer terminals, computer  

Interface boards, computer laser printers, computer memories, computer operating 
systems, computer modems, computer mouse and mouse pads and computer 
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ส่ิงที่ขอจดทะเบียน 
A series of five musical notes written on the Treble clef in the key of C major, 

comprising a sequence of four joined semiquavers which are the musical three notes CCC and E 
followed by a C quarter note 

 
3. The words “Have a good night sleep on us, mattress discounters” 

superimposed over a musical jingle 
หมายเลข 74219263 
จดทะเบียนเลขที่ 1754344 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย จดทะเบยีนเพิ่มเติม 
เจาของ/ผูยื่นคําขอ Mattress Discounters Corporation 
สินคาและหรือบริการ รานบริการขายปลีกฟูก, เตียงนอน, เตียงสปริง, โครงเตียง และ

หัวเตียง 
ส่ิงที่ขอจดทะเบียน เครื่องหมายที่ประกอบไปดวยคําพดูวา “Have a good night sleep 

on us, mattress discounters” เพิ่มเติมจากเสียงดนตรีกรุงกริ๊ง ซ่ึงประกอบดวยตัวโนต12 ตัวในคยี F 
ที่เลนอยางตอเนื่อง คือ AA-G-A-B flat–D-C-EE-GF-F 

 
4. The spoken letters “AT&T” 
หมายเลข 74287324 
จดทะเบียนเลขที่ 1761724 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย คําใหการเปนลายลักษณอักษรและการรับรอง 

มาตรา.8 และ มาตรา.1514 

                                                 
 14 s.8 (15 U.S.C. §1058).  Duration 
(a) Each registration shall remain in force for 10 years, except that the registration of any mark shall be 
canceled by the Director for failure to comply with the provisions of subsection (b) of this section, upon the 
expiration of the following time periods, as applicable: 
(1) For registrations issued pursuant to the provisions of this Act, at the end of 6 years following the date of 
registration. 
(2) For registrations published under the provisions of section 12(c), at the end of 6 years following the date of 
publication under such section. 
(3) For all registrations, at the end of each successive 10-year period following the date of registration.  
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เจาของ/ผูยื่นคําขอ บริษัท AT&T Corp. 
สินคาและหรือบริการ การใหบริการโทรศัพททางไกล 
ส่ิงที่ขอจดทะเบียน เครื่องหมายที่ประกอบไปดวยคําพูดวา AT&T 
 
5. Merrie Melodies Theme song 
หมายเลข 75934537 
จดทะเบียนเลขที่ 2473248 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย รับจดทะเบียน 
เจาของ/ผูเกี่ยวของ Time Warner Entertainment Company, L.P. 
สินคา/บริการ บริการดานความบันเทิงในลักษณะถายทอดสด ตลก (comedy) หนังแนว

ชีวิต (Drama) และรายการทางโทรทัศน 
 
 
 

                                                                                                                                            
s.15 (15 U.S.C. §1065).  Incontestability of right to use mark 
Except on a ground for which application to cancel may be filed at anytime under paragraphs (3) and (5) of 
section 14 of this Act, and except to the extent, if any, to which the use of a mark registered on the principal 
register infringes a valid right acquired under the law of any State or Territory by use of a mark or trade name 
continuing from a date prior to the date of registration under this Act of such registered mark, the right of the 
registrant to use such registered mark in commerce for the goods or services on or in connection with which 
such registered mark has been in continuous use for five consecutive years subsequent to the date of such 
registration and is still in use in commerce, shall be incontestable:  Provided, That— 
(1) there has been no final decision adverse to registrant’s claim of ownership of such mark for such goods or 
services, or to registrant’s right to register the same or to keep the same on the register; and 
(2) there is no proceeding involving said rights pending in the Patent and Trademark Office or in a court and not 
finally disposed of; and 
(3) an affidavit is filed with the Director within one year after the expiration of any such five-year period setting 
forth those goods or services stated in the registration on or in connection with which such mark has been in 
continuous use for such five consecutive years and is still in use in commerce, and the other matters specified in 
paragraphs (1) and (2) of this section; and 
(4) no incontestable right shall be acquired in a mark which is the generic name for the goods or services or a 
portion thereof, for which it is registered. 
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ส่ิงที่ขอจดทะเบียน 
เปนเครื่องหมายที่ประกอบดวยโนตทางดนตรี 30 ตัวโนต ดังนี้ 
 
   1. B Flat4    2. E Flat4   3. D4   4. C4   5. B Flat3 
   6. G3   7. B Flat3   8. E Flat4   9. E Flat4 10. D4 
 11. C4 12. D Flat4 13. D4 14. D4 15. D4 
 16. B Flat3 17. C4 18. B Flat3 19. D4 20. D4 
 21. B Flat3 22. C4 23. G3 24. G3 25. B Flat3 
 26. B3 27. C4 28. D4 29. E Flat 30. G4 
 
6. The spoken term “cha-ching” 
หมายเลข 74247076 
จดทะเบียนเลขที่ 1795371 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย คาํใหการเปนลายลักษณอักษรและการรับรอง 

มาตรา.8 และมาตรา.1515 
เจาของ /ผูยื่นคําขอ Rally’s Hamburgers, Inc. 
สินคาและหรือบริการ การใหบริการภัตตาคาร 
ส่ิงที่ขอจดทะเบียน เครื่องหมายประกอบดวยคําพูด “ cha-ching” 
 
7. The sound “Ooh it’s so good” 
หมายเลข 74684280 
จดทะเบียนเลขที่ 200096 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย คาํใหการเปนลายลักษณอักษรและการรับรอง 

มาตรา.8 และมาตรา.1516 
เจาของ/ผูยื่นคําขอ Ginsburg Enterprises Incorporated 
สินคาและหรือบริการ Entertainment services, namely production of television 

programs dealing with culinary topics 
ส่ิงที่ขอจดทะเบียน เครื่องหมายซึ่งประกอบไปดวยคําพูด “Ooh it’s so good” 

                                                 
 15 Ibid. 
 16 Ibid. 
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8. Nine bars of primarily musical chords in the key of B flat 
หมายเลข 74629287 
จดทะเบียนเลขที่ 2000732 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย คาํใหการเปนลายลักษณอักษรและการรับรอง 

มาตรา.8 และมาตรา.15 
เจาของ/ผูยื่นคําขอ Twentieth Century Fox Film Corporation 
สินคาและหรือบริการ การใหบริการความบันเทิงดานภาพยนตร 
ส่ิงที่ขอจดทะเบียน The mark consists of nine bars of primarily musical chords in the 

key of B flat; the chords consists of the four, eight and sixteenth notes 
 
9. The spoken term “ching” 
หมายเลข 74247077 
จดทะเบียนเลขที่ 1838887 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย คาํใหการเปนลายลักษณอักษรและการรับรอง 

มาตรา 8 และมาตรา 15 
เจาของ/ผูยื่นคําขอ Checkers Drive–in Restaurants Inc 
สินคาและหรือบริการ บริการดานภัตตาคาร 
ส่ิงที่ขอจดทะเบียน เครื่องหมายนี้ประกอบดวยคําพูด “Ching” 
 
10. The THX logo theme 
หมายเลข 74309951 
จดทะเบียนเลขที่ 1872866 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย คําใหการเปนลายลักษณอักษรและการรับรอง 

มาตรา 8 และมาตรา 1517 
เจาของ/ผูยืน่คาํขอ Lucasfilm Ltd 
สินคาและหรอืบริการ การใหบริการดานความบันเทิง กลาวคือ การใหบริการทางดาน

ภาพยนตร 

                                                 
 17 Ibid. 
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ส่ิงที่ขอจดทะเบียน The THX logo theme consists of 30 voice over seven measures 
starting in a narrow range, 200 to 400 Hz and slowly diverting to pre-selected itches 
encompassing three octaves, The 30 voices begin at pitches between 200 Hz and 400 Hz and 
arrive at pre-selected pitches spanning three octaves by the fourth measure. The highest pitch is 
slightly detuned while there are double the number of voices of the lowest two pitches 

 
11. The melody “Sweet Georgia Brown” 
หมายเลข 74158626 
จดทะเบียนเลขที่ 1700895 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย ตออายุการไดรับอนุญาต 
เจาของ/ผูยื่นคาํขอ Harlem Globetrotters International, Inc 
สินคาและหรอืบริการ การใหบริการดานความบันเทิง ในการแขงขันบาสเกตบอล 
ส่ิงที่ขอจดทะเบียน เครื่องหมายที่ประกอบดวยเสียงดนตรี (Melody) “Sweet Georgia 

Brown” 
 
12. The NBC chimes 
หมายเลข 72349496 
จดทะเบียนเลขที่ 916522 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย ตออายุการไดรับอนุญาต 
เจาของ/ผูยื่นคาํขอ The National Broadcasting Company, Inc 
สินคาและหรอืบริการ การออกขาวทางรายการโทรทัศน 
ส่ิงที่ขอจดทะเบียน The mark comprises a sequence of chime–like musical notes 

which are in the key of C and sound the notes G, E , C , the “G” being the one just below middle 
C, the “E” the one just above middle C, and the “C” being middle C, thereby to identify 
applicant’s broadcasting service 

ขอคิดเห็น The NBC chimes was the first registered soundmark in history. the bing 
bong bing soundmark consist of the musical notes G, E, C standing for General Electric 
Corporation, one of the founders 

13. The chime sound that is used as a prompt tone to the telephone user 
หมายเลข 74022482 
จดทะเบียนเลขที่ 1620415 
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สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย ตออายุการไดรับอนุญาต 
เจาของ/ผูยื่นคาํขอ MCI communications Corporation 
สินคาและหรอืบริการ การใหบริการโทรศัพททางไกล 
ส่ิงที่ขอจดทะเบียน The mark consists of four harmonically related tone which are 

summed together in a successive manner to produce a unique chime sound that is used as a 
prompt tone to the telephone user. 

 
14. The spoken letters “AT&T” superimposed over musical sound 
หมายเลข 73791547 
จดทะเบียนเลขที่ 1573864 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย ตออายุการจดทะเบียน 
เจาของ/ผูยื่นคาํขอ AT&T Corp. 
สินคาและหรอืบริการ การใหบริการโทรศัพททางไกล 
ส่ิงที่ขอจดทะเบียน เครื่องหมายนี้มีสวนประกอบของคําพูด “AT&T” พรอมดวย

เสียงดนตรีในคีย B flats minor, namely the melody notes F, B Flat, G and C and two 
accompanying chords, one of the four notes F, B flat, C and F and one of the two notes F and F. 

 
15. Notes accompanied by the woods “radio variedades” 
หมายเลข 73637090 
จดทะเบียนเลขที่ 1471674 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย คาํใหการเปนลายลักษณอักษรและการรับรอง 

มาตรา.8 และ มาตรา.1518 
เจาของ/ผูยื่นคาํขอ Spanish Coast to Coast, Ltd. 
สินคาและหรอืบริการ การใหบริการวิทยุกระจายเสยีง 
ส่ิงที่ขอจดทะเบียน เครื่องหมายนี้มีสวนประกอบ ของตวัโนต “C, D, E, C, D, พรอม

ดวยคําวา “radio variedades” 
16. Musical blips on audio tape 
หมายเลข 73555319 
จดทะเบียนเลขที่ 1413137 

                                                 
 18 Ibid. 
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สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย คาํใหการเปนลายลักษณอักษรและการรับรอง 
มาตรา.8 และมาตรา.15 

เจาของ/ผูยื่นคาํขอ Capitol Records, Inc. 
สินคาและหรอืบริการ การใหบริการบันทึกเทปเสียง และการบันทึกแผนเสียง 

(Phonograph) 
ส่ิงที่ขอจดทะเบียน เครื่องหมายนี้ประกอบดวยโนตดนตรี 11 ตัว ไดแก C2, C3, C4, 

C5, C6, C7, C8, C9, E9.G#9 และ C10 
ขอคิดเห็น This mark refers to the string of blips at the beginning or end of their audio 

tape which is barely noticeable or audible 
 
17. A lion roaring19 
หมายเลข 73553567 
จดทะเบียนเลขที่ 139550 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย คาํใหการเปนลายลักษณอักษรและการรับรอง 

มาตรา.8 และมาตรา.15 
เจาของ/ผูยื่นคาํขอ Metro-Goldwyn-Mayer Corporation 
สินคาและหรอืบริการ ผลิตภาพยนตรและ วดิีโอเทปบนัทึกภาพ 
ส่ิงที่ขอจดทะเบียน เครื่องหมายประกอบดวยเสยีงสิงโตคําราม 
 
18. The words, “ The dreams we share, we’ll always remember , remember with 

the music of your life”, set to music 
หมายเลข 73432170 
จดทะเบียนเลขที่ 1326350 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย คาํใหการเปนลายลักษณอักษรและการรับรอง 

มาตรา.8 และมาตรา.1520 
เจาของ/ผูยื่นคาํขอ Al Ham Production, Inc 

                                                 
 19เจาของเครื่องหมายการคานี้ ไดยื่นคําขอจดทะเบียนเครื่องหมายดังกลาวตอกลุมประเทศสหภาพ ยุโรป 
(OHIM) ในคดีที่ R781/1994-4 แตไดรับการปฏิเสธ 
 20 Ibid. 
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สินคาและหรอืบริการ Entertainment services rendered through the medium of radio-
namely, music programs 

ส่ิงที่ขอจดทะเบียน เครื่องหมายที่ประกอบดวยคําพูดวา “The dreams we share, we’ll 
always remember, remember with the music of your life”, set to music 

 
19. Four audible tones at varying frequencies and durations 
หมายเลข 73438813 
จดทะเบียนเลขที่ 1307448 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย คาํใหการเปนลายลักษณอักษรและการรับรอง 

มาตรา 8 และมาตรา 15 
เจาของ/ผูยื่นคําขอ VMX, Inc. 
สินคาและหรือบริการ Telephone message services-namely, receiving, storing in 

digital form and electronically transmitting voice messages 
ส่ิงที่ขอจดทะเบียน The mark consists of four audible tones at varying frequencies 

and durations, and contains the following tone frequencies 770 Hz, 770 Hz, 852 Hz and 697 Hz 
 
20.“At Beneficial You’re Good for More” am the sounds “Toot, Toot”, all set to 

music 
หมายเลข 73270308 
จดทะเบียนเลขที่ 1299056 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย คาํใหการเปนลายลักษณอักษรและการรับรอง 

มาตรา 8 และมาตรา 1521 
เจาของ/ผูยื่นคําขอ Beneficial Management Corporation of America 
สินคาและหรือบริการ Preparation of income tax return 
ส่ิงที่ขอจดทะเบียน เครื่องหมายที่ประกอบดวยคําพูดวา “At Beneficial You’re Good 

for More” and the sounds “Toot, Toot”, all set to music 
 
21. A sequence of horn–like musical notes 
หมายเลข 73391897จดทะเบยีนเลขที่ 1280214 

                                                 
 21 Ibid. 

DPU



 61

สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย คาํใหการเปนลายลักษณอักษรและการรับรอง 
มาตรา 8 และมาตรา 15 

เจาของ/ผูยื่นคาํขอ Del’s Lemonade & Refreshments, Inc. 
สินคาหรือบริการ Food carry–out services from a mobile truck 
ส่ิงที่ขอจดทะเบียน The mark comprises a sequence of horn–like musical notes, F, A, 

sounded at least twice in sequence, the notes F+0 and A+0 being just above middle C. 
 
22. Chime–like musical notes 
หมายเลข 74128547 
จดทะเบียนเลขที่ 1680160 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย ตออายุการจดทะเบียน 
เจาของ/ผูยื่นคําขอ Captaris, Inc 
สินคาและหรอืบริการ Call processing interactive voice response and automated 

attendant products, comprised of computed hardware and/or software, to be used with telephone 
systems 

ส่ิงที่ขอจดทะเบียน เครื่องหมายที่ประกอบดวย Chime–like musical notes; comprised 
of the four quarter notes, “A, G, F, C”,  played at two octaves above middle “C” 

 
 เครื่องหมายการคาเสียงที่สามารถจดทะเบียนไดในประเทศสหรัฐอเมริกาตามตัวอยาง
ดังกลาว หากนํามาวิเคราะหเปรียบเทียบกับองคประกอบสําคัญบางประการของเครื่องหมายการคา
ทั่วไปที่อาจจดทะเบียนไดแลว จะเห็นไดวาเครื่องหมายการคาดังกลาวมีลักษณะบงเฉพาะ ไมใชส่ิง
สามัญโดยสภาพหรือการใช เชน เครื่องหมายการคาเสียงอันดับที่ 1.เสียงโหของทารซาน 
ประกอบดวยเสียงที่ใกลเคียงกัน 10 เสียง ลักษณะของเสียงโดยรวมใกลเคียงกับเสียงโหรองของตัว
เอกในภาพยนตเร่ืองทารซาน ซ่ึงมีลักษณะเฉพาะตัว ประชาชนทั่วไปฟงแลวเขาใจไดทันทีวาเสียง
ดังกลาวเปนเสียงโหรองของทารซาน ไมเปนส่ิงสามัญโดยสภาพเพราะเปนเสียงที่มีลักษณะพิเศษ 
ไมเปนสิ่งสามัญโดยการใชเพราะไมมีการใชแพรหลายทั่วไปคงมีอยูแตในภาพยนต หรือ
เครื่องหมายบริการ เชน เครื่องหมายการคาเสียงอันดับที่ 12 เสียงดนตรีของรายการขาว NBC เปน
เสียงที่มีลักษณะพิเศษ เมื่อเสียงดังกลาวดังขึ้น ก็จะทราบทันทีวารายการขาวของ NBC กําลังจะ
รายงานขาว หรือเครื่องหมายบริการทางดานวิทยุกระจายเสียง เชน เครื่องหมายเสียงอันดับที่ 15 
เสียงของตัวโนต “C, D, E, C, D, พรอมดวยคําวา “radio variedades” ของบริษัท Spanish Coast to 
Coast, Ltd เมื่อผูฟงทางบานไดยินเสียงดนตรีดังกลาวดังขึ้นก็จะทราบทันทีวารายการ
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วิทยุกระจายเสียงที่ตนรับฟงอยูนั้น อยูภายใตการสรางสรรคของบริษัท Spanish Coast to Coast, 
Ltd.เสียงดังกลาวมีลักษณะเฉพาะจนมนุษยที่มีสภาพรางกายปกติสามารถแยกแยะหรือเปรียบเทียบ
ความเหมือนคลายไดโดยงาย ซ่ึงมีลักษณะคลายกับเสียงที่เปดกอนรายการขาวตามสถานีโทรทัศน
ในประเทศไทยเกือบทุกชอง หรือรายการทางวิทยุกระจายเสียงในประเทศไทยหลายชองก็มีการ
สรางสรรคเสียงดนตรีของตนเพื่อใหผูฟงสามารถแยกแยะรายการของตนออกจากรายการของผูอ่ืน 
หรือเครื่องหมายบริการดานรานอาหาร เชน เครื่องหมายเสียงอันดับที่ 6 เสียงพูด “ cha-ching ” ของ 
บริษัท Rally’s Hamburgers, Inc กับ เครื่องหมายเสียงอันดับที่ 9 เสียงพูด “Ching” ของบริษัท 
Checkers Drive–in Restaurants Inc แมจะมีเสียงที่เหมือนกันคือเสียง Ching แตเครื่องหมายเสียง
อันดับที่ 6 เสียงพูด cha ประกอบดวย ซ่ึงทําใหมีความแตกตางกัน และแมจะมีเสียงพูดวา Ching 
เหมือนกัน แตทั้งสองเครื่องหมายเปนเครื่องหมายเสียงที่ประเทศสหรัฐอเมริการับจดทะเบียนเปน
เครื่องหมายเสียง โดยที่สํานักงานเครื่องหมายการคาของประเทศสหรัฐอเมริกาไดกําหนดวาผูขอจด
ทะเบียนเครื่องหมายการคาเสียงจะตองสงตัวอยางเสียงที่จะทําการจดทะเบียนเปนเครื่องหมาย
การคาใหทางเจาหนาที่เครื่องหมายการคาดวย ทั้งนี้เพื่อนําไปเปรียบเทียบกับเครื่องหมายเสียงของ
ผูอ่ืน ดังนั้น เมื่อมีการรับจดทะเบียนทั้งสองเครื่องหมายแสดงวาเจาหนาที่เครื่องหมายการคาได
วิเคราะหแลวเห็นวาเสียงพูด Ching ไมมีความเหมือนหรือคลายกับเครื่องหมายการคาที่ไดมีการจด
ทะเบียนไวกอนแลว ซ่ึงอาจเปนเสียงพูดของคนสองคนที่แตกตางกัน เชน เสียงสูงเสียงต่าํ จงัหวะชา
เร็วในการออกเสียง ดวยเหตุดังกลาวทําใหเห็นถึงความแตกตางอีกประการหนึ่งของเครื่องหมาย
เสียงกับเครื่องหมายที่มองเห็นไดดวยตา กลาวคือหากกรณีดังกลาวเปนเครื่องหมายที่มองเห็นได
ดวยตา คําวา Ching เหมือนกันก็จะทําใหผูยื่นคําขอจดทะเบียนภายหลังไมสามารถจดทะเบียนเปน
เครื่องหมายการคาหรือเครื่องหมายบริการได ถึงแมวาจะมีการนําคําวา Chingไปใชในฐานะเปน
เครื่องหมายการคาหรือเคร่ืองหมายบริการก็อาจถูกเจาของเครื่องหมายการคาหรือเคร่ืองหมาย
บริการฟองรองได 
 ยิ่งกวานั้น โดยสภาพของเสียงตามปกติจะเปนองคประกอบของสินคาดวย แตกตางจาก
เครื่องหมายการคาประเภทที่เห็นดวยตา เชน รูปภาพ ซ่ึงโดยสภาพมีลักษณะแตกตางหรือแยกออก
จากสินคาไดชัดเจน ดังนั้น จึงทําใหมีขอจํากัดวาเสียงที่จะเปนเครื่องหมายการคาไดจะตองไมใช
องคประกอบของสินคาโดยตรง เชน เครื่องหมายการคาเสียงอันดับที่ 1.เสียงโหของทารซาน 
นําไปใชกับสินคาของเด็กเลน หรือเครื่องหมายบริการดานภาพยนตร เชน เครื่องหมายเสียงอันดับที่ 
5 ของบริษัท Time Warner Entertainment Company, L.P เครื่องหมายเสียงอันดับที่ 10 ของ 
Lucasfilm Ltd เปนเสียงที่ผูประกอบการบริษัทตางๆ ทําการสรางสรรคขึ้น เครื่องหมายเสียงอันดับ
ที่ 17 เสียงสิงโตคําราม ของบริษัท Metro-Goldwyn-Mayer Corporation เสียงดังกลาวทั้งสาม
รายการมีการนําไปเปดกอนฉายภาพยนตร ทําใหทราบไดวาภาพยนตรที่กําลังจะฉายเปนภาพยนตร
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ภายใตการสรางสรรคของผูผลิตรายใด มีการแยกสวนออกจากภาพยนตรทําใหเครื่องหมายเสียง
ดังกลาวไมใชองคประกอบของสินคาโดยตรง  

 
ตัวอยางเครื่องหมายการคาเสียงท่ีไมไดรับการจดทะเบียนในประเทศสหรัฐอเมริกา22 
 

 1. Sound of the liberty bell ringing 
เลขทะเบียน 71543253 
เลขที่จดทะเบียน 548458 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย ไมไดตออาย ุ
เจาของ/ผูขอจดทะเบียน Bulletin Company 
สินคาและหรอืบริการ การบริการใหขอมลูขาวสารตามปกติในรายการขาวทางวิทย ุ
ส่ิงที่ขอจดทะเบียน Recorded sound of the liberty bell ringing 
 
2.The exhaust sound of a Harley-Davidson motorcycle engine 
เลขทะเบียน 74485223 
จดทะเบียนเลขที่ ไมมี 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย ละทิ้งคํารองขอ (หลังจากที่คํารองเขาสูการ

พิจารณาโดยคณะกรรมการอุทธรณเครื่องหมายการคา) 
เจาของ/ผูยื่นคําขอ Harley–Davidson, Inc 
สินคาหรือบริการ รถจักรยานยนต 
ส่ิงที่ขอจดทะเบียน เครื่องหมายทีป่ระกอบดวยเสียงการปลอยไอเสียของ

รถจักรยานยนตของผูยื่นคําขอ, โดยผลิตภัณฑ V-Twin เปนเสียงที่เกิดขึ้นตามปกติในขณะเรง
เครื่องยนตรถจักรยานยนตขณะที่มกีารใชสินคานั้น 

ขอคิดเห็น ไดมีการกลาวเปนประจําถึง รถจักรยานยนต “potato, potato, potato” โดยผู
คล่ังใครในรถจักรยานยนต Harley Davision มีความเชื่อวาเสียงของเครื่องยนตนั้น สามารถมี
ลักษณะบงเฉพาะ โดยคุณลักษณะของรถจักรยานยนตนั้นเอง เพราะฉะนัน้จึงเชื่อวาการใหความ
คุมครองเสียงนั้นมีความจําเปนอยางยิ่ง 

                                                 
 22  list of sound trademarks (sensory marks) united states unregistertion.(n.d.). Retrieved 
October13,2005, Form ww.activatedspace.com.au/Installations/endangeredsounds/USA%20 
Unregistered.html  
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3. The sound of a thunderclap  
เลขทะเบียน 74042944 
จดทะเบียนเลขที่ 1746090 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย การจดทะเบยีนถูกยกเลิกภายใต มาตรา 8 
เจาของ/ผูยื่นคําขอ Beacon Broadcasting Corporation 
สินคาและหรือบริการ การใหบริการวิทยุกระจายเสียง 
ส่ิงที่ขอจดทะเบียน เครื่องหมายที่ประกอบไปดวย เสียงฟาผา 
 
4. The words “Nobody Nose Pizza like Pinocchio” set to music 
เลขทะเบียน 74220475 
จดทะเบียนเลขที่ 1766354 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย การจดทะเบยีนถูกยกเลิกภายใต มาตรา 8  
เจาของ/ผูยื่นคาํขอ Pinocchio’s Pizza, Inc 
สินคาและหรอืบริการ รานพิซซา 
ส่ิงที่ขอจดทะเบียน เครื่องหมายที่ประกอบดวยคําพูดวา “Nobody Nose Pizza like 

Pinocchio’s” set to music 
 
5. A unique chime sound 
เลขทะเบียน 74227326 
จดทะเบียนเลขที่ 1829616 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย การจดทะเบยีนถูกยกเลิกภายใต มาตรา 8 
เจาของ/ ผูยื่นคําขอ US west Communications, Inc 
สินคาและหรอืบริการ บริการสงขอความเสียงดวยการสือ่สารทางไกลโดยโทรศัพท 
ส่ิงที่ขอจดทะเบียน  The mark consists of three harmonically related tones which are 

plated together in a successive manner to produce a unique chime sound that is used as 
identification to the telephone user 

 
6. Six octaves of sound tone 
เลขทะเบียน 74516686 
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จดทะเบียนเลขที่ 1959642 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย การจดทะเบยีนถูกยกเลิกภายใต มาตรา 8 23 
เจาของ/ผูยื่นคําขอ Neoprobe Corporation 
สินคาและหรอืบริการ Radiation detection probe for medical use including a 

microprocessor–based controller and analyser which responds to evaluate the output of the probe 
to evaluate it and provide and audible signal 

ส่ิงที่ขอจดทะเบียน The mark consists of six octaves of sound tone starting with 20 
Hz and descending to 1288 Hz to produce a unique sound 

 
7. The sound of “ clop, clop, clop, mooo” 
เลขทะเบียน 73808993 
จดทะเบียนเลขที่ 1590267 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย การจดทะเบยีนถูกยกเลิกภายใต มาตรา 824 
เจาของ/ผูยื่นคาํขอ Yet, Inc 
สินคาและหรอืบริการ การใหบริการภัตตาคาร 
ส่ิงที่ขอจดทะเบียน เครื่องหมายที่ประกอบไปดวยเสียง “clop, clop, clop, mooo” 
ขอคิดเห็น เครือ่งหมายการคาเสียงนี้ปจจุบนัมีการนํามาใชในภัตตาคาร Texas, Western 

Sizzlin Steak House โดยเมื่อลูกคาเปดประตเูขามาในภัตตาคารพวกเขาจะไดยนิเสียงของ
เครื่องหมายการคาดังกลาว และมันสนับสนุนตอการโฆษณาสินคาทางโทรทัศน ที่ใชลักษณะของ
วัวช่ือ moo 

 
                                                 
 23 s.8 (15 U.S.C. §1058).  Duration 
(a) Each registration shall remain in force for 10 years, except that the registration of any mark shall be 
canceled by the Director for failure to comply with the provisions of subsection (b) of this section, upon the 
expiration of the following time periods, as applicable: 
(1) For registrations issued pursuant to the provisions of this Act, at the end of 6 years following the date of 
registration. 
(2) For registrations published under the provisions of section 12(c), at the end of 6 years following the date of 
publication under such section. 
(3) For all registrations, at the end of each successive 10-year period following the date of registration.  
 
 24 Ibid. 
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8. The spoken words “hello and welcome to AOL moviefone” 
เลขทะเบียน 76376850 
จดทะเบียนเลขที่ ไมมี 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย ไมไดกําหนดความแนนอนในขั้นสุดทายใน

การจดทะเบียน 
เจาของ/ผูยื่นคําขอ America Online, Inc 
สินคาและหรือบริการ Telephone movie directory services and promoting the services 

of the movie industry through the preparing and placing of pre- recorded telephone 
advertisements 

ส่ิงที่ขอจดทะเบียน เครื่องหมายที่ประกอบไปดวยเสียงคนพูดวา “ hello and welcome 
to AOLmoviefone” 

 
9. A rapid series of chime- like musical notes 
เลขทะเบียน 76332943 
จดทะเบียนเลขที่ ไมมี 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย สํานักงานเครื่องหมายการคาไดทําการปฏิเสธ

การจดทะเบียนเครื่องหมายนี้โดยสงเปนหนังสือบอกกลาว 
เจาของ/ผูยื่นคําขอ America Online, Inc 
สินคาและหรือบริการ Providing multiple- user access to computer networks; 

electronic transmission of data, images, and documents via computer networks; electronic male 
services; providing on – line chat rooms for transmission of messages among computer users 
concerning a wide range of fields 

ส่ิงที่ขอจดทะเบียน The sound mark consists of a rapid series of chime – like musical 
notes written on the treble clef in the key of C major, comprising a progression of the musical 
notes C , D , F , G ,C and the compiled notes A and D 

 
10. A jingle 
เลขทะเบียน 74146974 
จดทะเบียนเลขที่ 174879 
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สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย การจดทะเบยีนถูกยกเลิกภายใต มาตรา 8 25 
เจาของ /ผูยื่นคําขอ Wawa, Inc 
สินคาและหรือบริการ รานสะดวกซื้อ 
ส่ิงที่ขอจดทะเบียน The marks consists of the jingle which comprises the tune having 

the following sequence of notes: C, D, C, D ,C , D ,C ,D ,C ,& G Each of the notes of the 
sequence are eighth notes with the exception of the last D note which is a quarter note 

 
3.2.2 ประเทศแคนาดา 
 
 กฎหมายเครื่องหมายการคาแหงประเทศแคนาดา (Canadian Trade Marks Act 
R.SA.C.1985 ) 26  ไดทําการปรับปรุงความไมมีลักษณะพเิศษใหรวมไปถึงเครื่องหมายการคาเสียง
ดวย แตอยางไรก็ตาม ในการพิจารณาเปนที่ยอมรับโดยทั่วไปวาการเสนอเครื่องหมายการคาจะตอง
สามารถมองเห็นไดดวยตา ตามกฎหมายคาํจํากัดความของคําวา “เครื่องหมายการคา” ของประเทศ
แคนาดานัน้ เครื่องหมายจะตองมีวัตถุประสงคในการใช เพื่อทําใหเกดิความแตกตางหรือแยกแยะ
ประเภทของสนิคาหรือบริการ ซ่ึงถูกผลิต ทําการขาย ทําการเชา ทําการจาง หรือข้ันตอนการผลิต 
โดยเปนผูกระทําการเองหรือโดยบุคคลอื่น คําจํากัดความของคําวา “เครื่องหมายการคา” ยังหมายถึง 
เครื่องหมายคํา (word marks) ภายในพระราชบัญญัตินี้ไมไดบัญญัติจํากดัความหมายไว แตอยางไรก็
ตาม ศาลของประเทศแคนาดา (The Federal Court of Canada) ไดอธิบายเครื่องหมายคํา (word 
Marks) วาหมายความถึง สินคาที่มีขนาดเล็กซึ่งที่สามารถมองเห็นไดดวยตา และศาลไดตัดสินวา
คําพูดที่ใชในการบรรยายลกัษณะ รวมทั้งคําที่เปนปากเปลาซ่ึง หมายถึง เครื่องหมายการคาคํา 
(Word Trade Mark) และการใชเสียงนั้นมาทําการขายสินคาไมถือวาเปนการใชเสียงนั้นอยาง
เครื่องหมายการคา27 
 
 สถานะของสํานักงานเครื่องหมายการคาและวิธีการปฏิบัติในการคุมครองเคร่ืองหมาย
การคาเสียงในประเทศแคนาดา 
 

                                                 
25 Ibid. 
26  Cannadian Trade Marks Act R.SA.C.1985. (n.d.).Retrieved  December 17,2005,from 

www.justice.gc.ca/en/t-13/105299.html 
27  Playboy Enterprises Inc. V. Germain (No.1) 1987, 16 CPR (3d) 517 
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 สํานักงานเครือ่งหมายการคาแหงประเทศแคนาดา (Canadian Trademark office) ได
กําหนดหลักการพิจารณาการจดทะเบยีนเครื่องหมายการคาโดยทางสํานักงานไดพิจารณาตาม
กฎหมายโดยไดกําหนดนยิาม คําวาเครื่องหมายโดย The Federal court of Canada and accordingly 
มีความตองการที่ใหคําขอจดทะเบียนเครื่องหมายการคานั้น จะตองเปนเครื่องหมายที่สามารถ
มองเห็นได28 ซ่ึงในวนัที่มาขอจดทะเบยีนจะตองนําตวัโนตดนตรีเขามาดวยในการจดทะเบียน29 การ
จดทะเบียนเครื่องหมายการคาเสียงนั้น จะตองทําใหเปนสิ่งที่มองเหน็ โดยเจาพนกังานผูเกีย่วของ
กับตัวโนตดนตรีจะตองเปนผูทําการเสนอ 
 
3.2.3 สหราชอาณาจักร (United Kingdom) 
 

สําหรับเครื่องหมายการคาเสยีงนั้น พระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา 1994 ไมได
บัญญัติเครื่องหมายการคาเสยีงไวโดยเฉพาะเจาะจงซึ่ง มาตรา 1 (1) 30  ของพระราชบัญญัติ
เครื่องหมายการคาฉบับนี้ไดใหคําจํากัดความของคําวา “เครื่องหมายการคา” วา หมายถึงสัญลักษณ
ที่แสดงในลักษณะของกราฟฟค (represented graphically) โดยสามารถจําแนกสนิคาหรือบริการ
ของอันหนึ่งออกจากอีกอนัหนึ่งได และมาตรา103 (2) 31  ไดบัญญัติรองรับเรื่องการใชเครื่องหมาย
การคาอาจจะมีความหมายอกีประการหนึ่ง ซ่ึงหมายถึงความชัดเจนของเครื่องหมายที่ไดแสดงออก 
ความชัดเจนในที่นี้หมายถึง ความชดัเจนของเครื่องหมายในการแยกแยะสินคาหรือบริการของ
บุคคลหนึ่งออกจากสินคาหรือบริการอีกคนหนึ่งเทานั้นมิได ซ่ึงนั้นหมายความวาสิ่งใดๆ แมจะมี
รูปรางหรือไมมีรูปรางแตส่ิงๆ นั้นสามารถทําการแยกแยะสินคาหรือบริการออกจากกันได ส่ิงๆ นัน้
ก็สามารถเปนเครื่องหมายการคาได ซ่ึงมาตรา 103 (2) นี้ เพิ่งไดทําการบญัญัติเพิ่มเติมใน
พระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา 1994 นี้เอง ซ่ึงกอนนี้พระราชบัญญัติเครื่องหมายการคาป 1938 
ไดกําหนดการใชเครื่องหมายการคาหมายถึง การใชส่ิงที่มีรูปรางที่ชัดเจนหรือบางสิ่งบางอยางที่
                                                 

28 Playboy Enterprises Inc . V. Germain (No.1) 
29  No.359,318 ซึ่งทําการจดทะเบียนวันที่ 11 สิงหาคม 1989 และ.714,314 ซึ่งจดทะเบียนวันที่ 6 ตุลาคม, 

1992 
30  Trade marks Act 1994 1(1) In this Act a “trade mark” means any sign capable of being represented 

graphically which is capable of distinguishing goods or services of one undertaking from those other 
undertaking  

31 Trade marks Act1994 103(2) References in this Act to use (or any particular description of use) of a 
trade mark, or of  a sign identical with , similar to, or likely to be mistaken for a trade marks, include use( or 
that description of use) otherwise than by means of a graphic representation 
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เปนภาพเขียนหรือภาพวาดที่ไดแสดงออกถึงความแตกตางไดอยางชดัเจน 32  ซ่ึงเมื่อพิจารณาจาก
พระราชบัญญัติของเครื่องหมายการคาป 1938 แลวมุงแตคุมครองสิ่งที่มีรูปรางรวมทั้งภาพเขียน
ภาพวาดที่สามารถแสดงออกไดอยางชัดเจนในการแยกแยะสินคาหรือบริการ ซ่ึงตางจาก
พระราชบัญญัติเครื่องหมายการคาป 1994 มาตรา 103 (2) ที่ไดทําการบัญญัติใหมนีท้ําใหมีเงื่อนไข
ที่เปดโอกาสใหคุมครองเครื่องหมายการคาเสียงดวยและหมายความรวมถึงส่ิงตางๆ อะไรก็ไดที่
สามารถแยกแยะสินคาหรือบริการของบุคคลหนึ่งออกจากอีกบุคคลหนึ่ง ส่ิงๆ นั้นก็สามารถเปน
เครื่องหมายการคาไดทั้งส้ิน 

 
 สถานะของสํานักงานเครื่องหมายการคาและวิธีการปฏิบัติในการคุมครองเคร่ืองหมาย
การคาเสียงของสหราชอาณาจักร 
 
 สํานักงานเครือ่งหมายการคาแหงสหราชอาณาจักร (United kingdom Trademark 
office) ไดใหคําอธิบายที่เปนลายลักษณอักษรวาเครื่องหมายนัน้ จะตองสามารถทําใหเห็นภาพ ซ่ึง
บัญญัติไวในมาตรา 1 (1) ของพระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา ซ่ึงนบัรวมถึงเครื่องหมายเสียงดวย 
เหตุนี้ทางสํานกังานเครื่องหมายการคา จึงไดกําหนดวาการขออนุญาตจดทะเบยีนเครือ่งหมายการคา
เสียงโดยทัว่ไปทางสํานักงานเครื่องหมายการคา ไดกาํหนดเหตุผลพื้นฐานเพื่อใหผูขอจดทะเบยีน
ตัดสินใจเอาวาอยางไรจะเปนการดีที่สุด ที่จะทําการเสนอวาเครื่องหมายการคาเสยีงนั้น มีความ
ชัดเจนเพียงพอและทําการแสดงเครื่องหมายการคาเสียงนั้น และไดเสนอสิ่งที่มีความตองการที่จะ
ทําการจดทะเบียน ในมาตรา 1 ของพระราชบัญญัติเครื่องหมายการคาในการจดทะเบียน
เครื่องหมายเสยีง การจดทะเบียนนัน้จะตองทําใหเชื่อวาเครื่องหมายเสียงนัน้สามารถทําหนาที่
เครื่องหมายการคาได และแสดงหลักฐานที่เปนขอเท็จจริงในการพิสูจนลักษณะบงเฉพาะโดย
ประชาชนสามารถแยกแยะความเกีย่วของของเครื่องหมายการคาเสียงของผูขอได นอกจากนี้ ใน
กระบวนการขอจดทะเบยีน ผูขอจะตองนําพยานหลกัฐานในทางการคามาสนับสนุนเพื่อแสดงให
เห็นวาเสียงนัน้ ไดทําหนาที่เครื่องหมายการคาแลว การเสนอขอความเห็นชอบโดยทั่วไปแลวผูขอ
จะตองอธิบายเครื่องหมายการคาเสียงนั้น จนเกิดความชัดเจนโดยวธีิการแสดงรายการของตัวโนต
ดนตรี อุปกรณที่ใชประกอบในการเลน และส่ิงตางๆ ที่รวมเขาไปในเสียงนั้นดวย  

                                                 
32A report of the protection of sound trademark international trademark association.(n.d.). Retrieved 

October13, 2005,form http://www.inta.org/downloads/tap_sound1997.pdf . 
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 การใหความคุมครองเครื่องหมายการคากล่ิน ในประเทศอังกฤษนั้นอยูภายใต
พระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา 1994 (Trade mark Act 1994) ซ่ึงไดมีคําขอจดทะเบยีน
เครื่องหมายการคากลิ่นคดีแรกคือคดี Chanel โดยมีรายละเอียดดังนี ้

 
 1.คําขอบริษัท Chanel 
 ในกรณีของคดี Chanel นั้น เปนคําขอแรกที่มีการยื่นขอจดทะเบียนเครื่องหมายการคา
กล่ินในประเทศอังกฤษหลังจากที่มีกฎหมายไดใหการรับรองกลิ่นเปนเครื่องหมายการคา ซ่ึงใน
กรณีคําขอของบริษัทน้ําหอมชื่อดัง Chanel นั้นไดกระทําการขอจดทะเบียนกลิ่นหอมของ Chanel 
5’ เปนเครื่องหมายการคากลิ่นในป 1994โดยไดบรรยายสวนประกอบของกลิ่น (The scent of 
aldehydic – floral fragrance product) ดังนี้ 
 กล่ินระดับบนไดแกกล่ินจําพวกสารเคมี (An aldehydic Top Note) ประกอบดวย
อินทรียสารที่ประกอบดวยกลุมธาตุ CHO (Aldehydes), น้ํามันมะกรูด (Bergamont), มะนาว 
(Lemon) และน้ํามันหอมระเหยที่ไดจากดอกตนสม (Neroil) 
 กล่ินระดับกลางไดแกกล่ินจาํพวกดอกไม (An elegant floral middle note) 
ประกอบดวย ตนมะลิ (Jasmine),กุหลาบ (Rose), ลิลล่ีจากหุบเขา (Lily of the valley), ตนหางนก
นางแอน (Orris) และกระดังงาไทย (Ylang-ylang) 
 กล่ินกระตุนความรูสึกของผูหญิง (Sensual feminine note) ประกอบดวย ไมจันทน 
(Sandal), ตนสนจําพวก Cedrus (cedar), พืชไมเล้ือยเมืองรอนสกุล Vanilla (Vanilla), อําพัน 
(Amber) และ Civet33 and musk34 
 ซ่ึงในการยื่นคําขอของบริษัท Chanel คร้ังนี้ไดถูกปฏิเสธดวยเหตุผลที่วา การยื่นคําขอ
จดทะเบียนกล่ินนี้เปนการชี้แนะในสินคาและสวนประกอบของน้ําหอมอีกทั้งในตัวสินคาเองยัง
ปฏิเสธที่จะบอกแหลงกําเนิดของตัวสินคาดวย 
 
 2.คําขอบริษัท Sumitomo Rubber Co. 
 การยื่นคําขอจดทะเบยีนเครือ่งหมายการคากลิ่นที่ยื่นหลังจากคดีของ Chanel นั้นไดยื่น
โดย Sumitomo Rubber Co., ซ่ึงยื่นคํารองขอจดทะเบยีน กล่ินหอมของดอกไม/ซ่ึงนั้นคือกล่ินดอก

                                                 
33 เปนน้ํามันที่ขับถายจากกระเปาะของตอมคูใกลเคียงกับอวัยวะสืบพันธุของชะมดทั้งเพศผูและเพศเมีย 
34 เปนสิ่งขับถายที่ไดจากประเปาะขางๆอวัยวะสืบพันธุของกวางชะมดตัวผูในสภาพธรรมชาติ Musk จะ

มีลักษณะหนืดคลายน้ําผึ้ง มีสีน้ําตาลปนแดง อยูในประเปาะที่เปนถุงหนัง เมื่อแหงจะเปลี่ยนเปนเกล็ด และมีสี
น้ําตาลดํา 
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กุหลาบที่ไดทาํการประยกุตใชกับยางรถยนต” การยืน่คําขอครั้งนี้ไดประสบความสําเร็จและเปน
เครื่องหมายการคากลิ่นเครื่องหมายแรกที่ไดรับการจดทะเบียนในประเทศอังกฤษ ภายใตทะเบยีน
เลขที่ GB 200141635  

 
 3.คําขอบริษัท Unicorn Products 
 คําขออื่นนอกจากคําขอบริษทั Sumitomo Rubber Co ที่ไดรับการจดทะเบยีนเปน
เครื่องหมายการคากลิ่นอีกเครื่องหมาย คือ เครื่องหมายกลิ่นที่ยื่นคําขอจดโดย Unicorn Products, 
ซ่ึงยื่นขอจดทะเบียนเครื่องหมายการคาในสินคาจําพวก 28 ในชื่อทีว่า ‘the strong smell of bitter 
beer applied to flights for darts (กล่ินเบียรที่ประยุกตใชกับปลายลูกดอก) เครื่องหมายกลิ่นนีไ้ดรับ
การขึ้นทะเบยีนโดยสํานกังานเครื่องหมายการคาประเทศอังกฤษ (UK Register Office) ภายใตเลข
ทะเบียนที ่GB 2000234 

 
3.2.4 ประเทศเยอรมนี 
 
 กฎหมายเครื่องหมายการคาในประเทศเยอรมนี (“MARKENGESETZ”(MarkenG), 
replacing “WARENZEICHENGESETZ” (“WZG”),of October 25,1994 effective January 1, 
1995,amendments, effective July 1, 1998) เปนกฎหมายที่บัญญัติเพื่อตอบสนองการจดทะเบียน
เครื่องหมายการคาในกลุมประเทศ EU ( EU Council Regulation) ซ่ึงประเทศเยอรมนกี็เปนประเทศ
หนึ่งที่อยูในกลุม EU และกฎหมายเครื่องหมายการคาของประเทศเยอรมนี ซ่ึงมีผลใชบังคับวันที่ 1 
มกราคม 1995 โดยในกฎหมายเครื่องหมายการคาประเทศเยอรมนี มาตรา 3 ไดกลาวไวอยางชดัเจน
เกี่ยวกับเรื่องเครื่องหมายการคาเสียง ซ่ึงไดเร่ิมใหการคุมครองในกฎหมายเครื่องหมายการคาฉบบันี้
เปนครั้งแรกซึง่อยูภายใตเงื่อนไขที่วา เครื่องหมายหรือสัญลักษณ โดยเฉพาะอยางยิ่งคําซ่ึง
ประกอบดวย ช่ือบุคคล รูปภาพ หรือ รูปสลัก ขอความ ตัวเลข เครื่องหมายเสียง (Audible marks) 
เครื่องหมาย 3 มิติ (3D) รูปรางรูปทรงวัตถุ และทีไ่ดบัญญัติอยูในกฎหมายฉบับนี้ก็รวมทั้งบรรจุ
ภัณฑ สี กลุมของสี ก็ไดรับความคุมครองถาส่ิงๆ นั้นสามารถแยกแยะสินคาหรือบริการของผูผลิ
ตายหนึ่งออกจากผูผลิตอีกรายหนึ่งได36 อีกทั้งมาตรา 11 ของ Trade Mark Regulations37 กไ็ด 

                                                 
35 Essl, Reg. v. Geruchsmarken 
36  Deutsches Patent – und Markenamt.(n.d.). Retrieved August,4 ,2004,formwww.deutsches-

patentamt.de  
37 Ubersetzt vom Spradhendienst des Deutschen Patentamts;April1996 
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บัญญัติเร่ืองเครื่องหมายการคาเสียงไวโดยเฉพาะ38 
 
 สถานะของสํานักงานเครื่องหมายการคาและวิธีการปฏิบัติในการคุมครองเคร่ืองหมาย
การคาเสียงในประเทศเยอรมนี 
 
 กฎหมายเครื่องหมายการคาประเทศเยอรมนีฉบับใหม มาตรา 11 กําหนดให
เครื่องหมายเสยีงสามารถจดทะเบียนได ถาคําขอสามารถแสดงองคประกอบในรูปสองมิติโดยการ
จําลองเครื่องหมายการคาดวยคล่ืนเสียง (Sonogram) นอกจากนี้แลวผูขอจดทะเบยีนเครื่องหมาย
การคาเสียงจะตองยื่นคําขอโดยจําลองเสียงบันทึกไวในรปูเทป (Tape) หรือส่ิงหนึ่งส่ิงใดก็ไดที่มี
ลักษณะคลายคลึงกันเขามาใชแทนกนัในการประกอบการพิจารณากไ็ด 
 
 สําหรับเครื่องหมายการคากล่ินนั้น ในประเทศเยอรมนกีฎหมายเครื่องหมายการคาได
เปดชองใหสามารถทําการจดทะเบยีนได แตมีปญหาในเรื่องความชัดเจนของการแสดงรูปกราฟฟค 
(Represented graphically) ของกลิ่นวาแคไหนเพยีงใดจึงจะมีความชดัเจน ซ่ึงในเรือ่งความชัดเจน
ของการแสดงกราฟฟคของกลิ่นมีคําขอที่นาสนใจคือคําขอในคด ี The ‘Sieckmann’ case และคํา
ตัดสินของ European Court of justice( ECJ) ในคด ีSieckmann โดยมีรายละเอียดดังตอไปนี ้
 
  
 
 

                                                 
38 Trade Mark Regulation part 2 section 11 sound marks 
(1) if the applicant indicates that the trade mark is to be registered as sound mark, four identicl two-

dimensional graphical representations of the trade mark shell be attached to the application 
(2) sound marks shell be represented by a custumary musical notation or , if this is not possible due to 

the nature of the mark, by a sonogram . for the form of the representationSec.8(2) to (4) shell apply mutatis 
mutandis 

(3) The applicant shell file a sound reproduction of the mark 
(4) The application may contain a description of the trademark. 
(5) The President of the Patent Office shell determine theform of the representation by sonagram and the 

data carriers to be used for sound reproduction as well as the formatting scanning frequency, resolution and play 
back time 
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 คด ี The ‘Sieckmann’ case and the ECJ’s Judgment of December 12th 2002 
 
 Mr.Sieckmann ไดยื่นขอจดทะเบียนเครื่องหมายการคา ตอสํานักงานจดทะเบยีน
สิทธิบัตรเยอรมนีเพื่อที่จะใชเครื่องหมายการคาในสินคาและบริการประเภท 35  41 และ 42 ซ่ึง
ครอบคลุมตั้งแต การโฆษณา การศึกษา และการฝกอบรม จนไปถงึ การใหบริการดานสัตวแพทย 
เกษตรกรรม การคนควาทางวิทยาศาสตร และการเขยีนโปรแกรมคอมพิวเตอร โดยกลาวในการยื่น
ขอจดทะเบยีนเครื่องหมายการคาวา เครื่องหมายทีย่ื่นขอจดทะเบียนนัน้ เปนเครื่องหมายที่เกี่ยวกบั
การใชกล่ินที่เปนสารเคมีบริสุทธิ์ กรด Cinnamic Methy Ester ซ่ึงเปนสูตรทางเคมี C6H6-
Ch=CHCOOCH3 นอกจากนี้ ทางผูยื่นขอจดทะเบยีนไดสงตัวอยางของกลิ่น และไดอธิบายวามี
ลักษณะเปนผลไมที่เปนขี้ผ้ึง พรอมกับลักษณะที่ไปทางกลิ่นอบเชยเล็กนอย ซ่ึงไดยืน่คําขอจด
ทะเบียนเครื่องหมายการคาตอสํานักงานสิทธิบัตรเยอรมนี (German Patent office) แตทาง
สํานักงานฯ ไดทําการปฏิเสธคําขอดังกลาว โดยใหเหตุผลวาเครื่องหมายการคาที่ขอทําการจด
ทะเบียนนั้น ไมสามารถแสดงออกมาในรูปของกราฟฟคได และไมมีลักษณะบงเฉพาะ 
Mr.Sieckmann จึงไดอุทธรณคําขอไปยังศาลสิทธิบัตรเยอรมนี (Bundespatengericht) และศาล
สิทธิบัตรเยอรมันไดสอบถามไปยังศาลยุตธิรรมแหงยุโรป European Court of Justice (ECJ) โดยได
ตั้งคําถามไปสองคําถาม 
 
 คําถามที่ 1 จําเปนหรือไมทีจ่ะตองตีความนิยามคําวา เครื่องหมายการคาใน มาตรา 2 
ของ Directive ใหหมายความรวมถึงเครื่องหมายกลิ่นหรือเสียงหรือส่ิงที่ไมสามารถมองเห็นไดใน
ตัวของมันเองแตสามารถรับรูไดโดยทางออม 
 คําถามที่ 2 จําเปนหรือไมทีจ่ะตองตีความ มาตรา 2 ของ Directive วาในกรณีของ
เครื่องหมายกลิ่นสามารถนําเสนอในรูปของกราฟฟค โดยสูตรทางเคมี (Chemical formula) การให
คําอธิบายดวยวิธีการเขียนคําอธิบาย (A written description) โดยวิธีการฝากตัวอยางของกลิ่น 
(through deposit of a sample of the smell) การใชวิธีการทั้งสามรวมกันในการพิจารณา (A 
combination of these methods) 
 
 European Court of Justice (ECJ) ตอบในคําถามที่ 1 วา 
 
 มาตรา 2 ของ Directive ตองตีความวา เครื่องหมายการคาประกอบดวยเครื่องหมาย 
หมาย รวมถึงเครื่องหมายที่ไมสามารถมองเห็นไดดวยตาเปลาดวย ภายใตเงื่อนไขที่วาสิ่งนั้น จะตอง
สามารถแสดงออกมาในรูปของกราฟฟค การเสนอในรูปของกราฟฟคจะตองทาํใหสัญลักษณนั้น
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มองเห็นไดดวยตา ซ่ึงหมายถึงการเสนอในรูปของภาพหรือลายเสนหรือตัวอักษร ดงันั้น กราฟฟค
นั้นจะตองมีความชัดเจน สามารถจําแนกแยกแยะสวนประกอบของเครื่องหมายได ซ่ึงการแสดง
กราฟฟค จะตองมีความชัดเจน และเปนรูปธรรม ดังนั้น แมเครื่องหมายนัน้จะไมสามารถเห็นได
ดวยตา แตสามารถเสนอในรูปของกราฟฟค จนมีความชัดเจนและเปนรูปธรรมสิ่งๆ นั้นก็เปน
เครื่องหมายการคาไดตามความหมายใน มาตรา 2 ของ Directive 
 
 European Court of Justice (ECJ) ตอบในคําถามที่ 2 วา 
 
 ในการเสนอกราฟฟคของกลิ่นแมจะมีอยูดวยกันทั้งหมด 4 วิธี โดยแตละวิธีมีวิธีการ
ดังตอไปนี ้

 1.การแสดงขอมูลทางเคมี (chemical formula) 
 2.การใหคําอธบิายดวยวิธีการเขียนคําบรรยาย (A written description) 
 3.ดวยวิธีการฝากตัวอยางของกลิ่น (through deposit of a sample of the smell) 
 4.การใชวิธีการทั้งสามรวมกันในการพิจารณา (A combination of these methods) 
 

 โดยแตละวิธีมขีอดีและขอเสีย ดังนี ้
 
 1.การแสดงขอมูลทางเคมี (chemical formula) 
 
 ในการแสดงขอมูลทางเคมีนั้น ที่มีตัวอยางในการขอจดทะเบียนเครื่องหมายการคากล่ิน
ก็ไดแกคดีของ Mr. Sieckmann ที่ไดแยกเปนสูตรทางเคมี ไดเปน C9H5-CH = CHCOOCH3 ซ่ึงถือ
วาเปนคดแีรกที่มีการขอจดทะเบียนเครื่องหมายการคากล่ิน โดยเสนอกราฟฟคของกล่ินในรูปสูตร
ทางเคมี โดยในการขอจดทะเบียนเครื่องหมายการคากลิน่เปนสูตรทางเคมีนั้น มีขอควรพิจารณาวา 
สูตรทางเคมีไมสามารถเสนอสสารของกลิ่นได แตคอนขางเปนการเสนอตัวสสารนั้นวามีธาตุทาง
เคมีอะไรประกอบอยูดวย เพียงแตสูตรทางเคมีไมสามารถที่จะเขาถึงตัวของกลิ่นได ไมมคีวาม
ชัดเจนและความละเอียดพอ อีกทั้งมีเพียงกลุมคนไมกีค่น (นักเคมวีิทยา) ที่สามารถจําแนกกลิ่น
ออกมาเปนสูตรทางเคมีได อีกทั้งไมสามารถใหประชาชนโดยทัว่ไปสามารถเขาใจสูตรทางเคมีได 
นอกจากนั้น สารที่มีสูตรเคมีอยางเดยีวกันก็อาจมีกล่ินที่แตกตางกันไดขึน้อยูกบัปจจัยอ่ืนๆ เชน 
ความเขมขนอณุหภูมิภายนอกเปนตน 
 
  

DPU



 75

 2.การใหคําอธิบายดวยวิธีการเขียนคําบรรยาย (A written description) 
 
 ในการใหคําอธิบายดวยวิธีการเขียนคําอธิบายของกลิ่น เปนการเสนอกลิ่นในรูปของ
การเสนอทางกราฟฟควิธีการหนึ่ง ซ่ึงในการขอจดทะเบียนเครื่องหมายการคากลิน่ดวยวิธีการนีก้็
ไดแก คดี Vennootschap ในการขอจดทะเบียนกล่ินหญาตัดใหมกับลูกเทนนิส “the smelll of 
freshly cut grass” ซ่ึงมีขอควรพิจารณาวาลําพังแตเพยีงการใหคําอธิบายกลิ่นดวยการเขียนคําอธิบาย
นั้น ไมมีความชัดเจนและไมมีความละเอยีดพออกีทั้งการใหคําอธิบาย ดวยคําอธิบายเปนสิ่งที่ไม
เปนรูปธรรม  

 
 3.ดวยวิธีการฝากตัวอยางของกลิ่น (through deposit of a sample of the smell)39 
 ในการฝากตวัอยางของกลิ่นไวนัน้ ไมถือวาเปนการเสนอกลิ่นในรูปของกราฟฟคตาม
มาตรา 2 ของ Directive 89/104/EEC ยิ่งกวานั้น การระเหยของสวนประกอบของกลิน่หอมนั้นๆ ทาํ
ใหกล่ินนั้นอยูอยางมั่นคงถาวร ทั้งไมมีเสถียรภาพและไมสามารถเก็บไวไดในระยะเวลาทีย่าวนาน
ซ่ึงนั้นเปนปจจัยพื้นฐานของกลิ่นที่จะมกีารระเหยในตวัของกล่ินเอง เปนอุปสรรคในการที่จะมีการ
ฝากตัวอยางของกลิ่นไว 
 
 4.การใชวิธีการท้ังหลายรวมกัน (A combination of these methods) 
 
 โดยที่วิธีการทัง้สามวิธีที่ไดกลาวมาแตละวธีิลวนมีขอดีและขอดอยในตัวของมันเอง ซ่ึง
แตละวิธีทีเพียงลําพังยังไมอาจเสนอกลิ่นออกมาในรูปของกราฟฟคทีชั่ดเจนและเกดิความแนนอน
ได ดังนั้นการใชวิธีการหลายๆ วิธีการรวมกัน ก็เปนทางเลือกหนึง่ที่ควรนํามาใชไดในการจด
ทะเบียนกล่ินเปนเครื่องหมายการคาเพื่อขจดัขอดอยของแตละวิธีไป  เมือ่นําแตละวิธีการมารวมกัน 
 
จึงสามารถทําใหเกิดความชดัเจนและแนนอนในการเสนอกราฟฟคของกลิ่นกวาการเสนอ 
                                                 
 39  จํารัส เช็นนิล และ พิสสม มะลิสุวรรณ. หอมระเหย ศาสตรแหงการบําบัด. หนา 50.  
 ในการเก็บวิธีการรักษากลิ่นหอมนั้น ความเก็บน้ํามันหอมระเหยไวในขวดสีน้ําเงินหรือเหลืองอําพัน
เสมอ มิฉะนั้นน้ํามันหอมระเหยจะเสื่อมคุณภาพเพราะรังสีอุลตราไวโอเล็ต และที่สําคัญหามใชขวดพลาสติก
บรรจุน้ํามัน ควรเก็บน้ํามันหอมระเหยใหพนแสงแดด ความรอนและความชื้น ปดจุกขวดใหแนนเสมอ ฝาขวด
ควรเปนแบบหมุนเกลียว และปดใหแนนหลังใช อยาเปลี่ยนขวดเปนแบบชนิดที่หยดน้ํามันออกมาได เชน จุกขวด
ยาหยอดตา เพราแมจุกขวดนั้นจะมีรูเล็กเทาใดก็ตาม น้ํามันหอมระเหยนั้นก็ยังสามารถที่จะระเหยออกมาได และ
อยาใชจุกยางเพราะนานวันเขายางนั้นจะเสื่อมทําใหเศษยางหลนไปผสมกับน้ํามันหอมระเหย 
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กราฟฟคของกลิ่นแตละวิธีโดยลําพัง 
 

 ความเห็นของ The Advocate General ในการจดทะเบียนเครื่องหมายการคากล่ิน 
 
 ในเรื่องเครื่องหมายกลิ่นนั้น ทางเจาหนาที่ในศาลยุติธรรมของสหภาพยุโรป (The 
Advocate General) มีความเหน็ในเรื่องแบบของการเสนอในรปูของกราฟฟค (Graphical 
representation) วาการนําเสนอในรูปแบบเดิมนั้นไมเพยีงพอ แตการนําเสนอนั้นจะตองมีเงื่อนไข
ครบถวน 2 ประการคือ 

 1.ในการเสนอกราฟฟคนั้น จะตองมีความชัดเจนและแนนอนที่จะทําใหผูกระทําการ
ตรวจสอบเขาใจไดอยางชัดเจน 

 2.เครื่องหมายนั้น จะตองเปนที่เขาใจในหมูของผูจะมากระทําการขอจดทะเบยีน 
 สําหรับเครื่องหมายที่จะทําการจดทะเบยีนภายใต มาตรา 2 ของ Harmonisation 
Directive เครื่องหมายนัน้จะตองมีลักษณะบงเฉพาะและสามารถเสนอออกมาในรปูของ กราฟฟค ที่
ชัดเจนและแนนอน ซ่ึงที่เปนที่เขาใจในหมูผูผลิตและกลุมผูบริโภคโดยสวนใหญ แตไมไดคํานึงถึง
ปญหาวาจะอธิบายกลิ่นอยางไรใหเพยีงพอที่จะเกดิความชัดเจนและแนนอน ดงันั้นสิ่งนี้จึงเปน
ส่ิงจําเปนที่จะใหผูผลิตและผูบริโภคเขาใจในเรื่องนี ้ ซ่ึงในการตอบคําถามของศาลสิทธิบัตรเยอรมนี
ที่ไปยัง ECJ ในศาลเยอรมนีไดเสนอแนวทางในการเสนอกราฟฟคของกลิ่นในรปูของการแสดง
ขอมูลทางเคมี (Chemical formula) การใหคําอธิบายดวยวิธีการเขียนคําบรรยาย (A written 
description) ดวยวิธีการฝากตัวอยางของกลิ่น (Through deposit of a sample of the smell) การใช
วิธีการทั้งสามรวมกันในการพิจารณา (A combination of these methods) ซ่ึงทางเจาหนาที่ในศาล
ยุติธรรมของสหภาพยุโรป (The Advocate General) ไดปฏิเสธการเสนอกลิ่นในรูปของกราฟฟคทั้ง
ส่ีวิธีการที่ไดกระทําการจําแนกออกมา 
 
3.2.5 ประเทศออสเตรเลีย 

 
 รางพระราชบัญญัติเครื่องหมายการคาของประเทศออสเตรเลียป 1955 ไดเร่ิมเสนอตอ
สภานิติบัญญัติและกอนที่จะถูกบัญญัติเปนกฎหมาย รางกฎหมายดังกลาวก็ไมไดผานสภา
จนกระทั่งไดมาบัญญัติกฎหมายเครื่องหมายการคาป 1994 ขึ้นมาใหม (ซ่ึงมีผลใชบังคับเมื่อวันที่ 1 
มกราคม 1996) โดยรางฉบับนี้ไดเสนอตอคณะผูทําการพิจารณาใหบัญญัติเครื่องหมายการคาเสยีง
อยูในคํานยิามของคําวาเครื่องหมายดวย พระราชบัญญัติเครื่องหมายการคาป 1955 ไดทําการ
ปรับปรุงเมื่อป 1980 นิยามของคําวาเครื่องหมายการคา หมายถึงเครื่องหมายที่ใชหรือนําไปใชเพื่อ
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แยกแยะสินคาหรือบริการ การใชหมายความถึง การใชที่เกี่ยวของกบัการใชในทางการคาระหวาง
สินคาหรือบริการ โดยการใชหมายความถึง การใชของบุคคลที่ไดรับอนุญาตดวยหรือบุคคลที่เปนผู
จดทะเบียนเครื่องหมายการคานั้น ในกฎหมายฉบับใหมนี้ไดใหคํานิยามของคําวา เครื่องหมาย
การคาหมายความรวมถึงเสียงดวย ซ่ึงเสียงนั้นจะตองอยูภายใตเงื่อนไขของคําวาสัญลักษณหรือคํา
วาสัญลักษณหมายความถึง ซ่ึงรวมทั้งการรวมกันของสิ่งเหลานี้ซ่ึงไดแก ขอความ คํา ช่ือบุคคล
ลายเซ็น ตัวเลข ส่ิงประดิษฐ แบนด หัวขอ ฉลาก ตั๋ว รูปรางรูปทรงวัตถุ สี เสียง หรือ กล่ิน40 

 
 ในเรื่องการใหความคุมครองเครื่องหมายการคากลิ่นกับเสียง ในประเทศออสเตรเลียนี้
เปนผลมาจากมีการทําเขตการคาเสรีระหวางประเทศสหรฐัอเมริกากับประเทศออสเตรเลีย โดยที่
ประเทศสหรัฐอเมริกาไดมีขอตกลงไมใหประเทศออสเตรเลียปฏิเสธการรับจดทะเบียนเพราะเหตุวา
เครื่องหมายการคานั้น ประกอบขึ้นจากเสียงหรือกล่ิน ประเทศออสเตรเลียจึงไดทําการแกไข
พระราชบัญญัติเครื่องหมายการคาของตนเพื่อใหมกีารรับรองใหเครื่องหมายการคาเสียง และกลิน่ 
เปนเครื่องหมายการคา ทั้งนี้เพื่อใหเปนไปตามความตองการของประเทศสหรัฐอเมริกา  โดย
ขอตกลงเขตการคาเสรีขอนี้อยูใน สวนที ่ 17 เร่ืองสิทธิในทรัพยสินทางปญญาขอตกลงขอที่ 17.2 
โดยมีรายละเอียดดังนี ้

 
 มาตรา 17.2 เคร่ืองหมายการคารวมถึงสิง่บงชี้ทางภูมิศาสตร 

 
 ขอ 2. ทั้งผูขอจดทะเบียนหรือผูรับจดทะเบยีนเครื่องหมายการคาไมอาจเรียกรองที่จะใช
เครื่องหมาย ซ่ึงรับรูไดดวยการมองเห็นไดเปนเงื่อนไขของการจดทะเบยีนวาเครื่องหมายการคา 
หรือผูรับจดทะเบียนไมสามารถที่จะปฏิเสธการรับการรับจดทะเบียนเครื่องหมายการคา ดวยเหตุผล
ที่วาเครื่องหมายหรือตราประกอบขึ้นจากเสียงหรือกล่ิน41 

 
  

                                                 
 40What is a trade Mark  in Australia.(n.d.).Retrieved December17 ,2005,form 
http://www.ipaustralia.gov.au/trademarks/what_index.shtml  

41 Article 17.2 tardemark,includeing Geographical indication 
2.Neither party may require,as a condition of registration ,that marks be visually perceptible, nor 

may a party deny registration of a mark solely on the ground that the sign of which it is composed is a sound or 
a scent 
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 ตัวอยางเครื่องหมายการคาเสียงท่ีสามารถจดทะเบียนไดในประเทศออสเตรเลีย42 
 

 1. A “ping” sound followed by the words “ you’ve’done it again 
จดทะเบียนเลขที่ 759707 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย รับจดทะเบียน/ใหการคุมครอง 
เจาของ/ผูยื่นคาํขอ Mc Cain Foods (Australia) Pty Ltd (ACN 000629587) 
สินคาและหรือบริการ ผักและผลไมแชแข็งรวมทั้งขั้นตอนการตระเตรียมการนําไปแช

แข็ง และส่ิงที่สามารถนําไปเปนอาหารไดประกอบดวย ผัก เนื้อ ปลา สัตวปก และเนื้อที่ลามาได 
ขั้นตอนการแชแข็งอาหาร รวมทั้งขั้นตอนการตระเตรียมการแชแข็งของอาหารสําเร็จ พิซซา พาย
และการแชแข็งขนมเคก และผลิตภัณฑที่เกี่ยวกับขนมปง รวมทั้งการแชแข็งขนมเค็ก 

 
 2. The sound of the word “ sproing” 

จดทะเบียนเลขที่ 738848 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย รับจดทะเบียน/ใหการคุมครอง 
เจาของ/ผูยื่นคาํขอ Pacific Brands Clothing Pty Ltd (CAN 098742655) 
สินคาและหรอืบริการ Floor coverings and underlay , including carpet underlay 

laminates incorporating rubber or rubber substitutes 
 ส่ิงที่ขอจดทะเบียน The mark consists of the sound of the word “ sproing” pronounced 
such that there is initially a rise in pitch at the “oi” sound , which is then substantially elongated 
and pronounced with vibrato on the “ oing” portion of the word , so as to imitate the sound of a 
spring reverberating on metal . the sound is recorded on the accompanying tape labelled “ 26.6.97 
Visual Identity Dinlop Springtred Sprroings 

 
 3. The sound of the wold Yahoo sung in a yodelling style 

จดทะเบียนเลขที่ 827728 
สถานะของเครื่องหมายในทางกฎหมาย จดทะเบยีน 

                                                 
 42 list of sound trademarks (sensory marks Australia registertions.(n.d.).Retrieved  
August 7, 2005, form www.activatedspace.com.au/Installations/endangeredsounds /Aus%20 
registered.html  
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เจาของ/ผูยื่นคาํขอ Yahoo! Inc. A  Delaware Corporation 
สินคาและหรอืบริการ การแนะนําสินคาและบริการในสถานที่โฆษณาและการสงเสริม

การขาย ใน Electronic site ผานระบบเครือขายคอมพิวเตอรโดยผานระบบ Online และเมล (Mail) 
คําส่ัง บริการ ในไฟลทั่วไปลูกคาเพื่อเปนการชวยสงเสริมการขาย; เพื่อชวยใหบริการเกี่ยวกบั
หนังสือรวบรวมชื่อและที่อยูของบุคคลและหนวยงานตางๆ และที่อยูของบุคคล สถานที่ตางๆ
องคกร หมายเลขโทรศัพท บานและที่อยูอีเมล การสงเสริมการขายทาง Websites อ่ืนๆ ช่ือ การ
สงเสริมการขายโดยการโฆษณา โดยทาง Online ทางอิเล็กทรอนิกส เครือขายระบบสื่อสาร; ภายใต
เงื่อนไขที่วา ขอมูลนั้นจะตองเกี่ยวกับ การโฆษณาสินคาหรือบริการอื่นๆ ที่เกี่ยวของกับผูซ้ือ” ซ่ึง
ควบคุมโดย เครือขายคอมพิวเตอรขนาดใหญ; การแนะนําสินคาหรือบริการอื่นๆ โดยการ
เตรียมพรอมและการถายทอดการแนะนําสินคา และการพนันโดยผานเครือขายคอมพิวเตอรขนาด
ใหญ ดรรชนีสารบัญขอมูลของ Site และเพื่อใหสะดวกในการหาขอมูลอ่ืนๆ ในระบบเครือขาย
คอมพิวเตอร 

 
การติดตอส่ือสารเทคโนโลยีทางการสื่อสารโดยโทรศัพท ช่ือ  การใหบริการ E mail 

(Electronic mail), และการใหบริการอีเมลโดยผานทาง Kiosks; การเทคโนโลยีทางการสื่อสารโดย
โทรศัพท โดยระบบเครือขายคอมพิวเตอร;electronic transmission of data , รูป, และขอมูล โดย
เครื่องคอมพิวเตอร กับระบบเครือขายการกระจายเสียง และการสงสัญญาณ Audio และ Video, 
และ Multimedia โดยหลักเนื้อหาสาระ ของ Radio, cellular .และ Wireless communication , 
television, cable television, closed circuit, electronic communications networks, และเครือขาย
คอมพิวเตอร ซ่ึง การ Online นั้นสะดวก สําหรับที่ตองใชเวลาตามความเปนจริง (Real-time 
interaction) โดยคอมพิวเตอรเครื่องอื่นๆ สามารถทําการเชื่อมโยงเพื่อคนหาหัวเร่ืองในเรือ่งที่
นาสนใจทัว่ๆ ไป และสําหรับเลนเกม และการใหบริการทางโทรศัพทภายใตเงื่อนไขที่วา การ
เชื่อมตอโดยระบบ Online link ในขาว พยากรณอากาศ กีฬา เหตุการณปจจุบนัทันดวน และขอมูล
อางอิงการทํางานผานระบบ Online  และการจัดการในระบบ Online และ Lodging reservation และ 
การใหบริการจองตั๋ว การใหบริการทางคอมพิวเตอร (Computer services) และการใหบริการ
คอมพิวเตอรในระบบ Online (Online computer services) ซ่ึงไดแก, การคนหาชื่อ และ การกูขอมูล
คืน Sites และทรัพยากรอื่นๆ เทาที่จะหาไดในระบบเครือขายคอมพิวเตอรอ่ืนๆ ภายใตเงื่อนไขทีว่า 
ขอบเขตที่กวางนั้น ตองเปนขอมูลที่นาสนใจทั่วๆไป โดยใหบริการผานระบบเครือขายคอมพิวเตอร 
ภายใตเงื่อนไขที่วา ผูที่เขาไปใชบริการมากๆ ในระบบเครือขายคอมพิวเตอร และการเผยแพรขอมูล
ในระดบัที่กวาง ภายใตเงื่อนไขที่วา ในระดับที่กวาง ในขอมูลทั่วๆ ไปโดยผาน Computer networks  
การประกาศทางคอมพิวเตอร และกระดานขอความ ที่เกี่ยวกับขอความที่นาสนใจทัว่ๆ ไป เชน การ
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ออกแบบ, การสรางสรรค Host  การดํารงชีวิต ใหคาํปรึกษา และเทคนิคการชวยเหลือในการ
ออกแบบ Fields การสรางสรรค Hosting Maintaining, การใหขอมูลดานการจัดการ ใหคําปรึกษา 
และการตลาดในระบบ Online ทาง Websites บริการ Kiosk internet      การใหบริการจัดทํา
โปรแกรมคอมพิวเตอร และ การใหบริการ Club ที่เกี่ยวของกับการคนหา Web และขอมูล Website  

 
ส่ิงที่ขอจดทะเบียน เครื่องหมายที่ประกอบไปดวย The sound of the wold Yahoo sung 

in a yodelling style 
 DPU



บทที่ 4 
 

วิเคราะหการใหความคุมครองเครื่องหมายการคาเสียง กลิ่น รสชาติ 
 

 การที่มีสนธิสัญญาและขอตกลงระหวางประเทศ รวมทัง้กฎหมายภายในของบางประเทศที่
เกี่ยวกับเครื่องหมายการคา ใหการรับรองคุมครองสิ่งที่ไมสามารถมองเห็นไดดวยตา เชน เสียง กล่ิน 
รสชาติ มาใชเปนเครื่องหมายการคา อันอาจจดทะเบียนเปนเครื่องหมายการคาเสียง เครื่องหมายการคา
กล่ิน และเครือ่งหมายการคารสชาติได หากสิ่งนั้นๆ มีลักษณะบงเฉพาะสามารถบอกแหลงกําเนดิของ
สินคาและจําแนกแยกแยะสินคาใหมีความแตกตางกันได แมจะมีการรบัรองคุมครอง เสียง กล่ิน หรือ
รสชาติเปนเครื่องหมายการคาหรือเครื่องหมายบริการมาเปนระยะเวลานานแลวก็ตาม แตปจจุบันก็ยังม ี
เสียง กล่ิน หรือรสชาติที่สามารถจดทะเบยีนเปนเครื่องหมายการคานอยมาก ทั้งนีสื้บเนื่องมาจากหลัก
อันเปนองคประกอบสําคัญประการหนึ่งของเครื่องหมายการคาวา เครื่องหมายนัน้จะตองไมเปน
องคประกอบสวนหนึ่งสวนใดของสินคา แตโดยสภาพของเสียง กล่ิน หรือรสชาติ ตามปกตจิะเปน
องคประกอบสวนหนึ่งของสินคาดวย เชน เสียง ก็เปนเสียงเพลง เสียงดนตรี กล่ิน ก็เปนกลิน่ของ
น้ําหอม เครื่องหอม ของหอม สมุนไพรสําหรับบําบัดและรักษาโรค (อโรมาเทเรอพี) รสชาติ ก็เปน
รสชาติของอาหาร หรือส่ิงที่สามารถรับประทานได ซ่ึงแตกตางจากเครื่องหมายการคาประเภทที่เห็น
ดวยตา เพราะเครื่องหมายประเภทนี้เกดิจากการสรางสรรคขึ้นใหมเปนคนละสวนกับตวัสินคา มี
ลักษณะที่แยกออกจากตวัสินคาอยางชัดเจน จากขอจํากัดดังกลาวเปนปจจยัสําคัญที่เพิ่มความยุงยากใน
การนําเสียง กล่ิน หรือรสชาติมาใชเปนเครือ่งหมายการคาหรือเครื่องหมายบริการ นอกจากนี้ โดยสภาพ
ของเสียง กล่ิน หรือรสชาติ ตามปกติก็มิใชส่ิงที่จะคงรูปอยูไดเปนเวลานานเชนเครื่องหมายการคา
ประเภทที่เห็นดวยตา ดวยขอแตกตางดงักลาวสงผลใหแนวทางปฏบิัติเกี่ยวกับการจดทะเบยีน 
เครื่องหมายการคาเสียง เครื่องหมายการคากลิ่น และเครื่องหมายการคารสชาติ โดยเฉพาะการพสูิจน
ลักษณะบงเฉพาะ และการเสนอกราฟฟค มีความแตกตางไปจากการจดทะเบยีนเครื่องหมายการคาที่
สามารถมองเห็นไดดวยตา ยิ่งกวานั้น หลักการและวิธีการรับจดทะเบียนเครื่องหมายการคาเสียง 
เครื่องหมายการคากลิ่น และเครื่องหมายการคารสชาติ   ในสํานักงานเครื่องหมายการคาตางๆ   ก็มี 
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ความแตกตางกันในรายละเอียดบางประการดังนั้น จึงเปนการสมควรที่จะทําการวิเคราะหแนวทาง
ปฏิบัติเกี่ยวกับการจดทะเบียนเครื่องหมายการคาเสียง เครื่องหมายการคากลิ่น และเครื่องหมาย
การคารสชาติ รวมทั้งการทําหนาที่เปนเครื่องหมายการคาของ เสียง กล่ิน หรือรสชาติ ตามลําดับ 
ดังนี ้
 
4.1 วิเคราะหการจดทะเบียนเครื่องหมายการคาเสียง 
 
 ปจจุบันเครื่องหมายการคาเสยีงไดรับการคุมครอง โดยรับจดทะเบยีนเปนเครื่องหมาย
การคาในหลายประเทศ เชน ประเทศสหรัฐอเมริกา ประเทศในกลุมสหภาพยโุรป ประเทศ
ออสเตรเลีย นอกจากนี้ ยงัมีอีกหลายประเทศที่กําลังพจิารณาดําเนินการใหความคุมครอง เชน 
ประเทศญี่ปุน จากการศึกษาแนวทางและวิธีปฏิบัติของประเทศตางๆ เกีย่วกับการใหความคุมครอง
เครื่องหมายการคาเสียงสรุปได ดังนี้  

 
4.1.1 การทําหนาที่เครื่องหมายการคาของเสียง 
 
 หนาที่ของเครือ่งหมายการคามีอยูดวยกนั 4 ประการ คือ 1 ทําหนาที่บอกความแตกตาง
ของสินคา 2.ทําหนาที่บอกแหลงที่มาของสินคา 3.ทําหนาที่ประกนัคุณภาพของสินคา 4.ทําหนาที่
ในการโฆษณา ดังนั้น เสียงที่จะนํามาใชเปนเครื่องหมายการคาหรือเครื่องหมายบริการไดนั้น 
จะตองสามารถทําหนาที่ของเครื่องหมายการคาดังกลาวทั้งส่ีประการไดดวย ซ่ึงแยกพิจารณาไดดงันี้ 
 
 4.1.1.1 การทําหนาที่บอกความแตกตางของสินคาในเครือ่งหมายการคาเสียง 
 
 ปจจุบันมีการใชเสียงทําหนาที่บอกความแตกตางในตัวของสินคาหรือบริการกันอยาง
แพรหลาย แมบางครัง้เจาของจะมไิดมีเจตนาทีจ่ะใหเปนเครื่องหมายเสียงก็ตาม ตัวอยางของ
เครื่องหมายการคาเสียงไดแก เครื่องหมายเสียงของสินคาเครื่องเลนเกมของ play station มีเสียงที่มี
การสรางสรรคขึ้นเปนพิเศษเปนไตเติ้ล (Title sound) ทันทีที่เปดเครือ่งเลนเกมของ play station 
สําหรับประเทศไทยในสมัยกอนรถขายขายไอศกรีมจะใชเสียงกระดิ่งเปนสัญญาณใหผูบริโภคได
ทราบวา รถขายไอศกรีมทีต่นเคยบริโภคมาแลว ซ่ึงปจจุบันมีการพฒันาเสียงของรถขายไอศกรีม
โดยบริษัทขายไอศกรีมบรษิทัหนึ่ง โดยการนําเสียงตวัโนตดนตรีไมกี่ตัวโนตมาประกอบกันทาํให
เกิดความแปลกใหมและใชประกอบการขายไอศกรีมของตนมานาน จนผูบริโภคทราบไดทันทีเมือ่
ไดยนิเสียงดังกลาววารถขายไอศกรีมภายใตเสียงดนตรดีงักลาวเปนของผูประกอบการรายใด 
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แตกตางจากไอศกรีมของผูประกอบการรายอื่นอยางไร ตัวอยางของเครื่องหมายเสยีงในดานบริการ
ไดแก รายการตางๆ ของสถานีโทรทัศนทั้งในประเทศและตางประเทศ ตางนําเสียงดนตรีตางๆ มา
ประกอบเปนเสียงประจําในการเปดรายการ เชน รายการขาวของสถานีโทรทัศนชอง ITV รายการ
ถึงลูกถึงคนทางสถานีโทรทัศนชอง 9 โดยเฉพาะอยางยิง่เครื่องหมายเสียง (The NBC chimes) ของ
รายการขาวสถานีโทรทัศน NBC เครื่องหมายเสียงสิงโตคําราม (A lion roaring) ของบริษัทผลิต
ภาพยนตร Metro-Goldwyn-Mayer Corporation และเครือ่งหมายเสียง (The THX logo theme) ของ
บริษัทผลิตภาพยนตร Lucasfilm Ltd ซ่ึงเปนเครื่องหมายเสียงทีม่ีการรับจดทะเบียนในประเทศ
สหรัฐอเมริกาแลว เสียงประกอบรายการหรือภาพยนตรดังกลาวเมื่อนํามาใชเปนประจํานานเขากจ็ะ
ทําใหผูชมรายการทางบานหรือผูชมภาพยนตรสามารถจดจําเสียงประจาํรายการได การที่ผูบริโภค
สามารถจดจําเสียงประจํารายการหรือภาพยนตรได ก็เทากบัผูบริโภคสามารถจําแนกแยกแยะ
รายการหรือภาพยนตรที่ตนไดยนิเสียงเพลงไตเติ้ลวาเปนของผูผลิตรายใด แตกตางจากรายการหรอื
ภาพยนตรอ่ืนอยางไร เปนการแสดงใหเห็นถึงการทําหนาที่บอกความแตกตางของสินคาหรือ
บริการในเครือ่งหมายเสียง 
 
 4.1.1.2 การทําหนาที่บอกแหลงที่มาของสินคาในเครื่องหมายการคาเสยีง 
 
 การทําหนาทีบ่อกแหลงที่มาของสินคาในเครื่องหมายการคาเสียงนั้น เปนผลสืบ
เนื่องมาจากการทําหนาที่บอกความแตกตางของสินคา กลาวคือเมื่อผูบริโภคสามารถบอกความ
แตกตางของสนิคาหรือบริการจากเครื่องหมายเสียงได ยอมมีผลเทากับผูบริโภคไดทราบถึง
แหลงที่มาของสินคาหรือบริการนั้นๆ ดวย ตัวอยางเชน เสียงของรถขายไอศกรีมทีก่ลาวถึงขางตน 
เมื่อผูบริโภคไดยินเสยีงจากรถขายไอศกรีมก็สามารถทราบไดทันทวีาเปนรถขายไอศกรีมของ
บริษัทใดโดยไมจําเปนที่จะตองมองเห็นรถขายไอศกรีม หรือเสียงเพลงไตเติ้ลของรายการโทรทัศน
ตางๆ เชน รายการขาวไมวาจะเปนสถานีโทรทัศนชอง ITV ชอง 3 ชอง 5 ชอง 7 ชอง 9 หรือแมแต 
ชอง 11 ก็มีเอกลักษณเฉพาะตัวแตกตางกนัไป เมื่อผูชมทางบานไดยินเสียงไตเติ้ลดังกลาวก็สามารถ
ทราบไดทันทวีาเสียงที่ตนไดยินเปนการใหบริการขาวจากแหลงที่มาทางชองใด โดยไมจําตองดอูยู
หนาจอโทรทศัน หรือเสียงไตเติ้ลของบริษัทภาพยนตรที่กลาวถึงขางตน เมื่อผูชมภาพยนตรสามารถ
จดจําเสยีงประจําของแตละบริษัทได ก็ยอมจะสามารถจําแนกแยกแยะภาพยนตรนั้นๆ ไดวาเปน
ของผูผลิตรายใดมีคุณภาพดหีรือดอยแตกตางจากภาพยนตรของบริษัทอื่นอยางไร ดังนั้น ส่ิงที่ตามก็
คือการทําใหทราบถึงแหลงที่มาของสินคาหรือบริการภายใตเครื่องหมายเสียงนัน้ๆ นั่นเอง ซ่ึง
เทากับเปนการทําหนาที่บอกแหลงที่มาของสินคาหรือบริการ 
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 4.1.1.3 การทําหนาที่ประกันคุณภาพของสนิคาในเครื่องหมายการคาเสยีง 
 
 การทําหนาทีป่ระกันคณุภาพของสินคาในเครื่องหมายเสียงนั้น ก็เปนผลสืบ
เนื่องมาจากการบอกแหลงทีม่าของสินคาหรือบริการนัน้ๆ กลาวคือ เมื่อผูบริโภคทราบวาสินคาหรือ
บริการภายใตเครื่องหมายเสยีงนั้นๆ เปนของผูประกอบการรายใด ผูบริโภคยอมแสวงหาสินคาหรือ
บริการที่เหมาะสมกับรสนิยมและฐานะของตนเอง ดงันั้น หากผูประกอบการรายใดไมรักษา
มาตรฐานของตนไวก็จะทําใหผูบริโภคขาดความเชื่อถือในตัวสินคาหรือบริการภายใตเครื่องหมาย
เสียงนั้นๆ และที่สุดก็จะเลิกใชสินคาหรือบริการนั้นๆ ตอไป ดวยความสัมพันธที่เชื่อมโยงดังกลาว
สงผลถึงความเจริญหรือลมเหลวของกิจการโดยตรง จึงมีสภาพบังคับทางออมใหผูประกอบการ
จะตองรักษามาตรฐานการผลิตหรือบริการของตนไวใหได ซ่ึงเทากับเปนการทําหนาที่ประกัน
คุณภาพของสนิคาหรือบริการในเครื่องหมายเสียง 
 
 4.1.1.4 การทําหนาที่โฆษณาของเครื่องหมายการคาเสียง 
 
 การทําหนาที่โฆษณาของเครือ่งหมายการคาเสียงนั้น กเ็ปนผลสืบเนื่องมาจากการทํา
หนาที่ของเครือ่งหมายการคาเสียงทั้งสามขอขางตน กลาวคือ เมื่อผูบริโภคทราบจากเครื่องหมาย
เสียงวา สินคาหรือบริการนัน้ๆ เปนของผูผลิตรายใด และจากการบรโิภคก็จะทราบวาเปนสินคาทีม่ี
มาตรฐานการผลิตในระดับใด มีคุณภาพอยางไร อันเปนการทําหนาที่โฆษณาของเครื่องหมายเสยีง
ไปพรอมกัน เชน เสียงของรถขายไอศกรีม เมื่อผูบริโภคไดยินเสียงของรถขายไอศกรีม ก็จะทราบ
ไดทันทวีาเปนไอศกรีมของบริษัทใด หรือเสียงของรายการโทรทัศนที่ผูบริโภคชมอยูเปนประจาํ 
เมื่อไดยนิเสียงของรายการนัน้ๆ ก็ทราบไดทันทวีาเปนเสียงของรายการใดใหบริการอยูชองใด 
ตัวอยางที่เห็นชัดอีกประการหนึ่งคือ การโฆษณาภาพยนตรไมวาจะเปนของประเทศไทยหรือ
ตางประเทศ จะมีการนาํภาพยนตรตัวอยางบางสวนพรอมเครื่องหมายเสียงของผูผลิตไปแสดงไว
ในชวงตนของภาพยนตรเร่ืองอ่ืน เชน ภาพยนตรในเครอืของ Metro-Goldwyn-Mayer Corporation 
ก็ไดมีการนําภาพยนตรตวัอยางพรอมเสียงสิงโตคํารามประกอบภาพเคลื่อนไหวของสิงโต ไปแสดง
ไวกจ็ะทําใหทราบวาภาพยนตรเร่ืองนั้นๆ Metro-Goldwyn-Mayer Corporation เปนผูผลิต หรือ
รายการถึงลูกถึงคนทางสถานีโทรทัศนชอง 9 ซ่ึงปจจุบนักําลังเปนทีน่ิยมของผูบริโภคขาว ก็มกีาร
ใชเสียงดนตรีกอนเปดรายการอันเปนการโฆษณารายการไปในตวั 
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4.1.2 การพิสูจนลักษณะบงเฉพาะของเสียง 
 
 ลักษณะบงเฉพาะของเครื่องหมายการคานัน้ มีอยูสองประการ คือ ลักษณะบงเฉพาะใน
ตัวเอง กับลักษณะบงเฉพาะดวยการใช สําหรับเสียงนั้น มีไดทั้งลักษณะบงเฉพาะในตัวเองและ
ลักษณะบงเฉพาะดวยการใช กรณีลักษณะบงเฉพาะในตัวเองของเสยีงนั้น ไดแก เสียงพูดตาม
ธรรมชาติของบุคคล โดยปกติเสียงพดูตามธรรมชาติของบุคคลนั้น จะมีลักษณะเฉพาะหรือความ
เปนเอกลักษณในตวัของเสียงเอง เสียงแตละคนจะมีลักษณะเฉพาะของตัวไมมีใครเหมือนแตอาจ
คลายคลึงกัน อาจมีการเลียนเสียงกนัโดยนําลักษณะเดนของการพูดมาใช แตอยางไรก็ตาม คงไดแต
เพียงความคลายไมสามารถทําใหเหมือนเสยีงพูดของบุคคลที่เปนตนแบบไดทุกประการ ดังนัน้ 
เสียงพูดตามธรรมชาติของบุคคลจึงมีลักษณะบงเฉพาะในตัวเองได แตกรณเีสียงโดยทัว่ไปที่ไมใช
เสียงพูดตามธรรมชาติของบุคคล ไมอาจมีลักษณะบงเฉพาะในตัวของมันเองไดเลย แตอาจมี
ลักษณะบงเฉพาะโดยการใชได 
 
 สําหรับลักษณะบงเฉพาะโดยการใช ตามพระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 
มาตรา 7 วรรคสาม บัญญัติวา “ช่ือ คํา หรือขอความที่ไมมีลักษณะตาม (1) หรือ (2) หากไดมกีาร
จําหนายเผยแพรหรือโฆษณาสินคาที่ใชเครื่องหมายการคานั้นจนแพรหลายแลวตามหลักเกณฑที่
รัฐมนตรี ประกาศกําหนด และพิสูจนไดวาไดปฏิบัติถูกตองตามหลักเกณฑนั้นแลว ก็ใหถือวามี
ลักษณะบงเฉพาะ” จากบทบัญญัติดงักลาวกําหนดหลักเกณฑการพิสูจนลักษณะบงเฉพาะของ
เครื่องหมายการคา ซ่ึงสามารถนํามาปรับใชกับเครื่องหมายการคาเสียงไดโดยอนุโลม ดังนั้น หาก
เสียงนั้นผานการใชในสินคาหรือบริการมาระยะเวลาหนึง่จนเกดิความแพรหลาย หรือไดมีการ
โฆษณาเสียงนัน้อยางตอเนื่องเปนระยะเวลานานพอสมควรจนทําใหสาธารณชนทั่วไป รูจักและ
เขาใจวาสินคาหรือบริการดังกลาวแตกตางไปจากสินคาหรือบริการอื่น เสียงนัน้กจ็ะเกิดลักษณะบง
เฉพาะโดยการใชแลว อยางไรก็ตาม สํานกังานเครื่องหมายการคาตางๆ ที่รับรองคุมครองเสียงให
เปนเครื่องหมายการคาไดนัน้ ไมมีสํานักงานเครื่องหมายการคาใดกําหนดใหเสยีงมีลักษณะบง
เฉพาะในตัวเองเลย 
 
4.1.3 ปญหาพจิารณาเครื่องหมายการคาเสียงท่ีไมมีลักษณะตองหามตามกฎหมาย 
 
 โดยที่เครื่องหมายการคาเสียงเปนเครื่องหมายการคาชนดิหนึ่ง ดังนัน้ เครื่องหมาย
การคาเสียงจะตองไมมีลักษณะตองหามตามกฎหมายดวย ปญหาวาเสยีงที่ไมมีลักษณะตองหามตาม
กฎหมายเปนอยางไร  
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 ลักษณะตองหามของเครื่องหมายการคา ตามพระราชบญัญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.
2534 มาตรา 8 บัญญัติวา “เครื่องหมายการคาที่มหีรือประกอบดวยลักษณะอยางหนึ่งอยางใด
ดังตอไปนี้ หามมิใหรับจดทะเบียน 
 (1) ตราแผนดนิ พระราชลัญจกร ลัญจกรในราชการ ตราจักรี ตราเครื่องราชอิสริยาภรณ 
ตรา ประจําตําแหนง ตราประจํากระทรวง ทบวง กรม หรือตราประจําจังหวดั 
 (2) ธงชาติของประเทศไทย ธงพระอิสริยยศ หรือธงราชการ 
 (3) พระปรมาภิไธย พระนามาภิไธย พระปรมาภิไธยยอ พระนามาภิไธยยอ หรือนาม 
พระราชวงศ 
 (4) พระบรมฉายาลักษณ หรือพระบรมสาทิสลักษณของพระมหากษัตริย พระราชินี
หรือรัชทายาท 
 (5) ช่ือ คํา ขอความ หรือเครื่องหมายใด อันแสดงถึงพระมหากษัตริย พระราชิน ี        
รัชทายาท หรือพระราชวงศ 
 (6) ธงชาติหรือเครื่องหมายประจําชาตขิองรัฐตางประเทศ ธงหรือเครื่องหมายของ
องคการ ระหวางประเทศ ตราประจําประมุขของรัฐตางประเทศ เครื่องหมายราชการ และ
เครื่องหมายควบคุมและรับรองคุณภาพสนิคาของรัฐตางประเทศหรือองคการระหวางประเทศ หรือ
ช่ือและชื่อยอของรัฐตางประเทศ หรือองคการระหวางประเทศ เวนแตจะไดรับอนุญาตจากผูซ่ึงมี
อํานาจหนาทีข่องรัฐตางประเทศหรือ องคการระหวางประเทศนั้น 
 (7) เครื่องหมายราชการ เครื่องหมายกาชาด นามกาชาด หรือกาเจนีวา 
 (8) เครื่องหมายที่เหมือนหรือคลายกบัเหรียญ ใบสําคัญ หนังสือรับรอง 
ประกาศนยีบตัร หรือ เครื่องหมายอืน่ใดอันไดรับเปนรางวัลในการแสดงหรือประกวดสินคาที่
รัฐบาลไทย สวนราชการหรือรัฐ วิสาหกิจของประเทศไทย รัฐบาลตางประเทศ หรือองคการ
ระหวางประเทศไดจัดใหมขีึ้น เวนแตผูขอจด ทะเบียนจะไดรับเหรยีญ ใบสําคัญ หนังสือรับรอง 
ประกาศนยีบตัร หรือเครื่องหมายเชนวานัน้ เปนรางวัล สําหรับสินคานั้น และใชเปนสวนหนึ่งของ
เครื่องหมายการคานั้น แตทั้งนี้ ตองระบุปปฏิทินที่ไดรับรางวัลดวย 
 (9) เครื่องหมายที่ขัดตอความสงบเรียบรอยหรือศีลธรรมอันดีของประชาชนหรือรัฐ
ประศาสโนบาย 
 (10) เครื่องหมายที่เหมือนกับเครื่องหมายทีม่ีช่ือเสียงทั่วไปซึ่งแพรหลายแลวตาม
หลักเกณฑที่ รัฐมนตรีประกาศกําหนด หรือคลายกับเครื่องหมายดังกลาวจนอาจทําใหสาธารณชน
สับสนหลงผิดในความเปนเจาของหรือแหลงกําเนิดของสนิคาไมวาจะไดจดทะเบียนไวแลวหรือไม
ก็ตาม 
 (11) เครื่องหมายที่คลายกับ (1) (2) (3) (4) (5) (6) หรือ (7) 
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 (12) ส่ิงบงชี้ทางภูมิศาสตรที่ไดรับความคุมครองตามกฎหมายวาดวยการนั้น 
 (13) เครื่องหมายอื่นที่รัฐมนตรีประกาศกําหนด” 
 เมื่อนําลักษณะตองหามของเครื่องหมายการคา ตามพระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา 
พ.ศ.2534 มาตรา 8 มาพิจารณาเปรียบเทียบกับสภาพของเครื่องหมายเสียงแลว เห็นวา อาจนาํ
บทบัญญัติตามมาตรา 8 (5) (9) และ (10) แหงพระราชบัญญัติเครื่องหมายการคามาปรับใชโดย
อนุโลม มีรายละเอียดในการวิเคราะห ดังนี้ 
 
 ตามพระราชบญัญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 มาตรา 8 (5) บัญญัติวา “ช่ือ คํา หรือ
ขอความ หรือเครื่องหมายใด อันแสดงถึงพระมหากษัตริย พระราชินี รัชทายาท หรือพระราชวงศ” 
จากบทบัญญัตดิังกลาวหากนาํมาปรับใชกับเครื่องหมายการคาเสียง อาจหมายความถงึ เสียงอัน
แสดงถึงพระมหากษัตริย พระราชินี รัชทายาท หรือพระราชวงศ ซ่ึงถาพิจารณาตามความหมายนี้ก็
นาจะหมายความถึง เพลงประจําองคพระมหากษัตริย พระราชินี รัชทายาท หรือพระราชวงศ เชน 
เพลงสรรเสริญพระบารมี เพลงมหาฤกษ เพลงมหาชัย ดังนั้น เสียงเพลงสรรเสริญพระบารมี เพลง
มหาฤกษ เพลงมหาชัย จึงเปนเสยีงที่มีลักษณะตองหามตามกฎหมายไมสามารถนําเอามาขอจด
ทะเบียนเปนเครื่องหมายการคาได เพราะเปนเสียงทีแ่สดงถึงพระมหากษัตริย พระราชินี รัชทายาท 
หรือพระราชวงศ  
 
 หรือแมแตเสยีงของ พระมหากษัตริย พระราชินี รัชทายาท หรือพระราชวงศ ถาไดมี
การนําเอาประยุกตใชกับสินคาหรือบริการเสียงนี้ก็ถือวาเปนเสียงที่ แสดงถึงพระมหากษัตริย พระ
ราชินี รัชทายาท หรือพระราชวงศ  เสียงๆ นั้นก็ตองหามมิใหใชจดทะเบียนเปนเครื่องหมายการคา 

 
 ตามพระราชบญัญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 มาตรา 8 (9) บัญญตัิวา “เครื่องหมาย
การคาที่ขัดตอความสงบเรียบรอยหรือศีลธรรมอันดีของประชาชน หรือรัฐประศาสโนบาย” จาก
บทบัญญัติดังกลาวหากนํามาปรับใชกับเครื่องหมายการคาเสียง อาจหมายความถึง เสียงที่มีถอยคํา
เสียดสีสังคม เพลงที่ทางราชการหามเผยแพร เสียงที่มีลักษณะสยองขวัญชวนขนลุก เสียงทีม่ี
ลักษณะชักชวนใหมีเพศสัมพันธ รวมทั้งถอยคําที่สอไปในทางลามกอนาจาร หรือเสียงรองขณะมี
เพศสัมพันธ เปนตน เสียงดงักลาวจึงเปนเสียงที่มีลักษณะตองหามตามกฎหมายไมสามารถนําเอามา
ขอจดทะเบยีนเปนเครื่องหมายการคาได เพราะเปนเสียงที่ขัดตอความสงบเรียบรอยหรือศีลธรรม
อันดีของประชาชน หรือรัฐประศาสโนบาย  
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 พระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 มาตรา 8 (10) “เครื่องหมายที่เหมือนกับ
เครื่องหมายทีม่ีช่ือเสียงแพรหลาย ตามหลักเกณฑที่รัฐมนตรี ประกาศกําหนด หรือคลายกับ
เครื่องหมายดงักลาวจนอาจทําใหสาธารณชนสับสนหลงผิดในความเปนเจาของ หรือแหลงกําเนดิ
ของสินคา ไมวาจะไดจดทะเบียนไวแลวหรือไมก็ตาม” จากบทบัญญัตดิังกลาวหากนาํมาปรับใชกับ
เครื่องหมายการคาเสียง อาจหมายความถงึ เสียงที่เหมอืนกับเสียงมีช่ือเสียงแพรหลาย ในกรณีที่
เสียงนั้นเปนเสียงดนตรี ไดแก เสยีงเพลงของนักดนตรีที่มีช่ือเสียงแพรหลายทัว่โลก ตัวอยางเชน 
เสียงเพลงหรือเสียงดนตรีของโมสาท (mozart) หรือเสียงเพลงสากลอื่นๆ ที่มีการจําหนายไปทัว่โลก 
เสียงดังกลาวเปนที่รูจักกนัทัว่โลกจึงถือวาเปนเสียงที่มีช่ือเสียงแพรหลายได ดังนัน้ หากเปน
เสียงเพลงหรือเสียงดนตรีที่มกีารจําหนายแกประชาชนโดยทัว่ไปไมวาจะในรูปแบบใด ควรที่จะถอื
วาเปนเสยีงทีม่ีช่ือเสียงแพรหลายได เสยีงดังกลาวจึงเปนเสียงที่มีลักษณะตองหามตามกฎหมายไม
สามารถนําเอามาขอจดทะเบยีนเปนเครื่องหมายการคาได เพราะเปนเสียงที่เหมือนกับเสียงทีม่ี
ช่ือเสียงแพรหลาย อยางไรก็ตาม มีขอควรพิจารณาวาหากเสียงนัน้ มีการจําหนายเฉพาะใน
ตางประเทศ เชน เพลงที่มีการจําหนายเฉพาะในประเทศสหรัฐอเมริกาประเทศเดยีว จะนําเพลงนัน้
หรือชวงทํานองเพลงนั้นมาขอจดทะเบยีนไดหรือไม สําหรับประเดน็นี้ หากจะพจิารณาวาปจจุบนันี้
เปนยุคโลกไรพรหมแดนเพลงที่มีจําหนายแตเฉพาะในประเทศอเมริกาก็อาจมีช่ือเสียงแพรหลายได 
เชน อาจเผยแพรทาง INTERNET ดังนั้น เสียงที่มีช่ือเสียงแพรหลายนัน้ควรพิจารณาตามความเปน
จริงของแตละเสียงเปนการเฉพาะ โดยไมตองคํานึงวาจะมีการจําหนายที่ใดบาง 
 
4.1.4 การพิจารณาเครื่องหมายการคาเสียงที่เหมือนหรือคลายกับเคร่ืองหมายการคาเสียงท่ีบุคคลอ่ืน
จดทะเบียนแลว 
 
 ตามพระราชบญัญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 มาตรา 13 บัญญัติวา “ภายใตบังคับ
มาตรา 27 ในกรณีที่เครื่องหมายการคาที่ขอจดทะเบยีนนัน้นายทะเบยีนเห็นวา 
 (1) เปนเครื่องหมายการคาทีเ่หมือนกับเครื่องหมายการคาของบุคคลอื่นที่ไดจดทะเบยีน
ไวแลว หรือ 
 (2) เปนเครื่องหมายการคาที่คลายกับเครื่องหมายการคาของบุคคลอื่นที่ไดจดทะเบยีน
ไวแลว จนอาจทําใหสาธารณชนสับสนหรือหลงผิดในความเปนเจาของของสินคา หรือ
แหลงกําเนิดของสินคา 
 
 ถาเปนการขอจดทะเบียนเครื่องหมายการคาสําหรับสินคาจําพวกเดยีวกัน หรือตาง
จําพวกกันทีน่ายทะเบยีนเหน็วามีลักษณะอยางเดยีวกัน หามมิใหนายทะเบียนรับจดทะเบียน” 
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 จากบทบัญญัตดิังกลาว หากนํามาปรับใชกบัเครื่องหมายการคาเสียง อาจหมายความถึง 
เสียงที่เหมือนหรือคลายกับเสียงที่มีการจดทะเบียนไวแลว สําหรับประเด็นนี้ยังไมเกิดปญหาใน
สํานักงานเครือ่งหมายการคาที่รับจดทะเบยีนเครื่องหมายการคาเสียง เพราะเปนระยะแรกที่มกีารรับ
จดทะเบียนเครื่องหมายการคาเสียงยังไมมเีครื่องหมายการคาเสียงเดิมทีจ่ะตองนํามาเปรียบเทียบ แต
อยางไรก็ตาม ตอไปเมื่อมีการรับจดทะเบยีนเครื่องหมายการคาเสียงมากขึ้น ก็จะตองมีการพิจารณา
วาเครื่องหมายการคาเสียงทีน่ํามาขอจดทะเบียนใหม เหมือนหรือคลายกับเสียงที่มกีารจดทะเบียน
ไวแลวหรือไม เนื่องจากการพิจารณาวาเสียงมีความเหมือนหรือคลายกันหรือไม อาจตองกระทํา
โดยผูเชี่ยวชาญ ทั้งอาจตองใชเครื่องมือบางประการชวยในการเปรยีบเทียบ หลักเกณฑทีใ่ชในการ
พิจารณาความเหมือนหรือคลายกันของเครื่องหมายการคาที่สามารถมองเห็นดวยตา ซ่ึงใหเจาหนาที่
เครื่องหมายการคาเปนผูพิจารณาแตเพยีงฝายเดยีวจึงไมอาจนํามาใชได ขอเสนอหลักเกณฑบาง
ประการในการพิจารณา เชน อาจกําหนดใหเจาพนักงานเครื่องหมายการคา หรือผูเชี่ยวชาญ 3 คน
รวมกันฟงแลวลงความเหน็วา มีความเหมอืนหรือคลายกันหรือไม ถามีความเหน็เปนเอกฉันท ก็ไม
ตองพิจารณาในประการอื่น หากมีความเห็นไมเปนเอกฉันท กรณีทีเ่สียงนั้นเปนเสียงดนตรีก็อาจ
พิจารณาจากตวัโนตโดยผูเชี่ยวชาญทางดนตรีประกอบแลวลงความเหน็ใหม กรณีที่เสียงนัน้เปน
เสียงอ่ืนที่ไมใชเสียงดนตรีกอ็าจพิจารณาจากกราฟคลื่นเสียง (Sonogram) โดยผูเชี่ยวชาญทาง
อิเล็กทรอนิกสประกอบแลวลงความเห็นใหม อยางไรก็ตามหากเกดิปญหาวาเปนการยากที่จะหา
ผูเชี่ยวชาญทางดนตรีหรือผูเชี่ยวชาญทางอเิล็กทรอนิกสมาชวยในการพิสูจน สํานักงานเครื่องหมาย
การคาอาจสงเจาพนักงานผูรับผิดชอบไปฝกอบรบ เพื่อใหสามารถพิจารณาตัวโนตหรือกราฟคลื่น
เสียง (Sonogram) เปนการเฉพาะก็ได 
 
4.1.5 หลักการเสนอกราฟฟคของเสียง 
 
 ในการรับจดทะเบียนเครื่องหมายการคานัน้ ผูขอจดทะเบยีนจะตองสงตัวอยาง
เครื่องหมายการคาที่ขอจดทะเบียนตอเจาพนักงานเครื่องหมายการคา ในกรณเีครื่องหมายการคา
เปนที่เปนสิ่งทีส่ามารถมองเห็นไดดวยตาก็เพียงแตสงตวัเครื่องหมายการคา ซ่ึงมีลักษณะเปน
รูปธรรมสามารถพิจารณาไดชัดเจนดวยสายตา แตโดยท่ีเสียงเปนสิ่งที่ไมสามารถมองเห็นไดดวยตา
การสงเพียงตวัเครื่องหมายการคาเสียงจึงไมเพียงพอตอการพิจารณา เพื่อแกไขปญหาดังกลาว 
สํานักงานเครือ่งหมายการคาในตางประเทศที่รับจดทะเบยีนเครื่องหมายการคาเสียง จึงไดกําหนด
หลักเกณฑในการจดทะเบียนเครื่องหมายเสียงวา ตองมีการเสนอกราฟฟคของเครื่องหมายการคา
เสียงที่ขอจดทะเบียน และกราฟฟคนั้นจะตองมีความชัดเจน แนนอน ชัดแจงในตวัเอง สามารถ
เขาใจไดงาย เขาถึงไดโดยงาย มีความคงทนและมีความเปนภาวะวิสัย  

DPU



 90

 การเสนอกราฟฟคมีวิธีปฏิบัติในตางประเทศอยู 3 แนวทาง ดังตอไปนี้ 
 1.กําหนดใหผูยื่นคําขอจดทะเบียนเครื่องหมายการคาเสยีง จะตองทาํการบันทึกเสยีงที่
จะทําการจดทะเบียนนั้น ใสเทปบันทึกเสียง 3 ตลับ มาพรอมกับคําขอจดทะเบยีนเครือ่งหมายการคา
ซ่ึงแนวทางปฏิบัตินี้ใชในประเทศสหรัฐอเมริกา 
 2.กรณีเสียงทีข่อจดทะเบยีนนั้นเปนเสยีงดนตรี กาํหนดใหผูยืน่คําขอจดทะเบยีน
เครื่องหมายการคาเสียง จะตองเขียนโนตดนตรีที่ขอจดทะเบียนออกมา เพื่อจะไดเกิดความแนนอน
ของเสียงดนตรีนั้น และงายตอจัดเก็บ ทั้งสะดวกในการพิจารณา ซ่ึงแนวทางปฏิบัตนิี้ใชในประเทศ
สหรัฐอเมริกา และกลุมประเทศสหภาพยุโรป (EU) 
 3.กําหนดใหผูยื่นคําขอจดทะเบียนเครื่องหมายการคาเสยีง จะตองนําเสียงที่ขอจด
ทะเบียนไปจําลองออกมาเปนกราฟคลื่นเสยีง (sonagram)ไมวาเสียงๆ นั้นจะเปนเสยีงอะไร รวมทัง้
ตองนําเสียงทีข่อจดทะเบยีนไปทาํการบันทึกลงเทป หรือซีดี หรือส่ิงใดก็ไดที่มีลักษณะคลายกันสง
มาพรอมกับใบกราฟคลื่นเสียง (sonogram) ตอพนกังานเครื่องหมายการคา ซ่ึงแนวทางปฏิบัตินีใ้ช
ในประเทศเยอรมัน และกลุมประเทศสหภาพยุโรป (EU) 
 
 การเสนอกราฟฟคของเสียงในแตละแนวทางดังกลาวมทีั้งขอดีและขอเสียในตวัของมัน
เอง ดังนี ้
 
 1.การจดทะเบยีนเครื่องหมายการคาเสียง โดยวิธีการบันทึกเสียงทีข่อจดทะเบยีนลงใน
เทป 3 ตลับ ตามแนวทางปฏิบตัิของประเทศสหรัฐอเมริกานั้น มีขอดี คอื ความสะดวกและประหยดั
เปนการงายตอผูขอจดทะเบยีน สวนการจดัเก็บตวัอยางเสียงโดยวิธีการบันทึกเสียงลงในเทป 3 ตลับ
ไวที่สํานักงานเครื่องหมายการคานั้น มีขอเสีย เพราะเปนการยากที่จะพิสูจนถึงความเหมือนหรือ
คลาย เนื่องจากหูของคนเราแตละคนยอมไมเหมือนกัน การรับฟงอาจจะไมเหมือนหรือเทาเทียมกัน
เกิดความไมแนนอนของในชั้นเจาพนักงานเครื่องหมายการคา รวมทั้งในชั้นคณะกรรมการ
เครื่องหมายการคาและศาล เมื่อฟงเสียงแลวอาจมีความเห็นทีแ่ตกตางกันไดก็จะเกดิปญหาเดยีวกนั
กับการพิจารณาความเหมือนคลายของเครื่องหมายที่สามารถมองเห็นไดดวยตา ซ่ึงไมมีความ
แนนอนในเรื่องความเหมือนคลาย ขอเสียอีกประการหนึ่ง คือความเสื่อมของเทปตามอุณหภูมิที่สูง
หรือต่ําผิดปกติ ซ่ึงอาจทําใหเทปยืดหรือหดตวัได ทั้งอายุการใหการคุมครองเครื่องหมายการคามี
อายุ 10 ปนับแตจดทะเบยีนและสามารถตอไปไดเร่ือยๆ จนกวาผูขอจดทะเบยีนจะไมทําการตออายุ
เครื่องหมายการคาซ่ึงในบางกรณีถาผูขอจดทะเบยีนอาจทําการตออายุเครื่องหมายการคาไปเรื่อยๆ 
เครื่องหมายการคานั้นอาจจะมีอายุกวา 100 ป ถาทําการจดทะเบยีนเครื่องหมายเสยีงดวยวิธีการ
บันทึกเทปเสียง ยอมเห็นไดวาคุณภาพของเทปไมมีทางที่จะคงสภาพเดิมไดอยางแนแท เมื่อเนื้อเทป
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เปลี่ยนแปลงไปจะทําใหเสียงแตกตางไปจากเดิม ซ่ึงจะทําใหเสียงที่ขอจดไวผิดเพีย้นไปจากเดิม ถา
จะใหทําการบนัทึกเสียงใหมทุกครั้งที่มีการตออายุของเครื่องหมายการคา ก็อาจมีขอโตแยงวาเสียงที่
ขอจดทะเบยีนไวเดิมกับเสียงที่ทําการบันทกึใหมเปนเสียงๆ เดียวกันแนนอนหรือไม เพราะเสียง
อาจจะไมเปลี่ยนแปลงทั้งหมดแตอาจเปลีย่นในบางจุดหรือเพียงหนึ่งตัวโนตกจ็ะเปนการยากที่จะหา
ขอแตกตางได 
 
 2.การจดทะเบยีนเครื่องหมายการคาเสียง โดยใชวิธีเขียนโนตดนตรีที่ขอจดทะเบยีน
ออกมา ขอดี คือ จะเกิดความแนนอน กลาวคือ หากเครื่องดนตรีเลนหรือบรรเลงดนตรีตามตัวโนตที่
ไดบันทึกไวกจ็ะใหเสียงที่ออกมาเหมือนเดิมทุกครั้ง จงึทําใหเกิดความแนนอน แตขอเสีย คือ มี
ขอจํากัดแคเสียงทางดนตรีเทานั้น สวนเสียงอ่ืนๆ ที่ไมใชเสียงดนตรีไมสามารถเขียนออกมาเปน
ตัวโนตได ทั้งการจดทะเบยีนจะตองใชผูเชี่ยวชาญทางดานดนตรีมาใหคําแนะนําในการจดทะเบยีน 
อีกประการหนึ่ง ที่สํานักงานสิทธิบัตรประเทศสวีเดนไดใหเหตุผลวา ทางสํานักงานจะปฏิเสธทีจ่ะ
รับจดทะเบยีนเครื่องหมายการคาเสียงที่ทําการเสนอขอจดทะเบยีนดวยตัวโนต เพราะเปนการยากที่
จะใหประชาชนโดยทัว่ไปเขาใจถึงตัวโนตที่เขียนขึ้น อีกทั้งการเขียนโนตดนตรีที่ขอจดทะเบยีน
ออกมาก็เปนการอธิบายอยางกวางๆ  
 
 3.การจดทะเบยีนเครื่องหมายการคาเสียง ดวยวิธีจําลองเสียงออกมาเปนกราฟคลื่นเสยีง 
(sonogram) ขอดี คือ เปนการจําลองเสียงออกมาในรูปสองมิติที่สามารถใหความละเอียดอยางมาก
ซ่ึงเสียงบางเสียงเปนเสยีงทีม่ีความถี่ต่ํามากจนกระทั้งหขูองมนุษยเราอาจไดยนิเพีย้นไปก็ได แตถา
จําลองออกมาเปนกราฟคลื่นเสียง (sonogram) จะใหเกดิความแนนอนมากที่สุด แตขอเสีย คือ 
คาใชจายในการจดทะเบยีนวธีินี้จะมีมูลคาใชจายสูงกวาวธีิอ่ืนอีกสองวธีิ ทั้งการอานคากราฟคลื่น
เสียงอยางเดียวโดยไมฟงเสยีงที่จะทาํการจดทะเบียน กจ็ะเปนการยากที่จะวินิจฉยัเร่ืองความเหมือน
หรือความคลายได อีกทั้งถามีการตออายทุะเบียนเครื่องหมายการคาก็จะมแีตกราฟคลื่นเสียงเก็บไว
ลําพังการดูแตกราฟคลื่นเสียงจะไมมีทางรูวาคลื่นเสียงนีค้ือเสียงอะไร ซ่ึงในประเทศเยอรมันไดทํา
การแกปญหาดังกลาว โดยกําหนดใหผูขอจดทะเบยีนจะตองยืน่คํารองขอจดทะเบยีนพรอมเสียงที่
ทําการบันทึกในเทปบันทึกเสียง หรือส่ิงใดก็ไดที่มีลักษณะคลายคลึงกนัเขามาประกอบการพิจารณา
ดวยถาพจิารณาในรูปการจดทะเบียนเครื่องหมายการคาเสียงอ่ืนๆ ที่ไมใชเสียงดนตรีก็จะเปนวิธีการ
ที่คอนขางละเอียด แตถาใชวิธีนี้ในการจดทะเบยีนเสียงดนตรีก็จะไมเหมาะสม เพราะเสียงดนตรี
สามารถเขียนออกมาเปนตวัโนต ซ่ึงจะใหความแนนอนมากกวา กลาวคอื การใชเครื่องดนตรีเลน
ตามโนตดนตรีที่เขียนไว หากเลนถูกตองจะใหเสียงที่เหมือนเดิมทุกครั้ง ทั้งวิธีการเขียนโนตดนตรีก็
ประหยดักวาการไปจําลองเสียงออกมาเปนกราฟคลื่นเสียง (sonogram)  
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4.2.วิเคราะหการจดทะเบียนเครื่องหมายการคากล่ิน 
 
 กล่ินไดรับการคุมครอง โดยรับจดทะเบียนเปนเครื่องหมายการคาครั้งแรกเมื่อป ค.ศ.
1990 ในประเทศสหรัฐอเมริกา หลังจากนั้นประมาณ 10 ปเศษ จึงมีการรบัจดทะเบียนเปน
เครื่องหมายการคาในประเทศแถบยุโรป สาระสําคัญประการหนึ่งของกลิ่น ที่จะขอจดทะเบยีนได
นั้น ผูขอจดทะเบียนจะตองนํากลิ่นไปประยุกตใชหรือมีการเพิ่มเขาไปในสินคาหรือบริการของตน 
ลําพังกลิ่นที่เปนสินคาและไมมีการนําไปประยุกตใช ไมสามารถขอจดทะเบยีนเปนเครื่องหมาย
การคากลิ่นได เชน กล่ินหอมของน้ําหอมที่ขายในสภาพน้ําหอม เพราะน้ําหอมนั้นโดยลักษณะของ
สินคาจะใหความหอมในบริเวณทีใ่ช ดังนั้น ความหอมที่เกิดจากน้าํหอม จึงถือวาเปนสินคาที่
ผูบริโภคมีความประสงคจะซื้อไป กล่ินหอมในกรณีนี ้ จึงถือเปนสินคามิใชเครื่องหมายการคาแต
อยางใด เพราะไมไดทําหนาที่เปนเครื่องหมายการคา แตทําหนาที่เปนสินคาเอง จากการศกึษา
แนวทางและวธีิปฏิบัติของประเทศตางๆ เกี่ยวกับการใหความคุมครองเครื่องหมายการคากลิ่นสรุป
ได ดังนี ้
 
4.2.1 การทําหนาท่ีเคร่ืองหมายการคาของกลิ่น 
 
 หนาที่ของเครือ่งหมายการคามีอยูดวยกนั 4 ประการ คือ 1 ทําหนาที่บอกความแตกตาง
ของสินคา 2.ทําหนาที่บอกแหลงที่มาของสินคา 3.ทําหนาที่ประกนัคุณภาพของสินคา 4.ทําหนาที่
ในการโฆษณา ดังนั้น กล่ินที่จะนํามาใชเปนเครื่องหมายการคาไดนั้น จะตองสามารถทําหนาที่ของ
เครื่องหมายการคาดังกลาวทัง้ส่ีประการไดดวย ซ่ึงแยกพจิารณาไดดังนี ้
 
 4.2.1.1 การทําหนาที่บอกความแตกตางของเครื่องหมายการคากลิ่น 
 
 การทําหนาทีบ่อกความแตกตางของเครื่องหมายการคากล่ินนั้น มีตัวอยางของ
เครื่องหมายการคากลิ่นโดยเฉพาะที่ไดรับการจดทะเบียนในตางประเทศแลวไดแก กล่ินหอมของ
ดอกกหุลาบที่ไดทําการประยุกตใชกับยางรถยนต ทําหนาที่บอกความแตกตางของสินคาประเภท
ยางรถยนต กลาวคือเมื่อผูบริโภคไดกล่ินของดอกกหุลาบที่ยางรถยนต แมจะไมเห็นเครื่องหมาย
การคาอ่ืนก็จะทราบทันทีวายางรถยนตนัน้ๆ แตกตางกบัยางรถยนตของบริษัทอื่น หรือกล่ินของ
หญาตัดใหมทีป่ระยุกตใชกบัลูกเทนนิส (The smell of fresh cut Grass) เมื่อผูบริโภคไดกล่ินของ
หญาตัดใหมทีลู่กเทนนิส ก็จะทราบทันทีวาลูกเทนนิสนั้นแตกตางจากลูกเทนนิสของบริษัทอื่น 
หรือกล่ินเบียรที่ประยุกตใชกับปลายลูกดอก (the strong smell of bitter beer applied to flights for 
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darts) เมื่อผูบริโภคไดกล่ินของเบียรที่ปลายลูกดอก ก็จะทราบทันทีวาลูกดอกนั้นแตกตางจาก
ลูกดอกของบริษัทอ่ืน เปนการแสดงใหเห็นถึงการทําหนาที่บอกความแตกตางของสินคาหรือ
บริการในเครือ่งหมายการคากลิ่น 

 
 4.2.1.2 หนาทีบ่อกแหลงที่มาของสินคาของเครื่องหมายการคากลิ่น 
  
 การทําหนาทีบ่อกแหลงที่มาของสินคาในเครื่องหมายการคากลิ่นนั้น เปนผลสืบ
เนื่องมาจากการทําหนาที่บอกความแตกตางของสินคา กลาวคือเมื่อผูบริโภคสามารถบอกความ
แตกตางของสนิคาจากเครื่องหมายการคากล่ินได ยอมมีผลเทากับผูบริโภคไดทราบถึงแหลงที่มา
ของสินคานั้นๆ ดวย ตัวอยางเชน กล่ินหอมของดอกกหุลาบที่ไดทําการประยกุตใชกับยางรถยนต 
เมื่อผูบริโภคไดกล่ินของดอกกุหลาบทีย่างรถยนต โดยไมเห็นเครื่องหมายการคาอ่ืนที่ยางรถยนตก็
จะทราบทันทวีายางรถยนตนั้นๆ เปนของบริษัท Sumitomo Rubber Co ผูขอจดทะเบียนเครื่องหมาย
การคากลิ่นดังกลาวในประเทศอังกฤษ และเปนเครื่องหมายการคากล่ินเครื่องหมายแรกทีไ่ดรับการ
จดทะเบียน หรือกล่ินของหญาตัดใหมที่ประยุกตใชกับลูกเทนนิส (The smell of fresh cut Grass) 
เมื่อผูบริโภคไดกล่ินของหญาตัดใหมที่ลูกเทนนิส ก็จะทราบทนัทีวาเปนลูกเทนนิสของ 
Vennotschap onder Firma senta Aromatic Marketing ผูขอจดทะเบียนเครื่องหมายการคากล่ิน
ดังกลาวใน OHIM หรือกล่ินเบียรที่ประยกุตใชกับปลายลูกดอก (the strong smell of bitter beer 
applied to flights for darts) เมื่อผูบริโภคไดกล่ินของเบียรที่ปลายลูกดอก ก็จะทราบทันทีวาเปน
ลูกดอกของบริษัท Unicorn Products ผูขอจดทะเบยีนเครื่องหมายการคากลิ่นดังกลาวในสํานกังาน
เครื่องหมายการคาประเทศอังกฤษ (UK Register Office) เครื่องหมายการคากลิ่นจึงสามารถทํา
หนาที่บอกแหลงที่มาของสินคาได 
 
 4.2.1.3 หนาทีป่ระกันคณุภาพของสินคาของเครื่องหมายการคากลิ่น 
 
 การทําหนาทีป่ระกันคณุภาพของสินคาในเครื่องหมายการคากลิ่นนัน้ ก็เปนผลสืบ
เนื่องมาจากการบอกแหลงทีม่าของสินคานั้นๆ กลาวคือ เมื่อผูบริโภคทราบวาสินคาภายใต
เครื่องหมายการคากลิ่นนั้นๆ เปนของผูประกอบการรายใด ผูบริโภคยอมแสวงหาสนิคาที่เหมาะสม
กับรสนิยมและฐานะของตนเอง ดังนัน้ หากผูประกอบการรายใดไมรักษามาตรฐานของตนไวก็จะ
ทําใหผูบริโภคขาดความเชือ่ถือในตัวสินคาภายใตเครื่องหมายการคากล่ินนั้นๆ และที่สุดก็จะเลิกใช
สินคานั้นๆ ตอไป ดวยความสัมพันธที่เชื่อมโยงดังกลาวสงผลถึงความเจริญหรือลมเหลวของกจิการ

DPU



 94

โดยตรง จึงมสีภาพบังคับทางออมใหผูประกอบการจะตองรักษามาตรฐานการผลิตหรือบริการของ
ตนไวใหได ซ่ึงเทากับเปนการทําหนาที่ประกันคณุภาพของสินคาในเครื่องหมายการคากลิ่น  
 
 4.2.1.4 หนาทีโ่ฆษณาของเครื่องหมายการคากลิ่น 
 
 การทําหนาที่โฆษณาของเครือ่งหมายการคากลิ่นนั้น กเ็ปนผลสืบเนื่องมาจากการทํา
หนาที่ของเครือ่งหมายการคากลิ่นทั้งสามขอขางตน กลาวคือ เมื่อผูบริโภคทราบจากเครื่องหมาย
การคากลิ่นวา สินคานั้นๆ เปนของผูผลิตรายใด และจากการบรโิภคก็จะทราบวาเปนสินคาทีม่ี
มาตรฐานการผลิตในระดับใด มีคุณภาพอยางไร อันเปนการทําหนาที่โฆษณาของเครื่องหมาย
การคากลิ่นไปพรอมกัน เชน เมื่อผูบริโภคไดกล่ินของดอกกหุลาบที่ยางรถยนต และทราบวาเปน
ของบริษัท Sumitomo Rubber Co หรือไดกล่ินของหญาตัดใหมที่ลูกเทนนิส (The smell of fresh cut 
Grass) ก็จะทราบทันทีวาเปนลูกเทนนิสของ Vennotschap onder Firma senta Aromatic Marketing 
หรือไดกล่ินของเบียรที่ปลายลูกดอก (the strong smell of bitter beer applied to flights for darts) ก็
จะทราบทันทวีาเปนลูกดอกของบริษัท Unicorn Products อันเปนการโฆษณาไปในตวั 
 
4.2.2 การพิสูจนลักษณะบงเฉพาะของกลิน่ 
 
 ลักษณะบงเฉพาะของเครื่องหมายการคานัน้ มีอยูสองประการ คือ ลักษณะบงเฉพาะใน
ตัวเอง กับลักษณะบงเฉพาะดวยการใช สําหรับกลิ่นนั้น ตามลักษณะเปนของเหลวฟุงกระจายไปใน
อากาศ ไมมีรูปรางที่สามารถมองเห็นไดดวยตา แตมนุษยสามารถแยกแยะกลิ่นหนึ่งออกจากอีกกล่ิน
หนึ่งได อยางไรก็ตาม กล่ินไมมีลักษณะบงเฉพาะในตวัของกล่ินเอง แตอาจมีลักษณะบงเฉพาะโดย
การใชได  
 
 ลักษณะบงเฉพาะโดยการใช ตามพระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 มาตรา 7 
วรรคสาม บัญญัติวา “ช่ือ คํา หรือขอความที่ไมมีลักษณะตาม (1) หรือ (2) หากไดมีการจําหนาย
เผยแพรหรือโฆษณาสินคาทีใ่ชเครื่องหมายการคานั้นจนแพรหลายแลวตามหลักเกณฑที่รัฐมนตรี 
ประกาศกําหนด และพิสูจนไดวาไดปฏิบัติถูกตองตามหลักเกณฑนัน้แลว ก็ใหถือวามีลักษณะบง
เฉพาะ” จากบทบัญญัตดิังกลาวกาํหนดหลักเกณฑการพิสูจนลักษณะบงเฉพาะของเครื่องหมาย
การคา ซ่ึงสามารถนํามาปรับใชกับเครื่องหมายการคากล่ินไดโดยอนโุลม ดังนั้น หากกลิ่นนั้นผาน
การใชในสินคาหรือบริการมาระยะเวลาหนึง่จนเกดิความแพรหลาย หรือไดมีการโฆษณาเสียงนัน้
อยางตอเนื่องเปนระยะเวลานานพอสมควรจนทําใหสาธารณชนทั่วไป รูจักและเขาใจวาสินคาหรอื
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บริการดังกลาวแตกตางไปจากสินคาหรือบริการอื่น กล่ินนั้นก็จะเกิดลักษณะบงเฉพาะโดยการใช
แลว 
 
4.2.3 ปญหาพจิารณาเครื่องหมายการคากลิ่นท่ีไมมีลักษณะตองหามตามกฎหมาย 
 
 โดยที่เครื่องหมายการคากลิน่เปนเครื่องหมายการคาชนดิหนึ่ง ดังนัน้ เครื่องหมาย
การคากลิ่นจะตองไมมีลักษณะตองหามตามกฎหมายดวย ปญหาวากลิน่ที่ไมมีลักษณะตองหามตาม
กฎหมายเปนอยางไร เมื่อนําลักษณะตองหามของเครื่องหมายการคา ตามพระราชบัญญัติ
เครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 มาตรา 8 มาพิจารณาเปรยีบเทียบกับสภาพของเครื่องหมายกลิ่นแลว 
เห็นวา อาจนาํบทบัญญัติตามมาตรา 8 (9) แหงพระราชบัญญัติเครื่องหมายการคามาปรับใชโดย
อนุโลม มีรายละเอียดในการวิเคราะห ดังนี้ 
 
 ตามพระราชบญัญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 มาตรา 8 บัญญัติวา “เครื่องหมาย
การคาที่มีหรือประกอบดวยลักษณะอยางหนึ่งอยางใดดงัตอไปนี้ หามมิใหรับจดทะเบยีน (9) 
เครื่องหมายทีข่ัดตอความสงบเรียบรอยหรือศีลธรรมอันดีของประชาชนหรือรัฐประศาสโนบาย 
หากพิจารณาตามความหมายนี้ก็นาจะหมายความถึง กล่ินเหม็นเนาของศพ หรือกล่ินที่กระตุนให
เกิดอารมณทางเพศ ตัวอยางเชน  
 
 มีการนําเอากลิน่เหม็นเนาศพไปประยกุตใชกับบัตรเชิญไปรวมแตงงาน หรือแมแตจะ
ใชกับบัตรเชญิไปรวมงานศพ กล่ินดงักลาวจึงเปนกล่ินที่มีลักษณะตองหามตามกฎหมาย ไม
สามารถนําเอามาขอจดทะเบยีนเปนเครื่องหมายการคาได เพราะเปนกล่ินที่ขัดตอความสงบ
เรียบรอยหรือศีลธรรมอันดีของประชาชน หรือรัฐประศาสโนบาย 
 
 มีการนํากลิ่นบุหร่ีไปประยกุตใชกับกลิ่นของหมึกปากกาเพื่อใหคนทีช่อบสูบบุหร่ีเวลา
ทํางานไดกล่ินบุหร่ีตลอดเวลาที่ไดทํางาน ซ่ึงกลิ่นของบุหร่ีนั้นเปนกลิน่ที่ไมเหมาะสมกับเยาวชนที่
มีอายุไมเกนิ 18 ปบริบูรณเพราะมีกฎหมายหามจําหนายบุหร่ีแกบุคคลกลุมดังกลาว ถามีการวาง
ออกจําหนายแกประชาชนโดยทัว่ไป กล่ินนี้ก็ถือวาเปนกล่ินที่ขัดตอความสงบเรียบรอยหรือ
ศีลธรรมอันดีของประชาชน หรือรัฐประศาสโนบาย แตถามีขอกําหนดการจําหนายโดยใหสามารถ
จําหนายไดเฉพาะบุคคลที่อายุเกนิ 18 ปบริบูรณก็สามารถกําหนดได ไมถือเปนกลิ่นที่ขัดตอความ
สงบเรียบรอยหรือศีลธรรมอันดีของประชาชน หรือรัฐประศาสโนบาย 
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 กล่ินของยาเสพติดทุกประเภทที่นํามาประยุกตใชกับสนิคาหรือบริการ ถือวาเปนกล่ินที่
ขัดตอความสงบเรียบรอยหรือศีลธรรมอันดีของประชาชน หรือรัฐประศาสโนบาย 
  
4.2.4 การพิจารณาเครื่องหมายการคากล่ินท่ีเหมือนหรือคลายกับเคร่ืองหมายการคากลิ่นท่ีบุคคลอ่ืน
จดทะเบียนแลว 
 
 ตามพระราชบญัญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 มาตรา 13 กําหนดหลักเกณฑความ
เหมือนหรือคลายกับเครื่องหมายการคาทีม่ีการจดทะเบยีนไวแลว จากบทบัญญัติดงักลาว หากนาํมา
ปรับใชกับเครือ่งหมายการคากลิ่น อาจหมายความถึง กล่ินที่เหมือนหรือคลายกบักลิ่นที่มีการจด
ทะเบียนไวแลว สําหรับประเด็นนี้ยังไมเกดิปญหาในสํานักงานเครื่องหมายการคาทีรั่บจดทะเบยีน
เครื่องหมายการคากลิ่น เพราะเปนระยะแรกที่มกีารรับจดทะเบียนเครื่องหมายการคากลิ่นยังไมมี
เครื่องหมายการคากลิ่นเดิมทีจ่ะตองนํามาเปรียบเทียบ แตอยางไรก็ตาม ตอไปเมื่อมีการรับจด
ทะเบียนเครื่องหมายการคากลิ่นมากขึ้น ก็จะตองมกีารพิจารณาวาเครือ่งหมายการคากลิ่นที่นํามาขอ
จดทะเบียนใหม เหมือนหรือคลายกับกลิน่ที่มีการจดทะเบียนไวแลวหรือไม เนื่องจากการพจิารณา
วากลิ่นมีความเหมือนหรือคลายกันหรือไม อาจตองกระทําโดยผูเชีย่วชาญ ทั้งอาจตองใชเครื่องมือ
บางประการชวยในการเปรยีบเทียบ หลักเกณฑที่ใชในการพิจารณาความเหมือนหรือคลายกันของ
เครื่องหมายการคาที่สามารถมองเห็นดวยตา ซ่ึงใหเจาหนาที่เครื่องหมายการคาเปนผูพิจารณาแต
เพียงฝายเดียวจึงไมอาจนํามาใชได ขอเสนอหลักเกณฑบางประการในการพจิารณา เชน อาจ
กําหนดใหเจาพนักงานเครื่องหมายการคา หรือผูเชี่ยวชาญ 3 คนรวมกันพิสูจนกล่ินแลวลงความเหน็
วามีความเหมอืนหรือคลายกันหรือไม ถามีความเหน็เปนเอกฉันท ก็ไมตองพิจารณาในประการอื่น 
หากมีความเหน็ไมเปนเอกฉนัท ก็อาจใหผูเชี่ยวชาญทางทางเคมีมารวมพิจารณาสูตรทางเคมีของ
กล่ินประกอบแลวลงความเห็นใหม อยางไรกต็ามหากเกิดปญหาวาเปนการยากทีจ่ะหาผูเชีย่วชาญ
ทางเคมีมาชวยในการพิสูจน สํานักงานเครื่องหมายการคาอาจสงเจาพนักงานผูรับผิดชอบไปฝกอบ
รบ เพื่อใหสามารถพิจารณาสูตรทางเคมีเปนการเฉพาะกไ็ด 
 อนึ่ง การใหเจาหนาที่เครื่องหมายการคา หรือผูเชี่ยวชาญ 3 คนพิสูจนกล่ินวามีลักษณะ
เหมือนหรือคลายกันหรือไมนั้น ในกรณีที่มีการนํากล่ินไปประยกุตใชกับสินคาบางประเภทที่ไม
เหมาะสมตอการสูดดมไดโดยตรง เชน ชุดช้ันในสตรี กางเกงในชายหญิง หรือถุงยางอนามัย อาจจะ
ตองจัดหาอุปกรณอ่ืนมาชวยแทนการสูดดมโดยตรง 
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4.2.5 หลักการเสนอกราฟฟค (Graphically) ของกลิ่น 
 
 ในการรับจดทะเบียนเครื่องหมายการคานัน้ ผูขอจดทะเบยีนจะตองสงตัวอยาง
เครื่องหมายการคาที่ขอจดทะเบียนตอเจาพนักงานเครื่องหมายการคา ในกรณเีครื่องหมายการคา
เปนที่เปนสิ่งทีส่ามารถมองเห็นไดดวยตาก็เพียงแตสงตวัเครื่องหมายการคา ซ่ึงมีลักษณะเปน
รูปธรรมสามารถพิจารณาไดชัดเจนดวยสายตา แตโดยท่ีกล่ินเปนสิ่งทีไ่มสามารถมองเห็นไดดวยตา
การสงเพียงตวัเครื่องหมายการคากลิ่นจึงไมเพียงพอตอการพิจารณา เพื่อแกไขปญหาดังกลาว 
สํานักงานเครือ่งหมายการคาในตางประเทศที่รับจดทะเบยีนเครื่องหมายการคากลิ่น จึงไดกําหนด
หลักเกณฑในการจดทะเบียนเครื่องหมายกลิ่นวา ผูขอจดทะเบียนจะตองทําการจดทะเบียน
เครื่องหมายการคากลิ่น ในชื่อที่มีลักษณะในการบรรยายกลิน่ที่ขอจดทะเบยีน ตัวอยางเชน 
เครื่องหมายการคากลิ่นกุหลาบที่นําเอาไปประยุกตใชกับยางรถยนต จะใชการจดทะเบยีนโดย
บรรยายลักษณะของกลิ่นวา (The smell of rose as applied to car tires)1 เครื่องหมายการคากล่ิน
เบียรที่นําเอาไปประยุกตใชกับปลายลูกดอก จะใชการจดทะเบยีนโดยบรรยายลักษณะของกลิ่นวา 
(The strong smell of bitter beer applied to flights for darts)2 หรือเครื่องหมายการคากลิ่นกล่ินหญา
ตัดใหมทีน่ําเอาไปประยกุตใชกับลูกเทนนสิ จะใชการจดทะเบียนโดยบรรยายลักษณะของกลิ่นวา 
“The smell of freshly cut grass” ตอมาในคดี The ‘Sieckmann’ case and the ECJ’s Judgment of 
December 12th 2002 ไดมีการตั้งคําถามไปยังศาลยุโรป European Court of justice (ECJ) ในประเด็น
การเสนอกราฟฟคของกลิ่น ซ่ึงเมื่อศาลไดทําการวนิิจฉยัแลว สามารถจําแนกไดดวยกันทั้งหมด 4 
วิธี ดังนี ้
 
 4.2.5.1 การแสดงขอมูลทางเคมี (Chemical formula)  
 4.2.5.2 การใหคําอธิบายดวยวิธีการเขียนคําบรรยาย (A written description)  
 4.2.5.3 วิธีการฝากตัวอยางของกลิ่น (Through deposit of a sample of the smell) 
 4.2.5.4 การใชวิธีการทั้งสามรวมกันในการพิจารณา (A combination of these methods)  
 
กรณีทั้ง 4 วิธีดงักลาวอาจวิเคราะหขอดีและขอเสียในแตละวิธีการไดดังตอไปนี ้
 
  

                                                 
1 UK registration No.2001416 
2 UK registration No.2000234 
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 4.2.5.1 การแสดงขอมูลทางเคมี (Chemical formula)  
 
 ในการแสดงขอมูลทางเคมีนั้น มีตัวอยางในการขอจดทะเบียนเครื่องหมายการคากล่ินก็
ไดแกคดีของ Mr. Sieckmann ที่ไดแยกเปนสูตรทางเคมี ไดเปน C9H5-CH = CHCOOCH3 ซ่ึงถือวา
เปนคดีแรกท่ีมีการขอจดทะเบียนเครื่องหมายการคากลิ่นโดยเสนอกราฟฟคของกลิ่นในรูป สูตร
ทางเคมี โดยในการขอจดทะเบียนเครื่องหมายการคากล่ินเปนสูตรทางเคมีนั้น มีขอควรพิจารณาวา 
สูตรทางเคมีไมสามารถเสนอสสารของกลิ่นได แตเปนการเสนอวาสสารนั้นมีธาตุทางเคมีอะไร
ประกอบอยูดวย เพียงแตสูตรทางเคมีไมสามารถที่จะเขาถึงตัวของกลิ่นได ไมมีความชัดเจนและ
ความละเอียดพอ ทั้งมีเพียงกลุมนักเคมีวิทยาเทานั้นที่สามารถจําแนกกลิ่นออกมาเปนสูตรทางเคมี
ได ประชาชนโดยทั่วไปไมสามารถเขาใจสูตรทางเคมีได 
 
 4.2.5.2 การใหคําอธิบายดวยวิธีการเขียนคําบรรยาย (A written description) 
 
 ในการใหคําอธิบายดวยวิธีการเขียนคําอธิบายของกลิ่น เปนการเสนอกลิ่นในรูปของ
การเสนอทางกราฟฟควิธีการหนึ่ง ซ่ึงในการขอจดทะเบยีนเครื่องหมายการคากลิ่นดวยวิธีการนี้ทาง 
OHIM ไดใหคําตัดสินในคดีของ Vennootschap วาเปนการจดทะเบยีนเครื่องหมายการคากลิ่นโดย
ใชวิธีการเขยีนคําอธิบายกลิ่นโดยใชช่ือวา “The smelll of freshly cut grass” อยางไรกต็าม มีขอควร
พิจารณาวา ลําพังแตเพยีงการใหคําอธิบายกลิ่นดวยการเขียนคําอธิบายนั้น ไมมีความชัดเจนและไม
มีความละเอียดพออีกทั้งการใหคําอธิบายดวยคําอธิบายเปนสิ่งที่ไมเปนรูปธรรม  

 
 4.2.5.3วิธีการฝากตัวอยางของกลิ่น (Through deposit of a sample of the smell)3 
 
 การฝากตัวอยางของกลิ่นไวนั้น ไมถือวาเปนการเสนอกลิ่นในรูปของกราฟฟคตาม
มาตรา 2 ของ Directive 89/104/EEC ยิ่งกวานั้น การระเหยของสวนประกอบของกลิน่นั้นๆ ทําให
                                                 

3  จํารัส เช็นนิล และ พิสสม มะลิสุวรรณ. หอมระเหย ศาสตรแหงการบําบัด .หนา 50  
ในการเก็บวิธีการรักษากลิ่นหอมนั้น ความเก็บน้ํามันหอมระเหยไวในขวดสีน้ําเงินหรือเหลือง

อําพันเสมอ มิฉะนั้นน้ํามันหอมระเหยจะเสื่อมคุณภาพเพราะรังสีอุลตราไวโอเล็ต และที่สําคัญหามใชขวด
พลาสติกบรรจุน้ํามัน ควรเก็บน้ํามันหอมระเหยใหพนแสงแดด ความรอนและความชื้น ปดจุกขวดใหแนนเสมอ 
ฝาขวดควรเปนแบบหมุนเกลียว และปดใหแนนหลังใช อยาเปลี่ยนขวดเปนแบบชนิดที่หยดน้ํามันออกมาได เชน 
จุกขวดยาหยอดตา เพราแมจุกขวดนั้นจะมีรูเล็กเทาใดก็ตาม น้ํามันหอมระเหยนั้นก็ยังสามารถที่จะระเหยออกมา
ได และอยาใชจุกยางเพราะนานวันเขายางนั้นจะเสื่อมทําใหเศษยางหลนไปผสมกับน้ํามันหอมระเหย 
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กล่ินนั้นไมอาจอยูอยางมัน่คงถาวร ทั้งไมมีเสถียรภาพและไมสามารถเก็บไวไดยาวนาน เพราะนัน้
เปนลักษณะพืน้ฐานของกลิน่ที่จะมกีารระเหยในตวัของกลิ่นเอง ซ่ึงเปนอุปสรรคในการฝาก
ตัวอยางของกลิ่นไว 
 
 4.2.5.4 การใชวิธีการทั้งหลายรวมกนั (A combination of these methods) 
 
 จากวิธีการทั้งสามวิธีที่ไดกลาวมาขางตน แตละวิธีลวนมีขอดีและขอดอยในตัวของมัน
เอง ดังนั้น โดยลําพังของแตละวิธีที่กลาวมา ยังไมเปนการเพียงพอที่จะเสนอกลิ่นออกมาในรูปของ
กราฟฟคได การใชวิธีการทั้งสามวิธีรวมกันเปนทางเลือกหนึ่งที่สามารถแกไขขอดอยของแตละวิธี
ทั้งเปนการนําขอดีของแตละวิธีมาใช ตวัอยางเชน การจดทะเบยีนดวยสูตรทางเคมีประกอบการ
จัดเก็บดวยตวัอยางของกลิ่นและการใหคําอธิบายดวยวิธีการเขียนคําบรรยายของกลิน่ แตจะทําให
เกิดความยุงยากแกผูตรวจสอบ และเปนการยากแกการพิจารณา อีกทั้งจะเกิดคาใชจายในขั้นตอน
การจดทะเบียนเครื่องหมายการคากลิ่นนัน้สูงกวาการจดทะเบยีนเครือ่งหมายการคาวิธีใดวิธีหนึ่ง 
 
 หลังจากมีการพิจาณาคดีของ MR. Sieckmann มีการกําหนดหลักเกณฑเพิ่มเติมวา ตอง
มีการเสนอกราฟฟคของเครื่องหมายการคากลิ่นที่ขอจดทะเบียน และกราฟฟคนัน้จะตองมีความ
ชัดเจน แนนอน ชัดแจงในตวัเอง สามารถเขาใจไดงาย เขาถึงไดโดยงาย มีความคงทนและมีความ
เปนภาวะวิสัย 
 
4.2.6 ความเห็นของเจาหนาที่ในศาลยุติธรรมของสหภาพยุโรป (The Advocate General) ในการ
เสนอกราฟฟคของกลิ่น 
 
 การเสนอกราฟฟคของเครื่องหมายกลิ่นนัน้ เจาหนาที่ในศาลยุติธรรมของสหภาพยโุรป 
(The Advocate General) มีความเหน็วา แบบของการเสนอในรปูของกราฟฟค (Graphical 
representation) เดิมนัน้ไมเพยีงพอที่จะทําใหเกิดความแนใจดวยกันถึง 2 ประการ ดังนี้ 
 1.ในการเสนอกราฟฟคนั้น จะตองมีความชัดเจนและแนนอนที่จะทําใหผูทําการ
ตรวจสอบเขาใจไดอยางชัดเจน 
 2.เครื่องหมายนั้น จะตองเปนที่เขาใจในหมูของผูขอจดทะเบียน 
 สําหรับเครื่องหมายที่จะทําการจดทะเบยีนภายใต มาตรา 2 ของ Harmonisation 
Directive เครื่องหมายนั้นจะตองลักษณะบงเฉพาะ และสามารถเสนอออกมาในรูปของกราฟฟค
(Graphically) ที่ชัดเจนและแนนอนซึ่งที่เปนที่เขาใจในหมูผูผลิตและกลุมผูบริโภคโดยสวนใหญ 
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แตไมไดคํานึงถึงปญหาวา จะอธิบายกลิ่นอยางไรใหเพยีงพอทีจ่ะเกิดความชดัเจนและแนนอน 
ดังนั้น ความชดัเจนและแนนอนจึงเปนสิ่งจาํเปนที่จะใหผูผลิตและผูบริโภคเขาใจ ในการอางถึงของ 
ECJ ที่เปนการตอบคําถามของศาลสิทธิบัตรเยอรมันที่ไดวางแนวทางในการเสนอกราฟฟคของกลิ่น
ในรูปของการแสดงขอมูลทางเคมี (Chemical formula) การใหคําอธิบายดวยวิธีการเขียนคําบรรยาย 
(A written description) ดวยวิธีการฝากตัวอยางของกลิ่น (Through deposit of a sample of the 
smell) การใชวิธีการทั้งสามรวมกันในการพิจารณา (A combination of these methods) นั้น
เจาหนาทีใ่นศาลยุติธรรมของสหภาพยุโรป (The Advocate General) ไดปฏิเสธการเสนอกลิ่นในรปู
ของกราฟฟคทั้ง 4 วิธี 

 
4.3.วิเคราะหหลักการจดทะเบียนเครื่องหมายการคารสชาต ิ
 
 ปจจุบันจะยังไมมีสํานักเครื่องหมายการคารับจดทะเบยีนเครื่องหมายการคารสชาติ แต
ก็ใชวารสชาตจิะจดทะเบยีนเปนเครื่องหมายการคาไมได หากรสชาตินั้นสามารถทําหนาที่
เครื่องหมายการคาได ทั้งโดยสภาพแลวรสชาตินั้น มลัีกษณะใกลเคียงหรือเทียบเคยีงไดกับเรื่อง
กล่ิน จึงเห็นสมควรนําหลักเกณฑและวิธีปฏิบัติของการจดทะเบยีนเครื่องหมายการคากลิ่นมา
เทียบเคียงกับการจดทะเบียนเครื่องหมายการคารสชาติโดยอนุโลม ไดดังนี ้

 
4.3.1 การทําหนาท่ีเคร่ืองหมายการคาของรสชาต ิ
 
 หนาที่ของเครือ่งหมายการคามีอยูดวยกนั 4 ประการ คือ 1 ทําหนาที่บอกความแตกตาง
ของสินคา 2.ทําหนาที่บอกแหลงที่มาของสินคา 3.ทําหนาที่ประกนัคุณภาพของสินคา 4.ทําหนาที่
ในการโฆษณา ดังนั้น รสชาติที่จะนํามาใชเปนเครื่องหมายการคาไดนั้น จะตองสามารถทําหนาที่
ของเครื่องหมายการคาดังกลาวทั้งส่ีประการไดดวย ซ่ึงแยกพจิารณาไดดังนี ้
 
 4.3.1.1หนาทีบ่อกความแตกตางของสินคาในเครื่องหมายการคารสชาติ 
 
 การทําหนาทีบ่อกความแตกตางของเครื่องหมายการคารสชาตินั้น ปจจุบันไมปรากฏวา
มีเครื่องหมายการคารสชาติใดไดรับการจดทะเบยีนในสาํนักงานเครื่องหมายการคาเลย แตมีสินคาที่
นํารสชาติมาประยุกตใชกับสนิคาของตน เชน แผนยางอนามัย Trustex Dental Dams - Vanilla ใช
สําหรับออรัลโดยเฉพาะ ซ่ึงจะใหความรูสึกถึงความหอมหวานดวยรสชาตแิละกลิ่นของวานลิลา 
หรือแผนยางอนามัย Sheer Glyde Dams-Vanilla ใชสําหรับออรัลโดยเฉพาะ ซ่ึงจะใหความรูสึกถึง
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ความหอมหวานดวยรสชาติและกลิ่นของวานิลลา ผลิตภัณฑทั้งสองรายการดงักลาวเปนสินคา
ประเภทและชนิดเดยีวกัน แตผลิตโดยผูประกอบการตางรายกัน แมจะใชรสชาติวานิลลาเหมือนกัน 
แตผูผลิตทั้งสองรายไดทําใหมีรสชาติแตกตางกันจนผูบริโภคสามารถแยกแยะสินคาของตนจาก
สินคาของผูอ่ืนได เมื่อผูบริโภคไดรับรสชาติแลวจะทําใหทราบถึงความแตกตางของผลิตภัณฑ 
(แผนออรัล) ของทั้งสองชนิด อันเปนการแสดงใหเห็นถึงหนาทีบ่อกความแตกตางของสินคาใน
เครื่องหมายการคารสชาติ 
 
 4.3.1.2.หนาทีบ่อกแหลงที่มาของสินคาในเครื่องหมายการคารสชาติ 
 
 การทําหนาทีบ่อกแหลงที่มาของสินคาในเครื่องหมายการคารสชาตินั้น เปนผลสืบ
เนื่องมาจากการทําหนาที่บอกความแตกตางของสินคา กลาวคือเมื่อผูบริโภคสามารถบอกความ
แตกตางของสนิคาจากเครื่องหมายการคารสชาติได ยอมมีผลเทากับผูบริโภคไดทราบถึงแหลงที่มา
ของสินคานั้นๆ ดวย ตัวอยางเชน เมื่อผูบริโภคไดรับรสชาติจากแผนยางอนามัย Trustex Dental 
Dams – Vanilla ก็จะทราบทนัทีวา ผลิตโดย Line One Laboratories, Inc. (USA) หรือเมื่อผูบริโภค
ไดรับรสชาติจากแผนยางอนามัย Sheer Glyde Dams-Vanilla ก็จะทราบทันทีวา ผลิตโดย Exclusive 
North & South America Agent : GLYDE USA, Inc. GLYDE Health Pty Ltd.4 เครื่องหมายการคา
รสชาติจึงสามารถทําหนาที่บอกแหลงที่มาของสินคาได 
 
 4.3.1.3.หนาทีป่ระกันคณุภาพของสินคาในเครื่องหมายการคารสชาติ 
 
 การทําหนาทีป่ระกันคณุภาพของสินคาในเครื่องหมายการคารสชาตินั้น ก็เปนผลสืบ
เนื่องมาจากการบอกแหลงทีม่าของสินคานั้นๆ กลาวคือ เมื่อผูบริโภคทราบวาสินคาภายใต
เครื่องหมายการคารสชาตินั้นๆ เปนของผูประกอบการรายใด ผูบริโภคยอมแสวงหาสินคาที่
เหมาะสมกับรสนิยมและฐานะของตนเอง ดังนั้น หากผูประกอบการรายใดไมรักษามาตรฐานของ
ตนไวก็จะทําใหผูบริโภคขาดความเชื่อถือในตัวสินคาภายใตเครื่องหมายการคารสชาตินั้นๆ และ
ที่สุดก็จะเลิกใชสินคานั้นๆ ตอไป ดวยความสัมพันธที่เชื่อมโยงดงักลาวสงผลถึงความเจริญหรือ
ลมเหลวของกจิการโดยตรง จึงมีสภาพบังคับทางออมใหผูประกอบการจะตองรักษามาตรฐานการ
ผลิตหรือบริการของตนไวใหได ซ่ึงเทากับเปนการทําหนาที่ประกันคณุภาพของสินคาใน
เครื่องหมายการคารสชาติ  

                                                 
4 ถุงยางอนามัยประเภทตางๆ.สืบคนเมื่อ14 พฤศจิกายน 2548,  จาก www.comdomthai.com  
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 4.3.1.4.หนาทีใ่นการโฆษณาสินคาของเครื่องหมายการคารสชาติ 
 
 การทําหนาที่โฆษณาของเครือ่งหมายการคารสชาตินั้น กเ็ปนผลสืบเนื่องมาจากการทํา
หนาที่ของเครือ่งหมายการคารสชาติทั้งสามขอขางตน กลาวคือ เมื่อผูบริโภคทราบจากเครื่องหมาย
การคารสชาติวา สินคานั้นๆ เปนของผูผลิตรายใด และจากการบรโิภคก็จะทราบวาเปนสินคาทีม่ี
มาตรฐานการผลิตในระดับใด มีคุณภาพอยางไร อันเปนการทําหนาที่โฆษณาของเครื่องหมาย
การคารสชาติไปพรอมกัน เชน เมื่อผูบริโภคไดรสชาติของแผนยางอนามัยรสชาติ Trustex Dental 
Dams – Vanilla และทราบวาเปนของ Line One Laboratories, Inc. (USA) หรือเมื่อผูบริโภคได
รสชาติของแผนยางอนามยัรสชาติ Sheer Glyde Dams-Vanilla และทราบวาเปนของ Exclusive 
North & South America Agent : GLYDE USA, Inc. GLYDE Health Pty Ltd อันเปนการโฆษณา
สินคาไปในตวั 
 
4.3.2 การพิสูจนลักษณะบงเฉพาะของรสชาต ิ
 
 ลักษณะบงเฉพาะของเครื่องหมายการคานัน้ มีอยูสองประการ คือ ลักษณะบงเฉพาะใน
ตัวเอง กับลักษณะบงเฉพาะดวยการใช สําหรับรสชาตินั้น ตามลักษณะเปนสิ่งที่รับรูโดยประสาท
ล้ิน ไมมีรูปรางที่สามารถมองเห็นไดดวยตา ไมสามารถอธิบายหรือจําแนกแยกแยะไดโดยละเอียด
ดวยวิธีการพดูหรือการเขียนคําอธิบาย แตมนุษยสามารถแยกแยะรสชาติหนึ่งออกจากอีกรสชาติ
หนึ่งได อยางไรก็ตาม รสชาติไมมีลักษณะบงเฉพาะในตัวของรสชาติเอง แตอาจมีลักษณะบงเฉพาะ
โดยการใชได  
 
 ลักษณะบงเฉพาะโดยการใช ตามพระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 มาตรา 7 
วรรคสาม บัญญัติวา “ช่ือ คํา หรือขอความที่ไมมีลักษณะตาม (1) หรือ (2) หากไดมีการจําหนาย
เผยแพรหรือโฆษณาสินคาทีใ่ชเครื่องหมายการคานั้นจนแพรหลายแลวตามหลักเกณฑที่รัฐมนตรี 
ประกาศกําหนด และพิสูจนไดวาไดปฏิบัติถูกตองตามหลักเกณฑนัน้แลว ก็ใหถือวามีลักษณะบง
เฉพาะ” จากบทบัญญัตดิังกลาวกาํหนดหลักเกณฑการพิสูจนลักษณะบงเฉพาะของเครื่องหมาย
การคา ซ่ึงสามารถนํามาปรับใชกับเครื่องหมายการคารสชาติไดโดยอนุโลม ดังนั้น หากรสชาตินัน้
ผานการใชในสินคาหรือบริการมาระยะเวลาหนึ่งจนเกิดความแพรหลาย หรือไดมีการโฆษณาเสียง
นั้นอยางตอเนือ่งเปนระยะเวลานานพอสมควรจนทําใหสาธารณชนทั่วไป รูจักและเขาใจวาสินคา
หรือบริการดังกลาวแตกตางไปจากสินคาหรือบริการอื่น รสชาตินั้นก็จะเกดิลักษณะบงเฉพาะโดย
การใชแลว 
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4.3.3 ปญหาพจิารณาเครื่องหมายการคารสชาติท่ีไมมีลักษณะตองหามตามกฎหมาย 
 
 โดยที่เครื่องหมายการคารสชาติเปนเครื่องหมายการคาชนิดหนึ่ง ดังนั้น เครื่องหมาย
การคารสชาติจะตองไมมีลักษณะตองหามตามกฎหมายดวย ปญหาวารสชาตทิี่ไมมีลักษณะ
ตองหามตามกฎหมายเปนอยางไร เมื่อนําลักษณะตองหามของเครื่องหมายการคา ตาม
พระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 มาตรา 8 มาพิจารณาเปรียบเทยีบกับสภาพของ
เครื่องหมายรสชาติแลว เหน็วา อาจนําบทบัญญัติตามมาตรา 8 (9) แหงพระราชบัญญัติเครื่องหมาย
การคามาปรับใชโดยอนุโลม มีรายละเอียดในการวิเคราะห ดังนี ้

 
 เมื่อไดมีการนาํรสชาติมาเปนเครื่องหมายการคาไดแลวประเด็นทีจ่ะตองมีการพิจารณา
อีกประเดน็หนึ่งคือรสชาตินั้นตองไมเปนเครื่องหมายการคารสชาติที่ตองหามตามกฎหมายซึ่งใน
เร่ืองของการพิจารณาเครื่องหมายการคาทีม่ีลักษณะไมตองหามตามกฎหมายตาม พระราชบัญญัติ
เครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 มาตรา 8 ทีจ่ะสามารถนํามาปรับใชการลักษณะของเครื่องหมายการคา
รสชาติไดก็มีดงันี้ 
 
 ตามพระราชบญัญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 มาตรา 8 บัญญัติวา “เครื่องหมาย
การคาที่มีหรือประกอบดวยลักษณะอยางหนึ่งอยางใดดงัตอไปนี้ หามมิใหรับจดทะเบยีน (9) 
เครื่องหมายทีข่ัดตอความสงบเรียบรอย หรือศีลธรรมอันดีของประชาชน หรือรัฐประศาสโนบาย 
หากพิจารณาตามความหมายนี้ก็นาจะหมายความถึง รสชาติที่ไมพึงประสงค เชน  
 
 รสชาติของเนา รสชาติของเสีย รสชาติอาเจียน รสชาตอุิจาระ หรือรสชาติของเหลวที่
เกิดในขณะมีเพศสัมพันธไมวาจะเปนของเพศชายหรือหญิง มาประยุกตใชเปนเครื่องหมายการคาที่
ใชกับสินคาหรือบริการ เชน มีการประยุกตใชรสชาตขิองของเหลวที่เกิดในขณะมีเพศสัมพันธกับ
ถุงยางอนามัย เปนตน รสชาติดังกลาวจงึเปนรสชาติที่มีลักษณะตองหามตามกฎหมาย ไมสามารถ
นําเอามาขอจดทะเบยีนเปนเครื่องหมายการคาได เพราะเปนรสชาติที่ขัดตอความสงบเรียบรอยหรือ
ศีลธรรมอันดีของประชาชน หรือรัฐประศาสโนบาย 
 
 รสชาติของเครื่องดื่มแอลกอฮอลทุกประเภทมาประยุกตใชกับสินคาหรือบริการ เชน
อาจมีการนํารสชาติของเครื่องดื่มแอลกอฮอลมาประยุกตใชกับแสตมปเมื่อเวลาใชล้ินเลียที่หลังดวง
ตราจะไดรับรสชาติของแอลกอฮอล ซ่ึงถามีการวางจําหนายแกสาธารณชนโดยทัว่ไปไมจํากดัอายุ
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ของผูซ้ืออยางการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลทั่วไปก็ถือวาเปนรสชาติที่ขัดตอความสงบเรียบรอยหรือ
ศีลธรรมอันดีของประชาชน หรือรัฐประศาสโนบาย 
 
 รสชาติของยาเสพติดทุกประเภทที่นํามาประยุกตใชกับสนิคาหรือบริการ ถือวาเปน
รสชาติที่ขัดตอความสงบเรียบรอยหรือศลีธรรมอันดีของประชาชน หรือรัฐประศาสโนบาย 

 
4.3.4 การพิจารณาเครื่องหมายการคารสชาติท่ีเหมือนหรือคลายกับเคร่ืองหมายการคารสชาตท่ีิ
บุคคลอ่ืนจดทะเบียนแลว 
 
 ตามพระราชบญัญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 มาตรา 13 กําหนดหลักเกณฑความ
เหมือนหรือคลายกับเครื่องหมายการคาทีม่ีการจดทะเบยีนไวแลว จากบทบัญญัติดงักลาว หากนาํมา
ปรับใชกับเครือ่งหมายการคารสชาติ อาจหมายความถึง รสชาติที่เหมือนหรือคลายกับรสชาติทีม่ี
การจดทะเบียนไวแลว สําหรับประเดน็นี้ยังไมเกดิปญหาในสํานกังานเครื่องหมายการคาที่รับจด
ทะเบียนเครื่องหมายการคารสชาติ เพราะขณะนีย้ังไมมกีารรับจดทะเบียนเครื่องหมายการคารสชาติ
จึงไมมีเครื่องหมายการคารสชาติเดิมที่จะตองนํามาเปรียบเทียบ แตอยางไรก็ตาม ตอไปเมื่อมีการรับ
จดทะเบียนเครื่องหมายการคารสชาติมากขึ้น ก็จะตองมีการพิจารณาวาเครื่องหมายการคารสชาติที่
นํามาขอจดทะเบียนใหม เหมือนหรือคลายกับรสชาติทีม่ีการจดทะเบยีนไวแลวหรือไม เนื่องจาก
การพิจารณาวารสชาติมีความเหมือนหรือคลายกันหรือไม อาจตองกระทําโดยผูเชีย่วชาญ ทั้งอาจ
ตองใชเครื่องมือบางประการชวยในการเปรียบเทียบ หลักเกณฑที่ใชในการพิจารณาความเหมือน
หรือคลายกันของเครื่องหมายการคาที่สามารถมองเห็นดวยตา ซ่ึงใหเจาหนาทีเ่ครื่องหมายการคา
เปนผูพิจารณาแตเพยีงฝายเดยีวจึงไมอาจนาํมาใชได ขอเสนอหลักเกณฑบางประการในการ
พิจารณา เชน อาจกําหนดใหเจาพนักงานเครื่องหมายการคา หรือผูเชี่ยวชาญ 3 คนรวมกนัพิสูจน
รสชาติแลวลงความเหน็วามคีวามเหมือนหรือคลายกันหรอืไม ถามีความเห็นเปนเอกฉันท ก็ไมตอง
พิจารณาในประการอื่น หากมีความเห็นไมเปนเอกฉันท ก็อาจใหผูเชี่ยวชาญทางทางเคมีมารวม
พิจารณาสูตรทางเคมีของรสชาติประกอบแลวลงความเห็นใหม อยางไรก็ตามหากเกิดปญหาวาเปน
การยากทีจ่ะหาผูเชี่ยวชาญทางเคมีมาชวยในการพิสูจน สํานักงานเครื่องหมายการคาอาจสงเจา
พนักงานผูรับผิดชอบไปฝกอบรบ เพื่อใหสามารถพิจารณาสูตรทางเคมีเปนการเฉพาะก็ได 
 
 อนึ่ง การใหเจาหนาที่เครื่องหมายการคา หรือผูเชี่ยวชาญ 3 คนพิสูจนรสชาติวามี
ลักษณะเหมือนหรือคลายกนัหรือไมนัน้ ในกรณทีี่มีการนํารสชาติไปประยกุตใชกับสินคาบาง
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ประเภทที่ไมเหมาะสมตอการชิมไดโดยตรง เชน ถุงยางอนามัย อาจจะตองจดัหาอปุกรณอ่ืนมาชวย
แทนการชิมโดยตรง 
 
 มีขอสังเกตอีกประการหนึ่งวา แมสูตรทางเคมีของรสชาติที่ตางกันโดยสิ้นเชิง ก็อาจ
ใหผลที่เหมือนหรือคลายกนัได ดังนั้น ในกรณีนี้ตองถือวารสชาติดังกลาวมีความเหมือนหรือคลาย
แลวโดยไมจําเปนตองคํานึงถึงสูตรหรือสวนผสมทางเคมี เพราะการคุมครองเครื่องหมายการคามุง
ที่จะคุมครองตวัเครื่องหมายการคา แมจะมีที่มาตางกนัแตผลที่ไดรับออกมาเหมือนหรือคลายกันก็
ตองถือวามีความเหมือนหรือคลายกันแลว เชน ภาพ แมวาจะเริ่มวาดจากบริเวณที่ตางกนั หรือ
วิธีการวาดแตกตางกันเพียงใดก็ตาม แตถาผลคือรูปภาพออกมาเหมือนกันหรือคลายกันก็ตองถือวา
เหมือนหรือคลายกันแลว โดยไมจําตองคํานึงถึงวิธีการวาด 
 
4.3.5 หลักการการเสนอกราฟฟค (Graphically) ในรสชาต ิ
 
 ในการรับจดทะเบียนเครื่องหมายการคานัน้ ผูขอจดทะเบยีนจะตองสงตัวอยาง
เครื่องหมายการคาที่ขอจดทะเบียนตอเจาหนาที่คร่ืองหมายการคา ในกรณีเครื่องหมายการคาที่
สามารถมองเห็นไดดวยตาก็เพียงแตสงเครื่องหมายการคา ซ่ึงมีลักษณะเปนรูปธรรมสามารถ
พิจารณาไดชัดเจนดวยสายตา แตโดยท่ีรสชาติเปนสิ่งที่ไมสามารถมองเห็นไดดวยตา การสงเพียง
เครื่องหมายการคารสชาติเพียงอยางเดียวไมเพียงพอตอการพิจารณา อีกประการหนึ่ง การเสนอ
กราฟฟค (Graphically) ของรสชาตินั้นยังหาขอยุตไิมได ทั้งยังไมมีสํานักงานเครื่องหมายการคา
ใดๆ วางหลักเกณฑในการเสนอกราฟฟคของรสชาติ แตอยางไรก็ตาม อาจนําหลักเกณฑในการ
เสนอกราฟฟคของกลิ่น มาเปนหลักเกณฑในการจดทะเบียนเครื่องหมายการคารสชาติได ดังนี ้
 
 4.3.5.1 การแสดงขอมูลทางเคมี (Chemical formula)  
 4.3.5.2 การใหคําอธิบายดวยวิธีการเขียนคําบรรยาย (A written description)  
 4.3.5.3 วิธีการฝากตัวอยางของรสชาติ (Through deposit of a sample of the taste) 
 4.3.5.4 การใชวิธีการทั้งสามรวมกัน (A combination of these methods)  
 
 4.3.5.1 การแสดงขอมูลทางเคมี (Chemical formula)  
 
 การแสดงขอมลูทางเคมีของรสชาตินั้น สามารถจําแนกได 2 วิธี คือ การผสมกันของ
สารเคมี และสวนผสมของอาหารหรือกระบวนการผลิตในรูปแบบอื่นทีม่ิใชสวนผสมทางเคมี 
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 การผสมกันของสารเคม ี
 
 ส่ิงที่ทําใหเกดิรสชาตินั้น สามารถเห็นไดทั่วไป มกีารใชวัตถุปรุงแตงรสอาหาร เชน 
บะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปรสหมูสับตรามามา มีสวนผสมที่ระบุไวในซองเครื่องปรุงดังนี้ 1.ไดโซเดียม 5’ไอ
โนซิเนต 2.ไดโซเดียม5’ กัวไนเลต ซ่ึงมาประกอบกนัเปน (ไดโซเดยีมซัคซิเนต)5 ในการผสมกนั
ทางเคมี ซ่ึงเรียกกันวาวัตถุปรุงแตงรสอาหารนั้น สามารถทําใหเกดิความแนนอนในเรื่องรสชาติ
กลาวคือ ไมวาจะเปนบะหมี่กึ่งสําเร็จรปูรสหมูสับตรามามาซองใด ก็จะใหรสชาติเดียวกนัหมด
เพราะมีสวนผสมทางเคมีที่ใหผลอยางแนนอน ไมวาจะผลิตไปอีกกี่ปหากไมมกีารเปลี่ยนแปลง
สวนผสมดังกลาว ก็ยังคงใหรสชาติเหมือนเดิมตลอด  
 

สวนผสมของอาหารหรือกระบวนการผลติในรปูแบบอืน่ท่ีมิใชสวนผสมทางเคม ี
 
การผลิตอาหารในรูปแบบอืน่ที่มิใชสวนผสมทางเคมี เปนการกอกําเนิดรสชาติอีกวิธี

หนึ่ง อาจใชวธีิการจดเปนสตูรปรุงรสชาติอาหารนั้น เชน ขาวผัดสะตอสูตรของหมึกแดง6 ในกรณี
สูตรการปรุงอาหารนั้น แมจะมีการบรรยายสวนผสม หรือแมแตวิธีการทําไว ก็ไมสามารถทําใหเกิด
ความแนนอนได กลาวคือ สวนผสมที่ใชอาจมีความคาดเคลื่อนได เชน น้ําปลาแตละยี่หอก็มีความ
เค็มที่ไมเหมือนกัน วัตถุดิบที่มีความสดแตกตางกันก็ใหรสชาติที่ไมเหมือนกัน เปนตน นอกจากนี้
แมจะไดสูตรผสมมาแลวทําตามขั้นตอนการปรุงทุกประการ แมจะเปนการปรุงโดยคนเดียวกนัทําก็

                                                 
5 ซองบะหมี่กึ่งสําเร็จรูป รสหมูสับตรามามา 
6 ขาวผัดสะตอสูตร 

 เครื่องปรุง 
ขาวสวย 1 ถวย พริกขี้หนู 10 เม็ด กระเทียม 4 กลีบ หอมแดง 2 หัว กะป 1 ชอนชา ปลาแหงแกะเอา

แตเนื้อ ½ ถวย สะตอ ½ ถวย น้ําปลา 1 – 2 ชอนโตะ น้ําตาล 1 ชอนชา น้ํามันพืช พอประมาณ ตนหอมซอย 
พอประมาณ 

วิธีทํา  
1.โขลก พริกขี้หนู กระเทียม หอมแดง กะปใหเขากันพักไว 
2.นํากระทะตั้งไฟใสน้ํามันใหรอนนําเครื่องที่โขลกไวลงไปผัดใหหอมใสสะตอผัดใหเขากัน  
3.ใสขาวสวยลงไปผัดคลุกเคลาใหเขากันปรุงรสดวย น้ําปลา น้ําตาล  
4.ใสปลาแหงที่แกะไวลงไปผัดใหเขากันชิมรสชาติอีกครั้ง  
5 ตักขาวผัดใสจาน โรยหนาดวยตนหอมซอย  
จาก  http://www.mcdang.com/mcdangworld/mwp_147.asp  
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อาจมีความคาดเคลื่อนได สูตรการปรุงอาหารเปนแตเพยีงการทําใหเกิดรสชาติไดในลักษณะที่ให
เกิดความใกลเคียงกันเทานั้น ไมสามารถทําใหเกิดรสชาติที่ออกมาแนนอนเหมือนสูตรผสมทางเคมี
ที่ใหความแนนอนในการเกดิของรสชาติมากกวา เพราะสูตรผสมทางเคมีไมมีทางผิดเพี้ยนไปได
นอกเสียจากมกีารผสมในอัตราสวนที่ผิดเทานั้น 
 
 4.3.5.2 การใหคําอธิบายดวยวิธีการเขียนคําบรรยาย (A written description)  
 
 การใหคําอธิบายดวยวิธีการเขียนคําบรรยายลักษณะของรสชาติ ที่เปนเครื่องหมาย
การคานั้น มีเครื่องหมายการคารสชาติที่นําไปประยกุตไปใชกับสินคาหรือบริการ ดวยกัน 2 กรณี 
คือ The mark consists of an apple applied to the bit for horses ซ่ึงยื่นโดย Toyo Boseki KK ในป
2001 และ The mark consists of the taste of artificial strawberry flavour ซ่ึงยื่นโดย Elli Lilly & 
Company ในป20037 ซ่ึงทั้งสองกรณีนี้ไดมีการตั้งชื่อของการเอารสชาติไปประยกุตไปใชกับสินคา
หรือบริการ แมทั้งสองกรณจีะไมไดรับการจดทะเบยีนกต็าม แตก็สามารถนําเอามาเปนตัวอยางใน
การบรรยายลกัษณะของรสชาติที่มีการไปประยุกตไปใชกับสินคาหรือบริการได แมโดยลําพังการ
แสดงกราฟฟคในลักษณะนี ้จะไมเกิดความชัดเจนและแนนอน เพราะไมมีทางที่จะสามารถบรรยาย
ลักษณะของรสชาติออกมาในรูปแบบของคําอธิบายได อยางดีทีสุ่ดก็เพียงแตบรรยายวาไดมกีาร
นําเอารสชาติอะไรไปประยกุตใชกับสินคาหรือบริการใดอยางที่ปรากฏในตัวอยาง แตก็สามารถ
นําเอาไปประกอบ การแสดงกราฟฟคในรปูแบบอื่นกจ็ะชวยใหเกิดความชัดเจนและแนนอนไดและ
เปนการงายตอการสรางความสนใจใหผูบริโภคหรือผูใชบริการวาสินคาหรือบริการนี ้ ไดมีการ
ประยุกตรสชาตินี้ไปใชกับสินคาหรือบริการในรูปแบบใด แตจะเปนการสงเสริมใหลูกคาเลือกซื้อ
สินคาที่กระบวนการผลิตมากกวาทีจ่ะเปนการเลือกซื้อในคุณภาพของตัวสินคานั้น 
 
 4.3.5.3 วิธีการฝากตัวอยางของรสชาติ (Through deposit of a sample of the taste) 
 
 หากนําหลักเกณฑการฝากตวัอยางของกลิน่ ที่ไมถือวาเปนการเสนอกลิ่นในรูปของ
กราฟฟคตาม มาตรา 2 ของ Directive 89/104/EEC มาพิจารณาประกอบแลว การฝากตัวอยางของ
รสชาตินั้น ก็ไมถือวาเปนการเสนอกลิ่นในรูปของกราฟฟคตาม มาตรา 2 ของ Directive 
89/104/EEC เชนกัน ยิ่งกวานั้น สวนประกอบที่ทําใหเกดิรสชาตินั้นๆ ไมอาจอยูอยางมั่นคงถาวร 
ทั้งไมมีเสถียรภาพและไมสามารถเก็บไวไดยาวนาน ซ่ึงเปนอุปสรรคในการฝากตัวอยางของรสชาติ 

                                                 
7 R120/2001-2-The Taste of Artificial Strawberry flavour (Gustatory mark) 
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กลาวคือ ในกรณีรสชาตินัน้เปนรสชาติของอาหาร ก็จะมีการเนาหรือเสียหายได ไมสามารถเก็บ
รสชาตินั้นไวไดนาน แตถาเปนรสชาติที่ทําการสังเคราะหขึ้นจากสวนผสมทางเคมี เชน เครื่องปรุง
ของบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปยี่หอตางๆ ก็สามารถทําการจัดเก็บไวไดนานกวา แตก็เก็บไวไดเพียง
ระยะเวลาหนึง่เทานั้น ดังนัน้ การฝากตัวอยางของเครื่องหมายการคารสชาติไวจึงไมควรถือเปนการ
แสดงกราฟฟค อยางไรก็ตาม อาจหาวิธีการอื่นมาแทนการฝากตัวของรสชาติโดยตรง เชน การ
จัดเก็บในรูปแบบวิธีการผลิตรสชาตินั้น เทียบเคียงไดกบัวิธีการจัดเกบ็เครื่องหมายการคาเสียงซ่ึงแต
ละสํานักงานเครื่องหมายการคาก็มีวิธีการที่แตกตางกัน อยางเชนการจดัเก็บตวัโนตดนตรี โดยไมได
มีการบันทึกเสยีงที่จะจดทะเบียนไว เพราะเหน็วาเพียงแตตัวโนตดนตรีก็เพียงพอที่จะใหเกดิความ
แนนอนไดแลว ดังนัน้ รสชาติก็อาจจะฝากวิธีการผลิตรสชาติไวที่สํานักงานเครือ่งหมายการคา
แทนที่จะฝากตัวรสชาติจริงก็ได เพราะเปนไปตามวัตถปุระสงคของการฝากเครื่องหมายการคาแลว 
กลาวคือ การฝากตัวอยางเครื่องหมายการคาก็เพื่อใหเกดิความแนนอนวาเครื่องหมายการคานั้นมี
ลักษณะหรือรูปแบบใด จะไดนําไปประกอบการพิจารณาเรื่องความเหมือนคลายของเครื่องหมาย
การคา และเพือ่ใหเกดิความแนนอนแกประชาชนทัว่ไปวาใครคือเจาของในตัวเครื่องหมายการคาใด 
 
 4.3.5.4 การใชวธีิการทั้งหลายรวมกนั (A combination of these methods)  
 
 จากวิธีการทั้งสามวิธีที่ไดกลาวมาขางตน แตละวิธีลวนมีขอดีและขอดอยในตัวของมัน
เอง ดังนั้น โดยลําพังของแตละวิธีที่กลาวมา ยังไมเปนการเพียงพอทีจ่ะเสนอรสชาติออกมาในรปู
ของกราฟฟคได การใชวิธีการทั้งสามวิธีรวมกันเปนทางเลือกหนึ่งที่สามารถแกไขขอดอยของแตละ
วิธีทั้งเปนการนําขอดีของแตละวิธีมาใช ตัวอยางเชน ในการเสนอขอมลูทางเคมีนั้นแมสูตรปรุง
อาหารจะไมสามารถใหความแนนอนได แตในสวนผสมทางเคมียอมสรางความแนนอนในตัว
รสชาตินั้นได ดังนัน้ วิธีการที่จะจดทะเบยีนเครื่องหมายการคาชาติควรจะใชวิธีใหผูขอจดทะเบยีน
เสนอสูตรทางเคมี เพราะสามารถใหความแนนอนในตวัรสชาตินั้นได ซ่ึงถาจะใชแตเพียงสูตรทาง
เคมีอยางเดยีวยอมไมสามารถใหผูบริโภค หรือผูใชบริการเขาใจในตัวสูตรเคมีได ซ่ึงนั้นหาใช
สาระสําคัญไม สาระสําคัญของการใชสูตรเคมีก็เพื่อสรางความแนนอนของการกําเนิดของรสชาติ
นั้นเพื่อไปพิจารณาปญหาเรือ่งความเหมือนคลายของตัวเครื่องหมาย ซ่ึงในทางปฏิบัติก็จะตองมีผู
เชียวชาญทางเคมีในเรื่องรสชาติมารวมพิจารณา โดยไมจําเปนที่จะตองพิจารณาวาบคุคลที่เกี่ยวของ
จะเขาใจในตัวสูตรทางเคมีนั้นหรือไม ในประเด็นที่จะใหผูบริโภคหรือผูใชบริการเขาใจในตัว
เครื่องหมายนัน้จะตองประกอบดวยวิธีที่ 2 คือวิธีการเขียนคําบรรยายในตัวรสชาติวารสชาตินั้นเปน
รสชาติอะไร และใชกับสินคาหรือบริการใด เชน อาจจะมกีารจดทะเบียนคําวา รสชาติมินทที่
ประยุกตใชกบัลูกเทนนิสสําหรับสุนัข (Tennis balls with mint flavour for dog) ก็จะทําใหผูบริโภค
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หรือผูใชบริการทราบไดวาสินคาหรือบริการนั้น มีเครื่องหมายการคารสชาติประกอบอยูดวย 
ประเด็นตอมา การจัดเก็บตัวอยางของเครื่องหมายการคานั้น เปนสิ่งที่จําเปนตอการจดทะเบียน
เครื่องหมายการคา เพราะการจัดเก็บตวัเครื่องหมายการคาเปนไปเพื่อประโยชนในการคนหาของผูที่
จะทําการจดทะเบียนตอไปในภายหนา เพื่อใชในการตรวจสอบความเหมือนหรือคลายเครื่องหมาย
การคาที่มีการรับจดทะเบยีนแลว ในเรื่องเครื่องหมายการคารสชาติก็ไมมีขอยกเวน วิธีการจัดเกบ็
ตัวอยางของรสชาตินั้น โดยสภาพของตวัรสชาติยอมมีการเปลี่ยนแปลงเร็วเพราะเปนสิ่งที่มีการเนา
เสียงาย หรือในกรณีที่เปนสวนผสมทางเคมีการเก็บตัวอยางไวเปนระยะเวลานานถึง 10 ปตาม
ระยะเวลาที่ใหการคุมครองตัวเครื่องหมายการคายอมเปนการพนวิสัยที่จะกระทําได เมื่อเปนเชนนัน้
ก็ไมมีความจําเปนที่จะตองทาํการจัดเก็บตัวอยางเครื่องหมายการคารสชาตินั้นๆ ไวโดยตรง 
กลาวคือ สามารถจัดเก็บกระบวนการหรอืวิธีการผลิตของตัวรสชาตินัน้ โดยวางขอกําหนดใหผูขอ
จดทะเบียนทําการพิสูจนวากระบวนการหรอืวิธีการดังกลาว ถาทําตามขั้นตอนทุกประการจะให
รสชาติเหมือนเดิมทุกประการ สํานักงานเครื่องหมายการคาก็สามารถจัดเก็บกระบวนการหรือ
วิธีการผลิตของตัวรสชาตินัน้แทนทีจ่ะเปนตัวรสชาติที่เปนเครื่องหมายการคารสชาติ เมื่อเกดิปญหา
ในการพจิารณาเรื่องความเหมือนคลายในตัวรสชาตินั้น ก็ใหทางสํานักงานเครื่องหมายการคากบัผู
เปนเจาของตวัเครื่องหมายการคามาทําการผลิตรสชาตินั้น แลวพิจารณาความเหมือนหรือคลายกนั
ตอไป และในกรณีที่รสชาตินั้นเปนสวนผสมทางเคมีก็อาจไมตองทําการผลิตแตอาจจะให
ผูเชี่ยวชาญทางเคมีนําสวนผสมทางเคมีมาทําการพิสูจน ตามกระบวนการทางวิทยาศาสตรแลวให
ความเหน็ก็ได เมื่อรวมทั้งสามวิธีเขาดวยกนัแลวก็สามารถที่จะสรางความแนนอนใหกับรสชาติที่จะ
ขอจดทะเบยีนได แตจะทําใหเกิดความยุงยากแกผูตรวจสอบ และเปนการยากแกการพิจารณา อีกทั้ง
จะเกิดคาใชจายในขัน้ตอนการจดทะเบยีนเครื่องหมายการคารสชาตินั้น สูงกวาการจดทะเบยีน
เครื่องหมายการคาวิธีใดวิธีหนึ่ง 
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บทที่ 5 
 

ขอสรุปและขอเสนอแนะการคุมครองเคร่ืองหมาย เสียง กลิ่น รสชาติ  
วิธีปฏิบัตแิละปญหาในการจดทะเบียน 

 
 การคุมครองเครื่องหมาย เสียง กล่ิน รสชาติ หรือการรับจดทะเบยีนเครื่องหมายการคา
ดังกลาว นอกจากจะตองนําหลักเกณฑและวิธีปฏิบัติที่กําหนดไวสําหรับการจดทะเบียนเครื่องหมาย
การคาที่มีอยูมาใชบังคับแลว ยังจะตองกําหนดหลักเกณฑและวิธีปฏิบัติ เปนการเฉพาะของเครื่องหมาย
การคาดังกลาวแตละประเภทอีกดวย โดยมีขอสรุปการจดทะเบียน วิธีปฏิบัติ และปญหาในการจด
ทะเบียน ดังนี ้
 
5.1ขอสรปุการจดทะเบียนเครื่องหมายการคาเสียง 
 
 เครื่องหมายเสยีงที่สามารถนํามาจดทะเบียนเปนเครื่องหมายการคาเสียงไดนั้น ผูขอจด
ทะเบียนจะตองทําการพิสูจน ดังนี ้
 1.มีการใชหรือมีเจตนาใชเครื่องหมายเสียงนั้น อยางเครื่องหมายการคา 
 2.เครื่องหมายการคาเสียงนัน้ จะตองไมใชตัวสินคาเอง กลาวคือจะตองไมเปนองคประกอบ
ของสินคา เพียงแตมีการนําไปประยุกตใชกับสินคาหรือบริการเทานั้น 
 3.เครื่องหมายการคาเสียงนัน้ จะตองมีลักษณะบงเฉพาะที่ไมใชส่ิงสามัญทั้งโดยสภาพหรือ
การใช  
 
 ปจจุบันประเทศไทยมีการใชเสียงทําหนาทีเ่ปนเครื่องหมายการคาเสียง ไดแก เพลงของรถ
ขายไอศกรีมวอลล เสียงเพลงของรถขายไอศกรีมยีหออ่ืน รวมทั้งเสยีงของเครื่องเกมส Plays station 1 
ในสวนทีน่ํามาใชเปนเครื่องหมายบริการ ไดแก เสยีงเพลงไตเติ้ลของรายการโทรทัศนตางๆ เชน 
รายการขาวไมวาจะเปนสถานีโทรทัศนชอง ITV ชอง 3 ชอง 5 ชอง 7 ชอง 9 หรือชอง 11  
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รายการถึงลูกถึงคน รายการเกมเศรษฐี รายการแฟนพนัธแท รายการเกมโชวตางๆ เปนตน จาก
ตัวอยางดังกลาวแสดงใหเหน็วา ประเทศไทยมีการใชเสียงเปนเครื่องหมายการคาหรือเครื่องหมาย
บริการมานานแลว แตกฎหมายเครื่องหมายการคาในประเทศไทย ยังไมเปดชองใหมกีารจดทะเบยีน
เปนเครื่องหมายการคาหรือเครื่องหมายบริการได 
  
 เสียงโดยทัว่ไปจําแนกไดเปน 2 ประเภทใหญๆ คือ เสียงดนตรี และเสียงอ่ืนที่ไมใช
เสียงดนตร ี ดวยความแตกตางของเสียงทั้งสองประเภท ทําใหหลักเกณฑในการจดทะเบียน
เครื่องหมายการคาของเสียงทั้งสองประเภทตางกันไปดวย ดงันี ้
  
 การขอจดทะเบียนเสียงดนตรีนั้น ควรกําหนดใหผูขอจดทะเบยีนแสดงแผนภูมิตัวโนต
ดนตรีออกมา พรอมทั้งสงตัวอยางของเครือ่งหมายเสียง (รายละเอยีดการสงตัวอยางของเครื่องหมาย
เสียงปรากฏอยูในวิธีการขอจดทะเบียนเสียงอ่ืนที่ไมใชเสียงดนตรี) เหตุผลที่ตองใหแสดงแผนภมูิ
ตัวโนตดนตรอีอกมาก็เพราะวา การที่จะแสดงออกหรอืการจําแนกเสียงดนตรีนัน้ ไมมีวิธีใดดไีป
กวาการจัดทําแผนภูมิตวัโนตดนตร ี แมวธีินี้จะมีความเห็นวา ประชาชนโดยทัว่ไปไมสามารถเขาใจ
โนตดนตรีไดก็ตาม แตวตัถุประสงคหลักที่กําหนดใหจัดทําแผนภมูิตัวโนตดนตรีก็เพราะตองการ
เสียงดนตรีที่เกิดจากการเลนดนตรีตามแผนภูมิตัวโนตดนตรี แผนภูมิตัวโนตดนตรีเพียงแตเปนตัว
กํากับเสียงดนตรีวาเสียงดนตรีนั้นๆ เปนเสียงโนตใดคียใด มากกวาที่จะใหประชาชนเขาใจวา
เสียงดนตรีนี้มคีียหรือโนตวาอยางไร นอกจากนี ้ การบนัทึกหรือการจัดทําตัวโนตดนตรีนั้น ไดมี
การพัฒนามารวม 1,000 ปจนเกดิความแนนอน ตวัอยางเชน บีโทเฟน (BEETHOVEN) นัก
ประพันธเพลงชื่อดัง ไดทําการประพันธเพลง Symphony No.5 และแสดงเปนครั้งแรกเมื่อวันที่ 22 
ธันวาคม ค.ศ.1808 ปจจบุันแมกาลเวลาจะผานมารวม 200 ปแลว แตนักดนตรีรุนหลังก็สามารถ
นําเอาโนตดนตรีของเพลงดังกลาวมาแสดงแลวใหเสียงและทวงทํานองเหมือนเดิม ซ่ึงเปนขอพิสูจน
ประการหนึ่งวา หากทําการจําแนกเสียงดนตรีออกมาเปนตัวโนตแลว จะทําใหเกิดความแนนอน
มากกวาการจําแนกเสยีงดนตรีออกมาเปนกราฟคลื่นเสียง (Sonogram) สวนที่กําหนดใหสงตัวอยาง
ของเครื่องหมายเสียงดวยนัน้ ก็เพือ่จะไดทราบวาเครื่องหมายเสียงที่ขอจดทะเบียนมีเสียงเปน
อยางไร อนึง่ ควรกําหนดใหผูรับจดทะเบียนมีหนาที่ตรวจสอบวาเสียงดนตรีที่เกิดจากการเลน
ดนตรีตามแผนภูมิตวัโนตดนตรีกับตัวอยางของเครื่องหมายเสียงที่จดัสงมา ตรงกันหรือไม หากไม
ตรงกันก็ไมควรรับจดทะเบยีน 
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 การขอจดทะเบียนเสียงอืน่ทีไ่มใชเสียงดนตรี เชน เสียงพูด หรือเสียงรองของมนุษย 
หรือเสียงที่เกดิจากสิ่งใดสิ่งหนึ่งที่ไมสามารถจําแนกออกมาเปนตวัโนตดนตรีไดนั้น ควรกําหนดให
ผูขอจดทะเบยีนสงตัวอยางของเครื่องหมายเสียง โดยทําการบันทึกเสียงลงในแผนซดีีจํานวน 3 แผน 
พรอมทั้งใหสงการจําลองกราฟคลื่นเสียง (Sonogram) เหตุผลที่ตองใหทําการบันทึกเสียงลงในแผน
ซีดีก็เพราะวา การบันทึกเสียงลงในเทปนั้นในปจจุบนันับวาลาสมัยแลว และโดยสภาพของเทป
เสียงก็เปราะบางไมคงทนมีการเปลี่ยนแปลงงายไมวาจะเปนการขยายตวัหรือหดตัว จึงอาจทําให
เสียงที่มีการบนัทึกไวผิดเพีย้นไปจากเดิมไดงาย ทั้งเทคโนโลยีในปจจบุันสามารถทําการบันทึกเสียง
ลงในแผนซีด ี โดยเสียคาใชจายนอยกวาการจัดเก็บดวยวิธีบันทกึเสียงลงเทป และสามารถทําการ
จัดเก็บไดนานกวาและสะดวกกวา แตอยางไรก็ตาม ตองไมใชเสียงที่ทําการบันทึกมาในรูปของ 
MP3 เพราะเสยีงที่บันทึกในระบบ MP3 จะมีการบีบอดัขอมูล ทําใหไมสามารถบันทึกรายละเอียด
ของเสียงทั้งหมดได เมื่อนาํมาแสดงใหมจะไดเพยีงแตเสียงที่คลายเสียงเดิม แตไมเหมือนเดิมทกุ
ประการ จึงไมเหมาะทีจ่ะเก็บตัวอยางเสยีงดวยวิธีนี้ สําหรับเหตุผลที่ตองสงการจําลองกราฟคลื่น
เสียง (Sonogram) ดวย ก็เพื่อใชในการพิสูจนเร่ืองความเหมือนหรือคลายของเครื่องหมายเสยีง 
กลาวคือ เมือ่ตองการทราบวาเครื่องหมายเสียงที่จดทะเบียนไวนั้น มีความเหมอืนหรือคลายกับ
เครื่องหมายเสยีงอีกอันหนึ่งหรือไม จะตองนําเครื่องหมายเสียงที่บนัทึกไวมาเปดฟงเปรียบเทยีบ 
หากฟงแลวไมสามารถหาขอยุติได เจาหนาที่เครื่องหมายการคา หรือคณะกรรมการเครื่องหมาย
การคา หรือศาลทรัพยสินทางปญญา ก็อาจนําเอาแผนจําลองกราฟคลื่นเสียง (Sonogram) มา
ประกอบการพิจารณาได 
 
5.2 ขอสรุปการจดทะเบียนเครื่องหมายการคากล่ิน 
 
 กล่ินที่สามารถนํามาจดทะเบียนเปนเครื่องหมายการคากลิ่นไดนัน้ ผูขอจดทะเบียน
จะตองทําการพิสูจน ดังนี ้
 1.มีการใชหรือมีเจตนาใชเครื่องหมายกลิ่นนั้น อยางเครื่องหมายการคา 
 2.เครื่องหมายการคากลิ่นนัน้ จะตองไมใชตัวสินคาเอง กลาวคือจะตองไมเปน
องคประกอบของสินคา เพียงแตมีการนําไปประยุกตใชกับสินคาหรือบริการเทานั้น 
 3.เครื่องหมายการคากล่ินนัน้ จะตองมีลักษณะบงเฉพาะที่ไมใชส่ิงสามัญทั้งโดยสภาพ
หรือการใช  
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 ปจจุบันประเทศไทยมีการใชกล่ินทําหนาทีเ่ปนเครื่องหมายการคากลิ่น ไดแก กล่ินแปง
ปนของสถาบันเด็กมูลนิธิเดก็1 ซ่ึงมีดวยกันทั้งหมด 11 สี 11 กลิ่น ดังนี้ 1.  สีแดง กล่ินสละ 2.  สี
เขียว กล่ินใบเตย 3.  สีน้ําเงิน กล่ินมะนาว 4.  สีเหลือง กล่ินกลวยหอม 5.  สีสม กล่ินสม 6.  สีขาว 
กล่ินมะลิ 7.  สีมวง กล่ินองุน 8.  สีฟา กล่ินผลไมรวม 9.  สีชมพู กล่ินสตรอเบอรร่ี 10. สีน้ําตาล 
กล่ินช็อกโกแลต 11. สีมวงออรคิด กล่ินบลูเบอรร่ี  
 
 สวนกลิ่นที่มกีารประยุกตใชกับสินคาหรือบริการอื่น ไดแก กล่ินของสตรอเบอรร่ีที่
ประยุกตใชกบัถุงยางอนามยั กล่ินบลูเบอรร่ีที่ประยุกตใชกับถุงยางอนามัย กล่ินช็อกโกแลต ที่
ประยุกตใชกบัถุงยางอนามยั กล่ินกลวยหอมที่ประยกุตใชกับถุงยางอนามัย กล่ินหอมที่ประยกุตใช
กับกระดาษเขยีนจดหมาย กล่ินหอมของน้าํหมึกในปากกาลูกล่ืน เปนตน จากตวัอยางดังกลาวทําให
เห็นวาในประเทศไทยมีการนํากลิ่นมาใชเปนเครื่องหมายการคาดวยกนัหลายกลิ่น แตกฎหมาย
เครื่องหมายการคาในประเทศไทย ยังไมเปดชองใหมกีารจดทะเบียนเปนเครื่องหมายการคาได 
 
 ในสวนของการจดทะเบยีนเครื่องหมายการคากลิ่น ควรกําหนดใหผูขอจดทะเบยีน
จะตองทําการเสนอเครื่องหมายกลิ่นออกมาในรูปกราฟฟค (Graphically) ดวยการใชวิธีการทั้งสาม
รวมกันในการพิจารณา (A combination of these methods) อันประกอบดวย การแสดงขอมูลทาง
เคมี (Chemical formula) การใหคําอธิบายดวยวิธีการเขยีนคําบรรยาย (A written description) และ
ดวยวิธีการฝากตัวอยางของกลิ่น (Through deposit of a sample of the smell) ดวยวธีิการดังกลาวจะ
ทําใหสามารถเสนอกลิ่นออกมาในรูปของ graphically ได แตอาจมีการโตแยงวา วิธีการนีม้ี
คาใชจายในการจดทะเบยีนสูง และจะเกิดความยุงยากแกเจาหนาที่เครื่องหมายการคา ทั้งยังไมแนวา
จะเกิดความชดัเจนจนถึงขนาดใหประชาชนที่เกีย่วของเขาใจในกลิ่นนัน้ๆ ได แตเหตุผลดังกลาวจะ
ยกมาเปนขออางเพื่อปฏิเสธไมรับจดทะเบยีนเครื่องหมายการคาหาควรไม กลาวคือ เครื่องหมาย
การคาซ่ึงเปนทรัพยสินทางปญญาชนิดหนึ่งนั้น บางเครื่องหมายมีมลูคาสูงมาก เชน มูลคาของ
เครื่องหมายการคา Coca Cola นั้นมีมูลคาของเครื่องหมายการคามากกวาตัวสินคาดวยซํ้า ดังนัน้ 
เมื่อผูขอจดทะเบียนไดกระทาํการวิจยัและพัฒนากลิ่นจนสามารถทําใหกล่ินนั้นๆ สามารถทําหนาที่
เปนเครื่องหมายการคาได ทางภาครัฐจะปฏิเสธไมรับจดทะเบยีนโดยอางเหตุผลแตเพียงประการ

                                                 
1สวนประกอบของแปงปน.สืบคนเมื่อ 25 ธันวาคม 2548 จาก  http://www.childthai.org/playdough/ 

a001141.htm 
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เดียววาจะเกิดความยุงยากนัน้ ถือไดวาเปนการปฏิเสธที่ไมสมควรและขาดความยตุิธรรมเปนอยาง
ยิ่ง  
 การเสนอกลิ่นเปนเครื่องหมายการคานั้น จะตองอาศัยผูเชี่ยวชาญทางดานเคมีมาชวย
แสดงความคิดเห็นประกอบการพิจารณา ดังนั้น สํานกังานเครื่องหมายการคา จําเปนที่จะตองจัดหา
นักเคมีมาเปนเจาหนาทีว่ิเคราะหเครื่องหมายการคากลิ่น แตในระยะแรกอาจไมมผูีขอจดทะเบยีน
เครื่องหมายการคากลิ่นเลยกไ็ด หรืออาจจะมีเพียงไมกี่เครื่องหมาย การจัดหานักเคมีมาทํางาน
ประจําจะทําใหรัฐตองสูญเสียเงินคาจางหรือเงินเดือนใหแกนักเคมีไปโดยเปลาประโยชน เพื่อแกไข
ปญหาดังกลาววิธีหนึ่ง อาจกระทําไดโดยทําบัญชีรายช่ือนักเคมีที่มีความเชี่ยวชาญในดานกล่ินตาม
ความสมัครใจไว เมื่อมีผูขอจดทะเบยีนเครือ่งหมายการคากลิ่น สํานักงานเครื่องหมายการคาเพยีงแต
ทําการติดตอนกัเคมีตามบัญชีรายช่ือในทะเบียน ใหมารวมพิจารณาเครื่องหมายกลิน่นั้นๆ และ
จะตองกําหนดคาตอบแทนใหแกนักเคมีตามความเหมาะสมในอัตราที่กําหนดไว โดยใหผูขอจด
ทะเบียนเปนผูรับภาระคาใชจายในสวนนี้  
 
 สําหรับหนาทีข่องนักเคมีนัน้ อาจกําหนดใหทําการพิจารณาในเรือ่งของการนําเสนอ
กล่ินดวยการแสดงสูตรทางเคมี หรือการจดัเก็บกลิ่น การวิเคราะหกล่ินที่ไดทําการยืน่ขอจดทะเบียน
สวนหนาทีใ่นการพิสูจนลักษณะบงเฉพาะของเครื่องหมายการคากลิ่นนั้น ควรกําหนดใหเปนหนาที่
ของเจาหนาที่เครื่องหมายการคา หรือคณะกรรมการเครื่องหมายการคา หรือศาลทรัพยสินทาง
ปญญา นักเคมีเปนแตเพียงผูเชี่ยวชาญเฉพาะดานเทานั้น และเปนผูใหความเห็นในเรื่องทาง
วิทยาศาสตรตอเจาหนาทีเ่ครื่องหมายการคา หรือตอคณะกรรมการเครือ่งหมายการคา หรือตอศาล
ทรัพยสินทางปญญาดวย เพื่อแกปญหาในเรื่องของการเสนอกลิ่นในรูปของกราฟฟคใหเกิดความ
ชัดเจนและแนนอน 
 
 สวนระยะเวลาในการใหการคุมครองเครื่องหมายการกลิ่นที่รับจดทะเบียนนัน้ ไมนาจะ
กําหนดใหมีระยะเวลาเทากบัเครื่องหมายการคาทั่วๆ ไป คือ 10 ป ดวยเหตุผลวาสภาพของกลิ่นนั้น
มีลักษณะเปนของเหลวที่ระเหยมีการฟุงกระจายได ถาใหเครื่องหมายการคากลิ่นมีระยะเวลาในการ
ใหคุมครองถึง 10 ป การจัดเก็บตัวอยางของกลิ่น แมจะทาํดีเพียงใดแตระยะเวลาทีย่าวนานถึง 10 ป 
อาจจะทําใหกล่ินนั้นมีความเปลี่ยนแปลงไปจากเดิมได จึงเสนอใหมีระยะเวลาการคุมครอง
เครื่องหมายการคากลิ่นเพียง 5 ป นับแตวันที่รับจดทะเบยีน และสามารถจดทะเบยีนตอไปไดเร่ือยๆ 
เหมือนเครื่องหมายการคาทัว่ไป ถาจะมีการตออายุการคุมครองเครื่องหมายการคากลิ่นผูยื่นคําขอ
จะตองสงตัวอยางกลิ่นนัน้ใหม และตองพิสูจนตอเจาหนาที่เครื่องหมายการคาวากล่ินที่มายื่นใหม
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นั้น เปนกลิ่นเดิมกับที่ไดจดทะเบียนไวแลว ในเรื่องนี้โดยหลักการแลวเชื่อวา ผูขอจดทะเบียนจะไม
ทําการเปลี่ยนกล่ิน เพราะกลิ่นนั้นถือเปนเครื่องหมายการคาที่มกีารใชมาแลวจนประชาชนเกิด
ความคุนเคยกบักลิ่นนั้นเปนอยางดี แตที่ใหทําการพิสูจนนั้น เพื่อใหเกิดความแนใจวากลิ่นที่ขอจด
ทะเบียนกอนหนานีก้ับกลิ่นที่มาขอใหการคุมครองตอนั้น เปนกล่ินเดียวกันเพือ่ใหเปนไปตาม
วัตถุประสงคของกฎหมายเครื่องหมายการคาเทานั้น 
 
 หลักการจดทะเบียนเครื่องหมายการคากล่ิน มีสินคาและบริการจํานวนมากที่มกีล่ินเปน
ส่ิงดึงดูดความสนใจของลูกคาหรือใชบริการ เชน กล่ินหอมของน้ําหมกึปากกาทีเ่รียกวาปากกาหมกึ
หอม กล่ินหอมของซองจดหมาย กล่ินหอมที่ประยุกตใชกับยาจดุกันยงุ รวมทั้งในเครื่องบินโดยสาร 
Singapore Airline ไดใชกล่ินที่คิดคนชื่อวา “Stefan Floridian Water Aroma” ในชวง ค.ศ.1990 และ
ไดใชกล่ินนี้เปนน้ําหอมใหกบัแอรโฮสเตสของสายการบินนี้ทุกคน ตลอดจนนํากลิน่นี้ใสในผาเชด็
มือ รวมทั้งปลอยกล่ินดังกลาวผานชองแอรเบาๆ ใหผูโดยสารรูสึกผอนคลายตลอดการเดินทาง เปน
ตน  
 
 สําหรับกลิ่นที่สามารถนํามาจดทะเบียนไดนั้น จะตองแสดงใหเกิดความชัดเจนในความ
มีลักษณะบงเฉพาะอีกทั้งผูขอจดทะเบยีนนั้นจะตองทําการพิสูจนดังนี้ 

1.เครื่องหมายนั้นจะตองใชหรือมีเจตนาทีจ่ะใชเครื่องหมายนั้นอยางเครื่องหมายการคา 
2.กลิ่นนั้นจะตองไมใชกล่ินที่เกิดจากสินคาหรือบริการ แตจะตองเปนการเพิ่มกลิ่นนัน้

หรือมีการนําไปรวมหรือประยุกตใชกับสนิคาหรือบริการโดยผูขอจดทะเบียน 
3.ประชาชนผูเกี่ยวของ หรือจะเขามาเกี่ยวของจะไดทราบถึงความมีสิทธิแตผูเดียวใน

กล่ินนั้นๆ โดยผูขอจดทะเบยีนระบุลงในสินคาหรือบริการนั้น 
4.การพิสูจนลักษณะบงเฉพาะของกลิ่นนัน้จะตองพิสูจนลักษณะบงเฉพาะโดยการใช 
 

5.3 ขอสรุปการจดทะเบียนเครื่องหมายการคารสชาต ิ
 
 รสชาติทีส่ามารถนํามาจดทะเบียนเปนเครื่องหมายการคารสชาติไดนั้น ผูขอจดทะเบยีน
จะตองทําการพิสูจน ดังนี ้
 1.มีการใชหรือมีเจตนาใชเครื่องหมายรสชาตินั้น อยางเครื่องหมายการคา 
 2.เครื่องหมายการคารสชาตินั้น จะตองไมใชตัวสินคาเอง กลาวคือ จะตองไมเปน
องคประกอบของสินคาโดยตรง เพียงแตมกีารนําไปประยุกตใชกับสินคาหรือบริการเทานั้น 
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 3.เครื่องหมายการคารสชาตินั้น จะตองมีลักษณะบงเฉพาะที่ไมใชส่ิงสามัญทั้งโดย
สภาพหรือการใช  

ปจจุบันประเทศไทยยังไมมีกฎหมายฉบับใดใหการรับรองคุมครองรสชาติเปน
เครื่องหมายการคาที่สามารถจดทะเบียนได แตทั้งนี้ในปจจุบันประเทศไทยมีการใชรสชาติทําหนาที่
เปนเครื่องหมายการคารสชาติ ไดแก รสชาติของสตรอเบอรร่ีที่ประยกุตใชกับ Lip Care ของ 
NIVEA รสชาติสตรอเบอรร่ีและรสช็อกโกแลตที่ประยกุตใชกับถุงยางอนามัยยีห่อตางๆ เปนตน 

 ในสวนของการจดทะเบยีนเครื่องหมายการคารสชาตินั้น ควรกาํหนดใหผูขอจด
ทะเบียนจะตองทําการเสนอเครื่องหมายรสชาติออกมาในรูปกราฟฟค (Graphically) ดวยการใช
วิธีการทั้งสามรวมกันในการพิจารณา (A combination of these methods) อันประกอบดวย การ
แสดงขอมูลทางเคมี (Chemical formula) การใหคําอธบิายดวยวิธีการเขียนคําบรรยาย (A written 
description) และดวยวิธีการฝากตัวอยางของรสชาติ (Through deposit of a sample of the smell) 
ดวยวิธีการดังกลาวจะทําใหสามารถเสนอรสชาติออกมาในรูปของ graphically ได 
 
 สําหรับการพิสูจนลักษณะบงเฉพาะของเครื่องหมายการคารสชาตินั้น เห็นสมควร
กําหนดวาจะตองทําการพิสูจนลักษณะบงเฉพาะโดยสินคาหรือบริการที่ใชรสชาตินั้นๆ เปน
เครื่องหมาย และไดมกีารจาํหนายเผยแพร หรือโฆษณาอยางตอเนื่องเปนระยะเวลานานพอสมควร 
จนทําใหสาธารณชนทั่วไป หรือสาธารชนในสาขาที่เกี่ยวของในประเทศไทยรูจักและเขาใจวา
สินคาหรือบริการดังกลาวแตกตางไปจากสินคาหรือบริการอื่น อีกทั้งไดมีการใชกับสินคาหรือ
บริการนั้นๆ มาเปนเวลาตอเนื่องรสชาติดังกลาวก็จะมีลักษณะบงเฉพาะโดยการใชได 
 
 สวนประเด็นการเสนอกราฟฟคของรสชาตินั้น เหน็สมควรกําหนดใหการเสนอขอมูล
ทางเคมีนั้น จะตองมีเจาหนาที่ผูเชี่ยวชาญเฉพาะมาชวยในการพิจารณาเรื่องความมีลักษณะบง
เฉพาะ และการอานขอมูลทางเคมี เนื่องจากลําพังเจาหนาที่เครื่องหมายการคาที่มีอยู อาจไมมีความรู
เพียงพอในการพิจารณา การจัดหานกัเคมมีาทําการพิจารณานั้น เหน็สมควรดําเนินการตามที่เสนอ
ไวในเรื่องกล่ิน  
 
 ประเด็นตอมาเรื่องการเสนอ graphically ขอที่ 2 คือการใชคําอธิบายโดยวิธีการบรรยาย
ลักษณะของตวัรสชาติของเครื่องหมายการคา เชน รสชาติมินทที่ประยุกตใชกับลูกเทนนิสสําหรับ
สุนัข (Tennis balls with mint flavor for dog) ก็จะทําใหผูบริโภคเขาใจไดวาสินคานี้ ผูผลิตไดทําการ
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ประยุกตรสมนิทเขาไปเพื่อใหสุนัขมีกล่ินปากที่สดชื่น ผูบริโภคก็สามารถเขาใจไดทันที แมใน
ประเด็นนี้จะมผูีเห็นวาไมถือเปนการเสนอ graphically โดยตรงก็ตาม แตก็ถือวาเปนการนําเอามา
ประกอบเพื่อใหเกิดความชัดเจนและงายตอผูบริโภคที่จะเขาใจในตวัสินคาหรือบริการนั้น เพราะ
โดยลําพังเพยีงแตสูตรผสมทางเคมียอมเปนการยากแกความเขาใจของประชาชน และลําพังเพียงแต
สูตรทางเคมีก็ไมมีความจําเปนที่จะใหผูบริโภคไปทําความเขาใจ  
 
 ประเด็นการเสนอ graphically ขอที่ 3 คือการฝากตัวอยางของรสชาติไวที่สํานักงาน
เครื่องหมายการคา สําหรับประเด็นนี้มีความจําเปนอยางยิ่งในการจดทะเบียนเครื่องหมายการคาทกุ
ประเภท กลาวคือ วัตถุประสงคของกฎหมายเครื่องหมายการคามีไวเพือ่คุมครองความมีลักษณะบง
เฉพาะของตัวเครื่องหมายการคานั้นๆ และปองกันการลอกเลียนหรือทําการปลอม ผูผลิตจึงตองทํา
ใหเครื่องหมายการคาของตนไมเหมือนหรือคลายกับเครื่องหมายการคาอ่ืนๆ ซ่ึงถาไมมีการฝาก
ตัวอยางของเครื่องหมายการคาที่ทําการจดทะเบียนไว ก็จะเปนการยากในการใหความคุมครอง
ตัวเครื่องหมายการคา  
 
 สวนปญหาวาจะตองทําการฝากตัวอยางเครื่องหมายรสชาติอยางไรจึงจะเหมาะสมและ
เปนไปไดในทางปฏิบัตินั้น เห็นวา การที่จะฝากตวัอยางรสชาติจริงๆ เปนการพนวิสัยอยางยิ่ง 
เนื่องจากระยะเวลาในการใหความคุมครองตัวเครื่องหมายการคามีระยะเวลา 10 ปนับแต
เครื่องหมายการคานั้นไดทําการจดทะเบยีน แมจะทําการลดมาใหความคุมครอง 5 ป ก็ยังเปนการ
พนวิสัยอยูด ี เพราะรสชาติสูญเสียสภาพตามธรรมชาติไดโดยงาย ทั้งเทคโนโลยีในปจจุบันก็ไม
สามารถที่จะเก็บรักษารสชาติไวไดนานถึงเพียงนัน้ จึงเสนอใหทําการฝากกระบวนการหรือวิธีการ
ในการผลิตตัวรสชาตินั้นๆ แทนทีจ่ะทาํการฝากตัวรสชาติจริง เมื่อมีปญหาที่จะตองพิจารณาตัว
เครื่องหมายรสชาตินั้นๆ ก็ใหทางสํานักงานเครื่องหมายการคานําเอากระบวนการผลิตนั้น มาทําการ
ผลิตแลวนําเอารสชาติที่ไดจากการผลิตนั้น มาทําการพิจารณา ซ่ึงพอที่จะเปนไปได สําหรับขั้นตอน
ในการผลิตนัน้ควรกําหนดใหเจาของเครื่องหมายกลิ่นนั้นๆ เปนผูทําการผลิตภายใตการควบคุมของ
เจาหนาทีเ่ครื่องหมายการคา แตในบางกรณีถาเปนเครือ่งสูตรทางเคมีก็อาจจะใหนกัเคมีผูเชี่ยวชาญ
ในเรื่องรสชาติเปนผูทําการพิจารณา และใหความเห็นแกเจาหนาที่เครื่องหมายการคา หรือ
คณะกรรมการเครื่องหมายการคา หรือตอศาลทรัพยสินทางปญญา 
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4. ขอเสนอแนะ 
 
 จากการศึกษาเรื่องการใหความคุมครองเครื่องหมายการคา เสียง กล่ิน และรสชาติที่ได
ทําการศึกษามา ผูเขียนใครขอเสนอแนวทางดังตอไปนี ้
 
 4.1 เห็นสมควรแกไข พระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 มาตรา 4 ในสวนคํา
นิยามของคําวา “เครื่องหมาย” ซ่ึงในปจจบุัน พระราชบญัญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 มาตรา 4 
บัญญัติวา “เครื่องหมาย” หมายความวา ภาพถาย ภาพวาด ภาพประดิษฐ ตรา ช่ือ คํา ขอความ 
ตัวหนังสือ ตัวเลข ลายมือช่ือ กลุมของสี รูปรางหรือรูปทรงของวัตถุ หรือส่ิงเหลานีอ้ยางหนึ่งอยาง
ใดหรือหลายอยางรวมกนั จากบทบัญญัติดังกลาวความหมายของคําวา “เครื่องหมาย” ยังไมรวมถึง
แบบผลิตภัณฑตามกฎหมายวาดวยสิทธิบัตร ทั้งการใหคํานิยามของคาํวา “เครื่องหมาย” กฎหมาย
ไดแบงแยกกําหนดไวแตละอยางโดยเฉพาะเจาะจง ซ่ึงถาในอนาคตมกีารพัฒนาสิ่งใหมๆ มาใชเปน
เครื่องหมายการคานอกจาก 12 เครื่องหมายนี้ เชน เครือ่งหมายการคา 3 มิติ เครือ่งหมายการคา
สัมผัส เครื่องหมายการคาภาพเคลื่อนไหว เครื่องหมายการคาสียง เครื่องหมายการคากลิน่ 
เครื่องหมายการคารสชาติ หรือส่ิงอ่ืนๆ เปนเครื่องหมายการคาอีก ประกอบกับนยิามคําวา 
“เครื่องหมาย” ในกฎหมายเครื่องหมายการคาของตางประเทศสวนใหญไมวาจะเปน ประเทศ 
สหราชอาณาจกัร หรือประเทศแคนาดา การบัญญัติคํานิยามของคําวา “เครื่องหมาย” จะไมบัญญัติ
โดยแบงเปนแตละอยางเหมอืนกฎหมายของประเทศไทย แตจะบัญญัติคํานิยามไวอยางกวางๆ เชน 
พระราชบัญญัติเครื่องหมายการคาของประเทศอังกฤษไดใหคํานิยามของคําวา “เครื่องหมายการคา” 
หมายถึง สัญลักษณทีแ่สดงในลักษณะของกราฟฟค (represented graphically) ซ่ึงสามารถจําแนก
สินคาหรือบริการของอันหนึ่งออกจากอกีอันหนึ่งได จากบทบัญญัตดิังกลาวเปนการบัญญัตินิยาม
คําวา “เครื่องหมายการคา” เปนไปตามเจตนารมณของกฎหมายเครื่องหมายการคาที่วา “ส่ิงๆ ใดที่
สามารถทําการแยกแยะสินคาหรือบริการหนึ่งออกจากสนิคาหรือบริการอีกอยางหนึ่งได ส่ิงๆ นั้นก็
ควรไดรับการรับรองคุมครองเปนเครื่องหมายการคา” จึงเห็นสมควรแกไขนิยามของคาํวา 
“เครื่องหมาย” หมายความวา สัญลักษณทีแ่สดงในลักษณะของกราฟฟค (represented graphically) 
ซ่ึงเมื่อแกไขแลว คําวา “เครื่องหมายการคา” จะหมายความวา สัญลักษณทีแ่สดงในลักษณะของ
กราฟฟค (represented graphically) ที่ใชหรือจะใชเปนที่หมาย หรือเกี่ยวของกับสินคา เพื่อแสดงวา
สินคาที่ใชเครื่องหมายของเจาของเครื่องหมายการคานั้น แตกตางกับสินคาที่ใชเครื่องหมายการคา
ของบุคคลอื่น ซ่ึงจะมีความหมายกวางครอบคลุมไปถึงเครื่องหมายการคาทุกประเภทที่อาจมีขึ้นใน
อนาคต 
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 4.2 สําหรับการใหความคุมครองเครื่องหมายการคา เสียง กล่ินหรือรสชาตินั้น โดย
หลักการแลวในทางปฏิบัติเพื่อการจดทะเบียนจะตองมกีารเสนอกราฟฟค ตอสํานักงานเครื่องหมาย
การคา ซ่ึงในการพิจารณากราฟฟค จะตองใชผูที่มีความเชี่ยวชาญเฉพาะดานมาทาํการพิจารณา 
ดังนั้น เมื่อมกีารแกไขคํานยิามของคําวา “เครื่องหมายการคา” ตามขอ 4.1 แลวอาจออกประกาศ
กระทรวงพาณิชย กําหนดหลักเกณฑการเสนอกราฟฟคของเครื่องหมายการคาเสยีง กล่ิน และ
รสชาติ โดยอาศัยอํานาจตามความในมาตรา 5 แหงพระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 ซ่ึง
แกไขเพิม่เติมโดยพระราชบญัญัติเครื่องหมายการคา (ฉบับที่ 2) พ.ศ.2543 อาจกําหนดใหมี
รายละเอียดดังนี้ 
 
 1.เครื่องหมายการคาเสียง แบงเปน 2 ประเภท คือ เสยีงดนตร ี และเสียงอ่ืนที่ไมใช
เสียงดนตร ี
 
 1.1 กรณีเสียงดนตรี ผูขอจดทะเบียนจะตอง บันทึกเสียงดนตรีนั้นใส CD หรือวัตถุอ่ืน
ใดๆ ที่มีคุณสมบัติคลายคลึงกัน แตตองไมใชเสียงที่ทําการบันทึกมาในรูปของ MP3  พรอมทําการ
เสนอกราฟฟคของเสียงนั้น ออกมาในรูปแผนภูมิตัวโนตดนตรี โดยใหผูเชี่ยวชาญทางดนตรี เชน 
นักประพนัธเพลง ผูนําวงดนตรี (Conductor) ครูดนตร ี หรือบุคคลที่ทํางานเกีย่วของกับโนตดนตรี
มาแลวไมนอยกวา 10 ป เปนผูรวมทําการพิจารณาการจดทะเบยีนเครื่องหมายการคา พรอมกับ 
เจาหนาทีเ่ครื่องหมายการคา 3 คน ที่ทําการพิจารณาในเรือ่งของเสียงที่ทําการบันทึกมาดวย 
 
 1.2 กรณีเสียงอื่นที่ไมใชเสยีงดนตรี ผูขอจดทะเบยีนจะตอง บันทึกเสียงดนตรีนัน้ใส 
CD หรือวัตถุอ่ืนใดๆ ทีม่ีคุณสมบัติคลายคลึงกัน แตตองไมใชเสียงที่ทําการบนัทึกมาในรูปของ 
MP3 พรอมทําการเสนอกราฟเสียง (Sonogram) นั้น โดยใหผูเชี่ยวชาญดานความถีข่องคลื่นเสียง
หรือผูเชี่ยวชาญดานการอานกราฟเสียง เปนผูรวมทําการพิจารณาในสวนของกราฟเสียง 
(Sonogram) พรอมกับเจาหนาที่เครื่องหมายการคา 3 คน ที่ทําการพิจารณาในเรื่องของเสียงที่ทําการ
บันทึกมาดวย 
 
 2.เครื่องหมายการคากลิ่น การจดทะเบยีนเครื่องหมายการคากลิ่นนั้น ผูยื่นคําขอจะตอง
ยื่น สูตรทางเคมี โดยใหผูเชี่ยวชาญทางเคมีเฉพาะทางดานกลิ่น ซ่ึงมีประสบการณทํางานมาแลวไม
นอยกวา 10 ป เปนผูรวมในการพิจารณาดวย สวนในการเสนอกราฟฟคของกลิ่นในรูปแบบอื่นๆ ที่
มิใชการเสนอสูตรเคมีใหเจาหนาที่เครื่องหมายการคาเปนผูทําการพิจารณา 
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 3.เครื่องหมายการคารสชาติ ในการจดทะเบียนเครื่องหมายการคารสชาตินั้น ผูยื่นคําขอ
จะตองยืน่ สูตรทางเคมี โดยใหผูเชี่ยวชาญทางเคมีเฉพาะทางดานรสชาติซ่ึงมีประสบการณทํางาน
มาแลวไมนอยกวา 10 ป เปนผูรวมในการพิจารณาดวย สวนในการเสนอกราฟฟคของรสชาติใน
รูปแบบอื่นๆที่มิใชการเสนอสูตรเคมีใหเจาหนาที่เครื่องหมายการคาเปนผูทําการพิจารณา 
 
 อนึ่งเงินที่จะตองจายใหแกผูเชี่ยวชาญตามอตัราที่กําหนดไว ใหเรียกเก็บจากผูขอจด
ทะเบียน 
 
 4.3 สวนการพิสูจนลักษณะบงเฉพาะของเครื่องหมายการคาเสียง กล่ิน และรสชาตินั้น
อาจออกเปนประกาศกระทรวงพาณิชย กําหนดหลักเกณฑการพิสูจนลักษณะบงเฉพาะของ
เครื่องหมายการคาเสียง กล่ิน และรสชาติ โดยอาศัยอํานาจตามความในมาตรา 5 มาตรา 6 และ
มาตรา 7 แหงพระราชบัญญัติเครื่องหมายการคา พ.ศ.2534 ซ่ึงแกไขเพิ่มเติมโดยพระราชบัญญัติ
เครื่องหมายการคา (ฉบับที่ 2) พ.ศ.2543 อาจมีรายละเอยีดดังตอไปนี ้
 
 1.สินคาหรือบริการที่ใชเครื่องหมายการคา เสียง กล่ิน หรือรสชาติ เปนเครื่องหมาย
การคาจะตองไดมีการจําหนาย เผยแพร หรือโฆษณาตอเนื่องเปนระยะเวลานาพอสมควรจนทําให
สาธารณชนทั่วไปหรือสาธารณชนในสาขาที่เกี่ยวของในประเทศไทยรูจักและเขาใจวาสินคาหรือ
บริการดังกลาวแตกตางไปจากสินคาหรือบริการอื่น 
 2.การจําหนายหรือเผยแพร หรือโฆษณาสินคาหรือบริการใดจนทาํใหเครื่องหมายมี
ความเผยแพรในประเทศไทย ใหถือวาเครื่องหมายมีลักษณะบงเฉพาะเพยีงที่ใชกับสินคาหรือ
บริการนั้น 
 3.เครื่องหมายที่จะพิสูจนลักษณะบงเฉพาะตามประกาศฉบับนี้ จะตองเปนเครื่องหมาย
เดี่ยวกันกับเครื่องหมายที่จะยื่นขอจดทะเบยีน 
 4. ประกาศนี้ไมใชบังคับกับเครื่องหมายการคาเสียง กล่ิน รสชาติ ที่มีลักษณะบงเฉพาะ
ในตัวเอง 
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ประวัติผูเขียน 
 
ชื่อ-นามสกุล นายอดิชวัน  ธรรมพนิชวัฒน 
 
การศึกษา 
  
   สําเร็จการศึกษาปริญญาตรีนิติศาสตรบัณฑิต จากมหาวทิยาลัยรามคําแหง สําเร็จป
การศึกษา 2545 
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