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บทคัดยอ 
 

การศึกษาเปรียบเทียบความไดเปรียบเชิงแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรใน
ตลาดโลก มีวัตถุประสงคเพื่อเปรียบเทียบความไดเปรียบเชิงแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรใน
ตลาดโลกของผูประกอบการที่มีประเภทสมุนไพร    อายุการดําเนินงานที่ตางกัน และประเภทของ
กิจการที่แตกตางกัน เก็บรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถาม ถามผูประกอบการในอุตสาหกรรม
สมุนไพรไทยที่เขารวมงานแสดงสินคา HEALTHY & BEAUTHY 2006 ที่จัดขึ้นในระหวางวันที่ 8 
– 12 พฤศจิกายน 2006 ที่ศูนยแสดงสินคาอิมแพค เมืองทองธานี ซ่ึงจัดโดยกรมสงเสริมการสงออก 
จํานวนทั้งส้ิน 210 ราย ทําการวิเคราะหขอมูลโดยใชการแจกแจงความถี่ การคิดคารอยละ การหา
คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และทําการทดสอบสมมติฐานโดยใชคา t-test และ F-test 

จากการทดสอบสมมติฐานพบวาประเภทของผลิตภัณฑสมุนไพร และประเภทกิจการที่
ตางกัน  มีความคิดเห็นตอความไดเปรียบในเชิงแขงขันของอุตสาหกรรม ไมแตกตางกัน  ใน ปจจัย
ดานอุปสงค  ปจจัยดานอุตสาหกรรม  ปจจัยดานรัฐบาล  ในปจจัยดานการผลิตผูประกอบการไทย 
จะมีความไดเปรียบมากในดานความเพียงพอของวัตถุดิบ  ปจจัยดานกลยุทธของบริษัท โครงสราง
และคูแขงขัน จะมีความไดเปรียบมากในดานการปรับผลิตภัณฑใหเขากับความตองการของลูกคา 
และ ปจจัยดานโอกาสและเหตุสุดวิสัย จะมีความไดเปรียบมากในดาน ความกาวหนาทาง
เทคโนโลยี  การสนับสนุนทางการคาโดยรัฐบาลในตางประเทศ โอกาสในการเขารวมงานแสดง
สินคาในตางประเทศ  

กิจการที่มีอายุการดําเนินงานตางกัน    จะมีความได เปรียบในเชิงแขงขันของ
อุตสาหกรรม แตกตางกัน ในปจจัยดานการผลิต ปจจัยดานอุปสงค ปจจัยดานอุตสาหกรรม ปจจัย
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ดานกลยุทธ  แตจะ มีความไดเปรียบในเชิงแขงขันของอุตสาหกรรม ไมแตกตางกัน ในปจจัยดาน
รัฐบาล และ ปจจัยดานโอกาสและเหตุสุดวิสัย 

การเปรียบเทียบความไดเปรียบในเชิงแขงขันอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก  ของ
ประเทศญี่ปุน  จีน อเมริกา เยอรมัน อินเดีย จะพบวาประเทศที่มีการสงออกและนําเขามากที่สุดก็จะ
เปนประเทศอเมริกาและเยอรมัน เนื่องจากเปนประเทศที่พัฒนาแลว มีเทคโนโลยีที่ทันสมัยในการ
ผลิตจึงมีการนําเขามาผลิตแลวสงออกไปจําหนาย  ประเทศอินเดีย เปนประเทศที่มีการสงออกและ
นําเขาผลิตภัณฑสมุนไพรบางสวน จะมีเพียงผลิตภัณฑยาสมุนไพรอายุรเวทที่อินเดียเปนผูสงออก
รายใหญและเปนที่ยอมรับในตลาดโลก นอกจากนี้ยังเปนประเทศที่อุดมสมบูรณดวยพืชสมุนไพร 
จึงมีการนําเขานอย  ประเทศจีน  เปนประเทศหนึ่งที่มีการสงออกและนําเขาผลิตภัณฑสมุนไพรใน
ระดับปานกลาง  สืบเนื่องจากความไดเปรียบในดานแรงงานภายในประเทศ  ประเทศญี่ปุน เปนอีก
ประเทศที่มีการนําเขาสมุนไพรจากตางประเทศเกือบทั้งหมด แตเนื่องจากเทคโนโลยีที่ทันสมัย
ผสมผสานกับแนวการดําเนินชีวิตที่มุงเนนอาหารเพื่อสุขภาพญี่ปุนจึงเปนผูนําดานสงออกผลติภณัฑ
เครื่องดื่มสมุนไพรเพื่อสุขภาพ  สวนประเทศไทย  ถึงแมไมไดเปนผูนําดานนําเขาและสงออก แต
ปจจุบันนี้ผลิตภัณฑสมุนไพรไทยแพรหลายและเปนที่ยอมรับในตลาดโลกมากขึ้นในรูปแบบของ
ธุรกิจอื่น ๆ ตางๆ มากมาย อยางเชน ธุรกิจอาหาร ธุรกิจสุขภาพและความงาม เชน นวดแผนไทย 
และสปา   

จากการศึกษาครั้งนี้สรุปไดวาอนาคตตลาดผลิตภัณฑสมุนไพรไทยประเภทตาง ๆมี 
แนวโนมแจมใส ทั้งตลาดภายในและตางประเทศ เนื่องจากไดปจจัยหนุนกระแสนิยมธรรมชาติ 
และรักษาสิ่งแวดลอมในปจจุบันนี้  ผูผลิตเครื่องสําอางสมุนไพรไทย ตองอาศัยจุดแข็ง ความ
ไดเปรียบความหลากหลาย ที่มีอยู และยังตองอาศัยฐานผลิตและการตลาดที่เขมแข็งในประเทศกอน 
จึงจะประสบความสําเร็จในการกาวสูตลาดโลก เพราะจากการศึกษาเปรียบเทียบความไดเปรียบของ
แตละประเทศพบวา แตละประเทศนั้นตางก็มีจุดไดเปรียบและเสียเปรียบแตกตางกันไปในแตละ
ประเทศ. 

DPU



 จ 

Thesis Title   :  A comparison Study of Competitive Advantage of the Herbal 
          Industry in the Global Market 
Author    :  Panatda Khaopeok 
Thesis Advisor   :  Assistant Professor Dr. Adilla Pongyeela 
Co - Thesis Advisor  :  Associate Professor Sirichai Pongvichai 
Department   :  Business Administration (International Business) 
Academic Year   :  2006 
 

ABSTRACT 
 

The purposes of the research on “A Comparison Study of Competitive Advantage of 
the Herbal Industry in the Global World” were to compare the competitive advantage of herbal 
industry entrepreneurs in the global market, due to the difference in years of operation, and 
different types of business.  Questionnaire was used to conduct this survey from 210 randomly 
selected herbal industry entrepreneurs who participated in the Health & Beauty Show 2006 during 
November 8-12, 2006 at Impact Exhibition and Convention Center, Muang Thong Thani 
organized by Department of Export Promotion, Ministry of Commerce.  Statistics used for data 
analysis were frequency, percentage, mean, standard deviation, t-test and F-test. 

The result revealed that different types of herbal products and different lines of 
business did not make any significant differences in competitive advantage on Demand condition, 
Industry and Government condition.  On Factor condition, it showed a tremendous competitive 
advantage in supply of raw materials.  On firm Strategy, Structure and Rivalry, it revealed more 
advantages in technology advance, foreign government subsidiaries, and overseas trade fair 
participations. 

Difference in years of operation showed a distinctive difference in industrial 
competitive advantage on Factor condition, Demand condition, Industry condition, and Strategy 
but did not have any affect on Government condition and Chance factor. 

A comparison of competitive advantage of the herbal industry in the global market, 
especially in Japan, China, USA, Germany, and India revealed that USA and Germany were two 
main importers and exporters of herbs.  As developed countries with advanced production 
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technology, they had imported herbs to produce medical raw-materials for export.  India imported 
and exported some species of herbs but was the main exporter of world-accepted ayurvedic 
medicine.  There were not so much imports of herbs because India was one of the world greatest 
reserves.  China’s imports and exports of herbs were moderate due to its dominant low-cost and 
abundant labor competitive advantage.  Japan was another country which imported almost all 
species of herbs.  With advanced technology and its people’s way of living which emphasized 
healthy food, Japan was a leading exporter of herbal health drinks.  As for Thailand, although 
Thailand was not an outstanding importer and exporter of herbs, many Thai herbal products, 
ranging from food industry to health and beauty industries like Thai massage and spa, were well-
accepted in international markets. 

The research finding showed that the recent trend to preserve nature and environment 
offered a great prospect for Thai herbal products in domestic and international markets.  Herbal 
cosmetics producers must be able to utilize the strength from domestic resources to achieve  
a worldwide success because the study of comparative advantage concluded that no country has 
an overall advantage or disadvantage over the others.  
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มอบคุณงามความดีแกคุณพอ คุณแม และครอบครัวขาวเผือกที่ใหความรัก และความเมตตา
ขอขอบคุณ  เจาหนาที่หองสมุดกรมสงเสริมการสงออก และเจาหนาที่หองสมุดสํานักงาน
คณะกรรมการอาหารและยา ที่คอยชวยเหลือในการคนหาขอมูลในการทําวิทยานิพนธเปนอยางดี
ขอบคุณ  คุณทศพร ครุธไทย  ที่ใหคําปรึกษา  คําแนะนํา และชวยเหลือเปนอยางดีในการจัดทํา
วิทยานิพนธ ขอขอบคุณ พี่เปล ภคพรรษ วรภวัครพฤทธิ์ นองจะ และนอง ๆ ทุกคนในสถาบันวิจัย
สังคมและเศรษฐกิจ  มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย  และเพื่อน ๆ ที่ใหกําลังอยางดียิ่งตลอดมา 

สุดทายนี้  ขอขอบพระคุณผูใหความรวมมือในการเอื้อสถานที่ในการเก็บขอมูล  และ
ผูตอบแบบสอบถามทุกทานที่มีสวนใหวิทยานิพนธสัมฤทธิ์ผล  หากมีขอบกพรองประการใดผูวิจัย
ขอนอมรับแตเพียงผูเดียว 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
1.1 ท่ีมาและความสําคัญของปญหา 

“สมุนไพร  ไทยนี้  มีคามาก 
พระเจาอยูหวั  ทรงฝาก  ใหรักษา 

แตปูยา  ตายาย  ใชกนัมา 
ควรลูกหลาน  รูรักษา  ใชสืบไป” 

( พระราชนิพนธในสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ) 
 

สมุนไพร (Medicinal Plant หรือ Herb) กําเนิดจากธรรมชาติและมีความหมายตอชีวิต
มนุษยโดยเฉพาะในมิติทางสุขภาพ อันหมายถึงสุขภาพความงามที่มีมาแตสมัยโบราณ  

การตื่นตัวของการใชผลิตภัณฑในระดับสังคมโลกนาจะมีจุดเริ่มตนอยูประมาณ
ทศวรรษ 1980 หรือราว 20 ปที่ผานมา เมื่อวงการแพทยไดผลิตงานวิจัยใหม ๆ และรายงาน
สรรพคุณตานทานโรคในพืชสมุนไพร เชน พบสารตานมะเร็ง สารปองกันโรคหัวใจและเบาหวาน 
ฯลฯ.  

นอกจากมนุษยจะรูจักการใชพืชสมนุไพรเพื่อการดูแลรักษาอาการปวยไขแลว มนุษยยงั
ไดนําสรรพคุณในการบํา รุงของสมุนไพรมาใช เพื่อประโยชนดานความงามอีกดวย  ใน
ประวัติศาสตรอันยาวนานของการใชสมุนไพรเพื่อความสวยความงามนั้น ที่เล่ืองลือมากที่สุดก็จะ
เห็นเปนตํารับ ปรุงโฉมของพระนางคลีโอพัตรา มีการใชเทียบกิ่ง เฮนนากับเสนผมเพื่อใหผมสลวย
ดกดํา  

สถานการณการใชสมุนไพรทั่วโลกมีแนวโนมที่จะขยายตัวตอไป โดยประเทศดอย
พัฒนาและกําลังพัฒนา ยังคงไวในการใชสมุนไพรเพื่อรักษาสุขภาพตามระบบการรักษาแบบแผน
ดั้งเดิมหรือแบบพื้นบาน (Traditional medicine) สวนประเทศที่พัฒนาแลวมีการปรับเปลี่ยน
พฤติกรรมที่หวนกลับสูธรรมชาติ หลีกเล่ียงการใชสารสังเคราะหแสวงหารูปแบบทางเลือกอื่น ๆ 
เชน Spa,  Homeopathy, Chiropractic, Aromatherapy เพื่อการดูแลสุขภาพ จึงเกิดธุรกิจสุขภาพที่มี
สินคาและบริการใหม ๆ ไดแพรขยายไปทั่วโลกและ มีผลใหสมุนไพรเปนที่ตองการมากขึ้นอยาง
เห็นไดชัด 
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องคการอนามัยโลกไดจัดทํายุทธศาสตรการแพทยแผนโบราณและการแพทยทางเลือก
ชวงป 2002-2005 เปนครั้งแรก (ที่มา : WHO Traditional Medicine Strategy 2002-2005 
TRADITIONAL AND ALTERNATIVE MEDICINE FACTS AND FIGURES Fact sheet No 271 
June 2002) มีการวิเคราะหสถานการใชระบบการแพทยแผนโบราณและการแพทยทางเลือก โดย
มูลคาผลิตภัณฑสมุนไพรในตลาดโลกมีถึง 60 พันลานเหรียญสหรัฐฯ รวมทั้งผลการสํารวจการใช
ระบบการแพทยทางเลือก (Complementary and Alternative Medicine, CAM) ในสหรัฐโดย 
National Center for Complementary and Alternative medicine (NCCAM) เมื่อเดือนพฤษภาคม 
2004 พบวารอยละ 43 ของประชากรผูสูงอายุจํานวน 31,044 ในสหรัฐฯใชผลิตภัณฑเพื่อรักษา
ตนเองโดยผลิตภัณฑสมุนไพร  5 อันดับที่นิยมใชคือ Echinacea โสมเกาหลี ใบแปะกวย Ginkgo 
biloba กระเทียมเสริมสุขภาพกลายเปนสิ่งจําเปนของคนอเมริกันมากขึ้นเนื่องจากการรณรงค
กิจกรรมเพื่อสุขภาพใหประชาชนตระหนักสุขภาพใหมีความแข็งแรง    

สังคมไทยเริ่มใหการสนับสนุนสมุนไพรไทย ทั้งยาแผนไทย ผลิตภัณฑอาหารเสริม
สมุนไพร น้ําหอมระเหย เครื่องดื่มสมุนไพร และเครื่องสําอางสมุนไพร  พืชสมุนไพรเปนพืชที่มี
ความสําคัญตอเศรษฐกิจและชีวิตความเปนอยูของคนไทยเปนอยางมาก คนไทยรูจักนํามาใชปรุง
เปนอาหารและยารักษา อาหารเสริมสุขภาพ การนวดและอบตัวดวยสมุนไพร เครื่องสําอางจาก
สมุนไพร ไปจนถึงการรับประทานสมุนไพรเพื่อสุขภาพ ปจจุบันมีแนวโนมที่สําคัญมากขึ้น
โดยเฉพาะการนํามาแปรรูปหรือสกัดเปนผลิตภัณฑเครื่องสําอางที่มีคุณสมบัติมากมายแตกตางกัน
ออกไป มีการใชเครื่องมือเทคโนโลยีที่มีทันสมัยทําการผลิต การพัฒนาฝมือของคนไทยมีการพัฒนา
รุดหนาไปอยางรวดเร็ว ธุรกิจที่เกี่ยวของกับสมุนไพรในปจจุบันจึงเปนธุรกิจที่สรางรายไดอยาง
มหาศาล เปนธุรกิจที่ตลาดยังเปดกวางในการลงทุน และมีโอกาสเติบโตอีกมาก จะเห็นวาตลาด
สมุนไพรในทั้งในและตางประเทศมีการขยายตัวปเร็วมากดูจากกระแสความนิยมและการหันมาใช
ผลิตภัณฑจากสมุนไพรกันมากขึ้น โดยเฉพาะตลาดที่พัฒนาแลว ความนิยมในการใชผลิตภัณฑจาก
สมุนไพร มีแนวโนมที่สูงขึ้นเรื่อย ๆ  

ประเทศไทยอยูในแถบปารอนชื้นมีความหลากหลายทางชีวภาพ และมีพืชสมุนไพร
เปนจํานวนมาก แตในอดีตการนําสมุนไพรมาผลิตในดานอุตสาหกรรม มีจํานวนนอยมาก ความ
นิยมในผลิตภัณฑเหลานี้ยังไมมากนัก อันเนื่องมาจาก ผลิตภัณฑสวนมากผลิตเพื่อบริโภค  ตอมา
สมุนไพรไดรับความนิยมและการยอมรับมากขึ้น โดยเฉพาะอยางยิ่งในตางประเทศไดมีการใช
เทคโนโลยีและกระบวนการผลิตสมัยใหมผสมผสานกันทําใหสมุนไพรเปลี่ยนแปลงไปมีความ
ทันสมัยตามความตองการของผูบริโภค  ผูประกอบการเองก็ตองเพิ่มความสามารถในการแขงขัน
โดยการพัฒนาดานการผลิต และหาแนวทางแกไขปญหาเพื่อปรับตัวและสามารถรองรับกับปญหา
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ตาง ๆ ได เชน พัฒนาเทคโนโลยีซ่ึงจะชวยแกปญหาแรงงานจากคูแขงขันไดทางดานคุณภาพ และ
รูปแบบกับความหลากหลายของผลิตภัณฑที่เนนความตองการของตลาดเปนหลัก จะชวยในการ
ตอบสนองความตองของลูกคาทั้งในประเทศและตางประเทศได หนวยงานรัฐบาลก็ตองใหความ
ชวยเหลือหรือรับผิดชอบ อยางเชน กระทรวงสาธารณสุข ตองมีมาตรการที่เขมงวดในการปองกัน
ทรัพยากรทางธรรมชาติของประเทศไทย 

บริษัท ศูนยวิจัยกสิกรไทย จํากัด สํารวจ "พฤติกรรมในการใชผลิตภัณฑสมุนไพร" จาก
กลุมตัวอยาง 3,294 คน โดยเปนการสํารวจทั่วประเทศ กระจายกลุมตัวอยางแยกรายภาค คาดวา
คาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพรในป 2548 มีมูลคาประมาณ 48,000 ลานบาท โดยคํานวณ
จากพฤติกรรมการบริโภคทั้งในดานคาใชจายและความถี่ในการใชผลิตภัณฑ มูลคาตลาดรวม
ผลิตภัณฑสมุนไพรในประเทศยังคงขยายตัว และเปนกระแสที่กําลังมาแรงทั้งตลาดในประเทศและ
ตลาดตางประเทศ  

 
ตารางที่ 1.1 คาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพรป 2548 

       หนวย : ลานบาท 
รายการ กรุงเทพฯและ

ปริมณฑล 
ภาคกลาง ภาคเหนือ ภาคตะวันออก 

เฉียงเหนือ 
ภาคใต รวม 

อาหารเสริมสุขภาพ
จากสมุนไพร  

3,360 1,550 1,960 2,000 820 9,690 

ยาสมุนไพร  2,700 1,950 1,370 1,990 800 8,810 
เครื่องสําอางจาก
สมุนไพร  

3,200 2,850 2,200 2,090 850 11,190 

เครื่องดื่มสมุนไพร  2,500 2,300 1,600 2,050 920 9,370 
ผลิตภัณฑสมุนไพร
สําหรับการนวด/อบ/
ประคบ  

2,200 2,000 1,280 2,080 900 8,460 

รวม 13,960 10,650 8,410 10,210 4,290 47,520 

 
ที่มา : โพลลบริษัท ศูนยวิจยักสิกรไทย จํากัด  
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นอกจากนี้กระแสความนิยมผลิตภัณฑสมุนไพรในตลาดสงออกก็มาแรงเชนกัน แมวา
มูลคาในการสงออกจะเปนเพียงแตการสงออกเครื่องเทศ สมุนไพร และสารสกัดจากสมุนไพร ซ่ึง
นับวายังอยูในเกณฑต่ําเมื่อเทียบกับการสงออกสินคาสําคัญอื่นๆโดยคาดวามูลคาการสงออกสินคา
ผลิตภัณฑสมุนไพรในป 2548 จะมีประมาณ 1,560 ลานบาทเทานั้น แตการสงออกผลิตภัณฑ
สมุนไพรยังแฝงอยูในสินคาผลิตภัณฑอาหารหลากหลายประเภท รวมท้ังการที่ธุรกิจภัตตาคาร/
รานอาหารไทยในตางประเทศมีการขยายกิจการมากขึ้น ก็เทากับเปนการสงเสริมการสงออกสินคา
ประเภทวัตถุดิบสําหรับการประกอบอาหารหลากหลายประเภทโดยเฉพาะเครื่องแกงสําเร็จรูปและ
เครื่องปรุงรส ธุรกิจนวดแผนโบราณและธุรกิจสปา ซ่ึงความนิยมในเรื่องการนวดแผนโบราณและ 
สปาตองมีการใชลูกประคบ และน้ํามันหอมระเหยที่ทําจากสมุนไพรนานาชนิด เครื่องสําอางจาก
สมุนไพร และเครื่องดื่มสมุนไพรเพื่อสุขภาพซึ่งสินคาเหลานี้สามารถนําเงินตราตางประเทศเขามา
ไดไมนอยในแตละป และยังมีแนวโนมขยายตัวอยางตอเนื่อง   

 
ตารางที่ 1.2 ตลาดสงออกเครื่องเทศและสมุนไพรไทย 2546-2548 
 

ตลาด สงออกป 2546 
มูลคา : ลานบาท 

สงออกป 2547 
มูลคา : ลานบาท 

สงออกป 2548 
มูลคา : ลานบาท 

โลก(ประเทศอื่น ๆ ) 1,536.7 1,876.7 1,693.5 
อาเซียน 71.1 163.5 152.5 
สหภาพยุโรป(15) 195.6 267.7 272.0 
ญี่ปุน 427.0 436.9 432.0 
สหรัฐอเมริกา 100.2 124.9 97.0 

รวม 2,330.60 2,869.7 2,647.0 
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ตารางที่ 1.3 ตลาดสงออกสมุนไพรไทย 2546-2548 
 

ตลาด สงออกป 2546 
มูลคา : ลานบาท 

สงออกป 2547 
มูลคา : ลานบาท 

สงออกป 2548 
มูลคา : ลานบาท 

โลก(ประเทศอื่น ๆ ) 71.3 66.9 63.0 
อาเซียน 1.2 1.5 5.5 
สหภาพยุโรป(15) 14.2 6.3 4.5 
ญี่ปุน 17.2 15.9 19.2 
สหรัฐอเมริกา 13.2 15.6 .8 

รวม 117.10 106.20 199.20 
 
ตารางที่ 1.4 ตลาดสงออกสารสกัดจากสมุนไพรไทย 2546-2548 
 

ตลาด สงออกป 2546 
มูลคา : ลานบาท 

สงออกป 2547 
มูลคา : ลานบาท 

สงออกป 2548 
มูลคา : ลานบาท 

โลก(ประเทศอื่น ๆ ) 332.5 379.0 398.4 
อาเซียน 18.7 36.7 44.6 
สหภาพยุโรป(15) 3.7 4.0 6.7 
ญี่ปุน 272.0 300.3 307.9 
สหรัฐอเมริกา 14.8 17.1 17.1 

รวม 641.70 737.1 774.70 
ที่มา :  ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารโดยความรวมมือของกรมศุลกากร  
หมายเหต:ุ2549(ม.ค.-ก.ค.) ตัวเลขเบื้องตน(http://www.ops2.moc.go.th/tradeth/cgi/ExCornm2.asP) 

 
การนําเขาผลิตภัณฑเครื่องเทศและสมุนไพรซึ่งในแตละปไทยมีการนําเขาเฉลี่ย

ประมาณ 2,500-3,000 ลานบาท สวนหนึ่งเปนผลิตภัณฑเครื่องเทศและสมุนไพรที่ไมสามารถผลิต
ไดในประเทศ และมีการนําเขาเพื่อใชในธุรกิจรานอาหารและภัตตาคารตางประเทศ รวมทั้ง
รานอาหารประเภทฟาสตฟูดส แตอีกสวนหนึ่งเปนการนําเขาสารสกัดจากสมุนไพรเพื่อใชใน
อุตสาหกรรมเภสัชกรรม และผลิตภัณฑอาหารเสริมสุขภาพ ซ่ึงในสวนนี้สารสกัดจากสมุนไพรบาง
ประเภทนั้นใชวัตถุดิบที่ไทยสามารถผลิตเองได เพียงแตยังไมมีการคนควาวิจัยและเครื่องมือ
อุปกรณที่ทันสมัยเพียงพอสําหรับการผลิตออกมาเปนสารสกัดจากสมุนไพร   
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ปจจุบันรัฐบาลสงเสริมและสนับสนุนใหมีการพัฒนาการผลิตเครื่องเทศและสมุนไพรที่
มีคุณภาพในเชิงพาณิชย ตลอดจนพัฒนาอุตสาหกรรมผลิตภัณฑสมุนไพรอยางเปนระบบครบวงจร 
ทั้งในดานวัตถุดิบ การวิจัย ตลอดจนการแปรรูปผลิตภัณฑใหมีมาตรฐานสูสากล รวมทั้งสงเสริม
การตลาดทั้งในและนอกประเทศเพื่อทดแทนการนําเขาตลอดจนมีศักยภาพการแขงขันในตลาดโลก 
และผลักดันใหประเทศไทยเปนศูนยกลางการคาสมุนไพรของเอเชียในอนาคต รวมทั้งการวางยุทธ
ศาสตรการพัฒนาผลิตภัณฑสมุนไพรอยางครบวงจรและประกาศนโยบายเพื่อดําเนินการเชิงรุกวาง
ยุทธศาสตรในการพัฒนาเครื่องเทศและสมุนไพรไทยใหเปนผลิตภัณฑเศรษฐกิจของชาติ เนื่องจาก
ผลิตภัณฑสมุนไพรไทยไดรับการยอมรับจากตางประเทศเพิ่มมากขึ้น สําหรับทางภาคเอกชนมีการ
เสนอ"ยุทธศาสตรการพัฒนาเพื่อเพิ่มขีดความสามารถการแขงขันอุตสาหกรรมสมุนไพร" เนื่องจาก
เล็งเห็นวาผลิตภัณฑสมุนไพรไทยยังมีโอกาสเติบโตไดอีกมาก โดยที่ตลาดผลิตภัณฑสมุนไพรของ
ไทยนับวายังมีขนาดเล็กมาก เมื่อเทียบกับมูลคาการคาขายผลิตภัณฑสมุนไพรในตลาดโลกที่สูงถึงป
ละ 4.4 ลานลานบาท ทั้งที่ไทยมีศักยภาพในการพัฒนาผลิตภัณฑสมุนไพร ดวยความหลากหลาย
ทางชีวภาพมีพืชสมุนไพรที่สามารถใชเปนวัตถุดิบมากกวา 13,000 ชนิด แตในปจจุบันมีสมุนไพร
ไทยท่ีจัดอยูในบัญชีมาตรฐานเภสัชกรรมเพียง 21 ชนิด และมีการนําไปใชในการผลิตผลิตภัณฑ
สมุนไพรเพียง 5-6 ชนิดเทานั้น ดังนั้นตลาดผลิตภัณฑสมุนไพรไทยยังเปดกวางสําหรับการเขามา
ลงทุนในการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ ซ่ึงทางภาคเอกชนมีขอเสนอใหทางรัฐบาลปรับปรุงระเบียบ
หลักเกณฑตางๆใหเอ้ือตอการพัฒนาความรวมมือของภาครัฐและสถาบันการศึกษาเพื่อถายทอดสู
ภาคเอกชนนําไปผลิตเชิงพาณิชยตอไป และสรางตรายี่หอผลิตภัณฑสมุนไพรไทยใหเปนที่รูจักและ
ยอมรับในระดับโลก  

นอกจากนี้ผูประกอบการในธุรกิจผลิตภัณฑสมุนไพรมีการจดทะเบียนจัดตั้งสมาคม
อุตสาหกรรมสมุนไพรไทย คาดวาเริ่มดําเนินการอยางเปนทางการในชวงเดือนกรกฎาคม-สิงหาคม 
2548 นี้ โดยมีวัตถุประสงคเพื่อชวยพัฒนาสมุนไพรไทย และสงเสริมผูประกอบการในตลาดใหมี
ความเขมแข็ง ทั้งนี้เพื่อขยายตลาดผลิตภัณฑสมุนไพรไทยทั้งในประเทศและตางประเทศ พรอมทั้ง
เปนหนวยงานที่ชวยประสานความรวมมือกับภาครัฐบาลในการสนับสนุนดานการตลาด ตลอดจน
การวิจัยและพัฒนาการผลิต  

คาดวาภายในป 2551 มูลคาการผลิตสมุนไพรไทยเพื่อลดการนําเขาคิดเปนมูลคา 6,000 
ลานบาทตอป ในขณะที่การสงออกผลิตภัณฑสุขภาพสมุนไพรไทยคิดเปนจํานวน 7,000 ลานบาท
ตอป 
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ตารางที่ 1.5 การคาดการณสงออกสมุนไพรไทยในป 2551 มูลคา:ลานบาท  

 

ผลิตภัณฑ การสงออกป 2546 ลดการนําเขาป 2551 สงออกป 2551 
ยาสมุนไพรและอาหารเสริม 400 4,500 2,000 
เครื่องสําอาง 600 1,500 5,000 

รวม 1,000 6,000 7,000 
 

ที่มา: สมาคมผูผลิตยาสมุนไพรไทย, 2546   : http://www.mfa.go.th/web/1641.php?id=6943 
 

สภาวะการแขงขันในตลาดโลก 
ปจจุบันหากเปรียบเทียบศกัยภาพการแขงขันสําหรับประเทศในแถบเอเชียซ่ึงเปนแหลง

ที่อุดมไปดวยสมุนไพรแลวยังถือไดวาไทยยังเปนรองประเทศจีนและอินเดียอยูมาก เนื่องจาก
ประเทศดังกลาวมีความพรอมในดานของวตัถุดิบที่สามารถหาไดงาย และมีอยูเปนจาํนวนมาก อีก
ทั้งยังมีการลงทุนในอัตราทีสู่งมาก รวมทัง้ยังมีองคความรูดั้งเดิมอยูมากดวย นอกจากนี ้ ยังมีคนจนี
และอินเดียตั้งถ่ินฐานกระจัดกระจายอยูในหลายประเทศ ซ่ึงกลุมคนเหลานี้จะเปนลูกคาและมีสวน
เผยแพรใหสมนุไพรของทั้งสองประเทศนีข้ยายตวัออกไปอยางกวางขวางมากขึ้น  

นอกจากนี้ยังมีเวียดนามที่เปนคูแขงมาแรงมากในปจจุบัน เนื่องจากเวียดนามก็มีวัตถุดบิ
ที่พรอมและสมบูรณ มีองคความรูที่มีตั้งแตโบราณเปนของตนเอง ผนวกกับอิทธิพลทางเทคโนโลยี
การผลิตที่ไดรับมาจากรัสเซียและจีน รวมทั้งความขยันขันแข็ง รวมแรงกันพัฒนาของคนในชาติซ่ึง
เปนคุณสมบัติสําคัญพื้นฐานของคนเวียดนามดวย จึงคาดวาเวียดนามจะเขามาเปนคูแขงในการ
สงออกสมุนไพรในตลาดโลกที่สามารถขยายตัวไดอยางรวดเร็ว และมีแนวโนมวาการพัฒนาของ
เวียดนามนั้นจะพัฒนาขึ้นเรื่อย ๆ 

จากความสําคัญของอุตสาหกรรมสมุนไพรดังที่กลาวมาแลวขางตน ตลอดจนปญหา
และอุปสรรคที่ไทยกําลังเผชิญอยูในขณะนี้  การพัฒนาความสามารถในการสงออกของ
อุตสาหกรรมสมุนไพรไทยใหสามารถแขงขันในตลาดโลกไดมากยิ่งขึ้นจึงจําเปนสิ่งสําคัญยิ่ง 
สําหรับการนําผลิตภัณฑสมุนไพรไทย ใหกาวไปสูผูนําตลาดโลกในอนาคต นอกจากขอไดเปรียบ
ในดานทรัพยากรทางธรรมชาติที่ไทยเรามีมากอยูแลว ประกอบกับหนวยงานจากรัฐบาลที่ใหการ
ควบคุมและสนับสนุนตลอดมา นอกจากนี้แลวผูประกอบของอุตสาหกรรมสมุนไพรไทยตองให
ความรวมมือกับหนวยงานตาง ๆ เพื่อแกไขปญหาตาง ๆ ที่สงผลตออุตสาหกรรมสมุนไพรทั้งใน
ตลาดในประเทศและตางประเทศ   จึงเปนที่มาของ “การศึกษาเปรียบเทียบความไดเปรียบเชิง
แขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก” โดยทําการศึกษาถึงปจจัยสภาพแวดลอมที่
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เกี่ยวของกับความไดเปรียบระดับประเทศของอุตสาหกรรมสมุนไพรไทย เพื่อเปนแนวทางในการ
แกไข และสามารถดําเนินนโยบายการพัฒนาอุตสาหกรรมสมุนไพรไทยใหมีประสิทธิภาพ เพื่อ
ตอบสนองตอตลาดภายในประเทศและตางประเทศ และชวยใหมีการนําทรัพยากรในประเทศมาใช
อยางคุมคา รวมทั้งเปนการพัฒนาศักยภาพในการเติบโตของอุตสาหกรรมนี้ใหเปนไปในทิศทาง
เดียวกับการขยายตัวของอุตสาหกรรมสมุนไพรไทยในตลาดโลก 
 
1.2 วัตถุประสงคของการศึกษา 

เพื่อเปรียบเทียบความไดเปรียบในเชิงแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก
ของผูประกอบการที่มีประเภทสมุนไพร    อายุการดําเนินงานที่ตางกัน และประเภทของกิจการที่
แตกตางกัน 
 
1.3 สมมติฐานในการศึกษา 

1.3.1 ผูประกอบการที่มีประเภทผลิตภัณฑสมุนไพรที่ตางกัน มีความไดเปรียบในเชิง
แขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลกแตกตางกัน  

1.3.2 ผูประกอบการที่มีอายุการดําเนินงานที่ตางกัน มีความไดเปรียบในเชิงแขงขันของ
อุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลกแตกตางกัน  

1.3.3 ผูประกอบการที่มีประเภทของกิจการที่ตางกัน มีความไดเปรียบเชิงแขงขันของ
อุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลกแตกตางกัน  
 
1.4 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

1.4.1 สามารถใชเปนขอมูลในการแขงขันและพัฒนาการผลิตผลิตภัณฑของสมุนไพร
ไทยเพื่อการแขงขันในตลาดโลก 

1.4.2 เปนแนวทางให อุตสาหกรรมสมุนไทยสามารถปรับทิศทางทางการคา 
ของตนเองและสามารถเขาแขงขันในตลาดโลกไดในอนาคต 

1.4.3 สามารถใชเปนขอมูลท่ีเปนประโยชนเพื่อเปนแนวทางในการแกไขปญหาและ
อุปสรรคทางการคาสําหรับหนวยงานที่เกี่ยวของทั้งภาครัฐและภาคเอกชน 

 
1.5 ขอบเขตของการศึกษา 

1.5.1 ขอบเขตดานเนื้อหา 
มีขอบเขตในการศึกษา แบงเปน 2 สวน คือ 
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สวนที่แรกจะเปนการศึกษาความคิดเห็นของผูประกอบการของอุตสาหกรรมสมุนไพรไทย  
ที่เขารวมงานแสดงสินคา Healthy & Beauty  2006  โดย จะศึกษาเฉพาะปจจยัดาน

สภาพแวดลอมที่เกี่ยวของกบัความไดเปรยีบระดับประเทศของอุตสาหกรรมสมุนไพรไทยโดยใช
ตัวแปรแบบเพชร (Diamond Model) เปนพืน้ฐาน ประกอบดวย 

1. ปจจัยการผลิตในประเทศ ( Factor Conditions ) 
2. อุปสงคภายในประเทศ (Demand Conditions )  
3. อุตสาหกรรมสนับสนุนและเกีย่วเนื่องในประเทศ (Supporting and Related 

Industries)  
4. กลยุทธของบริษัท โครงสราง และคูแขงขนั (Firm Strategy, Structure and Rivalry ) 
5. โอกาส และเหตุผลสุดวิสัย (Chance ) 
6. รัฐบาล (Government ) 
 

สวนที่สอง  เปนการศึกษาการเปรียบเทียบจากสถิติการนาํเขาและสงออกสมุนไพรใน
ตลาดโลกจากหองสมุดหรือศูนยบริการขอมูลแบบ Multimedia ของกรมสงเสริมการสงออก โดย
ศึกษาการสงออกของอุตสาหกรรมสมุนไพรของประเทศดังตอไปนี ้

1. ประเทศเยอรมนั 
2. ประเทศอเมรกิา 
3. ประเทศจีน 
4. ประเทศญี่ปุน 
5. ประเทศอินเดยี 
6. ประเทศไทย 
7. อ่ืน ๆ (โลก) 
1.5.2 ขอบเขตดานประชากรและกลุมตัวอยาง 
ขอบเขตดานประชากรสําหรับการศึกษาเปรียบเทียบความไดเปรียบเชิงแขงขันของ

อุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก จะเปนผูประกอบการในอุตสาหกรรมสมุนไพรไทยที่เขา
รวมงานแสดงสินคา HEALTHY & BEAUTHY 2006 ที่จัดขึ้นในระหวางวันที่ 8 – 12 พฤศจิกายน  
2006 ที่ศูนยแสดงสินคาอิมแพค เมืองทองธานี ซ่ึงจัดโดยกรมสงเสริมการสงออก จากผูเขารวมงาน
แสดงสินคาทั้งหมด  286 ราย  

1.5.3 ขอบเขตดานเวลา 
โดยระยะเวลาที่ศึกษาขอมูลจะอยูในชวงป พ.ศ. 2546-2548 .   
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1.6 กรอบแนวคิดการวิจัย 
  
                         ตัวแปรอิสระ                                ตัวแปรตาม 
 
$ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

  
 
 
 
 
 
 

ภาพที่  1.1  กรอบแนวคดิในการวิจยั 
 

ปจจัยความไดเปรียบเชิงแขงขัน
ระดับประเทศ 
-  ปจจยัการผลิตในประเทศ 
-  อุปสงคภายในประเทศ 
-  อุตสาหกรรมสนับสนุนและเกี่ยวเนื่องใน 
   ประเทศ 
-  กลยุทธของบริษัท โครงสราง และคู 
    แขงขัน 

-  โอกาส และเหตุผลสุดวิสัย 
-  รัฐบาล  

ปจัยบริษัท 
ประเภทผลิตภัณฑสมุนไพร 
- ยาสมุนไพร 
- เครื่องดื่มเพือ่สุขภาพ 
- ผลิตภัณฑเพือ่ความงาม 
- สารสกัดสมุนไพร 
- เครื่องเทศ สมุนไพร 
- ผลิตภัณฑสมุนไพร 
อายุการดําเนนิงานของกิจการ 
ประเภทของกิจการ 
- ผลิตอยางเดียว (OEM) 
- ตัวแทนจําหนาย  
- ผลิตและจําหนาย 

การศึกษาเปรียบเทียบความไดเปรียบใน
การแขงขนัของประเทศไทยกับ 
-  ญี่ปุน 
-  จีน 
-  อินเดยี 
-  เยอรมัน 
- อเมริกา 
- อ่ืน ๆ (โลก) 
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1.7 นิยามศัพท 
1.7.1 ผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพ ณ ที่นี ้หมายถึง เฉพาะผลิตภัณฑประเภทยาสมุนไพร ทุก

ชนิดที่มีสวนผสมของสมุนไพรตาง ๆ เทานั้น  
1.7.2 ยาสมุนไพร  คําจํากัดความของยาสมุนไพร Herbal medicines ณ ที่นี้คือ ยา

สําเร็จรูปที่ประกอบไปดวยตัวยาสาระสําคัญที่เปนสวนหนึ่งสวนใดของพืชสมุนไพร หรือสารพืช 
เชนน้ําหอมระเหย กัม หรือน้าํคัน เปนตนหรือเปนยาเตรียมจากพืชหรือเปนสวนผสมของตัวยา
ดังกลาว 

1.7.3 ผลิตภัณฑเพื่อความงาม ณ ทีน่ี้ หมายถึง เฉพาะผลิตภณัฑ เครื่องสําอางสมุนไพร 
ที่มีสวนผสมของสมุนไพรหรือสารที่ไดจากสมุนไพร  ซ่ึงสามารถแบงไดดังนี ้

1.7.3.1 เครื่องสําอางที่มีสวนผสมของสมุนไพรลวน  ๆ  สวนใหญ เปน
เครื่องสําอางที่ไดจากพืชและวัตถุที่เกิดขึ้นตามธรรมชาตินํามาบดผสมกัน ที่มีจําหนายมักอยูใน
รูปลักษณะเปนผง 

1.7.3.2 เครื่องสําอางที่มีสวนผสมของสมุนไพรบางสวน  สวนใหญเปน
เครื่องสําอางที่ผลิตตามกรรมวิธีใหม โดยมีเคมีภัณฑเปนสวนผสม และเติมสมุนไพรหรือวัตถุดิบ
จากธรรมชาติลงไปเปนสารสําคัญ 

1.7.3.3 เครื่องสําอางที่มีสวนผสมของสารสกัดจากสมุนไพร หรือสารที่ไดจาก
ธรรมชาติ เชน การผสมน้ํามันหอมระเหยชนิดตาง ๆ ลงในเครื่องสําอาง เครื่องสําอางที่มีสวนผสม
ของสารสกัดจากสมุนไพร 

1.7.4 เวชสําอาง (Cosmeceuticals) หมายถึงผลิตภัณฑสมุนไพรที่รวมเอาคุณสมบัติ
เครื่องสําอางและ/หรือยา ไว ดวยกัน โดยไมมีสวนผสมใด ๆ จากเคมีภัณฑ ไมมีการฉายรังสีไมมี
การใชวัตถุดิบที่ปนเปอนหรือตัดแตงพันธุกรรม  

1.7.5 ปจจัยการผลิตในประเทศ  หมายถึง ปจจัยทางดานการผลิตและความไดเปรียบ
ทางธรรมชาติ ประกอบดวย แรงงานที่มีความรู  ความชํานาญ ทรัพยากรธรรมชาติ เงินทุน
เทคโนโลยี เครื่องมือ และโครงสรางพื้นฐานที่เอื้ออํานวยตอการผลิตผลิตภัณฑจากสมุนไพรไทย
เพื่อการสงออก 

1.7.6 อุปสงคภายในประเทศ  หมายถึงปริมาณความตองการผลิตภัณฑจากสมุนไพร
ไทยของตลาดภายในประเทศ 

1.7.7 อุตสาหกรรมสนับสนุนและเกี่ยวเนื่องในประเทศ หมายถึง อุตสาหกรรมอื่น ๆ 
ที่มีสวนสนับสนุน หรือเกี่ยวเนื่องกับการผลิตผลิตภัณฑจากสมุนไพรไทยเพื่อการสงออก ไดแก 
ผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพและความงาม เปนตน 
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1.7.8 กลยุทธของบริษัท โครงสราง และคูแขงขัน หมายถึง กลยุทธในการดําเนินงาน
ของกิจการบริษัทผลิตผลิตภัณฑจากสมุนไพรไทย และสภาพการแขงขันภายในประเทศของ
อุตสาหกรรมสมุนไพรไทย 

1.7.9 โอกาส และเหตุผลสุดวิสัย หมายถึง การเปลี่ยนแปลงสําคัญที่อยูนอกเหนือการ
ควบคุมดูแลของอุตสาหกรรมการสมุนไพรไทย 

1.7.10 รัฐบาล หมายถึง นโยบายและมาตรการตาง ๆ ของรัฐบาลที่ออกเปนกฎขอบังคับ
ใช ที่สงผลกระทบตออุตสาหกรรมสมุนไพรไทย 

 DPU



USD Quantity Unit P USD Quantity Unit P USD Quantity Unit P 2003-2005 100%

 Reporting Total  n/a      116,936,301,101       19,925,794      141,909,593,465       32,892,443      156,872,455,334     51,434,642,931 415,718,349,900     

1 Belgium T        21,672,236,900            114,881      188,649        27,436,461,519            124,324      220,685        29,274,734,458                 158,397      184,819 78,383,432,877       18.85%

2 United States T        18,457,732,899              70,322      262,475        20,559,086,611              99,408      206,815        23,199,250,196                   86,457      268,333 62,216,069,706       14.97%

3 Germany T          7,502,113,929            129,123        58,101          9,395,570,948            111,084        84,581        10,642,612,164                 143,591        74,118 27,540,297,041       6.62%

4 United Kingdom T          8,447,081,770            147,137        57,410          9,544,788,587            323,535        29,502          9,169,477,440                 235,334        38,964 27,161,347,797       6.53%

5 France T          7,193,184,490              99,384        72,378          8,819,340,174            128,639        68,559          9,585,310,994                 123,490        77,620 25,597,835,658       6.16%

6 Italy T          5,472,302,351              47,803      114,476          6,332,461,605              54,321      116,575          6,890,940,523                   66,522      103,589 18,695,704,479       4.50%

7 Netherlands T          4,777,177,413              43,520      109,770          6,557,482,703              76,057        86,218          7,217,576,878                   87,923        82,090 18,552,236,994       4.46%

8 Switzerland T          3,994,100,723              35,227      113,382          5,309,140,407              37,496      141,592          6,069,948,453                   37,941      159,984 15,373,189,583       3.70%

9 Spain T          4,243,813,721              71,382        59,452          5,180,471,414              67,878        76,320          5,507,253,451                   71,627        76,888 14,931,538,586       3.59%

10 Canada X          4,132,677,108                     -                  -            4,644,608,868                     -            5,128,775,218                           -   13,906,061,194       3.35%

11 Japan T          2,674,792,295              21,796      122,719          3,323,957,028              28,883      115,084          4,013,996,357                   34,252      117,190 10,012,745,680       2.41%

12 Australia NR          2,454,977,117                     -                  -            3,450,596,356                     -            3,922,187,063                           -   9,827,760,536         2.36%

13 Russia T          1,285,782,584              37,871        33,952          1,671,776,933              43,474        38,455          2,613,343,896                   52,019        50,238 5,570,903,413         1.34%

14 Greece T          1,420,235,984              22,302        63,682          1,793,603,656              27,579        65,035          2,238,920,888                   18,178      123,167 5,452,760,528         1.31%

15 Austria T          1,569,752,674              28,221        55,624          1,734,296,771              27,438        63,208          1,936,582,885                   29,874        64,825 5,240,632,330         1.26%

16 Poland T          1,486,049,853              22,700        65,465          1,741,408,700              30,638        56,838          1,968,792,635                   40,989        48,032 5,196,251,188         1.25%

17 Sweden T          1,427,499,613              33,171        43,035          1,559,488,724              28,629        54,472          1,766,961,379                   35,921        49,190 4,753,949,716         1.14%

18 Turkey T          1,128,475,539                6,147      183,582          1,566,404,629                9,385      166,905          1,591,210,617                   13,260      120,001 4,286,090,785         1.03%

19 Portugal T          1,070,762,768              17,020        62,912          1,331,310,915              17,315        76,888          1,381,102,499                   16,824        82,091 3,783,176,182         0.91%

20 Denmark T          1,031,490,995                8,891      116,015          1,272,644,527              15,021        84,724          1,384,846,701                   15,807        87,610 3,688,982,223         0.89%

28 China T             661,060,535              14,250        46,390             738,255,959              13,116        56,287             921,887,889                   15,822        58,266 2,321,204,383         0.56%

37 Thailand T             298,372,925              10,090        29,571             341,975,077                9,292        36,803             442,531,130                     9,584        46,174 1,082,879,132         0.26%

55 India T               90,582,035                1,046        86,599             131,208,517                   888      147,757             197,825,657                     1,284      154,070 419,616,209            0.10%

World (Others)        87,251,646,483       19,679,167        17,419,539,325       32,629,772      117,454,351,941     51,434,351,941      312,125,537,749 75.08%

ตารางที่  2.4  สถิติการนําเขาสมุนไพร  : ประเภทยาสมุนไพร ในตลาดโลก
2003 2004 2005

Reporting Country Unit
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USD Quantity Unit P USD Quantity Unit P USD Quantity Unit P 2003-2004

Reporting Total n/a        12,418,156,862          7,760,543        14,101,163,263      8,097,929      17,182,148,313    8,156,237 43,701,468,438   100%

1 United States T          2,594,672,988          1,600,977          1,621          2,837,493,017      1,629,591      1,741        3,442,225,738    1,620,438          2,124 8,874,391,743     20.31%

2 Germany T          1,458,584,278          1,021,496          1,428          1,711,495,265      1,116,623      1,533        2,248,167,554    1,064,452          2,112 5,418,247,097     12.40%

3 Japan T             898,368,905             551,366          1,629          1,076,274,552         571,259      1,884        1,317,575,488       569,280          2,314 3,292,218,945     7.53%

4 France T             841,129,300             399,370          2,106             833,000,199         350,135      2,379           973,850,217       339,758          2,866 2,647,979,716     6.06%

5 United Kingdom T             619,604,893             340,944          1,817             721,032,598         358,345      2,012           750,578,855       349,919          2,145 2,091,216,346     4.79%

6 Italy T             554,634,105             421,600          1,316             630,403,127         427,959      1,473           822,704,486       441,998          1,861 2,007,741,718     4.59%

7 Canada T             508,429,809             207,455          2,451             577,660,031         236,279      2,445           728,672,554       238,301          3,058 1,814,762,394     4.15%

8 Netherlands T             543,841,306             250,132          2,174             598,883,360         254,441      2,354           637,672,590       254,819          2,502 1,780,397,256     4.07%

9 Belgium T             408,419,563             237,159          1,722             468,651,451         251,023      1,867           595,996,259       255,695          2,331 1,473,067,273     3.37%

10 Spain T             369,902,972             275,193          1,344             411,978,145         275,110      1,498           534,404,788       302,517          1,767 1,316,285,905     3.01%

11 Russia T             306,092,865             217,716          1,406             359,978,099         220,705      1,631           408,202,987       241,087          1,693 1,074,273,951     2.46%

12 Sweden T             203,047,882             103,644          1,959             245,894,277         112,452      2,187           343,400,753       123,838          2,773 792,342,912        1.81%

13 Poland T             203,519,189             161,596          1,259             239,801,572         165,784      1,446           276,738,531       165,845          1,669 720,059,292        1.65%

14 Switzerland T             179,591,423               85,774          2,094             187,821,750           80,012      2,347           292,109,699       107,881          2,708 659,522,872        1.51%

15 Austria T             170,439,073               92,830          1,836             193,375,328           96,148      2,011           235,882,784         92,401          2,553 599,697,185        1.37%

16 Singapore T             201,937,483             113,334          1,782             215,513,817         112,849      1,910           176,716,913         89,758          1,969 594,168,213        1.36%

17 Australia T             160,122,612               69,858          2,292             174,852,446           71,602      2,442           216,548,078         80,321          2,696 551,523,136        1.26%

18 South Korea T             113,485,810             107,310          1,058             147,539,848         118,602      1,244           180,955,881       116,147          1,558 441,981,539        1.01%

19 India T               98,064,051               99,569             985             133,558,790         119,837      1,115           200,290,794       155,679          1,287 431,913,635        0.99%

20 Denmark T             113,401,664               64,358          1,762             140,823,280           66,826      2,107           171,707,185         55,951          3,069 425,932,129        0.97%

46 China T               27,799,620               23,316          1,192               32,433,888           25,733      1,260             41,700,057         27,854          1,497 101,933,565        0.23%

50 Thailand T               21,361,538               26,896             794               26,013,850           34,596         752             29,339,479         39,212             748 76,714,867          0.18%

World (Others)          7,319,305,482          4,436,923          8,283,893,901      4,600,290        9,902,849,203    4,679,322    25,506,048,586 58.36%

Reporting Country Unit

ตารางที่  2.5  สถิติการนําเขาสมุนไพร  :ประเภทเครื่องเทศในตลาดโลก
2003 2004 2005
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USD Quantity Unit P USD Quantity Unit P USD Quantity Unit P 2003-2005 100%
Reporting Total n/a          2,451,731,719    416,581     2,692,953,410     2,971,166,267 8,115,851,396    

1 United States T             478,870,341      99,426      4,816        464,914,342    116,986      3,974        541,128,059    121,211      4,464 1,484,912,742    18.30%
2 Japan T             242,181,066      23,357    10,369        283,559,532      26,277    10,791        343,379,224      28,535    12,034 869,119,822       10.71%
3 Germany T             251,484,691      44,506      5,651        267,716,140      50,547      5,296        296,980,377      48,390      6,137 816,181,208       10.06%
4 France T             130,600,120      20,524      6,363        153,726,024      20,103      7,647        159,070,496      21,042      7,560 443,396,640       5.46%
5 Italy T               98,401,949      17,842      5,515        108,955,811      17,109      6,368        116,850,908      17,873      6,538 324,208,668       3.99%
6 United Kingdom T               94,359,907      24,632      3,831        107,137,011      24,105      4,445        114,696,783      23,105      4,964 316,193,701       3.90%
7 Denmark T               77,063,990      12,641      6,096          80,589,721      12,057      6,684          99,556,068      12,721      7,826 257,209,779       3.17%
8 Mexico T               64,642,307        8,088      7,992          83,963,659        9,982      8,412          82,988,115      10,050      8,258 231,594,081       2.85%
9 Canada T               69,193,171      13,006      5,320          76,776,745      13,803      5,562          84,469,174      17,112      4,936 230,439,090       2.84%

10 Spain T               58,425,866        8,892      6,571          74,723,291        9,544      7,829          87,729,281      13,258      6,617 220,878,438       2.72%
11 South Korea T               60,639,189        5,591    10,846          70,427,168        6,009    11,720          83,003,411        6,025    13,776 214,069,768       2.64%
12 Netherlands T               71,096,768      15,288      4,650          76,989,071      18,076      4,259          65,326,435      15,198      4,298 213,412,274       2.63%
13 Belgium T               60,402,206        9,917      6,091          68,350,534      10,085      6,777          65,146,135      10,759      6,055 193,898,875       2.39%
14 China T               43,234,585      11,126      3,886          49,256,186      12,851      3,833          52,026,095      15,438      3,370 144,516,866       1.78%
15 Switzerland T               42,781,319        5,195      8,235          46,410,085        6,166      7,527          50,973,312        6,387      7,981 140,164,716       1.73%
16 Thailand T               48,777,105        8,097      6,024          44,046,033        6,325      6,964          46,293,330        6,827      6,781 139,116,468       1.71%
17 Australia T               44,220,822        7,363      6,006          47,951,740        7,417      6,465          46,099,169        7,637      6,036 138,271,731       1.70%
18 Poland T               35,622,956        4,458      7,991          46,041,735        5,858      7,860          53,261,953        6,124      8,697 134,926,644       1.66%
19 Brazil T               36,953,025        5,968      6,192          39,854,667        6,599      6,040          46,137,905        7,822      5,898 122,945,597       1.51%
20 Russia T               42,727,580        8,020      5,328          38,381,633        9,228      4,159          38,961,293      12,582      3,097 120,070,506       1.48%
36 India T               11,962,422        1,439      8,313          12,515,012           883    14,173          15,389,508        1,296    11,875 39,866,942         0.49%

World (Others)          1,375,221,509    228,630     1,570,946,165    248,100     1,675,969,674      72,257      4,622,137,348 56.95%

ตารางที่  2.6  สถิติการนําเขาสมุนไพร : ประเภทสารสกัดจากสมุนไพรในตลาดโลก

Reporting Country Unit
200520042003
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Reporting Country Unit

USD Quantity Unit P USD Quantity Unit P USD Quantity Unit P 2003-2005 100%

Reporting Total n/a           1,668,648,985        6,799,896     1,793,379,766    6,287,899     1,930,670,981    5,859,287 5,392,699,732    

1 United States T              315,943,506             30,234    10,450        311,213,564         27,971    11,126        380,379,467         40,113      9,483 1,007,536,537    18.68%

2 France T              183,562,234               9,404    19,520        198,627,679           9,615    20,658        200,156,137           8,927    22,421 582,346,050       10.80%

3 United Kingdom T              140,394,020             12,652    11,097        165,490,659         13,896    11,909        173,364,456         13,760    12,599 479,249,135       8.89%

4 Japan T              103,257,193             10,216    10,107        130,945,307         18,363      7,131        153,732,522         15,522      9,904 387,935,022       7.19%

5 Germany T              112,025,145             17,003      6,589        121,788,592         15,163      8,032        112,644,208         14,574      7,729 346,457,945       6.42%

6 Switzerland T                85,067,602               5,401    15,750          97,221,295           6,153    15,801        103,208,306           6,167    16,736 285,497,203       5.29%

7 Netherlands T                66,915,911             10,809      6,191          75,909,788         13,168      5,765          82,051,459         11,946      6,869 224,877,158       4.17%

8 China T                56,170,281               7,705      7,290          59,541,259           8,500      7,005          64,458,692           9,778      6,592 180,170,232       3.34%

9 Spain T                59,283,169               6,867      8,633          55,411,304           5,621      9,858          60,726,240           5,816    10,441 175,420,713       3.25%

10 Mexico T                55,753,319               5,264    10,591          54,699,289           4,918    11,122          57,528,783           3,445    16,699 167,981,391       3.11%

11 Ireland T                29,809,321               1,195    24,945          57,266,549           2,111    27,128          74,083,453           3,431    21,592 161,159,323       2.99%

12 Singapore L                44,989,589        4,717,071           10          47,022,941    4,793,384           10          61,194,408    4,792,859           13 153,206,938       2.84%

13 Canada T                40,493,654               4,855      8,341          35,693,470           5,581      6,396          37,328,740           5,850      6,381 113,515,864       2.10%

14 Brazil T                32,155,976               2,250    14,292          40,271,597           2,617    15,388          40,033,602           2,666    15,016 112,461,175       2.09%

15 Italy T                31,679,534               3,268      9,694          31,694,384           2,990    10,600          30,636,786           3,070      9,979 94,010,704         1.74%

16 Belgium T                26,697,976               2,724      9,801          26,499,827           2,450    10,816          26,069,312           2,612      9,981 79,267,115         1.47%

17 Hong Kong T                40,933,919               2,627    15,582          21,895,680           1,753    12,490          13,854,303           1,440      9,621 76,683,902         1.42%

18 India T                20,081,249               2,870      6,997          23,693,046           2,942      8,053          30,140,004           3,427      8,795 73,914,299         1.37%

19 Austria T                17,750,477               3,704      4,792          20,906,401           3,281      6,372          18,516,759           2,356      7,859 57,173,637         1.06%

20 Australia T                16,146,033               1,736      9,301          16,534,593           1,658      9,973          15,928,417           1,184    13,453 48,609,043         0.90%

22 Thailand T                21,120,260               1,764    11,973          11,015,094           1,020    10,799            6,977,883              550    12,687 39,113,237         0.73%

World (Others)           1,040,051,351        6,730,104     1,135,782,904    6,213,940     1,182,338,205    5,775,323      3,357,572,460 62.26%

2003 2004 2005

ตารางที่  2.7  สถิติการนําเขาสมุนไพร  : ประเภทเครื่องสําอางจากสารสกัดสมุนไพร ในตลาดโลก
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USD Quantity Unit P USD Quantity Unit P USD Quantity Unit P 2003-2005 100.00%

Reporting Total n/a           1,199,354,719         4,385,755           1,305,419,600         3,553,174           1,308,317,228         4,438,689 3,813,091,547           

1 Hong Kong T              166,369,410              39,192          4,245              180,198,521              45,109          3,995              144,009,940              46,776          3,079 490,577,871              12.87%

2 United States T              149,857,105              58,963          2,542              160,910,729              57,257          2,810              174,408,806              59,913          2,911 485,176,640              12.72%

3 Japan T              117,204,819              30,911          3,792              114,540,043              29,123          3,933              106,923,663              26,685          4,007 338,668,525              8.88%

4 Germany T              105,248,043              46,903          2,244              118,846,291              46,237          2,570              110,784,896              44,247          2,504 334,879,230              8.78%

5 France T                56,782,833              20,305          2,796                60,111,786              23,048          2,608                58,656,625              20,751          2,827 175,551,244              4.60%

6 Taiwan T                45,518,924              42,628          1,068                48,160,919              36,203          1,330                71,078,666              40,112          1,772 164,758,509              4.32%

7 Italy T                46,324,001              12,270          3,775                49,690,306              11,674          4,256                51,575,243              12,567          4,104 147,589,550              3.87%

8 Singapore T                47,992,560                6,433          7,460                43,714,265                4,709          9,283                50,482,102                7,579          6,661 142,188,927              3.73%

9 United Kingdom T                43,852,933              11,091          3,954                47,794,719                9,679          4,938                50,171,802                8,626          5,816 141,819,454              3.72%

10 Canada T                39,886,052                5,890          6,772                43,193,311                6,749          6,400                50,983,987                7,128          7,153 134,063,350              3.52%

11 South Korea T                38,145,578              36,128          1,056                39,678,839              34,253          1,158                41,912,226              34,511          1,214 119,736,643              3.14%

12 China T                32,707,990              19,919          1,642                45,415,912              29,102          1,561                34,094,457              36,711             929 112,218,359              2.94%

13 Spain T                35,477,268              13,711          2,588                33,905,688              13,693          2,476                41,508,427              16,297          2,547 110,891,383              2.91%

14 Malaysia T                31,987,636              10,383          3,081                37,715,700              11,977          3,149                40,404,876              12,808          3,155 110,108,212              2.89%

15 Netherlands T                27,641,374                5,199          5,317                30,157,928                5,043          5,980                30,564,725                9,338          3,273 88,364,027                2.32%

16 Belgium T                25,257,174                5,068          4,984                31,614,687                5,735          5,513                27,511,401                4,815          5,714 84,383,262                2.21%

17 Switzerland T                23,526,162                5,130          4,586                26,285,481                5,040          5,215                28,613,239                4,974          5,753 78,424,882                2.06%

18 Mexico T                29,150,555              13,112          2,223                24,701,779              14,527          1,700                19,507,662              11,960          1,631 73,359,996                1.92%

19 India T                10,595,513              10,678             992                14,210,203              14,512             979                18,981,576              17,624          1,077 43,787,292                1.15%

20 Poland T                  9,499,495                5,187          1,831                13,121,167                5,645          2,324                16,007,968                6,787          2,359 38,628,630                1.01%

27 Thailand T                  5,461,141              10,346             528                  6,149,435              11,652             528                  6,110,344              10,856             563 17,720,920                0.46%
World (Others)              778,280,108         4,208,035              845,346,987         3,365,291              857,013,486         4,242,653            2,480,640,581 65.06%

2005

ตารางที่  2.8  สถิติการนําเขาสมุนไพร : ประเภท พืชสมุนไพร ในตลาดโลก

Reporting Country Unit
2003 2004
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USD Quantity Unit P USD Quantity Unit P USD Quantity Unit P 2003-2005 100%
Reporting Total n/a    393,261,649    272,677,984    424,374,803    283,659,024    462,061,960    299,703,946 1,279,698,412   

1 Japan L      76,371,330      66,593,625           1.15      75,058,967      59,209,125           1.27      65,523,051      51,278,403           1.28 216,953,348      16.95%
2 United States L      71,725,140      32,578,602           2.20      60,912,613      24,115,732           2.53      73,487,290      29,642,385           2.48 206,125,043      16.11%
3 United Kingdom L      43,929,892      19,217,697           2.29      52,189,392      25,753,561           2.03      64,006,993      33,600,383           1.90 160,126,277      12.51%
4 Germany L      39,523,249      31,971,527           1.24      43,108,976      31,387,046           1.37      41,952,983      33,489,053           1.25 124,585,208      9.74%
5 Finland L      10,137,263      11,068,267           0.92      11,215,507      11,620,559           0.97      15,387,965      16,617,932           0.93 36,740,735        2.87%
6 Canada L      17,142,548        6,624,669           2.59        8,500,914        5,175,714           1.64        9,880,072        5,399,839           1.83 35,523,534        2.78%
7 France L        8,485,394        9,504,875           0.89      12,070,299        9,522,724           1.27      11,548,921        9,885,292           1.17 32,104,614        2.51%
8 Spain L        7,542,642        6,907,139           1.09      10,731,954        9,940,187           1.08      13,195,552      11,781,685           1.12 31,470,148        2.46%
9 Mexico L        9,135,059        5,183,080           1.76        9,858,357        6,445,166           1.53      11,239,722        6,806,200           1.65 30,233,138        2.36%

10 Belgium L        4,011,876        3,479,722           1.15        6,950,968        3,860,799           1.80      17,707,727        7,421,905           2.39 28,670,571        2.24%
11 Hong Kong L        9,245,676        4,563,842           2.03        9,444,227        3,944,659           2.39        9,331,840        3,491,940           2.67 28,021,743        2.19%
12 Switzerland L        6,937,449        2,852,460           2.43        9,104,348        3,167,280           2.87      10,088,429        3,637,583           2.77 26,130,226        2.04%
13 Ireland L        7,258,068        6,594,603           1.10        8,233,370        7,542,348           1.09        9,734,087        9,826,793           0.99 25,225,525        1.97%
14 Australia LPA        6,135,470           145,053         42.30        7,337,297           165,643         44.30      10,472,123           214,589         48.80 23,944,890        1.87%
15 Estonia L        5,474,559        6,028,644           0.91        9,248,489        9,517,139           0.97        8,472,666        8,563,912           0.99 23,195,714        1.81%
16 Netherlands L        7,838,558        4,685,797           1.67        7,387,181        3,323,012           2.22        6,315,730        3,401,365           1.86 21,541,469        1.68%
17 Canada LPA                 467                 260           1.80        9,993,463           380,942         26.23      10,700,508           265,354         40.33 20,694,438        1.62%
18 Taiwan L        5,481,343        2,344,065           2.34        5,883,453        2,270,772           2.59        6,393,894        2,312,983           2.76 17,758,690        1.39%
19 Norway L      11,568,252        6,611,845           1.75        2,963,191        2,508,287           1.18        2,469,712        2,641,987           0.93 17,001,155        1.33%
20 Italy L        2,273,770        2,619,781           0.87        9,079,239        5,156,603           1.76        4,483,342        4,259,665           1.05 15,836,351        1.24%
32 Thailand L        1,513,067        1,153,169           1.31        1,773,008        1,384,349           1.28        1,774,779        1,372,964           1.29 5,060,854          0.40%
35 China L        1,295,719           778,086           1.67        1,263,574           500,441           2.52        1,533,753           558,219           2.75 4,093,046          0.32%
66 India L              1 ,832              1 ,584           1.16            78,516            10,916           7.19            11,869              1 ,912           6.21 92,217               0.01%

World (Others)    202,831,312    139,601,391      51,987,500    167,051,415    277,778,235    183,361,010        722,788,696 56.48%

ตารางที่  2.9  สถิตินําเขาสมุนไพร : ประเภทเครื่องดื่มสุขภาพจากสมุนไพร ในตลาดโลก
2003 2004 2005

Reporting Country Unit
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 Country Unit

USD Quantity Unit p USD Quantity Unit p USD Quantity Unit p 2003-2005 100%

Reporting Total n/a       119,666,678,613     1,687,030   146,120,278,678    1,996,181    160,016,668,025     2,078,048 425,803,625,316   

1 Belgium T         19,778,221,448        122,770      161,099.79     24,180,497,464       140,486    172,120.34      27,136,776,650        152,784      177,615.30 71,095,495,562     16.70%

2 Germany T         15,973,924,532        262,117        60,941.96     20,820,348,046       262,581      79,291.14      24,053,553,842        276,586        86,965.91 60,847,826,420     14.29%

3 United Kingdom T         13,416,268,239        156,061        85,968.10     14,849,007,185       209,064      71,026.13      14,027,957,730        165,995        84,508.31 42,293,233,154     9.93%

4 France T         11,722,497,181        194,066        60,404.69     13,983,130,725       180,166      77,612.48      15,254,972,416        195,755        77,928.90 40,960,600,322     9.62%

5 Ireland T         11,380,908,004        105,949      107,418.74     14,711,884,880       130,607    112,642.39      12,669,777,637        138,172        91,695.70 38,762,570,521     9.10%

6 Switzerland T           8,540,394,280          61,168      139,621.93     10,750,001,421         64,457    166,777.87      12,661,760,330          62,768      201,723.18 31,952,156,031     7.50%

7 United States T           7,564,911,072          82,425        91,779.33       9,706,104,350         89,353    108,626.51      10,384,125,808          89,583      115,916.25 27,655,141,230     6.49%

8 Netherlands T           5,281,025,110          36,507      144,657.88       6,693,723,065         44,926    148,994.41        6,968,687,437          47,905      145,468.90 18,943,435,612     4.45%

9 Italy T           5,321,291,216          93,369        56,992.06       6,223,916,121       101,970      61,036.74        7,341,875,489        119,399        61,490.26 18,887,082,826     4.44%

10 Sweden T           5,310,590,567          33,659      157,776.24       5,285,650,391         35,487    148,946.10        5,191,290,676          36,786      141,121.37 15,787,531,634     3.71%

11 Spain T           2,896,089,530          52,345        55,326.96       3,265,132,795         74,448      43,857.90        4,830,310,257          86,525        55,825.60 10,991,532,582     2.58%

12 Canada X           1,519,177,763                  -                      -         2,034,950,166                -                    -          2,306,192,912                  -                      -   5,860,320,841       1.38%

13 Australia T           1,152,504,811          22,455        51,325.09       1,476,012,370         24,536      60,157.01        2,031,186,894          23,889        85,026.03 4,659,704,075       1.09%

14 Japan T           1,390,386,372            9,275      149,906.89       1,641,275,018         10,210    160,751.72        1,400,784,803          10,428      134,329.19 4,432,446,193       1.04%

15 Denmark T           1,242,994,434            6,622      187,706.80       1,464,725,598           6,362    230,230.37        1,229,860,634            6,342      193,923.15 3,937,580,666       0.92%

16 Austria T              902,348,217          22,666        39,810.65          980,261,008         23,889      41,033.99        1,533,114,708          25,233        60,758.32 3,415,723,933       0.80%

17 India T              826,727,979          84,223          9,815.94       1,011,270,715         98,847      10,230.67        1,390,680,959        113,078        12,298.42 3,228,679,653       0.76%

18 Mexico T              756,073,959          37,025        20,420.63          966,717,944         35,458      27,263.75           928,284,349          42,117        22,040.61 2,651,076,252       0.62%

19 Singapore X              239,952,469                  -                      -            313,906,490                -                    -          1,642,722,835                  -                      -   2,196,581,794       0.52%

20 Hungary T              476,601,041            7,683        62,033.20          701,690,497           9,987      70,260.39           841,644,050          11,439        73,576.72 2,019,935,588       0.47%

24 China T              204,678,566          35,627          5,745.04          242,522,801         38,460        6,305.85           319,202,705          42,972          7,428.16 766,404,072          0.18%

42 Thailand T                63,543,480          14,810          4,290.58            77,173,508         15,740        4,903.02             85,177,255          14,196          6,000.09 225,894,243          0.05%

World (Others)         93,642,506,612     1,198,553                    -     112,621,584,241    1,480,990    122,383,142,653     1,531,205     328,647,233,506 77.18%

2003 2004 2005

ตารางที่  2.10  สถิติการสงออกสมุนไพร  : ประเภทยาสมุนไพร ในตลาดโลก
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USD Quantity Unit p USD Quantity Unit p USD Quantity Unit p 2003-2005

Country
Reporting Total n/a    10,299,288,801    6,510,374    12,325,811,072    6,780,942    15,221,807,535    6,927,384 37,846,907,408   100.00%

1 Brazil T      1,423,511,247    1,461,052         974.31      1,891,676,182    1,512,953      1,250.32      2,668,961,539    1,453,529      1,836.19 5,984,148,968     15.811%

2 Colombia T         804,355,405       588,991      1,365.65         953,063,422       585,230      1,628.53      1,490,175,203       626,070      2,380.21 3,247,594,030     8.581%

3 Germany T         835,912,990       338,659      2,468.30         969,601,094       367,557      2,637.96      1,351,098,323       433,087      3,119.69 3,156,612,407     8.340%

4 Sri Lanka T         744,844,807       320,804      2,321.81         806,467,570       320,608      2,515.43         902,462,515       336,509      2,681.84 2,453,774,892     6.483%

5 China T         624,077,715       666,500         936.35         864,344,877       642,252      1,345.80         926,854,678       686,300      1,350.51 2,415,277,270     6.382%

6 India T         661,061,659       525,261      1,258.54         797,411,815       623,458      1,279.01         900,174,047       647,122      1,391.04 2,358,647,521     6.232%

7 Indonesia T         550,808,568       539,993      1,020.03         579,635,687       567,980      1,020.52         786,955,993       661,311      1,189.99 1,917,400,248     5.066%

8 Italy T         422,943,517         75,346      5,613.35         532,718,809         82,726      6,439.56         601,014,223         90,348      6,652.21 1,556,676,549     4.113%

9 United States T         400,414,092       129,463      3,092.88         458,586,718       147,228      3,114.81         481,358,261       127,852      3,764.96 1,340,359,071     3.542%

10 Guatemala T         379,772,350       279,756      1,357.51         404,511,809       238,772      1,694.13         537,122,015       252,612      2,126.27 1,321,406,174     3.491%

11 Belgium T         319,813,468       123,761      2,584.12         393,793,531       135,793      2,899.95         522,555,569       163,458      3,196.88 1,236,162,568     3.266%

12 Netherlands T         282,247,466         72,954      3,868.84         346,545,659         81,149      4,270.49         358,937,449         91,293      3,931.71 987,730,574        2.610%

13 United Kingdom T         317,145,117         50,705      6,254.71         335,894,866         40,957      8,201.16         309,847,655         37,499      8,262.82 962,887,638        2.544%

14 Peru T         203,862,403       165,615      1,230.94         341,994,596       219,713      1,556.55         402,834,152       197,158      2,043.20 948,691,151        2.507%

15 Honduras T         185,322,569       150,899      1,228.12         259,870,035       178,484      1,455.99         331,582,029       146,653      2,261.00 776,774,633        2.052%

16 Mexico T         215,337,433       146,964      1,465.24         252,486,853       138,007      1,829.52         282,766,096       123,036      2,298.24 750,590,382        1.983%

17 France T         251,321,960         51,503      4,879.75         243,104,252         43,340      5,609.24         251,317,966         45,291      5,548.96 745,744,178        1.970%

18 Costa Rica T         205,898,598       147,748      1,393.58         234,740,227       130,490      1,798.91         268,711,411       117,931      2,278.55 709,350,236        1.874%

19 Singapore T         183,469,758         78,884      2,325.82         201,956,225         83,519      2,418.09         148,860,528         59,748      2,491.47 534,286,511        1.412%

20 Spain T         145,214,063         60,327      2,407.12         164,774,419         62,053      2,655.38         208,564,718         68,183      3,058.90 518,553,200        1.370%

32 Japan T           23,430,291           2,089    11,216.03           28,087,735           2,302    12,201.45           32,075,664           2,688    11,932.91 83,593,690           0.221%

65 Thailand X                   55,287           2,700           20.48             1,067,871         38,470           27.76                          -                   -                   -   1,123,158             0.003%

World (Others)      7,754,336,767    4,845,702      9,206,710,962    4,959,675    11,530,246,562    5,030,335     28,491,294,291 75.28%

ตารางที่  2.11  สถิติการสงออกสมุนไพร :ประเภทเครื่องเทศในตลาดโลก
2003 2004 2005

Reporting Unit

95

DPU



USD Quantity Unit price USD Quantity Unit price USD Quantity Unit price 2003-2005
Reporting Total T    2,128,496,269    389,901        5,459.07    2,340,919,926    404,843    2,442,993,364    469,671 6,912,409,559     100.00%

1 United States T       281,114,934      34,274        8,201.99       293,998,823      39,819        7,383.38       297,649,964      44,710      6,657.35 872,763,721        12.63%

2 Germany T       286,451,527      28,693        9,983.32       315,068,844      30,867      10,207.30       203,155,481      20,716      9,806.69 804,675,852        11.64%

3 Denmark T       233,555,382      23,045      10,134.75       250,772,893      23,429      10,703.53       257,589,190      24,734    10,414.38 741,917,465        10.73%

4 India T       160,498,488    125,090        1,283.06       174,897,561    126,700        1,380.41       284,407,484    183,748      1,547.81 619,803,533        8.97%

5 Spain T       140,100,616      18,818        7,445.03       147,568,578      16,012        9,216.12       197,687,786      17,241    11,466.14 485,356,980        7.02%

6 Italy T       106,094,517      11,766        9,017.04       125,143,440      13,706        9,130.56       133,116,983      13,559      9,817.61 364,354,940        5.27%

7 France T       115,533,817      13,082        8,831.51       136,491,330      15,789        8,644.71         92,225,625      13,140      7,018.69 344,250,772        4.98%

8 China T         69,590,116      11,591        6,003.81         69,926,282        9,869        7,085.45       111,811,373      13,400      8,344.13 251,327,771        3.64%

9 Netherlands T         61,349,988      11,720        5,234.64         78,927,626      11,254        7,013.30         65,489,650      11,298      5,796.57 205,767,264        2.98%

10 Chile T         60,145,688        6,362        9,453.90         61,264,732        6,471        9,467.58         74,081,527        6,970    10,628.63 195,491,947        2.83%

11 Switzerland T         51,281,601        4,220      12,152.04         60,413,466        4,562      13,242.76         68,864,209        4,181    16,470.75 180,559,276        2.61%

12 Mexico T         56,557,509        9,068        6,237.04         59,653,076        9,985        5,974.27         61,812,519        9,696      6,375.05 178,023,104        2.58%

13 Ireland T         52,858,104           405    130,513.84         56,138,644           365    153,804.50         61,799,950           881    70,147.50 170,796,698        2.47%

14 United Kingdom T         47,094,834        9,988        4,715.14         54,007,880        7,993        6,756.90         59,918,090        8,752      6,846.22 161,020,804        2.33%

15 South Korea T         44,484,051        3,055      14,561.06         46,052,966        3,220      14,302.16         58,250,394        2,871    20,289.24 148,787,411        2.15%

16 Philippines T         48,444,403      12,115        3,998.71         53,908,628      12,287        4,387.45         43,521,222        9,608      4,529.69 145,874,253        2.11%

17 Belgium T         41,923,737        5,806        7,220.76         46,896,926        5,270        8,898.85         42,078,890        6,532      6,441.96 130,899,553        1.89%

18 Morocco T         32,398,990        3,231      10,027.54         40,607,876        3,681      11,031.75         44,237,054        3,115    14,201.30 117,243,920        1.70%

19 Brazil T         31,304,684      21,296        1,469.98         33,751,008      28,331        1,191.31         39,214,283      41,074         954.72 104,269,975        1.51%

20 Japan T         20,780,572        1,671      12,436.01         31,212,214        1,548      20,162.93         30,812,009           807    38,180.93 82,804,795          1.20%

29 Thailand T           7,968,709        1,644        4,847.15           9,378,983        1,769        5,301.86           9,855,354        1,622      6,076.05 27,203,046          0.39%

World (Others)    1,302,091,923      32,963    1,446,437,219      31,918    1,505,301,699      31,017       4,253,830,841 61.54%

ตารางที่  2.12  สถิติการสงออกสมุนไพร : ประเภทสารสกัดจากสมุนไพรในตลาดโลก
2005

Reporting Country Unit
2003 2004
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USD Quantity Unit price USD Quantity Unit price USD Quantity Unit price 2003-2005

Reporting Total n/a    1,514,718,741 8891946    1,600,931,807    1,733,440,387    7,642,908 4,849,090,935   100.00%

1 United States T       294,523,639         28,952    10,172.83       328,604,302         39,521      8,314.68       352,163,575         40,409      8,714.98 975,291,516      20.11%

2 France T       195,168,915           6,061    32,200.78       216,108,157           6,486    33,319.17       205,507,836           5,903    34,814.13 616,784,908      12.72%

3 India T         90,664,030           8,135    11,144.93       100,241,189           8,987    11,154.02       141,985,621           9,722    14,604.57 332,890,840      6.87%

4 United Kingdom T       108,418,178           6,830    15,873.82       108,114,000           6,544    16,521.09       106,051,883           6,437    16,475.36 322,584,061      6.65%

5 Brazil T       114,385,026         69,521      1,645.33         98,529,017         73,507      1,340.40       105,565,930         74,356      1,419.74 318,479,973      6.57%

6 China T         62,882,445         10,452      6,016.31         76,685,894         12,077      6,349.75         85,214,721         12,268      6,946.10 224,783,060      4.64%

7 Argentina T         51,181,183           4,970    10,298.02         55,703,036           4,768    11,682.68         96,718,365           6,338    15,260.08 203,602,584      4.20%

8 Germany T         55,291,428           4,625    11,954.90         63,013,143           5,055    12,465.51         64,479,990           4,715    13,675.50 182,784,561      3.77%

9 Netherlands T         48,777,456           7,596      6,421.47         50,103,251           8,992      5,571.98         55,505,908           9,302      5,967.09 154,386,615      3.18%

10 Indonesia L         43,491,332    4,711,949            9.23         46,312,873    3,607,742           12.84         62,660,124    4,244,162           14.76 152,464,329      3.14%

11 Italy T         45,598,133           3,552    12,837.31         51,191,133           2,992    17,109.34         50,179,113           3,093    16,223.44 146,968,379      3.03%

12 Singapore L         50,661,847    3,988,655           12.70         43,368,770    3,536,471           12.26         42,757,468    3,189,503           13.41 136,788,085      2.82%

13 Spain T         37,165,643           3,117    11,923.53         44,465,756           3,054    14,559.84         53,896,297           3,137    17,180.84 135,527,696      2.79%

14 Switzerland T         39,646,588             990    40,047.06         47,640,980           1,208    39,437.90         46,312,977           1,181    39,215.05 133,600,545      2.76%

15 Mexico T         31,985,783           2,379    13,445.05         39,491,552           3,915    10,087.24         44,516,086           4,394    10,131.11 115,993,421      2.39%

16 Canada T         22,062,129           2,513      8,779.20         22,596,480           2,516      8,981.11         26,816,332           2,710      9,895.33 71,474,941        1.47%

17 Austria T         19,138,941           2,646      7,233.16         23,810,503           2,388      9,970.90         20,737,592           2,383      8,702.30 63,687,036        1.31%

18 Morocco T         17,929,924             714    25,111.94         20,078,256             550    36,505.92         14,668,800             566    25,916.61 52,676,980        1.09%

19 South Africa T         14,899,321           3,896      3,824.26         18,350,483           2,452      7,483.88         18,452,049           2,297      8,033.11 51,701,853        1.07%

20 Australia T         15,289,023             936    16,334.43         17,320,882             866    20,001.02         18,140,684             861    21,069.32 50,750,589        1.05%

22 Thailand T         30,697,165           1,356    22,638.03         11,018,735             965    11,418.38           6,049,927             282    21,453.64 47,765,827        0.99%

28 Japan T           5,924,561             199    29,771.66           6,755,882             214    31,569.54           4,602,023             172    26,755.95 17,282,466        0.36%

World (Others)         97,435,473    8,838,227    1,014,612,662    7,285,286    1,078,944,530    7,575,340     3,068,292,665 63.28%

2005

ตารางที่  2.13  สถิติการสงออกสมุนไพร :ประเภทเครื่องสําอางสารสกัดจากสมุนไพร ในตลาดโลก

Reporting Country Unit
2003 2004
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USD Quantity Unit P USD Quantity Unit P USD Quantity Unit P 2003-2005

Reporting Total n/a   1,000,578,246   1,150,237   1,146,729,947    429,159   1,175,197,958    479,402 3,322,506,151  100.00%

1 China T      225,709,889      168,253     1,341.49      263,018,287    174,763     1,505.00      285,904,323    204,578     1,397.53 774,632,499     23.31%

2 Hong Kong T        93,251,782        24,560     3,796.90      108,578,377      20,285     5,352.64        85,999,469      18,293     4,701.22 287,829,628     8.66%

3 United States T        78,111,363        11,777     6,632.53        95,836,745      15,782     6,072.53        89,539,431      16,234     5,515.55 263,487,539     7.93%

4 Germany T        78,263,706        17,397     4,498.69        87,240,833      18,853     4,627.42        83,919,794      15,863     5,290.29 249,424,333     7.51%

5 India T        65,430,670        42,306     1,546.60        60,132,063      41,462     1,450.29        76,984,887      50,851     1,513.93 202,547,620     6.10%

6 Canada T        53,361,970          2,333   22,872.68        60,763,674        3,904   15,564.47        70,545,731        4,818   14,642.12 184,671,375     5.56%

7 France T        57,574,332          9,923     5,802.11        60,329,940        9,260     6,515.11        59,111,522      11,633     5,081.37 177,015,794     5.33%

8 South Korea T        32,369,757             775   41,767.43        55,304,461           695   79,574.76        45,057,893           694   64,924.92 132,732,111     3.99%

9 Poland T        28,575,319        14,614     1,955.34        36,452,648      15,314     2,380.35        49,892,563      18,941     2,634.10 114,920,530     3.46%

10 Singapore T        30,541,668          2,643   11,555.68        40,530,571        2,651   15,288.79        33,322,820        2,141   15,564.14 104,395,059     3.14%

11 Mexico T        28,330,855        28,981        977.57        31,097,681      32,373        960.61        32,559,494      38,226        851.76 91,988,030       2.77%

12 Chile T        20,858,873        12,025     1,734.63        27,153,690      12,530     2,167.09        26,679,455      11,444     2,331.31 74,692,018       2.25%

13 Spain T        23,240,331        10,463     2,221.19        26,934,589        7,496     3,593.19        18,560,491        4,069     4,561.44 68,735,411       2.07%

14 Belgium T        20,227,834          1,992   10,154.54        21,840,450        2,671     8,176.88        19,141,795        2,153     8,890.75 61,210,079       1.84%

15 Morocco T        16,173,495        10,747     1,504.93        16,010,055        9,121     1,755.30        20,150,990      11,058     1,822.30 52,334,540       1.58%

16 Italy T        12,045,525          2,666     4,518.20        12,779,484        2,251     5,677.25        15,092,986        2,792     5,405.80 39,917,995       1.20%

17 Taiwan T        10,560,596             645   16,373.02        11,940,126           703   16,984.53        14,696,957           565   26,012.31 37,197,679       1.12%

18 United Kingdom T          8,575,609          1,182     7,255.17        10,821,932           912   11,866.15        15,517,260        2,081     7,456.64 34,914,801       1.05%

19 Netherlands T          7,408,299          1,765     4,197.34        10,430,590        2,166     4,815.60          9,800,343        2,083     4,704.92 27,639,232       0.83%

20 Austria T          8,734,170          3,946     2,213.42          7,326,968        3,005     2,438.26          9,450,364        3,280     2,881.21 25,511,502       0.77%

41 Thailand T          1,712,896          1,072     1,597.85          1,660,643        1,621     1,024.46          1,560,512        1,280     1,219.15 4,934,051         0.15%

33 Japan T          3,205,956             135   23,747.82          3,107,196             69   45,031.83          3,734,369             88   42,436.01 10,047,521       0.30%

World (Others)      548,143,766      909,297      635,734,180    176,609      633,554,642    190,508    1,817,432,588 54.70%

ตารางที่  2.14  สถิติการสงออกสมุนไพร  :ประเภท พืชมุนไพรในตลาดโลก
2005

Country Unit
2003 2004
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USD Quantity Unit P USD Quantity Unit P USD Quantity Unit P 2003-2005 100%
Reporting Total n/a        553,765,260    262,886,747    653,858,105    319,683,037    765,968,258    428,669,985            1,973,591,623

1 Ireland L          30,069,342      10,603,549         2.84      49,684,870      15,374,926          3.23    102,091,495      34,073,267         3.00 181,845,707    9.21%

2 Japan L          35,933,700        8,802,518         4.08      44,232,825        9,455,669          4.68      51,483,145      10,802,465         4.77 131,649,670    6.67%

3 United States L          27,662,146      25,610,682         1.08      55,325,628      63,581,918          0.87      46,138,511      34,866,137         1.32 129,126,285    6.54%

4 China L          27,204,835      27,912,709         0.97      33,858,380      36,596,073          0.93      36,362,515      40,562,577         0.90 97,425,730      4.94%

5 Canada L          37,434,838      20,021,551         1.87      20,327,449      10,700,909          1.90      26,356,606      14,385,007         1.83 84,118,893      4.26%

6 France L          22,169,168      15,492,795         1.43      26,975,605      16,546,870          1.63      34,285,676      21,480,024         1.60 83,430,449      4.23%

7 United Kingdom L          18,578,089      14,248,666         1.30      30,001,075      13,293,718          2.26      21,672,340      12,386,171         1.75 70,251,504      3.56%

8 Germany L          22,149,270      19,137,451         1.16      21,528,428      15,146,529          1.42      19,321,424      13,396,768         1.44 62,999,122      3.19%

9 South Korea L          18,179,834      23,956,733         0.76      20,554,939      23,025,447          0.89      18,072,386      17,884,674         1.01 56,807,159      2.88%

10 Belgium L          14,890,084      13,742,023         1.08      14,837,931      13,539,743          1.10      16,582,617      17,446,608         0.95 46,310,632      2.35%

11 Italy L          14,447,964        6,729,512         2.15      14,284,214        6,575,639          2.17      12,529,198        6,206,577         2.02 41,261,376      2.09%

12 Sweden L          10,534,542      11,658,588         0.90      12,456,246      12,726,282          0.98      17,360,516      17,839,543         0.97 40,351,304      2.04%

13 Netherlands L            8,168,391        9,831,574         0.83        9,003,803        9,430,377          0.95      10,341,256      10,828,305         0.96 27,513,450      1.39%

14 Finland L            5,505,947        5,188,819         1.06        8,756,368        7,828,415          1.12        9,084,536        8,432,356         1.08 23,346,851      1.18%

15 Spain L            6,747,630        6,651,437         1.01        6,458,997        5,520,885          1.17        8,752,961        7,702,192         1.14 21,959,588      1.11%

16 Australia L          11,312,814        7,424,379         1.52        8,130,674        4,224,668          1.92        1,311,249           588,557         2.23 20,754,737      1.05%

17 Denmark L            5,119,961        2,440,467         2.10        4,912,536        1,811,871          2.71        5,073,622        1,608,190         3.15 15,106,119      0.77%

18 South Africa L            4,781,315        4,643,054         1.03        3,377,386        3,878,967          0.87        3,147,082        2,294,169         1.37 11,305,783      0.57%

19 Thailand L            3,311,248        7,028,639         0.47        4,081,967        7,963,771          0.51        3,810,459        7,295,950         0.52 11,203,674      0.57%

20 Czech Republic L            1,983,498        4,232,635         0.47        5,282,975      11,112,670          0.48        3,373,487        5,177,825         0.65 10,639,960      0.54%

45 India L                      953               2,267         0.42             13,853             29,000          0.48           157,026           112,000         1.40 171,832            0.01%
World (Others)        227,579,691    174,392,481    259,771,956    186,910,077    318,660,151    321,634,087               806,011,798 40.84%

ตารางที่  2.15  สถิติการสงออกสมุนไพร : ประเภทเครื่องดื่มสุขภาพจากสมุนไพร ในตลาดโลก
2003 2004 2005

 Country Unit
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บทที่  2 
แนวคิด  ทฤษฎี  และผลงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 
แนวคิด ทฤษฎีและผลงานวิจัยที่เกี่ยวของกับเนื้อหาของงานวิจัย เพื่อใชประกอบในการ

ทํางานและชวยชี้นําทิศทางในการทําวิจัย เร่ือง  “การศึกษาเปรียบเทียบความไดเปรียบเชิงแขงขัน
ของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก”    แบงออกเปน 4 ตอนดังนี้ 

2.1 ทฤษฎีความไดเปรียบเชิงแขงขัน โดยใชตัวแปรแบบ Diamond Model ของ 
Michael E. Porter. 

2.2 สถานการณของอุตสาหกรรมสมุนไพรไทย 
2.3 กฎหมาย กฎระเบียบ พระราชบัญญัติคุมครองพืช สมุนไพรในประเทศไทย และ

การตกลงการคาระหวางประเทศและขอกาํหนดนโยบายตาง ๆ ของภาครัฐ 
2.4 กฎ ระเบยีบและสถานการณของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก 
2.5 ผลงานหรือบทความวจิัยที่เกี่ยวของ  

  
2.1 ทฤษฎีความไดเปรียบเชิงแขงขัน  ของระบบเพชรที่สมบูรณ  (Diamond Model )   

ทฤษฎีความไดเปรียบเชิงแขงขัน  (Competitive Advantage)  เปนการวิเคราะหความ
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ มีจุดมุงหมายอยูที่การวิเคราะหเปลี่ยนแปลงรูปแบบดานการผลิตและ
การคาระหวางประเทศและระดับของความสามารถทางการแขงขัน (The Degree of Competitiveness) 
ในแตละอุตสาหกรรม ในขณะที่การเปลี่ยนแปลงของอุตสาหกรรมในเชิงพลวัตร (Dynamice) นั้น
พื้นฐานไดถูกกําหนดมาจากปจจัยทางดานราคา (Price Factors) และปจจัยที่มิใชราคา (Non-Price 
Factors) ประกอบกัน ดังนั้นระดับความสามารถทางการแขงขันจะเปนหรือไมเปนไปตามรูปแบบ
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบก็ได เพราะนอกจากปจจัยทางดานราคาและยังมีปจจัยที่มิใชราคา
เปนตัวกําหนดที่สําคัญ เชน ความอุดมสมบูรณของทรัพยากร ระดับการพัฒนาเทคโนโลยี การผลิต
รูปแบบการแขงขันของอุตสาหกรรมในประเทศ รวมทั้งนโยบายของรัฐบาลและนโยบายการ
สงเสริมความรวมมือทางเศรษฐกิจของภูมิภาค ส่ิงเหลานี้มีบทบาทสําคัญในการเสริมและสราง
ระดับความสามารถทางการแขงขันของอุตสาหกรรมทั้งในปจจุบันและอนาคต 
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Porter (1980) ไดพัฒนาเครื่องมือท่ีใชในการศึกษาระดับความสามารถทางการแขงขัน
ของอุตสาหกรรม โดยมีแนวคิดวาการแขงขันในการคาโลก ประเทศทุกประเทศยอมพยายามเลือก
ยุทธวิธีที่จะกอใหเกิดความไดเปรียบเชิงแขงขันในอุตสาหกรรมประเทศตน จึงจําเปนอยางยิ่งที่
จะตองประเมินจุดแข็งและจุดออนทั้งอุตสาหกรรมในประเทศตนและคูแขงเพื่อสามารถหาแนวทาง
การปรับตัวใหแขงขันไดยางมีประสิทธิภาพในตลาดโลกที่มีการแขงขันรุนแรงขึ้นทุกขณะ โดยมี
ปจจัยกําหนดบอเกิดแหงความไดเปรียบทางการแขงขันของประเทศดวยกัน 4 ปจจัย คือปจจัยการ
ผลิตในประเทศ อุปสงคในประเทศ อุตสาหกรรมสนับสนุนและเกี่ยวเนื่อง และกลยุทธของบริษัท
คูแขง นอกจากนี้ยังมีปจจัยภายนอกที่มีความสําคัญ 2 ประการ คือ รัฐบาล และเหตุสุดวิสัย/โอกาสที่
จะเกิดขึ้น ซ่ึงปจจัยทั้ง 6 ประการ จะสามารถอธิบายสาระสําคัญที่เกี่ยวกับปจจัยกําหนดขอไดเปรียบ
ทางการแขงขันแตละประการดังนี้ 

1. ปจจัยการผลิตในประเทศ (Factor Conditions)  ปจจัยการผลิตในประเทศ สามารถ
แบงการผลิตเพื่อใหมีความหมายในยุทธการแขงขัน ดังนี้ 

1.1 ทรัพยากรมนุษย หมายถึง ปริมาณ  คุณภาพ และราคา (เงินเดือน คาแรง 
ผลประโยชน และสวัสดิการทั้งหมด) ของบุคลากรในทุกระดับตั้งแตลางสุดไปจนถึงสูงสุดในทุก
สาขาอาชีพ 

1.2 ทรัพยากรกายภาพ หมายถึง ปริมาณ คุณภาพ ความยากงายในการนํามาใช 
ราคาหรือตนทุนของทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยูในประเทศ เชน ที่ดิน น้ํา แร แหลงไฟฟาพลังน้ํา 
พื้นที่ตกปลา ภูมิประเทศ ภูมิอากาศ ตําแหนงที่ตั้งของประเทศ ขนาดของประเทศ เขตแบงเวลา ของ
ประเทศ  เปนตน 

1.3 ทรัพยากรความรู  โดยทั่วไปแหลงทรัพยากรความรูของประเทศไดแก 
มหาวิทยาลัยสถาบันการศึกษาตาง ๆ สถาบันวิจัยของรัฐ สถาบันของภาคเอกชน สถาบันวิจัยของ
มหาวิทยาลัย สํานักงานสถิติของรัฐฯ สํานักงานสถิติของเอกชน ส่ิงพิมพตาง ๆทั้งหมด สมาคม
ตางๆ เปนตน 

1.4 ทรัพยากรทุน หมายถึง เงินทุน เงินออมตาง ๆ ในทุกรูปแบบ 
1.5 โครงสรางพื้นฐาน เชน ระบบการขนสง ระบบโทรคมนาคม ระบบไปรษณีย 

ระการโอนเงิน ระบบสาธารณสุข เปนตน 
การที่ปจจัยการผลิตในประเทศมีความสอดคลองกัน บอเกิดแหงขอไดเปรียบดานการ

แขงขันของบริษัทยังไมพอ ยังตองมีความสามารถ (ทรัพยากรแหงความรู) ในการใชปจจัยการผลิต
ไดอยางมีประสิทธิผลและมีประสิทธิภาพอีกดวย โดยที่การพัฒนาความสามารถทางดานนี้เปนเรื่อง
ที่ขึ้นอยูกับตัวกําหนดตัวอ่ืน ๆ ในระบบเพชร 

DPU
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การจัดลําดับขั้นของปจจัยการผลิตสามารถแบงปจจัยของการผลิตออกเปน 2 ลําดับขั้น 
คือปจจัยพื้นฐานและปจจัยช้ันสูง 

ปจจัยพื้นฐาน หมายถึง ทรัพยากรธรรมชาติ ภูมิอากาศ ตําแหนงที่ตั้งแรงงานที่ไม
ชํานาญ(Unskilled) และกึ่งชํานาญ (Semiskilled) รวมทั้งทุนประเภทหนี้ (Debt Capital)  

ปจจัยช้ันสูง หมายถึง โครงสรางพื้นฐานของโทรคมนาคมสมัยใหม บุคลากรที่ไดรับ
การศึกษาหรือการฝกอบรมในระดับสูง (วิศวกร นักวิทยาศาสตร นักบริหาร ฯลฯ) สถาบันวิจัยตาง 
ๆ เปนตน 

ปจจัยพื้นฐานเปนบอเกิดแหงความไดเปรียบทางดานการแขงขันที่ไมยั่งยืนเพราะ
ปจจัยพื้นฐานเปนบอเกิดแหงความไดเปรียบดานการแขงขันขั้นต่ํา ปจจัยพื้นฐานหลาย ๆ อยางเปน
ส่ิงที่ทดแทนไดดวยส่ิงอ่ืนในประเทศเดียวกันหรือทดแทนไดดวยส่ิงเดียวกันในประเทศอื่นถึงแมจะ
ไมมีปจจัยพื้นฐานชนิดหนึ่งในประเทศหรือไมสามารถแทนปจจัยพื้นฐานชนิดนั้นอยูในประเทศ
บริษัทในประเทศนั้นก็สามารถเสริมขอไดเปรียบขอนี้ไดดวยการใชยุทธิวิธีการกาวสูสากล ในการ
ซ้ือหรือการไปตั้งสาขาตัวแทนในประเทศอื่นที่มีขอเสียเปรียบดานนี้ อยางไรก็ตามปจจัยพื้นฐานยัง
มีความสําคัญตออุตสาหกรรมบางประเภทเชน อุตสาหกรรมการเกษตร อุตสาหกรรมอื่น ๆ ที่ใช
เทคโนโลยีระดับต่ํา และเทคโนโลยีนั้นเปนเทคโนโลยีที่เขาถึงไดทั่วไป 

ปจจัยขั้นสูงมีความสําคัญมากตอการเสริมสรางรักษาขอไดเปรียบดานการแขงขันสูง
ปจจัยข้ันสูงหาไดยากเพราะวาการพัฒนาปจจัยข้ันสูงตองอาศัยการลงทุนสูงมาก และสะสมกันเปน
ระยะเวลานาน นอกจากนี้ปจจัยขั้นสูงยังยากตอการที่จะไปซื้อหาในตางประเทศ หรือตั้งสาขา
ตัวแทนในตางประเทศเพื่อใหไดมา เพราะวาปจจัยขั้นสูงจําเปนตองตั้งอยูในประเทศแม 

ขอแตกตางระหวางปจจัยสองประเภทนี้จึงอยูที่ ระดับการพัฒนาเทคโนโลยี
ปจจัยพื้นฐานไดรับการพัฒนาไมมากนัก ขณะที่ปจจัยขั้นสูงไดรับการพัฒนามากพอสมควรและ
กอใหเกิดนวัตกรรมไดมากกวาปจจัยพื้นฐาน 

การพัฒนาความสามารถในการแขงขันหรือขอไดเปรียบทางการแขงขันของประเทศ
และบริษัทจะตองยกระดับและเพิ่มจํานวนปจจัยการผลิตอยางไมหยุดยั้งจากปจจัยพื้นฐานไปสู
ปจจัยข้ันสูง นอกจากนั้นมาตรฐานในการแบงระหวางปจจัยพื้นฐานกับปจจัยข้ันสูงก็ถูกยกขึ้นเรื่อย 
ๆ ไปพรอม ๆ กับความเจริญกาวหนาของประเทศ ปจจัยขั้นสูงจะกลายเปนปจจัยพื้นฐานสําหรับ
อนาคต ดังนั้นเราจึงจําเปนตองพัฒนาปจจัยการผลิตอยางไมหยุดยั้งทั้งในดานคุณภาพและปริมาณ 

ในกรณีขอไดเปรียบดานปจจัยการผลิตก็เกิดจากขอเสียเปรียบดานปจจัยการผลิตผล 
เชนการขาดแคลนแรงงาน  ขาดแคลนวัตถุดิบ ภูมิอากาศหนาวเหน็บ มาก ๆ เปนตน  ก็กลับ 
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ชวยสรางแรงกดดันใหเกิดนวัตกรรมเพื่อแกปญหา ซ่ึงผลที่ไดคือเทคโนโลยีที่จะนําไปสูการสราง 
ขอไดเปรียบดานการแขงขันขั้นสูงได 

ดังนั้นจึงไมใชความอุดมสมบูรณแหงปจจัยการผลิตที่จะสรางขอไดเปรียบดานการ
แขงขันเทานั้น แตขอเสียเปรียบดานปจจัยการผลิต ความขาดแคลนจะเปนตัวกระตุนใหเกิด 
ขอไดเปรียบดานการแขงขันก็ตอเมื่อขอเสียเปรียบดานปจจัยผลิตขอนั้นเกิดขึ้นในประเทศนั้นกอน
ประเทศอื่น ๆ และจะเกิดขึ้นไมเฉพาะในประเทศนั้นเพียงประเทศเดียว แตจะเกิดขึ้นในประเทศ
อ่ืนๆ อีกทั่วไปในภายหลัง ส่ิงนี้ทําใหประเทศนั้นเปนประเทศแรกที่พัฒนาขอไดเปรียบดานการ
แขงขันขึ้นมาเพื่อแกไขขอเสียเปรียบดานปจจัยการผลิตขอนั้น ความเปนประเทศแรกในการวาง
ประเทศนั้นอยูในตําแหนงที่จะเก็บเกี่ยวผลประโยชนในเวลาตอมาเมื่อประเทศอื่น ๆ เกิดปญหา
ทํานองเดียวกัน 

2. อุปสงคในประเทศ (Demand Conditions) อุปสงคในประเทศมีผลตอรูปแบบที่
บริษัทตาง ๆ มองและตอบสนองความตองการของผูซ้ือ ประเทศจะมีขอไดเปรียบดานการแขงขัน
หรืออุตสาหกรรมที่อุปสงคในประเทศใหรูปแบบแหงความตองการของผูซ้ือท่ีชัดเจนกวาหรือกอน
ประเทศอื่น นอกจากนั้นประเทศจะมีขอไดเปรียบดานการแขงขันในอุตสาหกรรมหรือสวนของ
อุตสาหกรรมที่ผูซ้ือในประเทศกดดันใหบริษัทตาง ๆ ในประเทศที่มีวัตกรรมเร็วกวา เพื่อใหไดขอ
ไดเปรียบดานการแขงขันสูงกวาประเทศอื่น ขอแตกตางระหวางลักษณะของอุปสงคในประเทศของ
ประเทศตาง ๆ  จะกอใหเกิดความแตกตางระหวางประเทศในดานขอไดเปรียบดานการแขงขันของ
ประเทศ ดังนั้นสามารถแสดงใหเห็นถึงความสําคัญของการอยูใกลกับผูซ้ือขายที่สําคัญตอการ
เสริมสรางรักษาขอไดเปรียบดานการแขงขันของบริษัทและของประเทศ 

อุปสงคในประเทศมีลักษณะ 3 ขอที่สําคัญตอการเสริมสรางและรักษาขอไดเปรียบ
ทางการแขงขันของประเทศคือ 

2.1 สวนผสมของอุปสงคในประเทศอุตสาหกรรมเดียวกันตลาดบางสวนมีอุปสงค
ในประเทศที่คลายคลึงกันกับตลาดโลก ในขณะที่ตลาดบางสวนในประเทศมีอุปสงคที่แตกตางจาก
ตลาดโลกมาก บริษัทหรือผูประกอบการผลิตจึงมักจะไดขอไดเปรียบดานการแขงขันระหวาง
ประเทศในตลาดบางสวนที่คลายคลึงกับอุปสงคโลก ถาตลาดสวนนั้นเปนสวนที่มีความสําคัญมาก
ตอตลาดในประเทศของอุตสาหกรรมและมีความสําคัญมากกวาตลาดสวนเดียวกันของ
อุตสาหกรรมนั้นในประเทศอื่น 

2.2 ผูอุปโภคบริโภคที่รูจริง  ผูอุปโภคบริโภคที่รูจริงในสินคาหรือบริการใด ๆ จะตั้ง
มาตรฐานไวสูงเวลาเลือกซื้อหรือบริการนั้น  ซ่ึงเทากับเปนแรงกดดันใหบริษัทตองพัฒนา 
ขอไดเปรียบดานการแขงขันดังนั้นประเทศจะมีขอไดเปรียบดานการแขงขันในอุตสาหกรรมที่มี 
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ผูซ้ือในประเทศที่รูจริงกวาผูอุปโภคบริโภคในตางประเทศ  ซ่ึงผูอุปโภคบริโภคในที่นี้จะรวมถึง
ชองทางจัดจําหนายและผูอุปโภคบริโภคทั้งที่เปนบริษัท สถาบัน องคกร และโรงงานตาง ๆ ดวย 

2.3 อุปสงคในประเทศเกิดขึ้นกอนประเทศอื่น อุตสาหกรรมที่เกิดขนเพื่อตอบสนอง
อุปสงคในประเทศจะไดเปรียบดานการแขงขันระหวางประเทศ  ถาอุปสงคตอสินคาหรือบริการนั้น
เกิดขึ้นในประเทศนั้นกอนประเทศอื่น ในบางกรณีที่ผูอุปโภคบริโภคในประเทศที่รูจริงกวา 
ผูอุปโภคบริโภคในตางประเทศ อาจกอใหเกิดอุปสงคในประเทศที่ลวงหนาหรือลํ้าหนาอุปสงคใน
ตางประเทศ ในทางตรงกันขามอุปสงคนั้นก็จะเสียเปรียบดานการแขงขันระหวางประเทศ หรือถา
อุปสงคในประเทศตอบสนองอยางลาชาตอความตองการใหมที่ เปนสากล ประเทศนั้นก็จะ
เสียเปรียบดานการแขงขันระหวางประเทศในอุตสาหกรรมนั้น 

ขนาดของอุปสงคในประเทศมีความสําคัญมาก คือตลาดโลกมีโอกาสสูงกวาตลาดเล็กที่
จะลดตนทุนตอหนวยที่เกิดจากการผลิตครั้งละมาก ๆ (Economice of Scale) หรือท่ีจะลดตนทุนตอ
หนวยที่เกิดจากการสะสมความชํานาญที่ไดจากการผลิตครั้งละหลาย ๆ ครั้ง (Learning Curve) แต
ขนาดของอุปสงคในประเทศอาจไมสําคัญ ในบางกรณีถาประเทศเล็กซึ่งมีอุปสงคในประเทศขนาด
เล็กเกินไปสามารถเพิ่มขนาดของอุปสงคดวยการสงออก อยางไรก็ตามตลาดโลกมีความสําคัญและ
ชวยสงเสริมใหเกิดขอไดเปรียบดานการแขงขันของประเทศก็ตอเมื่อเสริมดวยลักษณะที่ดีของ 
อุปสงค (ดังกลาวแลวขางตน) ตลาดใหญจะไมสําคัญและจะไมชวยสงเสริมใหเกิดขอไดเปรียบดาน
การแขงขันของประเทศถาขาดซึ่งลักษณะที่ดีของอุปสงคในประเทศ 

3. อุสาหกรรมสนับสนุนและเกี่ยวเนื่องในประเทศ (Supporting and Related Industry)
การที่ประเทศมีอุตสาหกรรมสนับสนุนและเกี่ยวเนื่องในประเทศที่มีขอไดเปรียบดานการแขงขัน
ระหวางประเทศมีประโยชนในการกอใหเกิดขอไดเปรียบทางการแขงขันระหวางประเทศของ
อุตสาหกรรม ที่อุตสาหกรรมสนับสนุนและเกี่ยวเนื่องในประเทศนั้นมีความเกี่ยวเนื่องดานการผลิต
อยู ทั้งนี้มากจากปจจัย 3 ประการ ไดแก 

3.1 ชองทางที่รวดเร็วมีประสิทธิภาพและบางครั้งมีสิทธิพิเศษมากกวาผูอ่ืนใน
ตางประเทศในการมีวัตถุดิบหรือช้ินสวนที่ดีที่สุด 

3.2 ความรวมมือกันอยูตลอดเวลาระหวางผูใชกับผูผลิตวัตถุดิบชิ้นสวนหรือ
เครื่องจักร 

3.3 ความรวมมือกันอยูตลอดเวลาในกระบวนการนวัตกรรม และกระบวนการ
ยกระดับและเพิ่มจํานวนบอเกิดแหงขอไดเปรียบดานการแขงขันในระบบคุณคาโลกของทั้งสองฝาย
และจะเกิดประโยชนถาทั้งสองฝายตั้งอยูใกลกันมากจนเปนการจุกตัว   ซ่ึงทําใหเกิดการ
ติดตอส่ือสารกันเปนไปอยางสะดวก 
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ประเทศใดประเทศหนึ่งไมจําเปนตองมีขอไดเปรียบทางการแขงขันครบ สําหรับทุก
อุตสาหกรรมหนึ่งเพื่อทําใหอุตสาหกรรมนั้นมีขอไดเปรียบดานการแขงขัน วัตถุดิบหรือช้ินสวนที่
สามารถซื้อไดจากตางประเทศจะไมสําคัญมากนักตอขอไดเปรียบดานการแขงขันของประเทศ และ
ถาอุตสาหกรรมสนับสนุนอุตสาหกรรมหนึ่งตั้งอยูในประเทศเดียวกันจะมีโอกาสสูงที่จะ 
ประสบความสําเร็จระหวางประเทศในอุตสาหกรรมนั้น และมีความไดเปรียบทางการแขงขัน
ระหวางประเทศกับอุตสาหกรรมที่ลวนเปนอุตสาหกรรมสนับสนุนตออุตสาหกรรมนั้นในประเทศ
อ่ืน ๆ  

4. กลยุทธของบริษัทและคูแขงขันในประเทศ (Firm Strategy Structure and Rivalry)  
4.1 กลยุทธของบริษัทในอุตสาหกรรม เนื่องจากประเทศจะประสบความสําเร็จ

ระหวางประเทศในอุตสาหกรรมที่มีบอเกิดแหงขอไดเปรียบดานการแขงขันที่สอดคลองกับระบบ
จัดการที่สะทอนลักษณะเฉพาะทางวัฒนธรรมของประเทศนั้น 

4.2 สภาพการแขงขันในประเทศ เปนตัวกําหนดตัวหนึ่งในระบบเพชรที่มีน้ําหนัก
มากที่สุดตอการกําหนดขอไดเปรียบดานการแขงขันของประเทศ  การแขงขันที่ รุนแรงของ
อุตสาหกรรมในประเทศจะทําใหอุตสาหกรรมนั้นประสบความสําเร็จระหวางประเทศในระดับที่สูง
มาก เนื่องจากจะเกิดแรงกดดันซึ่งกันและกันทําใหมีการพัฒนา นวัตกรรมกันมากขึ้น ซ่ึงการแขงขัน
ในประเทศมิไดหมายถึงแตเฉพาะการแขงขันกันทางดานราคาเทานั้น แทจริงแลวการแขงขันใน
ประเทศที่รุนแรงเปนตัวกดดันใหเกิดการสงออกเพื่อแสวงหาตลาดเพิ่มเติมกันมากขึ้น เพือ่กอใหเกดิ
ความไดเปรียบดานตนทุนที่ลดลงเมื่อมีการผลิตครั้งละมาก ๆ  

กระบวนการแขงขันดังกลาวจะทวีคูณประโยชนขึ้นมากถาคูแขงขันในอุตสาหกรรม
เดียวกันไมอยูกระจัดกระจายไปทั่วประเทศ และกระจุกตัวอยูในบริเวณหรือเมืองเดียวกัน  และ  
การเปดตลาดในตางประเทศโดยไมมีการกีดกันการนําเขาอยางสมบูรณอาจจะทดแทนการขาด
แคลนภาพการแขงขันในประเทศที่รุนแรงไดบางสําหรับประเทศเล็ก ๆ และจํานวนผูแขงขันเพียง
อยางเดียวไมกอใหเกิดประโยชน จุดสําคัญคือคุณภาพของการแขงขันตองเขมขน เพราะสภาพการ
แขงขันในประเทศที่เขมขนถือไดวาเปนทรัพยากรที่ลํ้าคาของประเทศ 

สําหรับปจจัยภายนอกที่มีบทบาทตอบอเกดิแหงความไดเปรียบทางการแขงขันของ
ประเทศอีกสองประการ คือ 

5. รัฐบาล  (Government) มีผลกระทบพรอมไปกับไดรับผลกระทบจากตัวกําหนดทั้งสี่
โดยบางกรณีก็เปนเปนทางบวกและในบางกรณีก็เปนผลทางลบ ปจจัยการผลิตในประเทศไดรับ
ผลกระทบจากนโยบายดานการตลาดหลักทรัพย ดานการศึกษา ดานการเงินชวยเหลือจากรัฐบาล 
เปนตน อุปสงคในประเทศไดรับผลกระทบจากนโยบายรัฐบาลดานมาตรฐานสินคาและบริการอื่น ๆ 
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ที่เกี่ยวของกับความตองการของผูซ้ือผูบริโภค รวมท้ังรัฐบาลยังเปนผูซ้ือรายใหญของสินคาและ
บริการหลาย ๆ ชนิด อุตสาหกรรมสนับสนุนและเกี่ยวเนื่องในประเทศไดรับผลกระทบกระเทือน
จากนโยบายรัฐบาลดานการโฆษณาและดานอื่น ๆ ยุทธการโครงสรางและสภาพการแขงขันใน
ประเทศของบริษัทไดรับผลกระทบจากนโยบายรัฐบาลดานภาษี ดานการปองกันและผูกขาด 

6. เหตุสุดวิสัย / โอกาส (Chance) หมายถึง การเปลี่ยนแปลงสําคัญที่อยูนอกเหนือการ
ควบคุมของบริษัทตาง ๆ ในอุตสาหกรรม (โดยบอยคร้ังที่อยูนอกเหนือการควบคุมของรัฐบาลใน
ประเทศนั้นดวยแตอาจจะอยูภายใตการควบคุมของรัฐบาลประเทศอื่น)  ตัวอยางเชน ส่ิงประดิษฐ
ใหม การเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยีครั้งสําคัญ (เทคโนโลยีชีวภาพ ไมโครอิเล็คทรอนิกส ฯลฯ)  
การเปลี่ยนแปลงทางการตลาด การเงินโลกหรืออัตราแลกเปลี่ยน การเพิ่มสูงขึ้นมากอยางกะทันหัน
ของอุปสงคโลกหรืออุปสงคในแถบหนึ่งของโลก การตัดสินใจทางการเมืองโดยรัฐบาลประเทศอื่น 
และสงคราม เปนตน อยางไรก็ตามสิ่งประดิษฐและนักประดิษฐคือกุญแจสําคัญสูขอไดเปรียบดาน
การแขงขันของประเทศ บางคนคิดวาส่ิงประดิษฐและนักประดิษฐเกิดขึ้นแบบสุม นั่นคือ เกิดขึ้นใน
ประเทศใดก็ไดแตจากสถิติปรากฏวาส่ิงประดิษฐและนักประดิษฐและนักประกอบการไมไดเกิดขึ้น
แบบสุมทุกครั้งไปมีบางครั้งที่กําหนดทั้งส่ีมีบทบาทที่สําคัญมากตอการกําหนดวาส่ิงประดิษฐและ
นักประกอบการจะเกิดขึ้นในประเทศได 

เหตุสุดวิสัย/โอกาส  สําคัญตอการกําหนดขอไดเปรียบทางการแขงขันของประเทศ
เพราะโอกาสกอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในโครงสรางอุตสาหกรรมในระบบเพชรหรือบอเกิดแหง
ขอไดเปรียบทางการแขงขันของอุตสาหกรรม เหตุสุดวิสัย/โอกาสอาจจะลบลางขอไดเปรียบดาน
การแขงขันของผูแขงขันรายเดิม จึงเกิดชองวางที่ผูแขงขันรายใหมสามารถเอาชนะผูแขงขันรายเดิม
ไดในขณะที่โอกาสกอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในโครงสรางของอุตสาหกรรมในระบบเพชร หรือ
ในบอเกิดแหงขอไดเปรียบดานการแขงขันของอุตสาหกรรม ประเทศที่ประสบความสําเร็จในการ
ใชประโยชนจากการเปลี่ยนแปลงนั้นก็คือประเทศที่มีระบบเพชรที่สอดคลองกับการเปลี่ยนแปลง
นั้น 
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ภาพที่  2.1   Porter’s Diamond Model ระบบเพชรที่สมบูรณ : ตัวกําหนดขอไดเปรยีบดานการ 
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จากแนวคิดของ Micheal E. Porter ดร.สมคิด จาตุศรีพิทักษ ไดกลาวถึงทฤษฎี          
The Competitive Advantage of Nations  

ความมั่งคั่งของชาติ หรือ  “National Prosperity” เปนสิ่งที่คนในชาติตองรวมกันสราง
ขึ้นมามิใชมรดกที่ตกทอดกันมา ความมั่งคั่งของชาติมิไดเกิดจากทรัพยากรธรรมชาติ (Natural 
Endowments) จํานวนคนงาน อัตราดอกเบี้ย อัตราแลกเปลี่ยน หรือคาเงินดังที่นักเศรษฐศาสตร 
สํานักคลาสสิกไดกลาวไว 

ทวา “ความสามารถเชิงแขงขันของชาติ” (National’s Competitiveness) ใดชาติหนึ่ง   
ชาตินั้นจะขึ้นอยูกับบรรดาอุตสาหกรรมในชาตินั้นวาสามารถสรางนวัตกรรมและยกระดับตัวเองได
หรือไม 

“ชาติ” ยิ่งทวีความสําคัญมากขึ้นในหวงที่การแขงขันในตลาดโลกรุนแรงขึ้นและเมื่อ
พื้นฐานของการแขงขันกันในโลก  ยิ่งมุงไปสูการใหความสําคัญกับการสรางความรู  และ            
การลอกเลียนแบบความรูมากขึ้นเทาใด บทบาทของชาติก็จะยิ่งมีมากขึ้น 

ความไดเปรียบเชิงการแขงขันและการคงไวซ่ึงความไดเปรียบใหยั่งยืนจะเกิดขึ้นดวย
การกระทําและกระบวนการที่เกิดขึ้นภายในประเทศนั้น ๆ ความแตกตางในเรื่องคานิยม วัฒนธรรม
โครงสรางทางเศรษฐกิจ สถาบันทางสังคมตลอดจนประวัติศาสตรของแตละชาติ จะมีผลตอ
ความสําเร็จในการแขงขันของชาตินั้น ๆ  

รูปแบบการแขงขันของแตละชาติจะแตกตางกันไมมีชาติใดสามารถแขงขันในทุก
อุตสาหกรรมได ชาติหนึ่ง ๆ จะประสบความสําเร็จในอุตสาหกรรมที่สภาพแวดลอมในประเทศนั้น
เอื้ออํานวยใหเกิดความคิดริเร่ิม สรางสรรค อยางเปนพลวัตร และทาทายอยางไมส้ินสุดเทานั้น 

1. ที่มาของความสําเร็จในตลาดโลก สําหรับในตลาดโลกบริษัทจะบรรลุจุดมุงหมายใน
การสรางความไดเปรียบเชิงการแขงขันไดโดยผานการสรางนวัตกรรมและการดําเนินการที่
สรางสรรค บริษัทจะใชนวัตกรรมรวมทั้งเทคโนโลยีใหม ๆ และวิธีการใหม ๆ ในการ ปฏิบัติงาน 
นวัตกรรมในทางรูปธรรมก็คือ การออกแบบสินคาใหม  กระบวนการผลิตใหม วิธีการตลาดแบบ
ใหม หรือแนวทางการฝกอบรมแบบใหม นวัตกรรมสวนมากเกิดจากการสะสมความรูและ
ประสบการณในอดีต มากกวาจะเกิดขึ้นแบบกะทันหันหรือแบบไมมีที่มาที่ไป นวัตกรรมจึงเปน
เร่ืองของการลงทุนในดานทักษะและความรูมากพอ ๆ กับการลงทุนในสินทรัพยและชื่อเสียงของ
ตราสินคา 

นวัตกรรมบางอันสรางความไดเปรียบเชิงการแขงขันจากการสรางโอกาสใหมทาง
การตลาดหรือการครอบครองสวนตลาดที่คูแขงละเลย ในตลาดโลกนวัตกรรมจะสรางความ
ไดเปรียบเชิงการแขงขันเมื่อบริษัทสามารถคาดหมายถึงความตองการของตลาดทั้งในและ
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ตางประเทศไดลวงหนาในทางตรงกันขาม  นวัตกรรมที่ตอบสนองตอความสนใจหรือ
สภาพแวดลอมที่สอดคลองเฉพาะกับตลาดภายในประเทศก็เปนอุปสรรคตอการออกไปแขงขันใน
ตลาดโลกไดเชนกัน 

ขอมูลก็มีบทบาทสําคัญในกระบวนการสรางและปรับปรุงนวัตกรรมโดยเฉพาะขอมูลที่
คูแขงไมรูหรือไมไดคนหาบางครั้งขอมูลก็ไดมาจากการลงทุนงาย ๆ ในการวิจัยและพัฒนา หรือ 
การวิจัยตลาดและบอยคร้ังที่ขอมูลไดมาจากความพยายาม การเปดใจและการพิจารณาอยางใจเปน
กลางโดยตองละทิ้งความเชื่อหรือขอสมมติฐานดั้งเดิมออกไป นั้นเปนเหตุผลวาทําไมนวัตกรรม
มักจะมาจากบุคคลภายนอก ที่มาจากตางอุตสาหกรรมหรือตางชาติ นวัตกรรมอาจจะมาจากบริษัท
ใหมบริษัทหนึ่งซ่ึงผูกอตั้งไมมีพื้นฐานทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิมและไมช่ืนชมในความเปนบริษัท
เกาแกหรือบริษัทที่ประกอบกิจการมานาน นวัตกรรมอาจมาจาก ผูบริหารระดับอาวุโสที่เพิ่งเขามา
ใหมในอุตสาหกรรมและมองเห็นโอกาสโดยพรอมที่จะไลตามนวัตกรรมนั้นหรือนวัตกรรมอาจ
เกิดขึ้นเมื่อบริษัทมีการขยายหนวยงานจึงมีการเพิ่มทรัพยากรใหม ทักษะใหม หรือมีมุมมองใหมที่
เกี่ยวกับอุตสาหกรรมอื่นหรือนวัตกรรมอาจมาจากตางประเทศที่มีสภาพแวดลอมแตกตางหรือมี
แบบวิธีการแขงขันที่แตกตางออกไปโดยสิ้นเชิง 

เมื่อบริษัทบรรลุถึงความไดเปรียบเชิงแขงขันโดยการใชนวัตกรรมบริษัทจะสามารถคง
ความไดเปรียบนั้นไวไดก็ดวยการปรับปรุงนวัตกรรมอยางไมหยุดยั้งความไดเปรียบสวนมาก
สามารถเลียนแบบได คูแขงจะสามารถไลตามบริษัทใด ๆ ที่หยุดการปรับปรุงนวัตกรรมในบางครั้ง
ความไดเปรียบจากการ “มากอน” หรือ “ทํากอน” ทั้งในเรื่องการสรางความสัมพันธกับลูกคา  
การประหยัดจากขนาดดวยการใชเทคโนโลยีบางประการหรือความจงรักภักดีของชองทาง 
การจัดจําหนายก็เพียงพอที่จะทําใหบริษัทคงตําแหนงความไดเปรียบในอุตสาหกรรมไดเปนปหรือ
บางคนก็เปนศตวรรษ แตไมชาก็เร็วคูแขงที่มีพลวัตรสูงก็จะสามารถคนพบหนทางสรางความ
ไดเปรียบที่เหนือกวาจากวิธีที่ถูกกวาหรือดีกวาในการผลิตและจําหนายสินคา 

การยกระดับสินคาหรือการผลิตสินคาใหมีความซับซอนยิ่งขึ้นเปนวิธีการเดียวที่จะ 
คงความไดเปรียบเชิงการคาไดยั่งยืน 

สรุปไดวา การคงความไดเปรียบทางการแขงขันที่ยาวนานจะตองประกอบดวยปจจัย
สองประการ  

ประการแรก  บริษัทจะตองปรับกลยุทธใหเขากับวิถีของโลกในการเขาถึงตลาดทั่วโลก
อยางแทจริง บริษัทตองขายสินคาทั่วโลกภายใตยี่หอของตนเองผานชองทางการตลาดระหวาง
ประเทศที่บริษัทควบคุมเองอีกทั้งตองตั้งโรงงานผลิต รวมทั้งศูนยวิจัยพัฒนาในตางประเทศเพื่อ
อาศัยเทคโนโลยีของตางชาติ 

DPU



 23 

ประการที่สอง  เกี่ยวกับที่ตองทําใหความไดเปรียบที่มีอยูกลายเปนสิ่งที่ลาสมัยไป หรือ
ปรับปรุงการผลิตใหดีขึ้นใหเร็วที่สุดเพื่อมิใหคูแขงขันเขามาดําเนินการแทนได 

จะเห็นไดวานวัตกรรมและการเปลี่ยนแปลงนั้นผูกเขาดวยกันอยางยุงเหยิง แตการ
เปลี่ยนแปลงไมไดเปนสิ่งที่เกิดขึ้นมาเองโดยธรรมชาติ โดยเฉพาะในบริษัทที่ประสบความสําเร็จที่
มักจะคิดเขาขางตัวเองในการวิเคราะหและคาดการณถึงแนวโนมในอนาคตที่จะสงผลตอความ
มั่นคงของบริษัทมักจะมีขออางใหแกตัวเองในการคงโครงสรางองคกรแบบเดิมเพราะเกรงวาการ
เปลี่ยนแปลงจะสรางความเสียหายใหแกบริษัท การแนะนําวิธีการใหม ๆ ที่หางไกลจากมาตรฐานที่
เคยใชจะถูกกลั่นกรองนาน และผานหลายระดับสภาพแวดลอมภายในองคกรจะเปนเสมือนระบบ
คุมกันมิให ส่ิงทาทายใหม ๆ ผานเขามาได บริษัทจะมีสภาพหยุดนิ่งนวัตกรรมใหม ๆ ไมสามารถ
เกิดขึ้นไดนี่เปนชวงเวลาสําคัญกอนที่คูแขงจะปรับตัวไดจะชวงชิงชัยชนะไป 

2. The Diamond Model “เพชรแหงความไดเปรียบของชาติ”  แตละชาติจะตองสราง 
“เพชร” ของตนที่ทําใหเกิดความไดเปรียบเชิงแขงขันของอุตสาหกรรมใหเหนือกวาชาติอ่ืน ๆ 
คุณลักษณะเหลานี้ไดแก 

2.1 เงื่อนไขดานปจจัย (Factor Conditions) คือปจจัยการผลิตของประเทศ เชน 
ทักษะของแรงงานหรือระบบโครงสรางพื้นฐานที่จําเปนสําหรับการแขงขันในแตละอุตสาหกรรม 

2.2 เงื่อนไขดานอุปสงค (Demand Conditions) คือ ความตองการของตลาด
ภายในประเทศในการบริโภคสินคาและบริการ 

2.3 อุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่องและสนับสนุน  (Related and Supporting Industries) คือ 
การมีอยูหรือไมมีของอุตสาหกรรมที่เกี่ยวเนื่องและสนับสนุนกันในชาติ วามีมากนอยเพียงไร 
ส่ิงเหลานี้จะสงผลตอความสามารถในการแขงขันในระดับโลกได 

2.4 กลยุทธของกิจการ โครงสรางและสภาพการแขงขัน (Firm Strategy, Structure 
and Rivalry) คือ เงื่อนไขในชาติที่เกี่ยวของกับการกอตั้งกิจการธุรกิจ การจัดการรวมไปถึงสภาพ
การแขงขันภายในแตละอุตสาหกรรมอันจะทําใหประสบผลสําเร็จในระดับโลก 

ปจจัยเหลานี้จะเปนตัวกําหนดสภาพแวดลอมในประเทศที่มีผลตอบริษัทDiamond 
Model เปนสวนประกอบสําคัญสําหรับการบรรลุถึงความสําเร็จในตลาดโลก อาทิ ทรัพยากรและ
ทักษะที่มีอยู คือส่ิงจําเปนสําหรับการสรางความไดเปรียบในการแขงขันในอุตสาหกรรมขอมูลจะ
สรางโอกาสในการดําเนินธุรกิจและกําหนดทิศทางในการใชทรัพยากรและทักษะ ตลอดจน
เปาหมายของเจาของ ผูบริหารและบุคคลอื่น ๆ ในบริษัท และสําคัญที่สุดคือมันจะสรางแรงกดดัน
ใหบริษัทตองลงทุนหรือแสวงหานวัตกรรมใหม ๆ  
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บริษัทจะมีความไดเปรียบในการแขงขันเมื่อบริษัทมีความพยายามอยางสูง และ
สภาพแวดลอมในประเทศสอดคลองตอการสะสมสินทรัพยและทักษะ  ทายที่ สุด  เมื่ อ
สภาพแวดลอมในชาติเอื้ออํานวยตอการสรางแรงกดดันกับบริษัทใหเกิดการเปลี่ยนแปลงและเริ่ม
ลงทุนบริษัทก็จะเกิดความไดเปรียบในการแขงขันและสามารถยกระดับความไดเปรียบดังกลาวให
สูงขึ้นเรื่อย ๆ  

3. เงื่อนไขดานปจจัย (Factor Conditions) จากทฤษฎีเศรษฐศาสตร  “ปจจัยการผลิต” 
ไดแก แรงงาน ที่ดิน ทรัพยากรธรรมชาติ ทุน และสาธารณูปโภค จะเปนตัวกาํหนดการคา (Flow of 
trade) แตละประเทศจะสงออกสินคาซ่ึงผลิตโดยปจจัยที่มีความเกีย่ว เนื่องกันอยางดีเหลานี้ ซ่ึง
หลักการนี้มีทีม่าจาก Adam Smith และ David Ricardo ซ่ึงถือเปนแนวคิดสํานักคลาสสิกแตปจจุบนั
ไมอาจนํามาปรับใชไดเสียแลวทั้งในแงความสมบูรณและความถูกตอง 

ในอุตสาหกรรมที่มีความซับซอนและเปนอุตสาหกรรมสําคัญของระบบเศรษฐกิจใน
ปจจุบันปจจัยการผลิตจะไมใชส่ิงที่เปนมรดกตกทอดกันมาแตเปนส่ิงที่ชาติจะตองสรางขึ้นมาเอง 
เชน ทรัพยากรมนุษยที่มีทักษะหรือพื้นฐานทางวิทยาศาสตรยิ่งไปกวานั้น การสะสมปจจัยการผลิต
ของชาติในบางครั้งสําคัญนอยกวาการเพิ่มประสิทธิภาพของปจจัยการผลิตในการยกระดับ
อุตสาหกรรม ปจจัยสําคัญที่สุดสําหรับการผลิตในปจจุบัน คือการลงทุนอยางตอเนื่องและการสราง
ความโดดเดนเฉพาะตัวใหกับสินคาปจจัยการผลิตพื้นฐานอยางการมีแรงงานมาก หรือมีแหลง
วัตถุดิบทองถ่ิน จะไมทําใหเกิดความไดเปรียบในอุตสาหกรรม โดยเฉพาะในอุตสาหกรรมที่ตองใช
ความรู (Knowledge-intensive industries) บริษัทสามารถเขาถึงปจจัยการผลิตไดอยางงายดายผาน
กลยุทธที่ใชครอบคลุมไปทั่วโลกหรือไลจับปจจัยการผลิตผานเทคโนโลยีนับวาตรงกันขามกับ
ความเชื่อดั้งเดิม 

การมีกําลังคนหรือแรงงานที่มากไมไดแสดงวา ชาตอนั้นจะไดเปรียบทางการแขงขัน
ของโลก ถาจะใหเกิดตองมีความสามารถพิเศษที่สามารถสนองความตองการของอุตสาหกรรมได
แบบเฉพาะเจาะจง เชน สถาบันวิทยาศาสตรที่มีความชํานาญในเรื่อง optics เปนตน 

ปจจัยเหลานี้หาไดยากมากขึ้นและยิ่งยากเปนหลายเทาสําหรับคูแขงขันตางประเทศที่จะ
ลอกเลียนแบบได หากคูแขงขันขาดการลงทุนอยางตอเนื่อง อุตสาหกรรมจะประสบความสําเร็จเมื่อ
มีการคนพบปจจัยการผลิตที่มีความพิเศษและปรากฏเปนครั้งแรกในโลก รวมถึงการยกระดับปจจัย
นั้นใหดีขึ้นอยางตอเนื่อง อยางไรก็ตามความเสียเปรียบจากการที่มีปจจัยพื้นฐานมากเกินไปก็
สามารถเปนแรงขับใหบริษัทนําไปสูการเปลี่ยนแปลงและการยกระดับไดโดยการเปลี่ยนความ
เสียเปรียบในการแขงขันใหเปนความไดเปรียบอยางมีพลวัตร 
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ความเสียเปรียบจะกลายเปนความไดเปรียบเมื่ออยูภายใตเงื่อนไขตอไปนี้ คือ เงื่อนไขที่
หนึ่ง บริษัทตองไดรับสัญญาณเตือนภัยถึงสถานการณและเปลี่ยนความเสียเปรียบใหเปนความ
ไดเปรียบเหนือคูแขงตางชาติ  เงื่อนไขที่สอง ในการเปลี่ยนความเสียเปรียบเปนความไดเปรียบ คือ
ทําสภาพแวดลอมใหเหมาะสมไมวาจะอยูที่ไหน อันนี้เปนเงื่อนไขที่ปรับใชไดทุกสถานการณใน
การสรางนวัตกรรมบริษัทจะตองมีคนที่มีทักษะที่เหมาะสมและมีตลาดที่มีความตองการบริษัทตอง
มีคูแขงในประเทศที่แข็งแกรงที่จะสรางแรงกดดันที่นําบริษัทไปสูการเปลี่ยนแปลง เงื่อนไขอื่น ๆ 
คือบริษัทตองมีเปาหมายที่มุงไปสูการคงอยูในอุตสาหกรรมอยางยั่งยืนหากไมมีขอผูกมัดและคูแขง
ที่แข็งแกรงบริษัทอาจจะตองเลือกที่จะเดินไปอยางไมลําบากบนเสนทางแหงความเสียเปรียบ
มากกวาจะใชความเสียเปรียบเปนตัวกระตุนไปสูการเปลี่ยนแปลง 

4. เงื่อนไขดานอุปสงค (Demand Conditions) ปจจุบันการแขงขันในตลาดโลกจะลด
ความสําคัญของตลาดภายในประเทศลง แตโดยความเปนจริงแลวองคประกอบและลักษณะของ
ตลาดในประเทศจะมีผลตอการตีความและรับรูของบริษัทในการตอบสนองความตองการของผูซ้ือ 
บริษัทที่มีความไดเปรียบในประเทศจะมีภาพที่ชัดเจนเกี่ยวกับลูกคารายใหมลูกคาจะเปนแรงกดดัน
มากกวาคูแขงในประเทศ ในการผลักดันใหบริษัทสรางนวัตกรรมและบรรลุความไดเปรียบในการ
แขงขันเร็วข้ึนขนาดของความตองการภายในประเทศนั้นไมสําคัญเทากับลักษณะของตลาด
ภายในประเทศที่แสดงตัวเองออกมาใหเห็น 

เงื่อนไขดานอุปสงคในประเทศชวยสรางความได เปรียบในการแขงขันเมื่อ
อุตสาหกรรมนั้นมีสวนแบงตลาดใหญกวาหรือชัดเจนกวาในตลาดในประเทศมากกวาตลาด
ตางประเทศ ตลาดในประเทศที่มีขนาดใหญจะไดรับความสนใจมากที่สุดจากบริษัทในประเทศ
สวนตลาดที่เล็กกวาก็จะไดรับความสนใจนอยลงเปนลําดับ ส่ิงที่สําคัญกวาสวนแบงทางการตลาด 
คือ พฤติกรรมของผูซ้ือภายในประเทศ บริษัทในประเทศจะมีความไดเปรียบในการแขงขันถาผูซ้ือ
ในประเทศเปนผูซ้ือสินคาที่มีมาตรฐานและชอบเรียกรองมาก เพราะจะกระตุนใหบริษัทตองมีการ
ปรับปรุงสรางนวัตกรรมและยกระดับสวนแบงตลาดใหสูงขึ้นอยูเสมอเมื่อรวมกับเงื่อนไขดานปจจยั
การผลิตแลวเงื่อนไขดานอุปสงคจะสรางความไดเปรียบโดยการผลักดันใหบริษัทตอบสนองตอ
ความทาทายที่มากขึ้น 

ผูซ้ือในประเทศสามารถชวยบริษัทสรางความไดเปรียบถาความตองของผูซ้ือกลายเปน
สัญญาณที่บงบอกถึงความตองการของผูซ้ือในประทศอื่น ๆ ไดลวงหนา เมื่อความตองการของผูซ้ือ
เปนดัชนีช้ีถึงแนวโนมตลาดโลกบางครั้ง ความตองการทางการเมืองของรัฐบาลหนึ่งก็สงสัญญาณ
ลวงหนาถึงความตองการของรัฐบาลในที่อ่ืน ๆ  
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5. อุตสาหกรรมที่เกี่ยวเนื่อง (Related and supporting Industries) ปจจัยตัวกําหนดความ
ไดเปรียบของชาติประการที่สาม คือการมีอุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่องที่สงเสริมอุตสาหกรรมหลักให
เกิดความไดเปรียบเชิงการแขงขันผูปอนวัตถุดิบในประเทศที่มีความสาสามารถในการแขงขันจะ
สรางความไดเปรียบแกอุตสาหกรรม เชน การปอนวัตถุดิบที่มีตนทุนต่ําแตมีประสิทธิภาพสูง       
ส่ิงสําคัญคืออุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่องสามารถสงเสริมใหมีการใหมีการสรางนวัตกรรมและการ
ยกระดับมาตรฐานทําใหบริษัทมีความไดเปรียบอยูเสมอ ผูปอนวัตถุดิบและผูผลิตที่มีที่ตั้งใกลกัน
มากสามารถสรางความไดเปรียบจากการสื่อสารที่เร็วขึ้นสั้นลงสามารถแลกเปลี่ยนความคิดเห็น
และนวัตกรรมไดงาย บริษัทจะมีอิทธิพลตอผูปอนวัตถุดิบในเรื่องเทคนิคและการวิจัยและพัฒนาซึ่ง
จะกระตุนนวัตกรรมใหเติบโตงอกงามไดงาย 

บริษัทในประเทศไดรับประโยชนอยางเต็มที่เมื่อผูปอนวัตถุดิบมีความสามารถในการ
แขงขัน นับเปนการปดกั้นตัวเอง หากผูปอนวัตถุดิบจะพึ่งพาตลาดในประเทศเทานั้นโดยไมสนใจ
ตลาดตางประเทศและเมื่อผูปอนวัตถุดิบไมมีความสามารถในการแขงขันอุตสาหกรรมก็ยากที่จะ
ไดเปรียบเชนกัน อุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่องจะกระตุนบริษัทใหสรางทักษะใหม ๆ และเปดใหคูแขง
ขันรายใหมนําวิธีการใหม ๆ เขามาแขงขันในอุตสาหกรรม 

6. กลยุทธโครงสรางและคูแขงของบริษัท (Firm Strategy, Structure and Rivalry) 
สภาพแวดลอมของประเทศมีผลตอบริษัทในแงของการจัดการองคกร การบริหาร และรวมไปถึง
สภาพการแขงขันของตลาดภายในประเทศ ไมมีระบบการบริหารใดที่เปนสากล เปาหมายของชาติ
จะแตกตางจากเปาหมายบริษัท เปาหมายของบริษัทจะสะทอนถึงลักษณะตลาดทุนในประเทศ
ตลอดจนการจายคาตอบแทนใหแกผูบริหาร การทํางานและการเพิ่มทักษะก็สําคัญตอการสราง
ความไดเปรียบ ความสามารถพิเศษของบุคคลนับเปนทรัพยากรที่หาไดยากในแตละชาติ
ความสําเร็จของชาติจึงขึ้นอยูกับประเภทของการศึกษาที่บุคคลไดรับ สถานที่ที่เขาเลือกทํางานและ
ความพยายามของบุคคลนั้น เปาหมายของชาติจะมีอิทธิพลตอตัวบุคคล บริษัทและอุตสาหกรรมใน
แงของการใชทรัพยากร ทุนและคน ซ่ึงจะมีผลโดยตรงตอการสรางความไดเปรียบของอุตสาหกรรม 

ประเทศจะมุงไปสูอุตสาหกรรมที่ประชาชนยอมรับหรืออุตสาหกรรมที่ประเทศได
บุกเบิกมากอน การไดเปนผูนําในตลาดโลกทําใหอุตสาหกรรมไดรับความเชื่อถือซ่ึงเปนการเพิ่ม
ความไดเปรียบมากยิ่งขึ้น ปจจัยในการสรางความไดเปรียบในการแขงขันประการสุดทาย คือการที่
คูแขงในประเทศที่แข็งแกรง โดยเฉพาะในประเทศเล็ก ๆ ใน Diamond Model ที่ไดกลาวมาแลวนั้น
คูแขงในประเทศถือเปนปจจัยสําคัญที่สุดเพราะมีผลในการกระตุนปจจัยอ่ืน ๆ ทั้งหมดดวย 

ความเชื่อดั้งเดิมเคยมีวาการแขงขันภายในประเทศเปนเรื่องไมดีเพราะทําใหธุรกิจตอง
พยายามทวีคูณเพื่อรักษาตลาดภายในประเทศของตน และไมสามารถสงเสริมใหเกิดการประหยัด
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จากขนาดไดดังนั้นนโยบายที่ถูกตองคือ ตองสนับสนุนใหมีเพียง 1 บริษัทที่มีขนาดใหญและมีความ
แข็งแกรงพอที่จะเปนผูชนะเมื่อสูกับคูแขงขันตางประเทศโดยมีรัฐบาลเปนผูค้ําประกันในการจัดหา
ทรัพยากรที่จําเปนได ทวาในความเปนจริงผูชนะประจําชาติสวนใหญจะไมมีความสามารถในการ
แขงขันถึงแมนวาจะไดรับการชวยเหลือและปกปองจากรัฐบาลก็ตาม ในอุตสาหกรรมเดน ๆ สวน
ใหญจะมีคูแขงในชาติเพียงบริษัทเดียว 

การกระตุนจากคูแขงขันภายในประเทศจะสรางแรงกดดันแกบริษัท ตองสราง
นวัตกรรมและยกระดับอยางสม่ําเสมอแตบอบคร้ังที่การแขงขันในประเทศไมจํากัดยูเพียงเรื่อง
ธุรกิจเทานั้นแตจะเกินเลยไปในเรื่องสวนตัวอ่ืน ๆ ของคูแขงขัน บริษัทจะไมจํากัดการแขงขัน
เฉพาะในเรื่องสวนแบงตลาดแตจะรวมไปถึงการคุยทับกันดวย การใหความสําคัญกับภูมิศาสตรจะ
สงผลตอการเพิ่มพลังการแขงขันในประเทศ รูปแบบนี้เปนเรื่องปกติที่ปรากฏอยูทั่วโลก ที่ไหนที่มี
คูแขงอยูที่นั่นยิ่งมีการแขงขันรุนแรงมากและที่ไหนที่มีการแขงขันรุนแรงที่นั่นก็จะมีประสิทธิภาพ
สูง 

ประโยชนดานอื่น ๆ ของการแขงขันในประเทศ คือแรงกดดันในการสรางความ
ไดเปรียบเชิงแขงขันอยางสม่ําเสมอ คูแขงขันในประเทศจะเสียเปรียบในเรื่องปจจัยภายในโดย
อัตโนมัติไมวาจะเปนเรื่องตนทุน การเขาถึงหรือการเจาะตลาดในประเทศ หรือตนทุนของสินคาที่
คูแขงขันตางประเทศนําเขา บริษัทจะถูกบังคับใหตองกาวพนแรงกดดันซึ่งสงผลใหบริษัทดํารง
ความไดเปรียบที่ยาวนานมากขึ้นยิ่งไปกวานั้นการแขงขันในประเทศจะทําใหคูแขงขันขอความ
สนับสนุนจากรัฐบาลอยางซื่อสัตยตอกันและกัน บริษัทจะไมขอสัมปทานจากรัฐบาลหรือให
ปกปองอุตสาหกรรม แตจะใหรัฐบาลสนับสนุนการเปดตลาดตางประเทศ รวมถึงการใหการศึกษา
กับคนในอุตสาหกรรมอยางทั่วถึงกัน 

ดังนั้นการแขงขันกันเองภายในประเทศจะเปนแรงกดดันบริษัทในประเทศใหมุงไปสู
ตลาดโลก บริษัทตองปรับตัวเองใหแข็งแกรงขึ้นโดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อมีการประหยัดจากขนาดคู
แขงขันตองมองลาดตางประเทศ และตองถูกทดสอบจากการแขงขันที่รุนแรงภายในประเทศ
เสียกอนส่ิงเหลานี้จะชวยใหบริษัทมีความแข็งแกรงเพียงพอที่จะไปสูตลาดอื่น บริษัทที่แข็งแกรงจะ
มีพื้นฐานเพื่อการกาวไปเปนผูชนะในตลาดตางประเทศ 

“ระบบเพชร” ในแตละเงื่อนไขจะสงผลกระทบตอกันและกัน ความสัมพันธของแตละ
เงื่อนไขแหงความไดเปรียบทําใหเงือนไขแหงเพชรเปนระบบที่แข็งแกรงไมวาจะเปนภาวะ         
การแขงขันหรือการใหความสําคัญกับภูมิศาสตรหรือพื้นที่ตั้งโรงงานเหลานี้ลวนมีบทบาทสําคัญใน
การสงเสริมเงื่อนไขแหงเพชรแบบเปนระบบ การแขงขันจะกดดันอุตสาหกรรมใหตองปรับปรุง
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ตนเองอยูตลอดและการมุงเนนจุดที่ตั้งทางภูมิศาสตรก็จะเพิ่มอิทธิพลของเงื่อนไขแหงเพชรทั้งส่ีให
แข็งแกรงขึ้น 

ภาวะการแขงขันที่รุนแรงจะกระตุนใหเกิดการพัฒนาปจจัยการผลิตโดยเฉพาะถาคูแขง
ที่มีที่ตั้งอยูในเมืองหรือภูมิภาคเดียวกัน ทําใหการแขงขันในอุตสาหกรรมไดรับการยกระดับขึ้น  
การแขงขันจะสงเสริมใหเกดอุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่อง บางครั้งผูปอนวัตถุดิบระดับโลกก็จะกลายเปน 
ผูแขงขันรายใหมในอุตสาหกรรมที่บริษัทเคยปอนวัตถุดิบใหในทางกลับกันผูซ้ือรายใหญอาจจะ
กระโดดเขามาแขงขันในอุตสาหกรรมที่ตนเคยซื้อวัตถุดิบ โดยเฉพาะเมื่อบริษัทมีทักษะความรูใน
อุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่อง 

ผลกระทบอื่น ๆ ในระบบเพชร คือบรรยากาศในการแขงขันที่สงเสริมใหหลาย
อุตสาหกรรมมีความสัมพันธกันไมวาจะเปนแบบแนวดิ่ง(ผูซ้ือ ผูขาย) หรือเปนแบบแนวนอน 
(ลูกคาทั่วไป เจาของเทคโนโลยี ชองทางการจัดจําหนาย)  และอยูรวมกันในที่ใดที่หนึ่งโดยไม
กระจัดกระจาย การรวมกลุมจะทําใหอุตสาหกรรมมีการสนับสนุนกันและกัน การแขงขันอยาง
ดุเดือดในอุตสาหกรรมหนึ่งจะแผไปสู อุตสาหกรรมอื่นที่ เกี่ยวเนื่องในกลุม การเขามาของ
ผูประกอบการรายใหมจากอุตสาหกรรมอื่นจะชวยยกระดับคุณภาพสินคาผานการกระตุนในดาน
การวิจัยและพัฒนาตลอดจนการใชทักษะและกลยุทธใหม ๆ ผูปอนวัตถุดิบหรือลูกคาที่มีการติดตอ
กับคูแขงขันหลาย ๆ แหงก็จะมีสวนทําใหขอมูลเคลื่อนไหวโดยเสรี และแพรกระจายนวัตกรรมไป
อยางรวดเร็ว การติดตอระหวางกันของอุตสาหกรรมในกลุมจะนําไปสูการคนหาโอกาสและทิศทาง
ใหมในการแขงขัน การรวมกลุมจะชวยใหอุตสาหกรรมสามารถสรางความหลากหลาย  และ 
ความโดดเดนที่เหนือกวาคูแขงที่เฉื่อยชาและไมมีความคลองตัวในการยกระดับความสามารถใน
การแขงขันตลอดจนคูแขงรายใหมจากตางชาติได 

7. บทบาทของรัฐบาล ในการวิพากษวิจารณ ถึงบทบาทของรัฐบาลนั้นดูเหมือนจะยัง
ไมสามารถตกลงกันไดระหวางการสนับสนุนอุตสาหกรรมกับการเปดตลาดเสรีอันที่จริงไมมีวิธีใด
ที่ถูกตองที่สุดเพราะผลลัพธที่ตามมาคือความสามารถในการแขงขันที่ลดลงของประเทศอยางถาวร
การชวยเหลืออุตสาหกรรมบอย ๆ จะเปนการสรางความเสียหายแกบริษัทในระยะยาวเพราะบริษัท
จะเคยชินกับการพึ่งพิงรัฐบาลอยูเร่ือยไปขณะที่กลุมสนับสนุนใหเปดตลาดเสรีก็จะละเลยบทบาท
ของรัฐบาลในการกําหนดโครงสรางอุตสาหกรรมและสรางบรรยากาศที่เอ้ืออํานวยใหธุรกิจ
สามารถสรางความไดเปรียบทางการแขงขัน 

บทบาทที่เหมาะสมของรัฐบาลนั้นควรจะเปนทั้งผูกระตุนและผูสรางความทาทาย
สงเสริมหรือผลักดันบริษัทใหเกิดความปรารถนาที่จะเคลื่อนไปสูระดับที่สูงขึ้น ถึงแมนวา
กระบวนการอาจจะยากและเกินความสามารถตองจําไวอยางหนึ่งวารัฐบาลไมสามารถสราง
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อุตสาหกรรมใหมีความสามารถในการแขงขันได บริษัทเทานั้นที่สามารถทําใหรัฐบาลมีบทบาทใน
บางสวนซึ่งจะสําเร็จไดก็จะตองมาจากการทํางานที่สอดคลองกับเงื่อนไขแหงเพชร 

รัฐบาลยังมีบทบาทในการสงเสริมพลังของเงื่อนไขเหลานั้น นโยบายของรัฐบาลที่
ประสบความสําเร็จคือการสรางบรรยากาศที่เอื้อใหบริษัทมีความไดเปรียบเชิงการแขงขันมากกวาที่
รัฐบาลจะเขาไปเกี่ยวของกับกระบวนการปฏิบัติงานโดยตรงยกเวนในชวงแรก ๆ ของกระบวนแตก็
ควรเปนบทบาทโดยออมเทานั้น 

โดยหลักการพื้นฐานงาย ๆ ที่รัฐบาลควรทําก็คือเลนบทสนับสนุนที่เหมาะสมตอการ
สรางความสามารถเชิงแขงขันของชาติ สงเสริมใหมีการเปลี่ยนแปลง มีการแขงขันภายในประเทศ
และกระตุนใหเกิดนวัตกรรม นโยบายเฉพาะอยางที่จะเปนแนวทางใหแกรัฐไดยึดเพื่อเปนแกน  
ในการสรางความไดเปรียบเชิงแขงขัน ไดแก 

- มุ งสร างความเชี่ ยวชาญพิ เศษซึ่ งรัฐบาลมีหนาที่ รับผิดชอบในเรื่ องปจจัย
สาธารณูปโภคพื้นฐานเชนเดียวกับการสนับสนุนระบบการศึกษาของเยาวชนในชาติ รัฐบาลตอง
สนับสนุนปจจัยที่จะเปนตัวเสริมสรางความสามารถเชิงแขงขันในระยะยาว ปจจัยเหลานั้นตองมี
ความพิเศษในตัวเอง มีเทคโนโลยีที่กาวหนา และเกี่ยวเนื่องกับอุตสาหกรรมที่เฉพาะเจาะจง กลไกที่
จะสรางปจจัยสนับสนุนความไดเปรียบ เชน โครงการฝกงานของมหาวิทยาลัยที่เชื่อมโยงกับ
อุตสาหกรรม สมาคมการคา และการลงทุนของภาคเอกชน จะเปนปจจัยในการสรางความไดเปรียบ
ใหเกิดขึ้นไดในระยะยาว 

- หลีกเลี่ยงการแทรกแซงในปจจัยการผลิตและตลาดปริวรรตเงินตรา รัฐบาลเขาไป
แทรกแซงในตลาดปริวรรตเงินตราเพราะหวังใหบริษัทมีตนทุนต่ํา โดยหวังวาอัตราแลกเปลี่ยนจะ
ชวยบริษัทใหแขงขันไดในตลาดตางประเทศ เชน รัฐบาลอเมริกันยุค เรแกนไดลดคาเงินดอลลาร 
ซ่ึงสงผลเชิงบวกตอการยกระดับอุตสาหกรรมและการสรางความไดเปรียบเชิงการแขงขันในระยะ
ยาว รัฐบาลไมควรดําเนินนโยบายที่จะสงผลตอตนทุนหรืออัตราแลกเปลี่ยนเมื่อตลาดเกิดวิกฤติที่จะ
ทําใหตนทุนหรืออัตราแลกเปลี่ยนสูงขึ้นรัฐบาลควรขัดขวางความพยายามที่จะผลักดันใหปจจัย
เหลานั้นลดลง 

- มุงสรางมาตรฐานสินคาความปลอดภัยและสิ่งแวดลอม กฎเกณฑรัฐบาลที่เขมงวดจะ
เพิ่มความได เปรียบเชิงการแขงขันโดยการกระตุนและยกระดับความตองการของตลาด
ภายในประเทศ มาตรฐานที่เขมงวดในเรื่องความปลอดภัยของสินคาตอผูบริโภคและตอส่ิงแวดลอม
เปนแรงกดดันบริษัทใหปรับปรุงคุณภาพ ยกระดับเทคโนโลยีและตอบสนองตอผูบริโภคและสังคม 
ถามาตรฐานเหลานี้มีการลดหยอนก็จะทําใหเกิดผลเสียตามมา อยางไรก็ตามมาตรฐานที่ดีตอง
สอดคลองไปกับกระบวนการที่เปนระบบ รวดเร็ว และไมใชทรัพยากรอยางสิ้นเปลือง 
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- จํากัดความรวมมือโดยตรงระหวางอุตสาหกรรมนโยบายที่นิยมและแพรหลายขยาย
ไปทั่วโลกในวันนี้คือการสรางความสามารถในการแขงขันโดยการรวมมือในอุตสาหกรรมใหมาก
ขึ้นบริษัทมีความเชื่อวาการรวมมือของอุตสาหกรรมในเรื่องการวิจัยและพัฒนาสามารถลดความ
ซํ้าซอนในระบบและทําใหบริษัทเกิดความประหยัดจากขนาดใหบริษัทสวนใหญที่ตองการลด
คาใชจายในเรื่องการวิจัยและพัฒนาอยูแลว เพราะบริษัทไมสามารถเก็บเกี่ยวผลประโยชนทั้งหมด
ได รัฐบาลจึงหาแนวทางที่จะผลักดันบริษัทรวมมือกันโดยตรงมากขึ้น กฎหมายปองกันการผูกขาด
ของอเมริกาสนับสนุนใหบริษัทเพิ่มการลงทุนในสวนวิจัยและพัฒนา ภายใตเงื่อนไขที่จํากัดความ
รวมมือในการทําวิจัยจะใหผลประโยชนอยางมาก บริษัทควรเนนการวิจัยตัวสินคาและกระบวนการ
มากกวาเรื่องที่เกี่ยวเนื่องกับการคนพบ ความไดเปรียบของบริษัท ความรวมมือดังกลาวควรเปน
ความรวมมือทางออมมากกวาทางตรง เชน รวมสรางหองแล็บในมหาวิทยาลัย หรือหองแล็บรวม 
เพื่อลดโอกาสในการปะทะกันใหนอยลง 

- สนับสนุนเปาหมายที่นําไปสูการลงทุนโดยตอเนื่องจากรัฐบาลมีบทบาทในการ
กําหนดกรอบของเปาหมายของนักลงทุน ผูบริหารและพนักงาน ผานการดําเนินนโยบายหลายดาน 
รัฐบาลควรสนับสนุนการลงทุนอยางตอเนื่องทางดานทักษะของทรัพยากรมนุษย การสราง
นวัตกรรมและสะสมสินทรัพย บางครั้งเครื่องมือที่มีพลังสูงสุดสําหรับการยกระดับการลงทุนอยาง
ตอเนื่องในอุตสาหกรรม คือ การลดหยอนทางดานภาษีสําหรับการลงทุนในระยะยาว ( 5 ป หรือ
มากกวานั้น) ซ่ึงตองคลอบคลุมไปถึงผลประโยชนของบรรดากองทุนบํานาญและนักลงทุน 
ระยะยาวดวย 

- ความสามารถในการแขงขันจากการผอนคลายกฎเกณฑที่รัฐบาลสรางขึ้นผาน
นโยบายผูกขาดและการคุมกําเนิดรายใหมในอุตสาหกรรมหรือการควบคุมราคาสงผลเสียในสอง
ลักษณะ ประการแรกคือ ทําลายสภาวะการแขงขันและลดโอกาสในการเกิดของนวัตกรรม เพราะ
บริษัทตาง ๆ จะมุงตอบสนองกฎเกณฑและนโยบายการปกปองของรัฐ ประการที่สอง กฎเกณฑที่
ทําใหอุตสาหกรรมมีพลวัตรนอยลง ตลอดจนผู ซ้ือและผูปอนวัตถุดิบก็จะลดลงตามไปดวย 
ความสําเร็จของการผอนคลายกฎเกณฑและการแปรรูปขึ้นอยูกับรัฐวามีนโยบายปองกันการผูกขาดที่
แข็งแกรงและสรางสภาวะการแขงขันที่แทจริงใหเกิดขึ้นได 

- สนับสนุนนโยบายปองกันการผูกขาด นโยบายปองกันการผูกขาดเปนพื้นฐานของ
การสรางนวัตกรรมการผูกขาด ไดแก การควบกิจการในแนวนอน การรวมมือหรือการ “ฮั้ว” กัน 
ขณะที่แฟชั่นที่เปนที่นิยมกันในวันนี้จะเรียกการควบกิจการ แบบการสรางพันธมิตรวาเปนเพราะ
กระแสโลกาภิวัฒน (Globalization) และการสรางผูนําแหงชาติ (National Champion) ซ่ึงมักจะเปน
การทําลายความไดเปรียบเชิงการแขงขันความสามารถในการแขงขันของชาติที่แทจริงขึ้นอยูกับ
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รัฐบาลวาตองหามการรวมกิจการ การซื้อกิจการและการสรางพันธมิตรในหมูผูนําอุตสาหกรรม
ดวยกันเอง การรวมกิจการและการสรางพันธมิตรระหวางบริษัทตางประเทศและบริษัทในประเทศ
ก็เฉกเชนกัน รัฐบาลไมควรสงเสริมใหบริษัทในประเทศและตางประเทศควบกิจการกัน  ควร
สนับสนุนใหแขงขันกันดีกวา อยางก็ตามบริษัทควรไดรับอนุญาตใหซ้ือกิจการขนาดเล็กใน
อุตสาหกรรมที่เกี่ยวเนื่องโดยมีเงื่อนไขวาดวยการอาถายทักษะและความรูที่จะสรางความไดเปรียบ
ทางการแขงขันขึ้น 

- ทิ้งการควบคุมทางการคาการควบคุมตลาดหรือ Managed Trade   สะทอนถึง
แนวโนมซ่ึงอันตรายตอการสรางความสามารถในเชิงแขงขันของชาติไมวาจะเปนกลไกแบบการเขา
ไปแทรกแซงของรัฐบาลโดยตรงหรือการขอความรวมมือจากภาคเอกชนหรือการใชเครื่องมืออ่ืน ๆ 
เพื่อกําหนดเปาหมายเชิงปริมาณในการแบงสวนตลาดกันลวงหนาจะทําใหตลาดสูญเสีย
ประสิทธิภาพและผูบริโภคตองแบกตนทุนมหาศาล รัฐบาลควรมีนโยบายการคาที่จะรุกเขาไปตลาด
เสรีของทุกประเทศนโยบายการคาที่มีประสิทธิภาพจะตองเปนเครื่องมือที่ตอบสนองไดมากกวา
ความตองการของบริษัทหรืออุตสาหกรรมที่ตองอาศัยกลไกทางการเมืองเปนเครื่องตอรองและ
จะตองไมยึดติดกับประวัติศาสตรของอุตสาหกรรมที่ไมมีประสิทธิภาพและกําลังจะลมไป นโยบาย
การคาควรหาตลาดที่ประเทศมีความไดเปรียบเชิงการแขงขันและควรใหความสําคัญกับ
อุตสาหกรรมเกิดใหมและปญหาที่ตองเผชิญในชวงเริ่มตน 

เมื่อรัฐบาลประสบปญหาการกีดกันทางการคาในตางประเทศสิ่งที่ตองทําก็คือพยายาม
หาทางแกไขระเบียบการกีดกันทางการคามากกวาการออกกฎระเบียบใหมเกี่ยวกับการนําเขาหรือ
สงออก เชน กรณีที่ญี่ปุนไดรับแรงกดดันใหเรงนําเขาสินคาจากประเทศอื่นอยางรวดเร็วก็นับเปนวิธี
ที่ดีกวาจะไปควบคุมการคาเปนการตอบโตหรือการขึ้นภาษีสําหรับบริษัทตางชาติที่ดําเนินการคา
แบบไมเปนธรรมกับบริษัทอื่น ก็ดีเสียกวาจะไปกําหนดโควตาสินคา เครื่องมือสําคัญอีกชนิดหนึ่ง
คือการไมอนุญาตใหบริษัทตางชาติเขามาซื้อกิจการหรือตั้งรากฐานการผลิตในประเทศเพื่อปกปอง
บริษัทในประเทศ 

มาตรการแกไขทั้งหมดที่กลาวมานี้อาจจะเปนมุมเมอแรงกลับมาเลนงานชาตินั้น ๆ ก็ได
เพราะจะสงผลตอการสรางนวัตกรรมและการสงออกในทางลบรวมถึงยังมีผลเสียตอผูบริโภคใน
ประเทศดวยจุดประสงคของการแกไขแบบเบ็ดเสร็จคือตองยกเลิกการปกปองตลาดใหส้ินซากไป 

8. วาระของบริษัท ในที่สุดแลวมีเพียงบริษัทเทานั้นที่สามารถบรรลุความสําเร็จ  และ
คงความไดเปรียบเชิงการแขงขันอยางยั่งยืนไดโดยการดําเนินตามสมมติฐานที่ไดกลาวขางตน 
บริษัทตองใหความสําคัญกับบทบาทของนวัตกรรม และตองตระหนักถึงความจริงที่วาการแขงขัน
จะสรางแรงกดดันและความทาทาย ทําใหผูนําจะตองตระหนักถึงแนวทางการสรางความไดเปรียบ
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เชิงการแขงขัยแบบฉาบฉวย ทวาจะมีผลเสียตามมา ความไดเปรียบเชิงการแขงขันจะเกิดจากผูนําที่
ตองพยายามขยายพลังแหง “ระบบเพชร” เพื่อสรางนวัตกรรมและการยกระดับบริษัทอยางตอเนื่อง
โดยที่นโยบายของบริษัทที่ควรนํามาใชเพื่อสนับสนุนใหเกิดความไดเปรียบไดแก 

8.1 เพิ่มความกดดันในการสรางนวัตกรรม อยาหลีกเลี่ยงที่จะคนหาแรงกดดัน และ
ความทาทายสวนหนึ่งของกลยุทธในการสรางความไดเปรียบของชาติคือ สรางแรงกระตุนสําหรับ
นวัตกรรมซึ่งอาจกระทําไดโดยมุงจําหนายสินคาแกลูกคา และชองทางการจัดจําหนายที่มีนิสัยชอบ
เรียกรองความพอใจมายกระดับมาตรฐานสินคาของบริษัทใหสูงขึ้นเพื่อใหสามารถผากฎระเบียบ
มาตรฐานสินคาที่ยุงยากตาง ๆ ซ้ือวัตถุดิบจากบริษัทที่มีความเชี่ยวชาญสูง และวาจางพนักงานแบบ
ถาวรเพื่อที่จะสามารถกระตุนการยกระดับทักษะและความสามารถในการผลิต 

8.2 คูแขงที่แข็งแกรงจะเปนตัวกระตุนที่ดี คูแขงที่มีความสามารถและไดรับการ
ยอมรับจะเปนศัตรูที่ชวยกระตุนใหเกดการเปลี่ยนแปลงในองคกรผูบริหารที่ดีจะนับถือและศึกษา
คูแขงมากกวาเกรงกลัว บริษัทตองเผชิญกับการทาทายจากบรรทัดฐานขององคกรในดานตาง ๆ 
บริษัทตองไมออนขอในเรื่องเหลานี้ เชน บางทีก็มีการล็อบบี้ใหยอมรับมาตรฐานสินคาเมื่อคลาย
ความเขมงวดลงเรื่องแบบนี้จะเปนเหตุใหแรงขับที่จะเปนผูนําคลายตัวลงดวย บริษัทที่เนนแตความ
สะดวกสบายและความมั่นคง พึ่งแตลูกคาขาประจํา และผูปอนวัตถุดิบที่เปนของตาย รวมถึงมีคูแขง
ที่เฉื่อยชา ในไมชาบริษัทเหลานั้นก็จะเดินไปพบกับความหายนะ 

8.3 สรางสัญญาณเตือนภัยลวงหนา การสรางสัญญาณเตือนภัยแตเนิ่น ๆ หมายถึง
การสรางความไดเปรียบลวงหนา เชน บริษัทสามารถคนพบโอกาสในการบริการแกผูซ้ือที่มีความ
ตองการลวงหนา แสวงหาลูกคาใหม หรือชองทางใหม คนพบกฎเกณฑใหมในตลาดหนึ่งที่มี
โอกาสจะแผขยายไปเปนกฎเกณฑของตลาดอื่น ๆ ดวย คนหาบุคคลภายนอกมาชวยในการบริหาร 
รักษาความสัมพันธอยางตอเนื่องกับศูนยวิจัยและบุคลากรที่มีประสิทธิภาพ 

8.4 การปรับปรุงระบบเพชรของชาติ บริษัทตองมีสวนในการสรางสภาพแวดลอม
ในตลาดภายในใหดีเพื่อเปนพื้นฐานสําหรับสรางความสําเร็จในระดับชาติ สวนหนึ่งของความ
รับผิดชอบของบริษัท คือ การรวมกลุมเพื่อทํางานใหใกลชิดกับผูซ้ือในประเทศ ผูจัดสงวัตถุดิบ และ
ชองทางที่จะชวยยกระดับและขยายความไดเปรียบในการแขงขัน 

8.5 เปดรับการแขงขันภายในประเทศ บริษัทจําเปนตองเผชิญกับคูแขงในประเทศที่
มีความสามารถ และการแขงขันในประเทศที่รุนแรงจึงสามารถกาวไปสูการแขงขันในตลาดโลกได
โดยเฉพาะอยางยิ่งในอเมริกาและยุโรป ผูบริหารมักจะไมพอใจภาวการณแขงขันที่มากเกินไปและ
ชอบแนวทางการควบและซื้อกิจการเพื่อใหบริษัทมีขนาดประหยัดจากขนาดผูบริหารไมเขาใจวา
การเผชิญกับการแขงขันจะชวยเพิ่มความสามารถในการแขงขัน การเติบโตในตลาดตางชาติจะเปน
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ผลดีกับบริษัทมากกวาที่จะครอบครองเฉพาะตลาดภายในเทานั้นหากตองการซื้อกิจการควรซื้อ
กิจการตางชาติที่จะชวยใหบริษัทกาวไปสูตลาดโลกและเปนประโยชนกวาการรวมกิจการกับคูแขง
ที่เปนผูนําในประเทศ 

8.6 มุงสูตลาดโลกเพื่อเลือกเฟนผลประโยชนที่ดีที่สุดจากชาติตาง ๆ บริษัทตาง ๆ 
ในวันนี้มุงเสาะหากลยุทธในระดับโลกโดยไมคิดถึง “ระบบเพชร” ในประเทศการปรับเปลี่ยน
มุมมองใหมสําหรับโลกเปนสิ่งสําคัญตอการสรางความสามารถในการแขงขันแตการพึ่งพิงกิจกรรม
ของตางชาติแทนที่จะใชความสามารถของตนเองเปนการแกปญหาที่ยังไมตรงจุด การสราง
นวัตกรรมเพื่อชดเชยความเสียเปรียบจากปจจัยภายในทั้งผูปอนวัตถุดิบทองถ่ินและผูซ้ือยอมดีกวา
การพึ่งพาชาวตางชาติเพียงอยางเดียว ถาปราศจากความสามารถเชิงการแขงขันในตลาดภายใน
บริษัทก็จะไมสามารถคงความไดเปรียบเชิงการแขงขันในระยะยาวไดแนวทางที่ถูกตองในการมุงสู
โลกาภิวัฒน คือ การเลือกเฟนความไดเปรียบแหง “ระบบเพชร”  ของชาติอ่ืนอยางเชนการหาลูกคา
ช้ันนําในตางประเทศชวยใหบริษัทเขาใจความตองการที่แตกตางออกไป และเปนแรงกดดันที่จะ
กระตุนใหเกิดการสรางนวัตกรรมอยางรวดเร็ว การวิจัยในตางประเทศโดยใชบุคลากรที่มี
คุณภาพสูงในตางประเทศจะสรางความไดเปรียบในงานวิจัยโดยเฉพาะงานวิจัยเชิงวิทยาศาสตรและ
การจะไดประโยชนที่มากขึ้น จากการวิจัยนั้นบริษัทตองเปดใหนักวิจัยตางชาติเขาถึงเคล็ดลับ
บางอยางของบริษัทดวยเพราะความไดเปรียบเชิงการแขงขันจะเกิดขึ้นจากการปรับปรุงดวยอยาง
ตอเนื่องไมใชมุงแตเพียงรักษาความลับบริษัท 

8.7 การพึ่งพาพันธมิตร ความรวมมือเชิงพันธมิตรกับบริษัทตางชาติกําลังกลายเปน
แฟชั่นทางการจัดการไปแลวมีความเชื่อวาความรวมมือจะชวยแกปญหาของบริษัทโดยอาศัยความ
ไดเปรียบของหุนสวนตางชาติเปนตัวปกปองความเสี่ยง ในขณะที่บริษัทยังสามารถรักษาความเปน
อธิปไตยได  แตในความเปนจริงแลวความเปนพันธมิตรสามารถสรางผลประโยชนไดเฉพาะในบาง
เร่ือง แตในที่สุดผลประโยชนทั้งสองฝายจะไดก็จะหมดสิ้นไป ดังนั้นการรวมมือเชิงพันธมิตรมักจะ
เปนแบบระยะสั้นมากกวาจะเปนแบบระยะยาว ส่ิงที่สําคัญที่สุด คือ การรวมมือเชิงพันธมิตรนั้น
ไมไดสรางความเปนผูนําในตลาดโลกไมมีบริษัทใดในโลกนี้ที่สามารถอยูไดดวยการพึ่งพาจมูก 
คนอื่นหายใจ บริษัทที่มีลักษณะและสินทรัพยของตนเทานั้นที่จะสามารถสรางความไดเปรียบ
ทางการแขงขัน พันธมิตรมีประโยชนในฐานะทางเลือกหรือเปนกิจกรรมพื้นฐานชั่วคราวที่ไม
เกี่ยวกับกิจกรรมหลักทางยุทธศาสตร 

8.8 การจัดหามาตรฐานการผลิตเพื่อสงเสริมความไดเปรียบทางเชิงแขงขัน หนึ่งใน
หัวขอสําคัญที่ตองตัดสินสําหรับบริษัทขามชาติ คือ การหารากฐานการผลิตของแตละธุรกิจ (Home 
Base)  เพราะในที่สุดความไดเปรียบเชิงการแขงขันจะเกิดขึ้นจากฐานการผลิต ที่เปนสถานที่ 
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เชิงยุทธศาสตรที่กลยุทธถูกสรางขึ้น สินคาหลักและกระบวนการทางเทคโนโลยีรวมทั้งผลผลิต
จํานวนมาก ก็สรางขึ้นเพื่อฐานดังกลาว สภาพแวดลอมในประเทศจะตองสนับสนุนใหเกิด
นวัตกรรมมิฉะนั้นบริษัทจะไมมีทางเลือกและจะตองยายฐานไปยังประเทศอื่นที่กระตุนใหเกิดการ
สรางนวัตกรรมและมีสภาพแวดลอมที่เหมาะสมกับการสรางความสามารถในหารแขงขัน 

9. บทบาทผูนํา  ผูบริหารจํานวนมากมายเขาใจวางานของพวกเขาคือ การปรับปรุง 
ผลประกอบการ(ทางการเงิน) การแสวงหาความชวยเหลือจากรัฐบาล การมุงเนนเสถียรภาพ และ
การลดความเสี่ยงโดยการควบกิจการ และการหาพันธมิตรซึ่งเปนเรื่องที่ไมถูกตองเทาไหรนัก 

ภาวะการแขงขันในปจจุบันเรียกรองความเปนผูนําสูง  ผูนําที่ เชื่อในเรื่องการ
เปลี่ยนแปลงผูนําที่สามารถกระตุนองคกรใหสรางนวัตกรรมอยางไมหยุดยั้ง ผูนําที่ตระหนักถึง
ความสําคัญของประเทศในฐานะปจจัยสําคัญในการสรางความสําเร็จในการแขงขัน และที่สําคัญไป
กวานั้นคือ การที่ผูนําตองรับตอสภาพความกดดัน และความทาทาย เพราะพวกเขาตองเต็มใจที่จะ
สงเสริมนโยบายและกฎเกณฑของรัฐบาลที่เหมาะสมแตอาจจะทําใหพวกเขาเจ็บปวด 

ผูนําตองพรอมที่จะเสียสละรูปแบบการดําเนินชีวิตแบบงาย ๆ ไปสูชีวิตที่ยากลําบากขึ้น
โดยหวังวาคงไวซ่ึงความไดเปรียบทางการแขงขันนี้ควรเปนเปาหมายสําหรับชาติและสําหรับบริษัท 
เพื่อการบรรลุความสามารถเชิงการแขงขันในระดับนานาชาติ ไมใชเปนเพียงแคการแกไขเพื่อความ
อยูรอดเทานั้น ที่สําคัญสิ่งเหลานี้ตองดําเนินอยางตอเนื่องอยูเสมอมิใช ปฏิบัติแคคร้ังเดียวแลวเลิก  
(วารสาร MBA, สิงหาคม 2544)  

 
2.2 สถานการณของอุตสาหกรรมสมุนไพรไทย 

บรรพบุรุษไทยไดเล็งเห็นความสําคัญและตระหนักในคุณคาของสมุนไพรมานาน ตั้งแต
อดีตจนถึงปจจุบัน นอกจากจะมีการใชเปนยาที่มีคุณคาตอสุขภาพ (Healthy )แลว ยังมีการนํามาใช
เปนเครื่องสําอาง (Cosmetic) เพื่อความงาม (Beauty)ดวยสมุนไพรที่นํามาใชเปนเครื่องสําอางมี
หลายชนิด เชน ใบไม เปลือกไม ผลไม รากไม ซ่ึงการนําสมุนไพรมาใชเพื่อความงามนี้ไมไดมุงเนน
เฉพาะความเชื่อวาจะไดประโยชนเพียงอยางเดียว แตมีการคํานึงถึงความปลอดภัยและประสิทธิผล
ของผลิตภัณฑดวย จึงเปนเหตุใหปจจุบันนี้มีการวิจัยและพัฒนากันอยางจริงจัง จะไดเปนที่ยอมรับ
ในตลาดโลก  

 

2.2.1 อุตสาหกรรมสมุนไพรในประเทศไทย 
สําหรับสังคมไทยจะเห็นไดจากวรรณคดีไทยแทบทุกเรื่องกลาวถึงการบํารุงรักษา

เรือนรางใหสะอาดใหผิวพรรณงดงาม ใหมีกล่ินหอม เชน ตํานานเรื่องจันทรเจาผมหอม หรือ
วรรณคดีไทยเรื่องสังขทอง ตอนพระธิดาของทาวสามลเลือกคู กอนวันพิธีพวกนางจะตอง 
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ขัดสี ฉวีวรรณ ดวยสมมะขามแลวทาผิวดวยขมิ้น แตในปจจุบันสมุนไพรที่ใชเพื่อความสวยงามถูก
นํามาแปรรูปเพื่อใชงานไดงายและสะดวกมากขึ้น พืชสมุนไพรที่นิยมมาสกัดทําผลิตภัณฑเพื่อความ
งามสวนใหญจะอยูในพืชตระกูลขิง เชน มะขามมีเอเอชเอ ลดรอยเหี่ยวยน กําจัดจุดดางดํา 
ลบรอยฝา เพิ่มความยืดหยุน ใบบัวบกทําใหเซลลใชออกซิเจนไดดีขึ้น เมื่อเกิดแผลหรือรอยร้ิวรอย
ตาง ๆ ทําใหแผลหายเร็ว และดูแลเสนผม และสรรพคุณทางยาจะเพิ่มการไหลเวียนของเลือดรอบ
ศีรษะและลดการอักเสบ เปนตน. 

สังคมไทยกระแสตื่นตัวจากผลิตภัณฑธรรมชาติทําใหคนเริ่มเปลี่ยนทัศนคติและความ
เชื่อเกี่ยวกับการใชยาแผนปจจุบันหรือยาเคมีในการดูแลรักษาความเจ็บปวย ประกอบกับสภาพ
วิกฤติทางเศรษฐกิจเปนปจจัยหนึ่งที่เปนกระแสที่หันกลับมานิยมพืชสมุนไพรอยางจริงจัง และทํา
ใหการพึ่งพาผลิตภัณฑยาจากตางประเทศลดนอยลง 

หากมองยอนกลับไปถึงการพัฒนาของการใชสมุนไพรมรสังคมไทย หลังการเขามา
ของแพทยแผนปจจุบันจะเห็นสา การตื่นตัวใชสมุนไพรอยูเปนชวง ๆ เชนในสมัยรัชกาลที่ 6 เราทิ้ง
ภูมิความรูเกี่ยวกับสมุนไพรไปพอเกิดสงครามไมมียาใช ก็มีการตื่นตัวมาทําวิจัยตอ พอสงคราม 
เลิก แลวมีการตั้งโรงงาน คนไทยก็ลืมการพัฒนาสมุนไพรไปชวงหนึ่ง จนกระทั่งองคการอนามัย
โลกประกาศใหมีการสนับสนุนใหนําการรักษาแบบพื้นบานและสมุนไพรเขาสูระบบการบริการ
สาธารณสุข การแพทยแผนไทยจึงกลับมาเปนที่นิยมกันอีกพักหนึ่ง  แตก็ยังไมประสบความสําเร็จ
ในการพัฒนาผลิตภัณฑสมุนไพร เมื่อดูจากภาพรวมอยางจริงจังทําใหทราบวา มีการนําเขาอาหาร
เสริมสุขภาพจากตางประเทศปละนับหมื่นลานบาท กระแสความตื่นตัวนั้นเปนเพียงภาพลวงตาเทา
นั้นเอง (ที่มา : สมุนไพรไทย หนังสือชุด “ภูมิแผนดินไทย” บริษัท ไทยประกันชีวิต จํากัด จัดพิมพ
เพื่อเฉลิมฉลองวาระ 60 ป พุทธศักราช 2545 : http//www.thailife.com) 

ปจจุบันมีการนําเขาผลิตภัณฑสมุนไพรจากตางประเทศเขามาจําหนายดวยรูปลักษณ
นาเชื่อถือและการโฆษณาที่กระจายไปทั่วทําใหอนาคตของสมุนไพรที่เดิมทีผลิตโดยชาวบาน
มากกวาอุตสาหกรรมก็ไมสามารถเขาสูตลาดโลกได เพราะฉะนั้นถาจะผลักดันสมุนไพรไทยให 
กาวทันในตลาดโลกหรือแขงขันในตลาดโลกไดนั้นยังตองอาศัยกระแสเกาะติดไปกับกระแสโลก
ดวยยุคไอทีในปจจุบันนี้ 

ปจจัยที่เปนตัวสนับสนุนการเติบโตของอุตสาหกรรมนี้อีกปจจัยหนึ่งที่สําคัญคือ การ
สงเสริมการพัฒนาจากการสนับสนุนอยางจริงจังจากภาครัฐ เนื่องจากอุตสาหกรรมมีการขยายตัว
เพิ่มขึ้นเรื่อย ๆ ทั้งตลาดภายในและตางประเทศซึ่งผลิตภัณฑสมุนไพรไทยไมวาจะอยูในรูปของยา
สมุนไพร ผลิตภัณฑเครื่องเทศสมุนไพร สมุนไพร และสารสกัดจากสมุนไพรไทยในสายตาของ
ตางชาติถือวาในปจจุบันนี้เปนสินคาที่ไดมาตรฐานและไดรับความนิยมจากตางประเทศเพิ่มขึ้นเรือ่ย ๆ 
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โดยเฉพาะทางดาน สุขภาพและความงาม (Healthy and Beauty) ซ่ึงรวมถึงสปาไทยการนวด 
แผนไทยไดรับการยอมรับจากตางประเทศทั้งในคุณภาพ รูปแบบการบริการ ราคา และคุณสมบัติ
พิเศษที่มีการบริการแบบไทย ๆ อนุรักษความเปนไทยไวเปนอยางดีซ่ึงแตกตางจากประเทศอื่น ๆ 
ทําใหอุตสาหกรรมนี้ขยายตัวไดอยางรวดเร็วอีกทั้งการเขามาลงทุนในอุตสาหกรรมนี้ไมจําเปนตอง
ใชทุนมากนักและสินคาเปนสินคาที่ใชในชีวิตประจําวันเพื่อสุขภาพและความงาม และยังตอบรับ
กระแสนิยมจากธรรมชาติที่เปนที่นิยมอยูในตลาดสุขภาพและความงามในปจจุบันนี้ นอกจากนี้ยัง
ส่ือถึงรสนิยมของผูบริโภคไดเปนอยางดี ตลอดจนการเปดใหบริการสปาในโรงแรมตาง ๆ ที่
ตอบสนองความตองการของผูบริโภคทั้งในและตางประเทศ     

โครงสรางอุตสาหกรรมเครื่องสําอางไทย ซ่ึงรวมทั้งเครื่องสําอางสังเคราะหและ
เครื่องสําอางจากการสกัดจากสมุนไพรธรรมชาติ ผูผลิตสวนใหญเปนสมาชิกของ สมาคมผูผลิต
เครื่องสําอางไทย และสมาคมสบูไทย และการผลิตเพื่อจําหนายภายในประเทศจะผลิตตามรูปแบบ 
สีสัน คุณลักษณะตามความตองการของตลาด ตามแนวคิดของผูผลิตเอง โดยรูปแบบ รูปลักษณ 
หรือคุณลักษณะตาง ๆ นั้นที่ผลิตนั้นมาจากการทําการวิจัยการตลาดในปจจุบันของผูผลิตเอง ตาม
กระแสนิยมของผูบริโภคตลอดจนการผลิตตามคําสั่งซื้อของตัวแทนจําหนายตาง ๆ ภายในประเทศ
สําหรับการสงออกสวนใหญจะผลิตตามรูปแบบหรือความตองการในตลาดตางประเทศที่ผูผลิต
ทําการศึกษาขอมูลมาเองก็ดีหรือมาจากขอมูลท่ีไดรับการสนับสนุนจากภาครัฐก็ดีนอกจากนี้ยังผลิต
ตามความตองการของลูกคาตางชาตินํามาวาจางใหผูผลิตตาง ๆ เสนอราคารวมทั้งใหผูผลิตตาม
ประเทศตาง ๆ ในทวีปเอเชียหรือใกลเคียงเสนอราคาดวย หลังจากเปรียบเทียบราคา คุณภาพและ
เงื่อนไขตาง ๆ ผูผลิตเสนอใหแลวจึงตัดสินใจวาจางผลิต การตลาดในลักษณะวาจางการผลิตจาก
ตางชาตินี้ถือวาเปนตลาดที่มีสภาพการแขงขันสูงมาก ซ่ึงคูแขงสําคัญก็จะเปน จีน อินเดีย และ
เวียดนามพัฒนาตัวเองเขามาเปนคูแขงที่นากลัวสําหรับไทยในปจจุบันนี้ 

 กรรมวิธีการผลิตสินคาที่ในประเทศ ซ่ึงมีราคาต่ํากวาสินคานําเขา สวนใหญยังผลิตโดย
กลุมแมบานหรือผูที่มีความเชี่ยวชาญเฉพาะ เชน เภสัชกรที่มีความรูในเรื่องสมุนไพรพื้นบาน เปน
ตน และขั้นตอนการผลิตไมซับซอนยุงยากเหมือนกับสินคานําเขา สวนใหญจะใชแรงงานฝมือ
มากกวา และจะเปนอุตสาหกรรมในครัวเรือนอยางผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑที่กาวไป
เปนที่ยอมรับของตลาดโลกในปจจุบันโดยการสนับสนุนผลักดันทางดานการตลาดจากหนวยงาน
รัฐบาล แมวาโรงงานขนาดใหญที่ผลิตเพื่อสงออกจะหันมาใชเครื่องจักรที่ทันสมัยแทนแรงงาน แต
การใชแรงงานฝมือดานความรูตามภูมิปญญาไทยยังมีความสําคัญอยูมากเนื่องจากผลิตภัณฑนี้มา
จากภูมิปญญาไทย เพราะฉะนั้นผลิตภัณฑสวนมากจะมาจากภูมิปญญาชาวบานที่จัดตั้งขึ้นมาในแต
ละตําบลหรือธุรกิจครอบครัวที่ทํามาชานาน 
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จากกระแสนิยมธรรมชาติในปจจุบันในตลาดโลก และการสนับสนุนจากภาครัฐบาลทํา
ใหความตองการในตลาดและคูแขงมีปริมาณมากขึ้นการผลิตจึงตองการปริมาณ คุณภาพเพิ่มมากขึน้
ตลอดจนการรองรับความตองการใหม จากผูบริโภคทั้งในและตางประเทศ ผูผลิตจึงจําเปนตองใช
เครื่องจักรและเทคโนโลยีที่ทันสมัย มาทําการผลิตเพื่อลดตนทุนในการผลิตจํานวนมาก และเพื่อ
สรางความมั่นใจในคุณภาพใหกับผูบริโภค  และเพื่อปฏิบัติตามขอกําหนดระเบียบตาง ๆ จาก
ภาครัฐที่มีการควบคุมที่เขมงวดขึ้นและจากหนวยงานรับรองคุณภาพระดับสากลในปจจุบันนี้ 

 

2.2.2 ทิศทางโรงงานผลิตเครื่องสาํอางสมุนไพรในประเทศ  
สภาพการแขงขันในตลาด ผูประกอบการทั่วไปมีการปรับตัวใหเหมาะกับความ

ตองการผูบริโภค และเพื่อความอยูรอด โรงงานขนาดกลาง-เล็กของคนไทย จะผลิตสินคาที่มี
เอกลักษณโดดเดนตางจากสินคาในทองตลาด เพื่อจะหลีกเล่ียงการแขงขันกับสินคาโรงงานผลิต
ขนาดใหญที่ไดเปรียบ ทั้งแงตนทุนและการตลาด ซ่ึงเจาะตลาดแบบเฉพาะเจาะจง หรือที่เรียกวา
“นิชมารเก็ต” รวมทั้งสรางตราสินคาของตนเอง ใหเปนที่ยอมรับ ทั้งในและตางประเทศ  

นอกจากนี้ โรงงานผลิตเครื่องสําอางสมุนไพรของคนไทยบางราย ปรับกลยุทธหันไป
รับจางผลิตสินคาสงออกเพิ่มขึ้น พรอมผลิตสินคาตนเอง ออกจําหนายในตางประเทศ ซ่ึงก็ไดรับ
การยอมรับจากผูบริโภคในตางประเทศมากขึ้น เพราะผูบริโภคเปลี่ยนพฤติกรรม โดยจะเลือกซ้ือ
สินคาที่คํานึงถึงคุณภาพ และราคา มากกวาคํานึงวา จะตองเปนยี่หอดังๆ เหมือนอดีต 

จุดขายสําคัญที่นาจับตามอง คือการสรางภาพลักษณสินคาใหสอดคลองกับกระแส
อนุรักษส่ิงแวดลอม เดิม ราคาเครื่องสําอางสมุนไพรที่วางจําหนาย อยูในเกณฑสูง โดยเฉพาะ
เครื่องสําอางสมุนไพรนําเขา กลุมผูบริโภคเปาหมาย จะเปนผูบริโภคระดับกลางขึ้นไป สวนใหญ 
จะอยูในวัยทํางาน แตปจจุบัน ผูประกอบการพยายามขยายฐานลูกคา เพื่อจับตลาดกลุมวัยรุน 
เนื่องจากเปนกลุมกําลังซื้อสูง และตอเนื่อง รวมทั้งมีการขยายตัวผลิตเครื่องสําอางสมุนไพรระดับ
ชาวบาน หรือกลุมแมบานตางๆ เพิ่มขึ้นมากสินคาเครื่องสําอางสมุนไพรกลุมนี้ ราคาไมแพงเมื่อ
เทียบกับเครื่องสําอางสมุนไพรนําเขา ทําใหไดรับการตอบรับผูบริโภคเพิ่มขึ้นมาก อีกทั้งความนิยม
ของสถานเสริมความงามดานสมุนไพรที่เปดตัวเพิ่มขึ้นมากในปจจุบันนี้ 

 

2.2.3 ประเภทผลิตภัณฑธุรกิจเกี่ยวเนื่องสนับสนุนการสงออกผลิตภัณฑของสมุนไพรไทย 

มูลคาในการสงออกจะเปนเพียงแตการสงออกเครื่องเทศ และ สมุนไพร และสาร
สกัดจากสมุนไพร ซ่ึงนับวายังอยูในเกณฑต่ําเมื่อเทียบกับการสงออกสินคาสําคัญอื่นๆ แตจะเห็นได
วาการสงออกผลิตภัณฑเครื่องเทศและสมุนไพรยังแฝงอยูในหลายสินคาไดแก ธุรกิจภัตตาคาร/
รานอาหารไทยความนิยมอาหารไทยซึ่งถือวาเปนอาหารจากธรรมชาติที่อุดมไปดวยเคร่ืองเทศและ

DPU



 38 

สมุนไพร ทําใหธุรกิจรานอาหารและภัตตาคารไทยในตางประเทศอยูในยุคเฟองฟู ซ่ึงสงเสริมการ
สงออกสินคาประเภทวัตถุดิบสําหรับการประกอบอาหารหลากหลายประเภทโดยเฉพาะเครื่องแกง
สําเร็จรูปและเครื่องปรุงรส ธุรกิจนวดแผนโบราณและธุรกิจสปา ความนิยมในเรื่องการนวดแผน
โบราณและสปา ซ่ึงตองมีการใชลูกประคบ และน้ํามันหอมระเหยที่ทําจากสมุนไพรนานาชนิด 
เครื่องสําอางจากสมุนไพร และเครื่องดื่มสมุนไพรเพื่อสุขภาพ ซ่ึงสินคาเหลานี้สามารถนําเงิน
มหาศาลเขาประเทศ ผลิตภัณฑสมุนไพรที่มีแนวโนมสดใสทั้งตลาดในประเทศและตลาดสงออก 
ไดแก ยาสมุนไพร ลูกประคบและน้ํามันหอมระเหยในธุรกิจนวดแผนโบราณ เครื่องสําอาง
สมุนไพร อาหารเสริมสุขภาพจากสมุนไพร และเครื่องดื่มสมุนไพร ซ่ึงมีรายละเอียดดังนี้  

 

2.2.3.1 ผลิตภณัฑเคร่ืองสําอางสมุนไพร  
หมายถึง เครื่องสําอางที่มีสวนผสมของสมุนไพร หรือสารที่ไดจาก

สมุนไพร หรือสารจากธรรมชาติ ซ่ึงแบงออกเปน 3 กลุมใหญ ๆ ไดแก  
1) เครื่องสําอางที่มีสวนผสมของสมุนไพรลวน  ๆ สวนใหญเปน

เครื่องสําอางที่ไดจากพืชและวัตถุดิบที่เกิดขึ้นตามธรรมชาตินํามาบดผสมกัน ที่มีจําหนายมักอยูใน
รูปลักษณะเปนผง 

2) เครื่องสําอางที่มีสวนผสมของสมุนไพรบางสวน สวนใหญเปน
เครื่องสําอางที่ผลิตตามกรรมวิธีใหม โดยมีเคมีภัณฑเปนสวนผสม และเติมสมุนไพรหรือวัตถุดิบ
จากธรรมชาติลงไปเปนสารสําคัญ 

3) เครื่องสําอางที่มีสวนผสมของสารสกัดจากสมุนไพร หรือสารที่ได
จากธรรมชาติ เชน การผสมนํามันหอมระเหยชนิดตาง ๆ ลงในเครื่องสําอาง อยางเชน เครื่องสําอาง
ที่มีสวนผสมของสารสกัดจากมะขามเปนตน 

ผูประกอบการตระหนักดีวาสารสกัดจากสมุนไพรจะมีคุณภาพดี จะตองมาจากวัตถุดิบ
สมุนไพรที่มีคุณภาพดีดวย ผูผลิตเครื่องสําอางจากสมุนไพรจึงคํานึงถึงเรื่องสําคัญนี้ หากผลิตเปน
อุตสาหกรรมในครัวเรือน ผูผลิตเครื่องสําอางจะตองเลือกวัตถุดิบสมุนไพรที่มีคุณภาพดี โดยดูจาก
รูปราง ลักษณะ สี กล่ิน และความสะอาด ซ่ึงความรูสวนหนึ่งตกทอดมาจากตอ ๆ กันมาตั้งแต
โบราณ สวนหนึ่งก็เปนความรูที่มีการพัฒนาและการศึกษาเพิ่มเติม เพื่อไปปรับใชตามความ
เหมาะสม   สวนในการผลิตในเชิงอุตสาหกรรมนั้น จําเปนตองมีการควบคุมคุณภาพทั้งวัตถุดิบและ
สารสกัดจากสมุนไพรที่นํามา เตรียมเปนผลิตภัณฑจากสมุนไพรที่มีคุณภาพดี  

จะเห็นไดวาการนําสารสกัดจากสมุนไพรมาผสมในผลิตภัณฑไดถูกตองตามขอกําหนด
มาตรฐานการผลิต เพื่อใหไดผลิตภัณฑที่มีคุณภาพดีนั้นเปนเรื่องที่ยุงยากพอสมควร เพราะจะตองรู
ถึงเรื่องความเขมขนของสารสําคัญ ประโยชนของสารสกัดจากสมุนไพรเปนอยางดีแลว จะตองมี
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การวิจัยที่ดี เพื่อสามารถควบคุมคุณภาพของสารสกัดและผลิตภัณฑใหมีประสิทธิภาพที่ดีคงตัว
สม่ําเสมอ ปญหาที่พบบอยของผูประกอบการและตองแกไขคือปญหาความไมสม่ําเสมอและความ
เขมขนของปริมาณสารสําคัญในสารสกัดจากสมุนไพร ซ่ึงมีการผันแปรได สาเหตุจากแหลงกําเนิด 
จากพันธ จากอายุ จากสภาพการรักษา หรือสาเหตุอ่ืน ๆ แตหากผูผลิตไดดําเนินการตามหลักเกณฑ
ในการควบคุมคุณภาพตามหลักการควบคุมที่ดีตามหลักสากลทั่ว ๆ ไปที่มีการยอมรับทั่วโลก ก็จะ
ชวยใหปญหาตาง ๆ ลดลง และสามารถพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑจากสมุนไพรไทย เพื่อการ
แขงขันในตลาดโลกได   

 

2.2.3.2 ยาสมุนไพร  
ในปจจุบันกําลังไดรับความนิยมอยางมาก เนื่องจากมีผลขางเคียงนอย

มาก ในขณะที่ยาแผนปจจุบันเปนผลิตภัณฑทางเคมีที่มีผลขางเคียงคอนขางมาก และปริมาณ 
สารตกคางในรางกายสูง นอกจากนี้การใชยาสมุนไพรในการรักษาสุขภาพยังเปนการลดคาใชจาย
เร่ืองยาสําหรับคนไทยอีกดวย ซ่ึงในปจจุบันรัฐบาลมีการสงเสริมใหบริโภคสมุนไพรเพื่อปองกัน
และรักษาสุขภาพใหแข็งแรง อีกทั้งยังเปนการลดการนําเขายาจากตางประเทศ 

2.2.3.3 อาหารเสริมสุขภาพจากเครื่องเทศและสมุนไพร  
ตลาดอาหารเสริมสุขภาพจากสมุนไพรมีแนวโนมเติบโตอยางตอเนื่อง 

เนื่องจากกระแสการรักษาสุขภาพใหแข็งแรงรวมทั้งเทคโนโลยีในการคิดคนเพื่อสกัดสารที่มี
คุณภาพตางๆจากเครื่องเทศและสมุนไพรมีความกาวหนาไปอยางมาก โดยเฉพาะในประเทศที่
พัฒนาแลว 

 

2.2.3.4 เคร่ืองดื่มสมุนไพร 
คนไทยมีความตื่นตัวในเรื่องสุขภาพมากขึ้น โดยเครื่องดื่มสมุนไพร

นับวาเปนสินคาที่เปนที่นิยมประเภทหนึ่ง ตลาดเครื่องดื่มสมุนไพรยังคงขยายตัวอยางตอเนื่อง ใน
ปจจุบันมีผูประกอบการในธุรกิจเครื่องดื่มสมุนไพรมากมาย โดยสวนใหญเปนผูประกอบการระดับ
ทองถ่ินที่มีการผลิตในลักษณะอุตสาหกรรมครัวเรือน นอกจากนี้ในปจจุบันมีการสงออกเครื่องดื่ม
สมุนไพรไปจําหนายตางประเทศ ในลักษณะของชาสมุนไพร ซ่ึงไดรับความนิยมอยางมาก และมี
แนวโนมในการขยายตัวอยูในเกณฑดี   (ที่มา  ศูนยวิจัยกสิกรไทย ปที่ 10 ฉบับที่ 1571 วันที่ 12 
เมษายน 2547) 
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2.2.3.5 สมุนไพรไทยประเภท เวชสําอาง  
เวชสําอาง (Cosmeceuticals) เปนผลิตภัณฑที่รวมคุณสมบัติเครื่องสําอาง 

และ/หรือยาไวดวยกัน นับเปนผลิตภัณฑประเภทใหมวงการอุตสาหกรรมเครื่องสําอาง ปจจุบัน 
ผูบริโภคนิยมผลิตภัณฑเวชสําอางมากขึ้นทําใหผลิตภัณฑเวชสําอาง แนวโนมเติบโตอยางรวดเร็ว 
โดยเฉพาะผลิตภัณฑเวชสําอางธรรมชาติ (Natural Cosmeceuticals) ซ่ึงเปนผลิตภัณฑที่ตองไมมี
สวนผสม เชน กล่ิน สี สารปรุงแตง สารที่ทําใหคงสภาพ ตัวทําละลาย เปนตน ที่เปนสารสังเคราะห 
รวมทั้งยังตองไมมีการฉายรังสี ไมมีการใชวัตถุดิบปนเปอน หรือตัดแตงพันธุกรรม และไมใช
สัตวทดลอง การใชสัตวทดลอง วัตถุประสงคเพื่อทดสอบประสิทธิภาพ และอาการแพ ที่เกิดจาก
การใชผลิตภัณฑเครื่องสําอางที่ผลิตขึ้นใหม 

ปจจุบัน ผลิตภัณฑเวชสําอางที่ไดรับความนิยมมาก คือผลิตภัณฑเกี่ยวกับผิว โดยเฉพาะ
สรรพคุณปองกันความเหี่ยวยน ผลิตภัณฑเกี่ยวกับเสนผม และผลิตภัณฑน้ํามันหอมระเหย ซ่ึงฉลาก
ผลิตภัณฑ จะระบุถึงวัตถุดิบจากธรรมชาติ รวมถึงสรรพคุณชัดเจนสิ่งที่เปนขอจํากัด หรือปจจัยพึง
ระวังอยางมาก เลือกใชวัตถุดิบธรรมชาติประเภทใดก็ตาม คือความเพียงพอและสม่ําเสมอ ทั้งในแง
ปริมาณ คุณภาพ ราคา และความปลอดภัยผูบริโภค ซ่ึงหมายถึงสมุนไพรที่เลือกใชเปนวัตถุดิบธุรกิจ
เวชสําอาง ตองมีคุณสมบัติที่กลาวมาครบถวน     

อยางไรก็ตาม การพึ่งเทคโนโลยีชีวภาพ รวมทั้งการวิจัยและพัฒนาตอเนื่อง จะเปน
ปจจัยสําคัญมาก ที่ทําใหขอจํากัดธุรกิจเวชสําอางเหลานี้ลดลงได แตผูผลิตเวชสําอางมีการระวังการ
ใชผลิตภัณฑตัดแตงพันธุกรรมเปนวัตถุดิบ เนื่องจากปจจุบัน มีขอบังคับขอมูลฉลากสินคา ที่ตอง
ระบุสวนผสมผลิตภัณฑ วามีการปนเปอนผลิตภัณฑตัดแตงพันธุกรรมหรือไม 

ปจจุบัน ผูผลิตเวชสําอางไทยเริ่มรุกตลาดตางประเทศมากขึ้น โดยเนนใชสวนผสม
การตลาด (Marketing Mix) คือผลิตภัณฑและสถานที่จําหนาย โดยเพิ่มสูตรผสมสมุนไพรใหมๆ 
ผสมผสานวัตถุดิบ ทั้งในประเทศและนําเขาจากตางประเทศ 

การปรับสูตรสวนผสมใหมๆ ในเครื่องสําอาง ซ่ึงเปนแนวทางแกปญหาไมรูจัก
สมุนไพรไทย สวนจุดแข็งผลิตผลิตภัณฑเวชสําอางของไทย คือสมุนไพรที่ใชเปนวัตถุดิบ สวน
ใหญเปนที่รูจัก และยอมรับสรรพคุณของคนไทยอยูแลว 
การประชาสัมพันธในตางประเทศ แมชาวตางชาติจะยังไมรูจักสรรพคุณสมุนไพรไทยกวางขวาง 
แตก็เปนจุดเดนสรางความแตกตางผลิตภัณฑเวชสําอางไทย เนื่องจากใชสมุนไพรใหมๆ และ
แปลกๆ โดยเฉพาะสมุนไพรพื้นบาน ที่ยังไมเปนที่รูจักมากนักสําหรับชาวตางประเทศ 

โดยศึกษาคนควา และวิจัยสรรพคุณอางอิงไดทางวิทยาศาสตร เปนการยกระดับ
มาตรฐานเครื่องสําอางสมุนไพรไทยใหสูงขึ้น เปนที่ยอมรับวงกวาง และสรางชองทางจําหนายผาน
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บริษัทจําหนายเครื่องสําอางแตละประเทศยังตองเจรจาหาคูคาใหมๆ จากการเปดตัวงานแสดงสินคา
นานาชาติ ตลาดตางประเทศที่นาสนใจปจจุบัน จะเปนตลาดเอเชีย ไดแก ญี่ปุน ฮองกง อินเดีย 
สิงคโปร และประเทศยานตะวันออกกลาง 

เปาหมายขยายตลาดเวชสําอางไทยระยะตอไป ไดแก แอฟริกาใต สหรัฐฯ และยุโรป 
ผูบริโภคเครื่องสําอางตลาดเหลานี้ นิยมผลิตภัณฑเวชสําอางเพิ่มขึ้น สอดรับกระแสรักษสุขภาพที่
กําลังแพรกระจายทั่วโลก 

จากการคนพบแก็สธรรมชาติและแก็สธรรมชาติเหลวในอาวไทย ทําใหลูทางที่จะ
พัฒนาสมุนไพรเพื่อการสงออกในรูปสารบริสุทธิ์อันเปนที่ตองการของตลาดตางประเทศ แต
เนื่องจากตัวทําลาย  (SOLVENT) ที่ใชในการสกัดสารบริสุทธ์ิสวนใหญจะเปนผลผลิตจาก
อุตสาหกรรมเคมีทั้งส้ิน ซ่ึงสามารถพัฒนาจากแก็สธรรมชาติได 

แตการสงออกสมุนไพรในรูปสารบริสุทธิ์ลูทางยังอีกระยะยาวเนื่องจากตองอาศัย
เทคโนโลยีจากประเทศที่พัฒนาแลว ซ่ึงเทคนิคเหลานี้เปนความลับ เพราะฉะนั้นนาจะเบนเข็มไป
สงเสริมการลงทุนตางประเทศมาลงทุนในประเทศมากกวา  ซ่ึงประเทศที่เปนผูสงออกสารสกัด
บริสุทธิ์ที่สําคัญของโลกไดแก เยอรมัน สหรัฐอเมริกา เนเธอรแลนด สวิตเซอรแลนด ฝร่ังเศล จีน 
อินเดีย อิตาลีและแคนาดา สําหรับประเทศที่กําลังพัฒนาในทวีปเอเชียไดแก จีน อินโดนีเซีย 
ฟลิปปนสและอินเดีย ในกรณีของอินเดียที่จัดวาเปนประเทศที่สงออกสารสกัดบริสุทธิ์รายใหญของ
โลก ถาดูจากภูมิประเทศและภูมิอากาศแลวคลายกับประเทศไทยมาก แตอินเดียริเร่ิมพัฒนา
สมุนไพรมาใชในอุตสาหกรรมยามานานแลว 

สาเหตุหลักที่ประเทศไทยมีการนําเขาวัตถุดิบประเภทสารสกัดเพื่อผลิตภัณฑ
เครื่องสําอาง  ซ่ึง การนําสารจากธรรมชาติมาใชทางเครื่องสําอางมี 2 ลักษณะใหญคือ 

1. นํามาใชเปนสารทําหนาที่ตาง ๆ เพื่อใหผลิตภัณฑรูปแบบตามตองการ เชนสารลด
แรงตึงผิวซ่ึงสวนใหญไดจากซาโปนิน กรดไขมันในพืชนํามาดัดแปลงโครงสรางเพื่อใชเปนสารลด
แรงตึงผิว สารอิมอลเลียนต สารปรับสภาพผิวและผม เปนตน สารชวยเพิ่มความหนืด เชน              
กัม  (Gum)  มิวซิเลจ (Mucilage)  สารพอลิแซ็กคาไรท (Polysaccharide) เปนตน สารแตงสี จาก
ขมิ้น คําฝอย สีแดงจากคําแสด กระเจี๊ยบ ฝาง สีน้ําเงินหรือมวงจากดอกอัญชัน คราม เปนตน สาร
แตงกลิ่น ไดแก น้ํามันหอมระเหยตางๆ  ที่สกัดจากดอกไมเปนตน 

2. นํามาใชเปนองคประกอบในตํารับเพื่อทําใหผลิตภัณฑมีสมบัติหรือฤทธิ์ตาม
ตองการเชน สารมอยสเจอไรเซอร (Moisturizer) พอลิแซกสคาไรด กรดอะมิโน วิตามิน แรธาตุ 
เปนตน อิมอลเลียนตจากน้ํามันพืชและไขมันจากพืชหรือสัตว ตลอดจนสารที่เปนองคประกอบใน
พืช ซ่ึงเปนกึ่งยากึ่งเครื่องสําอาง เชน แอลคาลอยด ไกลโคไซด ฟลาโวนอยด หรือแทนนิน เปนตน 
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องคประกอบเหลานี้มีโครงสรางทางเคมีซ่ึงมีฤทธิ์ตอรางกายในแงตาง ๆ เชน ฝาดสมานแผล ฆาเชื้อ
โลก ตนอักเสบ ตานอนุมูลอิสระเปนตน ส่ิงเหลานี้อาจนํามาใชโดยตรงหรือสกัดเอาสาระสําคัญจาก
ธรรมชาติซ่ึงนํามาใชในเครื่องสําอาง  ซ่ึงสาเหตุสําคัญในการนําเขาก็มาจากประเทศยังไมสามารถ
ทําการสกัดเองได จึงมีการนําเขาสารสกัดบางชนิดมาจากตางประเทศเนื่องจากระบบเทคโนโลยี
และเครื่องมือที่ยังไมทันสมัยพอประกอบกับตนทุนที่มูลคาสูงจึงยังไมมีผูประกอบใดทําการสกัด
เองได  

 
2.3 กฎหมาย กฎระเบียบ พระราชบัญญัติคุมครองพืชสมุนไพรในประเทศไทย การตกลงการคา

ระหวางประเทศและขอกําหนดนโยบายตาง ๆ ของภาครัฐ 
 

2.3.1 ภูมิปญญาทองถิ่น (Traditional Knowledge) เปนองคความรูที่พัฒนาขึ้นในทาง
บริบททางกายภาพและวัฒนธรรมของการปฏิสัมพันธระหวางคนกับระบบนิเวศน มีการสืบทอด
และพัฒนาปรับตัว เปลี่ยนแปลง ตามบริบททางเศรษฐกิจ สังคมเมือง 

ประเทศไทยมีกฎหมายที่เกี่ยวของกับการคุมครองภูมิปญญาการแพทยแผนไทย 2 ฉบับ
คือ พ.ร.บ. คุมครองและสงเสริมภูมิปญญาการแพทยแผนไทย พ.ศ. 2542 และ พ.ร.บ. คุมครองพันธ
พืช พ.ศ. 2542 และยังมีกฎหมายที่เกี่ยวของคือ พ.ร.บ. ยา พ.ศ. 2510 พ.ร.บ. การประกอบโรคศิลปะ 
พ.ศ. 2542 พ.ร.บ. สิทธิบัตร พ.ศ. 2522 แกไขเพิ่มเติม พ.ศ. 2535 และ พ.ศ. 2542 พ.ร.บ. ลิขสิทธิ์ 
2537 พ.ร.บ. ความลับทางการคา พ.ศ. 2545 

นอกเหนือจากจากกฎหมายในประเทศไทยแลว ยังมีความตกลงระหวางประเทศที่มีผล
ตอการคุมครองภูมิปญญาการแพทยแผนไทยไดแก อนุสัญญาวาดวยความหลากหลายทางชีวภาพ 
ความตกลงวาดวยสิทธิทรัพยสินทางปญญาที่ เกี่ยวของการคา(TRIPs) ซ่ึงในขณะนี้ยังไมมี 
ความตกลงระหวางประเทศที่มีวัตถุประสงคเพื่อการคุมครองภูมิปญญาทองถ่ิน 

สถานการณทางสากลที่มีผลกระทบตอการคุมครองภูมิปญญาทองถ่ิน ไดแก ความตกลง 
วาดวยสิทธิในทรัพยสินทางปญญาที่เกี่ยวกับการคา การเจรจาจัดทําเขตการคาเสรี  (FTA) 

ในชวงเวลาประมาณครึ่งศตวรรษที่ผานมา มีนักวิจัยจํานวนมากทั้งจากสถาบันการศึกษา
และบรรษัทยาขามชาติไดพยายามศึกษาและแนะนําภูมิปญญาทองถ่ินไปใชประโยชนใน 
เชิงพาณิชยมากขึ้น ปญหาสําคัญที่ประเทศกําลังพัฒนาเผชิญอยูคือ ความรู และภูมิปญญาทองถ่ิน
เกี่ยวกับการใชประโยชนจากความหลากหลายทางชีวภาพในประเทศโลกตะวันออก ไมวาจะเปน
ความรูดานสมุนไพร การรักษาโรค ระบบการเกษตร  ฯลฯ ไดถูกบรรษัทขามชาติฉกฉวยนําไป 
จดคุมครองภายใตทรัพยสินทางปญญา 
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การคาระหวางประเทศเปนปจจัยที่สําคัญที่สุดประการหนึ่งในการกําหนดการเติบโต
ของประเทศและการสงออกก็คือเปนแรงผลักดันหนึ่งที่ทําใหเกิดกิจกรรมทางเศรษฐกิจในประเทศ 
กอใหเกิดรายไดและการจางงาน วิวัฒนาการทางการคาระหวางประเทศมีการเปลี่ยนแปลง
ตลอดเวลาในหลายทศวรรษที่ผานมา ทั้งรูปแบบทางการคาและโครงสรางการสงออก การเจรจา
การคาระหวางประเทศจึงเปนเรื่องสําคัญ ทั้งนี้เพื่อลดความขัดแยงทางการคาและเพิ่มพูนการคา
ระหวางประเทศคูคาตาง ๆ อยางก็ตามความซับซอนของการคาระหวางประเทศเกิดขึ้นจากปญหา
การสงออก การนําเขา การปกปองอุตสาหกรรมในแตละประเทศ ทําใหนําไปสูการเจรจาการคาที่
ยุงยากมากขึ้นในปจจุบัน 

 

2.3.2 นโยบายการคาระหวางประเทศ 
ไดแก WTO APEC ASEM ASEAN   และระดับทวิภาคี ซ่ึงมีความซับซอนมากขึ้น

ทุกวันนอกจากนี้ยังยังมีมาตรการที่มิใชภาษี 6 มาตรการ ซ่ึงประกอบไปดวย  
2.3.2.1 มาตรการตอตานการทุมตลาด (Anti-dumping : AD )  
2.3.2.2 มาตรการตอบโตการอุดหนุน (Countervailing : CVD) 
2.3.2.3 มาตรการสุขอนามัยและสุขอนามัยพืช(Sanitary and Phytosanitary 

Measures :SPS) 
2.3.2.4 มาตรการอุปสรรคทางเทคนิคตอการคา (Technical Barrier to Trade : 

TBT)  
2.3.2.5 มาตรการสิ่งแวดลอม (Environmental Measures)  
2.3.2.6 มาตรการทางดานแรงงาน (Labor Measures)  

ซ่ึงลวนมีผลตอการคาการสงออกในปจจุบัน ดังนั้นการสรางความพรอมทั้งภาครัฐและ
ภาคเอกชนมีสวนอยางมากในการรวมพัฒนาปรับปรุงและแกไขปญหาการสงออกตลอดจนการ
ขยายตัวการสงออกอยางเปนระบบ นอกเหนือที่กรมสงเสริมการสงออกไดดําเนินการแลว 
ภาคเอกชนตองสรางความพรอมโดยสมาคมเครื่องสําอางและสปาไทยในฐานะตัวแทนของผูผลิต  
ผูสงออก 

นอกจากนี้การพัฒนาตัวสินคาซึ่งเปนหนาที่โดยหลักของผูประกอบการตองทําการ
พัฒนาตัวสินคาโดยการเพิ่มมูลคาสินคา การนําสมุนไพรมาทําการวิจัยอยางตอเนื่อง มีวิธีการผลิต
ใหไดอยางมาตรฐานและเปนที่ยอมรับในคุณภาพตลอดจนการสรางเครือขายการจัดจําหนายและ
การโฆษณาประชาสัมพันธ เพื่อใหผูบริโภคเกิดการรับรูและเกิดความสนใจตอสินคาจากสมุนไพร
ไทย ซ่ึงสมุนไพรของไทยจํานวนมากนั้นสามารถนํามาผลิตในระบบอุตสาหกรรมใหเกิดมูลคาเพิ่ม
ได ทั้งตลาดในประเทศและการสงออกไปยังตลาดตางประเทศ ทั้งนี้ สหรัฐอเมริกาถือเปนตลาดที่
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ใหญที่สุด รองลงมาคือสหภาพยุโรป สวนเอเซีย เปนตลาดที่คุนเคยกับสมุนไพรไทยมากอยูแลว 
สามารถสรางความเขาใจซึ่งกันและกันไดโดยไมมากนัก ในขณะที่ตลาดสหรัฐฯและยุโรปเปน
ตลาดที่ตองการมาตรการฐานสูง  

ตลาดเครื่องสําอางสมุนไพรไทยมีโอกาสอยูในทุกตลาด ทั้งนี้ขึ้นอยูกับการพัฒนาของ 
ผูประการเอง และการแกไจกฎระเบียบของภาครัฐใหมีความสมจริงที่เอื้อตอการพัฒนาธุรกิจ 
กลาวคือพระราชบัญญัติอาหารและยา หรือกฎระเบียบตาง ๆ นั้นยังมีขอขัดของอยูมาก 

ตลาดตางประเทศ ถือวาผลิตภัณฑสมุนไพรสําหรับรับประทานเปนอาหารสุขภาพ 
หากแตสําหรับประเทศไทยไดมีการจําแนกตามประเภทของพืช ซ่ึงถาหากพืชตัวใดที่ประเทศไทย
ถือวาเปนยา เมื่อผลิตเปนสินคาสงออกก็ยังคงถือวาเปนยาดวยเชนเดียวกัน ทําใหการขอ Certificate 
of Free Sales ของสมุนไพรในฐานะเปนอาหารไมสามารถทําไดโดยเฉพาะอยางยิ่ง พืชสมุนไพร
บางชนิด ในขณะที่ประเทศไทยยังมีการถกเถียงกันถึงขอเสียในดานตาง ๆ ของพืชสมุนไพรนั้น 
ตางชาติกลับมองถึงขอดีแลวนําพืชสมุนไพรนั้นไปทําการวิจัยและพัฒนาตอไป ทําใหเกิดการ
สูญเสียโอกาสทางการตลาดเนื่องจากตลาดไดกลายเปนของตางชาติไปแลว ดังนั้น การที่ไทยจะเขา
ไปแขงขันในตลาดก็ยากขึ้น 

ปจจุบันนี้ผลิตภัณฑเครื่องเทศและสมุนไพรไดรับการสนับสนุนเปนอยางดีจากรัฐบาล 
โดยกรมวิชาเกษตร กระทรวงเกษตรฯดําเนินการสงเสริมและสนับสนุนใหมีการพัฒนาการผลิต
เครื่องเทศและสมุนไพรที่มีคุณภาพในเชิงพาณิชย ตลอดจนพัฒนาอุตสาหกรรมผลิตภัณฑเครื่องเทศ
และสมุนไพรอยางเปนระบบครบวงจร ทั้งในดานวัตถุดิบ การวิจัย ตลอดจนการแปรรูปผลิตภัณฑ
ใหมีมาตรฐานสูสากล รวมทั้งสงเสริมการตลาดทั้งในและนอกประเทศเพื่อทดแทนการนําเขา
ตลอดจนมีศักยภาพการแขงขันในตลาดโลก และผลักดันใหประเทศไทยเปนศูนยกลางการคา
สมุนไพรของเอเชียในอนาคต สวนทางกระทรวงสาธารณสุขวางยุทธศาสตรการพัฒนาผลิตภัณฑ
เครื่องเทศและสมุนไพรอยางครบวงจรและประกาศนโยบายเพื่อดําเนินการเชิงรุกวางยุทธศาสตรใน
การพัฒนาเครื่องเทศและสมุนไพรไทยใหเปนผลิตภัณฑเศรษฐกิจของชาติ เนื่องจากผลิตภัณฑ
สมุนไพรไทยไดรับการยอมรับจากตางประเทศเพิ่มมากขึ้น  

เพื่อสนองความตองการของตลาดในประเทศและตลาดโลก  แตเนื่องจากปญหาการวจิยั
และพัฒนายังอยูในระยะเริ่มตนและมีปญหาอุปสรรคตลอดเวลา วัตถุดิบบางตัวและผลิตภัณฑบาง
ชนิดก็ยังไมเปนที่ยอมรับในตลาดโลก   จึงทําใหภาครัฐจึงกําหนดนโยบายและยุทธศาสตร
ระดับชาติในการพัฒนาเพื่อใหสามารถระดมทรัพยากรที่มีอยูจํากัดของประเทศทั้งภาครัฐและ
เอกชนจึงรวมกันกําหนดทิศทางและกําหนดและดําเนินการพัฒนาใหเกิดประสิทธิภาพสูงสุด 
คณะรัฐมนตรีจึงมีมติ เมื่อวันที่ 10 เมษายน 2544 แตงตั้ง”คณะกรรมการพัฒนาอุตสาหกรรม
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ผลิตภัณฑสมุนไพร” เพื่อเปนองคกรที่จะกําหนดนโยบาย ประสานงานและกํากับดูแลพัฒนา
อุตสาหกรรมผลิตภัณฑสมุนไพรอยางครบวงจร โดยมีกรมวิทยาศาสตรการแพทย กระทรวง
สาธารณสุขเปนหนวยงานที่คอยประสานงาน 

 

2.3.3 แผนยุทธศาสตรการพัฒนาอุตสาหกรรมผลิตภัณฑสมุนไพร เปนแผนระยะ 5 ป 
(พ.ศ. 2548-2552)  ซ่ึงมีการกําหนดเปาหมายดังนี้ 

2.3.3.1 มูลคาการตลาดสมุนไพรและผลิตภัณฑสมุนไพรในประเทศ เพิ่มขึ้น
โดยรวมทุกประเภทไมนอยกวารอยละ 20 ตอป 

2.3.3.2 สมุนไพรและผลิตภัณฑสมุนไพรสําหรับตลาดในประเทศเปนการใช
วัตถุดิบและผลิตในประเทศเพิ่มขึ้นไมนอยกวารอยละ 20 ของมูลคาตลาดในประเทศที่มีการใชในป 
2548 

2.3.3.3 มูลคาการสงออกผลิตภัณฑสมุนไพรเพิ่มขึ้นไมนอยกวา รอยละ 10ตอป 
2.3.3.4 มีหองปฏิบัติการวิจัยดานสมุนไพรที่ไดรับการพัฒนาและการรับรอง

ตามมาตรฐานสากล 
2.3.3.5 ศูนยสัตวทดลองอยางนอย 3 แหงไดรับการพัฒนาตามมาตรฐานสากล 
2.3.3.6 มีโรงงานกึ่งอุตสาหกรรม (Pilot scale) ในหนวยงานของรัฐอยางนอย 2 

แหงไดรับการรับรองมาตรฐาน GMP (Good Manufacturing Practice) 
2.3.3.7 มีกลุมโรงงานระดับอุตสาหกรรมสมุนไพรและผลิตภัณฑที่ได

มาตรฐาน GMP และมีหองปฏิบัติการมาตรฐานกลางสําหรับตรวจสอบคุณภาพสมุนไพรและ
ผลิตภัณฑสมุนไพร 

2.3.3.8 มีมาตรฐานสมุนไพรในตํารามาตรฐานยาสมุนไพรไทย (Thai Herbal 
Pharmacopoeia) เพิ่มขึ้นจากเดิมที่มีอยู 21 ชนิด ใหเปนไดอยางนอย 50 ชนิดและมีมาตรฐานยา
สมุนไพรตํารับไมนอยกวา 10 ตํารับ 

2.3.3.9 มีการเพิ่มเติมรายการยาซึ่งมีขอกําหนดมาตรฐานแลว ในบัญชียาหลัก
แหงชาติทั้งที่เปนยาสมุนไพรเดี่ยวอีกไมนอยกวา 20 รายการ และยาตํารับสมุนไพรอีกไมนอยกวา 
10 ตํารับ 

2.3.3.10 มีเครือขายหองปฏิบัติการที่ใหบริการตรวจสอบและรับรองคุณภาพ
วัตถุดิบและผลิตภัณฑจากสมุนไพร จํานวนไมนอยกวา 15 แหง กระจายครอบคลุมพื้นที่ทั่วประเทศ 

2.3.3.11 มีสมุนไพรที่มีศักยภาพสูงทางเศรษฐกิจที่ผานการวิจัยอยางครบวงจร 
ตั้งแตวัตถุดิบจนพัฒนาเปนผลิตภัณฑระดับอุตสาหกรรมไดอยางนอย 12 ชนิด 
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2.3.3.12 มีกฎหมายที่ เอื้ออํานวยตอการพัฒนาสมุนไพรและผลิตภัณฑ
สมุนไพร 

 

2.3.4 การกําหนดนโยบายของภาครัฐตอสมุนไพรไทยแบงเปน 8 ยุทธศาสตรดังนี้ 
2.3.4.1 สงเสริมการวิจัยและพัฒนาสมุนไพรใหครบวงจร  เนื่องจากงานวิจัยไม

ตอบสนองตอความตองการของภาคอุตสาหกรรม การใหทุนวิจัยที่ ซํ้าซอนขาดการประสานงาน
ระหวางหนวยงานที่ใหทุนองคความรูจากพื้นฐานไมมีการวิจัยตอยอดใหครบวงจรเพื่อสามารถ
พัฒนาไปเปนผลิตภัณฑ นักวิจัยที่มีคุณภาพมีจํานวนนอย  หองปฏิบัติยังมีมาตรฐานไมดีพอ ทําให
ผลการวิจัยที่ออกมายังไมเปนที่ยอมรับของสากล วัตถุประสงคของยุทธศาสตรนี้เพื่อใหไดวัตถุดิบ
และผลิตภัณฑสมุนไพรที่มีคุณภาพ เปนที่ยอมรับในระดับสากล นอกจากนี้เพื่อใหไดองคความรู
ของสมุนไพรที่ครบวงจร สามารถนําไปพัฒนาใหไดผลิตภัณฑที่หลากหลายและมีคุณภาพ 

2.3.4.2 สงเสริมการผลิตวัตถุดิบสมุนไพรที่มีคุณภาพ  ปจจุบันวัตถุดิบสมุนไพร
ในประเทศสวนมากยังคงไดจากปา บางสวนปลูกกันแบบครัวเรือน  การสนับสนุนการปลูก
สมุนไพรเพิ่มขึ้นยังไมสอดคลองกับความตองการของตลาด  มีปอนในอุตสาหกรรมนอยมาก         
มีปญหาดานคุณภาพ องคประกอบทางเคมีไมสม่ําเสมอ การปนเปอนเชื้อจุลินทรีย สารพิษ
เช้ือจุลินทรียสารเคมีตกคางและการปนเปอนโลหะหนัก ปริมาณ คุณภาพทําใหขาดแคลนวัตถุดิบ
สมุนไพรที่มีคุณภาพปอนอุตสาหกรรม  วัตถุประสงคในยุทธศาสตรนี้เพื่อใหไดวัตถุดิบสมุนไพรที่
มีคุณภาพ 

2.3.4.3 กําหนดมาตรฐานและการควบคุมคุณภาพสมุนไพร   สมุนไพรมักมี
ปญหาเรื่องความไมสม่ําเสมอของคุณภาพ ซ่ึงอาจจะมาจากชนิด พันธ อายุ สภาพแวดลอม 
กระบวนการผลิตที่ไมไดมาตรฐาน เพราะฉะนั้นยุทธศาสตรนี้เพื่อใหสมุนไพรและผลิตภัณฑจาก
สมุนไพรที่มีคุณภาพไดมาตรฐาน เปนที่ยอมรับของผูบริโภค 

2.3.4.4 สงเสริมอุตสาหกรรมผลิตภัณฑสมุนไพร  ปจจุบันกระแสความนิยม
ผลิตภัณฑสมุนไพรกําลังเปนที่ตองการของตลาดทั้งในและตางประเทศ เชน สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน 
จีน และประเทศแถบยุโรป  จึงมีการสงเสริมผลิตภัณฑทั้งในรูปแบบ ผลิตภัณฑสารสกัด ผลิตภัณฑ
เครื่องสําอาง ผลิตภัณฑเสริมอาหาร และผลิตภัณฑยา  ซ่ึงมาจากการพัฒนาอุตสาหกรรมในระดับ
ขนาดยอมในครัวเรือนหรือชุมชน มีเทคโนโลยีการผลิตไมซับซอน และระดับอุตสาหกรรมขนาด
ใหญ มีกระบวนการผลิตที่ซับซอน มีขั้นตอนการสกัด ทําใหสารสกัดหยาบสมุนไพรใหบริสุทธ์ิ
มากขึ้น เพื่อการสงออกและการแขงขันที่เพียงพอในตลาดโลก นอกจากนี้ยุทธศาสตรนี้เพื่อสงเสริม
และพัฒนาอุตสาหกรรมสมุนไพรทั้งในระดับชุมชนและระดับอุตสาหกรรมใหไดมาตรฐาน 

DPU



 47 

2.3.4.5 สงเสริมการตลาดสมุนไพร  ปจจุบันนี้ขอมูลทางการตลาดสมุนไพรยัง
มีความซับสนและไมชัดเจนและไมทันสมัย ซ่ึงเมื่อป 2546 บริษัทศูนยวิจัยกสิกรไทย จํากัด คาดวา
มูลคาผลิตภัณฑสมุนไพรในประเทศมีมูลคาเทากับ 40,000ลานบาท และมีอัตราขยายตัวรอยละ 30 
หากมีการเก็บรวบรวมขอมูลที่ถูกตอง มีการสงเสริมการสงออกอยางจริงจัง ยุทธศาสตรนี้ทําให
ผลิตภัณฑสมุนไพรมีโอกาสเขาสูตลาดโลกมากกวาที่เปนอยู และเปนการสงเสริมและพัฒนาตลาด
สมุนไพรภายในประเทศและการขยายการสงออกในตลาดหลักและตลาดที่มีศักยภาพใน
ตางประเทศ 

2.3.4.6 ปรับปรุงกฎหมายใหเอ้ือตออุตสาหกรรมสมุนไพร  ผลิตภัณฑจาก
สมุนไพรมีมากมายหลายประเภท ผูประกอบการประสบปญหามากมายเนื่องจากกฎหมายหลาย
ฉบับมีขอกําหนดที่แยกแยะประเภทไมชัดเจน มีขอกําหนดที่ไมเอ้ืออํานวยในการพัฒนาผลิตภัณฑ 
หากมีการปรับปรุงกฎหมายใหสอดคลองกับผลิตภัณฑแตละชนิด  ยุทธศาสตรนี้สามารถเอื้ออํานวย
ใหผูประกอบเปนอยางมากในการพัฒนาผลิตภัณฑสมุนไพรเปนไปอยางคลองตัวและสามารถเขาสู
ตลาดโลก ไดงายขึ้น 

2.3.4.7 พัฒนา เครือข ายองคความรู ด านสมุนไพร    ปจจุบันมีการใช
กระบวนการการวิจัยทางวิทยาศาสตรมาชวยทําใหเกิดองคความรูเพิ่มเติมมากมาย ตลอดจนการ
พัฒนาดานเทคโนโลยีสารสนเทศมีความกาวหนาไปอยางรวดเร็วและแพรหลายมาก ยุทธศาสตรนี้
จึงควรที่จะสนับสนุนองคความรูเหลานั้นมากอใหเกิดประโยชนสูงสุดในอุตสาหกรรมสมุนไพร
ไทย 

2.3.4.8 กําหนดกลไกการทํางานรวมกันระหวางหนวยงาน  สืบเนื่องมาจากการ
วิเคราะหนโยบายรัฐบาลที่มีพ.ต.ท.ทักษิณ ชินวัตร เปนนายกรัฐมนตรี และไดแถลงนโยบายตอ
รัฐสภาเมื่อวันที่ 26 กุมภาพันธ พ.ศ. 2544 รวมท้ังส้ิน 16 นโยบายมีสวนเกี่ยวของกับการพัฒนา
อุตสาหกรรมการผลิตภัณฑสมุนไพรทั้งทางตรงและทางออม 6 นโยบาย คือ นโยบายเรงดวน 
นโยบายเศรษฐกิจ นโยบายการสรางรายได นโยบายพาณิชยและเศรษฐกิจระหวางประเทศ นโยบาย
วิทยาศาสตรและเทคโนโลยี และนโยบายเสริมสรางสังคมเขมแข็ง ซ่ึงนโยบายมีความชัดเจนและ
คลอบคลุมครบวงจร ปญหาจึงอยูที่การนํามานโยบายไปสูการปฏิบัติที่จะตองเปนการประสานงาน
ระหวางหนวยงานเพื่อแกปญหาความซ้ําซอนและการขาดความรวมมือซ่ึงกันและกันโดยระดม
ศักยภาพของหนวยงานสงเสริมการสรางเครือขายใหเกื้อหนุนซ่ึงกันและกัน ทําใหมีการใช
ทรัพยากรและงบประมาณใหเกิดประสิทธิภาพสูงสุดและเกิดเปนรูปธรรมเกี่ยวของกับสมุนไพรที่
เกิดประสิทธิภาพสูงสุด 
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2.3.5 การกําหนดเปาหมาย 
รัฐบาลไทยกําหนดเปาหมายที่จะกาวขึ้นเปนศูนยกลางสมุนไพรของภูมิภาค

เอเชียในป 2550 หรือในอีก 5 ปขางหนา รัฐบาลจะตองมีการพัฒนาในดานตางๆ ดังตอไปนี้  
2.3.5.1 ยกระดับมาตรฐานอุตสาหกรรมยาสมุนไพรเขาสูมาตรฐานสากลภายใน

ป 2550 เพื่อที่จะถายทอดเทคโนโลยีจากรัฐใหกับเอกชน และพัฒนามาตรฐานผลิตภัณฑยา
สมุนไพรใหมีคุณภาพเปนที่พึ่งพิงแกประชาชน และประเทศชาติ พรอมทั้งใหผูประกอบการ
สมุนไพร รวมกับหนวยงานราชการกําหนดทิศทางและนโยบายพัฒนาอุตสาหกรรมยาและอาหาร
สมุนไพร ตลอดจนผลิตภัณฑสมุนไพรอื่นๆ 

2.3.5.2 ตองพัฒนาตลาดภายในประเทศโดยสงเสริมใหเกิดตลาดผลิตภัณฑ
สมุนไพร ยา เครื่องดื่ม อาหารเสริม และเครื่องสําอางที่มีคุณภาพ โดยมีเปาหมายคือ สรางวิสัยทัศน
ใหผูบริโภคชวยกันลดการใชยาเคมีจากปละ 30,000 ลานบาทเหลือปละ 10,000 ลานบาทภายใน
ระยะ 5 ปแลวหันมาใชยาสมุนไพร และเปนการสรางความตื่นตัวในการใชทรัพยากรในประเทศ
เพื่อทดแทนการนําเขาจากตางประเทศ  

2.3.5.3 ผลักดันการสงออกผลิตภัณฑสมุนไพรในรูปของอาหารและอาหาร
เสริมใหได 5,000 ลานบาทตอปในป 2550 โดยเปาหมายสําคัญคือ จะตองมีการสํารวจความตองการ
ของแตละภูมิภาคของโลก พรอมทั้งพัฒนาและศึกษาความไดเปรียบเสียเปรียบของประเทศคูคาใน
ตางประเทศดวย โดยปจจุบันอุปสรรคสําคัญในการสงออกผลิตภัณฑสมุนไพรไทยที่ไมขยายตัว
เทาที่ควร เนื่องจากการระบุคําจํากัดความในกฎหมายไทยที่จัดสมุนไพรเปนสินคาประเภทยา 
ในขณะที่ในตางประเทศผลิตภัณฑสมุนไพรเปนเพียงอาหารเสริม ดังนั้นผลิตภัณฑสมุนไพรไทยจะ
ถูกเขมงวดในการนําเขามาก เนื่องจากในบางประเทศไมอนุญาตใหมีการนําเขายาได  

 
2.4 ขอกําหนด กฎระเบียบ การนําเขาสงออก และสถานการณของอุตสาหกรรมสมุนไพรใน

ตลาดโลก 
 

2.4.1 ขอกําหนด กฎระเบียบ และการนําเขาสงออก 
จากการศึกษาระบบกฎหมายการควบคุมดูแลผลิตภัณฑสมุนไพรจาก 70 ประเทศ

ทั่วโลก พบวามีการควบคุมแตกตางกันออกไป ตั้งแตการควบคุมดวยระบบการขึ้นทะเบียน ระบบ
การผลิต และระบบการจัดจําหนายเมื่อสมุนไพรกลายเปนสินคาสุขภาพสงออกทั่วโลก ดังนั้น ความ
แตกตางของระบบการควบคุมของแตละประเทศไดกลายเปนปญหาที่มีผลตอการเมืองที่ผลักดันให
มีการเปลี่ยนแปลงการควบคุมผลิตภัณฑสมุนไพรในประเทศตาง ๆ รวมทั้งประเทศไทย ซ่ึงระบบ
การควบคุมของประเทศตาง ๆ มีดังนี้ 
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2.4.1.1 ผลิตภัณฑยาแผนโบราณ เปนผลิตภัณฑที่มุงใชการปองกันและรักษา
สุขภาพ ผลิตขึ้นจากการใชองคความรูสะสมจากอดีต ที่ถายทอดความรูสืบตอกันมาปจจุบัน เชน ยา
แผนจีน (Traditional Chinese Medicine, TCM)  ยาแผนไทย (Thai Traditional medicine)  
ยาอายุรเวท  (Ayuraveda) ของอินเดีย และ Kampo ของญี่ปุน เปนตน ประเทศตาง ๆ มีการควบคุมที่
แตกตางกันไป เชน ไทย จีน เบลเยี่ยม ฝร่ังเศล กรีก ไอรแลนด อิตาลี ลักเซมเบิรก โปรตุเกส สเปน  
ใหขึ้นทะเบียนเปนยาและขายเฉพาะรานขายยาที่มีเภสัชกร ควบคุมเทานั้น ขณะที่เยอรมนี เดนมารก 
ออสเตรีย ฟนแลด เนเธอรแลนด สหราชอาณาจักร สวีเดน ขายไดตามรานคาทั่วไป  

ยุทธศาสตรในการพัฒนาอุตสาหกรรมยาสมุนไพร  จีน มียุทธศาสตรในการพัฒนา
อุตสาหกรรมโดยรัฐที่ชัดเจนการสรางความแขงแกรงดานคุณภาพมาตรฐานทันสมัยและเปน
นานาชาติเพื่อปองกันอุตสาหกรรมอุตสาหกรรมยาแผนโบราณในประเทศแลเพิ่มการแขงขันเมื่อจีน
เขาเปนสมาชิกองคการคาโลก สวนอินเดีย  มีการนําโดยผูผลิตเอกชนที่มีเทคโนโลยีช้ันสูงมีการนํา
ตํารับยาแผนโบราณอายุทเวทมาแปรรูปเปนผลิตภัณฑใหม ๆ และสงเสริมสรรพคุณไปตามกระแส 
และ   ญี่ปุน  เปนระบบการแพทย Kampo ที่ประยุกตจากแผนจีน แพทยในโรงพยายาบาลแผน
ปจจุบันสามารถสั่งยา Kampo ไดอีกทั้งเปนยาที่อยูในรายการบัญชีหลักประกันสุขภาพ ภาคเอกชน
เปนตัวหลักในการจัดทํายุทธศาสตรการพัฒนาโดยเนนการพัฒนาคุณภาพประสิทธิภาพและความ
ปลอดภัย  ในขณะที่  ประเทศไทย  ประยุกตจากการแพทยพื้นบาน แพทยอินเดียและแพทยแผนจีน 
รัฐมีบทบาทสําคัญในการวางยุทธศาสตรการพัฒนาอุตสาหกรรมยาแผนไทยในระหวาง 2548-2552 
มีแผนยุทธศาสตรการพัฒนาอุตสาหกรรมผลิตภัณฑสมุนไพร 5 ป โดยมีกรมวิทยาศาสตรการแพทย 
กระทรวงสาธารณสุข เปนองคกรประสานหลัก เนนพัฒนาประสิทธิภาพคุณภาพ เพื่อผลิตสมุนไพร
ที่มีศักยภาพแขงขันในตลาดโลกและเพื่อเปนสวนหนึ่งของยุทธศาสตรของการเปนศูนยกลาง
สุขภาพของเอเชียดวย  แตก็มีปญหาที่อุตสาหกรรมยาแผนไทยสวนใหญมีเทคโนโลยีการผลิตระดับ
ครอบครัวหรือระดับชุมชนที่มีการแขงขันสูง อีกทั้งมูลคาตลาดผลิตภัณฑยาแผนไทยมีขนาดจํากัด 
จึงทําใหไมมีศักยภาพดีพอที่จะวิจัยและพัฒนาตนเองได 
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ตารางที่ 2.1 การเปรียบเทียบขอมูลการแพทยแผนโบราณของ จีน อินเดีย ญี่ปุนและไทย 
ดาน จีน อินเดีย ญ่ีปุน ไทย 

ประชากร(ลานคน) 1,281 1,050 127 62 

ภูมิปญญา ตนแบบ ตนแบบ ประยุกต-จีน ประยุกต-อินเดีย-
จีน 

การนําเขาสูระบบ
สาธารณสุข 

ระบบหลักทั้ง
ประเทศ 

ระบบหลัก รพ.2,860 หลักประกันสุขภาพ 
148 รายการ 

บัญชียาหลัก
แหงชาติ 13 
รายการ 

มูลคาตลาดใน
ประเทศ/สงออก 

4.8/630 
(ลานเหรียญสหรัฐ) 

1.000/100  
(ลานเหรียญสหรัฐ) 

2.2  
(ลานเหรียญสหรัฐ) 

40,000/40 
(ลานบาท) 

จํานวนโรงงาน 2.200 (แหง) 15,000 (แหง) 78 (แหง) 860 (แหง) 

วัตถุดิบ พ่ึงตนเอง พ่ึงตนเอง นําเขา พ่ึงตนเอง 

ยุทธศาสตรโดย รัฐ เอกชน เอกชน-รัฐ รัฐ 

ที่มา  : ภูมิปญญาไท สุขภาพวิถีไท (ผลการศึกษาหาประเด็นหลักการประชุมวิชาการประจําป 
  การแพทยแผนไทย การแพทยพื้นบานไทย และการแพทยทางเลือก พ.ศ. 2547) หนา 187. 

2.4.1.2 ผลิตภัณฑเสริมอาหาร dietary supplement สหรัฐอเมริกา เปนประเทศ
แรกที่กําหนดใหผลิตภัณฑพืชสมุนไพร (herb and other botanicals) และแรธาตุจัดอยูในกลุม
ผลิตภัณฑอาหารที่มุงใชเพื่อเสริมสุขภาพคนทั่ว ๆ ไปโดยมีรูปแบบคลายยา เชน capsule, tablet, 
liquid etc. วางจําหนายในทองตลาดไดโดยไมตองผานการอนุมัติจาก  FDA ประกาศใชเมื่อ 
เดือนตุลาคม ป ค.ศ. 1994 จากนั้นประเทศไทยไดอนุมัติและใหการรับรองในลักษณะ “ผลิตภัณฑ
เสริมอาหาร” เชนกัน ผลิตภัณฑเสริมอาหารสามารถจําหนายไดตามรานคาทั่วไปไมตองขออนุญาต
เหมือนยา แตตองขออนุญาตเรื่องฉลากกับสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย) เพื่อใหมี
ขอมูลครบถวน ไมมีการโออวดสรรพคุณที่ใหผูบริโภคเขาใจผิด และออกประกาศกระทรวงฯ 
(ฉบับที่280) พ.ศ. 2547 เร่ืองชาสมุนไพร เพื่อใหสามารถครอบคลุมสมุนไพรอื่น ๆ นอกเหนือจาก
ใบชาผลิตภัณฑอาหารเพื่อสุขภาพ (FOSHU, Functional Food) ญี่ปุนเปนประเทศแรกที่ตั้ง 

2.4.1.3 กฎเกณฑใหการรับรองอาหารที่ระบุใชพิเศษกับกลุมบุคคลที่ตองการ
ฟนฟู หรือการดูแลรักษาเมื่อป ค.ศ. 1998 ผลิตภัณฑที่จะเปน FOSHU (foods for Specific Health 
Use) ไดในกรณีที่ ใช เปนอาหารที่ เพิ่มระบบภูมิตนมาน  อาหารฟนฟูโรค  เชน  ลดระดับ 
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คลอเรสเตอรอล เปนตนที่สําคัญผลิตภัณฑเหลานี้ตองอยูในรูปของอาหาร เมื่อผานการรับรองจะได
สัญลักษณ FOSHU ซ่ึงจะมีการทบทวนการรับรองนี้ทุก 4 ป เปนผลิตภัณฑที่สรางมูลคาสูงกวา
ผลิตภัณฑอาหารปกติทั่ว ๆ ไป รัฐบาลแคนาดากําลังดําเนินตามแตใชเรียกเปนคําใหมวา Function 
Food  ใหมีการขึ้นทะเบียนอาหารประเภทนี้ในประเทศเพื่อประโยชนที่จะทําการสงออกผลิตภัณฑ
ชนิดนี้สูงตลาดโลก 

2.4.1.4 ผลิตภัณฑ nutraceutical ประเทศแคนาดากําหนดใหหมายถึงผลิตภัณฑ
ที่ไดจากการสกัดหรือทําใหบริสุทธิ์ ผลิตขายในรูปแบบยา มีผลักสาร  ที่ไดรับการพิสูจนแลววามี
ประโยชนตอรางกาย หรือชวยปองกันโรคเรื้อรังผลิตภัณฑนํามันหอมระเหย ปจจุบันเปนผลิตภัณฑ
ที่ใชในระบบการแพทยทางเลือก สุคนบําบัด (Aromatherapy)  การนวดและสปาเปนผลิตภัณฑที่
สรางรายไดที่สําคัญ มีแนวโนมที่นาสนใจสําหรับการผลิตในเชิงอุตสาหกรรม 

2.4.1.5 สารสกัดจากสมุนไพร  ประเทศเยอรมันเปนแหลงผลิตและพัฒนา
สมุนไพรในรูปการใชสารสกัดผลิตเปนผลิตภัณฑสมุนไพรแพรหลายไปทั่วโลก เชน ผลิตภัณฑใบ
แปะกวย (Ginkgo biloba ) ของบริษัท Dr. Willmar Schwabe Pharmaceuticals เปนตน ซ่ึงเปนผลให
ประเทศในแถบเอเชียหลายประเทศ เชน ญี่ปุน อินเดีย อินโดนีเชีย ฯลฯ รวมทั้งประเทศไทย ที่มี
วัตถุดิบจากธรรมชาติ รวมทั้งมีภูมิปญญาการแพทยของตนเองและมีสูตรตํารับยาสมุนไพร เห็นเปน
โอกาสที่เขารวมการเปนแหลงผลิตผลิตภัณฑสมุนไพรใหกับตลาดโลก โดยแตละประเทศมีการ
ปรับตัวและวางยุทธศาสตรเพื่อการแขงขัน ซ่ึงประเทศไทยไดประกาศยุทธศาสตรใหป พ.ศ. 2550 . 
ใหเปนศูนยกลางการสงออกเอเชีย นอกจากนี้บริษัทยาขามชาติไดสนใจวิจัยพัฒนาผลิตภัณฑยาจาก
สมุนไพรเชนกันดังเชน บริษัท Bayer ทําการวิจัยสมุนไพรและศึกษาทางคลินิกผลิตภัณฑสมุนไพร 
Hypericum perfotatum (St.John’s Wort) บริษัท Aventis ซ้ือกิจการบริษัท Nattermann ที่มีช่ือเสียง
ดานสารสกัดและยาสมุนไพร  

การคาสมุนไพร เครื่องเทศที่เปนตัวยา พืชซ่ึงใหน้ํามันหอมระเหยและสารสกัดจาก
สมุนไพรในตลาดตางประเทศ  ประเทศผูนําเขารายใหญไดแค เยอรมันตะวันตก  ฝร่ังเศส 
สหรัฐอเมริกา อังกฤษ อิตาลี และญี่ปุน 

ปจจุบันนี้ จีน อินเดีย เปนประเทศที่สงออกสมุนไพรรายใหญของโลก ประเทศเหลานี้
ไดพัฒนาการปลูกไปมากแลว และสามารถครองตลาดสมุนไพรในตางประเทศไดหลายชนิด 
นอกจากนั้นประเทศผูสงออกสําคัญโดยเฉพาะอินเดียยังไดพัฒนาการสงออกจากรูปสมุนไพรและ
สารสกัดจากสมุนไพรมาเปนสารบริสุทธิ์มากขึ้นเรื่อย ๆ เมื่อกอนนี้อินเดียออกประกาศหามสง
สมุนไพร ซ่ึงสามารถผลิตเปนสารากัดไดในประเทศออกในรูปของสมุนไพร การสงออกในรูป 
สารสกัดจากสมุนไพรมีขอดีคือ 
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1) ราคาสารสกัดสูงกวาราคาสมุนไพรมากในน้ําหนักที่เทากัน 
2) คาขนสงถูกกวา เพราะใชเนื้อที่ระวางบรรทกุนอยกวาสมนุไพรมาก 
ปญหาในดานการพัฒนาสมุนไพรเพื่อการสงออก ที่เดนเดนชัดคือการขาดปริมาณพืช

สมุนไพร ซ่ึงเปนที่ตองการของตลาดโลก ทั้งนี้สืบเนื่องจากพืชสมุนไพรเหลานี้ไดจากธรรมชาติ ไม
มีการปลูกทดแทน สวนพืชบางชนิดมีการปลูกทดแทนแตยังขาดเทคนิคในการเพาะปลูกและการ
เก็บเกี่ยวที่ถูกตอง  นอกจากนี้ยังขาดพันธที่ดี ใหผลผลิตที่คุณคาทางสาร เนื่องจากขาดการคนควา
และการทดลองที่ทันสมัย และถูกตอง นอกจากนี้ก็เปนปญหาทางดานการตลาดที่แตละโรงงาน
ผูผลิตตองผจญและแกไขปญหากันเองโดยมีรัฐคอยชวยเหลือและสนับสนุน 

 

2.4.2 สถานการณตลาดสมุนไพรในตางประเทศ 
 

2.4.2.1 สหพันธสาธารณรัฐเยอรมัน  มีการเพาะปลูกเครื่องเทศและสมุนไพรใน
ประเทศมูลคาเล็กนอย สวนใหญจะเปนพืชผักสวนครัว วัตถุดิบสวนใหญที่ใชในอุตสาหกรรมการ
ผลิตเวชภัณฑเครื่องสําอางอาศัยการนําเขาจากตางประเทศ 

มีโรงงานอุตสาหกรรมที่มีความตองการใชสมุนไพรเปนวัตถุดิบในการผลิตสินคาของ
ตนเปนจํานวนมาก ที่สําคัญ ไดแก เวชภัณฑ  ยารักษาโรค  เครื่องสําอาง  อาหารเสริมสุขภาพ  
เครื่องดื่มตาง ๆ โดยเฉพาะ  ชา  เปนตน 

การแปรรูปเครื่องเทศ สมุนไพร   มีโรงงานอุตสาหกรรมแปรรูปสินคาเครื่องเทศ
สมุนไพรที่นําเขาโดยตรงหรือผานเอเยนตประมาณ 46 โรงงาน ทําการแปรรูปเพื่อใชเปนวัตถุดิบใน
การผลิตสินคาที่สําคัญ ๆ ไดแก เวชภัณฑ ยารักษาโรค เครื่องสําอาง อาหารเสริมสุขภาพ และ
เครื่องดื่มตาง ๆ เปนตน  

การนําเขา  ในสถานะทั่วไป  ในแตละปที่ผานมานี้  สหพันธสาธารณรัฐเยอรมัน นําเขา
สมุนไพรตางประเทศ  เปนปริมาณและมูลคาที่สูงมาก  สวนใหญเปนการนําเขาจากประเทศอื่น ๆ 
ในสหภาพยุโรป  และยุโรปตะวันออก  แตเนื่องจากปริมาณและมูลคาของสมุนไพรแตละชนิดยัง
เปนจํานวนที่ไมสูงมาก  จึงยังไมมีการแยกสมุนไพรแตละตัวออกเปนพิกัดสินคาโดยเฉพาะ  ยกเวน  
โสม  สวนสมุนไพรอื่น ๆ  ไมมีพิกัดโดยเฉพาะ สารสกัดจากสมุนไพรตาง ๆ (พิกัด H.S. 1302) มี
การนําเขามากที่สุด รองลงมาคือสวนตาง ๆ ของพืช สําหรับการผลิตยาและเครื่องสําอาง ( พิกัด H.S 
1211 ) การนําเขาจากประเทศไทย   สวนสินคาจากไทยที่ปรากฏในสถิติการนําเขาของเยอรมนี นั้น  
มิใชสมุนไพรทั้งหมด  สวนใหญจะเปนตนไมประดับใชแตงบาน  แตงสวน  ที่ผานมา  ไดมีการ
นําเขาเพิ่มมากขึ้นตามลําดับ  แตเมื่อเทียบกับปริมาณการตลาดทั้งหมดของสินคาประเภทนี้  สินคา
ของไทยยังมีสวนแบงตลาดที่นอยมาก 

DPU



 53 

กฎระเบียบและขอจํากัดทางการคา 
เนื่องจากสมุนไพรเปนสินคาที่ทําจากพืช  ปกติในการนําเขาจะเปนไปตามกฎระเบียบ

ตาง ๆ ที่ใชกับการนําเขาพืชทั่ว ๆ ไป กลาวคือ  จะตองมีหนังสือรับรองปลอดโรคพืช  วัชพืช  ออก
ใหโดยหนวยงานที่มีหนาที่เกี่ยวของ  นอกจากนี้  ควรจะมีหนังสือรับรอง  หรือรายงานการ
ตรวจสอบ  ทดสอบสินคา  ในสวนที่เกี่ยวกับคุณภาพของสินคา  เชน ปลอดจากสารเคมี  สารพิษ 
ตาง ๆ หรือมีสารตกคางในเกณฑอนุญาต  เปนตน  เพื่อสรางความมั่นใจ  เชื่อถือในสมุนไพรของ
ไทยใหมากยิ่งขึ้น 

ปจจุบัน สินคาสมุนไพรชนิดที่ยังมิไดแปรรูป  โดยเฉพาะสินคาที่จัดอยูพิกัด H.S. 12  
ยังไมมีการเรียกเก็บภาษีนําเขาแตอยางใด  ชนิดนี้  หากถูกจัดอยูในพิกัด  09  จะมีภาษีนําเขาในอัตรา
ระหวางรอยละ 7-12.5  นอกจากนี้จะตองชําระภาษีมูลคาเพิ่ม (VAT)  รอยละ 16  ของมูลคาสินคา
นําเขา  ซ่ึงเปนอัตราเดียวกับสินคาอ่ืน ๆ ยกเวนสินคาอาหารซึ่งมีอัตรารอยละ 7 

ในดานขอจํากัดทางการคา  เปนเรื่องเกี่ยวกับมาตรฐาน  คุณภาพและสรรพคุณสินคา  
สมุนไพรของไทยยังไมเปนที่รูจักของผูบริโภคในเยอรมัน  เพราะยังมีการเสนอขายเขามาจํานวนไม
มาก  จึงทําให  ความมั่นใจในดานคุณภาพไมมากดวย 

สินคาสมุนไพร  เปนสินคาวัตถุดิบ และกึ่งสําเร็จรูป  ซ่ึงจะตองมีการนําไปดําเนินการ
ผานกรรมวิธีอ่ืน ๆ เพื่อการผลิตเปนสินคาสําเร็จรูปตอไป  ดังนั้น  ผูใชหรือผูมีความตองการสินคา
ชนิดนี้  จึงไดแก  ผูคาสงสมุนไพรและยาทําจากสมุนไพร  โรงงานอุตสาหกรรมเปนสําคัญ  วิถี
การตลาดหรือชองทางการนําเขาสินคาชนิดนี้ในสหพันธสาธารณรัฐเยอรมัน  จึงมีลักษณะ 2 
รูปแบบ คือ 

1) นําเขาโดยตรงจากผูใช  หรือโรงงานอุตสาหกรรม 
2) นําเขาโดยผูนําเขา (Importer)  หรือ ตัวแทนจัดซื้อ (Buying Agent)  และสงมอบ

สินคาตอผูใชหรือโรงงานอุตสาหกรรมตามสัญญาตอไป  ซ่ึงวิธีนี้เปนที่นิยมมากกวารูปแบบตาม   
ขอ 1 

ปจจุบันมีการเพาะปลูกพืชที่ใชเปนสมุนไพรในประเทศกันบางแลว  แตยังไมมี
ความหมายในเชิงการคา  สวนใหญยังคงตองอาศัยการนําเขาจากตางประเทศ และมีแนวโมการนเขา
เพิ่มสูงขึ้นทุกป  เนื่องจาก ผูบริโภคใหความสนใจ และนิยมการบริโภคสมุนไพรเพิ่มมากขึ้นเรื่อยมา  
รวมถึงสินคาประเภท  เครื่องเทศ  สินคา Bio  และสินคา Organic  ดวย  โดยเนนในดานการใชใน
ดานเสริมสุขภาพ  มากกวาการรักษาโรค  เนื่องจากมีราคาสูง  การบริโภคจึงยังขยายตัวไดในอัตราที่
ต่ํา  อยางไรก็ตาม  อาจกลาวโดยรวมไดวา  โอกาสตลาดของสินคาสมุนไพรในเยอรมนียังคงมีความ
แจมใสและสามารถขยายตัวเพิ่มขึ้นไดอีกมาก 
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ปจจุบัน  แหลงนําเขาสําคัญสําหรับสินคาสมุนไพรของเยอรมนีจะไดแก ประเทศตาง ๆ ใน
ยุโรป  ก็ตาม  ทั้งนี้  เนื่องจาก ความนิยมสมุนไพรโดยทั่วไปยังมีนอย  และในดานสรรพคุณของสมุนไพร
ชนิดตาง ๆ เปนที่ เชื่อถือของชนกลุมนอย  ทําใหการบริโภคมีปริมาณไมมาก  ไดมีการโฆษณา  
สนับสนุนและสงเสริมการบริโภคสมุนไพรกันมากขึ้น  ทําให สมุนไพรไดรับความนิยมและเปนที่สนใจ
เพิ่มมากขึ้นตามลําดับ 

สืบเนื่องจาก ความหลากหลายของสมุนไพร  รวมทั้งสรรพคุณของสมุนไพรแตละชนิด  
เพื่อใหไมเกิดสับสน  ผูคารายใหญจะใชภาษาลาตินกํากับสมุนไพรในการเสนอขาย  บางรายมีการ
เปรียบเทียบชื่อกับภาษาจีน  ดวยเหตุนี้  ในการเสนอขายสมุนไพรของไทย  นอกจากการอธิบายสรรพคุณ
แลว  จําเปนตองแจงดวยเหตุนี้  ในการเสนอขายสมุนไพรของไทย  นอกจากการอธิบายสรรพคุณแลว  
จําเปนตองแจงชื่อเปนภาษาลาตินอีกดวย  และความที่จะมีหนังสือรับรองผลการตรวจสอบความบริสุทธิ์  
ปราศจากสารเจือปน  เปนตน  โดยจะตองเปนหนวยงานที่ไดมาตรฐาน  และเปนที่เชื่อถือได 

สําหรับราคาของสินคาที่จําหนาย นั้น  เนื่องจากสมุนไพรมีมากมายหลากหลายชนิด  การ
กําหนดราคาสินคาจึงควรทําใหเหมาะสม  จะทําใหสินคาไทยไดรับความสนใจ  ส่ิงสําคัญที่ตองคํานึงถึง 
คือ คุณภาพของสินคา  ตองมีสวนผสมของสารเจือปนคงที่แนนอน  มีคุณภาพไดมาตรฐาน  จะทําใหการ
สงออกสินคาชนิดนี้ขยายตัวไดดี  และเพิ่มขึ้นอยางสม่ําเสมอ (ที่มา : สํานักงานสงเสริมการคา ณ กรุง
เบอรลิน. (2547) ตลาดสินคาเครื่องเทศ-สมุนไพรในสหพันธสาธารณรัฐเยอรมนี) 

2.4.2.2 สหรัฐอเมริกา   คําวา “สมุนไพร-Herb”  เปนคําเรียกรวม ๆ การศึกษา
กฎระเบียบการนําเขาและสภาวะตาลาดที่เจาะจงลงไป  จําเปนตองทราบชนิดและลักษณะของสมุนไพร  
ชนิดของสารสกัดที่ไดมาจากสมุนไพร  และประเภทของสินคาสมุนไพรหรือสินคาที่ผลิตมาจาก
สมุนไพร 

สหรัฐฯ ถือวา “สมุนไพร”  ไมใชส่ิงปลอดอันตรายโดยสิ้นเชิง  แตถือวาสมุนไพรจํานวน
มากเปนพืชมีพิษมีศักยภาพที่จะเปนอันตรายตอสุขภาพและตอการบริโภค  จึงกําหนดใหสินคาสมุนไพร
ทุกชนิดจะตองมีการระบุช่ือ “common name”  บนฉลาก  โดยถือตามแนวทางของชื่อทางวิทยาศาสตร 
เชน ถาบนฉลากระบุวาเปน “sage”  สมุนไพรนั้นจะตองเปนสมุนไพรในกลุมชื่อทางวิทยาศาสตรวา  
Salvia Officinalis L.  อาจกลาวไดวาหัวใจสําคัญสูงสุดประการหนึ่งที่จะสงผลกระทบตอการวางตลาด
สินคาประเภทสมุนไพรตาง ๆ ในสหรัฐฯ จะอยูที่การติดฉลากและการอธิบายสรรพคุณตาง ๆ บนฉลาก 
กอนป 1995  สหรัฐฯ ถือวา “สมุนไพร” ทุกชนิดคือ อาหารประเภทหนึ่ง  ดังนั้นกฎระเบียบตาง ๆ ของ 
USFDA  ที่เกี่ยวของกับสินคา “สมุนไพร” ทุกชนิดจะเปนกฎระเบียบเดียวกับสินคาอาหารโดยทั่วไป  
และสินคาผลิตภัณฑสมุนไพรตาง ๆ จะไมไดรับอนุญาตใหระบุสรรพคุณตาง ๆ ที่มีตอสุขภาพหรือตอ
การรักษาโรคลงไปบนฉลากสินคา  แตเมื่อกฎหมาย Dietary Supplement and Health Education Act 
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(DSHEA)  มีผลบังคับใชเมื่อปลายป 1994  กฎหมายดังกลาวไดอนุญาตใหมีการระบุสรรพคุณของ
สมุนไพรที่มีตอสุขภาพของผูบริโภคไดแตทั้งนี้ตองอยูภายใตขอบเขตของกฎหมายที่กําหนดไว 

“สินคาสมุนไพร”  ที่วางจําหนายในตลาดสหรัฐฯ แยกออกไดเปน 
1) สมุนไพร  ที่เปนสวนของพืช  ที่อยูในรูป  ผักสด  สําหรับใชในการประกอบ

อาหาร เชน Basil, Thyme, Oregano, Ginger  เปนตน 
2) สมุนไพร  ที่เปนสวนของพืชที่ผานขบวนการแลว  อยูในรูปของสินคาตากแหง   

ทําเปนผง  ทําเปนน้ํา  สําหรับใชในการประกอบอาหาร 
3) สินคาอาหารเสริม  อาหารเพื่อสุขภาพ  หรือเพื่อควบคุมน้ําหนักตาง ๆ ที่เรียกวา 

เปน Dietary Supplements  หรือ  Health Foods หรือ  Health Drinks  ตาง ๆ 
4) สินคายาที่ทําจากสมุนไพร  (herbal medicines, altemative medicines) 
5) เครื่องสําอางที่ทําจากสมุนไพร  (herbal cosmetic) 
สินคาสมุนไพรที่เปนสวนของพืชที่อยูในรูปผักสดเพื่อนํามาประกอบอาหาร  จะอยู

ภายใตกฎระเบียบการนําเขาผัก/ผลไมสด  กฎระเบียบโดยยอของการนําเขาผัก/ผลไมสหรัฐฯ จาก
ประเทศไทยในปจจุบันคือ 

1) ยอมใหมีการนําเขาไดในทุกดานขาเขาโดยไมตองมีใบอนุญาตนําเขาของกระทรวง
เกษตรสหรัฐฯ – cannonball fruit  มะพราวลอกกากออกแลวและไมมีน้ํามะพราวเหลืออยู  เมล็ด
ฝกบัว  พืชในตระกูล Agave (Maguey)  เห็ดสด  St. Johnbread  เมล็ดมะขาม  เห็ดสดที่มีสีดํา 
(Truffle)  กระจับ  (waterchestnut) และ  watermut 

2) ยอมใหมีการนําเขาแตตองไดรับใบอนุญาตของกระทรวงเกษตรสหรัฐฯ ลวงหนา
กอนที่จะทําการสงสินคา  โดยใบอนุญาตจะออกใหแกผูนําเขาสหรัฐฯ เทานั้น  ไดแก 

(1) อนุญาตใหนําเขาไดในทุกเมืองทา – พืชตระกูลหัวหอม  หัวกระเทียม (Allium 
spp.)  พืชตระกูลผักโขม  (Amarant)  ลูกเกาลัด (ตองผานขบวนการเก็บรักษาและจัดการกอน)  ใบ
หรือลําตัวพืชตระกูลโหระพา  ใบหรือลําตน (Dasheen)  ใบ  Eryngo  ขา  ขิง  รากบัว  ฝกบัว  ใบ
และตนขมิ้น  (Tumeric)  มันเทศ  (Yam) 

(2) อนุญาตใหนําเขาไดเฉพาะเมืองที่บนเกาะกวม – หนอไมน้ํา  (Asparagus)  หวัแค
รท  ผักประเภทคื้นไช  (celery)  ผักกาดหอม  สัปปะรดบางชนิด  ผัก  กาดขาว  หัวไชเทา  
 หัวผักกาดแดง 

สมุนไพร  ที่เปนสวนของพืชท่ีผานขบวนการเก็บรักษาหรือแปรรูปแลวเปนสินคาตาก
แหงทําเปนผง  ทําเปนน้ํา  สําหรับใชในการประกอบอาหาร  สมุนไพรเหลานี้จะถูกจัดอยูในกลุม 
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เดียวกับ  “เครื่องเทศ”  และเมื่อมีการนําเขาสหรัฐฯ จะอยูภายใตกฎระเบียบการนําเขาสินคาอาหาร 
โดยทั่วไปที่ควบคุมโดย FDA’s Center for Food Safety and Applied Nutrition (CFSAN)  ดังนั้น
เร่ืองสําคัญที่สุดที่จะตองระมัดระวังในการนําเขาสินคาสมุนไพรประเภทนี้คือเร่ืองของความสะอาด  
ซ่ึงเปนเงื่อนไขสําคัญสูงสุดที่หนวยงาน FDA  ของสหรัฐฯ ใชในการพิจารณาตัดสินวาจะอนุญาต
ใหมีการนําเขาสินคาอาหารนั้นหรือไม  สินคาสมุนไพรประเภทนี้มีโอกาสสูงสุดที่จะถูกทําให
สกปรกและไมสะอาดจากสิ่งปฏิกูล และสิ่งสกปรกอื่น ๆ ที่มาจากสัตวเชน หนู  นก  และแมลงอื่น ๆ 
นอกจากนี้ยังมีโอกาสที่จะขึ้นราหรือเนาเสียไดงาย  การจัดการกับสินคาดังกลาวจึงจําเปนตองให
ความสนใจอยางมากนับตั้งแตการเก็บเกี่ยว  การเก็บรักษา  การจัดการแปรรูป  การบรรจุ  และการ
จัดสง  นอกจากนี้หากในขบวนการผลิตและเก็บรักษามีการใชสารปองกันหรือฆาแมลง  ผูผลิต
จะตองแนใจวาสารเหลานี้จะไมผสมลงไปในสินคาหรือตกคางอยูในสินคา  หากมีการใชเทคนิค
ดานการรมควัน (fumigate)  จะตองแนใจวาการรวมควันดังกลาวจะไมสงผลกระทบตอคุณคาทาง
อาหารของสินคา  ทั้งนี้สินคา “สมุนไพร”  ที่ใชในการปรุงอาหารจะตองมาจากสมุนไพรของแทที่
ไมมีการผสมดวยสารจากพืชชนิดอื่น ๆ มิฉะนั้น FDA  จะถือวาเปนสินคาดังกลาวผิดกฎระเบียบ 2 
ประการคือ เปนสินคาที่ถูกผสมดวยสารแปลกปลอมที่เปนอันตราย (adulterated) และเปนสินคาที่
ปดฉลากไมถูกตอง  (misbranded) 

หนวยงาน  USFDA  ไดจัดทําคูมือสําหรับหองทดลองสําหรับเจาหนาที่ศุลกากรใชเปน
มาตรฐานในการตรวจและตัดสินวาสินคาสมุนไพรดังกลาวมีสารแปลกปลอมเปนอันตรายหรือไม 
และกําหนดวิธีการเรียกชื่อสมุนไพรตาง ๆ ที่ถูกตองไวเพื่อเปนหลักเกณฑมาตรฐาน 

หมายเหตุ :  รายงานเรื่อง  “ระเบียบการนําเขาสินคาอาหารของสหรัฐฯ ของสํานักงานฯ 
ลอสแอนเจลิสใน website  ของการสงเสริมการสงออกที่ www.depth.go.th/dep/newsearch.htm  

สินคาอาหารเสริม  อาหารบํารุงสุขภาพ  ยาลดความอวน  เครื่องสําอาง  และยารักษา
โรคตาง ๆ  ที่ทําจากสมุนไพร  สินคาบางชนิดในกลุมนี้  ถากฎหมายถือวาเปนยาก็จะตกอยูภายใต
กฎหมาย Federal Food, Drug and Cosmetic Act  แตถาถูกจัดวาเปนอาหารก็จะตกอยูภายใต
กฎหมายที่ใชควบคุมสินคาอาหาร  ดังนั้น  สินคาที่ผลิตจากสมุนไพรที่เชื่อกันวามีคุณสมบัติดาน
การรักษาโรคสามารถวางตลาดสหรัฐฯ ไดในรูปของยาหรือในรูปของอาหารก็ได  โดยจุดสําคัญ
สูงสุดจะอยูที่การปดฉลากสินคา  ถาไมมีการอางสรรพคุณดานการรักษาโรคตาง ๆ หรือแสดงนัยถึง
สรรพคุณทางดานการแพทยไวบนฉลาก  สินคาเหลานั้นจะตองวางตลาดในรูปของสินคาอาหาร
และอยูภายใตกฎระเบียบขอบังคับเรื่องสินคาอาหาร  ยกตัวอยางเชน  โสม  ที่สวนใหญแลวไดรับ
อนุญาตใหวางขายในตลาดไดในรูปของเครื่องดื่มประเภทชนิดหนึ่ง เปนตน 
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ประเภทของสินคาสมุนไพรที่เปนหัวขอถกเถียงกันมากที่สุดและไดรับความนิยม
บริโภคอยางแพรหลายในตลาดสหรัฐฯ คือ สินคาสมุนไพรที่เปนสวนผสมในอาหารเสริม  หรือ
อาหารบํารุงสุขภาพ  หรือเรียกรวม ๆ กันวา  Dietary supplements 

Dietary Supplements  ตามความหมายที่ระบุไวใน Dietary Supplement Health and 
Education Act (DSHEA) of 1994  คือ ผลิตภัณฑที่ตองรับประทานทางปากและตองผานระบบการ
ยอยอาหารดวย  ที่บรรจุสวนผสมที่ชวยในการ  “diet”  ที่มีความตั้งใจใหเปนอาหารเสริมในระหวาง
การ  “diet”  สวนผสมที่ชวยในการ “diet”  นี้ตามกฎหมาย หมายถึง ไวตามิน  แรธาตุสมุนไพร หรือ
พฤกษาชาติอ่ืน ๆ กรดอมิโน  และสสารอื่น ๆ เชน เอนไซม  เนื้อเยื้อ  ตอมตาง ๆ (glandulars)  และ
สารที่เกิดจากการสันดาป  (metabolites)  สวนผสมอื่น ๆ ที่นอกเหนือไปจากนี้  ถือวาเปนสวนผสม
ชนิดใหม “new ingredient”  ซ่ึงจะมีกฎระเบียบบังคับเพิ่มเติมแยกออกไป   

Dietary Supplements  อาจจะถูกสกัดหรือถูกทําใหเขมขน และผลิตออกมาในรูปของยา
เม็ด  ยาแค็ปซูล  ในรูปของ  softgels gelcaps  เปนน้ํา หรือ เปนผงก็ได  ในกรณีที่อยูในรูปที่เปนแทง 
(bar)  กฎหมายหามผูผลิตระบุไวบนฉากวาสินคานั้นเปน  “conventional food”  หรือใชบริโภคใน
ลักษณะที่ทดแทนอาหารไดมื้อหนึ่ง  หรือเปนอาหารประเภท “diet”  อยางไรก็ดี  ไมวาจะอยูใน
รูปแบบใด ๆ ก็ตาม  DSHEA  กําหนดวาสินคาในกลุมนี้ใหถือวาเปน  “อาหาร”  ประเภทหนึ่ง และ
ไมถือวาเปนยา  DSHEA  กําหนดใหอาหารทุกชนิดที่เปน  supplements  ระบุบนฉลากสินคาโดยใช
คําวา  “Dietary Supplement”  อยางไรก็ดี  แมวา  Diet Supplements  จะถูกจัดวาเปน  “อาหาร” ชนิด
หนึ่ง  แตผลจากกฎหมาย  DSHEA  ทําใหเกิดขอบังคับเพิ่มเติมเฉพาะสําหรับสินคาประเภท Diet 
Supplements  ที่เปนพิเศษออกไปจากสินคาอาหารทั่วไปในเรื่องของความปลอดภัยในการบริโภค
และการติดฉลากสินคา 

ภายใต  Dietary Supplement Health and Education Act (DSHEA)  of 1994  
บริษัทผูผลิตจะตองเปนผูรับผิดชอบในการดูแลตัดสินใจวาสินคา  Diet Supplements  ที่บริษัทผลิต
เปนสินคาที่ปลอดภัยและการอางสรรพคุณใด ๆ ของสินคาจะตองกระทําอยางมีมูลความจริงที่
สามารถพิสูจนไดทางวิทยาศาสตรวาไมไดเปนการอางผิด ๆ หรือหลอกลวงใหหลงเชื่อ  ดังนั้น  จึง
สรุปไดวา 

สินคา  dietary ingredient  ไมจําเปนตองไดรับการอนุมัติจาก  FDA  กอนที่จะถูกนํามา
วางตลาดหรือหลังจากที่ไดมีการวางตลาดแลว  โรงงานผูผลิตไมจําเปนตองนําเสนอ FDA  ถึง
หลักฐานตาง ๆ  ที่บริษัทใชเปนเครื่องตัดสินวาสินคานั้นปลอดภัยและใหประสิทธิผล (ทั้งนี้ยกเวน
ในกรณีที่มีการใชสวนผสมใหม ๆ ที่นอกเหนือไปจากที่ไดมีการระบุไวแลวขางตน  หากมี
สวนผสมที่กฎหมายถือวาเปนสวนผสมชนิดใหม  สินคาดังกลาวจะตองถูกทบทวนกอนการ
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วางตลาดถึงขอมูลดานความปลอดภัยและขอมูลอ่ืน ๆ ตามแตกฎหมายจะกําหนด)  ภายใตกฎหมาย 
DSHEA  เมื่อสินคาไดถูกวางตลาดแลวหลังจากนั้นจึงเปนหนาที่ของ  FDA  ที่จะตองสอดสองดูแล  
หากมีขอสงสัยวาสินคานั้นจะไมปลอดภัยในการบริโภคก็จะตองทําการพิสูจนใหแนชัดวาสินคานั้น
ไมปลอดภัยตอการบริโภคจริง  กอนที่จะเริ่มปฏิบัติการควบคุมการใชหรือการเก็บสินคาออกจาก
ทองตลาด  แลวแตกรณีไป  การตัดสินวาสินคา  Dietary Supplements  ตัวใดจะเปนอันตรายตอการ
บริโภคเปนอํานาจอิสระของ FDA  ในแตละเขต  การตัดสินไมจําเปนตองมาจาก  FDA  จาก
สํานักงานใหญหรือมีผลใชบังคับทั่วประเทศ  หนวยงาน  FDA  ในแตละเขตมีสิทธิหามการ
จําหนายเฉพาะในมลรัฐฯ หรือเขตที่ตนมีอํานาจควบคุมเทานั้นได  ดังนั้นสินคาตัวหนึ่งซ่ึงถูกหาม
จําหนายในรัฐหนึ่งอาจจะมีสิทธิวางจําหนายในรัฐอื่น ๆ ไดอยางถูกตองตามกฎหมาย 

ปจจุบัน  FDA  ไมมีกฎระเบียบที่เจาะจงลงไปถึงมาตรฐานขั้นต่ําของปฏิบัติการคา  การ
ผลิต  แต  FDA  มีความตั้งใจที่จะออกกฎระเบียบเรื่องปฏิบัติการดานการผลิตที่ดีที่จะเนนเรื่องการ
ปฏิบัติการที่จะประกันถึงรูปพรรณ  ความบริสุทธ์ิ  คุณภาพ  และสวนผสมของสินคา  ดังนั้นใน
ปจจุบัน  โรงงานผูผลิตจึงไมจําเปนตองจดทะเบียนโรงงานหรือสินคา  Dietary Supplements ของ
ตนกับ FDA  กอนการผลิตหรือการขาย  แตโรงงานผลิตจะตองเปนผูรับผิดชอบตอการจัดทํา
แนวทางการปฏิบัติดานการผลิตของตนเองที่จะประกันการผลิต  Dietary Supplements  ที่ปลอดภัย
และมีสวนผสมตามที่ไดมีการระบุไวบนฉลาก 

ขอความบนฉลากสินคา  Dietary Supplements จะตองระบุถึงชื่อของสินคาโดยตอง
ระบุวาสินคานั้นเปนเพียง “supplement”  โดยจะระบุวาเปน  “Dietary Supplement”  หรือ  “Herbal 
Supplement” หรือ  “Vitamin Supplement”  ก็ได ทั้งนี้จะตองระบุไวบนฉลากที่เปนดานหนาของ
สินคา  และตองระบุช่ือและสถานที่ผลิต  ผูบรรจุผลิตภัณฑ  หรือผูจัดจําหนาย  และรายการ
สวนผสมที่ครบถวนทุกตัวระบุไวในหัวขอ supplement facts หรือ  other ingredient  แลวแต
เหมาะสม  น้ําหนักสุทธิของสินคา  ขอมูลเร่ืองคุณคาอาหารจะตองระบุไวใน  “Supplement Facts”  
เทานั้นโดยระบุสวนผสมทุกตัวที่ถือเปนตัวที่ชวยในเรื่องของการเสริมการ  “diet”  ทั้งนี้  ยกเวน
ผลิตภัณฑที่มีการผลิตเปนจํานวนไมมากนักหรือที่ผลิตโดยโรงงานเล็ก ๆ ที่มีคุณสมบัติถูกตอง
ครบถวนตามกฎหมายวาเปนโรงงานขนาดเล็กจริง  ทั้งนี้ถามีการยกเวนการระบุ “Supplement 
Facts”  ยอมหมายความวาจะตองไมมีการอางสรรพคุณเรื่องเนื้อคุณคาอาหารหรือสรรพคุณเรื่องการ
ปฏิบัตกิารของสินคาตอรางกาย 

Diet Supplements  ที่มีสวนผสมของสมุนไพรหรือพืชอ่ืน ๆ จะตองระบุช่ือสวนของ
ตนไมที่เปนที่มาของสวนผสมที่เปนสมุนไพรหรือที่เปนอื่น ๆ ไวดวย 
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เนื่องจาก  FDA  ไมถือวา  Diet Supplements  เปนยา  ดังนั้น  การวางตลาดสินคา 
Dietary Supplements  โดยอางสรรพคุณในดานการรักษาหรือปองกันโรคหรืออาการผิดปกติใด ถือ
วาเปนการกระทําที่ผิดกฎหมายและสินคา Diet Supplements  ดังกลาวจะถูกถือวาเปนยาที่ผิด
กฎหมาย  (Illegal Drug)  ตามกฎหมายแลว  FDA  ยอมใหมีการอางสรรพคุณของสินคา  Diet 
supplements ได 3 ลักษณะดวยกันคือ  อางสรรพคุณดานสุขภาพ  อางสรรพคุณของสินคา  diet 
supplements  ได 3 ลักษณะดวยกันคือ อางสรรพคุณดานสุขภาพ  อางสรรพคุณดานการปฏิบัติการ
ของรางกาย  และอางสรรพคุณดานเนื้อหาของสารอาหารที่เปนประโยชน  แตการอางสรรพคุณ
ดังกลาวแลวขางตนก็จะตองเปนไปในกรอบที่กฎหมายกําหนด 

เนื่องจากกฎหมายไมถือวา  Dietary Supplements  เปนสินคาสําหรับใชเพื่อลดความ
อวน (Diet Product)  ดังนั้น  จึงไมสามารถระบุลงบนฉลากสินคาไดวาเปนสินคาวัตถุประสงคใน
การลดความอวน 

สรุปไดวาขอความหลัก ๆ ที่จําเปนตองระบุบนลากสินคา Dietary Supplements คือ 
1)  การระบุถึงตัวสินคา  ยกตัวอยางเชน  “ginseng” 
2) การระบุน้ําหนักสุทธิของขนาดบรรจุ  เชน  “20 capsules” 
3) ถามีการอางสรรพคุณของสินคาในดานของโครงรางหรือการปฏิบัติการของรางบน

ฉลากจะตองระบุขอความดังนี้คือ “This statement has not been evaluated by the Food and Drug 
Administration.  This products is not intended to diagnose treat cure or prevent any disease.” 

4) ขอแนะนําในการใช  เชน “Take one capsule daily” 
5) Supplement facts (ระบุขนาดบริโภค  จํานวนและสวนผสมของสินคา) 
6) สวนผสมอื่น ๆ เรียงตามลําดับความสําคัญจากมากไปหานอย 
7) ช่ือและสถานที่ผลิต  ผูบรรจุสินคาหรือผูกระจายสินคา 
นอกจาก  FDA  แลวหนวยงานสหรัฐฯ อีกหนวยงานหนึ่งที่มีหนาที่ควบคุม

อุตสาหกรรม  Dietary Supplements คือ Federal Trade Commission (FTC)  แตหนาที่หลักของ 
FTC  จะเนนไปในแงของการควบคุมการโฆษณาอางสรรพคุณสินคา สรุปไดวา FDA  มีอํานาจที่จะ
ดําเนินการดังนี้ 

1) ส่ังใหบริษัทหยุดขาย  dietary supplement  ที่เปนพิษหรือไมสะอาด 
2) ส่ังใหหยุดการวางขาย  dietary supplements ที่มีการปดฉลากอางสรรพคุณผิด ๆ 

หรือ ลอย ๆ โดยไมมีหลักฐานรองรับ 
3) จัดการกับ  dietary supplements ที่มีแนวโนมวาจะเปนอันตรายตอการบริโภค 
4) ส่ังใหผูผลิตหยุดการอางสรรพคุณวาสินคาสามารถรักษาโรคได 
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5) ส่ังหามการวางตลาดสินคาที่ผลิตจากสวนผสมใหม ๆ ในกรณีที่ FDA ไมไดรับ
ขอมูลที่พอเพียงเปนการลวงหนาในเรื่องของความปลอดภัย 

6) บังคับใหกฎหมายที่หาม  “การกระทําที่ไมยุติธรรมหรือหลอกลวง”  เพื่อใหแนใจ
วาผูบริโภคไดรับการแจงถึงขอมูลที่เปนจริง 

7) ส่ังหยุดการโฆษณาที่มีการกลาวอางอยางเลื่อนลอยไมมีหลักฐานทางวิทยาศาสตร
มาสนับสนุน 

8) สอบสวนขอรองเรียนหรือการดําเนินการคาที่นาสงสัย 
9) ควบคุมปฏิบัติการดานการสงเสริมการขายสินคา 
10) ส่ังหยุดการโฆษณาที่ผิด ๆ หรือการผาผืนกฎหมาย  FTC Act อ่ืน ๆ 
11) ลงโทษทางแพงตอผูฝาฝนกฎระเบียบดานการคา 
ในกรณีที่สินคาสมุนไพรวางตลาดจําหนายในลักษณะที่เปนยารักษาโรค (herbal drugs)  

ผูผลิตจะตองพิสูจนตอ FDA  กอนวาไดมีการศึกษาทดลองดวยวิธีทางการแพทย  (clinical test)  
มาแลววาสินคานั้นปลอดภัยและมีผลตอการรักษาโรคจริง  สามารถระบุไดถึงปฏิกิริยาที่จะมีตอ
สสารอื่น ๆ สามารถระบุจํานวนอัตราการบริโภคตอคร้ังที่เหมาะสม FDA  จะตองทําการทบทวน
ขอมูลตาง ๆ เหลานี้และอนุญาตการใชยานี้ไดเสียกอน  หลังจากนั้นแลวโรงงานผลิตจึงจะสามารถ
ทําการวางตลาดสินคานั้นได  และเมื่อทําการวางตลาดแลว  ผูผลิตและผูจัดจําหนายจะตอง
รับผิดชอบในการจดบันทึก  สอบสวน  หรือรายงานตอ FDA  ในกรณีที่มีผูรับบาดเจ็ดหรือปวยไข
อันเปนผลสืบเนื่องมาจากการใชผลิตภัณฑดังกลาว 

 

สภาวะตลาดการคาและการบริโภคสินคาท่ีผลิตจากสมุนไพร 
สินคาสมุนไพรหรือสินคาที่ทําจากสมุนไพรจัดอยูในกลุมของผลิตภัณฑจากธรรมชาติ 

(natural product)  ซ่ึงในที่ผานมาอุตสาหกรรม  natural products  ในสหรัฐฯ  ไดมีการเติบโตจากที่
เคยเปน  niche market  กลายมาเปนสวนหนึ่งของ  mainstream market  โดยเฉพาะอยางยิ่งหลังจาก
ที่ไดมีการออกกฎหมาย DHSEA  ผูผลิตสินคารายใหญ ๆ หลายรายเริ่มใหความสนใจผลิตสินคาใน
แนว natural product  เพื่อปอนเขาสูตลาด  เนื่องจากเชื่อวาสินคาที่ผลิตจากสมุนไพรโดยเฉพาะ
อยางยิ่งในประเภท “Supplements”  จะมีอนาคตที่ดี  ขณะเดียวกันตลาดประเภท mainstream 
markets ก็เร่ิมหันมาวางจําหนายสินคาที่เปน natural product เพิ่มมากขึ้นเรื่อย ๆ ๆ จากรายงานของ 
FDA  ระบุวาในตลาดสหรัฐฯ มีสินคาประเภท dietary supplement วางขายอยูประมาณ 29,000 ชนดิ  
และมีสินคาใหม ๆ  เขาสูตลาดปละประมาณ 1,000 ชนิด   
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มีรายงานวาการใชสมุนไพรเพื่อการรักษาโรคและเพื่อเปน supplements  ไดรับความ
นิยมเพิ่มมากขึ้นในตลาดสหรัฐฯ  อาจกลาวไดวาการเติบโตของความนิยมบริโภคสมุนไพรหรือ
สินคาที่ผลิตจากสมันไพรสวนหนึ่งมีสาเหตุมาจาก 

1) ในกรณีของการใชเพื่อวัตถุประสงคทางดานสุขภาพหรือการรักษาโรค  ผลิตภัณฑ
ที่ทําจากสมุนไพรจะมีราคาที่ถูกกวาสินคาเพื่อวัตถุประสงคเดียวกันที่ผลิตจากสารเคมี  ความเชื่อ
ที่วาสมุนไพรมีอันตรายนอยกวาในแงของผลกระทบขางเคียง และการยอมรับที่เพิ่มมากขึ้นใน
วงการแพทยวาสมุนไพรสามารถใชเปนยารักษาและปองกันโรคได 

2) ลักษณะของประชากรสหรัฐฯ สวนใหญที่คล่ีคลายไปสูกลุมผูบริโภคสหรัฐฯ ที่มี
อายุเพิ่มมากขึ้นเรื่อย ๆ ประชากรกลุมนี้จะใหความสนใจเปนอยางมากตอการแกตัวลงของรางกาย
และการแสวงหาผลิตภัณฑตาง ๆ ที่จะนํามาชวยบํารุงรักษารางกายดวยตนเอง  โดยไมจําเปนตอง
อาศัยการรักษาในโรงพยาบาล  ลักษณะการเปลี่ยนแปลงของประชากรสหรัฐฯ  จะมีอิทธิพลตอการ
เติบโตของตลาดสินคาสมุนไพรตอไปในอนาคต 

3) แนวโนมการใชชีวิตในรูปแบบเนนเรื่องสุขภาพและพลานามัย  ทําใหมีการ
แสวงหาอาหารหรืออาหารเสริมตาง ๆ ที่เชื่อวาจะเปนประโยชนตอสุขภาพ 

4) การเติบโตของการบริโภคอาหารประเภท  ethnic foods  ที่เพิ่มมากขึ้น มีสวนอยาง
มากตอการเติบโตของการบริโภคสมุนไพร  เนื่องจากอาหารประเภท ethnic foods สวนใหญจะมี
เครื่องปรุงที่จัดวาเปนสมุนไพรผสมอยูเปนจํานวนมาก 

5) การเติบโตของการบริโภคอาหารสําเร็จรูปพรอมรับประทาน  ทําใหมีการใช
เครื่องปรุงแตงที่เปนสมุนไพรเพิ่มมากขึ้น  เครื่องปรุงสมุนไพรเหลานี้จะชวยรสชาติของอาหารให
เพิ่มมากขึ้นกวาปกติ 

6) การเติบโตของการใชเครื่องปรุงประเภทสมุนไพรในรานอาหารตาง ๆ 
7) การเติบโตของตลาดการรักษาโรคดวยวิธีทางเลือกอื่น (alternative medicine) ที่

เนนการใชการรักษาดวยสมุนไพร (herbal medicines) 
 

ตลาดรองรับสินคาสมุนไพรอาจจะแบงออกไดเปนตลาดหลักดังนี้คือ 
1) ตลาดการผลิตอาหาร  สมุนไพรจะถูกนําไปเปนสวนประกอบของการผลิตอาหาร  

เปาหมายสําคัญในตลาดนี้จะอยูที 
(1) โรงงานผูผลิตอาหารสําเร็จรูปตาง ๆ เชน General Foods และ Campbells  

เปนตน บริษัทเหลานี้จะนําสมุนไพรไปใชในการปรุงแตงอาหารสําเร็จรูปออกขาย 
(2) โรงงานผูผลิตเครื่องเทศ (Spices)  ตาง ๆ  เชน McComick’s เปนตน   

โรงงานเหลานี้จะนําสมุนไพรไปทําการผลิตเครื่องเทศสําเร็จรูปสําหรับใชในการปรุงแตงอาหาร 
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(3) ภัตตาคารใหญ ๆ โรงแรมและสถาบันใหญ ๆ สวนใหญ จะตองสมุนไพร
สดเพื่อใชในการประกอบอาหาร 

ในตลาดกลุมนี้  สมุนไพรสดจากประเทศไทยอาจจะมีชองทางนอยเนื่องมาจาก
กฎระเบียบขอบังคับในการนําเขาสินคาพืชผักสดจากประเทศไทย  แตมีชองทางในการนําเขา
สมุนไพรตากแหงหรือปนเปนผง  โดยปกติแลวเงื่อนไขที่ผูซ้ือใชพิจารณาในการตัดสินซื้อสินคา
สมุนไพรประเภทนี้คือ ราคา  คุณภาพ  และความสม่ําเสมอของ supply ทั้งนี้การตัดสินดานคุณภาพ
จะทําโดยใชสายตาตรวจดูสินคาและการดมกลิ่นเปนสําคัญ 

1.) ตลาดดานการแพทย  สวนใหญแลวจะถือครองโดยโรงงานผูผลิตยา  และตลาด
ผูผลิตสินคา “supplement”  ตาง ๆ ที่จะนําสมุนไพรไปใชในการผลิตยา  ยาเม็ด  ครีมทาผิว  สกัด
เปนน้ํามันเพื่อนําไปใชในวัตถุประสงคตาง ๆ  อุตสาหรรมการผลิต supplements จะประกอบไป
ดวย 

(1) บริษัทที่มีความเชี่ยวชาญในดานการผลิต  การวางตลาด  และการกระจาย
สินคา  supplements ตาง ๆ 

(2) บริษัทยาที่ทําการตลาดสินคา supplements ในตลาด mainstream  พรอม ๆ 
ไปกับยาปกติที่บริษัทผลิต 

(3) ผูจัดหา  supply  ที่เปนสินคาธรรมชาติ  ที่หาซื้อสินคาสมุนไพรทั้งที่ตาก
แหงแลว  และที่เปนผงเพื่อปอนตลาดแกโรงงานที่จะนําไปผลิตเปนเม็ดหรือแคปซูล 
 

ขอควรคํานึงถึงในการเขาสูตลาดสหรัฐฯ 
1) สินคาสมุนไพรหรือสินคาที่ทําจากสมุนไพรในสหรัฐฯ ที่ เปนการนําเขาจาก

ตางประเทศ  สวนใหญแลวจะมีวางขายปลีกในตลาดประเภท niche market เชน health & natural 
products  และอาจจะกลาวไดวาไมมีวางขายหรือหาไดยากมากในตลาด  mainstream 

2) สินคาที่ประสบความสําเร็จดีในตลาดยุโรปจะมีชองทางดีในตลาดสหรัฐฯ  
เนื่องจากตลาดการบริโภคสินคาสมุนไพรหรือสินคาที่ทําจากสมุนไพรในสหรัฐฯ และความรูความ
เขาใจในการบริโภค  ยังลาหลังตลาดยุโรปและมีแนวโนมที่จะทําการบริโภคตามตลาดยุโรป 

3) กฎระเบียบของสหรัฐฯ ที่เกี่ยวของกับการผลิตสินคา  ขบวนการนําเขา  และการ
วางตลาดสินคาเปนเรื่องลึกซ้ึงและซับซอน  การเลือกใชผูกระจายสินคาที่มีความเชี่ยวชาญในดานนี้
จะชวยใหสามารถเขาสูตลาดสหรัฐฯ ไดรวดเร็วขึ้นและมีโอกาสที่จะประสบความสําเร็จไดดีกวา 

4) สินคาที่เนนสรรพคุณที่เปนประโยชนตอสุขภาพดานใดดานหนึ่งอยางเจาะจงลงไป 
และสามารถนําเสนอขออางอิงที่มีความนาเชื่อถือไดในแงของการทดลองการวิจัยทางวิทยาศาสตร  
มีโอกาสที่จะประสบความสําเร็จในตลาดมากกวา 
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การนําเขาและอัตราภาษีนําเขา 
ตามที่ไดกลาวไวแลวขางตนวาคําวา “สินคาสมุนไพร”  เปนคําเรียกอยางกวาง ๆ 

รูปแบบแทจริงของสินคาสามารถมีไดหลายรูปแบบแตกตางกันออกไป  ดังนั้นจึงไมมีขอมูลสถิติ
การนําเขาหรืออัตราภาษีนําเขาที่ระบุถึงสินคา “herb”  แตอยางใด 

 

2.4.2.3 ญ่ีปุน ตลาดสินคาสมุนไพร (Herbal products)  ในญี่ปุนประมาณวามี
มูลคา 358 พันลานเยน  ญี่ปุนตองพึ่งพานําเขาสมุนไพรจากตางประเทศเกือบทั้งหมด ปจจุบัน  
ญี่ปุนมีผูปลูกสมุนไพรในประเทศเพียงประมาณ 55 ราย 

ปจจุบัน  ชาวญ่ีปุนใหความสนใจในการบํารุงสุขภาพและหันกลับไปหาธรรมชาติมาก
ยิ่งขึ้น (Back to nature)  ตามหลังชาวยุโรปตะวันตก  แนวโนมนี้สะทอนใหเห็นความจริงวา  สินคา
สมุนไพรมีแนวโนมถูกบริโภคเพิ่มขึ้นในดานเปนอาหารเพื่อสุขภาพ 

ตลาดสินคาสมุนไพรเจริญเติบโตมากและมีแนวโนมขยายตัวเพิ่มขึ้นในอนาคต  
เนื่องจากสินคาสมุนไพรมีหลากหลายประเภท และยากที่จะจําแนกแนนอนวาสินคาใดบางเปน
สินคาสมุนไพร จึงไมสามารถรวบรวมตัวเลขขอมูลเกี่ยวกับสินคาสมุนไพรได  อยางไรก็ตาม  The 
Japan Herb Association ไดประเมินตัวเลขโดยจําแนกสินคาสมุนไพรเปน 4 ประเภท คือ เครื่องดื่ม
และอาหาร  เครื่องสําอางและของใชในการอาบน้ํา (Cosmetics, Bath additives)  เครื่องหอม 
(Aromatice, Dyes) และสินคาสําหรับใชในครัวเรือน 

แนวโนมการนําเขา  ในประเทศญี่ปุนนําเขาสินคาสมุนไพรเกือบทั้งหมดจาก
ตางประเทศทั้งในรูปสมุนไพรแหง  สมุนไพรน้ํามันและสกัด  และผลิตภัณฑสมุนไพร  จากการ
ประมาณการ  ครึ่งหนึ่งของผลิตภัณฑสมุนไพรที่มีจําหนายในรานคาปลีกถูกนําเขาจากตางประเทศ
ในรูปผลิตภัณฑสําเร็จรูป  และสวนที่เหลือเปนการนําเขาวัตถุดิบจากตางประเทศเพื่อนํามาผาน
กรรมวิธีการผลิตในประเทศ 

ผลิตภัณฑสมุนไพรสวนใหญจะถูกนําเขาจาก  ฝร่ังเศส  เยอรมนี  และสหรัฐอเมริกา  
สมุนไพรประเภทวัตถุดิบจะถูกนําเขาจาก บูลกาเรีย  มอร็อกโค  ปากีสถาน  โปแลนด  ตุรกี  และ
ประเทศแถบเอเชีย 

กฎระเบียบการนําเขา 
การนําเขาสมุนไพรมายังประเทศญี่ปุนจะตองเปนไปตามกฎหมายและกฎระเบียบการ

นําเขา  อาทิ  กฎหมาย  Pharmaceutical Affair’s Law กฎหมาย  Food Sanitation Law และกฎหมาย 
Plant Quarantine Law 

นอกจากนี้ยังตองเสียคาภาษีศุลกากร  และภาษีการขายอีกดวย  ทั้งนี้ขึ้นอยูกับชนิดของ
สมุนไพร 
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ชองทางการกระจายสินคา ซ่ึงผูนําเขาจัดชองทางกระจายสินคาพื้นฐานสําหรับ
สมุนไพรที่เปนวัตถุดิบ และสมุนไพรที่เปนสินคาสําเร็จรูป  ผูนําเขาซื้อสมุนไพรจากตางประเทศ
และนําไปจําหนายใหผูผลิต  หรือผูคาสง  ซ่ึงจะนําไปจําหนายตอใหหางสรรพสินคา  ราน specialty 
store แหลงคาปลีกอื่น (retail outlet) มีบางกรณีที่ผูนําเขาคาสงตอให discount stores หรือ specialty 
retailer ซ่ึงควบคุมตั้งแตขั้นตอนการนําเขา  ผลิต  คาสง  และคาปลีก  การแพรหลายของการใช
อินเทอรเน็ตทําใหมีการสั่งซ้ือจากลูกคาตางประเทศหรือผูคาปลีก  mail order  ภายในประเทศ 

ปจจุบันชาวญี่ปุนมีแนวโนมการใชสมุนไพรในชีวิตประจําวันมากขึ้น  ทั้งในดาน 
Herbiculture  การพักผอน  รักษาสุขภาพและหันกลับไปหาธรรมชาติ  (Back to nature)  อาหาร
เสริมและอาหารเพื่อสุขภาพ 

อนาคตของตลาดสินคาสมุนไพรในญี่ปุนมีแนวโนมขยายตัวอยางตอเนื่องอันเปนผลมา
จากวิถีมาจากวิถีการดําเนินชีวิต (lifestyle)  ของชาวญี่ปุนที่เดินตามแบบอยางของยุโรปตะวันตก 

อยางไรก็ตาม  ถึงแมวา  ประชากรสตรีอายุนอยซ่ึงเปนกลุมลูกคารายสําคัญจะมีสัดสวน
ประชากรนอยลง  แตก็จะมีสัดสวนของคนชรามากยิ่งขึ้น  การพัฒนาคาสมุนไพรจะตองมีการ
พัฒนาการใชใหหลากหลายยิ่งขึ้นเพื่อใหมีการเจริญเติบโตอยางตอเนื่อง และตรงตามความตองการ
และรสนิยมของผูบริโภคในแตละวัยดวย 

ในอนาคต  คาดวาจะมีการใชสินคาสมุนไพรในดานอาหารเพื่อสุขภาพและอาหารเสริม
แพรหลายยิ่งขึ้น (nutritional-supplement foods) 

 

2.4.2.4 จีน  ผลิตภัณฑสมุนไพร หรือเครื่องยาสมุนไพรที่นําเขามาขายในจีน
จะตองผานการรับรองจากสาธารณสุขของมณฑลกอน ตองผานมาตรฐานซึ่งบงไวในเภสัชตํารับ
ของสาธารณรัฐประชาชนจีน ถามีการผลิตยาสมุนไพรในโรงงานเพื่อสงออก หรือใชในประเทศ
ตองผาน การตรวจสอบการควบคุมคุณภาพกอนออกจําหนาย มีแผนกควบคุมคุณภาพ ตองดูวาตัว
ยาแตละครั้งมีความปลอดภัยและไมเกิดการเขากันไมได Incompatile ของตัวยาตาง ๆ 

 

2.4.2.5 อินเดีย  ยาที่ไดจากพืชในรูปที่แยกไดสารบริสุทธิ์ หรือสารสังเคราะห
ขึ้นมานํามาขึ้นทะเบียนเปนยาแผนปจจุบัน ตองมีการทดสอบฤทธิ์ทางเภสัชวิทยา พิษวิทยา เภสัช
จลนศาสตร (Pharmacokinetic) และมีขอมูลการทดสอบทางคลีนิคระยะแรกดวย   

พืชชนิดเดียว หรือเปนพืชสมุนไพรผสมกันหลายชนิดใชกันมากในอินเดีย ถาผลิต
วิธีการเดิม เชนเดียวกับในตํารับยาแผนโบราณของอินเดีย ยานี้ไมตองผานการขึ้นทะเบียนหรือการ
รับรองสามารถผลิตขายได ไมมีการตรวจสอบคุณภาพจากหนวยงานรัฐ 
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พืชสมุนไพรที่มีในตํารับยาโบราณ แตนํามาผลิตดวยวิธการที่ตางออกไปจากตํารา อาจ
มีตัวยานอยชนิด หรือมีตัวยาเพิ่มจะจัดวาเปนยาใหม ตองมีการหาขอมูลรายละเอียดเพื่อข้ึนทะเบียน
ยาเหมือนยาแผนปจจุบัน 

เชนเดียวกับในศรีลังกา เนปาล พมา ไทย ผูผลิตยาสมุนไพรไมวาหมอพื้นบาน หรือ
โรงงานผลิตยาสมุนไพรใชวิธีการดม ชิม และดูลักษณะสมุนไพรเพื่อบงบอกคุณภาพโดยไมมีการ
ทดสอบทางเคมี หรือเคมีกายภาพของสมุนไพร รัฐบาลไมมีการควบคุมการใชยาพื้นบาน หรือ
คุณภาพของยา ซ่ึงเปนยาที่ใชกันมากในหมูประชากรอินเดีย 
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ประเทศอื่น ๆ (โลก) 
 
 
 
 
 FOB export price(x) 
 
 
 
 
 
 
 
 1.50-3% times the FOB export price 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.1 โครงสรางการคายาสมุนไพรในยุโรปตะวันตก 
 
 
 
 
 

Producer/Exporter 

Export agent/shpper 

Agent/broker Importer/Dealer 

Manufacturer 
Processor 

Dietetic food shop Others/Medical outlets Pharmacies 
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สหภาพยุโรป 
 

2.4.2.6 สหราชอาณาจักร  จากการศึกษารวบรวมขอมูลตลาดสินคาสมุนไพร
ในสหราชอาณาจักร  มีสาระสําคัญพอสรุปไดดังนี้ 

1) สินคาประเภทสมุนไพรนับวาไดกลายมาเปนที่นิยมรูจักและมีการ
จําหนายมากขึ้นในสหราชอาณาจักรในชวงหลายปที่ผานมา  เนื่องจากประชาชนโดยทั่วไปไดหัน
มาใหความสําคัญกับการระมัดระวังรักษาสุขภาพ  และมีแนวโนมความนิยมอาหารและเครื่องดื่ม
เสริมสุขภาพ  วิตามินเสริมชนิดตาง ๆ รวมทั้งสมุนไพรที่ไดรับความนิยมสนใจมากขึ้น  โดยไดมี
การนําสมุนไพรไปพัฒนาเปนผลิตภัณฑชนิดตาง ๆ ไมวาจะเปนในรูปของยารักษาโรค  อาหารและ
เครื่องดื่มเสริมสุขภาพ  รวมทั้งผลิตภัณฑอ่ืน ๆ จํานวนมาก  แตสินคาสมุนไพรที่จัดอยูในประเภท
สมุนไพรเพื่อใชประกอบการบําบัดรักษา (Herbal and homeopathic remedies)  ซ่ึงไมไดจัดเปน
สินคาประเภทผลิตภัณฑยา  และถูกจัดรวมอยูในกลุมสินคาประเภทอาหารเพื่อสุขภาพ (Health 
Food)  นับวาเปนที่รูจักและมีการวางจําหนายแพรหลายมากขึ้น 

2) สินคาสมุนไพร ดังกลาวขางตน สวนใหญจะมีจําหนายตามรานคา
ปลีกสินคาประเภทอาหารเพื่อสุขภาพ  โดยมีสัดสวนการจําหนายรองลงมาจากสินคาประเภท
วิตามินเสริมชนิดตาง ๆ และอาหารเสริมสุขภาพที่มีแนวโนมการขยายตัวมากที่สุดในกลุมสินคา
ประเภทนี้  

3) ในกลุมสินคาสมุนไพรที่มีจําหนายตามรานคาปลีกสินคาอาหารเพื่อ
สุขภาพนั้น  ผลิตภัณฑในรูปของอาหารและเครื่องดื่มสมุนไพรนับวามีสัดสวนมากถึงรอยละ 45  
สวนสมุนไพรทั้งในรูปของยารักษาโรค  สมุนไพรประกอบการบําบัดรักษา  และสมุนไพรที่ไม
สามารถจัดอยูในทั้งสองประเภทดังกลาว  โดยเฉพาะสมุนไพรจีนนับวาเปนที่รูจักและก็มีจําหนาย
ทั่วไปดวย  จากการที่วิธีการรักษาโรคแบบฝงเข็มของจีนคอนขางเปนที่รูจักกันมากและมีการเปด
คลินิกรักษาดวยวิธีนี้กันแพรหลาย  จึงทําใหสมุนไพรจีนเปนที่นิยมรูจักกันมากตามไปดวย  ทั้งนี้ 
สมุนไพรในลักษณะของวัตถุดิบสวนมากเปนการจัดจําหนายโดยผูคาสงรายใหญที่จําหนายตอไปยงั
บริษัทผูผลิตยาหรือผลิตภัณฑสมุนไพรตาง ๆ  และรานคาปลีกที่สวนใหญเปนรานคาปลีกสินคา
อาหารเพื่อสุขภาพ  (Health Food Stores) 

4) ปกติการจําหนายผลิตภัณฑยาในสหราชอาณาจักรอยูภายใตการ
ควบคุมตามระเบียบ The Medicines for Human Use Regulation 1994  (S.I. 1994/3144)  และตาม
พระราชบัญญัติยา  The Medicines Act 1968 

(1) ผลิตภัณฑยาทุกชนิดตองไดรับใบอนุญาตใหวางจําหนาย  
(Product licence)  โดยมีขอยกเวนตามมาตรา 12 ของ  The Medicines Act 1968  สําหรับผลิตภัณฑ
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ยาบางชนิด  และสมุนไพรที่ไมตองมีใบอนุญาตเปน Herbal remedies ในรูปของสวนของตนพืช  
ตากแหง  หั่นเปนชิ้น  หรือบดเปนผงแลว  โดยวางจําหนายภายใตช่ือทางพฤกษศาสตร (Botanical 
name)  เทานั้น  และตองไมมีขอความชี้แนะสรรพคุณการใชสมุนไพรชนิดนั้น ๆ แตอยางใด 

(2) สมุนไพรที่ จั ดอยู ในประ เภทยาทุกชนิดตองได รับ
ใบอนุญาตจาก Medicines Control Agency (MCA)  สังกัดกระทรวงสาธารณสุข  โดยผูผลิตหรือจัด
จําหนายตองแจงขอมูลประกอบอยางครบถวนตามที่ระเบียบกําหนด  ซ่ึงจะตองผานขั้นตอนในการ
พิสูจนตรวจสอบ และมีผลการวิจัยรายงานทางวิชาการสนับสนุน  รวมทั้งตองเปนไปตาม
หลักเกณฑเงื่อนไขของระเบียบที่เกี่ยวของที่กําหนดไวของสหภาพยุโรปเชนกัน 

(3) การนําเขายาสมุนไพร   จึงตองผานขั้นตอนการไดรับ
อนุญาตใหจําหนายดังกลาวกอน  โดยตามประกาศ The Medicines Order 2000 มีผลบังคับตั้งแต
วันที่  16  มิถุนายน 2543  มียาสมุนไพรบางชนิดที่กําหนดเปนรายการสินคาหามนําเขาและจัด
จําหนายดวย 

5) ปจจุบันปรากฏวาตลาดสินคาสมุนไพรในสหราชอาณาจักร ตอง
ประสบปญหาความไมแนนอน  จากการที่บริษัทผูผลิตยาสมุนไพรรายใหญ  “Potters”  ที่มี
ผลิตภัณฑสมุนไพรไดรับอนุญาตแลวเปนจํานวนกวา 135 รายการ  ไดรองเรียนตอ  Medicines 
Control Agency  ซ่ึงตอมาไดประกาศมาตรการเขมงวดในการหามจําหนายสินคาสมุนไพรที่จัดอยู
ในประเภทยาและไมไดรับใบอนุญาตใหจําหนาย  แตก็มีการคัดคานจากบริษัทผูผลิตรายเล็กทั่วไป
วาเปนมาตรการที่ไมเปนธรรม  เนื่องจาก MCA  ยังไมไดกําหนดหลักเกณฑที่แนชัดสําหรับ
ผลิตภัณฑสมุนไพรที่จัดอยูในประเภทกึ่งกลาง (Borderline products) ระหวางสมุนไพรที่จัดเปน
ประเภทยาและสมุนไพรที่ใชประกอบการบําบัดรักษา (Herbal remedies)  ทําใหผูประกอบการ 
รายเล็กไดรับผลกระทบอยางมากจากการที่ไมสามารถวางจําหนายผลิตภัณฑของตนได  ประกอบ
กับที่ผูประกอบการรายเล็กตางไมสามารถวางจําหนายผลิตภัณฑของตนได  ประกอบกับที่
ผูประกอบการรายเล็กตางไมสามารถที่จะยื่นขอใบอนุญาตได  เนื่องจากการที่ตองผานขั้นตอนใน
การเตรียมขอมูลประกอบ  การวิจัยตรวจสอบทางวิชาการ และคาธรรมเนียมตาง ๆ  ทําใหมีตนทุน
คาใชจายที่คอนขางสูงตามที่มีผูประมาณการวารวมทั้งส้ินอาจสูงถึงรายละ 100,000 ปอนด  ดังนั้น  
ทางสมาคมผูผลิตยาสมุนไพร The British Herbal Medicines Association  จึงกําลังผลักดันที่จะใหมี
การออกระเบียบใหมใหมีความชัดเจนและเปนธรรมตอทุกฝายตอไป 
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2.4.2.7 เดนมารก  สินคาสมุนไพร หมายถึงสินคาเปน กาแฟ ชา เครื่องเทศ 
สมุนไพรโดยเฉพาะอยางยิ่ง ชา พริกในตระกูลเปปเปอร อบเชย กานพลู ลูกจันทร เมล็ดยี่หรา เมล็ด
ผักชี เมล็ดผักตาง ๆ ขิง ขมิ้น หอมแขกและเครื่องเทศอื่น ๆ เปนตน  

ตลาดสินคาสมุนไพรในเดนมารกมีสมุนไพรพื้นเมืองของตนเอง  จะปลูกในเรือนเพาะ
ชําและสงจําหนายทั้งตนสดในกระถางเล็ก ๆ ชนิดแหง ชนิดน้ํา(น้ํามันสกัด) ใหแกโรงงานผลิต
สินคาที่ตองใชสมุนไพร 

สมุนไพรที่ใชในเดนมารกมีทั้งพืชผักที่รับประทานสด ชนิดแหงสําหรับปรุงอาหาร 
สารสกัดน้ํามันจะตองนําไปปรุงแตงกับสินคาอื่น ๆ สมุนไพรในรูปของวิตามิน อาหารเสริม ยา
บํารุง ตลอดจนของใชในชีวิตประจําวัน เชนสบู ยาสีฟน ครีมนวดผม ครีมบํารุงตาง ๆ  

สมุนไพรที่ใชในเดนมารกจําแนกเปน พืชผัก ผลไมสด พืช ผัก ผลไมแหง น้ํามันสกัด 
จัดวาเปนอาหาร ถือตามระเบียบเกี่ยวกับ Plant and Food Regulation โดยกระทรวงเกษตร
รับผิดชอบ 

ถาเปนยาหรือวิตามิน จะตองปฏิบัติตามระเบียบเกี่ยวกับยา Herbal Medicine จะตอง
ปฏิบัติตามระเบียบวาดวยเรื่องยา โดยกระทรวงสาธารณสุขรับผิดชอบ 

ถาเปนสิ่งของที่ใชในชีวิตประจําวัน เชน สบู ครีม  ยาสีฟน ยาสระผม ยาลางจาน น้ํายา
ตาง ๆ จะตองปฏิบัติตามระเบียบเกี่ยวกับส่ิงแวดลอม ทั้งนี้มีระเบียบกํากับไวเชน Cometic Products 
ระเบียบกระทรวงสิ่งแวดลอมที่ 1171 วันที่ 10 ตุลาคม 1999 เพื่อปองกันการใชสารเคมีของใชใหมี
ผลกระทบตอส่ิงแวดลอมนอยที่สุด กรณีของใชประจําวันหากผสมสมุนไพรมีหลักวาตองพิสูจนให
ไดวาจะไมเปนอันตรายตอสุขภาพผูใชและส่ิงแวดลอมเปนตน 

การนําเขา 
คนเดนมารกเปนผูนิยมธรรมชาติ และพยายามอยูใกลชิดธรรมชาติมากที่สุด การใช

สมุนไพรทั้งโดยตรงและออม เชื่อวามีสารพิเศษและวิตามินที่ชวยใหสุขภาพแข็งแรงจึงนิยมที่จะ
อุปโภคบริโภคสมุนไพรในรูปตางๆ กัน 

เดนมารกจะนําเขาจากไทยเปนสมุนไพรประเภท เครื่องเทศ พริกเปปเปอร เมล็ดยี่หรา 
เมล็ดผักตางๆ และชา ซ่ึงคูแขงก็จะมี อินเดีย จีน ศรีลังกา ปากีสถาน อินโดนีเซีย เวียดนาม มาเลเซีย 
สิงคโปร  

ระเบียบเกี่ยวกับการนําเขาสินคาสมุนไพร 
สมุนไพรประเภทพืชผัก ในกรณีที่สงออกมาเปนสิ่งมีชีวิต จะตองปฏิบัติตามระเบียบ

ของ EU ที่จะตองมี Health Certificate ประกอบการนําเขา แตถาเปนกรณีที่อบแหง แชแข็ง สกัด 

DPU



 70 

ปรุงแตง Process ซ่ึงเปนสินคาที่เปน Plant and Plant products ไมจําเปนตองมีเอกสาร Health 
Certificate ประกอบการนําเขาและไมตองขออนุญาตในการนําเขาแตอยางใด 

ชองทางการตลาด สินคามีความหลากหลายจึงมีผูนําเขามาจําหนายทั้งคาปลีกและคาสง
ดังนี้ 

1) รานคาของชําคนไทย คนเอเชีย จะพบโดยทั่วไปวามีสมุนไพรจําหนาย ขายปลีก
ทั่วไป 

2) รานขายสินคาประเภทผัก ผลไม จะจําหนายสินคาสมุนไพรทั้งในรูปผักสด เมล็ด
สมุนไพรตาง ๆ ในซอง กลอง ขวด คาปลีกทั่วไป พบวาสวนใหญเปนรานพวกตะวันออกกลาง 

3) ซุปเปอรมารเก็ตเครือขายทั่วประเทศ จะมีผูแทนผูนําเขาจัดหาให ในซุปเปอรมาร
เก็ตจึงมีความหลากหลาย ทั้งนี้เนื่องจากเดนมารกไดนําเขาสินคาในกลุมนี้จากประเทศตาง ๆ เกือบ 
100 ประเทศทั่วโลก 

4) โรงงานประกอบ ผลิตอาหารที่ตองใชสมุนไพรตาง ๆ เปนสวนผสมในการ
ประกอบอาหาร ขนมคุกกี้ ขนมปงนิยมใชงา เมล็ดทานตะวัน เมล็ดผักตาง ๆ ผสมหรือประดับเปน
ตน  

5) โรงงานผลิตสินคาตาง ๆ ที่ใชสมุนไพรเปนสวนประกอบเชน Herbal ,  Medicine, 
Herbal Cosmetic Products, Consumer Products ตาง ๆ ที่ตองการนําเขาวัตถุดิบ เปนตน 

เพราะฉะนั้นโอกาสสมุนไพรไทยในตลาดเดนมารก  ก็นับวาเปนตลาดที่มีคูแขง
ระดับสูงในตลาดขนาดเล็ก ประชากรเพียง 5.4 ลานคนแตมีการนําเขาสมุนไพรจากประเทศตาง ๆ 
ทั่วโลกเกือบ 100 ประเทศ นับวามีการแขงขันสูงมาก ( ที่มาสํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ 
ณ กรุงโคเปนเฮเกน) 

 

2.4.2.8  สเปน  ในปจจุบันนี้ ประเทศสเปนตองการสมุนไพรเพื่อใชสําหรับการ
ปรุงยา อาหาร และวัตถุประสงคอ่ืน ๆ โดยเฉพาะอยางยิ่งในสวนของสมุนไพรที่มีกล่ินหอม ซ่ึงไม
สามารถปลูกไดในสเปน 

ประเทศไทยสามารถสงออกสมุนไพรไมวาในรูปของวัตถุดิบ หรือผานการแปร
รูปแลวซ่ึงลวนเปนที่ตองการของตลาด 

ในประเทศสเปนมีการบริโภคสมุนไพรหลากหลายอาทิ เชน โหระพา (Basil) 
หญาฝรั่ง (Saffron) ผงกะหรี่(curry) และอ่ืน ๆ  

สเปนมีกฎเกณฑบังคับใชเปนของตัวเองสําหรับการนําเขาสมุนไพร แตในสวนของ
กฎเกณฑทางการคาและสุจอนามัยอยูภายใตกฎระเบียบของสหภาพยุโรป 

DPU



 71 

ปจจุบันนี้สหภาพยุโรปมีการประกาศเตือนภัย (RED ALERT) สําหรับการนําเขา
สมุนไพรจากประเทศไทย เนื่องดวยในประเทศนอรเวยพบสารเคมีกําจัดศัตรูพืชจากสินคาที่นําเขา
จากประเทศไทย ดังนั้นสมุนไพรไทยที่นําเขามาในสหภาพยุโรปตองผานการตรวจสอบสุขอนามัย
และชีววิทยาอยางเขมงวดกอนผานแดน 

ภาษีนําเขาจากรอยละ 0 จนถึง 8.5 ขึ้นอยูกับชนิดและลักษณะวาผานการแปรรูปหรือ
ยังคงสภาพเดิมของสมุนไพรไวหรือไม 

ภาษีมูลคาเพิ่มของสเปนตอตัวสินคาสมุนไพรอยูที่รอยละ 7 สเปนไดทําการนําเขา
สมุนไพรจากทั่วโลก ผูสงออกรายใหญคือ บราซิล เวียดนาม อินเดีย อินโดนีเซีย อิหราน และ
ประเทศในทวีปยุโรปเอง มูลคาการนําเขารวมของสเปนจากทุกแหลงตอปมีมูลคาสูงมาก 

ในจํานวนนี้ประเทศไทยเปนผูสงออกลําดับที่ 31 ดวยมูลคารวม อยูประมาณพันกวา
ลานบาทตอป และมีปริมาณลดลงมาเรื่อย ๆ  ในสวนของประเทศไทย การลดลงนั้นนอกจากอัตรา
แลกเปลี่ยนที่เปนปจจัยหลักและราคาสินคาไทยคอนขางสูงกวาประเทศเพื่อนบานอื่นๆ รวมถึง
รสชาติ และชนิดของสมุนไพรดวยสมุนไพรไทยยังไมเปนที่นิยมในสเปนสูงมากนัก และยังไมเปน
ที่รูจักเทาที่ควร คนสเปนมีความเห็นวาสมุนไพรไทยสวนใหญมีรสชาติคอนขางเผ็ด ดังนั้นจึงเปน
เร่ืองยากที่จะพบสมุนไพรไทยในรานคาทั่วไป แตจะพบไดในรานของคนจีน แตการบริโภคยังอยู
ในระดับต่ํา (ที่มา สํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ กรุงมาดริด)  

 

2.4.2.9  ออสเตรีย  ประเทศออสเตรียยังไมมีกฎหมายในการกําหนดคําจํากัด
ความของผลิตภัณฑยาสมุนไพร  ตลาดสมุนไพรในประเทศออสเตรียมากกวา 600 ชนิดที่มีการ
คาขายในตลาดตั้งแตปริมาณ 10 กิโลกรัม ตอปถึง 10 ตันตอป  โดยมีจําหนายในรานขายยา หรือ
เปนสวนประกอบของยา หรือเติมในอาหารและเครื่องดื่มเปนตน 

การปลูกสมุนไพรในออสเตรียมีอยูมากแตไมมากนัก สมุนไพรที่มีการคาขายในตลาด
สวนใหญจะเปนการนําเขาโดยประมาณ 16% ของสมุนไพรในตลาดเปนสวนที่ผลิตในประเทศ การ
ผลิตในประเทศมีไมมากเนื่องจากการผลิตสมุนไพรตองใชเวลาในการดูแลรักษามาก เกษตรกรจึง
ไมนิยมปลูก 

การกระจายสินคา จะมีผูนําเขาสมุนไพรในออสเตรียไมมากเนื่องจากออสเตรียเปน
ตลาดเล็กมีประชากรเพียง 8 ลานคน ผูนําเขาจําแนกเปน 2 ประเภท คือผูนําเขาสมุนไพรที่เปน
วัตถุดิบมาบรรจุภาชนะและปดฉลาก อีกกลุมหนึ่งจะเปนผูนําเขาผลิตภัณฑสมุนไพร  จากการ
สอบถามผูนําเขาบางรายทราบวามีผูสงประมาณ 10-15 รายโดยจําหนายใหกับรานขายยาและบริษัท
ผลิตยา 
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แหลงนําเขาที่สําคัญไดแก เยอรมัน ฮังการี เนเธอรแลนด และเบลเยี่ยม จากประเทศมี
นอยมาก 

กฎระเบียบการนําเขา   ขึ้นอยูวาสมุนไพรที่จะนําเขาจัดเปนสมุนไพรประเภทยาหรือ
เครื่องสําอางหรืออาหาร  

เปนยาจะมีกฎหมายที่เกี่ยวของคือ Law for Pharmaceuticals  และ Austrian Book of  
Medicince คือ 

1) ตองแจงผลของการใชยา 
2) ถาสมุนไพรยังไมเปนที่รูจัก ตองผานการตรวจสอบที่ยุงยาก 
3) ตรวจสอบใหองปฏิบัติของออสเตรีย เพื่อพิสูจนการใชยา 
4) ถาผานการตรวจสอบก็ไดรับอนุญาตใหจําหนายได 
 

แตถาเปนเครื่องสําอาง กฎหมายที่เกี่ยวของคือ Austrain regulation on controlling 
Measures of Cosmetics คือ 

1) ตองตรวจสอบในหองปฏิบัติของออสเตรีย เพื่อทดสอบผลการใชสมุนไพร 
2) ถาผานการตรวจสอบก็จะไดรับอนุญาต 
สวนสมุนไพรที่เปนอาหาร กฎหมายที่เกี่ยวของก็จะเปน Austrain Food law โดยสินคา

ตองผานการอนุญาตจากกรทรวงสาธารณสุขกอน 
 

2.4.2.10 แคนาดา  ปจจุบันแคนาดา  นําเขาสินคาสมุนไพรจากประเทศตาง ๆ  
ทั่วโลก   มีการนําเขาจากสหรัฐฯ  มากอันดับแรกคือมีสวนแบงตลาดรอยละ 36.16  รองลงมา คือ 
จากสาธารณรัฐประชาชนจีน  ในอัตรารอยละ 24.90  อันดับสามคือ จากฮองกง  ที่มีสวนแบงตลาด 
 รอยละ 11.77  แคนาดานําเขาสินคาสมุนไพร  (วัตถุดิบที่สกัดจากธรรมชาติ)  จากประเทศไทยมาก
เปนอันดับที่ 14  โดยมีมูลคา 110,000 เหรียญสหรัฐฯ  เมื่อปที่ผานมา  โดยมีสวนแบงในตลาดรอย
ละ 0.38  และมีอัตราเพิ่มขึ้นรอยละ 45  เมื่อเปรียบเทียบระยะ 4 เดือนแรกของปนี้กับปกอนหนา 

แคนาดาไมมีกฎขอบังคับที่เขมงวดกับสินคาสมุนไพร  ในปจจุบันผูนําเขาจึงสามารถ
นําเขาไดอยางสะดวก  อยางไรก็ตามคําจํากัดความของผลิตภัณฑที่มาจากสมุนไพรคอนขางกวาง  
ทางศุลกากรแคนาดาจึงแนะนําวากอนที่จะนําเขาสินคาประเภทนี้  ขอใหสงตัวอยางใหกับทาง
ศุลกากรแคนาดาตรวจสอบ  เพื่อความแนใจกอนเพื่อไมใหเสียเวลาและคาใชจาย  โดยคําจํากัดความ
ของสินคาที่สกัดจากธรรมชาติกับยาจะแตกตางกัน  โดยหากเปนสินคาที่จัดเปนประเภทยา  อาทิ
เชน สารสกัดที่ทําใหมีการกระตุนของหัวใจ  ลดความชรา  หยุดการรวงของผม  และลดน้ําหนัก  จะ
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ถูกจัดอยูในสินคาประเภทยา  และจะตองมีการตรวจสอบและดําเนินตามระเบียบของ Food & Drug 
Act Canada 

ทางการแคนาดากําลังอยูระหวางการพิจารณา  ตั้งหนวยงานจะดูแลรับผิดชอบสินคาที่
สกัดมาจากธรรมชาติ หรือสมุนไพรโดยตรง  โดยจะเนนความสําคัญดานความปลอดภัยของ
ผูบริโภค  ตลอดจนรายละเอียดของการโฆษณา  และสวนประกอบของสารที่สกัดมา  โดย
หนวยงานนี้จะขึ้นตรงกับรัฐมนตรีชวยสาธารณสุขแคนาดา  และจะประกอบดวยคณะกรรมการที่มี
แพทย  และผูเชี่ยวชาญสมุนไพรและสารสกัดจากจีนรวมอยูดวย 

สินคาสกัดจากผลิตภัณฑสมุนไพร  และสารสกัดธรรมชาติ  จะตองปฏิบัติตามระเบียบ
ของการบรรจุภัณฑและหีบหอ (Packaging & Labeling Act & Regulation)  โดยจะตองดําเนินการ
สงตัวอยางหีบหอไปที่ 

Canadian Food Inspection Agency 
Consumer Products Division 
101-620  Royal Ave., New Westminster, B.C. V3M 1J2 
Attn:  Manager  Fax: (604)  666-3440 
ปจจุบันคนแคนาดาใหความสนใจในการดูแลสุขภาพของตนเอง และยอมรับการนํา

สมุนไพร (Herbs)  จากธรรมชาติมาเปนสวนประกอบในสินคาตาง ๆ มากขึ้น เชน นํามาประกอบ
อาหาร  ทําเปนยารักษาโรค  เครื่องสําอาง  และอาหารเสริมสุขภาพ (Food Supplement)  อาทิ Sports 
Nutrition และ Diet Food ในรูปแบบยาเม็ดและแคปซูล  เปนตน  จากขอมูลของสมาคม  Canadian 
Health Food Association (CHFA)  ช้ีใหเห็นวามูลคาการคาสินคาสมุนไพรในแคนาดาปหนึ่ง ๆ สูง
ถึง 1 พันลานเหรียญแคนาดา  โดยสวนใหญเปนการคาสินคาสมุนไพรรูปวิตามินและอาหารเสริม  
ซ่ึงจากขอมูลของกระทรวงสาธารณสุขของแคนาดาก็สนับสนุนวา  ประมาณครึ่งหนึ่งของประชากร
แคนาดาไดมีการบริโภคสมุนไพรในรูปวิตามิน แร และอาหารเสริมสุขภาพในชีวิตประจําวัน 

การเพราะปลูกสมุนไพรในแคนาดาสวนมากอยูในแถบฝงตะวันตกของประเทศ  โดย
หากเปนเครื่องเทศ (Spices)  จะเพาะปลูกในแบบฟารมขนาดใหญ  และหากเปนสมุนไพร (Herbs) 
จะเพาะปลูกแบบฟารมขนาดเล็ก  ซ่ึงชนิดของเครื่องเทศและสมุนไพรที่นิยมเพาะปลูกในแคนาดา 
ไดแก  Angelica, Anise, Borage, Caraway, Coriander, Cumin, Dill, Echinacca, Evening Primrose, 
Fenugreek, Feverfew, Ginseng, Goldenseal, Milk Thestle, Mint, Valerian และ Yarrow 

สมุนไพรที่ผลิตไดในแคนาดา  ถูกนําไปใชเปนสวนประกอบของสินคาไดหลาย
รูปแบบคือ  
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1) อาหาร  โดยการนําสมุนไพรสด (Fresh Herbs)  หรือ สมุนไพรแหง (Dried or 
Powdered Herbs)  ไปใชในการปรังอาหาร  ซ่ึงในแคนาดาจะนิยมสมุนไพรที่เปนเกษตรอินทรีย 
(Organic Product)  และจะใชมาตรฐานที่กําหนดโดย The American Spice Trade Association มา
เปนมาตรฐานในการจัดเกรดของสมุนไพร 

2) ยารักษาโรค  โดยการนําสมุนไพรที่เปน  Organic Product  และไมมีสารเคมีตกคาง 
(Residue Free)  มาปรุงเปนยาปองกันและรักษาโรค  วางขายในรูปแบบของยาประเภทที่ไมตองมี
ใบสั่งแพทย  (Nonprescription Medicine)  และประเภทที่ตองมีใบสั่งแพทย (Prescription 
Medicine)  โดยจากขอมูลของสมาคม Nonprescription Drug Manufacturers Association of 
Canada พบวา ประเภทของสมุนไพรที่นิยมใชเปนยา  ไดแก Garlic, Echinacea, Ginseng และ 
Chamomile  เปนตน 

3) อาหารเสริม (Food Supplements)  โดยนําสมุนไพรมาทําเปนอาหารเสริมใน
รูปแบบของเม็ด  และแคปซูล  ประเภทสมุนไพรที่นิยมใชเปนอาหารเสริมไดแก Garlic, German 
Chamomile, Hyssop, Echinacea และ Calendula  เปนตน   

4) เครื่องสําอาง  โดยนําสมุนไพรมาทําเปนน้ํามันระเหยยาก (Essential Oil)  เพื่อใชใน
การทําน้ําหอม  และเครื่องสําอางตาง ๆ ซ่ึงสมุนไพรที่นิยาใช  อาทิ  Caraway, Coriander และ Dill 

สินคาจากสมุนไพรสวนใหญที่วางขายในทองตลาดในรูปของสินคาตาง ๆ ดังที่ได
กลาวมาแลว  มีชองทางการตลาดแตกตางกัน โดยสินคาสมุนไพรที่ใชทําเปนอาหารสามารถขาย
ผานชองทางผูผลิต/ผูคาเครื่องเทศปรุงอาหาร อาทิ บริษัท McComick Canada Inc., บริษัท Griffith 
Laboratories Ltd, บริษัท Foodpro National Inc., และ บริษัท UFL Foods Inc. เปนตน  สําหรับ
สินคาสมุนไพรที่ทําเปนสินคาสําเร็จรูปจําพวกยา  อาหารเสริม และเครื่องสําอาง  สามารถขายผาน
ชองทางรานคาขายยาทั่วไปที่มีสาขาทั่วแคนาดา  อาทิ ราน Shoppers Drug Mart  และราน  Pharma 
Plus และรานขายเฉพาะอยางของสินคา  Natural Health Product ซ่ึงมีอยูหลายบริษัท  รวมกันแลว
ทั่วแคนาดามีประมาณ 1,700 รานคา 

การนําเขา  ไดแก  วัตถุดิบสมุนไพรในรูปสด  และแหง  พรรณไมที่ใชทําเคร่ืองหอม
ในทางเภสัชกรรม  น้ํามันระเหยยาก  และสารผสมระหวางน้ํามันและยางไม ฯลฯ รวมทั้งสิ้น 10 
รายการ   แคนาดานําเขาวัตถุดิบที่เกี่ยวกับสมุนไพร จากแหลงนําเขาที่สําคัญ  คือ สหรัฐ  อังกฤษ  
อินเดีย  และศรีลังกา  โดยสินคานําเขาที่สําคัญเรียงตามลําดับ  ไดแก  ชา  พืชผักแหง  พรรณไมที่ใช
ทําเครื่องหอมในทางเภสัชกรรม  เครื่องเทศอื่น ๆ เชน  ขิง  ขมิ้น ฯลฯ  น้ํามันระเหยยาก  สารผสม
ระหวางน้ํามันและยางไม  เมล็ดยี่หรา  ลูกจันทรเทศ  อบเชยและกานพลู  ตามลําดับ 
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การนําเขาจากไทย    แคนาดานําเขาสินคาสมุนไพร 10  รายการดังกลาวจากไทยโดย
สวนใหญเปนสินคาเครื่องเทศ  ไดแก  ขิง  curry   และเปนสินคาพรรณไมที่ใชทําเครื่องหอมในทาง
เภสัชกรรม  พืชผักแหง  เปนตน 

การสงออก  แคนาดาสงออกสินคาสมุนไพร 10 รายการ โดยประเภทสินคาสงออกที่
สําคัญ  ไดแก  สินคาพรรณไมที่ใชทําเครื่องหอมในทางเภสัชกรรม,  ชา  และน้ํามันระเหยยาก  เปน
ตน  สงไปยังตลาดที่สําคัญ  คือ ฮองกง  และสหรัฐฯ 

กฎระเบียบเกี่ยวกับสมุนไพร   
ในอดีตสินคาสมุนไพรที่วางขายในแคนาดาไมไดมีการกําหนดหลักเกณฑที่ชัดเจนวา 

จะจัดใหอยูในสินคาจําพวกอาหารหรือยา  ทั้งนี้หากสินคาสมุนไพรใดอางสรรพคุณในการปองกัน
และรักษาโรคไดก็จะถือวาเปนยารักษาโรค  ตองขออนุญาตจากทางการแคนาดา  ตามระเบียบของ
ยา  ภายใตกฎหมาย Food and Drugs Act  ซ่ึงระบุใหสินคายาตาง ๆ ที่วางขายอยูตามทองตลาด  ตอง
มีหลักเกณฑ ดังนี้ 

1) ตองมีหมายเลขทะเบียนกํากับสินคาตามกฎหมายเรียกวา DIN number (Drug 
Identification Number)  ออกใหโดยหนวยงาน  Therapeutic Products Programmer of Health 
Canada  กระทรวงสาธารณสุขแคนาดา 

2) ผูประกอบการตองมีใบอนุญาต (Establishment Licence)  ของผูประกอบการที่
เกี่ยวของกับกากรผลิตและการขาย  อาทิ  ผูผลิต  ผูบรรจุ  ผูนําเขา  ผูขายสง  และหองทดลอง
วิทยาศาสตร 

3) ผูผลิตตองมีระบบควบคุมการผลิตตามมาตรฐาน Good Manufacturing Practises 
(GMP)  อาทิ  ระบบการรักษาความสะอาดของโรงงาน  ระบบการจัดเก็บสถิติของโรงงาน  การ
ทดสอบสินคา  การควบคุมคุณภาพ  การควบคุมเครื่องจักรและวัตถุดิบในการผลิต  เปนตน 

4) ปายสลากสินคาตองถูกตองตามกฎหมาย Food and Drugs Act และ Consumer 
Packaging and Labelling Act  โดยระบุรายละเอียดสรรพคุณ  ปริมาณการบริโภค  วันหมดอายุ  ขอ
บงชี้ใชวิธีเก็บรักษา ฯลฯ 

สําหรับสินคาสมุนไพรที่ไมไดอางสรรพคุณเพื่อการรักษาโรค  จะถูกจัดอยูในจําพวก
อาหาร  ซึ่งไมมีกฎระเบียบที่เขมงวดอยางเชนยา  จึงทําใหในทางปฏิบัติผูขายไมไดปดปายสลากที่
ชัดเจนแกผูบริโภคเกี่ยวกับขอมูลสินคา  อาทิ  ปริมาณบริโภคที่เหมาะสม  ผลขางเคียง  ขอควรระวัง  
และอื่น ๆ ซ่ึงเปนผลเสียตอสุขภาพของผูบริโภคได  กระทรวงสาธารณสุขของแคนาดาจึงไดกอตั้ง
หนวยงาน Office of Natural Health Products (ONHP)  ขึ้นเมื่อป 1997  เพื่อทําหนาที่ดูแลสินคา
สมุนไพรโดยเฉพาะ และในป 2001  ทางการแคนาดาจึงไดออกกฎระเบียบเปนการเฉพาะเกี่ยวกับ
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สินคาสมุนไพรจําพวกอาหารเสริม  วิตามินและยา  โดยสาระสําคัญของระเบียบดังกลาว  เปนการ
จัดระบบสินคาสมุนไพรใหแยกออกตางหากจากอาหารและยา  และกําหนดใหสินคาสมุนไพรตอง
มีหมายเลขกํากับสินคา (DIN number)  เชนเดียวกับเขา  และกําหนดใหปายสลากสินคาตองมี
รายละเอียดที่ชัดเจนสําหรับผูบริโภค  อาทิ  รายละเอียดสรรพคุณ  วันหมดอายุ  ขอบงใช  วิธีเก็บ
รักษา  สวนประกอบของสมุนไพร  และประโยชนตอผูบริโภค  นอกจากนี้ในสวนของการผลิตยัง
กําหนดใหตองไดมาตรฐานตามระบบ Good Manufacturing Practises (GMP)  ตั้งแตการผลิต
วัตถุดิบกอนเขาโรงงานตองมีคุณภาพ  จนถึงระบบควบคุมภายในโรงงานตองไดมาตรฐาน 

กฎระเบียบปายสลากของสินคาสมุนไพรประเภทอาหารเสริม  วิตามิน  และยา  ภายใต
กฎหมายใหม  สินคาสมุนไพรประเภทอาหารเสริม  วิตามิน  และยา  ตองมีปายสลากเขียนเปน 2 
ภาษาคือ อังกฤษ  และฝรั่งเศส  และขอมูลที่ปายสลากตองมีรายละเอียดตาง ๆ ไดแก  ขอบงใช  
ปริมาณการบริโภค  คําเตือน  หมายเลขกํากัลปสินคาออกโดยทางการแคนาดา  วันหมดอายุ   
ช่ือที่อยูผูขายหรือผูนําเขา  ฯลฯ  จึงจะสามารถวางขายในทองตลาดได 

กฎระเบียบการนําเขาสมุนไพรจากตางประเทศ 
ปจจุบันการนําเขาสินคาสมุนไพรจากตางประเทศมีหลักเกณฑทั่วไป ดังนี้ 
1) สมุนไพรในรูปแบบของวัตถุดิบ (Bulk)  ทั่วไปไมตองมี DIN number  แตวัตถุดิบ

ตองสะอาดปราศจากดินและแมลงเจือปน 
2) สมุนไพรในรูปแบบของวัตถุดิบ (Bulk)  ที่ใชทํายา  ตองเปนวัตถุดิบที่ผลิตตาม

ระบบควบคุมการผลิตไดมาตรฐาน Good Manufacturing Practises (GMP) 
3) สมุนไพรในรูปแบบของยาสําเร็จรูป  สินคาจะตองมีหมายเลขทะเบียนสินคา  

(DIN number)  ซ่ึงเปนหนาที่ของผูนําเขาที่จะตองดําเนินการขออนุญาตใหถูกตอง  นอกจากนี้ผู
นําเขายาสําเร็จรูปจะตองมีใบอนุญาตประกอบการ  (Establishment Licence) และตองมีขอมูล
พิสูจนไดวาสินคายาสําเร็จรูปดังกลาวผลิตจากโรงงานที่ไดมาตรฐาน  GMP และปายสลากสินคา
ตองถูกตองตามกฎหมาย  Food and Drugs Act และ consumer Packaging and Labeling Act  ดวย 

ภาษีนําเขา 
ประเทศไทยจัดอยูในกลุม  GPT (General Preferential Tariff)  ไดรับยกเวนภาษีนําเขา

สินคาสมุนไพรในหลายรายการ  แตจะเสียภาษีนําเขาในบางรายการ  ในอัตรา 0-5% 
การสงออกสินคาสมุนไพรในรูปสินคาสําเร็จรูปประเภทวิตามิน  ยา  และอาหารเสริม  

เขามายังแคนาดามีขั้นตอนกฎระเบียบคลายคลึงกับยาทั่วไป  ซ่ึงกระทรวงสาธารณสุขของแคนาดา
กําหนดขึ้น  เพื่อความปลอดภัยของผูบริโภค  ผูสงออกไทยที่สนใจสงสินคาดังกลาวเขามาจําหนาย
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ในแคนาดาจะตองศึกษาทําความเขาใจและปฏิบัติตามใหถูกตอง  จึงจะสามารถสงสินคาสมุนไพร
เขามาขายยังแคนาดาได 

 
ทวีปเอเชีย 
 

2.4.2.11 เกาหลี  คนเกาหลีนิยมใชยาแผนโบราณและพืชสมุนไพรกันอยาง
แพรหลายมาแตโบราณ  เชนเดียวกับชาวจีนและญี่ปุน   โดยนํามาใชในการปรุงอาหารใน
ชีวิตประจําวัน  ตมดื่มเปนชา หรือใชเปนยารักษาโรคทั่วไป ในปจจุบันการรักษาโรคดวยพืช
สมุนไพรหรือตํารับยาจีนก็ยังคงไดรับความนิยมอยางแพรหลาย  ซ่ึงรานขายยาทั่วไปจะนําสินคายา
ประเภทพืชสมุนไพรก็เขาไปวางจําหนายคูกับยาแผนปจจุบัน  นอกจากนี้ เกาหลียังเปนผูสงออก
สินคาพืชสมุนไพรที่มีช่ือเสียงของโลก พืชสมุนไพรที่เกาหลีสงออกที่สําคัญ  ไดแก  โสม  เห็ด
หลินจือ  สาหราย  ใบชาตาง ๆ เปนตน  แตเกาหลีก็ยังมีความตองการนําเขาพืชสมุนไพรเพื่อมาเปน
สวนประกอบในการผลิตตํารับยาและเครื่องสําอาง 

เกาหลีมีการนําเขาพืชสมุนไพรและสวนประกอบ ซ่ึง สวนใหญจะนําเขาสมุนไพรเพื่อ
มาใชเปนวัตถุดิบในการผลิตเครื่องยา  เครื่องสําอางและปรุงอาหาร และจะนําเขามาในสภาพที่มี
การปรุงแตงนอยที่สุด พยายามรักษาสภาพใหใกลเคียงธรรมชาติที่เก็บเกี่ยวมาจากตน  เพียงแตนํามา
อบหรือตากใหแหง  เพื่อใหสะดวกตอการขนสงและไมเนาเสีย  สวนพืชสมุนไพรสําเร็จรูปที่นํามา
บริโภคมักจะพัฒนาใหงายตอการบริโภคมีรูปแบบ สีสัน รสชาติชวนรับประทาน เชน เปนเม็ดหรือ
แคปซูล  ชาผงสําเร็จรูป  น้ําเชื่อม  เยลลี่  หรือแชอบน้ําผ้ึง  เปนตน  พืชสมุนไพรที่เปนที่นิยมจะตอง
มีสรรพคุณในการบํารุงรักษาเสริมสุขภาพ และบํารุงสมรรถภาพทางเพศ  แหลงนําเขาที่สําคัญคือ
จีน  เวียดนาม  พมา  ไทย  อินโดนีเซีย  อุเบกกิสถาน  เกาหลีเหนือ  อินเดีย  สหรัฐอเมริกา  เปนตน 

เกาหลีมีการนําเขาพืชสมุนไพรจากไทย ไดแกลําไยอบแหง (Longanae arillus)  ปริมาณ 
มากตอปซ่ึงไทยครองตลาดเปนผูสงออกอันดับหนึ่ง คูแขงที่สําคัญคือ จีนและเวียดนาม  และลูก
กระวาน (Amomi semen)  นอกนั้นเปนพืชอ่ืน ๆ เชน พืชตระกูลหมาก  บอน  เปนตน   

ระเบียบการนําเขา 
การนําเขาพืชสมุนไพร และสวนประกอบจะเสียอากรขาเขารอยละ 8  และ

ภาษีมูลคาเพิ่มอีกรอยละ 10  หากเปนการนําเขาในรูปยาสําเร็จรูปจะตองขึ้นทะเบียนตํารับยา
สมุนไพร  แตหากนําเขามาเพื่อใชเปนวัตถุดิบในการปรุงยา  ผูนําเขาตองมีใบอนุญาตเปนผูปรุงยา 
(เภสัชกร) และมีใบรับรองจาก  (Korea Phamaceutical Traders Association) 
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การขึ้นทะเบียนตํารับยาสมุนไพร  ในการปรุงยาตํารับยาสมุนไพรออกจําหนาย  ผูผลิต
จะตองขึ้นทะเบียนตํารับยาสมุนไพรตอสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยาเกาหลี (Korea Food 
and Drug Administration)  พรอมเอกสารดังนี้ 

1) เอกสารรับรองใหนําเขาสินคาจากสมาคมผูคายาเกาหลี (Korea Phamaceutical 
Traders Association) 

2) ใบแจงการนําเขาสินคา 
3) ชนิดของสินคา และวิธีการทดสอบ 
4) เอกสารรับรองความปลอดภัยของสินคา 
5) เอกสารรับรองการผลิต และการจําหนาย 
พืชสมุนไพรที่หามนําเขา  ไดแก 
1) พืชสมุนไพรที่จัดเปนประเภทสารเสพติด เชน กัญชา ดอกฝน ตองขออนุญาตเปน

การเฉพาะจากกระทรวงสาธารณสุข 
2) พืชสมุนไพรสดที่ตองหามตามกฎหมายคุมครองพันธุพืช (Plant Protection Act) 

เพื่อปองกันโรคพืชและแมลงที่อาจติดมากับสินคาได  แตหากเปนสินคาที่ผานการแปรรูปและ
ปลอดจากเชื้อโรคแลวสามารถนําเขาได 

3) พืชและสัตวที่อยูภายใตการคุมครองตามอนุสัญญาคุมครองพืชพันธุสัตวปาที่หา
ยาก (Convention On International Trade in Endangered Wild Fauan and Flora-CITES) จะตองมี
ใบอนุญาตใหสงออกจากประเทศผูสงออก  จึงจะอนุญาตใหนําเขาได 

4) สมุนไพรซึ่งกําหนดไว 26 รายการ  เพื่อคุมครองผูผลิตภายในประเทศ เชน Lycil 
Fructus, Angelicae Koreanae Rhizomd, Angelicae Gigantis Radix, Eucommiae Cortex, Comi 
Fructus  เปนตน 

คุณสมบัติของผูนําเขา 
1) ผูนําเขายาสมุนไพรสําเร็จรูป  ตองขึ้นทะเบียนเปนผูนําเขาและจําหนายยาไวกับ

เทศบาลหรือจังหวัด 
2) ตองได รับอนุญาตจากสํานักงานอาหารและยาและใบรับรองจาก  Korea 

Phamaceutical Traders Association 
ขั้นตอนการนําเขายาสมุนไพรสําเร็จรูป ดังนี้ 
1) ผูนําเขาจะตองสงตัวอยางสินคายาเพื่อใหสํานักงานอาหารและยาเกาหลี (Korea 

Food and Drug Adminstration – KFDA)  ทําการตรวจสอบขึ้นทะเบียนตํารับยาพรอมเอกสาร ดังนี้ 
2) มาตรฐานของวัตถุดิบที่ใช และวิธีการทดสอบ 
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(1) ปริมาณวัตถุดิบที่ใช 
(2) มาตรฐานของผลิตภัณฑและวิธีการทดสอบพรอมตัวอยาง 
(3) ใบรับรองการผลิตและการจําหนายสินคา (Free sale certificate) การขึ้น

ทะเบียนตํารับยาของผูนําเขาจะใชเวลาประมาณ  2 เดือน 
3) ผูนําเขาตองยื่นขอใหสมาคมผูนําเขายาเกาหลี  (Korea Phamaceutical Traders 

Association)  ใหคํารับรองในการนําเขา 
4) ยื่นขออนุญาตนําเขาตอสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา  พรอมเอกสารดังนี้ 

(1) เอกสารระบุชนิดและคุณลักษณะของยา  พรอมวิธีการทดสอบ (เปนเอกสาร
ซ่ึง KFDA  มอบใหหลังจากสินคาผานการขึ้นทะเบียนตํารับยาตามขอ 1  แลว) 

(2) เอกสารรับรองความปลอดภัยของสินคา  (KFDA)  เปนผูออกใบรับรองให) 
(3) เอกสารรับรองการผลิตและจําหนาย  (Manufacturing Free Sale Certificate)  

จากหนวยงานของไทย 
(4) เอกสาร  GMP (Good Manufacturing Practice)  จากหนวยงานของไทย 
(5) ใบแจงการนําเขาสินคา 
(6) เอกสารรับรองใหนําเขาสินคาจากสมาคมผูคายาเกาหลี 

5) หลังจากนั้นจึงนําใบอนุญาตใหนําเขาจาก  KFDA  และใบรับรองจากสมาคมผูคายา
เกาหลี  เอกสารประกอบการผานพิธีการ  ไปยื่นตอกรมศุลกากรเพื่อนําสินคาออก 

6) หากเปนการนําเขาครั้งแรกกอนวางสินคาจําหนายในทองตลาดจะตองผานการ
ตรวจสอบจากหนวยงานของเทศบาล  Seoul Metropolitan Government Research Institute of 
Public Health and Environment  เพื่อใหทดสอบและออกใบรับรองดานความปลอดภัยอีกครั้งหนึ่ง 
ดังนี้  

(1) ตัวอยางสินคา  เชน  ยาเม็ด  ขนาดบรรจุ 500-1,000 เม็ด  สงตัวอยาง 1 ขวด 
(2)  เอกสารอนุญาตใหนําเขาของสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา 
(3) เอกสารประกอบการผานพิธีศุลกากร  นําเขาสินคา  เชน ใบขนสินคา (Bill of 

Lading –B/L)  ใบแจงราคาสินคา  (Invoice)  หมายเลขโรงงานผูผลิตสินคา 
(4) ใบรับรองใหนําเขาสินคา  จากสมาคมผูคายาเกาหลี 
(5) การนําเขาครั้งตอไปทุกครั้งตองขอใบรับรอง (End-user Recommendation) 

จากสมาคมผูคายาเกาหลี (Korea Phamaceutical Traders)  กอน  แลวจึงนําไปยื่นขออนุญาตนําเขา
ตอสํานักงานอาหารและยา 
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2.4.2.12 ไตหวัน  ตลาดสมุนไพรและยาสกัดที่ใชในการรักษาโรค การแพทย
แผนจีนโบราณและการแพทยสมัยใหมในไตหวันมีการพัฒนาควบคูกัน  และยังคงมีประชาชน
จํานวนมากที่มีความนิยมในแพทยแผนโบราณมากกวาแผนปจจุบัน   เนื่องจากเชื่อวาการ
รับประทานยาแผนโบราณจะไมเกิดอาการแทรกซอน  หรือเกิดนอยมาก  ตามทองถนนจะยังคง
ปรากฏรานขายยาจีนแผนโบราณอยูทั่วไป หรือ รานขายยาแผนปจจุบันบางแหงจะขายยาแผน
โบราณควบคูไปดวย 

ในสวนของคลินิกรักษาโรคนั้น  คลินิกที่รักษาแบบแผนจีนโบราณมีการพัฒนาขึ้นมาก
ดวยการตกแตงรานอยางสะอาดและสวางไสว  เปนที่ดึงดูดใหประชาชนเกิดความเชื่อถือและอยาก
ใชบริการ  ถือวาเปนการพัฒนาใหทันกับยุคสมัย  อีกทั้งยาสมุนไพรตาง ๆ ก็มีการพัฒนาอยูในรูป
ของผงแค็ปซูล  หรือเปนยาสกัดแถบทั้งส้ิน  สภาพที่จะตองเจียดยาแลวนําไปตมเคี่ยวมีอยูนอยมาก 

สมุนไพรที่เปนยาจีนแผนโบราณ  สวนใหญเปนการเก็บหรือปลูกในประเทศ  และ
นําเขาในสวนที่ไตหวันไมมีหรือขาดแคลน  แหลงนําเขาที่สําคัญคือ  จีนแผนดินใหญ  เกาหลีใต  
ญี่ปุน  ประเทศเอเชียตะวันออกเฉียงใต  ในสวนของการนําเขาจากไทยนั้น  จะมีการนําเขาตุกแก  
มาน้ํา  พุทราจีน  เปนตน 

ปจจุบันเนื่องจากไตหวันกําลังจะเขาเปนสมาชิก  WTO  และตองเปดตลาดใหแกสินคา
เกษตรและสมุนไพรของจีนแผนดินใหญ  ทําใหผูประกอบการในไตหวันเริ่มพัฒนาผลิตภัณฑเพื่อ
ความอยูรอด  ทั้งนี้ไดมีการปรับปรุงพัฒนาเปนสมุนไพรสกัดมากขึ้น  โดยนิยมที่จะแปรรูปเปน
แค็ปซูลที่สะดวกในการรับประทาน  โดยไตหวันหวังจะยกระดับเปนผูผลิตยาแทนการเก็บหรือ
เพราะปลูกสมุนไพร 

สมุนไพรในรูปแบบอาหารเสริมและอาหารเพิ่มสุขภาพ จากการที่รายไดเฉลี่ยของชาว
ไตหวันอยูในเกณฑ ประมาณ 14,000 เหรียญสหรัฐฯ ตอ ป  ประชาชนจึงมีอํานาจซื้อคอนขางสูง  มี
การยกระดับการครองชีพและใหความเอาใจใสทางดานอาหารและสุขภาพมากขึ้น  ทําใหมีอาหาร
เสริมและอาหารเพื่อสุขภาพจําหนายในตลาดไตหวันเพิ่มขึ้น 

ชองทางการจําหนายอาหารเสริมและอาหารเพื่อสุขภาพ  จะมีทั้งแบบจําหนายใน
ชองทางปกติที่จําหนายผานทางรานขายยา  และรานสินคาเพื่อสุขภาพแบบลูกโซ  เชน ราน 
COSMED  และอีกชองทางหนึ่งที่นิยมมากคือ การจําหนายตรงแบบ Multi-Level Marketing 
(MLM) 
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กฎระเบียบในการนําเขาสินคาสมุนไพรของไตหวัน 
1) โดยปกติแลวหากเปนสมุนไพรที่อยูในรูปของวัตถุดิบจะไมมีขอจํากัดมาก  การ

นําเขาจะเหมือนกับการนําเขาผักผลไมหรือสินคาเกษตรอื่น ๆ ทั้งนี้อัตราภาษีสินคาเกษตรของ
ไตหวันจะอยูในอัตราประมาณ  รอยละ 25-50  แลวแตชนิดสินคา 

2) หากเปนสมุนไพรที่มีการแปรรูปอยูในลักษณะของยา  จะมีขอจํากัดในการนําเขา
เนื่องจากผูนําเขาจะตองจดทะเบียนเปนผูคาหรือผูผลิตยาจีนแผนโบราณและยื่นขอนําเขาตอ  
Committee on Chinese Medicine and Pharmacy, Department of Health, Taiwan  ซ่ึงในทางปฏิบัติ
จะมีการพิจารณาที่คอนขางจะเขมงวด 

3) ในสวนของการนําเขาผลิตภัณฑสมุนไพรในรูปของอาหาร  ถาหากไมมีการพิมพ
บนฉลากวาเปนอาหารเพื่อสุขภาพซึ่งมีการอวดอางสรรพคุณตาง ๆ จะไมมีขอจํากัดในการนําเขา
หรือการจําหนาย  โดยสามารถถือปฏิบัติเชนเดียวกับผลิตภัณฑอาหารทั่ว ๆ ไป แตหากมีขอความ
ระบุวาเปนอาหารเพื่อสุขภาพ  จะตองยื่นเรื่องเพื่อขอจดทะเบียนอาหารสุขภาพตอ  Bureau of Food 
Sanitation, Department of health ของไตหวัน  ทั้งนี้จะตองผานขั้นตอนการพิสูจนสรรพคุณของ
อาหารดังกลาววาเปนจริงตามที่ไดระบุไวบนฉลาก  โดยปกติ Department of Health   จะตองใช
เวลาประมาณ 6  เดือน ในการพิจารณา 

  

2.4.2.13 ออสเตรเลีย  ผลิตภัณฑสมุนไพรบําบัด  เปนที่รูจักดีในนามของ ยาแผน
โบราณ หรือ “alternative” medicine  ในออสเตรเลียครอบคลุมถึง วิตามิน เกลือแร  สมุนไพร  
ผลิตภัณฑธรรมชาติบําบัด homeopathic และผลิตภัณฑ aromatherapy  ซ่ึงไดรับความนิยมใน
ออสเตรเลียเพิ่มมากขึ้นทุกที  ตามกระแส clean & green  ผลิตภัณฑสมุนไพรบําบัด ผลิตจากสวน
ตาง ๆ ของพืช  ตั้งแตราก  เปลือกไม  ดอกไม  ผล  เมล็ด  ไปถึงยางไม  สวนใหญอยูในรูปสกัดเปน
ผง 

การนําเขาผลิตภัณฑใด ๆ ที่มีคุณสมบัติในทางบําบัดจะตองมีการจดทะเบียนกับ 
Australian Register of Therapeutic Goods (ARTG)  เสียกอน  จึงจะจําหนายในประเทศออสเตรเลีย
ได  ซ่ึงจะรวมถึงผลิตภัณฑสมุนไพรบําบัด  ยาตามใบสั่งแพทย  และยารักษาโรคโดยทั่วไป 
(เอกสารแนบ 1)  ผลิตภัณฑบําบัดทั้งหลายที่จําหนายในทองตลาดจะตองมีมาตรฐานในการผลิต
เปนไปตาม Good Manufacturing Practice (GMP) ซ่ึงจะใหความมั่นใจแกผูบริโภค มาตรฐาน GMP  
กําหนดใหผลิตภัณฑไดรับการทดสอบวา  ปราศจากสารฆาแมลงตกคาง  โลหะหนัก หรือการ
ปนเปอนกัมมันตรังสี  ผูผลิตในประเทศหากมีใบรับรองการเพาะปลูกไรสาร (Organic grower) จะ
ถือวาเปนไปตามมาตรฐาน  หากมีความประสงคจะสงผลิตภัณฑไปจําหนายในออสเตรเลีย  ก็
จําเปนที่จะตองผลิตตามมาตรฐาน GMP หรือเทียบเทาผูผลิตผลิตภัณฑสมุนไพรบําบัดจะตอง
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ปฏิบัติตามขอกําหนดอยางเครงครัด  สินคาที่ผลิตออกจําหนายจะตองมีคุณสมบัติและคุณภาพตรง
กับตัวอยางมีใบรับรองพรรณไมหรือใบรับรองการเพาะปลูกแบบ organic  และจะตองมีการระบุ
รายละเอียดครั้งที่ผลิต 

 
ตารางที่  2.2  รายงานนี้ครอบคลุมสินคาตามพิกัดศุลกากรดังนี ้
 

ประเภทพกิัด รายการ อัตราอากร 
1211 พรรณไมและสวนของพรรณไม (รวมถึงเมล็ดและผล) ชนิดที่ใช

ประโยชนหลักในการทําเครื่องหอม  ในทางเภสัชกรรมหรือฆา
แมลง  ฆารา  หรือวัตถุประสงคที่คลายกัน  สดหรือแหง  จะตัด  
บด หรือทําเปนผงหรือไมกต็าม 

 

1211900024 ในบรรจุภณัฑเกิน 1 กิโลกรัม  (ยกเวนรากชะเอมและโสม) - 
1211900022 สมุนไพรแหง ที่ไมไดใชประโยชนทางเภสัชกรรม (ยกเวนราก

ชะเอมและโสม) 
- 

1211900023 ในบรรจุภณัฑไมเกิน 1 กิโลกรัม  (ยกเวนรากชะเอมและโสม) - 
0712 พืชผักแหง ทั้งตนหรือทั้งหวั  ตัดผาน  ทําใหแตกหรือเปนผง  แต

ตองไมจัดทําไปมากกวานี ้
 

0712909043 สมุนไพรแหง % 
3301 เอสเซนเชียลออยล;  เรซินอยด; เขมขน - 

 
ชาวออสเตรเลีย  มีการยายถ่ินที่อยูจากเมืองใหญออก สูชนบทเพิ่มมากขึ้นเรื่อย ๆ และ

สวนหนึ่งจะซื้อที่ดินขนาดยอม  เพื่อผลิตสินคาคุณภาพราคาสูง  เชน  น้ําผ้ึง  มะกอก  ดอกไม/ผลไม  
และสมุนไพร  โดยเนนดานคุณภาพและการเลือกสรร  ผลิตภัณฑประเภทนี้  รวมทั้งสมุนไพร  มี
การขยายตัวในการสงออกมากขึ้น  ในขณะที่การนําเขาลดลง 

ชาวออสเตรเลียนมากกวา 60%  โดยเฉลี่ยใชผลิตภัณฑสมุนไพรบําบัดอยางนอยปละ 1 
คร้ัง  โดยใชจายสําหรับผลิตภัณฑนี้รวม 900 ลานดอลลารออสเตรเลีย  และใชจายในการบําบัด 309
ลานดอลลารออสเตรเลียตอป  

การบําบัดโรคและอาการเจ็บปวยดวยตนเองเปนผลใหยอดจําหนายผลิตภัณฑสมุนไพร
บําบัดสูงขึ้น  คาดวาเปนผลมาจากความไมสะดวกในการไปพบแพทย  ความไมเชื่อถือในวิทยาการ
สมัยใหม  ผลชักจูงจากวารสารและสิ่งพิมพดานการพึ่งพาชวยตนเอง และกระแสการตลาดของ
ผลิตภัณฑธรรมชาติบําบัด  อยางไรก็ตาม  ผลเสียที่ตามมาก็คือ  การใชสมุนไพรบําบัดผิดประเภท
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และผิดวัตถุประสงค  เนื่องจากผูบริโภคขาดขอมูลดานผลขางเคียงของผลิตภัณฑ  ในขณะนี้  ไดมี
ความเคลื่อนไหวในหมูผูบริโภคที่จะใหรัฐเพิ่มความเขมงวดในดานขอมูลและการอางสรรพคุณของ
ผลิตภัณฑ 

ในประเทศออสเตรเลีย  กลุมผูบริโภคสําคัญสําหรับสินคานี้ไดแก สตรีที่มีวัยระหวาง 
30-50 ป  จบการศึกษาชั้นปริญญาตรี  มีรายไดสูงกวา 50,000 ดอลลารออสเตรเลียตอป  และมี
สถานะทางการงานในระดับจัดการ 

การสงออกของออสเตรเลีย สินคาสมุนไพรบําบัดมีอัตราเจริญเติบโตสูงขึ้นอยาง
รวดเร็ว  โดยเฉพาะผลิตภัณฑจากพรรณไมที่ใชสําหรับเภสัชกรรมและเครื่องหอม  ตลาดที่สําคัญ
ไดแก  ไตหวัน  สหรัฐอเมริกา และฮองกง 

การนําเขาของออสเตรเลีย ในขณะที่การผลิตในประเทศและการสงออกเพิ่มขึ้น  การ
นําเขาสินคาและผลิตภัณฑสมุนไพรบําบัดของออสเตรเลียหดตัวลง  แหลงสินคานําเขาสําคัญของ
ออสเตรเลียไดแก  จีน สหราชอาณาจักร สหรัฐอเมริกา  และเยอรมนี  ซ่ึงมีแนวโนมลดลง  แมวาการ
นําเขาสินคาสมุนไพรสดและแหงจากไทยจะเพิ่มขึ้น  แตก็มีมูลคาต่ํามาก  นอกจากนั้นออสเตรเลีย  
ยังมีมาตรการกักกันโรคพืชที่เขมงวด  ผูสนใจที่จะสงออกไปยังออสเตรเลียควรตรวจสอบขอจํากัด
จากกระทรวงเกษตรและหนวยกักกันโรคพืชของออสเตรเลียเสียกอน (www.affa.gov.au และ 
www.agis.gov.au/lcon/) 

การกระจายสินคาวัตถุดิบจะสงใหกับโรงงานเปนสวนใหญเพื่อผลิตเปนสินคาสําเร็จรูป  
หรือกึ่งสําเร็จรูปเพื่อใชในอุตสาหกรรมอื่น  ผลิตภัณฑสมุนไพรบําบัดสําเร็จรูปกระจายสูผูบริโภค
ผานผูคาปลีกในรูปตาง ๆ เชน รานอาหารเพื่อสุขภาพ  รานขายยา  ซุปเปอรมารเก็ต  หรือจาก 
ผูบําบัด  

ชาวออสเตรเลียมีความตื่นตัวในดานอนุรักษส่ิงแวดลอม  และพยายามลดการใช 
อนินทรียเคมีทําใหผลิตภัณฑธรรมชาติบําบัดไดรับความนิยมมากขึ้นตามลําดับ  ส่ิงสําคัญที่ผูผลิต/ 
ผูสงออกที่สนใจตลาดออสเตรเลีย ไดแก ผูผลิตที่โฆษณาผลิตภัณฑวา clean & green มีแนวโนมที่
จะประสบความสําเร็จมากกวา     ผูผลิตในออสเตรเลีย Mediherb จะนิยมสั่งซื้อวัตถุดิบไรสาร  โดย
ตองการใบรับรองการเปนผูเพาะปลูกไรสาร หรือผลการทดสอบหาสารเคมีตกคาง  และควรคํานึง  
รายละเอียดสรรพคุณและผลขางเคียงของสินคา  ยิ่งมีมากเทาใดก็จะทําใหสินคามีความดึงดูดเพิ่ม
มากขึ้น  เนื่องจากสินคาหลายยี่หอในตลาดออสเตรเลียปจจุบัน  ไมมีรายละเอียดของสินคาอยาง
เพียงพอในดานสรรพคุณเฉพาะอาการ  ปริมาณการบริโภค  ประโยชนและผลขางเคียง  ผลิตภัณฑ
สมุนไพรบําบัดจะตองไดรับการยอมรับวาปลอดภัยแกผูบริโภค  จึงจะประสบความสําเร็จในตลาด 
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ภาพที่  2.3 ชองทางการกระจายสินคา 
 

2.4.2.14 ฮองกง  ฮองกงเปนตลาดเล็ก  มีประชากรประมาณ 6.9 ลานคน  มีพื้นที่
ทําการเกษตรเพียงเล็กนอย การเพาะปลูก/ผลิต สมุนไพรแทบจะไมมี  ทางดานตลาดสมุนไพรใน
ฮองกงสวนใหญเปนสมุนไพและพืชที่ใชผลิตยาจีนแผนโบราณ  ฮองกงเปนแหลงระบายสินคา
สมุนไพรจีนออกสูตลาดโลกติดตอกันมาเปนเวลานานแลว  ในขณะเดียวกันก็มีการนําเขาสมุนไพร
จากตางประเทศเขาฮองกงและสงตอเขาไปจําหนายในประเทศจีนดวย 

สมุนไพรประเภทนี้มีการซื้อขายกันมากในฮองกง  เรียงตามลําดับปริมาณการนําเขา 
ไดแก พริกไทย  โสม (Ginseng), nutmeg/mace, ขิง (Ginger) cloves  สมุนไพรประเภทเปนเมล็ด 
(spice seed)  และสมุนไพรอื่น ๆ อยางไรก็ดี  ความตองการนําเขาสมุนไพร/เครื่องเทศ ในแตละปมี
ความผันผวนไมแนนอน ปริมาณนําเขาแตกตางกันมากในแตละป ทั้งนี้  เพราะความตองการใชใน
ฮองกงเองมีไมมากนัก  การนําเขาสวนใหญเปนการนําเขาเพื่อสงออกตอ (Re-export)  เขาสูประเทศ
จีน หรือจากจีนเขาฮองกงเพื่อสงออกตอไปที่อ่ืน 

 
 
 

ผูเพาะปลูกในออสเตรเลีย ผูเพาะปลูกในตางประเทศ 

ผูผลิตในตางประเทศ 

ผูนําเขาออสเตรเลีย 

ผูผลิต/โรงงานในออสเตรเลีย 

รานคาปลีก / ผูบําบัด 
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ตารางที่  2.3  ปริมาณ  มูลคาสมุนไพรนําเขาฮองกงที่ผานมา 
 

ประเภท ปริมาณ 
(กิโลกรัม) 

มูลคา 
(1,000 เหรียญสหรัฐ) 

แหลงนําเขสําคัญ 

Pepper 
Ginseng 
Nutmeg, Mace, 
Cardamoms 
Ginger 
Cloves 
 
Spice seed 
Cinamon 
Other Spice 

6,738,255 
4,040,326 

 
2,680,860 
911,804 
820,988 

 
541,012 
275,345 

3,236,080 

15,935 
109,923 

 
7,232 
680 

1,835 
 

1,192 
261 

5,750 

สิงคโปร  อินโดนีเซีย  จีน  มาเลเซีย 
ไทย คานาดา จีน เกาหลีใต  ญ่ีปุน 
 
อินโดนีเซีย สิงคโปร มาเลเซีย  ไทย 
จีน  อินโดนีเซยี  ญ่ีปุน  ไทย 
มาดากัสการ  สิงคโปร  อินโดนีเซีย 
สหรัฐอเมริกา 
จีน  สิงคโปร  อินเดีย  เอมิเรสท 
จีน  เวียดนาม  สหรัฐอเมริกา  สวีเดน 
อินเดีย  ตุรกี  จีน  ญ่ีปุน  ไทย 

รวม 19,547,700 142,808  

ที่มา :  สํานักงานสถิติของฮองกง 
 
ระเบียบการนําเขา 
ฮองกงไมมีการจัดเก็บภาษีศุลกากรสําหรับการนําเขาและสงออกสินคาสมุนไพร  แตมี

ระเบียบเรื่องการปดปายฉลากสินคา (Labeling Requirements)  โดยบนวัสดุ หรือภาชนะบรรจุหีบ
หอ  ตองระบุขอความเกี่ยวกับชื่อสินคา  สวนผสม  วันหมดอายุ (best before…….หรือ use by……) 
ช่ือผูผลิตหรือหีบหอสินคา (packer)  หนวยปริมาณน้ําหนัก 

สําหรับสมุนไพรสดควรจะมีใบรับรองการปลอดโรคและแมลงพืชแนบไปกับสินคา
ดวย 

สวนสมุนไพรที่สกัดเปนตัวยากจะตองปฏิบัติตามระเบียบการนําเขาเชนเดียวกับยา
สมุนไพรจีน (Chinese herbal medicine)  ของกระทรวงสาธารณสุขฮองกง  ตามเอกสารแนบ  โดย
ผูนําเขาในฮองกงจะตองยื่นขออนุญาตกอนการนําเขา 

ลักษณะและชองทางการจําหนาย  ธุรกิจ / อุตสาหกรรมที่มีความตองการใชสมุนไพร
ในฮองกงแบงออกไดเปน 3 กลุมใหญ คือ ธุรกิจ/บริการดานอาหาร (Food Services เชน ภัตตาคาร  
รานอาหาร  ฟาสตฟูด  โรงแรม Catering Service)  ซ่ึงตองการใชสมุนไพรมากเปนอันดับหนึ่ง
ประมาณรอยละ 80  ของความตองการใชทั้งหมดในฮองกง  รองลงไปไดแก  ซุปเปอรมารเก็ตที่นํา
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สมุนไพรไปจําหนาย (รอยละ 15) และรานคายอยรายเล็ก ๆ (รอยละ 5)  นอกจากนั้น ยังมีกลุมราน
ขายยาแผนโบราณจีน (Chinese herbal medicine stores)  ที่จําหนายและใชสมุนไพรเพื่อผลิตเปน
สินคาสําเร็จรูปดวย เชนเดียวกัน  โดยเฉพาะสมุนไพรประเภทโสม (ginseng) ชนิดตาง ๆ 

สมุนไพรที่มีจําหนายในฮองกง  สวนใหญจําหนายไดช่ือตรายี่หอตาง ๆ ที่สําคัญ เชน 
Spice Island Yat Hing ledal Pan Pacific Pzxo ฯลฯ 

แนวโนมการนําเขา  ฮองกงเปนประตูการคาสูประเทศจีน  และชองทางระบายสินคาจีน
ออกสูตลาดโลก  ดังนั้น คาดวาเมื่อจีนไดเขาเปนสมาชิกขององคการการคาโลกแลว จีนมีภาระ
ผูกพันที่จะตองเปดตลาดการคา  ยกเลิกหรือผอนปรนมาตรการกีดกันทางการคาดานตาง ๆ ฮองกง
จะมีบทบาทในการคาจีน  เพิ่มมากขึ้น โอกาสที่ฮองกงจะนําเขาสินคาสมุนไพรเขาไปจําหนายในจีน
จะมากขึ้น  ซ่ึงถาหากผูสงออกไทยขยายความรวมมือ กับพอในฮองกงจะทําใหไทยสามารถขยาย
ตลาดสมุนไพรบางประเภทในประเทศจีนไดมากขึ้นดวย 

 

2.4.3 สถานการณคูแขงในตลาดโลก 
อยางไรก็ตามหากเปรียบเทียบศักยภาพการแขงขันสําหรับประเทศในแถบเอเชีย

ซ่ึงเปนแหลงที่อุดมไปดวยสมุนไพรแลวยังถือไดวาไทยยังเปนรองประเทศจีนและอินเดียอยูมาก 
เนื่องจากประเทศดังกลาวมีความพรอมในดานของวัตถุดิบที่สามารถหาไดงาย และมีอยูเปนจํานวน
มาก อีกทั้งยังมีการลงทุนในอัตราที่สูงมาก รวมทั้งยังมีองคความรูดั้งเดิมอยูมากดวย นอกจากนี้ยังมี
คนจีนและอินเดียตั้งถ่ินฐานกระจัดกระจายอยูในหลายประเทศ ซ่ึงกลุมคนเหลานี้จะเปนลูกคาและมี
สวนเผยแพรใหสมุนไพรของทั้งสองประเทศนี้ขยายตัวออกไปอยางกวางขวางมากขึ้น หากไทยจะ
ไปแขงขันแยงชิงสวนแบงในตลาดโลกนั้น จําเปนอยางยิ่งที่ประเทศไทยตองมีการลงทุนอยาง
มหาศาล ในการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ และเทคโนโลยีในการผลิตที่ทันสมัย ซ่ึงนอกจากคูแขงที่
นากลัวในปจจุบันคือ จีนและอินเดียแลว เวียดนามก็ยังเปนคูแขงที่มาแรงมากในปจจุบัน เนื่องจาก
เวียดนามก็มีวัตถุดิบที่พรอมและสมบูรณ มีองคความรูที่มีตั้งแตโบราณเปนของตนเอง ผนวกกับ
อิทธิพลทางเทคโนโลยีการผลิตที่ไดรับมาจากรัสเซียและจีน รวมทั้งความขยันขันแข็ง รวมแรงกัน
พัฒนาของคนในชาติซ่ึงเปนคุณสมบัติสําคัญพื้นฐานของคนเวียดนามดวย จึงคาดวาเวียดนามจะเขา
มาเปนคูแขงในการสงออกสมุนไพรในตลาดโลกที่สามารถขยายตัวไดอยางรวดเร็ว และมีแนวโนม
วาการพัฒนาของเวียดนามนั้นจะแซงหนาประเทศไทย :  ( ที่มา กระแสทัศนรายสัปดาห ปที่ 9 ฉบับ
ที่ 1288 วันที่ 27 มิถุนายน 2546  )   

อยางไรก็ตาม ในสวนของสินคาที่ผลิตภายใตตราสินคาไทยและโดยผูผลิตไทยโดยตรง 
พบวา ผลจากการพัฒนาคุณภาพจนไดมาตรฐานสากล มีการพัฒนารูปแบบของบรรจุภัณฑ และมี
จุดเดนเฉพาะตัว ของเครื่องสําอางที่มีสวนผสมของสมุนไพรไทย ซ่ึงมีคุณสมบัติที่กําลังเปนที่
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ตองการของตลาดตางประเทศมาก นอกจากนั้น สภาพแวดลอมทางการคาโลกที่กําลังเอื้ออํานวย 
โดยเฉพาะการที่ประเทศเพื่อนบานใกลเคียงกําลังทยอยปรับลดภาษีนําเขาสินคาตามพันธะเขต
การคาเสรีอาเซียน การเปดเสรีทางการคาตามกรอบขององคการการคาโลก และการเปดเขตการคา
เสรีในลักษณะทวิภาคีกับหลายประเทศที่รัฐบาลกําลังดําเนินการอยู รวมถึงกระแสความตองการ
ของตลาดโลกที่หันมานิยมผลิตภัณฑจากธรรมชาติที่ปลอดสารพิษ และปลอดสารเคมี ซ่ึงปจจัย
เหลานี้ลวนเสริมใหผลิตภัณฑจากสมุนไพรมีโอกาสขยายตัวไดสูงยิ่งขึ้นในอนาคต ถาภาครัฐ
สนับสนุนอยางจริงจังในดาน การรับรองมาตรฐานสินคา  การจัดแสดงสินคา เปนตน. 

 

2.4.4 สถิติการสงออก-นําเขาสมุนไพรในตลาดโลก 
จากการศึกษาขอมูลสถิติสงออกและนําเขาซ่ึงรวบรวมโดยกรมเศรษฐกิจการ

พาณิชยและกรมสงเสริมการสงออก พบวาการจัดกลุมการสงออกและนําเขาในตลาดโลกสามารถ
แบงชนิดผลิตภัณฑสมุนไพรตามรหัสกลุมตามประเภทผลิตภัณฑสมนุไพร ซ่ึงเรียกวา HS CODE 
ดังรายการตอไปนี ้

2.4.4.1 ประเภทยาสมุนไพร HS CODE  300490 
2.4.4.2 ประเภทเครื่องเทศสมุนไพร HS CODE  09 
2.4.4.3 ประเภทประเภทสารสกัดจากพืชสมุนไพร HS CODE  1302 
2.4.4.4 ประเภทเครื่องสําอางจากสารสกัดสมุนไพร HS CODE  3301 
2.4.4.5 ประเภทพืชสมุนไพร HS CODE  1211 
2.4.4.6 ประเภทเครื่องดื่มสุขภาพจากสมุนไพร HS CODE  2206 
ซ่ึงการจัดกลุมประเภทดังกลาวนั้นยังไมสามารถทราบรายละเอียดผลิตภัณฑ

สมุนไพรทุกชนิดไดเนื่องจากยังมีสมุนไพรอีกหลายชนดิที่จัดอยูในกลุมของอาหารทําใหไม
สามารถทราบขอมูลที่แทจริงได  
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2.5 ผลงานหรือบทความวิจัยท่ีเก่ียวของ  
บริษัท ศูนยวิจัยกสิกรไทย จํากัด (2543) มีความเห็นวามาตรการที่ตองเรงสงเสริมเพื่อ

ผลักดันใหผลิตภัณฑสมุนไพรมีอนาคตที่แจมใส มีดังนี้  
1. มาตรการในดานการผลิต แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑสมุนไพรในอนาคตตอง

เนนสงเสริมการผลิตสมุนไพรเชิงพาณิชย แนวทางการพัฒนาสมุนไพรนั้นแบงออกเปน 2 กลุมคือ 
การสงเสริมการปลูกสมุนไพรเพื่อใชบริโภคในครัวเรือน และการปลูกสมุนไพรเชิงพาณิชยเพื่อ
ปอนโรงงานแปรรูป ซ่ึงโรงงานแปรรูปสมุนไพรนั้นแบงออกเปน 2 ประเภท คือ ผลิตภัณฑที่ใช
สมุนไพรเปนวัตถุดิบ เชน อาหาร เครื่องสําอาง เครื่องดื่ม เปนตน และโรงงานผลิตยาสมุนไพร ใน
สวนของการผลิตสมุนไพรเพื่อปอนโรงงานผลิตยาสมุนไพรตองมีการควบคุมคุณภาพที่เขมงวด 
ตั้งแตวิธีการปลูกที่ดี ไดสารสําคัญหรือสารออกฤทธิ์ในปริมาณที่ตองการ มีการจัดการที่ดีตั้งแตการ
ดูแลรักษา การเก็บเกี่ยว การจัดเก็บที่สะอาด ไมมีการปนเปอนโดยเฉพาะการปนเปอนจากเชื้อรา ซ่ึง
เกษตรกรที่จะปลูกสมุนไพรในเชิงพาณิชยตองเริ่มศึกษาในเรื่องการควบคุมคุณภาพ แหลงรับซื้อ 
และราคาที่รับซื้อ ปจจุบันการปลูกสมุนไพรในเชิงพาณิชยยังตองพึ่งพิงพอคาคนกลางในการ
รวบรวมเพื่อสงใหกับโรงงานแปรรูปสมุนไพร เนื่องจากโรงงานจะไมรับซื้อจากชาวบานชนิดใด
ชนิดหนึ่งโดยตรง ซ่ึงการจัดตั้งสหกรณสมุนไพรจะชวยแกปญหาในสวนนี้ไดอยางมาก และเปน
การสงเสริมใหเกษตรกรหันมาปลูกสมุนไพรในเชิงพาณิชยมากขึ้น โดยมีการพัฒนาและควบคุม
การผลิตทั้งปริมาณและคุณภาพของสมุนไพร 

2. มาตรการดานการตลาดในประเทศ ปจจุบันรัฐบาลมีการสงเสริมใหเกษตรกร หรือ
กลุมแมบานเกษตรกรรวมตัวกันเพื่อผลิตผลิตภัณฑสมุนไพรโดยอาศัยวัตถุดิบที่มีอยูในทองถ่ิน ซ่ึง
ธุรกิจผลิตภัณฑสมุนไพรนับเปนที่ธุรกิจจะสามารถชวยเสริมรายไดใหกับเกษตรกรในยามที่ภาค
เกษตรกรรมมีปญหาไดเปนอยางดี เนื่องจากราคาสินคาเกษตรโดยสวนใหญมีแนวโนมลดลงอยาง
ตอเนื่องตั้งแตป 2542 ทําใหรายไดของเกษตรกรจากการประกอบอาชีพการเกษตรลดลง และแมใน
ยามที่เศรษฐกิจอยูในภาวะปกติหรือเศรษฐกิจมีความรุงเรืองดวยแลว ธุรกิจผลิตภัณฑสมุนไพรก็จะ
ยิ่งสรางรายไดเพิ่มแกเกษตรกรไดอยางเปนกอบเปนกําสรางความมั่นคงแกฐานะครัวเรือนเกษตรกร 
และประเทศชาติไดเปนอยางดียิ่งทีเดียว นอกจากนี้ธุรกิจผลิตภัณฑสมุนไพรยังเปนธุรกิจที่ชวย
สรางเสริมการจางงานในชนบท ซ่ึงเทากับเปนการชวยแรงงานที่ออกจากภาคอุตสาหกรรมและ
บริการแลวกลับสูชนบทเนื่องจากมีการลดและปลดแรงงานในชวงวิกฤตเศรษฐกิจ อยางไรก็ตาม
ปญหาในปจจุบันของผลิตภัณฑสมุนไพรก็คือปญหาในเรื่องการตลาด ทั้งนี้เนื่องจากผูบริโภคบาง
กลุมยังไมมั่นใจในเรื่องคุณภาพของผลิตภัณฑ และไมรูจักสรรพคุณของผลิตภัณฑสมุนไพรบาง
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ประเภทดีเพียงพอ ดังนั้นการสงเสริมการขยายตัวของตลาดในประเทศของผลิตภัณฑสมุนไพร มี
ดังนี้  

2.1 รางจุดขายสินคาผลิตภัณฑสมุนไพรที่โดดเดน คือ ปลอดภัย ไดรสชาติ รวม
สืบสานภูมิปญญาไทย ทั้งนี้เพื่อใหสินคาเปนที่ยอมรับในกลุมผูบริโภคทั้งในประเทศและ
ตางประเทศ  

2.2 การสรางภาพลักษณของสินคาผลิตภัณฑสมุนไพรนั้นมีความจําเปนอยางมาก 
แตการสรางยี่หอสินคาใหผูบริโภคจดจําและยอมรับนั้นตองใชระยะเวลานานและใชเงินลงทุนสูง 
ซ่ึงกลุมผูผลิตสินคาผลิตภัณฑสมุนไพรสวนใหญขาดแคลนเงินทุนในการสงเสริมการขาย ซ่ึง
ทางเลือกที่ดีและใหผลที่เร็วกวาในการสรางความยอมรับสินคาผลิตภัณฑสมุนไพรในกลุมผูบริโภค 
คือ การนําสินคาผลิตภัณฑสมุนไพรไปจําหนายในรานที่มีช่ือเสียง ซ่ึงจะชวยดึงสถานะและ
ภาพพจนของสินคาผลิตภัณฑสมุนไพรใหเปนที่ยอมรับมากขึ้น ดังนั้นเพื่อเปนการขยายโอกาส
สินคาผลิตภัณฑสมุนไพรรัฐบาลและหนวยงานที่เกี่ยวของควรขอความรวมมือจากภาคเอกชนใน
การสนับสนุนใหสินคาผลิตภัณฑสมุนไพรของไทยไดมีโอกาสเขาไปจําหนายในรานที่มีช่ือเสียง มี
ทําเลดี และสะดวกสําหรับผูบริโภคที่สนใจจะซื้อและขอคําแนะนําจากรานคาดังกลาวไดดวย  

2.3 สงเสริมและสนับสนุนใหสรางเครือขายการตลาดระหวางรานคาชุมชนทั่ว
ประเทศในรูปของตลาดกลางและศูนยแสดงหรือสาธิตผลิตภัณฑสมุนไพรประจําภาค รวมทั้งเพิ่ม
ชองทางการจําหนายผานบริษัทเอกชนที่สนับสนุนเศรษฐกิจชุมชน นอกจากนี้ควรสนับสนุนการ
จัดสรางศูนยแสดงสินคาผลิตภัณฑสมุนไพรไวตามเมืองทองเที่ยวที่สําคัญๆทั้งในภูมิภาคและใน
กรุงเทพฯ ทั้งนี้เพื่อมุงเนนการขยายตลาดสินคาผลิตภัณฑสมุนไพร  

2.4 มาตรการดานการสงออก การสงเสริมการสงออกผลิตภัณฑสมุนไพรตองเร่ิม
จากการแนะนําใหผลิตภัณฑสมุนไพรไทยเปนที่รูจักของผูประกอบการผลิตภัณฑสมุนไพรใน
ตางประเทศมากขึ้น เชนในกรณีการนําผลิตภัณฑสมุนไพรไปแสดงในงานแสดงสินคาตางๆ ซ่ึงทํา
ใหผูซ้ือในตางประเทศมีโอกาสไดสํารวจราคา หรือดูสวนประกอบของตัวยาเพื่อเตรียมทําตลาดใน
อนาคต หรือมีโอกาสไดรูจักกับผลิตภัณฑสมุนไพรของไทยเพื่อจะเปนการเปดตลาดในอนาคต  

อยางไรก็ตามสิ่งที่ตองคํานึงถึงไปพรอมกับนโยบายที่จะผลักดันสงออกสินคา
ผลิตภัณฑสมุนไพร คือควรที่จะหาทางปกปองสิทธิประโยชนพืชสมุนไพรไทยควบคูไปดวย 
เนื่องจากที่ผานมาเมื่อนักวิจัยชาวตางประเทศนําสมุนไพรไทยไปศึกษาแลวพบคุณสมบัติพิเศษ
ทางดานเวชภัณฑตอเมื่อคนพบแลวก็ฉวยโอกาสนําไปจดสิทธิบัตร ซ่ึงเปนปญหาที่ไทยตองเตรียม
รับมือกับสิ่งที่จะเกิดขึ้นอีกในอนาคต 
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ศูนยวิจัยกสิกรไทย จํากัด มีความคิดเห็นวา  ในเรื่องการสงเสริมการตลาดสมุนไพร
เนื่อง จากปจจุบันนี้ขอมูลทางการตลาดสมุนไพรยังมีความซับสนและไมชัดเจนและไมทันสมัย ซ่ึง
เมื่อป 2546 บริษัทศูนยวิจัยกสิกรไทย จํากัด คาดวามูลคาผลิตภัณฑสมุนไพรในประเทศมีมูลคา
เทากับ 40,000ลานบาท และมีอัตราขยายตัวรอยละ 30.0 หากมีการเก็บรวบรวมขอมูลท่ีถูกตอง และ
มีการสงเสริมการสงออกอยางจริงจัง ประกอบกับ “แผนยุทธศาสตรการพัฒนาอุตสาหกรรม
ผลิตภัณฑสมุนไพร” ของรัฐบาลทําใหผลิตภัณฑสมุนไพรมีโอกาสเขาสูตลาดโลกมากกวาที่เปนอยู 
และเปนการสงเสริมและพัฒนาตลาดสมุนไพรภายในประเทศและการขยายการสงออกในตลาด
หลักและตลาดที่มีศักยภาพในตางประเทศ 

 
กฤษณา ไกรสินธุ (2542) ไดสรุปสถานการณตลาดสมุนไพรไทยที่เกิดขึ้นวา ทั่วโลก

กําลังหันมาสนใจผลิตสุขภาพและความงาม (Healthy & Beauty) จากสมุนไพรกันเปนอยางมาก 
และทุกประเทศกําลังเดินไปสูทิศทางเดียวกัน โดยใชรูปแบบของยุโรปเปนหลัก เนื่องจากมีการใช
อยางแพรหลายตอเนื่องกันเปนเวลายาวนานและมีการยอมรับของบุคลากรทางการแพทย
คอนขางมาก ตลอดจนมีการเพาะปลูกตามหลัก Good Agricultural Practice (GAP)  มีการผลิตตาม
หลักเกณฑและวิธีที่ดีในการผลิต Good Manufacturing Practice (GMP) มีการควบคุมคุณภาพตาม 
Good Laboratory Practice (GLP) ตลอดจนมีการทดลองทางคลินิกถูกตองตาม Good Clinical 
Practice (GCP) 

 
จิรฐาพร ธีระเกียรติกังวาน ประคัลภ ปณฑพลังกูร วรรณา พิพัฒนไชยไพบูลย เสาวณีย 

จงเลิศธรรม (2546)  ไดศึกษา “การรับรูตําแหนงทางการตลาดและปจจัยในการตัดสินใจเลือกซื้อ
เครื่องสําอางนําเขาจากตางประเทศของผูบริโภค”  พบวา ตลาดเครื่องสําอางทั้งระบบมีมูลคาตลาด
ประมาณ 10,000 ลานบาท แบงไดเปน 4 สวนคือตลาดเครื่องสําอาง มูลคาประมาณ 6,000-7,000 
ลานบาท ตลาดเครื่องสําอางสารสัดจากธรรมชาติมูลคาประมาณ 600-800 ลานบาท ตลาดเวชสําอาง
มูลคาตลาดประมาณ 1,500 ลานบาทและตลาดน้ําหอม มูลคาประมาณ 1,000 ลานบาท 

ทั้งนี้เครื่องสําอางที่จําหนายภายในประเทศแบงไดจาก 3 แหลงที่มา แหลงใหญคือการ
นําเขาจากตางประเทศโดยตรง ผลิตในประเทศโดยไดรับสิทธิ์ใชเครื่องหมายการคาของบริษัทแม
ในตางประเทศและสินคาที่ผลิตในประเทศและใชตราของคนไทย 

อยางไรก็ตามแมวาตลาดเครื่องสําอางทั่วไปและเครื่องสําอางจากสมุนไพรจะมี
แนวโนมที่ขยายตัวคอนขางสูง แตก็มีภาวการณแขงขันที่ สูงและรุนแรงมากเชนกัน การที่
ผูประกอบการเครื่องสําอางทั้งทั่วไปและสมุนไพรในแตละรายจะสามารถเติบโตและอยูรอดไดนั้น
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ตองพัฒนากลยุทธ แผนการตลาด และคุณภาพของสินคาใหเปนที่ยอมรับของผูบริโภคทั้งใน
ประเทศและตางประเทศ ซ่ึงการที่สินคาจะเปนที่ยอมรับของตลาดไดดีนั้นจําเปนตองวางตําแหนง
ของตนเองใหถูกตองและเหมาะสมเพื่อสรางความไดเปรียบในเชิงแขงขันใหกับตนเอง 

  
กันยารัตน  ชลสิทธิ์   และกลุ ม ผู คุ มครองผูบริ โภคด านสาธารณสุข  งานยา  

ศูนยวิทยาศาสตรการแพทยเชียงใหม กรมวิทยาศาสตรการแพทย กระทรวงสารณสุข  (2547) จาก 
“คุณภาพยาสมุนไพรในป 2544-2545”กลาวสรุปวา ปจจุบันยาจากสมุนไพร และยาแผนโบราณเปน
ที่นิยมใชในการบําบัดรักษาโรคอยางแพรหลาย ในระหวางป 2544-2546 ศูนยวิทยาศาสตร
การแพทยเชียงใหมไดตรวจวิเคราะหคุณภาพตัวอยางยาสมุนไพร และยาแผนโบราณที่ผลิตและ
จําหนายในเขตภาคเหนือ ตามขอกําหนดในตํารามาตรฐานยาสมุนไพรไทย (Thai Herbal Pharma 
copoiea) ในหัวขอการปนเปอนเชื้อจุรินทรียโลหะหนัก และยาฆาแมลง พบวามีตัวอยางไมเขา
มาตรฐานจํานวน 220 จาก 437 ตัวอยาง โดยพบตัวอยามากที่สุดที่จังหวัดเชียงใหม นอกจากนี้ยัง
พบวารูปแบบยาที่ผิดมาตรฐานมากคือแคปซูน และรองลงมาคือยาผง  และจากการเปรียบเทียบกับ
การศึกษาป 2540-2543 พบวายาสมุนไพรมีการปนเปอนเพิ่มขึ้นในอัตรารอยละ 7.2  ซ่ึงจากผลการ
วิเคราะหดังกลาวแสดงใหเห็นถึงคุณภาพยาสมุนไพรไทย มีมาตรฐานยังไมดีพอ  (ที่มา : เอกสาร
การประชุมวิชาการรวมระหางหนวยงานภายใตภารกิจดานการสนับสนุนงานบริการสุขภาพ ครั้งที่  
2 “สาธารณสุขไทยในยุคเปดเสรีทางการคา”  วันที่ 3-4 พฤษภาคม 2547) 

 
สุวิทย สุทธิจิระพันธ (2547) ไดวิเคราะห ตลาดสมุนไพรและเครื่องเทศในเยอรมนี 

กลาววาเยอรมนีเปนตลาดที่มีศักยภาพสูงในการรองรับสมุนไพรและเครื่องเทศเนื่องจากเยอรมนี
เ ป น 
ผูนําเขาสมุนไพรและเครื่องเทศอันดับ 2 ของโลกรองจากสหรัฐอเมริกาดวยปริมาณนําเขาสูงถึงปละ
ประมาณ 5 หมื่นตัน คิดเปน 25% ของมูลคานําเขาสมุนไพรและเครื่องเทศทั้งหมดของสหภาพ 
ยุโรป โดยการนําเขาสมุนไพรและเครื่องเทศของเยอรมนีมีทั้งเพื่อบริโภคโดยตรง เพื่อนําไปแปรรูป 
และเพื่อสงออกตอ 

รายละเอียดที่นาสนใจเกี่ยวกับตลาดสมุนไพรและเครื่องเทศในเยอรมนีมีดังนี้ 
- อัตราการบริโภคเครื่องเทศของชาวเยอรมันจัดวาสูงที่สุดในสหภาพยุโรป คือ 850 

กรัมตอคนตอป นอกจากนี้ความตองการใชเครื่องเทศเพื่อปรุงอาหารในครัวเรือนของชาวเยอรมันมี
มากถึง 5 พันตันตอป โดยในจํานวนนี้ประมาณ 20% เปนความตองการบริโภคในสะระแหนและ
ผักชีเพื่อใชปรุงอาหาร 
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- เยอรมนีนิยมนําเขาสมุนไพรและเครื่องเทศจากประเทศในสหภาพยุโรปดวยกันเอง
เปนสําคัญ อาทิ เนเธอรแลนด ฝร่ังเศส เดนมารก อิตาลี และสวิตเซอรแลนดเปนตน สวนแหลง
นําเขานอกสหภาพยุโรปที่สําคัญไดแก จีน สหรัฐอเมริกา บราซิล และอินเดีย 

- สมุนไพรและเครื่องเทศที่เยอรมนีนําเขาสวนใหญเนนสรรพคุณดานเสริมสุขภาพ
มากกวาใชเปนยารักษาโรค ไดแก พริกไทย ยี่หรา ลูกจันทน อบเชย และขิง เปนตน ทั้งนี้มูลคา
นําเขาพริกไทยของเยอรมนีมีสัดสวนสูงถึง 30%ของมูลคานําเขาพริกไทยโดยรวมของสหภาพยุโรป 

- เยอรมนีกําหนดระเบียบการนําเขาสมุนไพรและเครื่องเทศที่สําคัญภายใตกฎหมาย 
Food and Drugs Act ของสหภาพยุโรป และขอปฏิบัติเกี่ยวกับฉลากสินคาซ่ึงควรมีการแจงชื่อสินคา
เปนภาษลาตินและอธิบายสรรพคุณอยางละเอียดแนบไปกับสินคา และหากสินคาผานการฉายรังสี
ตองติดเครื่องหมายแสดงการฉายรังสีดวย 

- สมุนไพรและเครื่องเทศที่สงไปเยอรมนีตองไดรับใบรับรองปลอดศัตรูพืชจากกรม
วิชาการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณของไทยกอน 

แมวาปจจุบันเยอรมนียังไมใชตลาดสงออกสมุนไพรและเครื่องเทศรายใหญของไทย 
เนื่องจากไทยมีสวนแบงเพียง 0.5% แตเยอรมนีก็เปนตลาดสงออกสมุนไพรและเครื่องเทศที่ไทย
ควรใหความสําคัญมากขึ้น เพราะยังมีความตองการบริโภคสมุนไพรอีกมากตามกระแสความหวงใย
ในสุขภาพของประชาชน โดยสมุนไพรและเครื่องเทศของไทยที่มีลูทางขยายตลาดในเยอรมนี 
ไดแกพริกไทย พริกตระกูลแคปซีกัมและพิเมนตา และเครื่องเทศผสม ซ่ึงเปนเครื่องเทศและ
สมุนไพรที่เยอรมนีนําเขาจากไทยมากเปนอันดับตนๆ ( ที่มา : วารสาร EXIM NEWS ฉบับที่ 1 
ประจําเดือนมกราคม 2547) http://www.mfa.go.th/web/1641.php?id=7070 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

DPU



บทที่ 3 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
การรวบรวมขอมูลในการวิจัยคร้ังนี้ไดใชการรวบรวมขอมูลทั้งจากแหลงปฐมภูมิ 

(Primary Data)  และทุติยภูมิ (Secondary Data)  แหลงปฐมภูมิไดจากการสํารวจ (Exploratory 
Research) โดยการออกแบบสอบถาม (Questionnaires) สวนวิธีการเก็บขอมูลทุติยภูมิไดจาก 
หนังสือ บทความ วารสารและส่ิงพิมพตาง ๆ ที่ เกี่ยวของ ไดแกผลงานวิจัย  ตําราบทความ 
ทางวิชาการ กรมสงเสริมการสงออก กรมเศรษฐกิจการพาณิชย สํานักงานสงเสริมการคาระหวาง
ประเทศ ระเบียบวิธีวิจัยมีรายละเอียดดังนี้ 

3.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง 
3.2 เครื่องมือที่ใชในวจิัย 
3.3 วิธีการที่ใชทดสอบคุณภาพของเครื่องมือที่ใชในการวิจยั 
3.4 การเก็บรวบรวมขอมูล 
3.5 การวิเคราะหขอมูล 
 

3.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง 
ประชากรเปนผูประกอบธุรกิจอุตสาหกรรมสมุนไพรไทยในประเทศไทยที่เขารวมงาน

แสดงสินคา HEALTHY & BEAUTHY 2006 ซ่ึงจัดโดยกรมสงเสริมการสงออกที่อิมแพคเมืองทอง
ธานีในวันที่ 8 – 12 พฤศจิกายน  2549  จํานวนผูตอบแบบสอบถาม 210 บริษัท จากผูประกอบการที่
ประกอบไปดวยผูผลิต ผูสงออก ผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพและผลิตภัณฑเพื่อความงาม ที่เขารวมงาน
ทั้งหมด 286 บริษัท ขนาดตัวอยางคิดเปนรอยละ 73.42 ของประชากร 
 
3.2 เคร่ืองมือท่ีใชในวิจัย 

เครื่องมือที่ใชในการวิจัยคร้ังนี้เปนแบบสอบถาม (Questionnaires) ที่สํารวจความ
คิดเห็นของผูประกอบการตอความไดเปรียบในอุตสาหกรรมสมุนไพร โดยแบงออกเปน 2 สวน 

สวนที่ 1 สอบถามขอมูลทั่วไปของผูประกอบการ ประกอบดวย 14 ขอ   
สวนที่ 2 สอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับปจจัยความไดเปรียบในการแขงขันของ

อุตสาหกรรมสมุนไพรไทย ประกอบดวย 30 ขอ 
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3.3 วิธีการท่ีใชทดสอบคุณภาพของเครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
มีการดําเนนิตามขั้นตอนดังนี้ 
3.3.1 นําแบบสอบถามที่สรางขึ้นเสนอตออาจารยที่ปรึกษา เพื่อตรวจสอบความถูกตอง

ของเครื่องมือและไดปรับปรุงแกไขสํานวนคําชี้แจงตาง ๆ ในแบบสอบถามตามขอเสนอของ
อาจารยที่ปรึกษา 

3.3.2 นําแบบสอบถามที่ปรับปรุงแลวไปใหผูประกอบการ  ผูสงออกผลิตภัณฑ
สมุนไพรไทยเพื่อตรวจสอบความตรงของเนื้อหาจํานวน 2 ทาน 

3.3.3 ปรับปรุงแกไขแบบสอบถามตามขอเสนอแนะของผูประกอบการ ผูสงออกแลว
นําแบบสอบถามไปทดลองใช กับผูจัดการหรือเจาของกจิการบริษัท ทีเ่ปนผูประกอบการ ผูสงออก
ผลิตภัณฑสมนุไพรไทยทีม่ลัีกษณะคลายคลึงกับประชากรเปาหมายจํานวน 10 บริษทั เพื่อ
ตรวจสอบความเชื่อมั่นของแบบสอบถาม โดยคํานวณคาสัมประสิทธิ์ ณ ระดับความเชื่อมั่น 0.05 

 
3.4 การเก็บรวบรวมขอมูล 

ในการวิจัยคร้ังนี้ไดใชการรวบรวมขอมูลทั้งจาก 2 แหลงคือ ขอมูลปฐมภูมิ (Primary 
Data)  และขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data)  

3.4.1 ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data ) เปนขอมูลที่ไดจากการออกแบบสอบถาม
ความคิดเห็นจากผูประกอบการในอุตสาหกรรมสมุนไพรไทยและนักธุรกิจสมุนไพรทั่วไป โดย
ศึกษาถึงความความคิดเห็นถึงความไดเปรียบในเชิงเปรียบเทียบในการแขงขันของอุตสาหกรรม
สมุนไพรโดยใชปจจัยดานสภาพแวดลอมที่เกี่ยวของกับความไดเปรียบระดับประเทศโดยใชตัวแปร
แบบเพชร(Diamond Model) เปนหลักในการออกแบบสอบถามนอกจากนี้ยังเกี่ยวของกับอุปสรรค
ปญหาในการแขงขันในตลาดโลกอีกดวยซ่ึงจะจัดสงแบบสอบถามไปยังผูประกอบการใน
อุตสาหกรรมสมุนไพรไทยที่เขารวมงานแสดงสินคา HEALTY & BEAUTHY 2006 ที่อิมแพคเมือง
ทองธานีในวันที่ 8 – 12 พฤศจิกายน  2549  

3.4.2 ขอมูลทุติยภูมิ  (Secondary Data) ไดจากการเก็บรวบรวมจากแหลงตาง ๆ ทั้ง
หนวยงานภาครัฐและเอกชน ไดแก 

3.4.2.1 หนวยงานรัฐ อาทิเชน 
1) กรมสงเสริมการสงออก  เปนขอมูลเกี่ยวกับสถิติการสงออก

ผลิตภัณฑสมุนไพรในตลาดโลก และขอมูลเกี่ยวกับผูสงออก  ตลาดสงออกที่สําคัญรวมทั้งวิธีการ
สงออก 
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2) สํ า นั ก ง า น ส า ธ า ร ณ สุ ข  ศู น ย วิ ท ย า ศ า ส ต ร ก า ร แ พ ท ย
กระทรวงวิทยาศาสตร แพทยแผนไทย  กฎเกณฑการวิเคราะหและกฎหมายตลาดจนคุณสมบัติของ
สมุนไพรไทย  

3) กรมศุลกากร กระทรวงการคลัง เปนขอมูลเกี่ยวกับการติดตอคาขาย
ผลิตภัณฑสมุนไพรไทยและกฎเกณฑระเบียบการตาง ๆ ตลอดสาระนารูเกี่ยวกับภาษีในมาตรการ
ตาง ๆ ของอุตสาหกรรมสมุนไพร 

3.4.2.2 หนวยงานภาคเอกชน  ขอมูลท่ีไดทําการเก็บรวบรวมจากภาคเอกชนจะ
อยูในลักษณะของวารสาร และส่ิงตีพิมพ ซ่ึงพอจะจําแนกโดยสังเขปไดดังนี้ 

1) เว็บไซดของธนาคารพาณิชยไดแก การวิจัยเศรษฐกิจของศูนยวิจัย
ธนาคารกสิกรไทย และธนาคารไทยพาณิชย  ซ่ึงขอมูลท่ีไดจะเกี่ยวกับสภาวะและแนวโนมทางการ
ตลาดของผลิตภัณฑสมุนไพรไทย 

2) ขอมูลจากวารสารเกี่ยวกับสมุนไพรไทยตามศูนยบริการอยางเชน 
หองสมุดกระทรวงสาธารณสุข และหองสมุดกรมสงเสริมการสงออก หนังสือพิมพรายวัน ราย
สัปดาห และสิ่งตีอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวของกับสมุนไพรไทย เพื่อที่จะเปนสวนชวยสนับสนุนขอมูลให
ครบถวนสมบูรณมากยิ่งขึ้น 

3) เอกสารวิจัยตาง ๆ ไดแก วิทยานิพนธ ภาคนิพนธ และรายงานการ
วิจัยในวารสารตาง ๆ ซ่ึงขอมูลเหลานี้ใชในการพิจารณาทฤษฎี เพื่อเปนพื้นฐานในการศึกษา 

 
3.5 การวิเคราะหขอมูล 

การประมวลผลและการวิเคราะหขอมูลจะใชโปรแกรมสําเร็จรูป (Statistical Packages 
for the Social Sciences : SPSS) โดยเลือกใชสถิติวิเคราะหขอมูลดังนี้ 

 

3.5.1 สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistic)  
เพื่อการศึกษาปจจัยบริษัท ไดแก ประเภทของผลิตภัณฑสมุนไพร  อายุการ

ดําเนินงานของกิจการ และประเภทของกิจการ   การศึกษาความคิดเห็นของผูประกอบการใน
อุตสาหกรรมสมุนไพรไทยเกี่ยวกับการไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบในการแขงขันและ ปญหาและ
อุปสรรคตาง ๆ ที่เกิดขึ้นในอุตสาหกรรมหรือในธุรกิจสมุนไพรไทยในตลาดโลก โดยพิจารณาถึง
ปญหาและอุปสรรคที่สําคัญที่สงผลกระทบตอความสําเร็จของผูประกอบการหรือนักลงทุน ส่ิงที่
ควรมีการปรับปรุงแกไขปญหาการใหความชวยเหลือและสนับสนุนของหนวยงานราชการไทยแก
ผูประกอบการหรือนักลงทุน รวมทั้งปจจัยที่สําคัญที่ผูประกอบการหรือนักลงทุนเห็นวามีผลตอ
ความสําเร็จในการคาในตลาดโลก ซ่ึงคาสถิติที่ทําการวิเคราะหไดแก การแจกแจงความถี่ 
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(Frequency Distribution) การหาคารอยละ (Percentage) การหาคาเฉลี่ย (Mean) และ การหาคา
เบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)  ซ่ึงการศึกษาปจจัยความไดเปรียบทางการแขงขัน
ระดับประเทศในธุรกิจอุตสาหกรรม สมุนไพรไทย ใชวิธีการทดสอบสมมติฐานคือ การใหคะแนน
ความสําคัญ (Weighting Scale) โดยกําหนดคะแนนของแตละระดับความไดเปรียบดังนี้ 

 

ระดับความไดเปรียบ       ความหมายของคาคะแนน 
 มากที่สุด 5  
 มาก 4 
 ปานกลาง 3 
 นอย  2 
 นอยที่สุด 1 

 
โดยกําหนดเกณฑการแปลความหมายของคาเฉลี่ยไวดังนี้ 

คาเฉล่ีย  ความหมาย 
4.50-5.00  ไดเปรียบมาก 
3.50-4.49  ไดเปรียบบางเล็กนอย 
2.50-3.49  ไมไดเปรียบหรือเสียเปรียบ 
1.50-2.49  เสียเปรียบบางเล็กนอย 
1.00-1.49  เสียเปรียบมาก 

 

3.5.2 สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistic)  
เพื่อศึกษาขอเปรียบเทียบจากความคิดเห็นของผูประกอบการตอความไดเปรียบในการแขงขันของ
อุตสาหกรรมสมุนไพรไทย ที่มีลักษณะประเภทของผลิตภัณฑที่แตกตางกัน โดยวิเคราะหและ
ทดสอบความแตกตางสมมติฐานดวยคาสถิติ t-test และ F-test ตามลักษณะประเภทของขอมูล โดย
กําหนดระดับนัย สําคัญในการทดสอบเทากับ 0.05 
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ตารางที่  4.15  รอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับความคดิเห็นในปจจัยดานการผลิตที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรม 
สมุนไพรในตลาดโลก  

 

ระดับความไดเปรียบ Mean Sd. ระดับ ปจจัยการผลิต 
มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด    

1. ความเพียงพอของวัตถุดบิ 15.7 20.0 28.1 26.2 10.0 3.05 1.223 มาก 
2. คุณภาพของวัตถุดิบ 15.2 16.2 33.3 25.7 9.5 3.02 1.190 ปานกลาง 
3. เครื่องมือเครื่องจักรที่ทันสมัย 6.7 19.0 41.4 24.3 8.6 2.91 1.020 ปานกลาง 
4. คุณภาพของแรงงานที่มีฝมือ 7.1 15.7 40.5 27.6 9.0 2.84 1.030 ปานกลาง 
5. ความสามารถในการหาแหลงเงินกูยืม 10.5 18.1 37.1 23.8 10.5 2.94 1.122 ปานกลาง 
6. แหลงวัตถุดบิที่เอื้อตอการผลิต 9.0 18.1 42.9 21.9 8.1 2.98 1.044 ปานกลาง 
7. ความทันสมัยของเทคโนโลยีการผลิต 6.7 19.5 39.0 25.7 9.0 2.89 1.036 ปานกลาง 

รวม      2.947 1.095 ปานกลาง 
 

จากตารางที่  4.15  ผูประกอบการที่ตอบแบบสอบถามมีความคิดเหน็ในปจจยัดานการผลิตที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของ
อุตสาหกรรมไทยในตลาดโลก ดังนี ้
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สมมติฐานที่  1 ผูประกอบการที่มีประเภทผลติภัณฑสมุนไพรที่ตางกัน การเปรียบเทียบความไดเปรยีบในเชิงแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก 
แตกตางกัน   

 

ตารางที่ 4.21 ผลการทดสอบหาคาความแตกตางในการเปรียบเทียบความไดเปรียบในเชิงแขงขันของอุตสาหกรรม ของผูประกอบการที่มีประเภทผลิตภณัฑ 
 สมุนไพรที่ตางกัน 
ประเภทผลิตภณัฑ  ปจจัยดานการ

ผลิต 
ปจจัยดานอุปสงค ปจจัยดาน

อุตสาหกรรม 
ปจจัยดานกล

ยุทธ 
ปจจัยดานรัฐบาล ปจจัยดานโอกาส

และเหตุสุดวิสัย 
 n Mean Sd. Mean Sd. Mean Sd. Mean Sd. Mean Sd. Mean Sd. 
ยาสมุนไพร 31 3.11 0.738 3.15 1.050 7.32 2.281 1.514 3.710 1.59355 2.53446 1.273 3.208 
เครื่องดื่มเพื่อสุขภาพ 42 2.95 0.792 3.14 1.090 7.10 2.410 1.563 4.383 1.52738 4.47483 1.237 4.083 
ผลิตภัณฑเพื่อความงาม 79 2.86 0.833 2.87 1.035 6.85 2.256 1.482 3.899 1.52342 4.07563 1.270 3.224 
สารสกัดสมุนไพร 30 3.04 0.759 2.70 1.102 6.79 2.253 1.627 4.224 1.51333 4.03134 1.277 3.348 

7 2.76 0.954 2.29 1.254 5.19 2.987 1.355 7.359 1.36429 3.82902 1.074 3.551 เครื่องเทศ  และ 
ผลิตภัณฑสมนุไพร 21 3.00 1.093 2.97 1.173 7.35 2.933 1.633 5.153 1.52698 3.38275 1.262 3.363 

รวม 210 2.95 0.831 2.93 1.084 6.96 2.392 1.534 4.294 1.52817 3.87011 1.258 3.429 
F  0.578 1.406 1.118 1.27 0.433 0.479 

Sig.  0.717 0.224 0.352 0.403 0.825 0.792 
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สมมติฐานที่  2 ผูประกอบการที่มีอายกุารดําเนินงานทีต่างกนั การเปรยีบเทยีบความไดเปรยีบในเชงิแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลกแตกตางกนั  
 

ตารางที่  4.22 แสดงการทดสอบหาคาความแตกตางในการเปรียบเทียบความไดเปรยีบในเชิงแขงขันของอุตสาหกรรมของผูประกอบการ ที่มอีายุการ
ดําเนินงานที่ตางกัน 

อายุการ
ดําเนินงาน 

 ปจจัยดานการผลิต ปจจัยดานอุปสงค ปจจัยดาน
อุตสาหกรรม 

ปจจัยดานกลยทุธ ปจจัยดานรัฐบาล ปจจัยดานโอกาส
และเหตุสุดวิสัย 

 N Mean Sd. Mean Sd. Mean Sd. Mean Sd. Mean Sd. Mean Sd. 
นอยกวา 5 ป 75 3.23 0.846 3.32 1.080 7.56 2.344 16.40 4.435 1.56044 4.15997 1.305 3.651 
5-10 ป 91 2.85 0.836 2.78 1.082 6.69 2.447 14.93 4.245 1.50733 3.72097 1.242 3.506 
มากกวา 10 ป 44 2.68 0.651 2.58 0.907 6.46 2.188 14.41 3.856 1.51629 3.55421 1.209 2.797 

รวม 210 2.95 0.831 2.93 1.084 6.96 2.392 15.34 4.294 1.52817 3.87011 1.258 3.429 
F  7.853 8.493 4.031 3.837 0.411 1.243 

Sig.  *0.001 *0.000 *0.019 *0.023 0.663 0.291 
* หมายถึง ปฎเิสธสมมติฐานทางสถิติ ที่นัยสําคัญ 0.05 
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สมมติฐานที่  3 ผูประกอบการที่มีประเภทของกิจการที่ตางกัน การเปรยีบเทียบความไดเปรียบเชิงแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก 
แตกตางกัน 

ตารางที่  4.23 แสดงการทดสอบหาคาความแตกตางในการเปรียบเทียบความไดเปรยีบในเชิงแขงขันของอุตสาหกรรม ของผูประกอบการที่มปีระเภทกิจการที่ 
 ตางกัน 

ประเภทของ
กิจการ 

 ปจจัยดานการผลิต ปจจัยดานอุปสงค ปจจัยดาน
อุตสาหกรรม 

ปจจัยดานกลยทุธ ปจจัยดาน
รัฐบาล 

ปจจัยดานโอกาส
และเหตุสุดวิสัย 

 n Mean Sd. Mean Sd. Mean Sd. Mean Sd. Mean Sd. Mean Sd. 
ผลิตอยางเดียว 45 2.99 0.980 3.02 1.093 7.63 2.406 15.43 4.457 1.5522 2.6016 12.39 3.410 
ตัวแทนจําหนาย 38 2.89 0.661 2.90 0.831 6.61 1.683 14.93 3.571 1.4895 2.9397 12.70 2.867 
ผลิตและจําหนาย 127 2.95 0.824 2.91 1.152 6.82 2.534 15.43 4.445 1.5312 4.4583 12.61 3.608 

รวม 210 2.95 0.831 2.93 1.084 6.96 2.392 15.34 4.294 1.5282 3.8701 12.58 3.429 
F  0.156 0.192 2.414 0.209 0.279 0.098 

Sig.  0.855 0.826 0.092 0.811 0.757 0.907 
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บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
การวิจัยเร่ือง “การศึกษาเปรียบเทียบความไดเปรียบเชิงแขงขันของอุตสาหกรรม

สมุนไพรในตลาดโลก มีผลการวิเคราะหขอมูล นําเสนอตามลําดับดังนี้ 
4.1 การศึกษาขอมูลทั่วไปของผูประกอบการในอุตสาหกรรมสมุนไพรไทย 
4.2 การทดสอบสมมติฐาน เพื่อเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูประกอบการใน

อุตสาหกรรมสมุนไพรไทย โดยแบง เปน 3 สมมติฐาน คือ 
สมมติฐานที่  1  ผูประกอบการที่มีประเภทผลิตภัณฑสมุนไพรที่แตกตางกัน มีความ

ไดเปรียบในเชิงแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลกตางกัน  
สมมติฐานที่  2  ผูประกอบการที่มีอายุการดําเนินงานที่แตกตางกัน มีความไดเปรียบใน

เชิงแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลกตางกัน  
สมมติฐานที่  3  ผูประกอบการที่มีประเภทของกิจการที่แตกตางกัน มีความไดเปรียบ

เชิงแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลกตางกัน  
4.3 การวิเคราะหเปรียบเทียบการไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพร

ในตลาดโลกโดยทําการเปรียบเทียบจากสถิติการนําเขา-สงออกในป 2546-2548 จากศูนยมัลติมีเดีย
ของกรมสงสงเสริมการสงออกโดยทําการเปรียบเทียบระหวางประเทศดังตอไปนี้  

1. ประเทศญี่ปุน 
2. ประเทศจีน 
3. ประเทศอินเดยี 
4. เยอรมัน 
5. อเมริกา 
6. ประเทศไทย 
7. อ่ืน ๆ (โลก) 
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4.1 การศึกษาขอมูลท่ัวไปของผูประกอบการในอุตสาหกรรมสมุนไพรไทย 
 
ตารางที่ 4.1  จํานวน และรอยละของผูประกอบการจําแนกตามอายุการดําเนินงานของบริษัท 
 

อายุการดําเนินงานของบริษัท จํานวน รอยละ (%) 
1. นอยกวา 5 ป 75 35.7 
2. 5 – 10 ป 91 43.3 
3. มากกวา  10 ป 44 21.0 

รวม 210 100 
 

จากตารางที่  4.1  กลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามมีสัดสวนของอายกุารดําเนินงาน
ชวง 5-10 ปและ นอยกวา 5 ป คิดเปนรอยละ 43.3 และ35.7 ตามลําดับ ในชวงอายุการดําเนินงาน
มากกวา 10 ปนอยสุดคิดเปนรอยละ 21.0  
 
ตารางที่ 4.2  จํานวน และรอยละของผูประกอบการจําแนกตามประเภทกิจการ 
 

ประเภทของกจิการของบริษทั จํานวน รอยละ (%) 
1. รับจางผลิตอยางเดยีว 45 21.4 
2. ตัวแทนจําหนายและสงออก 38 18.1 
3. ผลิต จําหนายและสงออกเอง 127 60.5 

รวม 210 100 
 

จากตารางที่ 4.2 ผูประกอบการที่ตอบแบบสอบถามมีสัดสวนที่เปนดําเนินกิจประเภท
ทั้งผลิตและจําหนายและสงออกเอง จํานวนมากที่สุดถึงรอยละ 60.5 สวนประเภทรับจางผลิตอยาง
เดียวและเปนตัวแทนจําหนายและสงออกในสัดสวนที่ไมตางกันในรอยละ 21.4 และ 18.1 
ตามลําดับ  
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ตารางที่ 4.3  จํานวน และรอยละของประเภทผลิตภัณฑของกิจการ 
 

ประเภทผลิตภณัฑสมุนไพรของกิจการ จํานวน รอยละ (%) 
1. ยาสมุนไพร 31 14.8 
2. เครื่องดื่มสุขภาพจากสมุนไพร 42 20.0 
3. ผลิตภัณฑเพื่อความงาม 79 37.6 
4. ผลิตภัณฑสารสกัด 30 14.3 
5. เครื่องเทศและสมุนไพร 7 3.3 
6. ผลิตภัณฑสมุนไพรอื่น ๆ  21 10.0 

รวม 210 100 
 

จากตารางที่  4.3  ผูประกอบการที่ตอบแบบสอบถามมีสัดสวนของผูประกอบการที่
ผลิต ผลิตภัณฑสมุนไพรประเภทเพื่อความงามมีสัดสวนสูงสุดอยูที่รอยละ 37.6   ประเภทผลิตภณัฑ
เครื่องดื่มสุขภาพจากสมุนไพร ยาสมุนไพร  สารสกัดและ ผลิตภัณฑสมุนไพรอื่น ๆ มีสัดสวนที่ไม
แตกตางกันเทาไหร คิดเปนรอยละ 20.0 , 14.8 , 14.3 และ  10.0 ตามลําดับ นอยที่สุดคือผลิตภัณฑ
ประเภทเครื่องเทศสมุนไพร คิดเปนรอยละ 3.3 
 
ตารางที่  4.4  จํานวน และรอยละของผูประกอบการจาํแนกตามจํานวนเงินทุน 
 

จํานวนเงินทนุ(บาท) จํานวน รอยละ (%) 
1. ต่ํากวา 5 ลาน 47 22.4 
2. 5 – 10 ลาน 101 48.1 
3. มากกวา 10 ลาน  62 29.5 

รวม 210 100 
 

จากตารางที่  4.4  ผูประกอบการที่ตอบแบบสอบถามที่มีจํานวนเงินทุนที่ 5-10 ลาน  
มีสัดสวนสูงมากถึงรอยละ 48.1 จํานวนเงินทุนที่ ต่ํากวา 5 ลานบาท และมากกวา 10 ลานบาท  
คิดเปนรอยละ  29.5 และ 22.4 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 4.5  จํานวนและรอยละของที่มาวัตถุดิบของกิจการ 
 

ที่มาของแหลงวัตถุดิบ จํานวน รอยละ (%) 
1. นําเขา 28 13.3 
2. ในประเทศ 65 31.0 
3. นําเขาและภายในประเทศ 117 55.7 

รวม 210 100 
 

จากตารางที่ 4.5 ผูประกอบการที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญจะใชวัตถุดิบทั้งที่นําเขา
และจากภายในประเทศ มีอัตราสูงมากถึงรอยละ 55.7 แตถาเปรียบเทียบระหวางใชวัตถุดิบใน
ประเทศก็จะมีสัดสวนมากกวานําเขา ซ่ึงในประเทศคิดเปนรอยละ 31.0 ในขณะที่ นําเขามีเพียง 
รอยละ 13.3  
 
ตารางที่ 4.6  จํานวน และรอยละของความคิดเห็นของผูประกอบการถงึสาเหตุการนาํเขาวัตถุดิบ 
 

สาเหตุการนําเขาวัตถุดิบ จํานวน รอยละ (%) จํานวนผูนําเขาวัตถุดิบ 
1. ในประเทศไมมีหรือมีไมเพียงพอ 113 53.8 28 
2. คุณภาพ 64 30.5 28 
3. ราคา 33 15.7 28 

รวม 210 100  
 

จากตารางที่  4.6  ผูประกอบการที่ตอบแบบสอบถามที่นําเขาวัตถุดิบจากตางประเทศ 
สาเหตุที่นําเขาคือในประเทศไมมีวัตถุดิบหรือมีไมเพียงพอมีผูตอบมากที่สุดโดยคิดเปนรอยละ 53.8 
จากผูตอบแบบสอบถาม 28 ราย สวนสาเหตุในการนําเขาวัตถุดิบนอยที่สุดคือราคาถูกกวาวัตถุดิบ
ในประเทศคิดเปนรอยละ15.7 จากผูตอบแบบสอบถาม 28 ราย   
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ตารางที่ 4.7  จํานวน และรอยละของผูประกอบการจําแนกตามกรรมวิธีการผลิต 
 

กรรมวิธีการผลิต จํานวน รอยละ (%) 
1. แรงงาน 31 14.8 
2. เครื่องจักร 53 25.2 
3. แรงงาน และเครื่องจักร 126 60.0 

รวม 210 100 
 

จากตารางที่  4.7  ผูประกอบการที่ตอบแบบสอบถามจะใชทั้งฝมือแรงงาน และ
เครื่องจักรในกรรมวิธีการผลิต ผลิตภัณฑสมุนไพรมากที่สุด คิดเปนรอยละ 60.0 นอยที่สุดคือ 
การใชฝมือแรงงานเพียงอยางเดียวคิดเปนรอยละ 14.8 
 

ตารางที่ 4.8  จํานวน และรอยละในการไดรับมาตรฐานการผลิตที่ดี (GMP) หรือไม 
 

ไดมาตรฐาน GMP หรือไม จํานวน รอยละ (%) 
1. ไดรับ 169 80.5 
2. ไมไดรับ 41 19.5 

รวม 210 100 
 

จากตารางที่ 4.8 ผูประกอบการที่ตอบแบบสอบถามมีสัดสวนที่ไดรับมาตรฐานการผลิต
ที่ดีสูงถึงรอยละ 80.5 ในขณะที่ไมไดรับมาตรฐานการผลิตมีเพียงรอยละ 19.5 
 

ตารางที่ 4.9  จํานวน และรอยละของผูประกอบการที่มีปญหาและอุปสรรคในกิจการสมุนไพร 
 

ปญหาและอุปสรรค จํานวน รอยละ (%) 
1. วัตถุดิบไมเพียงพอ 54 25.7 
2. ขาดแรงงานที่มีฝมือ 35 16.7 
3. ขาดเทคโนโลยี่ที่ดี 59 28.1 
4. ขาดการสนับสนุนจากรัฐ 62 79.5 

รวม 210 100 
 

จากตารางที่ 4.9 ผูประกอบการที่ตอบแบบสอบถามมีปญหาและอุปสรรคในกิจการ
สมุนไพรจากการขาดการสนับสนุนจากรัฐบาลมากที่สุดคิดเปนรอยละ 79.5 และมีปญหาและ
อุปสรรคนอยที่สุดในเรื่องของการขาดแรงงานที่มีฝมือ ซ่ึงมีเพียงรอยละ 16.7 
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ตารางที่ 4.10  จํานวน และรอยละของผูประกอบการที่ตองการความชวยเหลือจากหนวยงานรัฐบาล 
 

ความตองการความชวยเหลือจากหนวยงานรัฐบาล จํานวน รอยละ (%) 
1. จัดหาวัตถุดบิ 56 26.7 
2. จัดฝกอบรมแรงงาน 34 16.2 
3. จัดหาเทคโนโลยี่ที่ด ี 60 28.6 
4.การสนับสนุนที่ดีจากรัฐ 60 28.6 

รวม 210 100 
 

จากตารางที่  4.10  ผูประกอบการที่ตอบแบบสอบถามที่ตองการความชวยเหลือจาก
หนวยงานรัฐบาลในดานของการจัดหาเทคโนโลยีที่ดีและจากการไดรับการสนับสนุนที่ดีจาก
หนวยงานรัฐบาล ในสัดสวนที่เทากันซึ่ง คิดเปนรอยละ 28.6 ในขณะที่ความตองการในดานการ
จัดหาวัตถุดิบและการจัดฝกอบรมแรงงาน คิดเปนรอยละ 26.7 และ 16.2 ตามลําดับ  
 
ตารางที่ 4.11  จํานวน และรอยละของคูคาของผูประกอบสมุนไพรไทยที่ประกอบกจิการสงออก 
 

ประเทศคูคา จํานวน รอยละ (%) จํานวนทั้งหมด 
1. อินเดีย 16 7.6 165 
2. จีน 34 16.2 165 
3. สหภาพยุโรป (15) 40 19.0 165 
4. ญี่ปุน 66 31.4 165 
5. อเมริกา 38 18.1 165 
6. อ่ืน ๆ  16 7.6 165 

รวม 210 100  
 

จากตารางที่  4.11  ผูประกอบการที่ตอบแบบสอบถามสงผลิตภัณฑสมุนไพรไทยไป
ประเทศญี่ปุนมากที่สุด โดยมีผูตอบ 66 รายจาก 165 ราย คิดเปนรอยละ  31.4 รองลงมา คือสหภาพ 
ยุโรป มีผูตอบ 40 รายจาก 165 ราย คิดเปนรอยละ 19.0 และตามดวยประเทศอเมริกาที่มีผูตอบ
ใกลเคียงประเทศในสหภาพยุโรปโดยมีผูตอบ 38 รายจาก 165 ราย คิดเปนรอยละ18.1 และที่มี
ผูตอบนอยที่สุดในอัตราสวนเทากันคือประเทศอินเดียและประเทศอื่น ๆ โดยมีผูตอบ 16 ราย จาก 
165 ราย ซ่ึงคิดเปนรอยละ 7.6  
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ตารางที่ 4.12  จํานวน และรอยละของคูแขงของผูประกอบสมุนไพรที่ประกอบกิจการสงออก 
 

คูแขงที่เห็นวาสําคัญ จํานวน รอยละ (%) จํานวนทั้งหมด 
1. อินเดีย 35 17.4 165 
2. จีน 68 33.8 165 
3. สหภาพยุโรป (15) 41 20.4 165 
4. ญี่ปุน 20 10.0 165 
5. อเมริกา 17 8.5 165 
6. อ่ืน ๆ  20 10.0 165 

รวม 210 100  
 

จากตารางที่  4.12  ผูประกอบการที่ตอบแบบสอบถามสงผลิตภัณฑสมุนไพรไทยไป
ตางประเทศและเห็นวาประเทศที่เปนคูแขงที่สําคัญคือประเทศจีน โดยมีผูตอบ 68 รายจาก 165 ราย 
คิดเปนรอยละ  33.8 และผูประกอบที่เห็นวาประเทศที่เปนคูแขงนอยที่สุดคือประเทศอเมริกา โดยมี
ผูตอบเพียง 17 รายจาก 165 ราย ซ่ึงคิดเปนรอยละ 8.5 
 
ตารางที่ 4.13  จํานวน และรอยละของวิธีการในการทําธุรกิจกับตางประเทศ 
 

วิธีทําธุรกิจกับตางประเทศ จํานวน รอยละ (%) จํานวนทั้งหมด 
1. ติดตอโดยตรงกับตางประเทศ 118 56.2 165 
2.ผานตัวแทนขาย 70 33.3 165 
3. รวมทุนกับตางประเทศ 11 5.2 165 
4. เปดสาขาในตางประเทศ 11 5.2 165 

รวม 210 100  
 

จากตารางที่ 4.13 ผูประกอบการที่ตอบแบบสอบถาม มีวิธีการที่ใชในการทําธุรกิจกับ
ตางประเทศมากที่สุดคือการติดตอโดยตรงกับตางประเทศ โดยมีผูตอบถึง 118 รายจาก 165 ราย 
โดยคิดเปนรอยละ56.2 และวิธีการทําธุรกิจวิธีที่นอยที่สุดคือการรวมทุนกับตางประเทศซึ่งจะเทากบั
การเปดสาขาเองในตางประเทศ โดยมีผูตอบอยางละ 11 รายจาก 165 ราย โดยคิดเปนรอยละ 5.2 
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ตารางที่ 4.14 จํานวน และรอยละ ของประเภทลูกคาในตางประเทศ 
 

ประเภทลูกคาในตางประเทศ จํานวน รอยละ (%) จํานวนทั้งหมด 
1. ซ้ือไปเพื่อผลิตตอ 29 13.8 165 
2. เปนตัวแทนจําหนาย 44 21.0 165 
3. คาปลีก 81 38.6 165 
4. คาสง 44 21.0 165 
5. ผูบริโภค 12 5.7 165 

รวม 210 100  
 

จากตารางที่ 4.14 ผูประกอบการที่ตอบแบบสอบถาม มีประเภทของลูกคาใน
ตางประเทศมากที่สุดคือลูกคาประเภทคาปลีก โดยมีผูตอบถึง 81 รายจาก 165 ราย โดยคิดเปน 
รอยละ 38.6 และลูกคาประเภทที่มีจํานวนนอยสุดคือผูบริโภคโดยมีผูตอบ 12 รายจาก 165 ราย โดย
คิดเปนรอยละ  5.7 
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ตารางที่  4.15  รอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับความคดิเห็นในปจจัยดานการผลิต 
ที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก  

 

ระดับความไดเปรียบ Mean Sd. ระดับ ปจจัยการผลิต 
มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ที่สุด 

   

1. ความเพียงพอ
ของวัตถุดิบ 

15.7 20.0 28.1 26.2 10.0 3.05 1.223 มาก 

2. คุณภาพของ
วัตถุดิบ 

15.2 16.2 33.3 25.7 9.5 3.02 1.190 ปานกลาง 

3. เครื่องมือ
เครื่องจักรที่
ทันสมัย 

6.7 19.0 41.4 24.3 8.6 2.91 1.020 ปานกลาง 

4. คุณภาพของ
แรงงานที่มีฝมือ 

7.1 15.7 40.5 27.6 9.0 2.84 1.030 ปานกลาง 

5. ความสามารถ
ในการหาแหลง
เงินกูยืม 

10.5 18.1 37.1 23.8 10.5 2.94 1.122 ปานกลาง 

6. แหลงวัตถุดบิที่
เอื้อตอการผลิต 

9.0 18.1 42.9 21.9 8.1 2.98 1.044 ปานกลาง 

7. ความทันสมัย
ของเทคโนโลยี
การผลิต 

6.7 19.5 39.0 25.7 9.0 2.89 1.036 ปานกลาง 

รวม      2.947 1.095 ปานกลาง 
 

จากตารางที่ 4.15 ผูประกอบการที่ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นในปจจัยดานการ
ผลิตที่กอใหเกดิความไดเปรยีบในการแขงขันของอุตสาหกรรมไทยในตลาดโลก ดงันี้ 
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1. ความเพียงพอของวัตถุดิบ  เปนปจจัยดานการผลิตที่กอใหเกิดความไดเปรียบใน
การแขงขันในอุตสาหกรรมไทยในตลาดโลก โดยมีผูตอบแบบสอบถามมากที่สุดในระดับความ
คิดเห็นที่ระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 28.1 

2. คุณภาพของวัตถุดิบ  เปนปจจัยดานการผลิตที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการ
แขงขันในอุตสาหกรรมไทยในตลาดโลก โดยมีผูตอบแบบสอบถามมากที่สุดในระดับความคิดเห็น
ที่ระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 33.3 

3. เคร่ืองมือเคร่ืองจักรท่ีทันสมัย   เปนปจจัยดานการผลิตที่กอใหเกิดความไดเปรียบ
ในการแขงขันในอุตสาหกรรมไทยในตลาดโลก โดยมีผูตอบแบบสอบถามมากที่สุดในระดับความ
คิดเห็นที่ระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 41.4 

4. คุณภาพของแรงงานที่มีฝมือ   เปนปจจัยดานการผลิตที่กอใหเกิดความไดเปรียบใน
การแขงขันในอุตสาหกรรมไทยในตลาดโลก โดยมีผูตอบแบบสอบถามมากที่สุดในระดับความ
คิดเห็นที่ระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 40.5 

5. ความสามารถในการหาแหลงเงินกูยืม   เปนปจจัยดานการผลิตที่กอใหเกิดความ
ไดเปรียบในการแขงขันในอุตสาหกรรมไทยในตลาดโลก โดยมีผูตอบแบบสอบถามมากที่สุดใน
ระดับความคิดเห็นที่ระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 37.1 

6. แหลงวัตถุดิบท่ีเอ้ือตอการผลิต  เปนปจจัยดานการผลิตที่กอใหเกิดความไดเปรียบ
ในการแขงขันในอุตสาหกรรมไทยในตลาดโลก โดยมีผูตอบแบบสอบถามมากที่สุดในระดับความ
คิดเห็นที่ระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 42.9 

7. ความทันสมัยของเทคโนโลยีการผลิต   เปนปจจัยดานการผลิตที่กอใหเกิดความ
ไดเปรียบในการแขงขันในอุตสาหกรรมไทยในตลาดโลก โดยมีผูตอบแบบสอบถามมากที่สุดใน
ระดับความคิดเห็นที่ระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 39.0 
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ตารางที่  4.16  รอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับความคดิเห็นในปจจัยดานอุปสงค 
ในประเทศทีก่อใหเกดิความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรใน 
ตลาดโลก  

 

ระดับความไดเปรียบ Mean Sd. ระดับ ปจจัยดานอุปสงคใน
ประเทศ มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 
   

1. ความตองการผลิตภัณฑ
สมุนไพรในประเทศโดย
ภาพรวม 

9.5 24.8 25.7 28.6 11.4 2.92 1.171 ปาน
กลาง 

2. ความตองการผลิตภัณฑ
สมุนไพรในประเทศ
คลายคลึงกับ 
ตลาดโลก 

8.6 24.8 26.7 31.4 8.6 2.93 1.118 ปาน
กลาง 

3. ความตองการในประเทศ
มากพอที่จะทําใหเกิดการ
ผลิตครั้งละมากๆ ท่ีสามารถ
ลดตนทุนได 

11.0 21.0 30.0 27.6 10.5 2.94 1.160 ปาน
กลาง 

รวม      2.930 1.150 ปาน
กลาง 

 
จากตารางที่ 4.16 ผูประกอบการที่ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นในปจจัยดานอุป

สงคในประเทศที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก 
ดังนี้ 

1. ความตองการผลิตภัณฑสมุนไพรในประเทศโดยภาพรวม เปนปจจัยดานอุปสงค
ในประเทศที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก โดยมี
ผูตอบแบบสอบถามมากที่สุดในระดับความคิดเห็นที่ระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 25.7 

2. ความตองการผลิตภัณฑสมุนไพรในประเทศคลายคลึงกับตลาดโลก เปนปจจัยดาน
อุปสงคในประเทศที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรใน
ตลาดโลก โดยมีผูตอบแบบสอบถามมากที่สุดในระดับความคิดเห็นที่ระดับปานกลาง คิดเปน 
รอยละ 26.7 
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3. ความตองการในประเทศมากพอที่จะทําใหเกิดการผลิตครั้งละมากๆ ท่ีสามารถลด
ตนทุนได เปนปจจัยดานอุปสงคในประเทศที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของ
อุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก โดยมีผูตอบแบบสอบถามมากที่สุดในระดับความคิดเห็นที่
ระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 30.0 
 
ตารางที่ 4.17 รอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับความคิดเห็นในปจจัยดาน
 อุตสาหกรรมสนับสนุนและเกี่ยวเนื่องในประเทศที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการ
 แขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก  

ระดับความไดเปรียบ Mean Sd. ระดับ ปจจัยดานอุตสาหกรรม
สนับสนุนและเกีย่วเนื่อง

ในประเทศ 
มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ที่สุด 

   

1. จํานวนอุตสาหกรรม
เกี่ยวเนื่องและสนับสนุน 

10.0 21.4 32.9 27.1 8.6 2.97 1.111 ปาน
กลาง 

2. การแลกเปลี่ยนความ
คิดเห็นของผูผลิตและผู
ปอนวัตถุดิบ 

8.1 24.8 34.8 24.3 8.1 3.00 1.069 ปาน
กลาง 

3. ความสะดวกในการ
ขนสงวัตถุดิบถึงโรงงาน 

7.1 22.9 36.2 24.3 9.5 2.94 1.068 ปาน
กลาง 

รวม      2.970 1.083 ปาน
กลาง 

 
จากตารางที่  4.17 ผูประกอบการที่ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นในปจจัยดาน

อุตสาหกรรมสนับสนุนและเกี่ยวเนื่องในประเทศที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของ
อุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก ดังนี้ 

1. จํานวนอุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่องและสนับสนุน เปนปจจัยดานอุตสาหกรรม
สนับสนุนและเกี่ยวเนื่องในประเทศที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรม
สมุนไพรในตลาดโลก โดยมีผูตอบแบบสอบถามมากที่สุดในระดับความคิดเห็นที่ระดับปานกลาง 
คิดเปนรอยละ 32.9 

2. การแลกเปล่ียนความคิดเห็นของผูผลิตและผูปอนวัตถุดิบ  เปนปจจัยดาน
อุตสาหกรรมสนับสนุนและเกี่ยวเนื่องในประเทศที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของ
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อุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก โดยมีผูตอบแบบสอบถามมากที่สุดในระดับความคิดเห็นที่
ระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 34.8 

3. ความสะดวกในการขนสงวัตถุดิบถึงโรงงาน เปนปจจัยดานอุตสาหกรรมสนับสนุน
และเกี่ยวเนื่องในประเทศที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรใน
ตลาดโลก โดยมีผูตอบแบบสอบถามมากที่สุดในระดับความคิดเห็นที่ระดับปานกลาง คิดเปนรอย
ละ 36.2 
 
ตารางที่  4.18  รอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับความคิดเห็นในปจจัยดานกลยุทธ 

ของบริษัทโครงสรางและคูแขงขันที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของ 
อุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก  

 

ระดับความไดเปรียบ Mean Sd. ระดับ ปจจัยดานกลยทุธของ
บริษัทโครงสรางและคู

แขงขัน 
มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ที่สุด 

   

1. การปรับผลิตภัณฑให
เขากับความตองการของ
ลูกคา 

8.1 23.3 38.6 21.0 9.0 3.00 1.065 มาก 

2. การพัฒนากลยุทธของ
บริษัท 

8.6 19.5 41.1 23.3 7.1 2.99 1.031 ปาน
กลาง 

3. ราคาของผลิตภัณฑ
สําหรับการแขงขัน 

5.2 25.2 41.0 22.4 6.2 3.01 .968 ปาน
กลาง 

4. เทคโนโลยีดานการผลิต
ของบริษัท 

3.8 22.9 42.9 21.9 8.6 2.91 0.970 ปาน
กลาง 

5. ความมีช่ือเสียงของ
บริษัท 

6.7 16.7 47.1 22.4 7.1 2.93 0.971 ปาน
กลาง 

6.ตรายี่หอผลิตภัณฑบริษัท 6.2 19.5 44.3 22.9 7.1 2.95 0.979 ปาน
กลาง 

รวม      2.965 0.997 ปาน
กลาง 
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จากตารางที่  4.18 ผูประกอบการที่ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นในปจจัยดานกล
ยุทธของบริษัทโครงสรางและคูแขงขันที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรม
สมุนไพรในตลาดโลก ดังนี้ 

1. การปรับผลิตภัณฑใหเขากับความตองการของลูกคา เปนปจจัยดานกลยุทธของ
บริษัทโครงสรางและคูแขงขันที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพร
ในตลาดโลก โดยมีผูตอบแบบสอบถามมากที่สุดในระดับความคิดเห็นที่ระดับปานกลาง คิดเปน
รอยละ 38.6 

2. การพัฒนากลยุทธของบริษัท เปนปจจัยดานกลยุทธของบริษัทโครงสรางและคู
แขงขันที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก โดยมี
ผูตอบแบบสอบถามมากที่สุดในระดับความคิดเห็นที่ระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 41.1 

3. ราคาของผลิตภัณฑสําหรับการแขงขัน เปนปจจัยดานกลยุทธของบริษัทโครงสราง
และคูแขงขันที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก โดย
มีผูตอบแบบสอบถามมากที่สุดในระดับความคิดเห็นที่ระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 41.0 

4. เทคโนโลยี่ดานการผลิตของบริษัท เปนปจจัยดานกลยุทธของบริษัทโครงสรางและ
คูแขงขันที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก โดยมี
ผูตอบแบบสอบถามมากที่สุดในระดับความคิดเห็นที่ระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 42.9 

5. ความมีชื่อเสียงของบริษัท เปนปจจัยดานกลยุทธของบริษัทโครงสรางและคูแขงขัน
ที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก โดยมีผูตอบ
แบบสอบถามมากที่สุดในระดับความคิดเห็นที่ระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 47.1 

6. ตรายี่หอผลิตภัณฑบริษัท เปนปจจัยดานกลยุทธของบริษัทโครงสรางและคูแขงขัน
ที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก โดยมีผูตอบ
แบบสอบถามมากที่สุดในระดับความคิดเห็นที่ระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 44.3 
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ตารางที่  4.19  รอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับความคิดเห็นในปจจัยดานรัฐบาลที่ 
กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก  

 

ระดับความไดเปรียบ Mean Sd. ระดับ ปจจัยดานรัฐบาล 
มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ที่สุด 

   

1. ประสิทธิภาพของ
หนวยงานบรกิารสงออก
ของรัฐบาลในประเทศ 

3.3 19.0 53.8 20.0 3.8 2.98 0.824 ปาน
กลาง 

2. การไดรับกรสเสริม
สนับสนุนการลทุนจาก
รัฐบาล 

3.8 17.6 53.3 20.0 5.2 2.95 0.860 ปาน
กลาง 

3. ความรวดเรว็ของพิธีการ
ทางศุลกากรไทย 

3.3 15.7 56.7 19.0 5.2 2.93 0.830 ปาน
กลาง 

4. การไดรับสิทธิประโยชน
ทางการคาจากตางประเทศ 

3.3 20.5 50.5 19.0 6.7 2.95 0.892 ปาน
กลาง 

5. การฝกอบรมแรงงานที่มี
ฝมือโดยรัฐบาล 

3.8 21.0 48.1 23.8 3.3 2.98 0.858 ปาน
กลาง 

6. การประสานงาน
โครงการความรวมมือและ
ชวยเหลือผูสงออกโดย
รัฐบาล 

7.1 18.6 46.7 20.0 7.6 2.98 0.990 ปาน
กลาง 

รวม      2.962 0.876 ปาน
กลาง 

 
จากตารางที่ 4.19 ผูประกอบการที่ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นในปจจัยดาน

รัฐบาลที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก ดังนี้ 
1. ประสิทธิภาพของหนวยงานบริการสงออกของรัฐบาลในประเทศ  เปนปจจัยดาน

รัฐบาลที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก โดยมี
ผูตอบแบบสอบถามมากที่สุดในระดับความคิดเห็นที่ระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 53.8 
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2. การไดรับกรสงเสริมสนับสนุนการลงทุนจากรัฐบาล เปนปจจัยดานรัฐบาลที่
กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก  โดยมีผูตอบ
แบบสอบถามมากที่สุดในระดับความคิดเห็นที่ระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 53.3 

3. ความรวดเร็วของพิธีการทางศุลกากรไทย เปนปจจัยดานรัฐบาลที่กอใหเกิดความ
ไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก  โดยมีผูตอบแบบสอบถามมาก
ที่สุดในระดับความคิดเห็นที่ระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 56.7 

4. การไดรับสิทธิประโยชนทางการคาจากตางประเทศ  เปนในปจจัยดานรัฐบาลที่
กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก  โดยมีผูตอบ
แบบสอบถามมากที่สุดในระดับความคิดเห็นที่ระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 50.5 

5. การฝกอบรมแรงงานที่มีฝมือโดยรัฐบาล เปนปจจัยดานรัฐบาลที่กอใหเกิดความ
ไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก  โดยมีผูตอบแบบสอบถามมาก
ที่สุดในระดับความคิดเห็นที่ระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 48.1 

6. การประสานงานโครงการความรวมมือและชวยเหลือผูสงออกโดยรัฐบาล เปนปจจัย
ดานรัฐบาลที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก  โดยมี
ผูตอบแบบสอบถามมากที่สุดในระดับความคิดเห็นที่ระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 46.7 
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ตารางที่ 4.20 รอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับความคดิเห็นในปจจยัดานโอกาส
 และเหตุผลสุดวิสัยที่กอใหเกดิความไดเปรยีบในการแขงขันของอุตสาหกรรม
 สมุนไพรในตลาดโลก  

 

ระดับความไดเปรียบ Mean Sd. ระดับ ปจจัยดานโอกาสและ
เหตุผลสุดวิสัย มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 
   

1. โอกาสในการขยาย
เครือขายในตลาด
ตางประเทศ 

5.2 25.7 37.6 24.8 6.7 2.98 0.993 ปาน
กลาง 

2. การเจริญเตบิโตของ
เศรษฐกิจในประเทศ 

5.2 26.2 37.6 23.8 7.1 2.99 1.000 ปาน
กลาง 

3. ความกาวหนาทาง
เทคโนโลยี 

8.1 19.0 42.4 25.2 5.2 3.00 0.990 มาก 

4. การสนับสนุนทางการคา
โดยรัฐบาลในตางประเทศ 

5.7 24.3 41.9 21.0 7.1 3.00 0.986 มาก 

5. โอกาสในการเขา
รวมงานแสดงสินคาใน
ตางประเทศ 

17.1 22.9 22.4 23.3 14.3 3.05 1.313 มาก 

รวม      3.004 1.056 มาก 
 

จากตารางที่ 4.20 ผูประกอบการที่ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นในปจจัยดาน
โอกาสและเหตุผลสุดวิสัยที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรใน
ตลาดโลก ดังนี้ 

1. โอกาสในการขยายเครือขายในตลาดตางประเทศ  เปนปจจัยดานโอกาสและเหตุผล
สุดวิสัยที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก โดยมี
ผูตอบแบบสอบถามมากที่สุดในระดับความคิดเห็นที่ระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 37.6 

2. การเจริญเติบโตของเศรษฐกิจในประเทศ เปนปจจัยดานโอกาสและเหตุผลสุดวิสัย
ที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก โดยมีผูตอบ
แบบสอบถามมากที่สุดในระดับความคิดเห็นที่ระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 37.6 
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3. ความกาวหนาทางเทคโนโลยี เปนปจจัยดานโอกาสและเหตุผลสุดวิสัยที่กอใหเกิด
ความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก โดยมีผูตอบแบบสอบถาม
มากที่สุดในระดับความคิดเห็นที่ระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 42.4 

4. การสนับสนุนทางการคาโดยรัฐบาลในตางประเทศ เปนปจจัยดานโอกาสและ
เหตุผลสุดวิสัยที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก 
โดยมีผูตอบแบบสอบถามมากที่สุดในระดับความคิดเห็นที่ระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 41.9 

5. โอกาสในการเขารวมงานแสดงสินคาในตางประเทศ เปนปจจัยดานโอกาสและ
เหตุผลสุดวิสัยที่กอใหเกิดความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก 
โดยมีผูตอบแบบสอบถามมากที่สุดในระดับความคิดเห็นที่ระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 22.4 
 
4.2 การทดสอบสมมติฐาน 

การทดสอบสมมติฐาน  เพื่อ เปรียบเทียบความคิดเห็นของผูประกอบการใน
อุตสาหกรรมสมุนไพรไทย โดยแบง เปน 3 สมมติฐาน คือ 

สมมติฐานที่ 1 ผูประกอบการที่มีประเภทผลิตภัณฑสมุนไพรที่ตางกัน  มีความ
ไดเปรียบในเชิงแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลกตางกัน  

สมมติฐานที่ 2 ผูประกอบการที่มีอายุการดําเนินงานที่ตางกัน มีความไดเปรียบใน 
เชิงแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลกตางกัน  

สมมติฐานที่ 3 ผูประกอบการที่มีประเภทของกิจการที่ตางกัน  มีความไดเปรียบ 
เชิงแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลกตางกัน  
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จากตารางที่  4.21  ผลการทดสอบดวยคาสถิติ  F-test  ดวยวิธีวิเคราะหความแปรปรวน 
(ANOVA) ที่ระดับนัยสําคัญ  0.05 พบวาระดับความแตกตางในการเปรียบเทียบความไดเปรียบใน
เชิงแขงขันของอุตสาหกรรม ของผูประกอบการที่มีประเภทผลิตภัณฑสมุนไพรตางกัน   จะมีความ
ไดเปรียบในเชิงแขงขันของอุตสาหกรรม ไมแตกตางกัน  ในปจจัยตอไปนี้ ปจจัยดานการผลติ ปจจยั
ดานอุปสงค ปจจัยดานอุตสาหกรรม ปจจัยดานกลยุทธ ปจจัยดานรัฐบาล และ ปจจัยดานโอกาส
และเหตุสุดวิสัย 
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จากตารางที่ 4.22  ผลการทดสอบดวยคาสถิติ  F-test  ดวยวิธีวิเคราะหความแปรปรวน 
(ANOVA) ที่ระดับนัยสําคัญ  0.05 พบวาระดับความแตกตางในการเปรียบเทียบความไดเปรียบใน
เชิงแขงขันของอุตสาหกรรม ของผูประกอบการที่มีอายุการดําเนินงานที่ตางกัน   จะมีความ
ไดเปรียบในเชิงแขงขันของอุตสาหกรรม แตกตางกัน  ในปจจัยตอไปนี้ ปจจัยดานการผลิต ปจจัย
ดานอุปสงค ปจจัยดานอุตสาหกรรม ปจจัยดานกลยุทธ  และ มีความไดเปรียบในเชิงแขงขันของ
อุตสาหกรรม ไมแตกตางกัน ในปจจัยดานรัฐบาล และ ปจจัยดานโอกาสและเหตุสุดวิสัย 
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จากตารางที่  4.23  ผลการทดสอบดวยคาสถิติ  F-test  ดวยวิธีวิเคราะหความแปรปรวน 
(ANOVA) ที่ระดับนัยสําคัญ  0.05 พบวาระดับความแตกตางในการเปรียบเทียบความไดเปรียบใน
เชิงแขงขันของอุตสาหกรรม ของผูประกอบการที่มีประเภทกิจการที่ตางกัน   จะมีความไดเปรียบ
ในเชิงแขงขันของอุตสาหกรรม ไมแตกตางกัน  ในปจจัยตอไปนี้ ปจจัยดานการผลิต ปจจัยดาน 
อุปสงค ปจจัยดานอุตสาหกรรม ปจจัยดานกลยุทธ  ปจจัยดานรัฐบาล และ ปจจัยดานโอกาสและ
เหตุสุดวิสัย 
 
4.3 การวิเคราะหเปรียบเทียบความไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก 

โดยทําการเปรยีบเทียบจากสถิติการนําเขา-สงออกในป2546-2548จากศนูยมัลติมีเดยี
ของกรมสงสงเสริมการสงออกโดยทําการเปรียบเทียบระหวางประเทศดังตอไปนี้  

1. ประเทศญี่ปุน 
2. ประเทศจีน 
3. ประเทศอินเดยี 
4. ประเทศเยอรมนั 
5. ประเทศอเมรกิา 
6. ประเทศไทย 
7. อ่ืน ๆ (โลก) 
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ตารางที่  4.24  สถิติการสงออกสมุนไพรในตลาดโลก ป 2546-2548 
 

ประเภท
ผลิตภัณฑ 
สมุนไพร 

มูลคาสงออก 
ป 2546 
(US$) 

มูลคาสงออก 
ป 2546 
(US$) 

มูลคาสงออก 
ป 2546 
(US$) 

มูลคาสงออก 
2546-2548 

(US$) 

มูลคา
(%) 

(US$) 
ยาสมุนไพร 119,666,678,613 146,120,278,679 160,016,668,025 425,803,625,317 86.20 
เครื่องเทศ 10,299,288,801 12,325,811,072 15,221,807,535 37,846,907,408 7.66 
เครื่องสําอาง 1,514,718,741 1,60,931,807 1,733,4400,387 18,849,119,128 3.82 
สารสกัด 2,128,496,269 2,340,919,926 2,442,993,364 6,912,409,559 1.40 
พืชสมุนไพร 1,000,578,246 1,146,729,947 1,175,197,958 3,322,506,151 0.67 
เครื่องดื่ม
สุขภาพ 

343,841,843 418,813,037 475,933,231 1,238,588,111 0.25 

รวม 134,953,602,513 162,352,552,661 196,667,000,500 493,973,155,674 100.00 

 
จากตารางที่  4.24  สถิติการสงออกสมุนไพรที่จําแนกตามประเภทผลิตภัณฑใน

ตลาดโลกในชวงป 2546-2548 พบวา ยาสมุนไพรมีการสงออกมากที่สุด มีมูลคารวมทั้งหมดใน
อัตรารอยละ 86.20  ในขณะที่ประเภทเครื่องเทศและสมุนไพรอัตราการสงออกรอยละ 7.66 
ประเภทเครื่องสําอางจากสารสกัดสมุนไพรอัตรารอยละ 3.82 ประเภทสารสกัดจากสมุนไพรอัตรา
รอยละ 1.40 และประเภทพืชสมุนไพรมีอัตรารอยละ 0.67 สวนเครื่องดื่มสุขภาพจากสมุนไพรนั้นมี
การสงออกนอยที่สุดเพียงอัตรารอยละ 0.25 จากมูลคารวมในตลาดโลก  
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ตารางที่ 4.25 สถิติการนําเขาสมุนไพรในตลาดโลก ป 2546-2548 
 

ประเภท
ผลิตภัณฑ 
สมุนไพร 

มูลคาสงออก 
ป 2546 
(US$) 

มูลคาสงออก 
ป 2546 
(US$) 

มูลคาสงออก 
ป 2546 
(US$) 

มูลคาสงออก 
2546-2548 

(US$) 

มูลคา
(%) 

(US$) 
ยาสมุนไพร 116,936,301,101 141,9009,593,465 156,872,455,334 415,718,349,900 86.98 
เครื่องเทศ 12,418,156,862 14,101,163,263 17,182,148,313 43,701,468,438 9.14 
สารสกัด 2,451,731,719 2,692,953,410 2,971,166,267 8,115,851,396 1.70 
เครื่องสําอาง 1,668,648,985 1,793,379,766 1,930,670,981 5,392,699,732 1.13 
พืชสมุนไพร 1,199,354,719 1,305,419,600 1,308,317,228 3,813,091,547 0.80 
เครื่องดื่ม
สุขภาพ 

393,261,649 424,374,803 462,061,960 1,179,698,412 0.25 

รวม 135,067,455,035 1,439,326,884,307 180,726,820,083 477,921,159,425 100.00 

 
จากตารางที่  4.25  สถิติการนําเขาสมุนไพรที่จําแนกตามประเภทผลิตภัณฑใน

ตลาดโลกในชวงป 2546-2548 พบวา ยาสมุนไพรมีการนําเขามากที่สุด มีมูลคารวมทั้งหมดในอัตรา
รอยละ 86.98  ในขณะที่ประเภทเครื่องเทศและสมุนไพรอัตราการสงออกรอยละ 9.14 ประเภท 
สารสกัดจากสมุนไพรอัตรารอยละ 1.40 ประเภทเครื่องสําอางจากสารสกัดสมุนไพรอัตรารอยละ 
1.13 และประเภทพืชสมุนไพรมีอัตรารอยละ 0.80 สวนเครื่องดื่มสุขภาพจากสมุนไพรนั้นมีการ
นําเขานอยที่สุดเพียงอัตรารอยละ 0.25 จากมูลคารวมในตลาดโลก 
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ตารางที่  4.26  สถิติการสงออกสมุนไพร ประเภทยาสมุนไพร(HS CODE 300490) ในตลาดโลก  
ระหวางป 2546-2548  
 

ประเทศ สงออก ป 2546 
มูลคา :  USD 

สงออก ป 2547 
มูลคา :  USD 

สงออก ป  2548 
มูลคา :  USD 

2546-2548 
อัตรารอยละ 

อันดบัสงออก
ใน 1-71 

โลก (อื่น ๆ ) 93,642,506,612 112,621,584,241 122,383,142,653 77.18 - 
เยอรมัน 15,973,924,532 20,820,348,046 24,053,553,842 14.29 2 
อเมริกา 7,564,911,072 9,706,104,350 27,655,141,230 6.49 7 
ญี่ปุน 1,390,386,372 1,641,275,018 1,400,784,803 1.04 14 
อินเดีย 826,727,979 1,011,270,715 1,390,680,959 0.76 17 
จีน 204,678,566 242,522,801 319,202,705 0.18 24 
ไทย 63,543,480 77,173,508 85,177,255 0.05 42 
รวม 119,666,678,613 146,120,278,679 160,016,668,025 100.00 - 

 
จากตารางที่  4.26  สถิติการสงออกสมุนไพรประเภทยาสมุนไพรในตลาดโลก จากการ

เปรียบเทียบระหวางประเทศ เยอรมัน อเมริกา จีน ญี่ปุน อินเดีย และประเทศไทย พบวาประเทศ
เยอรมันมีการสงออกมากที่สุดในอัตรารอยละ14.29 รองลงมาก็จะเปนประเทศอเมริกาอยูในอัตรา
รอยละ 6.49  ญี่ปุนในอัตรารอยละ 1.04 อินเดียอัตรารอยละ 0.76  และจีนอยูที่อัตรารอยละ 0.18 
ตามลําดับ สวนประเทศไทยจะเปนประเทศที่มีการสงออกนอยที่สุดเพียงอัตรารอยละ 0.05  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

DPU



 136 

ตารางที่  4.27  สถิติการนําเขาสมุนไพร ประเภทยาสมุนไพร(HS CODE 300490) ในตลาดโลก  
ระหวางป 2546-2548  
 

ประเทศ นําเขา ป 2546 
มูลคา :  USD 

นําเขาป 2547 
มูลคา :  USD 

นําเขา ป  2548 
มูลคา :  USD 

2546-2548
อัตรารอยละ 

อันดับ
สงออกใน 

1-73 
โลก (อื่น ๆ ) 87,251,646,483 17,419,539,325 117,454,351,941 75.08  
อเมริกา 18,457,732,899 20,559,086,611 23,199,250,196 14.97 2 
เยอรมัน 7,502,113,929 9,395,570,948 10,642,612,164 6.62 3 
ญี่ปุน 2,674,792,295 3,323,957,028 4,13,996,357 2.41 11 
จีน 661,060,535 738,255,959 921,887,889 0.56 28 
ไทย 298,372,925 341,975,077 442,531,130 0.26 37 
อินเดีย 90,582,035 131,208,517 197,825,657 0.10 55 
รวม 116,936,301,101 141,909,593,465 156,872,455,334 100.00  

 

จากตารางที่  4.27  สถิติการนําเขาสมุนไพรประเภทยาสมุนไพร ในตลาดโลก   จากการ
เปรียบเทียบระหวางประเทศ เยอรมัน อเมริกา จีน ญี่ปุน อินเดีย และประเทศไทย พบวาประเทศ
อเมริกามีการนําเขามากที่สุดในอัตรารอยละ 14.97 รองลงมาก็จะเปนประเทศเยอรมันในอัตรา 
รอยละ 6.62  ประเทศญี่ปุนมีอัตรารอยละ 2.41  ประเทศจีนอัตรารอยละ 0.56 และประเทศไทยอยูที่
อัตรารอยละ 0.26 ตามลําดับ สวนประเทศอินเดียจะเปนประเทศที่มีการนําเขานอยที่สุดเพียงอัตรา
รอยละ  0.10  
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ตารางที่  4.28  สถิติการสงออกสมุนไพร ประเภทเครื่องดื่มสุขภาพจากสมุนไพร (HS CODE 2206)  
ในตลาดโลก ระหวางป 2546-2548 
 

ประเทศ สงออก ป 2546 
มูลคา :  USD 

สงออก ป 2547 
มูลคา :  USD 

สงออก ป  2548 
มูลคา :  USD 

2546-2548อัตรา
รอยละ 

อันดับสงออก
ใน1-66 

โลก (อื่น ๆ ) 227,579,691 259,771,956 318,660,151 65.08 - 
ญ่ีปุน 35,933,700 44,232,825 51,483,145 10.63 2 
อเมริกา 27,662,146 55,325,628 46,138,511 10.43 3 
จีน 27,204,835 33,858,380 36,362,515 7.87 4 

เยอรมัน 22,149,270 21,528,428 19,321,424 5.09 8 
ไทย 3,311,248 4,081,967 3,810,459 0.90 19 
อินเดีย 953 13,853 157,026 0.01 45 
รวม 343,841,843 418,813,037 475,933,231 100.00 - 

 

จากตารางที่  4.28  สถิติการสงออกสมุนไพรประเภทเครื่องดื่มสุขภาพจากสมุนไพร ใน
ตลาดโลก จากการเปรียบเทียบระหวางประเทศ เยอรมัน อเมริกา จีน ญี่ปุน อินเดีย และประเทศไทย 
พบวาประเทศญี่ปุนมีการสงออกมากที่สุดในอัตรารอยละ10.63 รองลงมาก็จะเปนประเทศอเมริกา
อยูในอัตรารอยละ 10.43  ประเทศจีนมีอัตรารอยละ 7.87 ประเทศเยอรมันอัตรารอยละ 5.09  และ
ประเทศไทยอยูที่อัตรารอยละ 0.90 ตามลําดับ สวนประเทศอินเดียจะเปนประเทศที่มีการสงออก
นอยที่สุดเพียงอัตรารอยละ 0.01  
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ตารางที่  4.29  สถิติการนําเขาสมุนไพร ประเภทเครื่องดื่มสุขภาพจากสมุนไพร (HS CODE 2206)  
ในตลาดโลก ระหวางป 2546-2548 
 

ประเทศ นําเขา ป 2546 
มูลคา :  USD 

นําเขาป 2547 
มูลคา :  USD 

นําเขา ป  2548 
มูลคา :USD 

2546-2548
อัตรารอยละ 

อันดับสงออก
ใน1-71 

โลก (อื่น ๆ ) 202,831,312 51,987,500 277,778,235 56.48  
ญ่ีปุน 76,371,330 75,058,967 65,523,051 16.95 1 
อเมริกา 71,725,140 60,912,613 73,487,290 16.11 2 
เยอรมัน 39,523,249 43,108,976 41,952,983 9.74 4 
ไทย 1,513,067 1,773,008 1,774,779 0.40 32 
จีน 1,295,719 1,263,574 1,533,753 0.32 35 

อินเดีย 1,832 78,516 11,869 0.01 66 
รวม 393,261,649 424,374,803 462,061,960 100.00  

 

จากตารางที่  4.29  สถิติการนําเขาสมุนไพรประเภทเครื่องดื่มสุขภาพจากสมุนไพรใน
ตลาดโลก จากการเปรียบเทียบระหวางประเทศ เยอรมัน อเมริกา จีน ญี่ปุน อินเดีย และประเทศไทย 
พบวาประเทศญี่ปุนมีการนําเขามากที่สุดในอัตรารอยละ 16.95 รองลงมาก็จะเปนประเทศอเมริกา
ในอัตรารอยละ 16.11  ประเทศเยอรมันมีอัตรารอยละ 9.74  ประเทศไทยอัตรารอยละ 0.40 และ
ประเทศจีนอยูที่อัตรารอยละ 0.32 ตามลําดับ ในประเทศอินเดียจะเปนประเทศที่มีการนําเขา 
นอยที่สุดเพียงอัตรารอยละ 0.01  
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ตารางที่  4.30  สถิติการสงออกสมุนไพร ประเภทเครื่องเทศสมุนไพร ( HS CODE  09)  
ในตลาดโลกระหวางป 2546-2548 
 

ประเทศ สงออก ป 2546 
มูลคา :  USD 

สงออก ป 2547 
มูลคา :  USD 

สงออก ป  2548 
มูลคา :  USD 

2546-2548
อัตรารอยละ 

อันดับ
สงออก
ใน 1-68 

โลก (อื่น ๆ ) 7,754,336,767 9,206,710,962 11,530,246,562 75.28 - 
เยอรมัน 835,912,990 969,601,094 1,351,098,323 8.34 3 
จีน 624,077,715 864,344,877 926,854,678 6.38 5 

อินเดีย 661,061,659 797,411,815 900,174,047 6.23 6 
อเมริกา 400,414,092 458,586,718 481,358,261 3.54 9 
ญ่ีปุน 23,430,291 28,087,735 32,075,664 0.22 32 
ไทย 55,287 1,067,871 - 0.003 65 
รวม 10,299,288,801 12,325,811,072 15,221,807,535 100.00 - 

 

จากตารางที่ 4.30 สถิติการสงออกสมุนไพรประเภทเครื่องเทศสมุนไพร ในตลาดโลก
จากการเปรียบเทียบระหวางประเทศ เยอรมัน อเมริกา จีน ญี่ปุน อินเดีย และประเทศไทย พบวา
ประเทศเยอรมันจะสงออกมากที่สุดอัตรารอยละ 8.34 รองมาคือระเทศจีนอยูในอัตรารอยละ 6.38  
ประเทศอินเดียอัตรารอยละ 6.23  ประเทศอเมริกาอัตรารอยละ 3.54 ประเทศญี่ปุนมีอัตรารอยละ 
1.22  ตามลําดับ สวนประเทศไทยจะเปนประเทศที่มีการสงออกนอยที่สุดเพียงอัตรารอยละ 0.003  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

DPU



 140 

 

ตารางที่  4.31  สถิติการนําเขาสมุนไพร ประเภทเครื่องเทศสมุนไพร ( HS CODE  09) ในตลาดโลก  
ระหวางป 2546-2548 
 

 

ประเทศ นําเขา ป 2546 
มูลคา :  USD 

นําเขาป 2547 
มูลคา :  USD 

นําเขา ป  2548 
มูลคา :  USD 

2546-2548
อัตรารอยละ 

อันดับ
สงออกใน 

1-69 
โลก (อื่น ๆ ) 7,319,305,482 8,283,893,901 9,902,849,203 58.36  
อเมริกา 2,594,672,988 2,837,493,017 3,442,225,738 20.31 1 
เยอรมัน 1,458,584,287 1,711,495,265 2,248,167,554 12.40 2 
ญ่ีปุน 898,368,905 1,076,274,552 1,317,575,488 7.53 3 
อินเดีย 98,64,051 133,558,790 200,290,794 0.99 19 
จีน 27,799,620 32,433,888 41,700,057 0.23 46 
ไทย 21,361,538 26,013,850 29,339,479 0.18 50 
รวม 12,418,165,862 14,101,163,263 17,182,148,313 100.00  

 

จากตารางที่  4.31  สถิติการนําเขาสมุนไพรประเภทประเภทเครื่องเทศสมุนไพร ใน
ตลาดโลก จากการเปรียบเทียบระหวางประเทศ เยอรมัน อเมริกา จีน ญี่ปุน อินเดีย และประเทศไทย 
พบวาประเทศอเมริกามีการสงออกมากที่สุดในอัตรารอยละ 20.31 รองลงมาก็จะเปนประเทศ
เยอรมันในอัตรารอยละ 12.40  ประเทศญี่ปุนมีอัตรารอยละ 7.53  ประเทศอินเดียอัตรารอยละ 0.99 
และประเทศจีนอยูที่อัตรารอยละ 0.23 ตามลําดับสวนประเทศไทยจะเปนประเทศที่มีการนําเขา 
นอยที่สุดเพียงอัตรารอยละ 0.18 
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ตารางที่  4.32  สถิติการสงออกสมุนไพร ประเภทพืชสมุนไพร ( HS CODE  1211 ) ในตลาดโลก  
ระหวางป 2546-2548 
 

ประเทศ สงออก ป 2546 
มูลคา :  USD 

สงออก ป 2547 
มูลคา :  USD 

สงออก ป 2548 
มูลคา : USD 

2546-2548
อัตรารอยละ 

อันดับสงออก
ใน 

1-68 
โลก (อื่น ๆ ) 548,143,766 635,734,180 633,554,642 54.70 - 

จีน 225,709,889 263,018,287 285,904,323 23.31 1 
อเมริกา 78,111,363 95,836,745 89,539,431 7.93 3 
เยอรมัน 78,263,706 87,240,833 83,919,794 7.51 4 
อินเดีย 65,430,670 60,132,063 76,984,887 6.10 5 
ญ่ีปุน 3,205,956 3,107,196 3,734,369 0.30 33 
ไทย 1,712,896 1,660,643 1,560,512 0.15 41 
รวม 1,000,578,246 1,146,729,947 1,175,197,958 100.00 - 

 
จากตารางที่  4.32   สถิติการสงออกสมุนไพรประเภทพืชสมุนไพร ในตลาดโลก จาก

การเปรียบเทียบระหวางประเทศ เยอรมัน อเมริกา จีน ญี่ปุน อินเดีย และประเทศไทย พบวาประเทศ
จีนมีการสงออกมากที่สุดในอัตรารอยละ 23.31 รองลงมาก็จะเปนประเทศอเมริกาอยูในอัตรา 
รอยละ 7.93  ในขณะที่การสงออกของประเทศเยอรมันมีอัตรารอยละ 7.51 ประเทศ อินเดียอัตรา
รอยละ 6.10  และประเทศญี่ปุนอยูที่อัตรารอยละ 0.30 ตามลําดับสวนประเทศไทยจะเปนประเทศที่
มีการสงออกนอยที่สุดเพียงอัตรารอยละ 0.15  
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ตารางที่  4.33  สถิติการนําเขาสมุนไพร ประเภทพืชสมุนไพร ( HS CODE  1211 ) ในตลาดโลก  
ระหวางป 2546-2548 
 

ประเทศ นําเขา ป 2546 
มูลคา :  USD 

นําเขาป 2547 
มูลคา : USD 

นําเขา ป  2548 
มูลคา :  USD 

2546-2548
อัตรารอยละ 

อันดับสงออก
ใน1-70 

โลก (อื่น ๆ) 778,280,108 845,346,987 85,713,486 65.06  
อเมริกา 149,857,105 160,910,729 174,408,806 12.72 2 
ญ่ีปุน 117,204,819 114,540,043 106,923,663 8.88 3 
เยอรมัน 105,248,043 118,846,291 110,784,896 8.78 4 
จีน 32,707,990 45,415,912 34,094,457 2.94 12 

อินเดีย 10,595,513 14,210,203 18,981,576 1.15 19 
ไทย 5,461,414 6,149,435 6,110,344 0.46 27 
รวม 1,199,354,719 1,305,419,600 1,308,317,228 100.00  

 
จากตารางที่  4.33  สถิติการนําเขาสมุนไพรประเภทพืชสมุนไพร ในตลาดโลก จากการ

เปรียบเทียบระหวางประเทศ เยอรมัน อเมริกา จีน ญี่ปุน อินเดยี และประเทศไทย พบวาประเทศ
ประเทศอเมรกิามีอัตราการนําเขาสูงสุดในอัตรารอยละ 12.72 รองลงมาก็จะเปนประเทศญี่ปุนใน
อัตรารอยละ 8.88  ในขณะที่การนําเขาของประเทศเยอรมันมีอัตรารอยละ 8.78 ประเทศจนีอัตรา
รอยละ 2.94 และประเทศอนิเดียอยูที่อัตรารอยละ 1.15 ตามลําดับ สวนประเทศไทยจะเปนประเทศ
ที่มีการนําเขานอยที่สุดเพยีงอัตรารอยละ 0.46  
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ตารางที่  4.34  สถิติการสงออกสมุนไพร ประเภทเครื่องสําอางจากสารสกัดสมุนไพร  
(HS CODE 3301) ในตลาดโลก ระหวาง ป 2546-2548 

 

ประเทศ สงออก ป 2546 
มูลคา :  USD 

สงออก ป 2547 
มูลคา :USD 

สงออก ป 2548 
มูลคา :USD 

2546-2548
อัตรารอยละ 

อันดับ
สงออกใน  

1-71 
โลก (อื่น ๆ) 974,735,473 1,014,612,662 1,078,944,530 63.28 - 
อเมริกา 294,523,639 328,604,302 352,163,575 20.11 1 
อินเดีย 90,664,030 100,241,189 141,985,621 6.87 3 
จีน 62,882,445 76,685,894 85,214,721 4.64 6 

เยอรมัน 55,291,428 63,013,143 64,479,990 3.77 8 
ไทย 30,697,165 11,018,735 6,049,927 0.99 22 
ญ่ีปุน 5,924,561 6,755,882 4,602,023 0.36 28 
รวม 1,514,718,741 1,60,931,807 1,733,4400,387 100.00 - 

 

จากตารางที่  4.34  สถิติการสงออกสมุนไพรประเภทเครื่องสําอางจากสารสกัด
สมุนไพร ในตลาดโลก จากการเปรียบเทียบระหวางประเทศ เยอรมัน อเมริกา จีน ญี่ปุน อินเดยี และ
ประเทศไทย  พบวาประเทศอเมริกา เปนประเทศที่มีการสงออกมากที่สุดในอัตรารอยละ20.11 
รองลงมาก็จะเปนประเทศอินเดียอยูในอัตรารอยละ 6.87  ประเทศจีนมีอัตรารอยละ 4.64 ประเทศ
เยอรมันมีอัตรารอยละ 3.77  และประเทศไทยอยูที่อัตรารอยละ 0.99 ตามลําดับ สวนประเทศญี่ปุน
จะเปนประเทศที่มีการสงออกนอยที่สุดเพียงอัตรารอยละ 0.36  
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ตารางที่  4.35  สถิติการนําเขาสมุนไพร ประเภทเครื่องสําอางจากสารสกัดสมุนไพร 
(HS CODE 3301) ในตลาดโลก ระหวาง ป 2546-2548 
 

ประเทศ นําเขา ป 2546 
มูลคา :  USD 

นําเขาป 2547 
มูลคา :  USD 

นําเขา ป 2548 
มูลคา : USD 

2546-2548
อัตรารอยละ 

อันดับ
สงออกใน 

1-72 
โลก (อื่น ๆ ) 1,040,051,351 1,135,782,904 1,182,338,205 62.26  
อเมริกา 315,943,506 311,213,564 380,379,467 18.68 1 
ญ่ีปุน 103,257,193 130,945,307 153,732,522 7.19 4 
เยอรมัน 112,025,145 121,788,592 112,644,208 6.42 5 
จีน 56,170,281 59,541,259 64,458,692 3.34 8 

อินเดีย 20,081,249 23,693,046 30,140,004 2.37 18 
ไทย 21,120,260 11,015,094 6,977,883 0.73 22 
รวม 1,668,648,985 1,793,379,766 1,930,670,981 100.00  

 
จากตารางที่  4.35  สถิติการนําเขาสมุนไพรประเภทเครื่องสําอางจากสารสกัดสมุนไพร 

ในตลาดโลก จากการเปรียบเทียบระหวางประเทศ เยอรมัน อเมริกา จีน ญี่ปุน อินเดีย และประเทศ
ไทย พบวาประเทศอเมริกามีการนําเขามากที่สุดในอัตรารอยละ 18.68 รองลงมาก็จะเปนประเทศ
ญี่ปุนในอัตรารอยละ 7.ประเทศเยอรมันมีอัตรารอยละ 6.42 ประเทศจีนอัตรารอยละ 3.34 และ
ประเทศอินเดียอยูที่อัตรารอยละ 2.37 ตามลําดับ สวนประเทศไทยจะเปนประเทศที่มีการนําเขา 
นอยที่สุดเพียงอัตรารอยละ 0.73  
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ตารางที่  4.36  สถิติการสงออกสมุนไพร ประเภทสารสกัดจากพืชสมุนไพร (HS CODE 1302)  
ในตลาดโลก ระหวางป 2546-2548 
 

ประเทศ สงออก ป 2546 
มูลคา :  USD 

สงออก ป 2547 
มูลคา :  USD 

สงออก ป 2548 
มูลคา :USD 

2546-2548
อัตรารอยละ 

อันดับ
สงออกใน

1-65 
โลก (อื่น ๆ ) 1,302,091,923 1,446,437,219 1,505,301,699 61.54 - 
อเมริกา 281,114,934 293,998,823 297,649,964 12.63 1 
เยอรมัน 286,451,527 315,068,844 203,155,481 11.64 2 
อินเดีย 160,498,488 174,897,561 284,407,484 8.97 4 
จีน 69,590,116 69,926,282 111,811,373 3.64 8 
ญ่ีปุน 20,780,572 31,212,214 30,812,009 1.20 20 
ไทย 7,968,709 9,378,983 9,855,354 0.39 29 
รวม 2,128,496,269 2,340,919,926 2,442,993,364 100.00 - 

 

จากตารางที่  4.36  สถิติการสงออกสมุนไพรประเภทสารสกัดจากพืชสมุนไพร ใน
ตลาดโลก จากการเปรียบเทียบระหวางประเทศ เยอรมัน อเมริกา จีน ญี่ปุน อินเดีย และประเทศไทย 
พบวาประเทศอเมริกามีการสงออกมากที่สุดในอัตรารอยละ 12.63 รองลงมาก็จะเปนประเทศ
เยอรมันอยูในอัตรารอยละ 11.64 ประเทศอินเดียมีอัตรารอยละ 8.97 ประเทศจีนอัตรารอยละ 3.64  
และประเทศญี่ปุนอยูที่อัตรารอยละ 0.20 ตามลําดับสวนประเทศไทยจะเปนประเทศที่มีการสงออก
นอยที่สุดเพียงอัตรารอยละ 0.39  
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ตารางที่  4.37  สถิติการนําเขาสมุนไพร ประเภทสารสกัดจากพืชสมุนไพร (HS CODE 1302)  
ในตลาดโลก ระหวางป 2546-2548 
 

ประเทศ นําเขา ป 2546 
มูลคา :  USD 

นําเขาป 2547 
มูลคา :  USD 

นําเขา ป  2548 
มูลคา :  USD 

2546-2548
อัตรารอยละ 

อันดับ
สงออกใน

1-69 
โลก (อื่น ๆ ) 1,375,221,509 1,570,946,165 1,675,969,674 56.95  
อเมริกา 478,870,341 464,914,342 541,128,059 18.30 1 
ญ่ีปุน 242,181,066 283,559,532 343,379,224 10.71 2 
เยอรมัน 251,484,691 267,716,140 296,980,377 10.06 3 
จีน 43,781,319 49,256,186 52,026,095 1.78 14 
ไทย 48,777,105 44,046,033 46,293,330 1.71 16 
อินเดีย 11,962,422 12,515,012 15,389,508 0.49 36 
รวม 2,451,731,719 2,692,953,410 2,971,166,267 100.00  

 
จากตารางที่  4.37  สถิติการนําเขาสมุนไพรประเภทสารสกัดจากพืชสมุนไพร ใน

ตลาดโลกระหวาง จากการเปรียบเทียบระหวางประเทศ เยอรมัน อเมริกา จีน ญี่ปุน อินเดีย และ
ประเทศไทย พบวาประเทศอเมริกามีการสงออกมากที่สุดในอัตรารอยละ 18.30 รองลงมาก็จะเปน
ประเทศญี่ปุนในอัตรารอยละ 10.71  ประเทศเยอรมันมีอัตรารอยละ 10.06 ประเทศจีนมีอัตรารอย
ละ 1.78 และไทยอยูที่อัตรารอยละ 0.71 ตามลําดับสวนประเทศอินเดียจะเปนประเทศที่มีการนําเขา
นอยที่สุดเพียงอัตรารอยละ 0.49  
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บทที่ 5 
สรุปผล อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 
จากการ “การศึกษาเปรียบเทียบความไดเปรียบเชิงแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก”  
มีผลสรุป อภิปรายผล และขอเสนอแนะดังนี้   
 
5.1 สรุปผลการวิจัย 

จากการวิจัยสรุปผลการศึกษาไดดังนี ้
 

5.1.1 สรุปขอมูลท่ัวไปของผูประกอบการในอุตสาหกรรมสมุนไพรไทย 
 

5.1.1.1 อายุการดําเนนิงานของบริษัท 
ผูประกอบการสวนใหญจะมอีายุการดําเนินมากที่สุดในชวงการดําเนินงาน 5-10 

ป  จํานวน 91 รายรองลงมา คืออายุการดําเนินงานนอยกวา 5 ป จํานวน 75 ราย และอายุการ
ดําเนินงานมากกวา 10 ป จํานวน 44 ราย ตามลําดับ   

 

5.1.1.2 ประเภทกิจการของบริษัท 
ประเภทกิจการของผูประกอบในอุตสาหกรรมสมุนไพรสวนใหญ จะเปนกิจการ

ประเภท ผลิต จําหนายและสงออกเองมีจํานวนมากสุดถึง 127 ราย รองลงมาคือประเภท กิจการที่
ผลิตอยางเดียวมีจํานวน 45 และ กิจการประเภทตัวแทนจําหนายและสงออกจํานวน 38 ราย 
ตามลําดับ 

5.1.1.3 ประเภทผลิตภัณฑสมุนไพรของกิจการ 
ผูประกอบการที่ผลิตหรือประกอบกิจการในอุตสาหกรรมสมุนไพร สวนใหญ

จะผลิต ผลิตภัณฑสมุนไพร ในประเภทประเภทผลิตภัณฑเพื่อความงามมีจํานวนมากสุด 79 ราย 
รองลงมาคือเครื่องดื่มสุขภาพจากสมุนไพรจํานวน 42 ราย  ประเภทยาสมุนไพร จํานวน 31 ราย  
ประเภทสารสกัดจํานวน 30 ราย ผลิตภัณฑสมุนไพรอื่น ๆ  21 ราย และเครื่องเทศและสมุนไพร
จํานวน 7 ราย ตามลําดับ 
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5.1.1.4 เงินทุนจดทะเบียน 
ผูประกอบการสวนมากจะมีเงินทุนจดทะเบียนในชวง 5-10 ลาน จํานวน 101 

ราย รองลงมา จะมีเงินทุนมากกวา 10 ลานจํานวน 62 ราย และ  ทุนจดทะเบียนของผูประกอบการที่
ต่ํากวา 5 ลานบาทมีจํานวน 47 ราย ตามลําดับ   

 

5.1.1.5 แหลงท่ีมาวัตถุดิบสมุนไพร 
แหลงที่มาของวัตถุดิบสมุนไพรในกิจการของผูประกอบการในอุตสาหกรรม

สมุนไพรสวนมาก จะมีทั้งนําเขาจากตางประเทศในซื้อจากในประเทศจํานวน 117 ราย  รองลงมา
คือซ้ือจากในประเทศอยางเดียวจํานวน65 รายและนําเขาอยางเดียวจํานวน28 ราย ตามลําดับ 

 

5.1.1.6 สาเหตุการนําเขาวัตถุดบิจากตางประเทศ 
จากการสอบถามผูประกอบที่นําเขาวัตถุดิบจากตางประเทศจํานวน 28 ราย 

สาเหตุจากการนําเขาวัตถุดิบจากตางประเทศสวนใหญ เปนเพราะในประเทศไมมีหรือมีไมเพียงพอ  
รองลงมาเรื่องคุณภาพ และดานราคา ตามลําดับ 

 

5.1.1.7 กรรมวิธีการผลิตผลิตภัณฑจากสมุนไพร 
กรรมวิธีการการผลิตของผูประกอบกอบการในอุตสาหกรรมสมุนไพรสวนใหญ  

จะมีทั้งแรงงานและเครื่องจักรมีจํานวน 126 ราย รองลงมาจะเปนการใชเครื่องจักรเพียงอยางเดียว
จํานวน53 ราย และ  แรงงานอยางเดียวจํานวน 31 ราย ตามลําดับ  

 

5.1.1.8 การไดรับมาตรฐานการผลิตท่ีดี (GMP) ของกิจการ 
จํานวนผูประกอบการสมุนไพรไทยที่ไดรับมาตรฐานการผลิตที่ดีอยูจํานวน 169 

ราย และยังไมไดรับมาตรฐานการผลิตที่ดีอยูจํานวน 41 ราย 
 

5.1.1.9 ปญหาและอุปสรรคในกิจการสมุนไพรไทย 
ปญหาและอุปสรรคที่พบในผูประกอบการสมุนไพรไทยสวนใหญ คือ ขาดการ

สนับสนุนจากหนวยงานรัฐบาล 62 ราย  รองลงมาคือการ ขาดเทคโนโลยีที่ดี 59 ราย  วัตถุดิบไม
เพียงพอมีอยู 54 ราย และขาดแรงงานที่มีฝมือ 35 ราย ตามลําดับ 

 

5.1.1.10 การตองความชวยเหลือจากหนวยงานรัฐบาลของผูประกอบการ
สมุนไพรไทย 

ผูประกอบการสมุนไพรไทยมีความตองการความชวยเหลือจากหนวยงาน
รัฐบาลในมากสุดคือดานจัดหาเทคโนโลยีที่ดีจํานวน 60 ราย และตองการไดรับการสนับสนุนที่ดี

DPU



 149 

จากหนวยงานรัฐบาลจํานวน 60 ราย รองมาก็จะเปนดาน การจัดหาวัตถุดิบจํานวน 56 ราย  และจัด
ฝกอบรมแรงงาน 34 ราย ตามลําดับ 

 

5.1.1.11 ประเทศที่เปนคูคาของผูประกอบการสมุนไพรไทย 
ผูประกอบการสวนใหญที่มีคูคาในตางประเทศ จากการตอบแบบสอบถามของ

ของผูประกอบการจํานวน 165 ราย พบวา คูคาสวนใหญคือ ญี่ปุน รองลงมาก็จะเปนสหภาพยุโรป 
ประเทศอเมริกา  ประเทศจีน และประเทศอินเดีย และประเทศอื่น ๆ  ตามลําดับ 

 

5.1.1.12 ประเทศที่เปนคูแขง 
ประเทศที่เปนคูแขงของผูประกอบการสมุนไพรที่ไดจากการสอบถามจํานวน 

165 ราย พบวา ปะเทศคูแขงสําคัญของผูประกอบการคือ  ประเทศจีนรองลงมาคือสหภาพยุโรป 
ประเทศอินเดีย  ประเทศญี่ปุน  ประเทศอเมริกาจํานวน และประเทศอื่น ๆ ตามลําดับ 

 

5.1.1.13 วิธีการในการทําธุรกิจกับตางประเทศ 
ผูประกอบการสมุนไพรไทยที่มีการติดตอกับตางประเทศโดยตรงมากสุด

จํานวน 118 ราย รองลงมาคือผานตัวแทนขายจํานวน 70 ราย มีการรวมทุนกับตางประเทศจํานวน 
11 ราย และเปดสาขาในตางประเทศจํานวน 11 ราย  

 

5.1.1.14 ประเภทของลูกคาในตางประเทศ 
ประเภทของลูกคาในตางประเทศของผูประกอบการในอุตสาหกรรมสมุนไพร

จํานวน 165 ราย พบวา ลูกคาในตางประเทศสวนใหญจะเปนการคาปลีก รองลงมาก็จะเปนคูคา
ประเภทตัวแทนจําหนายและ คาสง  ซ้ือเพื่อไปผลิตตอ และเปนผูบริโภคตามลําดับ 

 
5.1.2 สรุปความคิดเห็นของผูประกอบการตอความไดเปรียบในเชิงแขงขันของ 

อุตสาหกรรมสมุนไพรไทยในตลาดโลก  
5.1.2.1 ระดับความคิดเห็นในปจจัยดานการผลิต ท่ีมีตอความไดเปรียบในเชิง

แขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรไทยในตลาดโลก   พบวาปจจัยการผลิตในดานของความเพียงพอ
ของวัตถุดิบจะไดเปรียบมากที่สุด และในดานของแหลงวัตถุดิบที่เอื้อตอการผลิตมีการเสียเปรียบ
มากที่สุด 

5.1.2.2 ระดับความคิดเห็นในปจจัยดานอุปสงคในประเทศ  ท่ีมีตอความ
ไดเปรียบในเชิงแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรไทยในตลาดโลก   พบวาปจจัยดานอุปสงค
ภายในประเทศดานความตองการในประเทศมากพอที่จะทําใหเกิดการผลิตครั้งละมากๆ ที่สามารถ
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ลดตนทุนไดมีความไดเปรียบมากที่สุดและ ดานความตองการผลิตภัณฑสมุนไพรในประเทศ
คลายคลึงกับตลาดโลกเสียเปรียบมากสุด 

5.1.2.3 ระดับความคิดเห็นในปจจัยดานอุตสาหกรรมสนับสนุนและเกี่ยวเนื่อง
ในประเทศที่มีตอความไดเปรียบในเชิงแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรไทยในตลาดโลก  พบวา
ปจจัยดานอุตสาหกรรมสนับสนุนและเกี่ยวเนื่องในประเทศดานจํานวนอุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่องและ
สนับสนุนมีความไดเปรียบมากที่สุด สวนดานความสะดวกในการขนสงวัตถุดิบถึงโรงงานจะ
เสียเปรียบมากที่สุด 

5.1.2.4 ระดับความคิดเห็นในปจจัยดานรัฐบาลที่มีตอความไดเปรียบในเชิง
แขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรไทยในตลาดโลก   พบวาปจจัยดานกลยุทธของบริษัทโครงสราง
และคูแขงขันดานการพัฒนากลยุทธของบริษัทไดเปรียบมากที่สุด สวนดานเทคโนโลยีดานการผลิต
ของบริษัทจะเปนสวนที่เสียเปรียบมากที่สุด 

5.1.2.5 ระดับความคิดเห็นในปจจัยดานกลยุทธของบริษัทโครงสรางและคู
แขงขันท่ีมีตอความไดเปรียบในเชิงแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรไทยในตลาดโลก  พบวาปจจยั
ดานรัฐบาลในดานของการประสานงานโครงการความรวมมือและชวยเหลือผูสงออกโดยรัฐบาลจะ
ไดเปรียบมากที่สุด  แตดานของ ประสิทธิภาพของหนวยงานบริการสงออกของรัฐบาลในประเทศ   
ความรวดเร็วของพิธีการทางศุลกากรไทย  และการไดรับสิทธิประโยชนทางการคาจากตางประเทศ
จะเปนสวนที่เสียเปรียบมากที่สุดของผูประกอบการ 

5.1.2.6 ระดับความคิดเห็นในปจจัยดานโอกาสและเหตุผลสุดวิสัยท่ีมีตอความ
ไดเปรียบในเชิงแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรไทยในตลาดโลก    พบวา ปจจัยดานโอกาสและ
เหตุผลสุดวิสัยทางดานโอกาสในการเขารวมงานแสดงสินคาในตางประเทศจะไดเปรียบมากที่สุด
และในดานของ โอกาสในการขยายเครือขายในตลาดตางประเทศ และ การเจริญเติบโตของ
เศรษฐกิจในประเทศจะเปนสวนที่เสียเปรียบที่สุด 
 

5.1.3 สรุปสมมติฐานเพื่อหาความแตกตางของปจจัยตาง ๆ ตอความไดเปรียบในเชิง
แขงขนัของอุตสาหกรรมสมุนไพรไทยในตลาดโลก 

กิจการที่มีประเภทผลิตภัณฑสมุนไพรที่ตางกันมีความไดเปรียบในเชิงแขงขันของ
อุตสาหกรรมสมุนไพรไมแตกตางกัน  ใน ปจจัยดานการผลิต ปจจัยดานอุปสงค ปจจัยดาน
อุตสาหกรรม ปจจัยดานกลยุทธ ปจจัยดานรัฐบาล และ ปจจัยดานโอกาสและเหตุสุดวิสัยที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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กิจการที่มีอายุการดําเนินงานที่ตางกัน มีความไดเปรียบในเชิงแขงขันของอุตสาหกรรม
สมุนไพรแตกตางกัน  ในปจจัยดานการผลิต ปจจัยดานอุปสงค ปจจัยดานอุตสาหกรรม ปจจัยดาน
กลยุทธ และ การเปรียบเทียบความไดเปรียบในเชิงแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรไมแตกตางกัน  
ในปจจัยดานรัฐบาล และ ปจจัยดานโอกาสและเหตุสุดวิสัยที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ประเภทของกิจการที่ตางกัน มีความไดเปรียบเชิงแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพร  
ไมแตกตางกัน  ในปจจัยดานการผลิต ปจจัยดานอุปสงค ปจจัยดานอุตสาหกรรม ปจจัยดานกลยุทธ  
ปจจัยดานรัฐบาล และ ปจจัยดานโอกาสและเหตุสุดวิสัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

5.1.4 สรุปการเปรียบเทียบการไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรใน
ตลาดโลกโดยทําการเปรียบเทียบจากสถิติการนําเขา-สงออกในป 2546-2548 ระหวางประเทศญี่ปุน 
ประเทศจีน ประเทศอินเดีย ประเทศเยอรมัน ประเทศอเมริกา ประเทศไทย และอื่น ๆ (โลก) 
 

5.1.4.1 สรุปสถิติการสงออกและนําเขาสมุนไพรในตลาดโลก 
ประเภทผลิตภัณฑสมุนไพรตามสถิติการสงออกและนํา เขาใน

ตลาดโลกในชวงป 2546-2548 พบวา ยาสมุนไพรมีการสงออกและนําเขามากที่สุดใน  ซ่ึงแสดงให
เห็นถึงความตองการของยาสมุนไพรในตลาดโลก ในขณะที่เครื่องดื่มสุขภาพจากสมุนไพรนัน้มกีาร
สงออกและนําเขานอยที่สุด  
 

5.1.5 สรุปการเปรียบเทียบสถิติการสงออกและนําเขาสมุนไพรแตละประเภทใน
ตลาดโลกของประเทศที่ทําการเปรียบเทียบในตลาดโลกระหวางป พ.ศ. 2546-2548 
 

5.1.5.1 การสงออกและนําเขาประเภทสมุนไพร 
จากการสรุปสถิติการสงออกและนําเขาสมุนไพรในแตละประเภท

ในชวงป 2546-2548 พบวา ยาสมุนไพรมีการสงออกและนําเขามากที่สุดในขณะที่เครื่องดื่มสุขภาพ
จากสมุนไพรนั้นมีการสงออกและนําเขามากที่สุด  
 

5.1.5.2 ประเภทยาสมุนไพร   
ประเทศเยอรมันเปนประเทศที่มีการสงออกยาสมุนไพรมากที่สุด

รองลงมาก็จะเปนประเทศอเมริกา สวนประเทศไทยเปนประเทศที่มีการสงออกยาสมุนไพร 
นอยที่สุด แตถามองดานการนําเขา จะพบวาประเทศอเมริกาเปนประเทศที่มีการนําเขายาสมุนไพร
มากที่สุด และรองลงมาก็จะเปนประเทศเยอรมัน สวนประเทศอินเดียก็จะเปนประเทศที่มีการนําเขา
ยาสมุนไพรนอยที่สุด 
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5.1.5.3 ประเภทเคร่ืองดื่มสุขภาพจากสมุนไพร  
ประเทศญี่ปุนเปนประเทศที่มีการสงออกและนําเขาเครื่องดื่มสุขภาพ

จากสมุนไพรมากที่สุด และประเทศอินเดียก็จะเปนประเทศที่มีการสงออกและนําเขานอยที่สุด   
 

5.1.5.4 ประเภทเคร่ืองเทศสมุนไพร  
ประเทศเยอรมันจะเปนประเทศที่มีการสงออกเครื่องเทศสมุนไพรมาก

ที่สุด รองลงมาก็จะเปนประเทศจีน ในขณะที่การนําเขานั้นประเทศอเมริกาเปนประเทศที่มีการ
นําเขามากที่สุด และรองลงมาก็จะเปนประเทศเยอรมัน  ในขณะที่ประเทศไทยจะเปนประเทศที่มทีัง้
การสงออกและนําเขานอยที่สุด 
  

5.1.5.5 ประเภทพืชสมุนไพร  
ประเทศจีนเปนประเทศที่มีการสงออกพืชสมุนไพรมากที่สุดรองลงมาก็

จะเปนประเทศอเมริกา สวนดานการนําเขาพืชสมุนไพรมากที่สุดก็จะเปนประเทศอเมริกา ในขณะที่
ประเทศไทยจะเปนประเทศที่มีทั้งการสงออกและนําเขานอยที่สุด 
 

5.1.5.6 ประเภทเคร่ืองสําอางจากสารสกัดสมุนไพร  
ประเทศที่มีการสงออกและนําเขาเครื่องสําอางจากสารสกัดสมุนไพร

มากที่สุดก็จะเปนประเทศอเมริกา  สวนประเทศญี่ปุนเปนประเทศที่มีการสงออกนอยที่สุด  และ
ประเทศไทยก็เปนประเทศที่มีการนําเขานอยที่สุด 
 

5.1.5.7 ประเภทสารสกัดจากพืชสมุนไพร  
ประเทศที่มีการสงออกและนําเขาสารสกัดจากพืชสมุนไพรมากที่สุดคือ

ประเทศอเมริกาสวนสงออกนอยที่สุดก็จะเปนประเทศไทย และประเทศที่มีการนําเขานอยที่สุดก็จะ
เปนประเทศอินเดีย 
 
5.2 การอภิปรายผล 
 

5.2.1 การเปรียบเทียบความไดเปรียบในเชิงแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรไทยใน
ตลาด 

ทฤษฎีความไดเปรียบเชิงแขงขัน The Competitive Advantage ตามแนวคิดของ 
Micheal E Porter  (1980) สรุปไดวาการแขงขันในการคาโลกทุกประเทศจะตองเลือกกลยุทธวิธีที่
จะกอให เกิดความได เปรี ยบ เชิ งแข งขันในอุตสาหกรรมของประ เทศตนและเพื่ อให 
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ประสบความสําเร็จในอุตสาหกรรมนั้น ๆ จะตองประเมินจุดแข็งและจุดออนของอุตสาหกรรม
ตนเองเพื่อใหสามารถหาแนวทางในการแขงขันในตลาดโลกที่มีการแขงขันกันอยางรุนแรงไดอยาง
มีประสิทธิภาพ ปจจัยที่กําหนดบอเกิดแหงความไดเปรียบทางการแขงขันของประเทศประกอบดวย 
6 ปจจัย คือปจจัยการผลิตในประเทศ  อุปสงคภายในประเทศ อุตสาหกรรมสนับสนุนและ
เกี่ยวเนื่องในประเทศ กลยุทธของบริษัทและคูแขงในประเทศ รัฐบาล โอกาสและเหตุสุดวิสัย 

จากการศึกษาการเปรียบเทยีบความไดเปรยีบในเชิงแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพร
ไทยในตลาด  พบวาประเภทของผลิตภัณฑ  อายุการดําเนนิงานและประเภทกจิการที่ตางกันมีความ
ไดเปรียบในเชงิแขงขันไมแตกตางกันในปจจัยดังตอไปนี ้

- ปจจัยดานการผลิต  จากการวิจัยพบวาประเทศไทยมีความไดเปรียบดานความ
เพียงพอของวัตถุดิบภายในประเทศ  ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัย ของสุธัญญา  จอรนสัน (2548 )  
การศึกษาความเปนไปไดในการพัฒนาอุตสาหกรรมสมุนไพรเพื่อการสงออกและการสรางงาน ของ 
สุนิพนธ และคณะ (2542) และสอดคลองกับการศึกษาของ ศิริพงศ พรหมวงศานนท (2547)ที่กลาว
สรุปวาประเทศไทยยูในแถบปารอนชื้นมีความหลากหลายทางชีวภาพ และมีพืชสมุนไพรเปน
จํานวนมาก และ  เปนแหลงพรรณพืชที่สําคัญของโลก ซ่ึงเปนจุดแข็งของประเทศ  สวนดาน
คุณภาพของวัตถุดิบ คุณภาพ ฝมือแรงงาน  เครื่องมือเครื่องจักรและเทคโนโลยีที่ทันสมัย  จากการ
วิจัยพบวามีวัตถุดิบบางชนิดที่ตองนําเขาจากตางประเทศ ซ่ึงจะสอดคลองกับการวิจัยของศูนยวิจัย
กสิกรไทย จํากัด (2548) กลาวไววา ประเทศไทยมีการนําเขาผลิตภัณฑเครื่องเทศและสมุนไพรที่ไม
สามารถผลิตเองไดสําหรับธุรกิจรานอาหารและภัตตาคารแลวยังมีการนําเขาสารสกัดจากสมุนไพร
เพื่อใชในอุตสาหกรรมเภสัชกรรม และผลิตภัณฑอาหารเสริมสุขภาพ  เนื่องจากยังไมมีการ
คนควาวิจัยและเครื่องมืออุปกรณที่ทันสมัยพอสําหรับการผลิตออกมาเปนสารสกัดจากสมุนไพร
สําหรับอุตสาหกรรมดังกลาวได 

- ดานอุปสงค จากการวิจัยพบวาในปจจุบันนี้สมุนไพรกําลังเปนที่ยอมรับและไดรับ
ความนิยมและความตองการในตลาดทั้งในและตางประเทศมากขึ้น ซ่ึงสอดคลองกับบทความสรุป
ของ กฤษณา ไกรสินธุ  (2542) ไดกลาวสรุปไววา กระแสทั่วโลกกําลังหันมาสนใจผลิตภัณฑ
สุขภาพและสมุนไพรกันเปนอยางมากและทุกประเทศกําลังเดินไปสูทิศทางเดียวกัน นอกจากนี้ยัง
สอดคลองกับการสํารวจ พฤติกรรมในการใชผลิตภัณฑสมุนไพร ของ บริษัทศูนยวิจัยกสิกรไทย 
จํากัด (2548) มูลคารวมผลิตภัณฑสมุนไพรในประเทศยังคงขยายตัว อันเปนผลมาจากความนิยม
ผลิตภัณฑสมุนไพรเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องเพราะสอดคลองกับกระแสนิยมผลิตภัณฑอิงธรรมชาติ 
รวมทั้งกระแสการรักษาสุขภาพเชิงปองกันโดยการบริโภคผลิตภัณฑที่มีสรรพคุณปองกันและ
เสริมสรางสมรรถภาพของรางกาย จึงเปนกระแสมาแรงทั้งตลาดในประเทศและตางประเทศ 
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- ปจจัยดานอุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่องและสนับสนุน   จากการวิจัยพบวาจํานวน
อุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่องและสนับสนุนมีจํานวนมาก  ซ่ึงสอดคลองกับการวิจัยของศูนยวิจัย 
กสิกรไทย จํากัด (2548) กลาวไววา ผลิตภัณฑสมุนไพรแฝงอยูในหลากหลายสินคา เชน สินคา
อาหารกึ่งสําเร็จรูปและสินคาอาหารสําเร็จรูป ที่เปนอาหารจากธรรมชาติที่อุดมไปดวยเครื่องเทศ
และสมุนไพร ซ่ึงทําใหสินคาอาหารไทยเปนที่ตองการสําหรับธุรกิจคาปลีกในตางประเทศ และยัง
ธุรกิจรานอาหารและภัตตาคารไทยในตางประเทศที่ตองการเครื่องแกงเครื่องเทศ สมุนไพร
สําเร็จรูป  นอกจากนี้ยังมีธุรกิจนวดแผนโบราณและธุรกิจสปา ซ่ึงตองใชลูกประคบและน้ํามันหอม
ระเหยที่ทําจากสมุนไพรนานาชนิด เครื่องสําอางสมุนไพร และเครื่องดื่มสมุนไพรเพื่อสุขภาพ ซ่ึง
สินคาเหลานี้มีแนวโนมขยายตัวอยางตอเนื่องในอนาคต นอกจากนี้ยังการสินคา หนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตซ่ึงในปจจุบันมีการขยายตลาดไปทั่วโลก และสวนหนึ่งในผลิตภัณฑดังกลาวก็เปนผลิตภัณฑ
จากสมุนไพรไทย. 

- ปจจัยดานกลยุทธ โครงสรางและการแขงขันของบริษัท  จากการวิจัยพบวา 
ผูประกอบการเองยังตองเพิ่มความสามารถในการแขงขันโดยการพัฒนาดานการผลิต และหา
แนวทางแกไขปญหาเพื่อปรับตัวและสามารถรองรับกับปญหาตาง ๆ ได เชน พัฒนาเทคโนโลยีซ่ึง
จะชวยแกปญหาแรงงานจากคูแขงขันไดทางดานคุณภาพ และรูปแบบกับความหลากหลายของ
ผลิตภัณฑที่เนนความตองการของตลาดเปนหลัก จะชวยในการตอบสนองความตองของลูกคาทั้ง
ในประเทศและตางประเทศได ซ่ึงสอดคลองกับ ผลงานดานวิจัยของ ศูนยวิจัยกสิกรไทย จํากัด 
(2548)  วาถึงแมนเนื่องจากกระแสการรักษาสุขภาพใหแข็งแรงกําลังมาแรง รวมทั้งเทคโนโลยีใน
การคิดคนเพื่อสกัดสารที่มีคุณภาพตาง ๆ จากสมุนไพรมีความกาวหนาไปมาก โดยเฉพาะประเทศที่
พัฒนาแลว  แตประเทศไทยเรามีขอจํากัดในการขยายตัวของตลาดคือ ราคาที่ยังอยูในเกณฑสูง สวน
ตลาดสินคาที่ผลิตในประเทศมีราคาต่ํากวาราคาสินคานําเขา ซ่ึงสวนใหญผลิตโดยกลุมแมบานหรือ
ผูที่มีความเชี่ยวชาญเฉพาะ เชน เภสัชกรที่มีความรู และมีกระบวนการผลิตไมซับซอนยุงยาก แตก็
ประสบปญหาในการตลาดที่เสียเปรียบสินคานําเขาอยู นอกจากนี้ ในสวนของผูประกอบการใน
ธุรกิจเครื่องสําอางสมุนไพรตองรับมือกับการแขงขันที่มีความรุนแรงจากตางประเทศอยางประเทศ
จีน อินเดีย และเวียดนามแลว ยังมีคูแขงจากจากผูประกอบการรายใหมในประเทศ และการแขงขัน
จากสินคานําเขา เนื่องจากการตกลงเขตการคาเสรีอาเซียน ที่ทําใหภาษีนําเขาสินคาลดลง ซ่ึงสงผล
ใหสินคาเครื่องสําอางจากสมุนไพรจากประเทศอินโดนีเซียและประเทศมาเลเซียเขามาแขงขัน
จํานวนมาก  

- ปจจัยดานรัฐบาล  ผูประกอบการสวนใหญยังตองการความชวยเหลือจากภาครฐับาล
ในดานสงเสริมการผลิตสมุนไพรในเชิงพาณิชย  รวมทั้งการบรรจุยาสมุนไพรบางประเภทเขาไปอยู
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ในบัญชียาหลัก ตลอดจนการเผยแพรขอมูลขาวสารตางๆในเรื่องผลิตภัณฑสมุนไพรใหกับผูบริโภค 
มากขึ้น  เนื่องจากไทยเปนหนึ่งในไมกี่ประเทศที่เปนแหลงอันอุดมสมบูรณและมีความหลากหลาย
ของทรัพยากรสมุนไพร แมวาในปจจุบันตลาดของผลิตภัณฑสมุนไพรจะขยายตัวอยางกวางขวาง
ทั้งตลาดในประเทศและตลาดตางประเทศ แตก็ยังมีปญหามากมายที่เปนอุปสรรคหรือเปนขอจํากัด
ในการขยายตัวของผลิตภัณฑสมุนไพร ซ่ึงถาทั้งภาครัฐและภาคเอกชนที่เกี่ยวของรวมมือกัน
ผลักดันมาตรการตางๆเพื่อขจัดอุปสรรคที่มีอยู  ซ่ึงสอดคลองกับนโยบายของ  นายกร ทัพพะรังสี 
รัฐมนตรีวาการกระทรวงสาธารณสุข (2541-2543) ไดสนับสนุนใหโรงพยาบาลในสังกัดกระทรวง
สาธารณสุข จํานวน 714 แหง ซ่ึงเปนโรงพยาบาลชุมชนและโรงพยาบาลประจําจังหวัด จํานวน 2 
แหง หันมาสงเสริมสมุนไพรเพื่อเปนสินคาสงออกและทดแทนการนําเขายาแผนปจจุบันจาก
ตางประเทศ และยังสงเสริมนักวิจัยตามมหาวิทยาลัยตาง ๆ ที่มีการคิดคนยาสมุนไพร เพื่อใช
ประโยชนทางการแพทย (อุษา ชีวจําเริญ, 2542 : จ2)  

- ปจจัยดานเหตุสุดวิสัยและโอกาส  ถึงแมนวา สถานการณการเมืองที่ไมแนนอนใน
ปจจุบันจะมีผลกระทบพอสมควรกับอุตสาหกรรมหลาย ๆ อุตสาหกรรมซึ่งก็รวมกับอุตสาหกรรม
สมุนไพรไทยดวย  แตความไดเปรียบจากแหลงทรัพยากรและการบริหารงานของรัฐบาลปจจุบันที่
เนนเศรษฐกิจที่พอเพียงก็นาจะเปนโอกาสที่ดีของอุตสาหกรรมสมุนไพรที่ตองปรับกลยุทธของ
อุตสาหกรรมไทย ๆ จากอุตสาหกรรมภาคครัวเรือนที่มีอยูมากมายในชนบทอยางเชน “ผลิตภัณฑ
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ”  ที่มีผลิตภัณฑสมุนไพรอยูมากมายหลายชนิด ซ่ึงสามารถนําเอา 
ภูมิปญญาจากชาวบานเหลานี้ที่มีความไดเปรียบในเชิงแขงขันในตลาดโลกอยูแลวมาผสมผสานกับ
เทคโนโลยีในปจจุบัน มาสงเสริมพัฒนาและลงทุนสําหรับขยายอุตสาหกรรมสมุนไพรไทย 
ภาคครัวเรือนออกสูตลาดโลก  ซ่ึงจะสอดคลองกับ ผลงานการวิจัยของ ศูนยวิจัยกสิกรไทย จํากัด 
(2548) ที่กลาวไววา  ผลิตภัณฑสมุนไพรนับวาเปนหนึ่งในสินคาเกษตรที่มีแนวโนมขยายตัวและมี
โอกาสที่ไทยจะกาวขึ้นเปนศูนยกลางในการผลิตผลิตภัณฑสมุนไพรของเอเชีย และมีบทบาทสําคัญ
ในฐานะเปนประเทศผูสงออกผลิตภัณฑสมุนไพรอันดับตน ๆ ของโลก เนื่องจากประเทศไทยมี
ปจจัยหนุนในเรื่องความหลากหลายของวัตถุดิบ แตอยางไรก็ตามก็ยังคงตองการแรงผลักดันทั้งจาก
ภาครัฐและภาคเอกชนที่เกี่ยวของ ตั้งแตดานการวิจัยความตองการของตลาด การสงเสริมการปลูก
ในเชิงพาณิชย กระบวนการผลิตที่ทันสมัย และการประชาสัมพันธใหผูบริโภคทั้งในและ
ตางประเทศรับรูถึงสรรพคุณอันเปนเอกลักษณของผลิตภัณฑสมุนไพรไทย รวมถึงสนับสนุนการ
วิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑสมุนไพรไทย ทั้งนี้เพื่อเปนงานวิจัยอางอิงถึงสรรพคุณของสมุนไพรตาง ๆ 
ซ่ึงมีสวนสําคัญอยางมากตอการขยายตลาดทั้งในประเทศและตางประเทศของอุตสาหกรรม
สมุนไพรไทย 
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5.2.2 การเปรียบเทียบความไดเปรียบในเชิงแขงขันอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก  
ของประเทศญี่ปุน  จีน อเมริกา เยอรมัน อินเดีย จะพบวาประเทศที่มีการสงออกและนําเขามากที่สุด
ก็จะเปนประเทศอเมริกาและเยอรมัน   

- ประเทศอเมริกาและเยอรมัน  ทั้งสองประเทศนี้ เปนผูนําในการสงออกและนําเขา
สมุนไพรในตลาดโลก สืบเนื่องจากเปนประเทศที่พัฒนาแลว มีเทคโนโลยีที่ทันสมัยในการผลิตจึงมี
การนําเขาพืชสมุนไพรจากระเทศที่ดอยพัฒนาหรือกําลังพัฒนา แลวนําไปผลิตหรือแปรรูปดวย
เทคโนโลยีที่ทันสมัย  แลวสงออกไปจําหนายยังตางประเทศ ที่ดอยวาหรือกําลังพัฒนา ซ่ึงจะ
สอดคลองกับบทความทางวิชาการจากสํานักงานสงเสรมการคา ณ กรุงเบอรลิน  “เร่ืองตลาดสินคา
เครื่องเทศ-สมุนไพรในสหพันธสาธารณรัฐเยอรมนี” (2547 ) และ สํานักงานสงเสริมการคา ณ นคร
ลอสแอนเจลิส เร่ือง “สมุนไพรและสินคาที่ทําจากสมุนไพร” (2544) 

- ประเทศอินเดีย เปนประเทศที่มีการสงออกการนําเขาผลิตภัณฑสมุนไพรในระดับ
ปานกลางคือสงออกนอยและนําเขานอย มีเพียงผลิตภัณฑยาสมุนไพรที่มีการสงออกมาก  สืบเนื่อง
จากประเทศอินเดียเปนประเทศที่ อุดมสมบูรณดวยพืชสมุนไพรที่มีมากกวา 45,000 ชนิด 
 คิดเปนรอยละ 12 สมุนไพรที่มีในตลาดโลก ก็เปนผูสงออกรายใหญเองก็มีเทคโนโลยีที่ทันสมัย
และก็มีช่ือเสียงและเปนผูนําในผลิตภัณฑยาสมุนไพรอายุรเวท ซ่ึงจะสอดคลองกับผลการศึกษา 
หาประเด็นหลักการประชุมวิชาการประจําปการแพทยแผนไทย การแพทยพื้นบานไทย และ
การแพทยทางเลือก (2547)  

- ประเทศจีน  เปนประเทศหนึ่งที่มีการสงออกและนําเขาผลิตภัณฑสมุนไพรในระดับ
ปานกลาง  สืบเนื่องจากความไดเปรียบในดานแรงงานภายในประเทศ และที่มีมุงเนนพัฒนาตนเอง
จนเปนที่ยอมรับและยังเปนตัวอยางของการแพทยแผนตะวันตก กวาจนมาถึงจุดนี้เสนทางการ
พัฒนาการแพทยแผนจีนก็ตองเผชิญกับความทันสมัยของการแพทยแผนตะวันตก ต แตเมื่อจีน
เปลี่ยนแปลงการปกครองเปนระบอบคอมมิวนิสตและปดประเทศทําใหตองพัฒนาเพื่อพึ่งตนเอง 
โดยใชนโยบายพึ่งตนเองทั้งดานยาและเครื่องมือแพทย ทําการแพทยแผนจีนใหทันสมัย และผลิต
บุคลากรที่มีความรูทั้งแผนใหมและแผนจีน (ชวลิต  สันติกิจรุงเรือง, 2548) โดยตั้ง China Academy 
of Traditional Chinese Medicine (CATCM) ในป พ.ศ. 2498 ปจจุบันมี สถาบัน โรงพยาบาลและ
หนวยงานวิจัยสําหรับการวิจัยตาง ๆ ตั้งแตวิทยาศาสตรพื้นฐานจนถึงการทดลองทางคลินิกมีนักวิจัย
กวา 3,000 คน มีงานวิจัยกวา 600 เร่ือง ซ่ึงมีผลงานวิจัยที่เปนที่ภาคภูมิใจคือการพัฒนา Qinghaosu 
เปนยารักษามาลาเรียนอกจากนี้ CATCM ยังทําหนาที่เปนหนวยงานกลางเชื่อมโยงการวิจัยและ
เทคโนโลยีเพื่อพัฒนาอุตสาหกรรมยาสมุนไพร. 

DPU



 157 

- ประเทศญี่ปุน  ก็เปนอีกประเทศหนึ่งที่มีการนําเขาสมุนไพรจากตางประเทศเกือบ
ทั้งหมดทั้งในรูปสมุนไพรแหง สมุนไพรน้ํามันและสกัด และผลิตภัณฑสมุนไพร เพราะปจจุบัน
ญี่ปุนมีผูปลูกสมุนไพรในประเทศเพียง  55 ราย  ซ่ึงมีปริมาณไมเพียงพอกับความตองการ
ภายในประเทศ แตญี่ปุนมีเทคโนโลยีที่ทันสมัยผสมผสานกับแนวการดําเนินชีวิตที่มุงเนนอาหาร
เพื่อสุขภาพญี่ปุนจึงเปนผูนําดานสงออกผลิตภัณฑเครื่องดื่มสมุนไพรเพื่อสุขภาพ (นายนพพร  
บุรัสการ,2548) แตญี่ปุน ที่มีการนําเขายาสมุนไพรในตลาดโลกนอยสาเหตุมาจากประเทศญี่ปุนเอง
เปนเจาตํารับยาคัมโป (Kampo) มานานกวา 2000 ป ซ่ึงมีรากฐานมาจากแพทยแผนจีนแตมีการ
ประยุกตและพัฒนาใชกับสังคมและวัฒนธรรมญี่ปุนมานานจนชาวญี่ปุนถือวาเปนของตนเอง แต
เคยเสื่อมความนิยมในยุค Meji (พ.ศ. 2511-2454) ดวยรัฐบาลออกกฎใหใชระบบการแพทย 
แผนตะวันตก แตตอมาไดมีกานฟนฟูและพัฒนาการแพทยคัมโปใหมีความทันสมัยขึ้น (สุนทรี 
วิทยานารถไพศาล, 2548) มีการศึกษาวิจัยทั้งดานประสิทธิผลและความปลอดภัยจนไดตํารับยาที่มี
การควบคุมคุณภาพทางเภสัชภัณฑ ซ่ึงตํารับยาคัมโปใชในการรักษาโรคระบบทางเดินหายใจ  
โรคระบบทางเดินอาหาร โรคผิวหนัง โรคระบบประสาทและโรคเกี่ยวกับฮอรโมน นอกจากนี้ยังใช
กับผูปวยที่โรคเรื้อรัง หรือผูปวยสูงอายุที่มีสุขภาพไมดีที่ไมสามารถทนกับผลขางเคียงของยาเคมี
สังเคราะหได (Yamada,2004)  

- ประเทศไทย  ไมไดเปนผูนําในดานการสงออกผลิตภัณฑจากสมุนไพรไทยใน
ตลาดโลก แตก็ไมไดเปนผูนําในดานการนําเขาสมุนไพรจากตางประเทศ  ซ่ึงสอดคลองกับขอมูล
สถิติการสงออกและนําเขาผลิตภัณฑสมุนไพรในตลาดโลก ของกรมสงเสริมการสงออก (2546-
2548)  

จากการศึกษาครั้งนี้สรุปไดวาอนาคตตลาดผลิตภัณฑสมุนไพรไทยประเภทตาง ๆมี 
แนวโนมแจมใส ทั้งตลาดในและตางประเทศ เนื่องจากไดปจจัยหนุนกระแสนิยมธรรมชาติ และ
รักษาสิ่งแวดลอมในปจจุบันนี้  ผูผลิตเครื่องสําอางสมุนไพรไทย ตองอาศัยจุดแข็ง ความไดเปรียบ
ความหลากหลาย ที่มีอยู และยังตองอาศัยฐานผลิตและการตลาดที่เขมแข็งในประเทศกอน จึงจะ
ประสบความสําเร็จในการกาวสูตลาดโลก เพราะจากการศึกษาเปรียบเทียบความไดเปรียบของแต
ละประเทศแลวพบวา แตละประเทศนั้นตางก็มีจุดไดเปรียบและเสียเปรียบแตกตางกันไปในแตละ
ประเทศ. 
 
5.3 ขอเสนอแนะทางการวิจัย 

การวิจัยเปรียบเทียบความไดเปรียบในเชิงแขงขันในอุตสาหกรรมสมุนไพรใน
ตลาดโลกนั้นกับประเทศอื่น ๆ นั้น พบวา ประเทศไทยนั้นมีความไดเปรียบในดานแหลงพืชพรรณ
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สมุนไพรอยูแลว แตจะมีความเสียเปรียบทางดานปจจัยดานรัฐบาลมากที่สุดรองลงมาก็จะเปนดาน
ปจจัยดานกลยุทธของบริษัทโครงสรางและคูแขงขันเพราะฉะนั้น ถาตองการพัฒนาสมุนไพรไทย
ใหสามารถแขงขันในระดับประเทศในนั้น ขอเสนอแนะแนวทางลดการเสียเปรียบผลจากการวิจัย
และเพื่อสนับสนุนการพัฒนาสมุนไทยสูตลาดโลกดังนี้. 

 

5.3.1 ดานรัฐบาล   
สนับสนุนสถานฝกแรงงานที่มีฝมือเทียบ และจัดให มีการอบรมความรูดาน

สมุนไพรตลอดจนการจัดหาเอกสารตาง ๆ ในเรื่องคุณสมบัติสมุนไพร และเพื่อแนวทางการสงออก 
และตลาดตางประเทศ เพื่อผูประกอบการสามารถนําความรูเหลานี้ไปพัฒนาปรับปรุงสําหรับการ
วางแผนการผลิตที่ดีได  จัดตั้งแหลงสถาบันหรือศูนยการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑสมุนไพรทั้ง
ภาครัฐและภาคเอกชนที่สามารถรองรับมาตรฐานตาง ๆ ที่ทั่วโลกยอมรับ  นอกนี้หนวยงานภาครัฐ
และเอกชนสามารถตองรวมมือกันพัฒนาผลิตภัณฑใหสามารถเขาสูผูนําในตลาดโลกได 

 

5.3.2 ดานกลยุทธของบริษัทโครงสรางและคูแขง 
ผูประกอบการควรศึกษาขอมูลทางดานการตลาดสมุนไพรในตางประเทศ ศึกษา

เทคโนโลยี่ และกลยุทธคูแขงทั้งในตลาดในประเทศและตางประเทศเพื่อทําการเปรียบเทียบและ
นํามาปรับปรุงผลิตภัณฑใหตรงกับความตองการในตลาดโลก และควรจัดอบรม ศึกษาและ
สนับสนุนบุคลากรในองคกรใหมีความรูความสามารถทั้งดานการผลิต การวิจัยและพัฒนา
ผลิตภัณฑ การตลาด และอื่น ๆ ใหสม่ําเสมอเพื่อสามารถรองรับกับ ยุคโลกาภิวัตนที่มีการ
เปลี่ยนแปลงอยางไรพรมแดนอยางในปจจุบันนี้ได . 

 

5.4 ขอแนะนําสําหรับผูผลิต/ผูสงออกในอุตสาหกรรมสมุนไทย 
 

5.4.1 ตลาดญี่ปุน 
5.4.1.1 ผูผลิต / ผูสงออกไทยจะตองศึกษาและทําความเขาใจเกี่ยวกับกฎหมาย

และกฎระเบียบการนําเขาสินคาสมุนไพรมายังประเทศญี่ปุน อาทิ Pharmaceutical  Affair’s Law  
กฎหมายและกฎระเบียบอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวของ ซ่ึงกฎระเบียบการนําเขาของญี่ปุนเขมงวดกวาประเทศ
ยุโรปตะวันตก 

5.4.1.2 ควรหาหุนสวนหรือผูรวมลงทุนญี่ปุนเพื่อชวยในการทํากลยุทธทาง
การตลาด  ติดตอและผานขั้นตอนการนําเขา  การจัดการดานเก็บโกดัง และอื่น ๆ ตามปกติ บริษัท
ญี่ปุนที่ทําธุรกิจเกี่ยวกับสมุนไพรสวนใหญจะเปนบริษัทขนาดกลางและขนาดเล็ก  ผูผลิต/ผูสงออก
ไทย  จะตองมีตรวจสอบใหดีกอนที่จะรวมหุนสวนหรือรวมลงทุนกับบริษัทญี่ปุน 
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5.4.1.3 พัฒนาผลิตภัณฑใหสอดคลองกับความตองการและรสนิยมของชาว
ญี่ปุน   ยกตัวอยางเชน   สินคาสมุนไพรซึ่งมีการบรรจุภัณฑขนาดใหญซ่ึงจําหนายไดดีใน
สหรัฐอเมริกา  อาจจําหนายไดไมไดดีในตลาดญี่ปุน  หากไมลดขนาดบรรจุภัณฑใหมีขนาดเล็กลง 

5.4.1.4 ผูบริโภคชาวญี่ปุนจะเลือกซื้อสินคาที่มีมาตรฐานการบรรจุภัณฑที่ดี และ
มองดูนาเชื่อถือมีขอความบรรยายสรรพคุณที่ชัดเจนไมคลุมเครือ 
 

5.4.2 ตลาดสหรัฐอเมริกา 
5.4.2.1 สินคาสมุนไพรหรือสินคาที่ทําจากสมุนไพรในสหรัฐฯ ที่เปนการนําเขา

จากตางประเทศ  สวนใหญแลวจะมีวางขายปลีกในตลาดประเภท niche market เชน health & 
natural products  และอาจจะกลาวไดวาไมมีวางขายหรือหาไดยากมากในตลาด  mainstream 

5.4.2.2 สินคาที่ประสบความสําเร็จดีในตลาดยุโรปจะมีชองทางดีในตลาด
สหรัฐฯ  เนื่องจากตลาดการบริโภคสินคาสมุนไพรหรือสินคาที่ทําจากสมุนไพรในสหรัฐฯ และ
ความรูความเขาใจในการบริโภค  ยังลาหลังตลาดยุโรปและมีแนวโนมที่จะทําการบริโภคตามตลาดยุโรป 

5.4.2.3 กฎระเบียบของสหรัฐฯ ที่เกี่ยวของกับการผลิตสินคา  ขบวนการนําเขา  
และการวางตลาดสินคาเปนเรื่องลึกซึ้งและซับซอน  การเลือกใชผูกระจายสินคาที่มีความเชี่ยวชาญ
ในด านนี้ จ ะ ช ว ย ให ส าม า รถ เ ข า สู ต ล า ดสหรั ฐ ฯ  ได ร วด เ ร็ ว ขึ้ น และมี โ อก าสที่ จ ะ 
ประสบความสําเร็จไดดีกวา 

5.4.2.4 สินคาที่เนนสรรพคุณที่เปนประโยชนตอสุขภาพดานใดดานหนึ่งอยาง
เจาะจงลงไป และสามารถนําเสนอขออางอิงที่มีความนาเชื่อถือไดในแงของการทดลองการวิจัยทาง
วิทยาศาสตร  มีโอกาสที่จะประสบความสําเร็จในตลาดมากกวา 
 
 

5.4.3 ตลาดเยอรมัน 
สืบเนื่องจาก ความหลากหลายของสมุนไพร  รวมทั้งสรรพคุณของสมุนไพรแต

ละชนิด  เพื่อใหไมเกิดสับสน  ผูคารายใหญจะใชภาษาลาตินกํากับสมุนไพรในการเสนอขาย  บาง
รายมีการเปรียบเทียบชื่อกับภาษาจีน  ดวยเหตุนี้  ในการเสนอขายสมุนไพรของไทย  นอกจากการ
อธิบายสรรพคุณแลว  จําเปนตองแจงดวยเหตุนี้   จําเปนตองแจงชื่อเปนภาษาลาตินอีกดวย  และ
ความที่จะมีหนังสือรับรองผลการตรวจสอบความบริสุทธิ์  ปราศจากสารเจือปน  เปนตน  โดย
จะตองเปนหนวยงานที่ไดมาตรฐาน  และเปนที่เชื่อถือได 

สําหรับราคาของสินคาที่จําหนาย นั้น  เนื่องจากสมุนไพรมีมากมายหลากหลาย
ชนิด  การกําหนดราคาสินคาจึงควรทําใหเหมาะสม  จะทําใหสินคาไทยไดรับความสนใจ  ส่ิงสําคัญ
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ที่ตองคํานึงถึง คือ คุณภาพของสินคา  ตองมีสวนผสมของสารเจือปนคงที่แนนอน  มีคุณภาพได
มาตรฐาน  จะทําใหการสงออกสินคาชนิดนี้ขยายตัวไดดี  และเพิ่มขึ้นอยางสม่ําเสมอ 

 
5.5 ขอเสนอแนะเพื่อการวิจัยคร้ังตอไป 

5.5.1 ศึกษาเปรียบเทียบความไดเปรียบในเชิงแขงขันในอุตสาหกรรมใหหลากหลาย
ปจจัยเพื่อใหเห็นถึงจุดแข็ง จุดออนที่หลากหลาย เปนการเพิ่มศักยภาพ และสามารถนํามาใชในการ
พัฒนาในอุตสาหกรรมสมุนไพรไดจริง ๆ 

5.5.2 ศึกษาเปรียบเทียบความไดเปรียบในเชิงแขงขันในอุสาหกรรมในแตละประเทศ
ที่เปนผูนําทางดานการตลาดสมุนไพรในตลาดโลกโดยใหเนนถึงปจจัยอ่ืน ๆ เชน ฝมือแรงงาน 
ปจจัยการผลิต เทคโนโลยีที่สนับสนุนทั้งดานการผลิตและดานการตลาด และอื่น ๆ ที่เกี่ยวของใน
อุตสาหกรรมทั่ว ๆ ไป เพื่อเปรียบจุดแข็งและจุดออนที่แทจริงในแตละประเทศ แลวผูประกอบการ
ไทยสามารถนําขอมูลเหลานั้นมาปรับปรุงกลยุทธภายในอุตสาหกรรมเพื่อการกาวสูผูนําใน
ตลาดโลกตอไปในอนาคต. 
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แบบสอบถาม 
 

การศึกษาเปรียบเทียบความไดเปรียบเชิงแขงขันของอุตสาหกรรมสมุนไพรในตลาดโลก 
********************************************************************* 
ตอนที่1 :  ขอมูลทั่วไปเกีย่วกับผูประกอบการในอุตสาหกรรมสมุนไพรไทยและนักลงทุนธุรกิจ
สมุนไพรไทยในตางประเทศ 
 

คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย  เครื่องหมาย      ในชอง   (  ) และกรอกรายละเอียดโดยเติม 
 ขอความในชองวางที่กําหนด 
 
1. บริษัทของทานเปดดําเนนิกิจการมานานชวงระยะเวลากี่ป 
 1. (  )  นอยกวา 5  ป   2. (  )  5-10 ป  3. (  )  มากกวา 10 ป 
2. กิจการของทานจัดอยูในประเภทใดในอุตสาหกรรม 
 1. (  )  ผลิตอยางเดียว(OEM) 2. (  )  ตัวแทนจําหนาย 3. (  )  ผลิตและจําหนาย  
3. บริษัททานประกอบกิจการสมุนไพรประเภทใด 
 1. (  )  ผลิตภัณฑยาสมนุไพร  2. (  ) ผลิตภัณฑเครื่องดื่มเพือ่สุขภาพ 

3. (  ) ผลิตภัณฑสมุนไพรเพือ่ความงาม 4. (  ) สารสกัดจากสมุนไพร 
5. (  ) ผลิตภัณฑเครื่องเทศสมุนไพร 6. (  ) ผลิตภัณฑสมุนไพร 

4.  บริษัททานมีเงินทุนจดทะเบียนประมาณเทาใด    
 1. (  )  ต่ํากวา 5 ลานบาท  2. (  )  5-10 ลานบาท 3. (  )  มากกวา 10 ลานบาท 
5. แหลงวัตถุดบิที่ใชในการผลิตสวนใหญมาจากที่ได 
 1. (  ) นําเขาจากตางประเทศ 2. (  ) จากภายในประเทศ  3. (  )  ทั้งในและตางประเทศ 
6. ทานคิดวาสาเหตุหลักในการนําเขาวัตถุดจิากตางประเทศคือขอใด 
 1. (  ) ไมมวีัตถุดิบในประเทศหรือมีไมเพยีงพอ     2. (  )  คุณภาพทีด่ีกวา 3. (  ) ราคาถูกกวา 
7. ทานมีกรรมวิธีในการผลิตอยางไร 
 1. (  )ใชฝมือจากแรงงานเพียงอยางเดยีว  

2. (  ) ใชเครื่องจักรเพยีงอยางเดียว 
 3. (  )ใชทั้งฝมอืแรงงานและเครื่องจักร 
8. บริษัททานไดรับการควบคุมมาตรฐานในการผลิต (GMP) หรือไม 
 1. (  )ไดรับ    2. (  )ไมไดรับ 

DPU



 167 

9. บริษัททานประสบปญหาและอุปสรรคในดานใดมากที่สุดดังตอไปนี้  
 1. (  )  วัตถุดบิไมเพียงพอ      2. (  )  ขาดแรงงานมีฝมือ 
 3. (  )  ขาดเทคโนโลยีที่ที่ดี   4. (  ) ขาดการสนับสนุนจากหนวยงานภาครัฐที่ดีเทาที่ควร 
 
10. ทางบริษัทตองการใหหนวยงานของรัฐใหแกไข ใหความรวมมือ หรือสงเสริมในขอมากที่สุด  
 1. (  )  จัดหาแหลงวัตถุดิบ และแหลงเพาะปลูก     

2. (  )  จัดฝกอบรมแรงงาน 
 3. (  )  เทคโนโลยี หรือสถาบันการวจิัยทีม่าตราฐานสากลยอมรบั  
 4. (  )  การบริการจากสถาบันหรือหนวยงานภาครัฐตาง ๆ  
11. ประเทศใดที่เปนคูคาผลิตภัณฑจากสมนุไพรของทานมากที่สุด  
 1. (    ) อินเดีย 
 2. (    ) จีน 
 3. (    ) สหภาพยุโรป 
 4. (    ) ญี่ปุน 
 5. (    ) อเมริกา 
 6.  อ่ืน ๆ โปรดระบ…ุ………………………………. 
12. ทานคิดวาประเทศใดเปนคูแขงที่สําคัญในอุตสาหกรรมสมุนไพรไทย 
 1. (    ) อินเดีย 
 2. (    ) จีน 
 3. (    ) สหภาพยุโรป 
 4. (    ) ญี่ปุน 
 5. (    ) อเมริกา 
 6.  อ่ืน ๆ โปรดระบ…ุ………………………………. 
13. บริษัททานมีวิธีทําธุรกิจกับตางประเทศอยางไร  
 1. (  )  ติดตอกบัลูกคาในตางประเทศโดยตรง     

2. (  )  จําหนายผานตัวแทน 
 3. (  )  บริษัทรวมทุนเปนผูหาตลาด  
 4. (  )  เปดสาขายอยในตางประเทศ  
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14. ลูกคาในตางประเทศของบริษัททานเปนประเภทใดตอไปนี้  
 1. (  )  ซ้ือไปผลิตตอ     

2. (  )  ตัวแทนจําหนาย 
 3. (  )  ผูคาสง 
 4. (  )  ผูคาปลีก 
  5. (  )  ผูบริโภค 
 
ตอนที่ 2  : ขอเปรียบเทียบตามความคิดเหน็ของผูประกอบการและนักลงทุนในอตุสาหกรรม
สมุนไพร 
ขอความตางๆ ตอไปนี้ตามความคิดเห็นของทาน  ทานคิดวาธุรกิจของทานมีความไดเปรียบหรือ
เสียเปรียบอยางไร เมื่อเทียบกับประเทศคูแขงของทาน. 

 
ความไดเปรยีบหรือเสียเปรยีบ 

ไดเปรียบ
มาก 

ไดเปรียบ
บางเล็กนอย 

ไมได 
เปรียบหรือ
เสียเปรียบ 

เสียเปรียบ
บางเล็กนอย 

เสียเปรียบ
มาก 

 

1. ปจจัยในการผลิต 
ความเพียงพอของวัตถุดิบ      
คุณภาพของวัตถุดิบ      
เครื่องมือเครือ่งจักรท่ีทันสมัย      
คุณภาพของแรงงานที่มีฝมือ      
ความสามารถในการหาแหลงเงินกูยืม      
แหลงวัตถุดิบที่เอื้อตอการผลิต      
ความทันสมัยของเทคโนโลยีการผลิต      
2. อุปสงคในประเทศ 
ความตองการผลิตภัณฑจากสมุนไพรไทย
ในประเทศโดยภาพรวม 

     

ความตองการผลิตภัณฑจากสมุนไพรไทย
ในประเทศมีความคลายคลึงกับตลาดโลก 

     

ความตองการในประเทศมากพอที่จะทํา
ใหเกิดการผลิตครั้งละมาก ๆ ที่สามารถ
ลดตนทุนได 
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ความไดเปรยีบหรือเสียเปรยีบ 

ไดเปรียบ
มาก 

ไดเปรียบ
บางเล็กนอย 

ไมได 
เปรียบหรือ
เสียเปรียบ 

เสียเปรียบ
บางเล็กนอย 

เสียเปรียบ
มาก 

 

3. อุตสาหกรรมสนับสนุนและเกี่ยวเนื่องในประเทศ 
จํานวนอุตสาหกรรมเกีย่วเนื่องและ
สนับสนุน 

     

การแลกเปลี่ยนความคิดเห็นของผูผลิต
และผูปอนวัตถุดิบ 

     

ความสะดวกในการขนสงวตัถุดิบถึง
โรงงาน 

     

4. กลยุทธของบริษัท โครงสรางและคูแขงขัน 
การปรับผลิตภัณฑใหเขากบัความ
ตองการของลูกคา 

     

การพัฒนากลยุทธของบริษัท      
ราคาของผลิตภัณฑสําหรับการแขงขัน      
เทคโนโลยีดานการผลิตของบริษัท      
ความมีช่ือเสียงของบริษัท      
ตรายี่หอผลิตภณัฑบริษัท      
5. รัฐบาล 
ประสิทธิภาพของหนวยงานบริการ
สงออกของรัฐบาลในประเทศ 

     

การไดรับการสงเสริมสนับสนุนการ
ลงทุนจากรัฐบาล 

     

ความรวดเร็วของพิธีการทางศุลกากรไทย      
การไดรับสิทธิประโยชนทางการคาจาก
ตางประเทศ 

     

การฝกอบรมแรงงานที่มีฝมือโดยรัฐบาล      
การประสานงานโครงการความรวมมือ
และชวยเหลือผูสงออกโดยรัฐบาล 

     

ดกก 
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ความไดเปรยีบหรือเสียเปรยีบ 

ไดเปรียบ
มาก 

ไดเปรียบ
บางเล็กนอย 

ไมได 
เปรียบหรือ
เสียเปรียบ 

เสียเปรียบ
บางเล็กนอย 

เสียเปรียบ
มาก 

 

6. เหตุผลสุดวสิัย/โอกาส 
โอกาสในการขยายเครือขายในตลาด
ตางประเทศ 

     

การเจริญเติบโตของเศรษฐกจิใน
ประเทศ 

     

ความกาวหนาทางเทคโนโลย ี      
การสนับสนุนทางการคาโดยรัฐบาลใน
ตางประเทศ 

     

โอกาสในการเขารวมงานแสดงสินคาใน
ตางประเทศ 
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แผนภูมิขั้นตอนการสงออก : เคร่ืองสําอางที่ทํามาจากสมุนไพร 

 
ผูสงออก 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
ขอเอกสารการรับรองเพิ่มเติม 
ตามที่ประเทศผูนําเขาตองการ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ตรวจสอบสิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากร 
และขอหนังสือรับรองแหลงกําเนิดสินคา 

สํานักบริการการคาตางประเทศ 
(กรมการคาตางประเทศ) 

       พิธีการศุลกากร 
- ระบบ Manual 
- ระบบ EDI 

(กรมศุลกากร) 

สงออก 

ยื่นขอคืนอากรตามมาตรา 19 ทว ิ
(กรมศุลกากร) 

DPU



กฎหมาย / ระเบียบและขั้นตอนการสงออกโดยสรุป : เครื่องสําอางที่ทํามาจากสมุนไพร 
 

สินคา / พิกัด กฎหมายและระเบียบที่ควบคุม ขั้นตอนการสงออก เอกสารที่ใชประกอบ หนวยงานที่ตดิตอ 
เครื่องสําอางทีท่ํามา
จากสมุนไพร 
3304990009 
 
อัตราภาษี 
ยกเวนอาการขาออก 
 
ขอบเขตการควบคุม 
เปนสินคาที่ไม
ควบคุมในการ
สงออก แตถา
ประเทศผูนําเขา
ตองการการรับรอง
ปลอดโรคพืช  สาร 

1.1   กรมวิทยาศาสตรการแพทย  ระเบียบการสง
ตัวอยางอาหารเพื่อวิเคราะหทาง         จุลิ
นทรีย  เพื่อขอรบั Health Certificate 

1.2   ประกาศกรมวิทยาศาสตรการแพทย วาดวย
อัตราคาบํารุงการตรวจวิเคราะหและ
ใหบริการขอกรมวิทยาศาสตรการแพทย 
(เพิ่มเติม)  

1.3  ระเบียบสํานักงานปรมาณูเพื่อสันติ วาดวย
การวัดรงัสีตัวอยางสินคาสงออกและออก
หนังสือแจงผลการวัดรงัสี พ.ศ. 2532 

1.4  คําแนะนําในการสงตัวอยางเพื่อขอหนังสอื
แจงผลการวัดรงัสี  ตามระเบียบสํานักงาน
ปรมาณูเพื่อสันติวาดวยการวัดรังสีตัวอยาง
สินคาสงออกและออกหนังสอืแจงผลการ
วัดรังสี พ.ศ. 2532 

1.   ถาประเทศผูนําเขาตองการ
การรับรองเกี่ยวกับเรื่องใด
เปนพิเศษ ผูสงออกตองขอ
ใบรับรองประเภทนั้น 

1.  ใบรับรองคุณภาพ
ผลิตภัณฑ  ตาม
ขอกําหนดของ
ประเทศคูคา 

-  กองการวัดกมัมันตภาพรังส ี
   สํานักงานปรมาณูเพื่อสันติ 
   โทรศัพท : 0-2579-5230 
                   : 0-2562-0093 
    โทรสาร  : 0-2562-0093 
-   กองโรคติดตอทั่วไป 
    กรมควบคุมโรค 
    โทรศัพท :  0-2965-9602 
     โทรสาร :   0-2965-9013 
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สินคา / พิกัด กฎหมายและระเบียบที่ควบคุม ขั้นตอนการสงออก เอกสารที่ใชประกอบ หนวยงานที่ตดิตอ 

ตกคาง หรือแมง
ใหผูสงออกขอ
ใบรับรองกอนการ
สงออกดวย 

2.1  พระราชบัญญัติการบริหาร
องคกรศาสนาอิสลาม พ.ศ. 2540 

2.2  ระเบียบสํานักงานคณะกรรมการ
กลางอิสลามแหงประเทศไทย วา
ดวย การใชเครื่องหมายรับรองฮา
ลาล พ.ศ. 2541 (ฮ.ศ.1419) 

2.3  ขอบังคับฝายกิจการตลาด 
สํานักงานคณะกรรมการกลาง
อิสลามแหงประเทศไทย วาดวย
การใชเครื่องหมายรับรอง      ฮา
ลาล  พ.ศ. 2541 

2.4  ประกาศคาธรรมเนียมและ
คาใชจายในการขอและใช
เครื่องหมายรบัรองฮาลาล 

2.5  ประกาศระเบียบปฏิบัตใินการ
ตรวจกจิการเพื่อรับรองฮาล 

2.  ขอใชเครื่องหมายรับรอง
ฮาลาล (เฉพาะสงออกไป
ประเทศที่นับถือศาสนา
อิสลาม) 

2.  ใบอนุญาตใชเครื่องหมาย
รับรอง       ฮาลาล (เฉพาะ
สงออกไปประเทศที่นับถือ
ศาสนาอิสลาม) 

สถาบันมาตรฐานอาหาร     
ฮาลาล 
สํานักงานคณะกรรมการ
กลางอิสลามแหงประเทศ
ไทย 
โทรศัพท  : 0-2949-4215 
โทรสาร   : 0-2949-4341 

/// 
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สินคา / พิกัด กฎหมายและระเบียบที่ควบคุม ขั้นตอนการสงออก เอกสารที่ใชประกอบ หนวยงานที่ตดิตอ 
3.  ระเบียบกระทรวงพาณิชยวาดวยการ

ขึ้นทะเบียนเปนผูขอหนังสือ
รับรอง Form A พ.ศ. 2541 

3.  ตรวจสอบสทิธิพิเศษทาง
ภาษีศุลกากรและขอ
หนังสือรับรองแหลงกําเนิด
สินคา จากกองสิทธิ
ประโยชนทางการคา 

3.  ใบรับรองแหลงกําเนิดสินคา -  สํานักบริการการคา   
   ตางประเทศ  กรมการคา 
   ตางประเทศ  สายดวน
การคา 
   ตางประเทศ 1385 

สิทธิพิเศษทางภาษี
ศุลกากร 
สามารถขอสิทธิ
พิเศษทางภาษี
ศุลกากรได  หาก
สงออกไปยังกลุม
ประเทศที่พัฒนา
แลว เชน ประเทศ 
สหภาพยุโรป  
ญี่ปุน และแคนาดา 
เปนตน ทั้งนี้
สามารถตรวจสอบ
การไดรับสิทธิ
พิเศษทางภาษี
ศุลกากร  ไดที่
กรมการคา
ตางประเทศ 

4.  พระราชบัญญัติศุลกากร พ.ศ. 2469 
และฉบับแกไขเพิ่มเติมอีก 16 ฉบับ 

4.  ผานพิธีการทางศุลกากร 4.1  ใบขนสงสินคาขาออก  
       (กศก. 101) 
4.2  บัญชีราคาสินคา (invoice) เทา

จํานวนใบขนสินคาขาออกที่
ยื่นทั้งหมด 

4.3  บัญชีรายละเอียดการบรรจุหีบ
หอ 

4.4  ใบอนุญาตใหสงออก หนงัสือ
รับรองหนังสือกํากับ 
ใบเบิกทางของสวนราชการที่
ควบคุม 

 

สวนการสงออก 
กรมศุลกากร 
โทรศัพท : 0-2667-7242-43 
โทรสาร  : 0-2671-5331 
สายดวนกรมศลุกากร 1164 

////// 
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สินคา / พิกัด กฎหมายและระเบียบที่ควบคุม ขั้นตอนการสงออก เอกสารที่ใชประกอบ หนวยงานที่ตดิตอ 

   4.5  แบบธุรกิจตางประเทศ
(แบบ ธ.ต. 1) สําหรับ
ของสงออกที่มีมูลคา
มากกวา 500,000 บาท 

4.6  คํารองขอทําการตรวจ
สินคา และบรรจุเขาตู
คอนเทนเนอร 

 

 กฎระเบียบทั่วไปที่เกี่ยวของ 
1.  ประกาศคณะกรรมการเครื่องสําอาง  (ฉบับที่ 1) พ.ศ. 2536  เรื่อง ฉลากของเครื่องสําอาง 
2.  ประกาศคณะกรรมการเครื่องสําอาง  (ฉบับที่ 13)  พ.ศ. 2545  เรื่อง ฉลากของเครื่องสําอาง  (ฉบับที่ 4) 
3.  ประกาศกระทรวงสาธารณสุข  (ฉบับที ่33)  พ.ศ. 2545  ออกตามความในพระราชบัญญัติเครื่องสําอาง พ.ศ. 2535   
     เรื่อง  กําหนดเครื่องสําอางควบคุมพิเศษ  (ฉบับที่ 6) 
4.  ประกาศกระทรวงสาธารณสุข  (ฉบับที ่34)  พ.ศ. 2545  ออกตามความในพระราชบัญญตัิเครื่องสําอาง พ.ศ. 2535   
     เรื่อง  กําหนดวัตถุทีห่างใชเปนสวนผสมในการผลิตเครื่องสําอาง  (ฉบับที่ 3) 
5.  ประกาศกระทรวงสาธารณสุข  (ฉบับที ่35)  พ.ศ.  2545  ออกตามความในพระราชบัญญัติเครื่องสําอาง  พ.ศ. 2535   
     เรื่อง ผลิตภัณฑที่มีสารปองกันแสงแดด (ฉบับที่ 2 

1 
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ขั้นตอนการสงออก หลักฐาน/เอกสาร ประกอบ หนวยงานที่ตดิตอ คาใชจาย 
ระยะเวลา 
ดําเนินงาน 

1)   ขอหนังสือรับรองคุณภาพจาก
หนวยงานตาง ๆ ตามขอกําหนด
ของประเทศคูคา 
1.1)  หนังสือรับรองเรื่องสาร

ปรอท   
        (Mercury Certificate) จาก 
        สํานักงานปรมาณูเพื่อสันติ 

 
 
 
1.  กรณีขอหนงัสือรับรองผลการวิเคราะห 

 จากสํานักงานปรมาณูเพื่อสันติ 
 1)  ใบนําสงตวัอยางอาหารวเิคราะห 
 2)  คํารองขอรับหนังสือรับรองคุณภาพ 
      อาหารเพื่อการสงออก 

 
 
 
-  กองการวัด
กัมมันตภาพรงัสี 
   สํานักงานปรมาณูเพื่อสันติ 
   โทรศัพท : 0-2579-5230 
                   : 0-2562-0093 
    โทรสาร : 0-2562-0093 

 
 
 
-  คาบํารุงการตรวจ 
    วิเคราะหและ 
    การออกใบรับ 
    รอง 700 บาท 

 
 
 

10  วัน 

     1.2)  หนังสือรับรองสุขลักษณะ 
             (Sanitary Certificate) 
             จากกรมควบคุมโรค 

2.  กรณีขอหนงัสือรับรองผลการวิเคราะห 
    จากกรมควบคุมโรค 
    1)  ใบนําสงตัวอยาง 
    2)   คํารองขอรับหนังสือรับรองคุณภาพ 
          อาหารเพื่อการสงออก 
 
 

-  กองโรคติดตอทั่วไป 
   กรมควบคุมโรค 
   โทรศัพท : 0-2965-9602 
   โทรสาร  : 0-2949-4341 

-  คาวิเคราะหตัวอยาง 
    ละ  200 บาท 

2  วัน 
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ขั้นตอนการสงออก หลักฐาน/เอกสาร ประกอบ หนวยงานที่ตดิตอ คาใชจาย 
ระยะเวลา 
ดําเนินงาน 

2)  การขอใชเครื่องหมายรับรองฮาลาล 
     (เฉพาะสงออกไปประเทศที่นับถือ 
     ศาสนาอิสลาม) 

-  สําเนาหนังสือรับรองจดทะเบียนนิติบุคคล 
-  สําเนาใบอนุญาตจัดตั้งโรงงาน แบบรง.2 หรือ  
รง. 4 

-  สําเนาใบอนุญาตผลิตอาหาร  แบบ อ.1 
-  สําเนาใบอนุญาตผลิตอาหาร  แบบ อ.2 
-  สําเนาคําขอและใบสําคัญการขอขึ้นทะเบียน
ตํารับอาหารแบบ อ.17 หรือแบบใบแจง
รายละเอียดของอาหารสําเร็จรูปที่พรอม
บริโภคทันที 

-  สําเนาหนังสือสําคัญแสดงการจดทะเบียน
เครื่องหมายการคาจากกรมทรัพยสินทาง
ปญญา 

-  สําเนาหนังสือสาํคัญแสดงการจดทะเบียน
เครื่องหมายการคาจากกรมทรัพยสินทาง
ปญญา 

-  สําเนาใบสําคัญการใชฉลากอาหาร แบบ สบ.3 
พรอมตัวอยางลักษณะของฉลาก 

สถาบันมาตรฐานอาหารฮา
ลาล  
สํานักงานคณะกรรมการกลาง
อิสลาม แหงประเทศไทย 
โทรศัพท : 0-2949-4215 
โทรสาร   : 0-2949-4341  

-  คาใบรับรอง ฮล.1 
   500 บาทตอรายการ 
-  คาใบรับรอง ฮล.2 
   500 บาทตอรายการ 
-  คาใบรับรองฉบับ    
   ภาษาอังกฤษ 500    
   บาท  รวมทุกรายตอใบ 
-  เงินหลักประกันใน
การใชเครื่องหมาย
รับรองฮาลาล 
ผลิตภัณฑ รายการละ 
1,000 บาท 

 

60 วัน 
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ขั้นตอนการสงออก หลักฐาน/เอกสาร ประกอบ หนวยงานที่ตดิตอ คาใชจาย 
ระยะเวลา 
ดําเนินงาน 

 -   หนังสือรับรองรายละเอียดกรรมวิธีการผลิต  

ขั้นตอนการผลิตวัสดุที่ใชเปนสวนผสมในการ
ผลิต และจุดประสงคที่ใชสารปรุงแตงตาง ๆ 
รับรองโดยผูรับใบอนุญาตผลิต 

-  สําเนาเอกสารสรุปผลการวิเคราะหจากสํานัก
อาหารและยา 

-  ผลิตภัณฑตัวอยางเพื่อประกอบการพิจารณา
เบื้องตน 

-  บัญชีรายชื่ผลิตภัณฑที่ขอใหรับรองเครื่องหมาย
รับรองฮาลาล 

-  แผนที่ที่แสดงที่ตั้งโรงงาน/สถานที่ผลิตพอ
สังเขป 

-  บัญชีรายชื่อคณะกรรมการฮาลาลของสถาน
ประกอบการ 

หมายเหตุ  เอกสารที่นํามายื่นตองจัดทําเปน    
                  3 ชุด  พรอมรับรองสําเนา 

   

 
 
 

DPU



 

ขั้นตอนการสงออก หลักฐาน/เอกสาร ประกอบ หนวยงานที่ตดิตอ คาใชจาย 
ระยะเวลา 
ดําเนินงาน 

3)  ขอหนังสือรบัรองแหลงกําเนิดสินคา 
(C/O) 

1.  ใบกํากับสินคา (Commercial Invoice) 
2.  ใบตราสั่งสินคา (Bill of Landing-B/L) 
     หรือใบรับสงสินคาทางอากาศ (Air 

Waybill)  หรือเอกสารแสดงการขนสง
สินคาอื่น ๆ  

หมายเหตุ -  สําเนาเอกสารใหผูมีอํานาจ 
                    ลงนามประทับตราสําคัญของ 

บริษัท ในสําเนาเอกสารรับรอง
ความถูกตอง 

-  เปดใหบริการขอหนังสอืรับรอง 
ดวยระบบ EDI ผานทาง Inter 
net  โดยยื่นใบสมัครใชบริการ
ดวยระบบ EDI ตอกรมการคา
ตางประเทศ 

ผูสงออกสามารถติดตอขอรับจาก
หนวยงานใดหนายงานหนึ่ง ดังนี้ 
- สํานักบริการการคาตางประเทศ  
กรมการคาตางประเทศ สายดวน
การคาตางประเทศ 1385 

- กลุมงานหนังสือสําคัญแหลงกําเนิด
สินคา 

   โทรศัพท : 0-2547-4753 
   โทรสาร   : 0-2547-4753 
- สํานักงาน ณ อาคารคลังสินคา  
   ทาอากาศยานกรุงเทพ 
-  สํานักงาน ณ อาคารคลังสินคา 
   ทาอากาศยานกรุงเทพฯ 
   โทรศัพท : 0-2504-2713-4 
   โทรสาร  :  0-2504-2713 
-  สํานักงาน ณ กองตรวจสินคาขาออก  
กรมศุลกากร ทาเรือกรุงเทพ 

30 บาท 40-60 นาที DPU



 

ขั้นตอนการสงออก หลักฐาน/เอกสาร ประกอบ หนวยงานที่ตดิตอ คาใชจาย 
ระยะเวลา 
ดําเนินงาน 

  โทรศัพท : 0-2249-2106 
                  : 0-2240-2232 
   โทรสาร : 0-2240-2232 

-  สายดวนกรมศุลกากร 1164 

  

4)  ตรวจสอบสิทธิพิเศษทางภาษี
ศุลกากร แลวแตกลุมประเทศที่
ตองการสงออก 

      4.1  Form  A 
             ขั้นที่ 1  ยื่นคําขอขึ้นทะเบียน   
             เปนผูขอ Form  A  (ตออาย ุ
             ทุกป) 

 
 
 
1.  คําขอขึ้นทะเบียนเปนผูขอ Form A 
2.  สําเนาหนังสือรับรองการจดทะเบียน
เปนนิติบุคคลไมเกิน 6  เดือน 

3.  สําเนาทะเบียนภาษีมูลคาเพิ่ม (ภ.พ.20) 
4.  สําเนาใบอนุญาตประกอบกิจการ
โรงงาน (แบบ รง. 4)  กรณีทีเ่ปน
โรงงานผลิต 

      

 
 
 
-  สํานักบริการการคาตางประเทศ 
   กรมการคาตางประเทศ 
   สายดวนการคาตางประเทศ 1385 

 
 
 

20  บาท 

 
 
 

4 ซม. 

DPU



 

    

ขั้นตอนการสงออก หลักฐาน/เอกสาร ประกอบ หนวยงานที่ตดิตอ คาใชจาย 
ระยะเวลา 
ดําเนินงาน 

 หมายเหตุ – สําเนาเอกสารใหผูมีอํานาจลง 
           นามประทับตราสําคัญของ    

 บริษัท ในสําเนาเอกสรรับรอง   
  ความถูกตอง    

- เปดใหบริการขอหนังสอืรับรอง ดวยระบบ 
EDI  ผานทาง Internet โดยยืน่ใบสมัครใช
บริการดวยระบบ EDI ตอกรมการคา
ตางประเทศ 

   

     ขั้นที่ 2  ยื่นแบบคําขอหนังสือ   
                  รับรอง  Form A 
                  (ใชกับกลุมประเทศ EU     

     และญี่ปุน  ยกเวน อเมริกาที่
ยกเลิกการใช Form A การ
ลดหยอนภาษี 

1.  สําเนาใบกํากับสินคา (Commercial 
invoice) 
2.  สําเนาใบตราสั่งสินคา (Bill of Lading – 
B/L)  หรือ ใบรับสงสินคาทางอากาศ (Air 
Waybill) หรอืเอกสารแสดงการขนสงสินคา
อื่น ๆ 
3.  หนังสือรับรองอัตราสวนตนทุนการผลิต 

ผูสงออกสามารถติดตอขอรับจาก
หนวยงานใดหนวยงามหนึ่ง ดงันี้ 
- สํานักบริการการคาตางประเทศ  
  กรมการคาตางประเทศ  
  สายดวนการคาตางประเทศ 1385 
- กลุมงานหนังสือสําคัญแหลงกําเนิด
สินคา  

30 บาท 40-60 นาท ี

DPU



 

ขั้นตอนการสงออก หลักฐาน/เอกสาร ประกอบ หนวยงานที่ตดิตอ คาใชจาย 
ระยะเวลา 
ดําเนินงาน 

 สินคาทั่วไป 
หมายเหตุ  -  สําเนาเอกสารใหผูมีอํานาจ 
                     ลงนามประทับตราสําคัญของ  
          บริษัท ในสําเนาเอกสาร  
   รับรองความถูกตอง 

-  เปดใหบริการขอหนังสือรับรอง 
ดวยระบบ EDI  ผานทาง 
Internet โดยยืน่ใบสมัครใช
บริการดวยระบบ EDI ตอ
กรมการคาตางประเทศ 

  โทรศัพท  : 0-2547-4753 
   โทรสาร   : 0-2547-4753 
-  สํานักงาน ณ อาคารคลังสินคา 
   ทาอากาศยานกรุงเทพ 

 โทรศัพท : 0-2504-2713-4 
   โทรสาร  :  0-2504-2713 
-  สํานักงาน ณ กองตรวจสินคาขา
ออก  กรมศุลกากร ทาเรือกรุงเทพ 
โทรศัพท : 0-2249-2106 

                  : 0-2240-2232 
   โทรสาร : 0-2240-2232 
-  สายดวนกรมศุลกากร 1164 

  

  4.2  Form D 
          (ใชกับกลุม อาเซียน AFTA) 
           Form GSTP 
           (ใชกับกลุมประเทศกาํลังพัฒนา 

1.  สําเนาใบกาํกับสินคา (Commercial 
invoice) 

2.  สําเนาใบตราสั่งสินคา (Bill of Lading – 
B/L)  หรือ ใบรับสงสินคาทางอากาศ  

ผูสงออกสามารถติดตอขอรับจาก
หนวยงานใดหนวยงามหนึง่ ดังนี ้
- สํานักบริการการคาตางประเทศ  
  กรมการคาตางประเทศ    

  

DPU



 

ขั้นตอนการสงออก หลักฐาน/เอกสาร ประกอบ หนวยงานที่ตดิตอ คาใชจาย 
ระยะเวลา 
ดําเนินงาน 

ดวยกันที่เปนสมาชิกในขอตกลง 
GSTP) 

(Air Waybill) หรือเอกสารแสดงการขนสง
สินคาอื่น ๆ 

3.  หนังสือรับรองอัตราสวนตนทุนการ
ผลิตสินคาทั่วไป 
หมายเหตุ  - สําเนาเอกสารใหผูมีอํานาจ 
                    ลงนามประทับตราสําคัญของ  

        บริษัท ในสําเนาเอกสาร  
                    รับรองความถูกตอง 

 -  เปดใหบริการขอหนังสือ 
รับรอง ดวยระบบ EDI  ผาน
ทาง Internet โดยยืน่ใบสมัคร
ใชบริการดวยระบบ EDI ตอ
กรมการคาตางประเทศ 

สายดวนการคาตางประเทศ 1385 
- กลุมงานหนงัสือสําคัญแหลงกําเนิด
สินคา  

   โทรศัพท  : 0-2547-4753 
   โทรสาร   : 0-2547-4753 
-  สํานักงาน ณ อาคารคลังสินคา 
   ทาอากาศยานกรุงเทพ 
   โทรศัพท : 0-2504-2713-4 
   โทรสาร  :  0-2504-2713 
-  สํานักงาน ณ กองตรวจสินคาขา
ออก  กรมศุลกากร ทาเรือกรุงเทพ 
โทรศัพท : 0-2249-2106 

                  : 0-2240-2232 
   โทรสาร : 0-2240-2232 
-   สายดวนกรมศุลกากร 1164 

  DPU



 

ขั้นตอนการสงออก หลักฐาน/เอกสาร ประกอบ หนวยงานที่ตดิตอ คาใชจาย 
ระยะเวลา 
ดําเนินงาน 

5)  ผานพิธีการศุลกากร ระบบ Manua 1)  รับใบขนสนิคา  ตรวจสอบพิธีการ
ลงทะเบียนและสินคาออกเลขที่ใบ
ขนสงสินคา 

2)  เจาหนาที่ประเมินตรวจสอบความ
ครบถวนถูกตองประเมินราคาสินคา
ตรวจสอบการขอเอกสาร/ตรวจสอบ
พิกัด/ราคา 

3)  บันทึกขอมูลเขาเครื่องคอมพิวเตอร 
4)  รับชําระภาษีอากร เงินประกัน หนังสือ

ธนาคารค้ําประกัน 
5)  ลงทะเบียนตรวจปลอยสินคา 
6)  กําหนดชื่อผูตรวจปลอยสินคา

คอมพิวเตอรตรวจสอบ 
7) เจาหนาที่ตรวจของทุก shipment บันทึก
ผลการตรวจปลอยเขาเครื่องคอมพิวเตอร 

สวนการสงออก  กรมศุลกากร 
โทรศัพท : 0-2667-7242-43 
โทรสาร  :  0-2671-5331 
 สายดวนกรมศุลกากร 1164 

- คาธรรมเนยีม
ใบขนสินคา 
200 บาท  

- คาบันทึก
ขอมูล เขา
ระบบ 70 บาท 

20 นาที DPU



 

ขั้นตอนการสงออก หลักฐาน/เอกสาร ประกอบ หนวยงานที่ตดิตอ คาใชจาย 
ระยะเวลา 
ดําเนินงาน 

ระบบ EDI  ผูสงออกตองจดทะเบียน
เปนผูใช EDI โดยตรงกับกรมศุลกากร   
เลือกใชบริการของบริษัทเอกชน 
ผูใหบริการ EDI (VAN) 

8)  ควบคุมการบรรจุของเขาตูคอนเทน
เนอร 

9) นําของออกจากการทาเรือฯ ผานการ
ตรวจสอบสินคาของศุลกากร 

ขั้นที่ 1 
1)  บันทึกขอมูล Invoice และใบขนสินคา 

ผานโปรแกรมจัดทําใบขนสนิคา เขา
เครื่องคอมพิวเตอรของผูสงออก 

2)  สงขอมูลผานสายสื่อสาร  เขาเครื่อง
คอมพิวเตอรของกรมศุลกากร 

3)  เครื่องคอมพิวเตอรของกรมศุลกากรรับ
ขอมูลตรวจสอบความถูกตอง  ออก
เลขที่ใบขนสินคากําหนดเงือ่นไขการ
ตรวจของ (Green line, Red line) แจง
ใหผูสงออกทราบผานสายสื่อสาร 

สวนการสงออก 
สํานักงานศุลกากรทาเรือกรุงเทพ 
กรมศุลกากร 
โทรศัพท : 0-2667-7242-43 
โทรสาร  :  0-2671-5331 
 สายดวนกรมศุลกากร 1164 

- ขึ้นอยูกับ
ระบบของ
ซอฟแวร 

DPU



 

ขั้นตอนการสงออก หลักฐาน/เอกสาร ประกอบ หนวยงานที่ตดิตอ คาใชจาย 
ระยะเวลา 
ดําเนินงาน 

 
ขั้นที่ 2 
1)  ผูสงออกพิมพใบขนสินคา 
2)  ชําระคาภาษีอากร ณ ที่ทาํการศุลกากร 
    (ถามี) 
3)  ใบขนสินคาและเอกสารประกอบ 

  
 

6)  ยื่นขอคืนอากรตามมาตรา 19 ทว ิ 1)  ใบแนบใบขนสินคาขาขาวของวัตถุดิบ 
2)  ใบแนบใบขนสินคาขาออก ขอคืนอากร

ตามมาตรา 19 ทวิ (กศก. 113) 
3)  ใบขอคืนคาภาษีอากร และหนังสือ

ธนาคารค้ําประกัน พรอมบัญชี
รายละเอียดตามแบบ กศก. (111) 

4)  รายงานคอมพิวเตอรแสดงยอดอากรที่ขอ
คืนอากร หรือแผนบันทึกขอมูลตามแบบ
ที่กรมศุลกากรกําหนด (กรณีที่ผูประสงค 
ขอคืนอากรจะจัดทํารายงานคอมพิวเตอร
ดวยตนเอง) 

-  ฝายคืนอากรการผลิตเพื่อการ
สงออก 

   สํานักสิทธิประโยชนทางภาษี  
   ศุลกากร  กรมศุลกากร 
   โทรศัพท : 0-2667-7061-5 
   โทรสาร  :  0-2240-2303 
-  สายดวนกรมศุลกากร 1164 

- 30 วัน 

DPU



 

 DPU
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ตัวอยางสมุนไพรที่มีสรรพคุณทางเครื่องสาํอาง 
 

ชื่อ สวนที่ใช องคประกอบเคมี สรรพคุณ 
1. Apple (แอปเปล) ผล Terpenoids, Flavonoids, 

Palmitic acid, Malic 
acid, Gum, Peetin 

เปนสวนผสมในผลิตภัณฑ
สําหรับเสนผม ครีมทาหนา 
และโลชั่น มีคุณสมบัติชวย
เปลี่ยนเซลลผิว (Exfoliant) 

2. Coragenan (สาหราย
ทะเล Chondrus 
crispus (L.) 
Stackhouse 

ทาลลัส 
(Thallus) 

คารโบไฮเดรท อัลกอ
ฮอล  ทอรีน (Tanrine), 
Triterpenes 

เปนสารยึดเกาะทําใหฟองใน
ผลิตภัณฑจําพวกสบู และ
แชมพูคงตัว บาํรุงเสนผม 
และผิวหนัง 

3. Carrot (แครอท) 
    Daucus carota   
    L.Subsp. Carota. 

ราก สารเบตา-แคโรทีน และ
วิตามินเอ 

ใชในผลิตภณัฑปองกันแดด 
ทําใหผิวนุม ใชในผลิตภัณฑ
ชะความแก ใชใน
เครื่องสําอางแตงสีผิว 

4. Lemon  (มะนาวฝรั่ง) 
    (Citrus limon (L.) 

Burm. F. 

เปลือกผล น้ํามันหอมระเหย 
Flavonoids, Coumarins 

ใชแตงกลิ่นเครื่องสําอาง เชน 
ในสบู ครีม โลชั่น น้ําหอม
โคโลญจน 

5. Ylang-Ylang 
(กระดังงา) Cananga 
adorate  (Lam.) 
Hook.F. et & 
Thomson 

ดอก น้ํามันหอมระเหย ใชในอุตสาหกรรมน้ําหอม 
และอะโรมาเทียราป 

6.  Turmeric (ขมิ้นชัน) 
     Curcuma longa L. 

เหงา น้ํามันหอมระเหย 
Curcuminoids, Eugenol 

เปนสิ่งที่ปลอดภัยใน
เครื่องสําอาง เชน สีลิปสติก  
สีแตงหนา  สีผม  รักษาผิว 

7. Wheat grass  
    (ขาวสาลี)  Triticum 

aestivum L. 

เมล็ด กรดอะมิโน โปรตีน แปง 
กรมไขมัน วิตามิน 
Flavonoids 

เปนสวนผสมในผลิตภัณฑ
สําหรับผิวหนงัหลายชนิด 
โปรตีน ขาวสาลี (Wheat Proteins)

กกก 
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ชื่อ สวนที่ใช องคประกอบเคมี สรรพคุณ 
   ผสมในเครื่องสําอางเพิ่ม

ความชุมชื้นแกผิวเปนสาร
บํารุงเสนผมและผิวหนัง 
น้ํามันขาสาลี (Wheat germ 
oil) ใชขจัดริ้วรอย ทําให
สุขภาพผิวดีขึน้ 

8.  Ginger (ขิง) 
     Zingiber officinale   
     Roscoe 

เหงา น้ํามันหอมระเหย สารที่มี
รสเผ็ด และไมระเหย 
(Gingerols) 

ชวยปรับสภาพผิว ปองกัน
การเปดริ้วรอยบนผิวหนงั 
ปองกันผมรวง 

9.  Thai copper pod 
(ขี้เหล็ก) Senna 
siemen(Larn.) Irwin et 
Barneby) 

ใบ เปลือก 
และแกน 

Anthraquinones, Alkale 
Je, Flave  Saponins 

Saponins  ชวยทําความ
สะอาดตัว 

10. Indigo (คราม) 
      Indigofera tinctoria  L. 

ใบ Indigo (สารสีน้ําเงิน
คราม) 

เปนสียอมสีน้าํเงินผสมคราม
กับสียอมสังเคราะห เพิ่ม
ประสิทธิภาพการปกปดผม
ขาว 

11. Annatto (คําแสด) 
      Bixa orellana L. 

เมล็ด มีสารสีแดงชื่อ Bixin, 
Terpenoids 

ชวยในการดดูซึมผานผิวหนงั
และดานอนุมลูอิสระได 

12. Safflower (คําฝอย) 
      Carthamus tinctroriu   L. 

ดอก 
เมล็ด 

ฟลาโวนอยด  Carthamin 
กรดไขมัน กรดอะมิโน 
น้ําตาล  วิตามนิอี 

สีคารทามินใชแตงหนา  
น้ํามันจากเมล็ดใชผสมใน
โลกช่ันทาผิวและครีมทําให
ผิวนุมเปนสารบํารุงเสนผม 
กระตุนการงอกของเสนผม 

13. Tuberose (ซอนกล่ิน)  
Polianthes tuberose L. 

ดอก น้ํามันหอมระเหย เปนสวนผสมของโลชั่น 
บํารุงผิว  น้ํามนัใชผลิต  
เครื่องหอม 
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ชื่อ สวนที่ใช องคประกอบเคมี สรรพคุณ 
14. Job’s tears (เดือย) 
     Coix lacryma-jobi L. 

เมล็ด แปง โปรตีน น้ํามันไม
ระเหย (Fixed oil) คารไฮ
เดรท ไลปดส 

ใชบํารุงเสนผม  และปรับสี
ผิว 

15.  Ivy gourd (ตําลึง) 
       Coccinia grandis   
       (L.) Voigt 

ใบ เกลืออนินทรีย และ
โปรตีน 

ใชทําความสะอาดและ 
บํารุงผิว 

16.  Soybean (ถ่ัว
เหลือง) 

       Glycine max (L.) 
       Merr. 

เมล็ดใบ น้ํามันถ่ัวเหลือง
ประกอบดวย Linoleic 
acid, Linolenic acid, 
Palamitic Acid และ
วิตามินอี  สารสกัดถ่ัว
เหลือง  ประกอบดวย 
Flavonoids, Terpenoids, 
Alkaloids,  ไขมัน  คาร
โบไฮเดรท และวิตามนิอี
ใบออน (Cotyledon)  มี 
Hermicellulose 

น้ํามันถ่ัวเหลืองชวยปรับ
สภาพผิว  สารสกัดถ่ัวเหลือง
เปนสารทําใหน้ําและน้ํามนั
ผสมเปนเนื้อเดียวกัน 
(Emulsifter) ใชในการเตรยีม
ครีม โลชั่น Hemicellulose 
จากใบออนใชเปนสวนผสม
ในผลติภัณฑสําหรับเสนผม
และผิวหนัง 

17.  Olive (มะกอกฝรั่ง) 
       Olea europoea L. 

ใบ Flavonoids, Terpenoids, 
Alkaloids, Carotenoid, 
Lipids, Tannins, 
Essential Oil 

สารสกัดจากใบมะกอกใช
บํารุงเสนผมและเปน
สวนผสมในแชมพูแกรังแค 

 ผล น้ํามันจากผล (Fruit 
Fixed Oil) ประกอบดวย 
Lipids, Terpenoids และ 
Carotenoids 

น้ํามันจากผลไมบํารุงเสนผม 

18. Hydrocotyl, Gotu-
kola 

ทั้งตน Asiatic acid, ปรับสภาพผิว ลดร้ิวรอย 
เนื่องจากบวับกมีคุณสมบัติ
สรางคอลลาเจน 

กกกก 
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ชื่อ สวนที่ใช องคประกอบเคมี สรรพคุณ 
19. ไพล 
      Zingiber c ssumunar   
     Roxb. 

เหงา น้ํามันหอมระเหย 
Curcumin, Cussumunins, 
Quinoids 

ทําความสะอาดผิวและบํารุง
ผิว 

20. Tamarind (มะขาม) 
       Tamarindus indical  L. 

ผล เนื้อในผลแกมกีรด  
อินทรีย เชน Tartaric 
acid, Malic acid, Formic 
acid Pectin, กรดอะมิโน 
โปรตีน คารโบไฮเดรท 
เกลือแร กล่ินหอมของ 
Pyrazine, น้ํามนัหอม
ระเหย เมล็ดมสีารกลุม 
ฟลาโวนอยด โพลีแซคคา
ไรด (Xyloglucan) น้ํามัน
กรดอะมิโน  โปรตีน 

เปนสวนผสมในเครื่องสําอางมี

กรดผลไมในกลุม α-
hydroxy acids (AHA) เชน 
Tartaric acid, Malic acid มี
คุณสมบัติในการชวยใหผิว
ช้ันนอกหลดุลอกออกได ทํา
ใหดูผองใสขึน้  โพลีแซคคา
ไรด ในเมล็ดเปนสวนผสม
ในโลชั่น  และสารสกัดจาก
เมล็ดเปนสวนผสมในครีม 

21. Lime (มะนาว) 
      Citrus auranifolia 
      (Christm.et Panz.)  
      Swing 

ผล น้ํามันมะนาว (Lime oil 
จากเปลือกผล ประกอบ 
ดวยCitral, Bisabolene, 
Methyl Anthranilate 

ใชเปนสวนผสมใน
เครื่องสําอาง  สบู  สารชะ
ลาง ครีม โลชั่น และน้ําหอม 

22. Jasmine (มะลิ) 
      Jasminum sambac  
      (L.) Ait 

ดอก น้ํามันหอมระเหยมะลิ 
(Jasmine oil) ประกอบดวย 
Benzyl acetate, Linalool, 
Benzyl alcobol, Methyl 
anthranilate. Jasmin 
aldehyde, Indole 

ใชในอุตสาหกรรมน้ําหอม 
ครีมบํารุงผิว  เจล โลช่ัน สบู 
ผลิตภัณฑที่ใชกับเสนผม 
แปงฝุน  ใชผสมน้ําอาบ 

23. Mongosteen (มังคุด) 
     Garcinia   
     mangostana L. 

ผล เปลือกผล มีสารกลุม 
Mangostins 
Anthocyamins (สารสี
แดง) Tannins 

ปองกันผิวจากแสงแดด  
(Sunscreen Effect) 

กกก 
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ชื่อ สวนที่ใช องคประกอบเคมี สรรพคุณ 
24. Sweet Flag (วานน้ํา) เหงา น้ํามันหอมระเหย 

ประกอบดวย β-asarone, 
Cis-methylisoeugenol, 
Geranyl scetate, 
Limonene, 
Calamusenone 
นอกจากนี้ในเหงายังม ี
Tannins, สารขม Acorin, 
Resin, Mucilage, Starch 

ใชแตงกลิ่นเครื่องสําอาง
กระตุนการงอกของเสนผม
บํารุงผิว น้ํามนัหอมระเหย มี
ความสําคัญในการผลิต 
เครื่องหอมแตมีขอควรระวัง 

สายพันธุที่มี β-asarone ใน
ปริมาณสูง จะไมนํามาใช
ประโยชนทางยาและ
เครื่องสําอาง 

25. Aloe (วานหาง
จระเข) Aloe 
barbadensin Mill 

ใบ เจลวานหางจระเข  
(Aloe gel) ประกอบดวย 
Heteropolysaccharides 
ไดแก Acemannan, 
Aloeferon  และ 
Glucomannan นอกจากนี้
มีสาร Aloctin, I,II 

ใชผสมในครีม  โลชั่น  
แชมพู  ยาสีฟน  ผลิตภัณฑ 
กันแดด ใหความชุมชื้น  ลด
อาการแตกแหงของผิวหนัง 

26. Shaddock (สมโอ) 
      Citrus maxima  
      (Burm) Merr. 

ผล น้ําคั้นผลสมโอพบสาร 
Flavonoids บางชนิด 
ไดแก Myricetin, 
Quercetin 

เปนสวนผสมของ
เครื่องสําอางประเภทครีม
โลชั่น เพื่อบํารุงผิว ปองกัน
ร้ิวรอยหรือผิวหนังหยาบ
กราน เนื่องจากแสงยวู ี

27. Pineapple 
(สับปะรด)  Ananas 
comosus (L.) Merr 

ผล มี Bromelain, Lipids, 
Carotenoids, 
Carbohydrate, Citric 
acid, Ascorbic acid 
(วิตามนิซี) 

สารสกัดสับปะรด 
(Pineapple extract) และ น้ํา
คั้นจากผลสับปะรด 
(Pineapple juice) ใชผสม
ในโลชั่นบํารุงผิว ทําความ
สะอาดผิว และใชใน
ผลิตภัณฑยืดผม 
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ชื่อ สวนที่ใช องคประกอบเคมี สรรพคุณ 
28.  Grape (องุน) 
       Vitis vinfera L. 

เมล็ด สารสกัดเมล็ดองุน 
(Grape seed extract) มี
น้ํามันที่ไมระเหย (Fixed 
Oil) กรดไขมันตาง ๆ 
วิตามินอี ฟลาโวนอยด 
และแทนนิน 

สารสกัดเมล็ดองุน เปน
สวนประกอบของ
เครื่องสําอางบํารุงผิว ชะลอ
ความแก ทําใหผิวชุมชื้น 

29.  Asian pigeon-wing 
(อัญชัน)  

ดอก มีสาร Flovonoids เชน 
Quercetin, 
Chrysanthemin และมี
สาร Triterpenoids เชน 
Taraxerone และ 
Taraxerol 

ชวยทําความสะอาดและ
บํารุงผิว 
 
 
 
 

 
 
 

DPU



 

 

193 

ประวัติผูเขียน 
 
ช่ือ-นามสกุล    นางสาวปนัทดา  ขาวเผือก 
ประวัติการศึกษา    ปริญญาตรี มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย ป 2546 
ตําแหนงและสถานที่ทํางานปจจุบัน ผูจัดการฝายการตลาดตางประเทศ  

บริษัทปาลิดา อิมพอรต เอ็กพอรต จํากัด DPU
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