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บทคัดย่อ   
        
        การวิจัยเร่ืองแนวทางการส่งเสริมการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย์ จังหวัดสระบุรี                     
มีวตัถุประสงค์เพื่อ1) ศึกษาแนวทางการด าเนินธุรกิจแบบฟาร์มสเตย ์จากภาคธุรกิจเอกชนและ
รัฐวิสาหกิจ ในจงัหวดัสระบุรี 2) ส ารวจแรงจูงใจและความพึงพอใจของนกัท่องเท่ียวชาวไทยใน
การเดินทางมาท่องเท่ียว แบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี และ 3) เพื่อส ารวจพฤติกรรมและความ
คิดเห็นของนักท่องเท่ียวในเร่ืองความส าคญัของส่ิงอ านวยความสะดวกพื้นฐานในการเดินทางมา
ท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี การวิจยัด าเนินการเก็บขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่ง 2 กลุ่ม คือ
ผูป้ระกอบการ   ฟาร์มสเตยจ์งัหวดัสระบุรี และนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวฟาร์มสเตย ์จงัหวดั
สระบุรี โดยเลือกกลุ่มตวัอยา่งผูป้ระกอบการฟาร์มสเตยแ์บบทราบโอกาส และเลือกกลุ่มตวัอยา่ง
นกัท่องเท่ียวชาวไทยแบบไม่ทราบโอกาส โดยใชก้ารสัมภาษณ์แบบเจาะลึกและแบบสอบถามเป็น
เคร่ืองมือในการวจิยั แลว้น าขอ้มูลมาวิเคราะห์ผล ดว้ยสถิติเชิงพรรณนาและสถิติเชิงอนุมานโดยใช้
วธีิการหาจ านวนร้อยละ การแจกแจงความถ่ี ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน การทดสอบไคสแควร์ 
การทดสอบผลต่างระหวา่งค่าเฉล่ีย 2 ประชากร (t-test) และการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางแบบ
ทางเดียว (One-way ANOVA) 

 ผลการวิจยัพบว่า การท าฟาร์มสเตยส์ามารถท าไดท้ั้งฟาร์มขนาดเล็ก กลางจนไปถึง
ขนาดใหญ่ ผูป้ระกอบการสวนผกัและผลไม ้สวนดอกไม ้ฟาร์มปศุสัตวต์่างๆ ก็สามารถท าฟาร์มส
เตยไ์ด้   โดยผูป้ระกอบการอาจไม่จ  าเป็นตอ้งมีกิจกรรมเชิงเกษตรภายในฟาร์มของของตนเอง
เพียงแต่ท าพนัธมิตรกบัผูป้ระกอบการเชิงเกษตรไว ้ เพื่อให้นักท่องเท่ียวไดรั้บความรู้และไดรั้บ
ประสบการณ์ใหม่ๆเก่ียวกบัการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์ อยา่งไรก็ตามการท่องเท่ียวแบบฟาร์มส
เตยน้ี์ยงัไม่ได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐเท่าท่ีควรและนักท่องเท่ียวยงัมีจ านวนค่อนข้างน้อย 
นอกจากนั้นผลส ารวจกลุ่มตวัอย่างนักท่องเท่ียวพบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย 
(57%:43%) อยู่ในช่วงอายุ 24–36 ปีมากท่ีสุด(58%) กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่จบปริญญาตรีหรือ
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เทียบเท่า(66%) เป็นผูใ้ชท้กัษะแรงงานมากท่ีสุด(67%) โดยมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 30,000 บาทข้ึน
ไป(35%) และนกัท่องเทียวส่วนใหญ่มีภูมิล าเนาจากกรุงเทพมหานคร(32%)  

 ในเร่ืองแรงจูงใจของนกัท่องเท่ียวพบวา่ ปัจจยัภายในท่ีนกัท่องเท่ียวให้ความส าคญัคือ
ดา้นเพื่อสัมผสัความสวยงามของธรรมชาติและเพื่อพกัผอ่นหยอ่นใจในระดบัมากท่ีสุด ส่วนดา้นความ
เรียบง่ายและความเงียบสงบของฟาร์มสเตยเ์ป็นปัจจยัภายนอกท่ีนักท่องเท่ียวให้ความส าคญัใน
ระดบัมากท่ีสุด ส่วนดา้นความพึงพอใจพบวา่กลุ่มตวัอยา่งมีระดบัความพึงพอใจต่อบรรยากาศความ
เป็นธรรมชาติภายในฟาร์มสเตยใ์นระดบัมากท่ีสุด รองลงมา คือส่ิงอ านวยความสะดวกในห้องพกั 
และความมีอธัยาศยัไมตรีของพนกังาน ตามล าดบั  

 ในดา้นพฤติกรรมนกัท่องเท่ียว พบว่ากลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ไม่เคยท่องเท่ียวรูปแบบ 
ฟาร์มสเตยม์าก่อน (60%)  การเดินทางท่องเท่ียวมกัเดินทางกบัเพื่อน/เพื่อนร่วมงาน(53%) โดยมี        
จ  านวนผูร่้วมเดินทาง 3-6 คน(47%) และระยะเวลาในการเดินทางโดยเฉล่ีย 1-2 วนั(77%) กลุ่ม
ตวัอย่างส่วนใหญ่รู้จกัการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตยจ์ากเพื่อน/ญาติ และอินเตอร์เน็ตมากท่ีสุด 
กิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีสนใจ คือ การรีดนมโค การใหอ้าหารโค และกิจกรรมแคม้ไฟไนทป์าร์ต้ี  
 ผูว้ิจยัมีขอ้เสนอแนะคือ ผูป้ระกอบการฟาร์มสเตย์ควรให้ความส าคญักับการดูแล
สภาพแวดลอ้มภายในฟาร์มใหค้งความเป็นธรรมชาติท่ีสมบูรณ์สวยงามเพื่อเป็นจุดขายในการดึงดูด
นกัท่องเท่ียวมาท่องเท่ียวฟาร์มสเตย ์ และอาจมีการรวมกลุ่มผูป้ระกอบการและพนัธมิตรทางการ
ท่องเท่ียวอ่ืน เช่น ร้านอาหาร ฟาร์มปศุสัตว ์หรือสวนผกั ผลไมต่้างๆ เพื่อประชาสัมพนัธ์การ
ท่องเท่ียวฟาร์มสเตยอ์ยา่งจริงจงัโดยเน้นความเรียบง่ายและความเงียบสงบเป็นจุดเด่นของฟาร์มส
เตย ์ทั้งน้ีผูป้ระกอบการตอ้งพิจารณาถึงพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวดว้ย 
เพื่อจะไดต้อบสนองตรงกบัความตอ้งการของนกัท่องเท่ียวและท าใหน้กัท่องเท่ียวเกิดความพึงพอใจ
มากท่ีสุด  
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ABSTRACT 
 

 The study “Tourism Promotion of Farm Stay in Saraburi Province” has the objectives 
to 1) explore business practices of farm stay run by private sector and enterprises in Saraburi      
2) examine motivations and satisfaction of tourists in visiting the farm stay in Saraburi and          
3)  explore travel behavior and opinions towards the importance of basic facilities in staying in 
the farm stay in Saraburi. The sample was divided into two groups: entrepreneurs and Thai 
tourists. The farm operators were selected based on a probability sampling and tourists were 
chosen through the non-probability sampling. In depth interviews and questionnaires were used as 
the research tools. Descriptive and inferential statistics (Percentage, Mean, Standard 
Deviation, Chi-square, t-test and One-way ANOVA) were employed to analyze the data.  

 Results showed that small, medium or large size of orchard, vegetable garden, flower 
garden or livestock can be developed into a farm stay. The operators may not need to provide 
their own agricultural activities, but made an alliance with the agricultural business in order for 
visitors could gain knowledge and new experiences from farm stay tourism. The study also found 
that the farm stay tourism has not been supported by the government as much as it should be. 
Thus, the number of tourists was still low. According to the samples, most visitors were female 
visitors which was more than male counterparts (57%: 43%). They were in the age between 24-36 
years of  ages (58%), graduated Bachelor's degree or equivalent (66%).  Most were skilled workers 
(67%), earning 30,000 baht per month (35%) and came from Bangkok (32%).  

 For the motivation of tourists, it is found that internal factors were the need to 
experience the beauty of nature and the need to relax. External factors were simplicity and serenity of 
the farm stay. Tourists were satisfied with the physical in its natural host in the farm. Most 
samples were very satisfied with the overall facilities in the room. For service part, tourists were 
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satisfied with friendliness and familiarly of staff. As a result overall, tourists we satisfied with the 
farm-stay tourism experience with the high score (68%). 

Regarding the travel behavior, most samples never visit a farm stay (60%),they 
usually travel with friends/colleagues (53%), with the passengers of 3-6 people (47%), and the 
duration of the trip was around 1-2 days (77%). Most of them knew farm stay from 
friends/relatives and the Internet. Resort/bungalow is the most interest of point. Activities of 
Cows fed, Camp fire, night party were rated the most interesting activities. The basic facilities 
that visitors gave the priority were the toilet bowl with a spray, private toilet and Internet wireless 
respectively. 

Based on the results of the study, it’s suggested that the farm operators should focus 
on taking care of the farm to remain as beautiful as a selling point to attract tourists to the farm 
stay tourism. There should form a group of operators and travel trade partners such as restaurants, 
garden of vegetables and fruits to promote farm-stay tourism to promote farm stay experience. 
The simplicity and tranquility is the highlight of the farm stay. Farm operators need to consider 
the behavior of tourists to meet tourist’s need for the most satisfaction. 
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กติติกรรมประกาศ 

 

 วิทยานิพนธ์ฉบบัน้ีส าเร็จได้ ด้วยความกรุณาของรองศาสตราจารย ์ดร.อศัวิน แสงพิกุล 
อาจารยท่ี์ปรึกษาวทิยานิพนธ์ ซ่ึงไดใ้ห้ค  าปรึกษา ขอ้ช้ีแนะ และความช่วยเหลืออนัเป็นประโยชน์อยา่ง
ยิ่งแก่ผู ้วิจ ัยในหลายส่ิงหลายอย่างจนกระทั่งวิทยานิพนธ์ฉบับน้ีเสร็จสมบรูณ์ ผู ้วิจ ัยขอกราบ
ขอบพระคุณ เป็นอยา่งสูงมา ณ ท่ีน้ี 

 ขอกราบขอบพระคุณ ประธานสอบวิทยานิพนธ์ และกรรมสอบท่ีให้ความกรุณาให้
ค  าแนะน าแกไ้ขขอ้บกพร่องต่างๆ ของงานวิจยั รวมทั้งผูป้ระกอบการฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี ไดแ้ก่ 
เขามะกอกฟาร์มสเตย์ องค์การส่งเสริมกิจการโคนมแห่งประเทศไทย (อ.ส.ค.) และนิรมล      
ฟาร์มสเตย ์ท่ีให้ความร่วมมือเป็นอย่างดียิ่งในทุกๆเร่ืองตั้งแต่แรกจนวิทยานิพนธ์ฉบบัน้ีลุล่วงไปได้
ดว้ยดี ขอขอบคุณนักท่องเท่ียวทุกคนท่ีให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถามเป็นอย่างดี และ
ขอขอบคุณเพื่อนๆ การท่องเท่ียวทุกคนท่ีคอยช่วยเหลือกนัตลอดมา 

 สุดทา้ยน้ี ขอกราบขอบพระคุณ คุณยายวว้ยกิม คุณแม่อุไรรัตน์ พี่สรณลกัษณ์ ศิริวรรณางกูล 
ผูใ้หทุ้กส่ิงทุกอยา่งกบัผูว้จิยั และพี่ตุลท่ีคอยเป็นก าลงัใจใหเ้สมอมา และความส าเร็จของการศึกษาน้ี
ขอมอบใหก้บัทุกคนในครอบครัว “ศิริวรรณางกลู”  

 

   ธญัญลกัษณ์  ศิริวรรณางกลู 
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หวัขอ้วทิยานิพนธ์   แนวทางการส่งเสริมการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์ 
   จงัหวดัสระบุรี 
ช่ือผูเ้ขียน   ธญัญลกัษณ์ ศิริวรรณางกลู 
อาจารยท่ี์ปรึกษา   ผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร. อศัวิน แสงพิกุล 
สาขาวชิา   การจดัการการท่องเท่ียว 
ปีการศึกษา   2554    
 

บทคัดย่อ   
        
        การวิจัยเร่ืองแนวทางการส่งเสริมการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย์ จังหวดัสระบุรี                     
มีวตัถุประสงค์เพื่อ1) ศึกษาแนวทางการด าเนินธุรกิจแบบฟาร์มสเตย ์จากภาคธุรกิจเอกชนและ
รัฐวิสาหกิจ ในจงัหวดัสระบุรี 2) ส ารวจแรงจูงใจและความพึงพอใจของนกัท่องเท่ียวชาวไทยใน
การเดินทางมาท่องเท่ียว แบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี และ 3) เพื่อส ารวจพฤติกรรมและความ
คิดเห็นของนักท่องเท่ียวในเร่ืองความส าคญัของส่ิงอ านวยความสะดวกพื้นฐานในการเดินทางมา
ท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี การวิจยัด าเนินการเก็บขอ้มูลจากกลุ่มตวัอย่าง 2 กลุ่ม คือ
ผูป้ระกอบการ   ฟาร์มสเตยจ์งัหวดัสระบุรี และนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวฟาร์มสเตย ์จงัหวดั
สระบุรี โดยเลือกกลุ่มตวัอยา่งผูป้ระกอบการฟาร์มสเตยแ์บบทราบโอกาส และเลือกกลุ่มตวัอยา่ง
นกัท่องเท่ียวชาวไทยแบบไม่ทราบโอกาส โดยใชก้ารสัมภาษณ์แบบเจาะลึกและแบบสอบถามเป็น
เคร่ืองมือในการวจิยั แลว้น าขอ้มูลมาวิเคราะห์ผล ดว้ยสถิติเชิงพรรณนาและสถิติเชิงอนุมานโดยใช้
วธีิการหาจ านวนร้อยละ การแจกแจงความถ่ี ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน การทดสอบไคสแควร์ 
การทดสอบผลต่างระหวา่งค่าเฉล่ีย 2 ประชากร (t-test) และการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางแบบ
ทางเดียว (One-way ANOVA) 

 ผลการวิจยัพบว่า การท าฟาร์มสเตยส์ามารถท าได้ทั้งฟาร์มขนาดเล็ก กลางจนไปถึง
ขนาดใหญ่ ผูป้ระกอบการสวนผกัและผลไม ้สวนดอกไม ้ฟาร์มปศุสัตวต์่างๆ ก็สามารถท าฟาร์มส
เตยไ์ด้   โดยผูป้ระกอบการอาจไม่จ  าเป็นต้องมีกิจกรรมเชิงเกษตรภายในฟาร์มของของตนเอง
เพียงแต่ท าพนัธมิตรกบัผูป้ระกอบการเชิงเกษตรไว ้ เพื่อให้นกัท่องเท่ียวไดรั้บความรู้และไดรั้บ
ประสบการณ์ใหม่ๆเก่ียวกบัการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์ อยา่งไรก็ตามการท่องเท่ียวแบบฟาร์มส
เตย์น้ียงัไม่ได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐเท่าท่ีควรและนักท่องเท่ียวยงัมีจ านวนค่อนข้างน้อย 
นอกจากนั้นผลส ารวจกลุ่มตวัอย่างนักท่องเท่ียวพบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย 
(57%:43%) อยู่ในช่วงอายุ 24–36 ปีมากท่ีสุด(58%) กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่จบปริญญาตรีหรือ
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เทียบเท่า(66%) เป็นผูใ้ชท้กัษะแรงงาน      มากท่ีสุด(67%) โดยมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 30,000 บาท
ข้ึนไป(35%) และนกัท่องเทียวส่วนใหญ่           มีภูมิล าเนาจากกรุงเทพมหานคร(32%)  

 ในเร่ืองแรงจูงใจของนกัท่องเท่ียวพบวา่ ปัจจยัภายในท่ีนกัท่องเท่ียวให้ความส าคญัคือ
ดา้นเพื่อสัมผสัความสวยงามของธรรมชาติและเพื่อพกัผอ่นหยอ่นใจในระดบัมากท่ีสุด ส่วนดา้นความ
เรียบง่ายและความเงียบสงบของฟาร์มสเตยเ์ป็นปัจจยัภายนอกท่ีนักท่องเท่ียวให้ความส าคญัใน
ระดบัมากท่ีสุด ส่วนดา้นความพึงพอใจพบวา่กลุ่มตวัอยา่งมีระดบัความพึงพอใจต่อบรรยากาศความ
เป็นธรรมชาติภายในฟาร์มสเตยใ์นระดบัมากท่ีสุด รองลงมา คือส่ิงอ านวยความสะดวกในห้องพกั 
และความมีอธัยาศยัไมตรีของพนกังาน ตามล าดบั  

 ในดา้นพฤติกรรมนกัท่องเท่ียว พบว่ากลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ไม่เคยท่องเท่ียวรูปแบบ 
ฟาร์มสเตย์มาก่อน (60%) การเดินทางท่องเท่ียวมกัเดินทางกบัเพื่อน/เพื่อนร่วมงาน(53%) โดยมี        
จ  านวนผูร่้วมเดินทาง 3-6 คน(47%) และระยะเวลาในการเดินทางโดยเฉล่ีย 1-2 วนั(77%) กลุ่ม
ตวัอย่างส่วนใหญ่รู้จกัการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตยจ์ากเพื่อน/ญาติ และอินเตอร์เน็ตมากท่ีสุด 
กิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีสนใจ คือ การรีดนมโค การใหอ้าหารโค และกิจกรรมแคม้ไฟไนทป์าร์ต้ี  
 ผูว้ิจยัมีขอ้เสนอแนะคือ ผูป้ระกอบการฟาร์มสเตย์ควรให้ความส าคญักับการดูแล
สภาพแวดลอ้มภายในฟาร์มใหค้งความเป็นธรรมชาติท่ีสมบูรณ์สวยงามเพื่อเป็นจุดขายในการดึงดูด
นกัท่องเท่ียวมาท่องเท่ียวฟาร์มสเตย ์ และอาจมีการรวมกลุ่มผูป้ระกอบการและพนัธมิตรทางการ
ท่องเท่ียวอ่ืน เช่น ร้านอาหาร ฟาร์มปศุสัตว ์หรือสวนผกั ผลไมต่้างๆ เพื่อประชาสัมพนัธ์การ
ท่องเท่ียวฟาร์มสเตยอ์ย่างจริงจงัโดยเนน้ความเรียบง่ายและความเงียบสงบเป็นจุดเด่นของฟาร์มส
เตย ์ทั้งน้ีผูป้ระกอบการตอ้งพิจารณาถึงพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวดว้ย 
เพื่อจะไดต้อบสนองตรงกบัความตอ้งการของนกัท่องเท่ียวและท าใหน้กัท่องเท่ียวเกิดความพึงพอใจ
มากท่ีสุด  
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ABSTRACT 
 

 The study “Tourism Promotion of Farm Stay in Saraburi Province” has the objectives 
to 1) explore business practices of farm stay run by private sector and enterprises in Saraburi 2) 
examine motivations and satisfaction of tourists in visiting the farm stay in Saraburi and 3)  
explore travel behavior and opinions towards the importance of basic facilities in staying in the 
farm stay in Saraburi. The sample was divided into two groups: entrepreneurs and Thai tourists. 
The farm operators were selected based on a probability sampling and tourists were chosen 
through the non-probability sampling. In depth interviews and questionnaires were used as the 
research tools. Descriptive and inferential statistics (Percentage, Mean, Standard Deviation, Chi-
square, t-test and One-way ANOVA) were employed to analyze the data.  

 Results showed that small, medium or large size of orchard, vegetable garden, flower 
garden or livestock can be developed into a farm stay. The operators may not need to provide 
their own agricultural activities, but made an alliance with the agricultural business in order for 
visitors could gain knowledge and new experiences from farm stay tourism. The study also found 
that the farm stay tourism has not been supported by the government as much as it should be. 
Thus, the number of tourists was still low. According to the samples, most visitors were female 
visitors which was more than male counterparts (57%: 43%). They were in the age between 24-36 
years of                 ages (58%), graduated Bachelor's degree or equivalent (66%).  Most were skilled 
workers (67%), earning 30,000 baht per month (35%) and came from Bangkok (32%).  

 For the motivation of tourists, it is found that internal factors were the need to 
experience the beauty of nature and the need to relax. External factors were simplicity and serenity of 
the farm stay. Tourists were satisfied with the physical in its natural host in the farm. Most 
samples were very satisfied with the overall facilities in the room. For service part, tourists were 
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satisfied with friendliness and familiarly of staff. As a result overall, tourists we satisfied with the 
farm-stay tourism experience with the high score (68%). 

Regarding the travel behavior, most samples never visit a farm stay (60%),they 
usually travel with friends/colleagues (53%), with the passengers of 3-6 people (47%), and the 
duration of the trip was around 1-2 days (77%). Most of them knew farm stay from 
friends/relatives and the Internet. Resort/bungalow is the most interest of point. Activities of 
Cows fed, Camp fire, night party were rated the most interesting activities. The basic facilities 
that visitors gave the priority were the toilet bowl with a spray, private toilet and Internet wireless 
respectively. 

Based on the results of the study, it’s suggested that the farm operators should focus 
on taking care of the farm to remain as beautiful as a selling point to attract tourists to the farm 
stay tourism. There should form a group of operators and travel trade partners such as restaurants, 
garden of vegetables and fruits to promote farm-stay tourism to promote farm stay experience. 
The simplicity and tranquility is the highlight of the farm stay. Farm operators need to consider 
the behavior of tourists to meet tourist’s need for the most satisfaction. 
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บทที ่1  
บทน ำ 

 
1.1  ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 

ประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมีแหล่งท่องเท่ียวท่ีหลากหลาย มีทั้งแหล่งท่องเท่ียวทาง
ธรรมชาติท่ีสวยงาม แหล่งท่องเท่ียวทางวฒันธรรม ประเพณีท่ีเป็นเอกลกัษณ์ และท่ีสร้างข้ึนเพื่อ
ดึงดูดความสนใจของนกัท่องเท่ียว ซ่ึงกระจายอยูท่ ัว่ภูมิภาคของประเทศ ประเทศไทยเป็นประเทศท่ี
มีศกัยภาพทางการท่องเท่ียวสูงประเทศหน่ึงในทวีปเอเชีย ในปีหน่ึงๆ มีนกัท่องเท่ียวเดินทางมายงั
ประเทศไทยกวา่แสนคน เกิดกระแสเงินไหลเวียนเขา้สู่ประเทศ โดยรายไดห้ลกัของประเทศมาจาก
ภาคอุตสาหกรรมและบริการซ่ึงอุตสาหกรรมท่องเท่ียวเป็นอุตสาหกรรมหลกัท่ีมีบทบาทส าคญัต่อ
การสร้างรายไดใ้หแ้ก่ประเทศอยา่งมหาศาล เกิดการขยายตวัของภาคธุรกิจ เกิดอาชีพในชุมชน และ
เกิดรายไดใ้นทอ้งถ่ินและมีแนวโน้มท่ีจะสูงข้ึน ซ่ึงขณะน้ีประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมีรายไดจ้าก
การท่องเท่ียวมาเป็นอนัดบัท่ี 12 ของโลก และมีจ านวนนกัท่องเท่ียวเขา้มาท่องเท่ียวภายในประเทศ
เป็นอนัดบัท่ี 18 ของโลก ซ่ึงจะเห็นไดจ้ากประเทศไทยมีอตัราการขยายตวัในส่วนของรายไดจ้าก
การท่องเท่ียวและตวัเลขนกัท่องเท่ียวท่ีเพิ่มข้ึน (กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา, 2553) 

ปัจจุบนัการแข่งขนัในภาคอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวมีแนวโน้มการแข่งขนัท่ีรุนแรง
มากข้ึน ทุกประเทศต่างก็ใหค้วามส าคญักบัการลงทุนและพฒันาดา้นการท่องเท่ียว เพื่อสร้างรายได้
ใหป้ระเทศ ประกอบกบับริบทท่ีเปล่ียนไป ทั้งสถานการณ์และปัจจยัเส่ียงดา้นการท่องเท่ียวท่ีนบัวนั
จะมีความซบัซอ้น รุนแรงและเปล่ียนแปลงอยา่งรวดเร็ว จึงมีความจ าเป็นตอ้งแสวงหาแนวทางการ
พฒันาการท่องเท่ียวไทย โดยกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา ประกาศแผนพฒันาการท่องเท่ียว
แห่งชาติ พ.ศ.2555 -2559 ซ่ึงมีเป้าประสงค์ ท่ีตอ้งการเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขนัดา้นการ
ท่องเท่ียวของประเทศไทยเพิ่มข้ึน รายไดจ้ากการท่องเท่ียวของประเทศเพิ่มข้ึน โดยเนน้การพฒันา
กิจกรรมท่ีสร้างมูลค่า คุณค่า สร้างรายได้และกระจายรายได้โดยค านึงถึงความสมดุลและย ัง่ยืน 
เพื่อใหส้ามารถแข่งขนัในตลาดโลกได ้(กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา, 2554)   

ในการตอบสนองกบัความตอ้งการของนักท่องเท่ียวทั้งภายในและภายนอกประเทศ 
หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งไดน้ าเสนอรูปแบบการท่องเท่ียว ซ่ึงนกัท่องเท่ียวสามารถเลือกให้เหมาะสม
กบัตนเองไดห้ลายทางเลือก ทั้งการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม การท่องเท่ียว  
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เชิงสุขภาพ การท่องเท่ียวเชิงธุรกิจ และการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ซ่ึงเป็นการท่องเท่ียวในพื้นท่ีชุมชน
เกษตรกรรมเช่น สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสัตว ์และสัตวเ์ล้ียงรวมถึงแหล่งเพาะเล้ียงสัตวน์ ้ าต่างๆ 
การท่องเท่ียวโดยท่ีนกัท่องเท่ียวตอ้งการใช้ชีวิตใกลชิ้ดกบัครอบครัวในทอ้งถ่ินท่ีไปเยือน ใกลก้บั
ธรรมชาติ เพื่อการเรียนรู้ภูมิปัญญาทอ้งถ่ินและวฒันธรรมท้องถ่ิน ได้รับประสบการณ์ในชีวิต
เพิ่มข้ึน หรือท่ีเรียกว่า การท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย์น้ี เป็นการท่องเท่ียวรูปแบบหน่ึงของการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร ประเทศไทยส่งเสริมให้การท่องเท่ียวมีรูปแบบการท่องเท่ียวท่ีหลากหลาย 
ฟาร์มสเตย์เป็นทางเลือกใหม่ทางหน่ึงให้แก่นกัท่องเท่ียว ท่ีตอ้งการรูปแบบการท่องเท่ียวใหม่ ๆ 
การท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์พบมากในประเทศออสเตรเลีย นิวซีแลนด์ สหรัฐอเมริกา มาเลเซีย 
และองักฤษ “ฟาร์มสเตย”์ มีจุดเร่ิมตน้ท่ีความสนใจการท าฟาร์มแบบตะวนัตก เป็นฟาร์มขนาดใหญ่
และตั้งอยูใ่นภูมิประเทศท่ีสวยงามประกอบกบั เป็นแหล่งวฒันธรรมเฉพาะเป็นท่ีน่าสนใจและอยาก
รู้อยากเห็นของนกัท่องเท่ียว จึงสามารถน ามาจดัการให้มีบริการท่ีพกัและให้บริการท่ีเก่ียวขอ้งกบั
การท่องเท่ียว (www.oocities.org) เน่ืองจากประเทศไทยมีความอุดมสมบูรณ์ดว้ยทรัพยากรทางการ
ท่องเท่ียว ทั้งทางธรรมชาติและวฒันธรรมประเพณี ท่ีคงความสมบูรณ์สวยงามแลว้ วิถีชีวิตความ
เป็นอยู่ท่ีเรียบง่ายและอยู่ไดด้ว้ยภูมิปัญญาของตนเอง นกัท่องเท่ียวจึงอยากเขา้มาสัมผสัและศึกษา
อยา่งใกลชิ้ด ท าใหเ้กิดแหล่งท่องเท่ียวในชุมชนข้ึน และเกิดเป็นการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์  

 ดว้ยความเหมาะสมของพื้นท่ีจงัหวดัสระบุรี ภูมิประเทศเป็นเนินเขา อากาศเยน็สบาย
ตลอดทั้ งปี คงความเป็นธรรมชาติอย่างสมบูรณ์ประกอบกับอาชีพของคนจังหวดัสระบุรี คือ
เกษตกร นอกจากน้ีอาชีพเกษตรกรผูเ้ล้ียงโคนม เป็นอาชีพท่ีไดรั้บพระราชทานจากพระบาทสมเด็จ
พระเจา้อยู่หัว เพื่อให้ประชาชนได้มีอาชีพท ากิน ทดแทนการน าเขา้ และสร้างพลานมยัท่ีดีให้กบั
ประชาชนท่ีได้บริโภคนมโคสด จึงริเร่ิมการท่องเท่ียวในรูปแบบฟาร์มสเตย์ข้ึน เพื่อเป็นการ
ท่องเท่ียวอีกรูปแบบหน่ึง ท่ีเพิ่มทางเลือกให้แก่นกัท่องเท่ียว ทั้งน้ีผูป้ระกอบการท่ีพกัแรมประเภท
ฟาร์มสเตยแ์ละหน่วยงาน่ีเก่ียวขอ้งตอ้งตระหนกัและให้ความส าคญักบัแรงจูงใจและพฤติกรรมใน
การเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตยข์องนักท่องท่ียว รวมถึงสร้างความพึงพอใจให้เกิดแก่
นกัท่องเท่ียว เพราะจะท าใหเ้กิดกระแสเงินไหลเวยีนภายในประเทศเกิดการกระจายรายไดใ้นชุมชน 
และการเติบโตของเศรษฐกิจต่อไป 

ถึงแม้ว่าประเทศไทยมีแหล่งท่องเท่ียวและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีหลายหลาย แต่
เน่ืองจากขอ้มูล งานวจิยัและองคค์วามรู้เก่ียวกบัการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตยน้ี์มีอยูน่อ้ยและจ านวน
จ ากดั  ท าให้การท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตยน้ี์ยงัไม่ไดรั้บความสนใจและเป็นท่ีแพร่หลายนกั ท าให้
การท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตยน้ี์ขาดโอกาสในการเติบโตและพฒันาเท่าท่ีควร ซ่ึงการขาดโอกาสใน
น้ีท าใหข้าดการกระจายรายไดไ้ปสู่ชุมชนและภาคธุรกิจนอ้ยลง ดว้ยเหตุผลน้ีผูว้ิจยัจึงตระหนกัถึงปัญหา
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ดงักล่าว  จึงเป็นท่ีมาของการศึกษา แนวทางการส่งเสริมการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรีน้ี 
ผลของการวจิยัจะเป็นประโยชน์กบัทั้งทางองคก์รต่าง หน่วยงานภาครัฐ เอกชน ตลอดจนหน่วยงาน
ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว โดยเฉพาะเจา้ของธุรกิจประเภทฟาร์มสเตยบ์ริเวณจงัหวดัสระบุรี รวมถึงผูท่ี้
สนใจจะลงทุนในการท าธุรกิจประเภทฟาร์มสเตย ์และเพื่อเผยแพร่องคค์วามรู้ต่อไป 

 
1.2  วตัถุประสงค์ 
        1.2.1  เพื่อศึกษาแนวทางการด าเนินธุรกิจแบบฟาร์มสเตย ์จากภาคธุรกิจเอกชนและรัฐวสิาหกิจ  
ในจงัหวดัสระบุรี 
      1.2.2  เพื่อส ารวจแรงจูงใจของนกัท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี 
       1.2.3  เพื่อส ารวจความพึงพอใจของนกัท่องเท่ียวท่ีมีต่อการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์
จงัหวดัสระบุรี  
       1.2.4  เพื่อส ารวจพฤติกรรมและความคิดเห็นในเร่ืองความส าคญัของส่ิงอ านวยความสะดวกพื้นฐาน  
แก่นกัท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี 
 
1.3  ประโยชน์ทีค่ำดว่ำจะได้รับ 
 1.3.1  เพื่อทราบถึงแรงจูงใจและพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบ
ฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี 
     1.3.2  เพื่อเป็นประโยชน์ในการสร้างระดับความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมา
ท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวสัระบุรี และเป็นประโยชน์แก่ผูป้ระกอบการหรือเจา้ของธุรกิจใน
การปรับปรุงและพฒันาท่ีพกัแรมแบบฟาร์มสเตยข์องตนเอง 
       1.3.3  เพื่อเป็นขอ้มูลแก่ผูท่ี้สนใจใช้ประกอบการพิจารณาลงทุนในธุรกิจการท่องเท่ียวแบบ
ฟาร์มสเตย ์กบัการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์
  
1.4  ตัวแปรในกำรวจัิย 
        ตวัแปรตน้  :  ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ (เพศ อาย ุรายได ้การศึกษา) 
       ตวัแปรตาม  :  แรงจูงใจ ความพึงพอใจ พฤติกรรมและความคิดเห็นในเร่ืองความส าคญั            
ของส่ิงอ านวยความสะดวกพื้นฐานแก่นักท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์
จงัหวดัสระบุรี 
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1.5  สมมติฐำนของกำรวจัิย  
       1.5.1  ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของนกัท่องเท่ียวท่ีแตกต่างกนั (เพศ อายุ การศึกษา รายได)้
อาจจะมีแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตยใ์นจงัหวดัสระบุรีต่างกนั  
       1.5.2  ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของนกัท่องเท่ียวท่ีแตกต่างกนั (เพศ อาย ุการศึกษา รายได)้ 
อาจจะมีระดบัความพึงพอใจท่ีมีต่อการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตยใ์นจงัหวดัสระบุรีต่างกนั       
      1.5.3  ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของนกัท่องเท่ียวท่ีแตกต่างกนั (เพศ อาย ุการศึกษา รายได)้ 
อาจจะมีพฤติกรรมและความคิดเห็นในเร่ืองความส าคญัของส่ิงอ านวยความสะดวกพื้นฐานในการ
เดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรีต่างกนั 
 
1.6  ขอบเขตของงำนวจัิย 
        1.6.1  ขอบเขตดา้นเน้ือหา 

ศึกษาแนวทางด าเนินธุรกิจการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย์ จังหวดัสระบุรี ทั้ งด้าน
การตลาด การบริหารจดัการ และการบริการโดยสอบถามถึงวิธีการด าเนินธุรกิจ ประวติัความเป็นมา 
กลุ่มเป้าหมาย กลยุทธ์ในการด าเนินธุรกิจ เป้าหมายในอนาคต รวมถึงปัญหาและอุปสรรคต่างๆใน
การด าเนินธุรกิจ ศึกษาแรงจูงใจภายในและภายนอกท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวในการ
ตดัสินใจเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์เช่น ส่ิงดึดดูดใจในการท่องเท่ียว รูปแบบการเดินทาง 
วตัถุประสงค์ของการเดินทาง เป็นตน้ และส ารวจระดับความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวในการ
เดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี ว่ามีความพึงพอใจในดา้นใด และมากน้อย
เพียงใด รวมถึงส ารวจระดบัความส าคญัส่ิงอ านวยความสะดวกพื้นฐานของนักท่องเท่ียวในการ
เดินทางมาท่องเท่ียวรูปแบบฟาร์มสเตย ์
        1.6.2  ขอบเขตดา้นประชากร 

ประชากรท่ีใชใ้นการวิจยัคร้ังน้ีแบ่งเป็น 2 กลุ่มคือ 
     1.6.2.1  ผูป้ระกอบธุรกิจฟาร์มสเตยแ์บบมีท่ีพกัแรม ทั้งเอกชนและรัฐวสิาหกิจ         

จงัหวดัสระบุรี ไดแ้ก่ 
      (1)  เขามะกอกฟาร์มสเตย ์

         (2)  นิรมลฟาร์มสเตย ์
       (3)  ฟาร์มโคนมไทย-เดนมาร์ค 
      1.6.2.2  นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตยใ์นจงัหวดัสระบุรี 
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1.6.3  ขอบเขตดา้นพื้นท่ี 
เน่ืองมาจากผูป้ระกอบธุรกิจฟาร์มสเตยส่์วนใหญ่อยูใ่นเขตอ าเภอมวกเหล็ก ดงันั้นพื้นท่ี 

ท่ีใชใ้นการวจิยัน้ี คือ ฟาร์มสเตย ์อ าเภอมวกเหล็ก จงัหวดัสระบุรี 
 
1.7  นิยำมศัพท์ 

แรงจูงใจ หมายถึง แรงผลกัดนัหรือกระตุน้ท่ีเกิดจากภายในหรือภายนอกตวับุคคลซ่ึงสร้าง
ความกระตือรือร้นใหน้กัท่องเท่ียวออกเดินทางท่องเท่ียวเพื่อตอบสนองความตอ้งการของตนเอง 

ควำมพึงพอใจ หมายถึง ภาวะการแสดงออกถึงความรู้สึกในทางบวกของบุคคลซ่ึงเป็นผล
จากการไดรั้บการตอบสนองท่ีตนเองตอ้งการหรือคาดหวงัไวเ้ก่ียวกบัการบริการ ในทางกลบักนั
ไม่ไดรั้บการตอบสนองตามความตอ้งการหรือคาดหวงั ความพึงพอใจก็อยูใ่นระดบัต ่า หรือไม่เกิดข้ึน 
 พฤติกรรมนักท่องเที่ยว เป็นการกระท าทุกอย่างของนักท่องเท่ียวไม่ว่าการกระท านั้น
นักท่องเท่ียวจะรู้ตวัหรือไม่ก็ตาม และบุคคลอ่ืนจะสังเกตการกระท านั้นได้หรือไม่ก็ตามก็เพื่อ      
มุ่งตอบสนองส่ิงใดส่ิงหน่ึงในสถานการณ์ใดสถานการณ์หน่ึง โดยพฤติกรรมภายนอกของ
นกัท่องเท่ียวเป็นพฤติกรรมท่ีผูอ่ื้นสังเกตได้โดยอาศยัประสาทสัมผสั ส่วนพฤติกรรมภายในของ
นกัท่องเท่ียวเป็นการกระท าของอวยัวะต่างๆภายในร่างกายรวมทั้งความรู้สึกนึกคิดและอารมณ์ท่ีถูก
ควบคุมอยูภ่ายใน  
 กำรท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Agro tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเท่ียวไปยงัพื้นท่ี
เกษตรกรรม สวนเกษตร วนเกษตร สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสัตวแ์ละสัตวเ์ล้ียง เพื่อช่ืนชมความสวยงาม 
ความส าเร็จ และเพลิดเพลินในสวนเกษตร ได้ความรู้ และประสบการณ์ใหม่บนพื้นฐานความ
รับผดิชอบและมีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดลอ้มของสถานท่ีแหล่งนั้น  

ฟำร์มสเตย์ (Farm Stay) หมายถึง ท่ีพกัแรมประเภทหน่ึงท่ีตั้งอยูใ่นบริเวณฟาร์มโดยมี
กิจกรรมภายในท่ีพกัแรม เช่น รีดนมววั เก็บไข่ไก่ เล้ียงสัตว์ โดยท่ีพกัแรมอาจเป็นโรงเรือน             
ท่ีดดัแปลงมาเป็นท่ีพกั หรือสร้างข้ึนเพื่อเป็นท่ีพกัภายในฟาร์ม เพื่อรองรับนกัท่องเท่ียว  
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บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
การศึกษา แนวทางการสงเสริมการทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี ผูวิจัยได

ศึกษาคนควาแนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจยัท่ีเกีย่วของ ดังตอไปนี ้  
2.1  ขอมูลทั่วไปของจังหวัดสระบุรี 
2.2  แนวคิดเกีย่วกับการทองเท่ียว 
2.3  แนวคิดเกีย่วกับการทองเท่ียวเชิงเกษตร  
2.4  แนวคิดเกีย่วกับธุรกิจท่ีพักแรม ประเภทฟารมสเตย 
2.5  แนวคิดและทฤษฎีเกีย่วกับแรงจูงใจ 
2.6  แนวคิดและทฤษฎีเกีย่วกับพฤติกรรม 
2.7  แนวคิดเกีย่วกับความพึงพอใจ 
2.8  แนวคิดและทฤษฎีการตลาดและการสงเสริมการตลาด 
2.9  งานวิจยัท่ีเกี่ยวของ 

   
2.1  ขอมูลท่ัวไปของจังหวัดสระบุรี 
 2.1.1  ประวัตจิังหวดัสระบุรี 

เมือง “ สระบุรี”  มีประวัติอันสันนิษฐานวา ตั้งข้ึนประมาณ พ.ศ. 2092 ในรัชสมัยสมเด็จ
พระมหาจักรพรรดิ์แหงกรุงศรีอยุธยา เม่ือยามมีศึกสงครามประชิดติดพระนครไมสามารถเรียกระดม
พลรักษาพระนครไดทันเพราะหัวเมืองตางๆ อยูหางจากกรุงศรีอยุธยามาก จึงตองตั้งเมืองใหมข้ึน
เพื่อใหสะดวกรวดเร็วและทันตอเหตุการณยามเกิดศึกสงคราม สวนท่ีตั้งเมืองสระบุรีคราวแรกไมมี
การกําหนดเขตแดนไวแนนอน สันนิษฐานวา คงจะแบงเอาบางสวนจากทางเมืองลพบุรีแขวงเมือง
นครราชสีมา แขวงเมืองนครนายกต้ังข้ึนเปนเมืองสระบุรี ท้ังนี้ เพราะเขตท่ีตั้งข้ึนเปนเมือง
สระบุรี เปนเขตท่ีคลุมบางสวนของแมน้ําปาสัก ซ่ึงสะดวกตอการเดินทางไปทางภาคตะวันออก
ตะวันออกเฉียงเหนือ และยังเคยเปนเสนทางท่ีพวกขอมสมัยโบราณเคยใชเดินทางในการติดตอกับ
ราชธานี(นครธม) สําหรับประวัติความเปนมาของสระบุรีมีปรากฏในหนังสือเร่ือง “เท่ียวตามทางรถไฟ”  

DPU



 

 

7

พระนิพนธของสมเด็จพระเจาบรมวงศเธอกรมพระยาดํารงราชานุภาพ ซ่ึงไดทรงอธิบายแยกเร่ือง
ความเปนมาของสระบุรี ในแตละยุคแตละสมัย ดังนี้ 

1.  สมัยกรุงละโว (ลพบุรี) ตอมาถึงสมัยอโยธยา “ทองท่ีอันเปนเขตจังหวัดสระบุรีนี้    
แตโบราณคร้ังเม่ือพวกขอมยังเปนใหญ ในประเทศนี้ อยูในทางหลวงสายหนึ่ง ซ่ึงพวกขอมไปมา
ติดตอกับราชธานีท่ีนครหลวง (ซ่ึงเรียกในภาษาขอมวา นครธม) ยังมีเทวสถานซ่ึงพวกขอมสราง
เปนปรางคหินไวตามที่ไดตั้งเมืองปรากฏอยูเปนระยะมา คือ ในเขตจังหวัดปราจีนบุรี  มีท่ีอําเภอ
วัฒนานครแหงหนึ่ง ท่ีดงศรีมหาโพธ์ิแหงหนึ่ง ตอมาถึงเขตจังหวัดนครนายก มีท่ีดงละครแหงหนึ่ง 
และท่ีบางโขมด ทางข้ึนพระพุทธบาทอีกแหงหนึ่ง ตอไปก็ถึงลพบุรี  ซ่ึงเปนเมืองหลวงของมณฑล
ละโว ท่ีพวกขอมมาต้ังปกครอง แตท่ีใกลลําน้ําปาสักซ่ึงต้ังจังหวัดสระบุรี หาปรากฏส่ิงสําคัญคร้ัง
ขอมอยางหน่ึงอยางใดไม เพราะฉะน้ันเมืองสระบุรีเห็นจะเปนเมืองต้ังข้ึนตอเม่ือไทยไดประเทศน้ี
จาก ขอมแลว  ขอนี้สมดวยเคาเง่ือนในพงศาวดา ดวยช่ือเมืองสระบุรี ปรากฏในเร่ืองพงศาวดารเปน
คร้ังแรกเม่ือรัชกาลสมเด็จพระมหินทราธิราช”  

   2.  สมัยกรุงศรีอยุธยา “เม่ือพระเจาหงสาวดีบุเรงนองยกกองทัพมาลอมพระนครศรีอยุธยา     
พระไชยเชษฐาเจากรุงศรีสัตนาคนหุต ยกกองทัพเมืองเวียงจันทลงมาชวยไทย เดินกองทัพเลียบ     
ลําน้ําปาสักลงมา พระเจาหงสาวดีใหพระมหาอุปราชคุมกองทัพไปซุมดักทางอยูท่ีเมืองสระบุรีตี
กองทัพกรุงศรีสัตนาคนหุตแตกกลับไป ดังนี้เปนอันไดความวา เมืองสระบุรีตั้งมากอนพ.ศ. 2112 
แตจะตั้งเม่ือใดขอนี้ไดสันนิษฐานจากท่ีมีอยู คือเม่ือในแผนดินสมเด็จพระมหาจักรพรรดิ์  พระราชบิดา
ของสมเด็จพระมหินทราธิราชนั้น พระเจาหงสาวดีตะเบงชะเวตี้ ยกกองทัพเขามาตีกรุงศรีอยุธยา 
เม่ือพ.ศ.2091 ในสมัยนั้นมีเมืองปอมปราการเปนเข่ือนขัณฑกันราชธานีอยูท้ัง 4 ทิศ คือ เมือง
สุพรรณบุรีอยูทางตะวันตก เมืองลพบุรีอยูทางทิศเหนือ เมืองนครนายกอยูทางทิศตะวันออก และเมือง
พระประแดงอยูทางทิศใต กองทัพพระเจาหงสาวดียกเขามาทางดานพระเจดียสามองค ขางทิศ
ตะวันตกกองทัพไทยจึงไปต้ังตอสูอยูท่ีเมืองสุพรรณบุรี  แตไมสามารถรับขาศึกไดจึงตองถอยเขามา
เอาพระนครศรีอยุธยาเปนท่ีม่ันจึงไดชัยชนะ เปนเหตุใหเห็นวาเปนเมืองท่ีตั้งเปนเข่ือนขัณฑกันพระ
นครนั้น หาเปนประโยชนดังท่ีคาดมาแตกอนไมท่ีสรางปอมปราการไว ถาขาศึกเอาเปนท่ีม่ันสําหรับ
ทําการสงครามแรมปตีพระนคร ก็จะกลับเปนประโยชนแกขาศึก จึงใหรื้อปอมปราการเมือง
สุพรรณบุรี เมืองลพบุรี และเมืองนครนายกเสียท้ัง 3 เมืองคงไวแตเมืองพระประแดง ซ่ึงรักษาทาง
ปากน้ํา อีกประการหนึ่งเห็นวา ท่ีรวบรวมผูคนในเวลาเกณฑทัพยังมีนอยแหงนัก จึงไดตั้งตัวเมือง
เพิ่มเติมข้ึนอีกหลายเมือง สําหรับเปนท่ีรวบรวมผูคนเพ่ือจะไดเรียกระดมมารักษาพระนครได
ทันทวงที ในเวลาการสงครามมีมาอีก เมืองท่ีตั้งใหมคร้ังนั้นระบุช่ือไวในหนังสือพระราช
พงศาวดาร แตทางทิศใตกับทางทิศตะวันตกคือ เมืองนนทบุรี เมืองสาครบุรี(สมุทรสาคร) และเมือง
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นครไชยศรี แตทางทิศอ่ืนหาไดกลาวไม เมืองสระบุรี (และเมืองฉะเชิงเทรา) เห็นจะต้ังข้ึนในคราวน้ี
นั่นเอง คือต้ังเม่ือราว  พ.ศ.2092  กอนปรากฏชื่อในพระราชพงศาวดารเพียง 20 ป เหลาเมืองท่ีตั้งคร้ัง
นั้นเปนแตสําหรับรวบรวมผูคนดังกลาวมา  จึงกําหนดแตเขตแดนมิไดสรางบริเวณเมือง ผูร้ังต้ังจวนอยู
ท่ีไหนก็ช่ือวาเมืองอยูตรงนั้นไมเหมือนเมืองท่ีตั้งมาแตกอนเชน เมืองราชบุรี และเมืองเพชรบุรี       
เปนตน เมืองต้ังสําหรับรวบรวมคนเชนวามานี้ มีอีกหลายเมืองพ่ึงมาตั้งบริเวณเมืองประจําท่ีท่ัวกัน
ตอเม่ือรัชกาลท่ี 5 แหงกรุงรัตนโกสินทร” 

 นามเจาเมืองสระบุรีคนแรก ไมปรากฏหลักฐาน คงมีเพียงตําแหนงบรรดาศักดิ์เจาเมือง
สระบุรี ซ่ึงปรากฏเดนชัดในรัชสมัยสมเด็จพระนเรศวรมหาราช เม่ือพ.ศ.2125 ทราบแตวามี
บรรดาศักดิ์เปน “พระสระบุรี” เทานั้น โดยสันนิษฐานวานาจะเปนคนไทยภาคกลาง มีหนาท่ีคุม
รักษาฉางขาวไวใหกองทัพหลวงคร้ังยกไปตีเขมร ซ่ึงคงจะเปนเพราะใหชาวเมืองสระบุรีสมัยนั้นทํา
ไรทํานาเก็บเกี่ยวไวสําหรับ งานสงคราม จวบจนถึงสมัยรัชกาลท่ี 3 เจาเมืองสระบุรีบรรดาศักดิ์เปน 
“พระยาสุราราชวงศ” ซ่ึงตามพงศาวดารวาเปนชนเผาลาวพุงดําซ่ึงถูกเกณฑอพยพมาแตคร้ัง 
เจาพระยามหากษัตริยศึก (รัชกาลท่ี 1) พาทัพไปตีนครเวียงจันท (สมัยกรุงธนบุรี) แลวมาตั้งรกราก 
ณ แขวงเมืองสระบุรี พ.ศ.2324 ลวงถึงสมัยรัชกาลท่ี 4 ทางการมีการแตงช่ือเจาเมืองใหม ดังนี้ 
    เมืองพระพุทธบาท (แกวประศักดิ์เมืองปรันตปะ) เดิมนามวา ขุนอนันตคีรี ตั้งใหมเปน
หลวงสัจจภัญฑคิรีศรีรัตนไพรวันเจติยาสันคามวาสีนพคูหาพนมโขลน เมืองสระบุรีเดิมนามวา            
ขุนสระบุรี ปลัดต้ังใหมเปน พระสยามลาวบดีปลัดตําแหนงเจาเมืองในสมัยรัชกาลท่ี 5 (พ.ศ.2435) มี
การจัดรูปการปกครองใหมเปนเทศาภิบาล โดยจัดต้ังเปนมณฑล เทศาภิบาล จังหวัด อําเภอ 
ตําบล หมูบาน ลดหล่ันกันลงไป เมืองสระบุรีข้ึนอยูกับมณฑลกรุงเกา มีการสงขาราชการมา
ปกครองแทนการต้ังเจาเมือง สําหรับท่ีตั้งเมืองสระบุรีคร้ังแรกไมปรากฏหลักฐานท่ีแนนอนคงทราบ
แตเพียงวาต้ังอยูท่ีหัวจวนบริเวณบึงหนองโงงใกลวัดจันทบุรี ตําบลศาลารีลาว ปจจุบันคือ ตําบล
เมืองเกา อําเภอเสาไห มีพระยาสระบุรี(เล้ียง) เปนเจาเมือง ปพ.ศ. 2433 พระยาสระบุรีถึงแกกรรม และต้ัง
จาเริงเปนเจาเมืองแทน ไดยายศาลากลางเมืองสระบุรีไปอยูท่ีบานไผลอมนอย อําเภอเสาไห(เจาเมืองอยู
อาศัยในศาลากลางเมือง) จนถึงสมัยท่ีพระยาพิชัยรณรงคสงครามเปนเจาเมืองเห็นวา ท่ีเสาไหอยู
หางไกลจากทางรถไฟมาก (รัชกาลท่ี5 ไดโปรดใหสรางทางรถไฟ สายตะวันออกเฉียงเหนือ ข้ึนมาถึง
เมืองสระบุรี เม่ือพ.ศ. 2439) ประกอบกับภูมิประเทศไมเหมาะสมกับสภาพการณในสมัยนั้นยากใน
การขยายเมืองในอนาคตจึงไดสรางศาลาข้ึนใหม ณ บริเวณตําบลปากเพรียวการกอสรางเสร็จใน
สมัยเจาเมืองคนท่ี 3 คือพระยาบุรีสราธิการ (เปา จารุเสถียร) ในป พ.ศ. 2509 ก็ไดร้ือและสรางศาลา
กลางหลังใหมข้ึนแทน 

 

DPU



 

 

9

 2.1.2  ตราประจําจังหวัดสระบุรี  
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 2.1 ตราประจําจังหวัดสระบุรี 
  

รูปมณฑป หมายถึง สถานท่ีอันเปนท่ีเคารพบูชาสูงสุดของชาวจังหวัดสระบุรีและชาว
ไทยท้ังประเทศ เปนรูปมณฑปปลูกครอบรอยพระพุทธบาทของสมเด็จพระสัมมาสัมพุทธเจา ตั้งอยูท่ีวัด
พระพุทธบาทราชวรมหาวิหาร ตําบลขุนโขลน อําเภอพระพุทธบาท จังหวัดสระบุรี ใชอักษรยอวา “สบ” 

 
 2.1.3  คําขวัญของจังหวัดสระบุรี 

 “พระพุทธบาทสูงคา เข่ือนปาสักชลสิทธ์ิ ฐานผลิตอุตสาหกรรม เกษตรนําลํ้าแหลงเท่ียว     
หนึ่งเดียวกะหร่ีปบนมดี ประเพณีตักบาตรดอกไมงาม เหลืองอรามทุงทานตะวัน ลือล่ันเมืองชุมทาง” 

 
 2.1.4  ดอกไมประจําจังหวดัสระบุรี  
               ช่ือดอกไม ดอกสุพรรณิการ ( Cochlospermum regium(Mart.&Schrank. Pilg ) 

 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.2 ดอกสุพรรณิการ 
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 2.1.5  ตนไมประจําจังหวดัสระบุรี  
  ช่ือพรรณไม ตะแบกนา ( Lagerstroemia floribunda ) 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.3 ตนตะแบกนา 
 

 2.1.6  ขอมูลท่ัวไปของจังหวัดสระบุรี 
สภาพท่ัวไป  
ท่ีตั้งจังหวัดสระบุรี ตั้งอยูภาคกลางของประเทศไทยซ่ึงต้ังอยูทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือ 

ของกรุงเทพมหานครประมาณเสนรุงท่ี 14 องศา 31 ลิปดา 43.59439 ฟลิปดาเหนือกับเสนแวงที่ 100 องศา 
54 ลิปดา 35.58478 ฟลิปดาตะวันออก อยูหางจากกรุงเทพมหานครตามทางหลวงแผนดินหมายเลข 1 
(ถนนพหลโยธิน) ระยะทางประมาณ 108 กม. (อนุสาวรียชัยสมรภูมิ-ศาลากลางจังหวัด) และตามทาง
รถไฟสายตะวันออกเฉียงเหนือระยะทางประมาณ 113 กิโลเมตร และตามแมน้ําเจาพระยาแยกเขาแม
น้ําปาสักประมาณ 165 กิโลเมตร เนื้อท่ีจังหวัดสระบุรีมีเนื้อท่ีท้ังหมด 3,576.486 ตร.กม.หรือประมาณ 
2,235,304 ไร คิดเปนรอยละ 0.70 ของพื้นท่ีประเทศอาณาเขต จังหวัดสระบุรีมีอาณาเขตติดตอกับ
จังหวัดใกลเคียง ดังนี้ 

ทิศเหนือ ติดตอกับอําเภอเมืองลพบุรี อําเภอชัยบาดาล และ อําเภอพัฒนานคิม จังหวดัลพบุรี 
      ทิศตะวนัออก ติดตอกับอําเภอปากชอง อําเภอสีค้ิว จังหวัดนครราชสีมา และอําเภอบานนา     
   จังหวดันครนายก 
      ทิศใต ติดตอกับอําเภอหนองเสือ จังหวดัปทุมธานี และอําเภอวังนอย อําเภออุทัย จังหวัด  
   พระนครศรีอยุธยา 
     ทิศตะวนัตก ติดตอกับอําเภอภาชี อําเภอทาเรือ จังหวดัพระนครศรีอยุธยา และอําเภอเมือง     
  จงัหวดัลพบุรี 
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 2.1.7  แผนภูมิแสดงท่ีตั้งและอาณาเขต 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 2.4 อาณาเขตจังหวัดสระบุรี 

 
 2.1.8 ลักษณะภูมิประเทศและภูมิอากาศ 

พื้นท่ี จังหวัดสระบุรีเปนสวนหนึ่งของบริเวณลุมน้ําท่ีราบลุมภาคกลางรวมกับอีก     
สวนหนึ่งของทิวเขาดงพญาเย็น สภาพภูมิประเทศโดยท่ัวไปมีลักษณะแตกตางกันอยางเห็นไดชัด 3 
ลักษณะคือบริเวณท่ีราบลุม บริเวณเขาหยอมหรือเขาเต้ีย และบริเวณเขาสูง 

ลักษณะดิน โดยท่ัวไปพบดินเหนียว ดินเหนียวปนทรายแปงท่ีมีการระบายนํ้าเหลวหรือ
คอนขางเหลว ใชทํานาปลูกขาว บางแหงมีช้ันของสารจาไรไซทอยูตื้นมีปฏิกิริยาเปนกรด ซ่ึงเปน
พิษตอขาว บางแหงอาจมีน้ําทวมทําใหผลผลิตสูญเสีย สําหรับดินเหนียวท่ีมีการระบายนํ้าดีและมี
ความลาดชันใชสําหรับปลูกพืชไรและไมผล บางแหงพบช้ันกรวดหนาแนนอยูตื้นและบางแหงถูก
กัดกรอน สวนท่ีมีความลาดชันสูงๆ จะเปนภูเขาบางแหงพบช้ันหินพื้นอยูตื้น ซ่ึงใชเปนท่ีปา 

ลักษณะภูมิอากาศ จังหวัดสระบุรีเปนจังหวัดท่ีมีลักษณะอากาศแบบฝนเมืองรอนเฉพาะฤดู 
(Tropical Aavanna Climate,Aw) ระบบจําแนกประเภทภูมิอากาศของ Koppen ซ่ึงลักษณะภูมิอากาศ
แบบนี้จะมีฝนนอยแหงแลงในฤดูหนาว และอุณหภูมิคอนขางสูงในฤดูรอนและคอนขางจะหนาว
เย็นในฤดูหนาว และมีฝนตกชุกในชวงเดือนพฤษภาคมถึงเดือนตุลาคม   
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อุณหภูมิ จังหวัดสระบุรีเปนจังหวัดสระบุรีเปนจังหวัดในภาคกลาง และอยูลึกเขามาใน
แผนดินปกติมีอุณหภูมิคอนขางสูง จึงทําใหอากาศรอนอบอาวในฤดูรอน ในฤดูหนาวไมหนาวจัด 
โดยมีอุณหภูมิเฉล่ียตลอดป 28-29 องศาเซลเซียส อุณหภูมิสูงสุด เฉล่ีย 33-34 องศาเซลเซียสและ
อุณหภูมิต่ําสุดเฉล่ีย 23-24 องศาเซลเซียส เดือนเมษายนเปนเดือนท่ีมีอากาศรอนจัดท่ีสุดในรอบป 
สวนฤดูหนาวอากาศจะหนาวท่ีสุดในเดือนมกราคม  

ฝนท่ีเกิดข้ึนในจังหวัดสระบุรีสวนใหญเปนฝนจากอิทธิพลของมรสุมตะวันตกเฉียงใต 
และรองความกดอากาศต่ําท่ีพาดผานประเทศไทยตอนบนเกือบตลอดชวงฤดูฝน โดยตลอดท้ังปมี
จํานวนวันฝนตกเฉล่ียประมาณ 70-90 วัน นอกจากนี้ในบางปอาจมีพายุดีเปรสช่ันเคล่ือนผานเขามา
ในบริเวณจังหวัด สระบุรีหรือจังหวัดใกลเคียงทําใหมีฝนตกเพิ่มข้ึนไดอีก 
 2.1.9  การพัฒนาชุมชน  

จังหวัดสระบุรีใหความสําคัญตอการพัฒนาชุมชน เพื่อสงเสริมและยกระดับความ
เปนอยูของประชาชนใหสูงข้ึนท้ังทางดาน เศรษฐกิจ สังคม และการปกครอง โดยใหการศึกษาและ
พัฒนากระบวนการเรียนรูของประชาชน พัฒนากลุม/องคกร อาสาสมัครและผูนําทองถ่ินพัฒนา
ระบบรูปแบบและวิธีการพัฒนาชุมชน  
 2.1.10  ดานการทองเท่ียว  

จังหวัดสระบุรี มีความหลากหลายทั้งทางดานสภาพภูมิประเทศ สภาพภูมิอากาศ  
ขนบธรรมเนียมวัฒนธรรม ทําใหสามารถจําแนกแหลงทองเท่ียวของจังหวัดออกเปนหลายประเภท  
ไดแก 

1.  การทองเท่ียวเชิงเกษตร 
เขามะกอก ฟารมสเตย เปนท่ีพักสไตลแคมปปง ตั้งอยูทามกลางธรรมชาติท่ีอุดม

สมบูรณริมเชิงเขา ใตแสงดาวนับรอยดวง ในฟารมโคนมอําเภอมวกเหล็ก จังหวัดสระบุรี 
ฟารมโคนมไทย-เดนมารค แหลงทองเท่ียวเชิงเกษตรนองใหมของจังหวัดสระบุรี     

เพื่อสัมผัสกับการเรียนรูวิถีชิวิตของเกษตรผูเล้ียวโคนม การข่ีมา รีดนมโค นั่งรถชมฟารม 
นิรมลฟารมสเตย ท่ีมีจุดกําเนิดมาจากชายผูรกในอาชีพเกษตรกรรมและไดแนวคิดใน

เปดฟารมของตนเปนแหลงทองเท่ียวเพื่อใหนักทอเท่ียวไดมีโอกาสใกลชิดกับธรรมชาติอยางแทจริง 
2.  แหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติ (Natural Attraction) 
ศูนยศึกษาธรรมชาติและทองเท่ียวเชิงนิเวศเจ็ดคด-โปงกอนเสา อ.แกงคอย มีน้ําตกท่ีเกิด

ทามกลางปาดิบช้ืนท่ีสมบูรณ ของเทือกเขาใหญ น้ําตกสูงสุดของจังหวัดสระบุรี มีเสนทางเดินปา   
มีน้ําตกมีความสวยงามแตกตางกัน ไดแก น้ําตกเจ็ดคดเหนือ น้ําตกเจ็ดคดกลาง น้ําตกเจ็ดคดใต  
น้ําตกเจ็ดคดใหญ น้ําตกโกรกอีดก  
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  เขาหินปูน พระพุทธบาทนอย ตําบลสองคอน อําเภอแกงคอย จังหวัดสระบุรี มีพื้นท่ี 
3,200 ไร ขุนเขาแหงนี้มีลักษณะเปนภูเขาหินปูนสูงชันโดดเดนสลับซับซอนเรียงรายดวยยอดเขาแหลม 
ไมนอยกวา 14 ยอด เปนเทือกเขาหินปูนท่ีมีระบบนิเวศนท่ีคอนขางสมบูรณที่สุดแหงหนึ่ง  

  ลําธารมวกเหล็ก อําเภอมวกเหล็ก ลําธารท่ีกั้นระหวาง อําเภอมวกเหล็ก จังหวัดสระบุรี 
และอําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมา มีตนน้ําในปาอุทยานแหงชาติเขาใหญซ่ึงเปนน้ําผุดจากใต
ดิน ทําใหมีน้ําไหลตลอดท้ังป ไหลลงสูแมน้ําปาสัก ผานดินแดนปาดิบช้ืนสลับปาเบญจพรรณท่ี
ยังคงความสมบูรณตลอดเสนทาง  

  อุทยานแหงชาติน้ําตกสามหล่ัน มีเนื้อท่ีประมาณ 44 ตารางกิโลเมตร หรือ 27,856 ไร 
ในชวงประมาณเดือนตุลาคม-มกราคม เปนชวงท่ีอากาศหนาวเย็นเหมาะสมสําหรับการเดินทางไป
ทองเท่ียวพักผอน ประกอบดวยภูเขานอยใหญ มีท่ีราบในหุบเขา ปาเบญจพรรณและปาดิบแลง สัตว
ปาท่ีอาศัยอยูเปนสัตวขนาดเล็ก เชน ไกฟา ไกปา ลิง หมูปา และนกนานาชนิด ท่ีสําคัญไดแก        
นกเจาฟาหญิงสิรินธรในบริเวณอุทยานฯ มีน้ําตก และอางเก็บน้ําสวยงามหลายแหลง ดังนี้ น้ําตก
สามหล่ัน น้ําตกโพธ์ิหินดาษ น้ําตกโตนรากไทร อางเก็บน้ําซับปลากั้ง อางเก็บน้ําเขาแกว บึงหนองโพธ์ิ  

สวนพฤกษศาสตรภาคกลาง (พุแค) ตําบลพุแค อําเภอเฉลิมพระเกียรติ เปนสวน
พฤกษศาสตรขนาดใหญ มีตนไมและพันธุไมตางๆ รมร่ืน เหมาะสําหรับพักผอนหยอนใจ ช่ืนชม
ธรรมชาติ และเปนแหลงศึกษาพันธุไมตางๆ  

น้ําตกปาลานหนิดาด หมู 6 ตําบลวังมวง มีน้ําตกหลายช้ันสวยงาม สภาพธรรมชาติสมบูรณ  
น้ําตกตะพานหิน หมู 5 บานตําพานหิน ตําบลคําพราน อําเภอวังมวง เปนลําน้ําตกใส

สะอาด ธรรมชาติรมร่ืน  
แกงคันนา อยูท่ี ตําบลแสลงพัน อําเภอวังมวง เปนเกาะแกงกลางลําน้ําปาสัก เปนโขด

หินสลับกับน้ําใสไหลสวยงาม  
ทะเลบานหมอ ตั้งอยูท่ีตําบลบานหมอ มีเนื้อท่ีประมาณ 1,600 ไร ลักษณะเปนบึงท่ีอาศัย

ของสัตวน้ํานานาชนิดบรรยากาศรมร่ืน ในชวงเดือนกุมภาพันธ ถึงเดือนกรกฎาคม จะมีฝูงนกเปดน้ํา
ท่ีบินหนีอากาศหนาวจากไซบีเรียมาลงเลนน้ํา  

น้ําตกซับเหว หมู 6 ตําบลซับสนุน อําเภอมวกเหล็ก เปนน้ําตกแหงใหมท่ีพบในอําเภอ
มวกเหล็ก  

ถํ้าศรีวิไล อยูท่ีหมู 2 บานหนาพระลาน ตําบลหนาพระลาน อําเภอเฉลิมพระเกียรติ ซ่ึงมี
สํานักสงฆตั้งอยู ภายในถํ้ามีพระพุทธเนาวรัตน ศิลปะลานนา และยังมีหินงอกหินยอยสวยงามมาก  

ถํ้าวิปสสนาเนรมิตร อยูท่ี ตําบลหนาพระลาน อําเภอเฉลิมพระเกียรติ เปนถํ้าหินงอกหิน
ยอยตามธรรมชาติ  
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ถํ้าพุทธสุโสทอง (วิมานแกว) ตั้งอยูท่ีหมู 2 บานหนาพระลาน อําเภอเฉลิมพระเกียรติ 
เปนถํ้าหินปูนสวยงาม 

ถํ้าดาวเขาแกว ตั้งอยูท่ีตําบลลําพญากลาง อําเภอมวกเหล็ก เปนถํ้าท่ีมีจุดสีแดง สีดําและ
สีน้ําตาล อยูบนเพดานถํ้า เม่ือถูกแสงไฟจะมีประกายระยิบระยับสวยงาม และมีฝูงคางคาวอาศัยอยู
เปนจํานวนมาก  

ถํ้าพระธาตุเจริญธรรม (ถํ้าบอปลา) อยูท่ีบานบอโสก ตําบลสองคอน อําเภอแกงคอย 
เปนถํ้าท่ีมีหินงอกหินยอยสวยงาม  

ถํ้าผาเสด็จ อยูท่ีบานซับบอน ตําบลทับกวาง อําเภอแกงคอย เปนท่ีท่ีรัชกาลที่ 5 และ
สมเด็จพระบรมราชินีนาถเคยเสด็จและทรงจารึกพระปรมาภิไธยไว  

สวนนกไผต่ํา อยูท่ีตําบลไผต่ํา อําเภอหนองแค อยูในท่ีดนิของเอกชน เปนท่ีอยูอาศัยของ
ฝูงนกพันธุตางๆ มากมาย  

3.  การทองเท่ียวทางประวัตศิาสตร (Historical Attraction) 
วัดพระพุทธบาท ราชวรมหาวิหาร และรอยพระพุทธบาท ตั้งอยูอําเภอพระพุทธบาท    

มีปูชนียสถานท่ีสําคัญคือ “รอยพระพุทธบาท” ที่ประทับไวบนหินเหนือไหลเขาสุวรรณบรรพต 
หรือเขาสัจจพันธคีรี เปนท่ีรูจักและสักการะบูชาของชาวไทยและชาวตางประเทศ มีโบราณสถาน 
แหลงสําคัญทางประวัติศาสตรและศาสนา อีกหลายแหลง อาทิ บอพรานลางเนื้อ พิพิธภัณฑสถาน
พระพุทธบาท พระตําหนักทายพิกุล ตําหนักธารเกษม ตําหนักสระยอ  

วัดเขาวง(ถํ้านารายณ) ตําบลเขาวง อําเภอพระพุทธบาทไดข้ึนทะเบียนเปนโบราณสถาน 
มีบรรยากาศสงบรมเย็นรายลอมดวยขุนเขาเปนวัดปฏิบัติธรรมสําหรับผูท่ีศรัทธา  

พระพุทธนิรโรคันตรายชัยวัฒนจตุรทิศ ณ วัดศาลาแดง เปนพระคูบานคูเมือง พระพุทธรูป
ปางนี้มีเพียง 4 องคท่ัวประเทศ ซ่ึงพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวภูมิพลอดุลยเดชพระราชทานใหแกชาว
สระบุรี เม่ือวันท่ี 27 ธันวาคม 2511 ณ พระตําหนักจิตรลดารโหฐาน เพื่อเปนพระพุทธรูปประจําทิศ
ตะวันออก  

วัดพระพุทธฉาย ตําบลหนองปลาไหล อําเภอเมืองพระฉาย (เงา) ขององคสมเด็จพระ
สัมมาสัมพุทธเจา อยูบนหนาผา มีลักษณะคลายพระพุทธรูปยืนเปน เสนเงาสีแดงคลายดินเทศ              
สูงประมาณ 5 เมตร บริเวณผนังหินมีพระจารึกพระปรมาภิไธยของพระบรมวงศานุวงศหลายพระองค   

พระแกวมรกตจําลอง วัดศรีบุรีรัตนาราม (วัดปากเพรียว) ท่ีประดิษฐานพระแกวมรกต เม่ือ
คร้ังอัญเชิญมาวัดศรีบุรีรัตนาราม ตําบลปากเพรียว อําเภอเมือง วัดนี้เปนวัดท่ี “พระแกวมรกต”         
เคยพํานักเม่ือคร้ังอัญเชิญมาจากเวียงจันทรกอนไปประดิษฐาน ณ วัดพระศรีรัตนศาสดาราม 
กรุงเทพมหานคร  
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พระพุทธรูปทองคํา วัดพะเยาว  ตําบลศาลารีไทย อําเภอเสาไห ในอดีต เคยถูกพอกปูน
ปดบังองค ไวท้ังองค เพ่ือปองกันภัย มีพุทธลักษณะท่ีผสมผสาน ระหวางพุทธศิลปอูทองและพุทธ
ศิลปสุโขทัย จึงสันนิษฐานวา สรางในสมัยกรุงศรีอยุธยา ชาวบานไดชวยกันกระเทาะปูน ท่ีพอกไว 
นานกวา 180 ป ออกจึงพบวาองคพระเปนโลหะทอง ท้ังองค มีทองคําถึง 70% นับเปนมรดกทาง
วัฒนธรรมใหลูกหลานไดอนุรักษ 

วัดสมุหประดิษฐาราม ตําบลเสาไห อําเภอเสาไห วัดนี้เปนพระอารามหลวงช้ันตรีชนิด
สามัญ สรางในสมัย รัชกาลท่ี 3 ตอมาถวายเปนพระอารามหลวงในสมัยรัชกาลท่ี 4 ซ่ึงทรงเปนผู
พระราชทานนามใหแกวัด มีจิตรกรรมฝาผนัง อายุกวา 100 ป สะทอนใหเห็นวัฒนธรรมทองถ่ินและ
วิถีชีวิตของคนไทยพวนเม่ืออดีตกวา 200 ป ท่ีผานมาอยางเดนชัด 

หลวงพอยอย วัดอัมพวัน ตําบลศาลารีไทย อําเภอเสาไห แตเดิมช่ือวา “วัดมวงลอม” ใน
บริเวณวัดมีวิหารที่ตั้งของพระพุทธรูปองคใหญซ่ึงมีหลักฐานปรากฏวาไดสรางข้ึนในสมัย กรุงศรี
อยุธยามีอายุ 400 ปเศษ ตอมาพระครูกระติ๊บซ่ึงเปนพระครูเมือง วัดเขาแกว ไดมาปฏิสังขรณใหม
แลวใหนามวา “วัดอัมพวัน”  

แมนางตะเคียน ณ วัดสูง อําเภอเสาไห สักการะเสารองไห เสาไมตะเคียนท่ีมีประวัติ
ความเปนมาเกี่ยวกับการคัดเลือกเสาหลักเมืองในอดีต โดยวันท่ี 23 เมษายนของทุกป ทางวัด
กําหนดใหมีประเพณีสงกรานตแมนางตะเคียนเปนประจํา 

วัดเขาแกววรวิหาร ตําบลตนตาล อําเภอเสาไห สรางในรัชสมัยพระเจาทรงธรรม       
สมัยกรุงศรีอยุธยา ตอมาเม่ือคร้ังรัชกาลท่ี 4 เสด็จนมัสการรอยพระพุทธบาท และพระพุทธฉายทรง
สถาปนาวัดเขาแกวเปนพระอารามหลวง 

วัดถํ้าพระโพธิสัตว อําเภอแกงคอย ถํ้าพระโพธิสัตว มีอีกช่ือวาถํ้าพระงาม หรือถํ้าเขา
น้ําพุ ประกอบดวยคูหานอยใหญ 6 คูหา คูหาท่ีอยูติดปากทางเขา มีภาพสลักนูนต่ําศิลปกรรมสมัย
ทวารวดี (พุทธศตวรรษท่ี13-14) 

วัดพระพุทธบาทนอย ตําบลสองคอน อําเภอแกงคอย สักการะหลวงพอใหญพระพุทธรูป
ปูนปนลงรักปดทองปางมารวิชัย พุทธศิลปอยุธยาตอนปลาย ภายในถํ้าเม่ือพบคร้ังแรกเปนที่สําหรับ
เก็บถวยชาม ของโบราณ และพระพุทธรูปโบราณองคเล็กอีกมาก กรมศิลปากรไดข้ึนทะเบียนให
เปนพระพุทธรูปโบราณ 

วัดถํ้าพระธาตุเจริญธรรม เรียกอีกช่ือหนึ่งวา “ถํ้าพระธาตุบอปลา” ตําบลสองคอน 
อําเภอแกงคอย ภายในถํ้าแบงเปนหองขนาดใหญสองหอง หองแรกเรียกวา “ถํ้าทองพระโรง”          
มีพระพุทธรูปปางมารวิชัยองคใหญ ศิลปะสมัยรัตนโกสินทร 
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วัดถํ้าเขาแกว เชาเทพปเซียะ ในสมัยโบราณถือวาเปนความลับท่ีรูกันภายในของคน
ช้ันสูงของจีน วาเปนเทพเรียกทรัพยและขับไลส่ิงอัปมงคลช่ัวราย 

วัดปาสวางบุญ ท่ีประดิษฐานเจดยีเทพพิธากร และเจดียหารอยยอด   
พระพุทธรัตนมณีมหาบพิตรชลสิทธ์ิมงคลชัยหรือท่ีรูจัก คือ หลวงปูใหญปาสัก ณ เข่ือนปา

สักชลสิทธ์ิ (ดานทายเข่ือน) ตําบลคําพราน อําเภอวังมวง สรางข้ึนเพื่อรวมเทิดพระเกียรติในวโรกาสท่ี 
พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวฯ ทรงเจริญพระชนมายุครบ 80 พรรษา ในป 2550 เปนพระพุทธรูปปาง
มารวิชัย ลักษณะเปนพระประธานขนาดใหญ หนาตักกวาง 9 เมตร สูง 14 เมตร และความสูงจากพื้นดิน
รวม 24 เมตร ใบบรรยากาศทายเข่ือนสวยงามมาก 
 2.1.11  ผลการวิเคราะหสภาพแวดลอมและศักยภาพ ( SWOT Analysis ) ของจังหวัดสระบุรี  

 1.  จุดแข็ง (Strengths) 
      1.1  ดานอุตสาหกรรม 

  1.1.1.  มีโรงงานอุตสาหกรรมตอเนื่อง ซ่ึงใชผลผลิตจากโรงงานอุตสาหกรรม
เปนวัตถุดิบในการผลิตเปนจํานวนมาก เชนโรงงานผลิตสุขภัณฑ โรงงานผลิตกระเบ้ืองเคลือบ 

  1.1.2  มีอุตสาหกรรมภาคการเกษตรและนอกการเกษตรที่ใชวัตถุดิบท้ังท่ีเปน
ผลผลิตทางการเกษตร และทรัพยากรธรรมชาติ (หินปูน) ซ่ึงมีในพื้นท่ีจังหวัดสระบุรีเปนจํานวน
มาก เชนโรงงานผลิตปูนซีเมนต ผลิตภัณฑคอนกรีต คอนกรีตผสม โรงงานผลิต อาหารสัตว 
โรงงานผลิตภัณฑนม การชําแหละสัตวปก 

   1.1.3  แหลงวัตถุดิบแรหินปูน (แคลเซ่ียม, หนิชนิดอ่ืนๆ) ขนาดใหญของประเทศ 
   1.1.4  มีการลงทุนอุตสาหกรรมขนาดใหญ 

              1.1.4.1  ปูนซีเมนตและอุตสาหกรรมตอเนื่อง เชน เซรามิค ผลิตภัณฑจาก
ซีเมนตสําเร็จรูป 

         1.1.4.2  หินออน โมหิน ปูนขาว บดแร 
              1.1.4.3  แปรรูปสินคาเกษตรและเก่ียวเนื่องการเกษตรขนาดใหญ อาหารสัตว 

นม  เนื้อ ขาว 
              1.1.4.4. สินคาอุตสาหกรรมสงออก ปูนซีเมนต เซรามิค ผลิตภัณฑหินออน 

เฟอรนิเจอร 
          1.2  ดานการคมนาคม 
     1.2.1  เปนจุดเช่ือมโยงทางการคมนาคมจากกรุงเทพฯ สูภูมิภาค ไดแก ภาคกลาง 

ภาคเหนือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคตะวันตก ทําใหการเคลื่อนยายสินคาไดรับประโยชน 
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  1.2.2  เปนจุดเช่ือมโยงการขนสงทางบกระหวางกรุงเทพฯ ภาคกลาง ภาคเหนือ 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคตะวันออก / แหลมฉบัง 

  1.2.3  มีสถานท่ีใกลกรุงเทพฯ การคมนาคมทางหลักสะดวกเอ้ือประโยชนตอ
การทองเท่ียว และเปนฐานการผลิต เปนศูนยรวมกระจายสินคา เชน รถไฟรางคู ขนสงทางนํ้า 

   1.2.4  มีสภาพแวดลอมทําเลที่เหมาะสมกับการติดตอกับทุกๆภาคในประเทศไทย 
   1.2.5  มีเสนทางคมนาคมเขาสูแหลงทองเท่ียวสะดวกและท่ัวถึง 

 1.3  ดานการทองเท่ียว 
   1.3.1   มีแหลงทองเท่ียวท่ีมีความหลากหลายท้ังดานศาสนา วัฒนธรรม และธรรมชาติ 

    1.3.2 มีสินคา ของท่ีระลึกประจําจังหวัดท่ีสรางช่ือเสียงและรายไดแกประชาชน 
  1.3.3  แหลงทองเท่ียวเชิงธรรมชาติและสัมมนา (MICE) และท่ีเก็บตัวนักกีฬา

ท้ังไทย และตางประเทศ หรือการคายลูกเสือ เชน มีสถานท่ีทองเท่ียว น้ําตก รีสอรท ศูนยฝกกีฬา
และเข่ือนปาสักชลสิทธ์ิ 

1.4  ดานการเกษตร 
    1.4.1  มีปริมาณนํ้านมโคดิบมากเปนอันดับ 2 ของประเทศ 
    1.4.2  มีแหลงน้ําเพื่อการเกษตรรองรับการเกษตรกรรมเปนจํานวนมาก 

  1.4.3  แหลงผลิต แปรรูป ผลผลิตการเกษตร ปศุสัตวท่ีสําคัญ เพื่อบริโภคภายใน
และสงออกและ การลงทุนขนาดใหญ 

 1.4.3.1  บริโภคภายใน คือ นม ไกเนื้อ ขาว ขาวโพด 
 1.4.3.2  สงออก คือ ไกเนื้อ ขาว มะมวง ขาวโพดหวาน/ผักออน 

1.5  ดานการสาธารณสุข 
  1.5.1 มีการนําภูมิปญญาทองถ่ิน เชน แพทยแผนไทย การฝงเข็ม มาใชในการ

บําบัดรักษาในลักษณะแพทยทางเลือก 
1.6  ดานศิลปวัฒนธรรม 

     1.6.1  มีส่ิงกอสรางทางประวัติศาสตรท่ีมีคุณคาทางศิลปวัฒนธรรมและคุณคา
ทางศาสนาท่ีมีช่ือเสียง 

1.7  ดานสังคม 
 1.7.1 เครือขายองคกรชุมชนท่ีเขมแข็งและมีการบูรณาการในระดับพื้นท่ีมี

ประสิทธิภาพ 
   1.7.2  ทองถ่ินใหการสนับสนุนการทํางานในระดับพ้ืนท่ี 
   1.7.3  สามารถจัดการศึกษาข้ันพื้นฐานไดท่ัวถึงและทัดเทียมทุกพ้ืนท่ี 
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  1.7.4  ภาคเอกชนของจังหวัด มีการรวมตัวกันอยางเขมแข็งและสนับสนุนการ
ทํางานของภาครัฐในการพัฒนาสังคมอยางตอเนื่อง 

   1.7.5  เปนศูนยกลางการคมนาคมของประเทศ ทําใหเกิดการแลกเปล่ียนเรียนรูสังคม 
   1.7.6  มีรูปแบบวัฒนธรรมท่ีหลากหลาย แตอยูรวมกันไดอยางสมานฉันท 

2.  จุดออน (Weakness) 
2.1  ดานโครงสรางพื้นฐาน 

2.1.1  ขาดการพัฒนาระบบขอมูลเทคโนโลยีสารสนเทศท่ีประชาชนจะเขาถึง 
2.1.2  ขาดศูนยบริการขอมูลกลางของจังหวัด 

  2.1.3  ขาดกระบวนการสรางองคความรูใหกับประชาชนท้ังในดานเศรษฐกิจ
สังคมและการเมืองอยางจริงจัง 

  2.1.4  ระบบสาธารณูปโภค ไดแก ไฟฟา โทรศัพท และนํ้าประปา ยังไม
ครอบคลุมท่ัวถึงทุกพ้ืนท่ี 

2.2  ดานศิลปวัฒนธรรม 
    2.2.1  ครอบครัวและชุมชนออนแอลง 
    2.2.2  สถาบันทางศาสนายังมีสวนรวมในการแกไขปญหาสังคมนอย 

2.3  ดานการเกษตร 
       2.3.1  การแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรเพ่ือสรางมูลคาเพ่ิมยังมีอยูอยางจํากัด
ประกอบกับเทคโนโลยีการผลิตการแปรรูป (ส่ิงอํานวยความสะดวกระดับชุมชนมีนอยมากทําให 
เกษตรกรขาดโอกาสการเพ่ิมรายได เชน ลานตากขาวโพด แปรรูป พัฒนาพันธุขาว) 

      2.3.2  เกษตรกรสวนใหญไมมีท่ีดินทํากินของตนเอง ตองเชาจากนายทุนหรือ   
บุกรุกพื้นท่ีปาสงวนระบบชลประทานไมครอบคลุมพื้นท่ีทางการเกษตร 

      2.3.3  เกษตรกรขาดความคลองตัวในแหลงสินทรัพยเปนทุนเนื่องจากระยะเวลา
ครอบครองท่ีดิน 2 ระยะรวม10 ป จึงจะซ้ือขายถายโอนได 

  2.3.4  ระบบชลประทาน ไมครอบคลุมท่ัวถึง (ประมาณ 26%) ซ่ึงอยูในระดับตํ่า
ในกลุมแตสามารถพัฒนาใหดีข้ึนในระบบชลประทานขนาดเล็กฯลฯ (คุมคาและเรงดวน) 

2.4  ดานอุตสาหกรรม 
2.4.1  การประกอบอุตสาหกรรมกอใหเกิดมลพิษท้ังทางน้ํา ทางอากาศและ       

กากอุตสาหกรรม 
      2.4.2  รายไดท่ีเปนมูลคาเพิ่มไมมีผลโดยตรงตอการเพ่ิมรายไดประชาชนในจังหวัด 
      2.4.3  จังหวัดสระบุรีมีแหลงอุตสาหกรรมเปนจํานวนมาก ทําใหใชพลังงานมาก 
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  2.4.4  มลพิษ ฝุน เสียง กากขยะ น้ําเสีย มีอยูในระดับสรางความเดือดรอนใหแก
ชุมชนในบางพื้นท่ี ท้ังท่ีมีการควบคุมและไมมีการควบคุม เชน หนาพระลาน แกงคอย หนองปลา
ไหล ตาลเดี่ยว ฯลฯ ขาดการมีสวนรวมในการแกไขจากชุมชนในบางพื้นที่ 

  2.4.5  การกระจายรายไดภาคอุตสาหกรรมขนาดใหญกระจุกตัวทําใหคนในพื้นที่
ไดรับประโยชนไมมากเทาท่ีควร (ควรสรางอุตสาหกรรมเช่ือมโยงหรือตอเนื่อง เพื่อใหคนในพื้นท่ี
ไดรับประโยชน เชน อุตสาหกรรมกอสราง) 

2.5  ดานการศึกษา 
 2.5.1  ไมมีสภาบันการศึกษาระดับอุดมศึกษา นักเรียน นักศึกษาตองเรียนตอตาง

พื้นท่ี สูญเสียรายไดออกจากจังหวัด 
2.6  ดานสังคม 

2.6.1  จังหวัดยังไมมีการใหความสําคัญกับการจัดสวัสดิการสังคมแบบพ่ึงพา
ตัวเอง เชน สวัสดิการชุมชนสวัสดิการทองถ่ิน 

2.6.2  จังหวัดขาดการจัดการขยะท่ีมีประสิทธิภาพเพียงพอ 
2.6.3  สถิติอาชญากรรมท่ีเปนคดีอุกฉกรรจและสะเทือนขวัญมีอัตราสูงกวา

เกณฑ ท่ีสํานักงานตํารวจแหงชาติกําหนด 
2.6.4  อัตราการตกเกณฑ จปฐ มีอัตราท่ีมากพอสมควร 
2.6.5  ประชาชนขาดความตระหนักและใสใจในการดูแลสุขภาพ 
2.6.6  สถาบันครอบครัวคอนขางออนแอและแตกแยก อัตราการหยารางสูงข้ึน 
2.6.7  ผูพิการมีแนวโนมสูงข้ึน เนื่องจากอุบัติภัยและสุขภาพอนามัย 
2.6.8  ผลกระทบจากมลพิษจากโรงงาน สงผลตอสุขภาพประชาชน 
2.6.9  ผูประสบปญหาทางสังคมยังไดรับการดูแลไมท่ัวถึง 

2.7  ดานการทองเท่ียว 
 2.7.1  ยังไมมีระบบการบริหารจัดการท่ีดีเพียงพอ เชน การประชาสัมพันธไมท่ัวถึง

การพัฒนาเช่ือมโยงเครือขายแหลงทองเท่ียวและการวางแผนดานการเกษตร 
   2.7.2  จังหวัดสระบุรีไมมีศูนยรวมจําหนายสินคา 

 2.7.3  ไมมีศูนยขอมูลขาวสารดานการทองเท่ียว ไมมีการจัดทําปฏิทินทองเท่ียวท่ี
แนนอน ปายบอกทางแหลงทองเท่ียวนอย 

 2.7.4  ขาดกิจกรรมทองเท่ียวใหมและขาดการยกระดับเทศกาลท่ีสําคัญของจังหวัด
ใหเปนระดับชาติเพิ่มกิจกรรมใหมากข้ึน เชน งานทุงทานตะวัน งานยอนยุคสงครามโลก คร้ังท่ีสองท่ี
แกงคอย ฯลฯ 
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  2.7.5  แหลงทองเท่ียวท่ีสําคัญของจังหวัดเร่ิมเส่ือมโทรมและขาดการฟนฟู 
  2.7.6  ขาดการวางแผนการทองเท่ียวเชิงบูรณาการท่ีชัดเจนวิเคราะหลูกคา สถานท่ี

การทองเท่ียวฯลฯ 
2.8  ดานทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอม 

  2.8.1  จังหวัดสระบุรีไมสามารถบริหารจัดการน้ํามาใชไดอยางท่ัวถึง 
  2.8.2  จังหวัดสระบุรียังไมมีมาตรการที่จะควบคุมการใชทรัพยากรธรรมชาติ 
  2.8.3  แมน้ําลําคลอง หวย หนอง คลอง บึง ธรรมชาติขาดแคลนการปรับปรุง    

พื้นฟูอยางท่ัวถึง 
  2.8.4  พื้นที่สีเขียวมีสถิติลดลง 

2.9  ดานคมนาคม 
  2.9.1  ขาดการจัดระบบผังเมืองท่ีดี เพ่ือการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมในอนาคต 
ทําใหธุรกิจวางแผนพัฒนายากและภาครัฐควบคุมการใชพื้นที่ไมชัดเจน 

  2.9.2  การคมนาคม การขนสงภายในจังหวัดยังไมมีประสิทธิภาพและไมเพียงพอ 
ทําใหเกิดตนทุนดานคาใชจายและเวลามาก (ตองการใหมีสะพานกลับรถใหมากข้ึน เพื่อลด 
อุบัติเหตุ) 

  2.9.3  ขาดบุคลากรและองคความรูดานโลจิสติกสของจังหวัด 
3.  โอกาส (Opportunity) 

3.1  นโยบายอยูดีมีสุข และเศรษฐกิจพอเพียงจากรัฐบาลเปดโอกาสในการพัฒนาให
จังหวัดสระบุรี และมีการสงเสริมกิจกรรมเกี่ยวกับเศรษฐกิจพอเพียงอยางกวางขวาง 

3.2  ความตองการในการตลาดของผลผลิตจากโรงงานในจังหวัดสระบุรีมีสูงประกอบ
กับมีการรวมกลุมเศรษฐกิจของอาเซียนและมาตรการกระตุนเศรษฐกิจของรัฐบาลรอบท่ี 2 

3.3  มีประชาชนและการสัญจรผานตามเสนทางคมนาคมท่ีสําคัญของจังหวัดสระบุรี
เปนจํานวนมาก 

3.4  มีการสงเสริมกิจกรรมตอตานสารเสพติดอยางเขมแข็ง 
3.5  ภาวการณกอการรายและภาวะเศรษฐกิจ และภัยธรรมชาติ ทําใหนักทองเท่ียว

เปล่ียนมาเท่ียวในจังหวัดสระบุรีเพิ่มมากข้ึน 
3.6  มาตรการสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐท่ีมีมากข้ึน เชน กองทุนสงเสริมการ

ทองเท่ียวไทย ความตองการการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ (นิเวศน) มีแนวโนมมากข้ึน สระบุรี 
(มวกเหล็ก) มีโอโซนมากเปนลําดับท่ี 7 ของโลก (ตลาดรัสเซียเปนตลาดหลัก) รัฐบาลสงเสริม
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ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง (สระบุรีเปนตนแบบมีพื้นท่ีสาธิตเปนแหงแรก เปนแหลงเรียนรูหรือแหลง
ทองเท่ียวได ) 

 3.7  ความตองการพืชพลังงานและพืชอาหารของโลกท่ีมีมากข้ึน เชน ออย มัน
สําปะหลัง 

 3.8  นโยบายการเรียนฟรี 15 ป สงผลดีตอการศึกษา 
 3.9  กฎหมายท่ีเอ้ือตอการทํางานและการดูแลกลุมเปาหมายมีมากข้ึน 
 3.10  นโยบายดานการประกันสังคม ท่ีจะขยายไปยังกลุมแรงงานนอกระบบ 

4.  อุปสรรค (Threat) 
4.1  แรงงานภาคอุตสาหกรรมสวนใหญเปนแรงงานตางถ่ินไมใชคนในทองท่ีจังหวดั 
4.2  คุณภาพส่ิงแวดลอม ไดแก คุณภาพน้ําในแมน้ําปาสัก คุณภาพอากาศในเขต

ชุมชนเมืองและบริเวณใกลเคียงแหลงอุตสาหกรรมท่ีกอใหเกิดฝุนละอองในอากาศตํ่ากวามาตรฐาน
และการบริหารจัดการขยะมูลฝอยไมถูกสุขลักษณะ 

4.3  ประชาชนขาดความรูความเขาใจในการปฏิบัติตนเพ่ือการดูแลรักษาสุขภาพตนเอง 
4.4  การระบาดของโรคไขหวัดนกท้ังในและนอกประเทศ เปนอุปสรรคในการ

สงออกไกเนื้อ ทําใหสูญเสียทางเศรษฐกิจนับหม่ืนลาน 
4.5  ความเปนอยูโดยพ้ืนฐานความเปนจริงของประชาชนสวนใหญ ไมมีอาชีพ ไมมี

รายได ไมมีท่ีอยูอาศัยไมมีท่ีทํากิน 
4.6  จังหวัดสระบุรีเปนท่ีพักพิงและรวมพลของชุมชนหรือกลุมคนของจังหวัดอ่ืนๆ

ท่ีจะเขาสูกรุงเทพฯกอใหเกิดปญหา 
4.7  แรงงานนอกระบบ (ในจังหวัดสระบุรี) สงผลกระทบตอภาวะเศรษฐกิจของ

จังหวัดในภาพรวม 
4.8  มีการนําขยะสารเคมีจากนอกจังหวัดสระบุรีมาท้ิงในพื้นท่ีจังหวัดสระบุรี 
4.9  ความไมพอเพียงของแรงงานภาคการเกษตรภายในจังหวดั 
4.10  การยายถ่ินฐานดานแรงงานในภาคอุตสาหกรรม 
4.11  ระดับราคาน้ํามันท่ีสูงข้ึนในอนาคตอาจเกิน 100 ดอลลารตอบารเรล 
4.12  ภัยธรรมชาติเกิดข้ึนบอยควรสรางโครงการปองกัน รณรงคโครงการประกันภัยพืชผล 
4.13  เสถียรภาพราคาสินคาเกษตร 
4.14  ผลกระทบการเปดเสรี พันธกรณีตางๆ ดานเศรษฐกิจ 
4.15 นโยบายและความไมแนนอนทางการเมืองสงผลตอการพัฒนากอความ

แตกแยกและความสมานฉันทในชุมชน 
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4.16  กระแสโลกาภิวัฒนสงผลตอการเปล่ียนแปลงดานพฤติกรรมและการดําเนินชีวิต
ของคนในสังคม 

4.17  ภาวะเศรษฐกิจสงผลใหเกิดการตกงาน เลิกจาง และขาดหลักประกันในการทํางาน 
4.18  ความผันผวนทางภาวะอากาศ สงผลตอผลผลิตและภาวะความเปนอยูของ

เกษตรกรและประชาชน 
 2.1.12  ตัวอยางการดําเนินธุรกิจฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี 
  2.1.12.1  เขามะกอก ฟารมสเตย เปนท่ีพักสไตลแคมปปง ตั้งอยูทามกลางธรรมชาติท่ี
อุดมสมบูรณริมเชิงเขา ใตแสงดาวนับรอยดวง ในฟารมโคนมอําเภอมวกเหล็ก จังหวัดสระบุรี  

ประวัติความเปนมา 
อาชีพเกษตรกรผูเล้ียงโคนม ในเขตอําเภอมวกเหล็ก จังหวัดสระบุรี เปนอาชีพท่ีไดรับ

พระราชทานจากพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวฯ  ใหประชาชนไดมีอาชีพทํากินและเพ่ือทดแทนการ
นําเขา สรางพลานามัยท่ีดีใหกับประชาชนท่ีไดบริโภคนมสด ความเหมาะสมของพื้นท่ีในอําเภอ
มวกเหล็ก คือมีภูมิประเทศเปนเนินเขาสลับซับซอน อากาศเย็นสบายตลอดท้ังป โดยเฉพาะชวง
เดือนตุลาคม-เดือนมกราคม มีการขยายพ้ืนท่ีและมีจํานวนเกษตรกรผูเล้ียงโคนมเพ่ิมข้ึนจํานวนมาก
แตในป 2544 มีขาวเร่ืองการจัดทํา FTA กับประเทศออสเตรเลีย มีการวิเคราะหวา จะมีผลกระทบตอ
การเล้ียงโคนมในประเทศ เนื่องจากนมผงราคาถูกจะถูกนําเขามาทดแทน มีผูเล้ียงโคนมบางสวน
ยกเลิกการทําฟารมโคนม ท่ีปจจุบันมีตนทุนการผลิตท่ีสูงกวานมผงท่ีนําเขา ในขณะน้ัน ชมรมธุรกิจ
ทองเท่ียวจังหวัดสระบุรี(โดยนางสุณี นิโรจศิล เปนประธานชมรมฯ และ นส.จุฑามาศ สายสุวรรณ 
เปนเลขาธิการชมรมฯ) ไดมีสวนรวมในการทําแผนยุทธศาสตรจังหวัด ในสวนการทองเท่ียวให
บูรณาการกับหนวยงานอ่ืน เชน OTOP เกษตร เปนตน จึงไดมีการนําเสนอ ฟารมสเตยในฟารมโค
นม เพื่อเพิ่มรายไดใหเกษตรและสรางความภาคภูมิใจในอาชีพพระราชทานนี้ หากไดผลก็สามารถ
ขยายไปในฟารมเกษตรอื่นๆได เชนฟารมปลูกผักปลอดสารพิษ ฟารมดอกไม เปนตน 

ในแผนยุทธศาสตรดังกลาว ไดมีการกําหนดโครงการไปศึกษาดูงานท่ีประเทศ
ออสเตรเลีย โดยไดรวบรวมเจาของฟารมโคนม ไรองุน ฟารมเล้ียงจระเข และผูเกี่ยวของอ่ืนๆ 
รวมท้ัง นส.จุฑามาศ ไปดูงานเม่ือเดือนมีนาคม 2545 โดยหวังวาเกษตรกรในฟารมใดฟารมหนึ่งจะ
สามารถเร่ิมกิจกรรมนี้ได จนกระท่ังมีการลงนาม FTA กับประเทศออสเตรเลียเม่ือป 2547 แลวยังไม
มีฟารมใดสามารถเร่ิมทําได เนื่องจากความไมม่ันใจวาจะเร่ิมตนอยางไร จะหานักทองเที่ยวได
อยางไร  ตองลงทุนมากแลวจะคุมหรือไม ฯลฯ อีกท้ังเกษตรกรมีภาระกิจหนักที่ตองต่ืนแตเชาเพื่อ
เตรียมรีดนมในชวงเชา และรีดนมอีกคร้ังในชวงบาย ทําใหเปนกังวลในเรื่องเวลาที่จะใหกับ
นักทองเท่ียว 
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ป 2548 ดวยสํานึกความรับผิดชอบตอโครงการท่ีไดใชงบประมาณราชการไปมาก และ
เห็นวาโครงการนี้สามารถทําและมีตลาดแนนอน จึงไดปรึกษากับฟารมอดิเรกผล ซ่ึงเปนฟารมโค
นมท่ีเล้ียงมาต้ังแตรุนคุณพอ เปนฟารมอันดับตนๆ ท่ีไดรับการออกแบบจากผูเช่ียวชาญชาวเดน
มารค ท่ีเขามาชวยตามพระราชประสงคของกษัตริยท้ังสองประเทศ บริหารโดยรุนลูกคือ นาย
ประเสริฐและนายประกิจ วงษธนสุภรณ ยินดีจะรวมเร่ิมตนทําการทองเท่ียวในรูปแบบฟารมทัวร
ฟารมสเตย ในรูปแบบท่ีเสมือนนักทองเทียวมาพักในบานญาติของตนท่ีเปนเกษตรกรผูเล้ียงโคนม 
และมอบใหชมรมธุรกิจทองเท่ียวสระบุรีเปนผูเร่ิมตนให จึงไดเร่ิมประชาสัมพันธและรับ
นักทองเท่ียวในป 2548 ไดรับความสนใจและไดสรางความประทับใจใหแกนักทองเท่ียวเปนอยาง
มาก แตหลังจากดําเนินการไดเพียง 5 เดือน เนื่องจากทางชมรมฯ มีภาระกิจดานอ่ืนๆ ท่ีตองให
ความสําคัญ เชนกัน ทางฟารมฯ ก็ไมมีเวลาจะสานตอได อีกท้ังผลกระทบจาก FTA ทําใหฟารมโคนม  
เล็กๆ หลายแหงตองลมเลิก ทางฟารมฯไดรับซ้ือโคนมจากฟารมท่ีเลิกเหลานั้นไวจํานวนหน่ึง จึงไม
มีเวลาขยายงานดานฟารมทัวรฟารมสเตย โครงการดังกลาวจึงไดระงับไปช่ัวคราว 

ในป 2549 – 2550 มีนักทองเท่ียวสนใจและถามหาฟารมสเตยนี้มาโดยตลอด ประกอบกับ 
นายประกิจ วงษธนสุภรณ ผูนองจากฟารมอดิเรกผล ไดขยายครอบครัวมาทําฟารมโคนมของตนเอง 
ช่ือ ฟารมธนภูมิ ท่ีบานเขามะกอก บนเนื่อท่ี 40 ไรเศษ มีทัศนียภาพสวยงาม อากาศเย็นสบายตลอดป 
จึงไดปรึกษาเพ่ือร้ือฟนโครงการฟารมทัวรฟารมสเตยข้ึนมาอีกคร้ังหนึ่ง เพื่อเปนฟารมตนแบบ
ใหแกเกษตรกรในพ้ืนท่ีอําเภอมวกเหล็กและเปนการทดลองตลาด จึงเปนจุดกําเนิดของ “เขามะกอก 
ฟารมสเตย” 

 วัตถุประสงคของฟารมสเตย  
1.  เพื่อใหเกษตรกรมีความภาคภูมิใจในอาชีพพระราชทาน และใหอาชีพนี้คงอยูยั่งยืน 
2.  เพื่อเปนฟารมสเตยตนแบบ เพิ่มรายไดเสริมแกเกษตรกร และสามารถนําไปประยุกตใช

กับภาคการเกษตรอื่นๆไดอีก 
3. สนับสนุนใหเกษตรกรไดใกลชิดกับผูบริโภคโดยตรง และคํานึงถึงความปลอดภัยใน

การผลิตนมสด 
4. เพื่อนําประสบการณไปขยายธุรกิจอ่ืนๆ ท่ีเกี่ยวเนื่องอีกหลายสาขาได 
หลักการใหบริการฟารมสเตย 
1.  เปนการพักและใชชีวิตแบบงายๆ ลักษณะเปนเตนทมีความสะดวกพอสมควร แตมี

ความสะอาดและความปลอดภัยสูง 
2.  จัดกิจกรรมใหเขาชมฟารมของเกษตรกร เพื่อเขาใจวิถีชีวิตและรวมช่ืนชมและสืบ

สานอาชีพพระราชนี้โดยจะจัดเวลาในการชมฟารมหลังจากท่ีเกษตรกรเสร็จภาระกิจการรีดนมใน
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ตอนเชา คือในเวลาประมาณ 6.30 น. ซ่ึงจะจัดแมโคนมจํานวน 1 ตัว สําหรับใหนักทองเท่ียวทดลอง
รีดนม ฟงบรรยายเกี่ยวกับการเล้ียงโคนม และรวมใหอาหารแมโคและลูกโค วันละ 1 รอบ 

3.  รับประทานอาหารเย็นท่ีฟารม และเชิญเกษตรกรมารวมพูดคุยเพิ่มเติมขอมูลความรู
แกกัน สรางความช่ืนชมในอาชีพพระราชทาน และตอกย้ําใหเกษตรกรเกิดความภาคภูมิใจในอาชีพนี้ 

4.  อาหารและเคร่ืองดื่มจะเนนอาหารธรรมชาติ ปลอดสารพิษ ปลูก-เล้ียงเองเปนสวนใหญ  
ไมมีเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลหรือบุหร่ีจําหนาย (แตจัดหามาเองได) 

กลุมเปาหมาย 
1.  กลุมครอบครัวท่ีมีลูกอายไุมเกิน 15 ป ตองการใหลูกๆไดมาเรียนรูวถีิชีวิตชาวบานๆ 

โดยบริการท่ีพกัสะดวกพอควรและตองสะอาด 
2.  กลุมวัยทํางาน ตองการแสวงหาสถานท่ีใหมๆเพื่อประสบการณท่ีแตกตางกวาท่ีอ่ืนๆ 
3.  กลุมสังสรรคเฉพาะกลุม มาเปนกลุม ตองการบรรยากาศสถานท่ีงายๆ อากาศด ีมา

กลุมละไมมากแตไดสถานท่ีเกือบท้ังหมด เหมือนมาพักผอนบานเพื่อน หรือญาติ 
4.  กลุมท่ัวไป ตองการท่ีพักใกลๆเมือง เชน อําเภอ  สถานท่ีทองเท่ียว ฯลฯ 

 2.1.12.2  องคการสงเสริมกิจการโคนมแหงประเทศไทย (อ.ส.ค.) เปนแหลงทองเท่ียว
เชิงเกษตรนองใหมของจังหวัดสระบุรี เพ่ือการเรียนรูวิถีชิวิตของเกษตรกรผูเลี้ยงโคนม รีดนมโค    
การข่ีมา นั่งรถชมฟารมสัมผัสกับธรรมชาติอยางใกลชิด 

 

 
 
ภาพท่ี 2.5  ฟารมโคนมไทย – เดนมารค 
 

ประวัติความเปนมา 
องคการสงเสริมกิจการโคนมแหงประเทศไทย หรือ อ.ส.ค. เปนองคกรหลักองคกร

หนึ ่งของประเทศที่สั ่งสมประสบการณในการดําเนินงานดานการสงเสริมการเลี ้ยงโคนม
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ตลอดจนการพัฒนาอุตสาหกรรมการผลิตนมมาเปนระยะเวลายาวนานกวา 45 ป นับตั้งแตไดรับ                
พระมหากรุณาธิคุณจากพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวภูมิพลอดุลยเดชลนเกลารัชกาลท่ี 9 และ     
พระเจาเฟรดเดอริกท่ี 9 แหงประเทศเดนมารคท่ีทรงพระกรุณาโปรดเกลาใหกอต้ังฟารมโคนม    
ไทย-เดนมารคข้ึน ในป พ.ศ. 2505 ณ อําเภอมวกเหล็ก จังหวัดสระบุรี เพื่อสงเสริมและสนับสนุน
กิจกรรมการเล้ียงโคนมของเกษตรกรในประเทศไทย 

เม่ือปพุทธศักราช 2503 พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราชและ
สมเด็จพระนางเจาสิริกิติ์พระบรมราชินีนาถ เสด็จประพาสทวีปยุโรปในการเสด็จทรงประทับแรม
อยู ณ ประเทศเดนมารก ทรงใหความสนพระทัยเกี่ยวกับกิจการการเล้ียงโคนมของชาวเดนมารก
เปนอยางมาก ดังนั้นหลังจากเสด็จนิวัติประเทศไทยแลว ในปตอมารัฐบาลเดนมารกและสมาคม
เกษตรกรเดนมารกจึงไดรวมกันนอมเกลาฯ ถวายโครงการสงเสริมการเล้ียงโคนมในประเทศไทย
ใหเปนของขวัญแดลนเกลาฯท้ังสองพระองคเพื่อใหการดําเนินโครงการสงเสริมการเล้ียงโคนม     
ในประเทศไทยบรรลุตามเจตนารมยท่ีตั้งไว จึงไดมีการตกลงทําสัญญาใหความชวยเหลือดาน
วิชาการและเศรษฐกิจระหวางรัฐบาลไทยและรัฐบาลเดนมารกข้ึน ในการนี้รัฐบาลเดนมารกไดให
ความชวยเหลือจัดต้ังฟารมโคนมและศูนยผึกอบรมการเล้ียงโคนมไทย–เดนมารก ข้ึนท่ีอําเภอ
มวกเหล็ก จังหวัดสระบุรีและจัดสรรงบประมาณสนับสนุนการดําเนินงานโครงการเปนเงิน
ประมาณ 23.5 ลานบาท พรอมท้ังจัดสงผูเช่ียวชาญมารวมดําเนินการ 

 พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราชและสมเด็จพระเจาเฟรดเด
อริคท่ี 9 แหงประเทศเดนมารก ไดทรงประกอบพิธีเปดฟารมโคนมและศูนยฝกอบรมการเล้ียงโคนม     
ไทย - เดนมารกอยางเปนทางการ เม่ือวันท่ี 16 มกราคม 2505 จึงนับไดวาเปนวันท่ีมีความสําคัญใน
ประวัติศาสตรของการเล้ียงโคนมในประเทศไทย ตอมาในปพุทธศักราช2514 รัฐบาลไทยไดรับโอน
กิจการฟารมโคนมและศูนยฝกอบรมการเล้ียงโคนมไทย - เดนมารก จัดต้ังเปนรัฐวิสาหกิจสังกัด
กระทรวงเกษตรและสหกรณ มีช่ือวา “องคการสงเสริมกิจการโคนมแหงประเทศไทย (อ.ส.ค.)” มี
สํานักงานต้ังอยูเลขท่ี 160 ถนนมิตรภาพ อําเภอมวกเหล็ก จ.สระบุรี เพื่อดําเนินบทบาทในการ
สงเสริมการเล้ียงโคนมและพัฒนาอุตสาหกรรมนมตอไป 

 ปจจุบันองคการสงเสริมกิจการโคนมแหงประเทศไทย หรือ อ.ส.ค. ผูผลิตนมไทย-เดน
มารคสัญลักษณวัวแดง เปดบริการฟารมโคนมประวัติศาสตรใหเปนท่ีรูจักสูสาธารณชน ภายใต
โครงการ “เปดฟารมทองเท่ียวฟารมโคนมไทย-เดนมารค” โดยถือเอาปมหามงคลเฉลิม               
พระชนมพรรษา 80 พรรษาของพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว เปนปแหงการเร่ิมตน เพื่อรําลึกถึง       
พระมหากรุณาธิคุณของในหลวงผูทรงพระราชทานอาชีพการเล้ียงโคนมใหกับเกษตรกรไทย 
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 ฟารมโคนมไทย-เดนมารค เปนแหลงทองเท่ียวเชิงเกษตรนองใหมของจังหวัดสระบุรีท่ี
ผูมาเยือนจะไดสัมผัสกับบรรยากาศเมืองคาวบอย ท่ีสําคัญคือการไดชมฟารมโคนมประวัติศาสตร          
ซ่ึงเม่ือป 2505 พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวทรงเสด็จเปนองคประธานเปดฟารมโคนมแหงแรกของ
ประเทศไทยข้ึนท่ีนี่ นักทองเท่ียจะมีโอกาสไดรับรูเร่ืองราววากวาจะมาเปนฟารมโคนมไทย-เดน
มารคนั้นตองผานอะไรมาบาง รวมถึงไดทราบวิธีการเล้ียงดูโคนมอยางครบวงจรและดวยพื้นท่ีอัน
กวางใหญท่ีมีทุงหญาเขียวขจีรายลอม ทาง อ.ส.ค. ไดจัดรถพวงไวรองรับนักทองเท่ียว สําหรับพาชม
บรรยากาศทุงหญาท่ีมีเหลาฝูงโคยืนแทะเล็มหญาดวยความเพลิดเพลิน กอนท่ีจะพาทานไปชมการ
สาธิตรีดนมโค ซ่ึงข้ันตอนนี้เขาเปดโอกาสใหนักทองเท่ียวไดทดลองรีดน้ํานมจากเตาแมโคจริงๆ 
เพ่ือนําไปปอนลูกโคดวยมือทานเอง และกิจกรรมโชวการบวงบาศโคจากโคบาลมืออาชีพ จากนั้น
ทานจะไดเขาโรงงานชมกระบวนการผลิตผลิตภัณฑนมไทย-เดนมารคทุกข้ันตอน และทางอ.ส.ค. 
เปดโอกาสใหทุกคนไดชิมผลิตภัณฑนมไทย-เดนมารค ท่ีใชวัตถุดิบจากน้ํานมโคสดแท 100%       
ไมผสมนมผงของเกษตรกร 
 จากการศึกษาขอมูลท่ัวไปของจังหวัดสระบุรี สามารถสรุปไดวา จังหวัดสระบุรีเปน
จังหวัดท่ีมีศักยภาพทางการทองเท่ียวจังหวัดหนึ่ง เนื่องจากเปนประตูสูภาคอีสาน การคมนาคม
สะดวกสบาย  สถานท่ีพักแรมจํานวนมากเพื่อรองรับกับจํานวนนักทองเท่ียว จังหวัดสระบุรีมี
รูปแบบการทองเท่ียวท่ีหลากหลาย ท้ังการทองเท่ียวทางประวัติศาสตร การทองเท่ียวทางธรรมชาติ 
โดยเฉพาะการทองเท่ียวเชิงเกษตร การทองเท่ียวนองใหมท่ีทางจังหวัดสระบุรีแนะนํา เนื่องจาก
สภาพภูมิประเทศเปนเนินเขา และสภาพภูมิอากาศเอ้ืออํานวยเย็นสบาย จึงเกิดการทองเท่ียวแบบ
ฟารมสเตยซ่ึงเปนสวนหนึ่งของการทองเท่ียวเชิงเกษตรข้ึน แตเนื่องจากการทองเท่ียวแบบฟารมส
เตยนี้ยังไมเปนเปนท่ีรูจักแพรหลายนัก จึงเห็นวาควรการทําวิจัยเร่ืองการสงเสริมการทองเทียวแบบ
ฟารมสเตย จังหัวดสระบุรีนี้ เพื่อเผยแพรองคความรูตอไป 
 
2.2  แนวคิดเก่ียวกับการทองเท่ียว 

2.2.1  ความหมายของการทองเท่ียว (Tourism ) 
การทองเท่ียว (การทองเท่ียวแหงประเทศไทย, 2543: 1) องคการสหประชาชาติในคราว

ประชุมวาดวยการเดินทางและการทองเท่ียว ณ กรุงโรม เม่ือป 2506 ไดใหคํานิยามการทองเท่ียวไว
วา หมายถึง กิจกรรมท่ีมีเง่ือนไขท่ีเกี่ยวของอยู 3 ประการ คือ 

1.  ตองเดินทางจากท่ีอยูปกติไปยังท่ีอ่ืนเปนการช่ัวคราว 
     2.  ตองมีสถานท่ีปลายทางท่ีประสงคจะไปเยี่ยมเยือนและดวยความสมัครใจ 
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     3.  ตองมีจุดมุงหมายของการเดินทาง โดยเพื่อวัตถุประสงคอยางใดอยางหน่ึง แตตอง
มิใชเพื่อการประกอบอาชีพและไปอยูประจํา 

สําหรับจุดมุงหมายของการเดินทางเพื่อการทองเท่ียวตองไมใชการประกอบอาชีพและ
ไปอยูประจํา แตเปนไปเพื่อวัตถุประสงคอยางใดอยางหนึ่งหรือหลาย ๆ อยางดังตอไปนี้  

1.  การทองเท่ียวเพื่อการพักผอนหยอนใจ เปนการทองเท่ียวท่ีเรียกวา Leisure Tour หรือ 
Recreation Tour หรือ Holiday Tour มีจุดมุงหมายเพื่อการพักผอนในวันหยุด การแสวงหาความ
สนุกสนาน บันเทิง รวมถึงการไปเท่ียวชมสถานท่ีตางๆ ชมการแสดง การเลนกีฬา และนันทนาการ 

2.  การทองเ ท่ียวเพื่อทําธุรกิจ  เปนการทองเ ท่ียวท่ี เ รียกวา  Business Tour หรือ 

Business Travel หรือ Professional Travel ซ่ึงเปนการเดินทางของนักธุรกิจ โดยมีกิจกรรมดานธุรกิจ

เปนจุดมุงหมายหลัก เชน การเดินทางไปรวมประชุม สัมมนา เจรจาธุรกิจ ในขณะเดียวกันก็อาจมี

การพักผอนหยอนใจเปนสวนประกอบดวยก็ได ในประเทศอุตสาหกรรมรายไดจากการทองเท่ียว

ประเภทนี้มีอยูสูงมาก เพราะนักทองเท่ียวประเภทนี้เดินทางตลอดท้ังป ไมข้ึนอยูกับฤดูกาล ท้ังเปนผู

ท่ีสามารถเสียคาใชจายไดสูง 

3.  การทองเท่ียวเพื่อเปนรางวัลจูงใจ เปนการทองเท่ียวท่ีเรียกวา Incentive Tour ซ่ึงมัก

จัดใหแกพนักงานและลูกคาของบริษัท และหนวยงานตางๆ หรือผูท่ีทําประโยชนใหแกบริษัทและ

หนวยงานนั้นๆ การเดินทางอาจมีวัตถุประสงคเพื่อการพักผอนหยอนใจ หรือเพื่อธุรกิจรวมอยูดวยก็ได 

เชน จัดใหไปชมโรงงานผลิตสินคา หรือไปประชุมสัมมนา มีการสังสรรคเพื่อเช่ือมความสามัคคี เปนตน 

4.  การทองเท่ียวเพื่อการประชุมสัมมนา เปนการทองเท่ียวโดยนักทองเท่ียวมี

จุดประสงคเพื่อไปเขารวมประชุมสัมมนา หรือไปชมการแสดงสินคา การจัดนิทรรศการในโอกาส

ตางๆ ท่ีเรียกวา Meeting Convention & Exhibition Tour  

5. การทองเท่ียวเพื่อความสนใจพิเศษเฉพาะกลุม เปนการทองเท่ียวท่ีเรียกวา Special 

Interest Group Tour คือจัดข้ึนเปนพิเศษสําหรับกลุมท่ีมีความสนใจในเร่ืองใดโดยเฉพาะ เชน การ

เดินทางไปชมการแขงขันกีฬา หรือเลนกีฬาบางชนิด การเที่ยวชมธรรมชาติและดูสัตวปา เท่ียวถํ้า ดําน้ํา

ดูปะการังและสัตวน้ํา การชมโบราณสถาน 

Victor T.G Middleton (1995: 8) กลาววาองคการทองเท่ียวโลก ไดนิยามของการ

ทองเท่ียวในป 2535 ( ค.ศ. 1992 ) วาการทองเท่ียวประกอบดวยกิจกรรมตางๆ ท่ีบุคคลเดินทางไป
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และพักในสถานท่ีนอกสภาพแวดลอมปกติของตน ในระยะเวลไมเกินหนึ่งปติดตอกันเพ่ือการ

พักผอน ธุรกิจ หรือจุกประสงคอ่ืน ๆ 

อารณีย  วิวัฒนาภรณ (2546: 10) กลาววา การทองเท่ียว หมายถึง การเดินทางเพ่ือการ
พักผอนหยอนใจ เพื่อหาความสนุกสนาน เพื่อการประชุมสัมมนา เพื่อการศึกษาหาความรู เพื่อการ
ศาสนา เพื่อการติดตอธุรกิจ ตลอดถึงการเย่ียมเยือนญาติมิตร โดยท่ีไมมีรายไดเกิดข้ึนจากการ
เดินทางในคร้ังนั้น 

วรรณา  วงษวาณิช (2546: 7) กลาววา การทองเท่ียว หมายถึง การเดินทางเพ่ือพักผอน
หยอนใจ หรือเพื่อความสนุก นอกจากนี้แลวยังเปนการเคล่ือนยายของประชากรจากแหลงหนึ่งไปสู
อีกแหลงหนึ่งไมวาจะเปนการเดินทางภายในประเทศ และการเดินทางระหวางประเทศการทองเท่ียว
เปนกระบวนการท่ีมีความสัมพันธตอกัน มีกิจกรรมรวมกัน มีความสัมพันธอันดีตอกันไดรับรู 
สนุกสนานเพลิดเพลินรวมกัน 

บุญเลิศ  จิตต้ังวัฒนา (2548: 12) ไดกลาววา การทองเท่ียว (Tourism) เปนเร่ืองของการ
เดินทาง (Travel) ถาไมมีการเดินทาง ก็ไมมีการทองเท่ียว แตตองเปนการเดินทางท่ีเปนการช่ัวคราว
ดวยความสมัครใจมิใชถูกบังคับหรือเพื่อสินจาง แตเพ่ือวัตถุประสงคอ่ืนๆ เชน เพ่ือการพักผอนหยอน
ใจ ความสนุกสนานเพลิดเพลิน การศึกษา ศาสนา กีฬา เยี่ยมญาติมิตร ติดตอธุรกิจ ประชุมสัมมนา    
เปนตน มิฉะนั้นก็จะเปนการเดินทางท่ีไมใชการทองเท่ียว ถาหากเดินทางอยูในเงื่อนไข 6 ประการ
ดังตอไปนี้ คือ  

1.  เปนการเดนิทางเพื่อประกอบอาชีพหรือประกอบธุรกิจหนึ่งในประเทศท่ีเดนิทางไป  
2.  เปนการเดนิทางโดยต้ังใจจะไปต้ังถ่ินฐานถาวรในประเทศท่ีเดนิทางไป 
3.  เปนการเดินทางเขาไปประเทศใดประเทศหน่ึง เพื่อปฏิบัติงานดานการฑูตหรือ

องคการระหวางประเทศ หรือเอกชนอ่ืน ๆ โดยไดรับคาจางตอบแทน 
4.  เปนการเดนิทางขามพรมแดนไปทํางานนอกประเทศทุกวันเปนประจํา 
5.  เปนการเดินทางผานโดยไมแวะลง แมวาการเดินทางจะอยูในอาณาเขตของประเทศ

หนึ่งประเทศใดเปนเวลานานมากกวา 24 ช่ัวโมงก็ตาม 
6.  เปนการเดินทางท่ีถูกบังคับใหเดินทาง เชน การนํากองทหารเคล่ือนยายจากท่ีหนึ่งไป

ยังอีกท่ีหนึ่ง หรือการยายนักโทษจากท่ีคุมขังหนึ่งไปยังอีกคุมขังหนึ่ง เปนตน  
สรุปไดวา การทองเที่ยว (Tourism) หมายถึง การเดินทางของบุคคลหรือกลุมคน เพื่อ

วัตถุประสงคอยางใดอยางหน่ึงหรือหลาย ๆ วัตถุประสงค เชน เพ่ือพักผอนหยอนใจ เพื่อการติดตอ
ธุรกิจ ตลอดถึงการเยี่ยมเยือนญาติมิตร แตไมใชการประกอบอาชีพและไปอยูประจํา โดยเดินทางดวย
ความสมัครใจ จากสถานท่ีท่ีตนอยูไปยังนอกสภาพแวดลอมปกติของตนเปนการช่ัวคราว โดยการ
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ทองเท่ียวแบบฟารมสเตยนี้ เปนการทองเท่ียวรูปแบบหนึ่งเพื่อการพักผอนหยอนใจ เพื่อความ
สนุกสนานและเปนการหาประสบการณใหม 

2.2.2   รูปแบบการทองเท่ียว 
ในประเทศไทยมีรูปแบบการทองเท่ียวท่ีหลากหลาย เชนการทองเท่ียวทางธรรมชาติ 

การทองเท่ียวทางวัฒนธรรม โดยมีผูรูไดแบงรูปแบบการทองเท่ียวไวดังนี ้
วารัชต มัธยมบุรุษ (2552)  กลาวถึงการทองเท่ียวในประเทศไทยไดมีพัฒนาการมาต่ังแต 

พ.ศ. 2467 สมัย พระเจาบรมวงศเธอกรมพระกําแพงเพชร อัครโยธิน คร้ังทรงดํารงตําแหนงผู
บัญชาการรถไฟ ซ่ึงในคร้ังนั้นการทองเท่ียวในประเทศไทย ยังเปนการทองเท่ียวเพื่อชม ธรรมชาติ
และสถานท่ีราชการ หรือสถานท่ีสําคัญท่ีทางชาวตางประเทศท่ีเขามาในประเทศไทย สรางข้ึน แต
เม่ือประมาณ 10 ปท่ีผานมา ทางองคการทองเท่ียวโลก (www.unwto.org) ไดมีการกําหนดรูปแบบ
การทองเท่ียว ได 3 รูปแบบหลักไดแก  

1.  รูปแบบการทองเท่ียวในแหลงธรรมชาติ (Natural based Tourism)  
2.  รูปแบบการทองเท่ียวในแหลงวัฒนธรรม (Cultural based Tourism)  
3.  รูปแบบการทองเท่ียวในความสนใจพิเศษ (Special Interest Tourism)  

ซ่ึงแตละรูปแบบสามารถสรุปไดดังตอไปนี้ 
1.  รูปแบบการทองเท่ียวในแหลงธรรมชาติ (Natural based Tourism) ประกอบดวย 

1.1  การทองเท่ียวเชิงนิเวศ (Ecotourism) หมายถึงการทองเท่ียวในแหลงธรรมชาติท่ี
มีเอกลักษณเฉพาะถ่ินและ แหลงวัฒนธรรมท่ีเกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศ โดยมีกระบวนการเรียนรู
รวมกันของผูท่ีเกี่ยวของภายใตการจัดการส่ิงแวดลอมและ การทองเท่ียวอยางมีสวนรวมของทองถ่ิน
เพื่อมุงเนนใหเกิดจิตสํานึกตอการรักษาระบบนิเวศอยางยั่งยืน  

1.2  การทองเท่ียวเชิงนิเวศทางทะเล (Marine Ecotourism) หมายถึงการทอง เท่ียว 
อยางมีความรับผิดชอบในแหลง ธรรมชาติทางทะเลที่มีเอกลักษณเฉพาะถ่ิน และแหลงทองเท่ียวท่ี
เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศทางทะเล โดยมีกระบวนการเรียนรู รวมกันของผูท่ีเกี่ยวของภายใตการ
จัดการส่ิงแวดลอมและการทองเท่ียวอยางมีสวนรวมของทองถ่ิน เพ่ือมุงใหเกิดจิตสํานึกตอ การ
รักษาระบบนิเวศอยางยั่งยืน  

1.3  การทองเท่ียวเชิงธรณีวิทยา (Geo-Tourism) หมายถึงการทองเท่ียวในแหลง
ธรรมชาติท่ีเปนหินผา ลานหิน ทราย อุโมงคโพรง ถานาลอด ถาหินงอกหินยอย เพื่อดูความงามของ
ภูมิทัศนท่ีมีความแปลกของการเปล่ียนแปลงของพื้นท่ีโลก ศึกษาธรรมชาติของหิน ดิน แรตางๆ 
และฟอสซิล ไดความรูไดมีประสบการณใหม บนพื้นฐานการทองเท่ียวอยางรับผิดชอบ มีจิตสํานึก
ตอการรักษาสภาพแวดลอม โดยประชาชนในทองถ่ินมีสวนรวมตอการจัดการการทองเท่ียว  
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1.4  การทองเท่ียวเชิงเกษตร (Agro Tourism) หมายถึงการเดินทางทองเท่ียวไปยัง
พื้นที่เกษตรกรรมสวนเกษตร วนเกษตร สวนสมุนไพร ฟารมปศุสัตวและเล้ียงสัตว เพื่อช่ืนชมความ 
สวยงาม ความสําเร็จและเพลิดเพลินในสวนเกษตร ไดความรู มีประสบการณใหมบนพื้นฐานความ
รับผิดชอบ มีจิตสํานึกตอการรักษาสภาพแวดลอมของสถานท่ีแหงนั้น  

1.5  การทองเท่ียวเชิงดาราศาสตร (Astrological Tourism) หมายถึงการเดินทาง
ทองเท่ียวเพื่อการไปชม ปรากฏการณทางดาราศาสตรท่ีเกิดข้ึนในแตละวาระ เชน สุริยุปราคา ฝน
ดาวตก จันทรุปราคา และการดูดาวจักราศีท่ีปรากฏใน ทองฟาแตละเดือน เพื่อการเรียนรูระบบสุริย
จักรวาล มีความรู ความประทับใจ ความทรงจําและประสบการณเพิ่มข้ึน บนพื้นฐาน การทองเท่ียว
อยางมีความรับผิดชอบ มีจิตสํานึกตอการรักษาสภาพแวดลอมและวัฒนธรรมทองถ่ิน โดย
ประชาชนในทองถ่ินมี สวนรวมตอการจัดการรวมกันอยางยั่งยืน 

2.  รูปแบบการทองเท่ียวในแหลงวัฒนธรรม (Cultural based Tourism) ประกอบดวย  
2.1  การทองเท่ียวเชิงประวัติศาสตร (Historical Tourism) หมายถึงการเดินทาง

ทองเท่ียวไปยังแหลงทองเท่ียวทาง โบราณคดี และประวัติศาสตร เพ่ือช่ืนชมและเพลิดเพลินใน
สถานที่ทองเท่ียวไดความรูมีความเขาใจตอประวัติศาสตรและโบราณคดี ในทองถ่ินพื้นฐานของ
ความรับผิดชอบและมีจิตสํานึกตอการรักษามรดกทางวัฒนธรรมและคุณคาของสภาพแวดลอมโดย
ท่ีประชาคมในทองถ่ิน มีสวนรวมตอการจัดการการทองเท่ียว 

2.2  การทองเท่ียวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural and Traditional Tourism) 
หมายถึงการเดินทางทองเท่ียว เพื่อชมงานประเพณีตางๆ ท่ีชาวบานในทองถ่ินนั้นๆ จัดข้ึน ไดรับความ
เพลิดเพลินต่ืนตาต่ืนใจในสุนทรียะศิลป เพ่ือศึกษาความ เช่ือ การยอมรับนับถือการเคารพ พิธีกรรม
ตางๆ และไดรับความรู มีความเขาใจตอสภาพสังคมและวัฒนธรรม มีประสบการณใหมๆ เพ่ิมข้ึนบน
พื้นฐานของความรับผิดชอบและมีจิตสํานึกตอการรักษาสภาพแวดลอมและมรดกทางวัฒนธรรม โดย 
ประชาคมในทองถ่ินมีสวนรวมตอการจัดการทองเท่ียว  

2.3  การทองเท่ียวชมวิถีชีวิตในชนบท (Rural Tourism / Village Tourism) หมายถึง
การเดินทางทองเท่ียวในหมูบาน ชนบทท่ีมีลักษณะวิถีชีวิต และผลงานสรางสรรคท่ีมีเอกลักษณ
พิเศษมีความโดดเดนเพื่อความเพลิดเพลินไดความรู ดูผลงาน สรางสรรค และภูมิปญญาพื้นบาน    
มีความเขาใจในวัฒนธรรมทองถ่ิน บนพ้ืนฐานของความรับผิดชอบและมีจิตสํานึกตอการ รักษา
มรดกทางวัฒนธรรม และคุณคาของสภาพแวดลอมโดยประชาชนในทองถ่ินมีสวนรวมตอการ
จัดการการทองเท่ียว  
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3.  รูปแบบการทองเท่ียวในความสนใจพิเศษ (Special Interest Tourism) ประกอบดวย  
3.1  การทองเท่ียวเชิงสุขภาพ (Health Tourism) หมายถึงการทองเท่ียวในแหลง

ธรรมชาติและแหลงวัฒนธรรมเพ่ือการพักผอนและเรียนรูวิธีการรักษาสุขภาพกายใจไดรับความ
เพลินเพลิน และสุนทรียภาพ มีความรูตอการรักษาคุณคา และ คุณภาพชีวิตท่ีดี มีจิตสํานึกตอการ
รักษาส่ิงแวดลอมและวัฒนธรรมทองถ่ินโดยประชาชนในทองถ่ินมีสวนรวมตอการจัดการ 
ทองเท่ียวท่ียั่งยืน อนึ่ง การทองเที่ยวเชิงสุขภาพนี้บางแหงอาจจัดรูปแบบเปนการทองเท่ียวเพื่อ
สุขภาพและความงาม (Health Beauty and Spa) 

3.2  การทองเท่ียวเชิงทัศนศึกษาและศาสนา (Edu-meditation Tourism) หมายถึง การ
เดินทางเพ่ือทัศนศึกษา แลกเปล่ียนเรียนรูจากปรัชญาทางศาสนา หาความรู สัจธรรมแหงชีวิตมีการ
ฝกทําสมาธิ เพื่อมีประสบการณและความรูใหม เพิ่มข้ึน มีคุณคาและคุณภาพชีวิตท่ีดีเพิ่มข้ึนมี
จิตสํานึกตอการรักษาส่ิงแวดลอมและวัฒนธรรมทองถ่ิน โดยประชาชนในทองถ่ิน มีสวนรวมตอ
การจัดการการทองเท่ียวท่ียั่งยืน นอกจากน้ัน นักทองเท่ียวบางกลุมมุงการเรียนรูวัฒนธรรมและ    
ภูมิปญญาไทยเชน การทําอาหารไทยการนวดแผนไทย รําไทย มวยไทย การชางและงาน
ศิลปหัตถกรรมไทยรวมถึงการบังคับชางและเปนควาญชาง เปนตน  

3.3  การทองเท่ียวเพื่อศึกษากลุมชาติพันธุหรือวัฒนธรรมกลุมนอย (Ethnic Tourism) 
หมายถึงการเดินทาง ทองเที่ยวเพื่อเรียนรูวิถีชีวิตความเปนอยูวัฒนธรรมของชาวบานวัฒนธรรม 
ของชนกลุมนอยหรือชนเผาตาง ๆ เชน หมูบานชาว ไทยโซง หมูบานผูไทย หมูบานชาวกูย หมูบาน
ชาวกะเหร่ียงหมูบานชาวจีนฮอ เปนตน เพ่ือมีประสบการณและความรูใหม เพ่ิมข้ึนมีคุณคาและ
คุณภาพชีวิตท่ีดีเพิ่มข้ึนมีจิตสํานึกตอการรักษาส่ิงแวดลอมและวัฒนธรรมทองถ่ิน โดยประชาชนใน
ทองถ่ินมี สวนรวมตอการจัดการการทองเท่ียวท่ียั่งยืน  

3.4  การทองเท่ียวเชิงกีฬา (Sports Tourism) หมายถึงการเดินทางทองเท่ียวเพื่อเลน
กีฬาตามความถนัดความสนใจ ในประเภทกีฬา เชน กอลฟ ดํานา ตกปลา สนุกเกอร กระดานโตคล่ืน 
สกีนา เปนตน ใหไดรับความเพลิดเพลินความสนุกสนาน ตื่นเตน ไดรับประสบการณและความรู
ใหมเพิ่มข้ึน มีคุณคาและคุณภาพชีวิตท่ีดีเพิ่มข้ึน มีจิตสํานึกตอการรักษาส่ิงแวดลอมและวัฒนธรรม
ทองถ่ิน โดยประชาชนในทองถ่ินมีสวนรวมตอการจัดการการทองเท่ียวท่ียั่งยืน  

3.5  การทองเท่ียวแบบผจญภัย (Adventure Travel) หมายถึง การเดินทางทองเท่ียว
ไปยังแหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติท่ีมีลักษณะพิเศษ ท่ีนักทองเท่ียวเขาไปเท่ียวแลวไดรับความ
สนุกสนานต่ืนเตน หวาดเสียว ผจญภัย มีความทรงจํา ความปลอดภัย และไดประสบการณใหม  

3.6  การทองเท่ียวแบบโฮมสเตย และฟารมสเตย (Home stay & Farm stay) หมายถึง
นักทองเท่ียวกลุมท่ีตองการใชชีวิตใกลชิดกับครอบครัวในทองถ่ินท่ีไปเยือนเพ่ือการเรียนรูภูมิ
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ปญญาทองถ่ินและวัฒนธรรมทองถ่ินไดรับประสบการณในชีวิตเพิ่มข้ึน โดยมีจิตสํานึกตอการรักษา
ส่ิงแวดลอมและวัฒนธรรมทองถ่ิน เปนการจัดการทองเท่ียวอยางมีสวนรวมของชุมชน ในทองถ่ินท่ี
ยั่งยืน  

3.7  การทองเท่ียวพํานักระยะยาว (Long-stay) หมายถึงกลุมผูใชชีวิตในปนปลาย
หลังเกษียณอายุจากการทํางานท่ี ตองการมาใชชีวิตตางแดนเปนหลัก เพื่อเพิ่มปจจัยท่ีหาของชีวิตคือ 
การทองเท่ียว โดยเดินทางทองเท่ียวตางประเทศเฉล่ีย 3 - 4 คร้ังตอป คราวละนาน ๆตอเดือน  

3.8  การทองเท่ียวแบบใหรางวัล (Incentive Travel) หมายถึงการจัดนําเท่ียวใหแก
กลุมลูกคาของบริษัทท่ีประสบความสําเร็จ มีความเปนเลิศ ในการขายสินคานั้นๆ ตามเปาหมายหรือ
เกินเปาหมาย เชน กลุมผูแทนบริษัทจําหนายรถยนต ผูแทนบริษัทจําหนายเคร่ืองไฟฟา ผูแทนบริษัท
จําหนายเคร่ืองสําอางคจากภูมิภาคหรือจังหวัดตาง ๆ ท่ีสามารถขายสินคาประเภทนั้นไดมากตามท่ี
บริษัทผูแทนจําหนายในประเทศต้ังเปาหมายไวเปนการใหรางวัลและจัดนําเท่ียว โดยออกคาใชจาย
ในการเดินทาง คาพักแรมและคาอาหารระหวางการเดินทางใหกับผูรวมเดินทาง เปนการจัดรายการ
พักแรมตั้งแต 2 - 7 วัน เปนรายการนําเท่ียวชมสถานทองท่ีตางๆ อาจเปนรายการนําเท่ียวแบบ
ผสมผสาน หรือรายการนําเท่ียวในรูปแบบใดรูปแบบหนึ่ง  

3.9  การทองเท่ียวเพื่อการประชุม (MICE หมายถึง M=meeting, I= incentive, 
C=conference , E=exhibition)เปนการจัดนําเท่ียวใหแกกลุมลูกคาของผูท่ีจัดประชุม มีรายการจัดนํา
เท่ียวกอนการประชุม (Pre-tour) และการจัดรายการนําเท่ียวหลังการประชุม (Post-tour) โดยการจัด
รายการทองเท่ียวในรูปแบบตางๆ ไปท่ัวประเทศ เพื่อบริการใหกับผูเขารวมประชุมโดยตรง หรือ
สําหรับผูท่ีรวมเดินทางกับผูประชุม (สามีหรือภรรยา) อาจเปนรายการทองเท่ียววันเดียว หรือ
รายการเท่ียวพักคางแรม 2 - 4 วันโดยคิดราคาแบบเหมารวมคาอาหารและบริการทองเท่ียว  

3.10  การทองเท่ียวแบบผสมผสานเปนอีกรูปแบบหนึ่งท่ีผูจัดการการทอง เท่ียวคัด
สรรรูปแบบการทองเท่ียวท่ี กลาวมาแลวขางตน นํามาจัดรายการนําเท่ียว เพื่อใหนักทองเท่ียวไดรับ
ความแตกตางระหวางการเดินทางทองเท่ียวในระยะ ยาวนานต้ังแต 2 - 7 วันหรือมากกวานั้น เชน 
การทองเท่ียวเชิงนิเวศและเกษตร (Eco–agro tourism) การทองเท่ียวเชิงเกษตรและ ประวัติศาสตร 
(Agro-historical tourism)การทองเท่ียวเชิงนิเวศและผจญภัย (Eco-adventure travel) การทองเท่ียว
เชิงธรณีวิทยา และประวัติศาสตร (Geo- historical tourism) การทองเท่ียวเชิงเกษตรและวัฒนธรรม 
(Agro-cultural tourism) เปนตน  

นอกจากนี้ในปจจุบันการทองเท่ียวไดพิจารณาจากความตองการหรือพฤติกรรม
นักทองเท่ียวเพิ่มเติมทําใหมีรูปแบบการทองเท่ียวท่ีมีแนวคิดใหม ข้ึนมาเชน Green tourism ท่ีคนมา
ทองเท่ียวจะตองการอนุรักษธรรมชาติ หรือชวยลดภาวะโลกรอน เชนการทองเท่ียวในเกาะสมุย 
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หรือ War tourism ท่ีนักทองเท่ียวตองการสัมผัสกับอดีตในสมัยสงคราม เชนการทองเท่ียวสะพาน
ขามแมนาแคว จังหวัดกาญจนบุรี หรือ Volunteer tourism ท่ีนักทองเท่ียวเปนอาสาสมัครมาชวยทํา
กิจกรรม บําเพ็ญประโยชนในสถานท่ีและเดินทางทองเท่ียวตอ เชน การที่มีอาสาสมัครมาชวยงาน  
สึนามิในประเทศไทย เปนตน  

Wahab (อางถึงในพลอยศรี โปราณานนท, 2540: 48-49) กลาวถึงประเภทของการ
ทองเท่ียววาข้ึนอยูกับวัตถุประสงคหรือจุดมุงหมายซ่ึงเปนเหตุจูงใจท่ีทําใหคนทองเท่ียวไว 5
ประเภทดังนี้ 

1.  การทองเท่ียวเพ่ือความเพลิดเพลิน (Recreation Tourism) เปนการทองเท่ียวโดยมี
วัตถุประสงคเพื่อตองการพักผอนและความเพลิดเพลิน เปนการผอนคลายความเคลียดจากหนาท่ี
การงาน หรือตองการหลีกหนีจากส่ิงแวดลอมท่ีเคยชินไปสักช่ัวระยะหน่ึง กิจกรรมการทองเที่ยว
ของนักทองเท่ียวประเภทนี้มักอยูในรูปแบบของการพักผอนจริงๆ เชน นอนพักริมชายหาดหรือ
อาบแดดในเวลากลางวัน มีนันทนาการในชวงเวลากลางคืน เชน ไปดื่ม กิน เพื่อความสนุกสนาน
และผอนคลาย 

2.  การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม (Cultrul Tourism) เปนการทองเท่ียวโดยมีวัตถุประสงค
ท่ีตองการมีความรู หรือมีประสบการณในวัฒนธรรมดานตาง ๆ ของแหลงทองเท่ียวนั้นๆ กิจกรรม
ทองเท่ียวประเภทนี้จะอยูในรูปแบบท่ีไดรับความรูหรือประสบการณดานวัฒนธรรมจากแหลง
ทองเท่ียวประเภทนี้จะอยูในรูปแบบท่ีไดรับความรูหรือประสบการณดานวัฒนธรรม จากแหลง
ทองเท่ียวขณะเดียวกันก็มีความเพลิดเพลินอยูดวย เชน การมีประสบการณดาน ดนตรี การละเลน 
การฟอนรํา ท่ีเปนวัฒนธรรมของแหลงทองเท่ียวท่ีไปเยือน เปนตน 

3.  การทองเท่ียวเพ่ือสุขภาพ (Heath Tourism) เปนการทองเท่ียวโดยมีวัตถุประสงค 
ดานสุขภาพเปนหลัก การทองเท่ียวยังแหลงทองเท่ียวท่ีข้ึนช่ือวาสามารถทําใหสุขภาพรางกายดีข้ึน
ตามความเช่ือและความนิยมในสมัยนั้น เชน การเดินทางไปยังสถานท่ีมีน้ําแร บอน้ําแรท่ีมีช่ือเสียง 
ในอดีตท่ีบุคคลสําคัญ ๆ ในเวลานั้นนิยมไปทองเท่ียว เชนท่ีเมืองสปาในประเทศเบลเย่ียมหรือการ
เดินทางไปยังสถานท่ีพักตากอากาศทางทะเลที่เกิดข้ึนมากมายในอังกฤษชวงการปกครองของ     
พระนางวิคตอเรีย เปนตน 

4.  การทองเท่ียวเพื่อเกมกีฬา (Sport Tourism) เปนการเดินทางหรือทองเท่ียวที่มี
วัตถุประสงคในดานการกีฬาเปนหลัก ซ่ึงอาจจะเปนการไปชมกีฬาหรือไปเลนกีฬา เปนตน การ
ทองเท่ียวประเภทนี้เร่ิมมาต้ังแตสมัยอาณานิคมกรีกรุงเรือง และในสมัยนั้นมีการแขงขันกีฬา 
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5.  การทองเท่ียวเพื่อการประชุมสัมมา (Conference Tourism) เปนการเดินทางโดยมี
วัตถุประสงคเพ่ือการประชุมสัมมนา แตกอนหรือหลังหรือระหวางการประชุมสัมมนานั้นอาจจะมี
กิจกรรมเชิงการทองเท่ียวเขามาเกี่ยวของดวย เชน การเดินทางไปเท่ียวชมสถานท่ีสําคัญ ๆ เปนตน 

Smith (อางถึงในพลอยศรี โปราณานนท 2540: 49-50) ไดเพิ่มประเภทการทองเท่ียวขึ้น
อีก 3 ประการ ดังนี้ 

 1.  การทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร (Historical Tourism) เปนสถานท่ีทองเท่ียวท่ีมี
วัตถุประสงคเพ่ือตองการมีความรูหรือประสบการณดานประวัติศาสตรของสถานท่ีไปทองเท่ียว
นั้นๆ เชน การไปชมโบราณสถานตาง ๆ เขาชมพิพิธภัณฑ เปนตน 

2.  การทองเท่ียวเชิงชาติพันธของมนุษย (Ethnic Tourism) เปนการทองเท่ียวโดยมี
วัตถุประสงคเพื่อการศึกษา หรือตองการมีความรู หรือมีประสบการณเกี่ยวกับชาติพันธุของมนุษย
ในแหลงทองเท่ียวนั้น ๆ เชนการไปเย่ียมชมหมูบานชาวเขาในภาคเหนือของประเทศหรือแมแตการ
กลับไปเยือนแผนดินแมของเยาวชนเช้ือสายเอเชียในสหรัฐอเมริกา เปนตน 

3.  การทองเท่ียวเพื่อส่ิงแวดลอม (Environmental Tourism) เปนการทองเท่ียวโดยมี
วัตถุประสงคเพ่ือตองการสัมผัสหรือไดอยูใกลชิดกับส่ิงแวดลอมธรรมชาติ เชนการทองเท่ียวแบบ
ทัวรปาหรือการทองเที่ยวในอุทยานแหงชาติซ่ึงนักทองเท่ียวไดมีโอกาสสัมผัสกับธรรมชาติของปา
เขาสัตวปา และบางโอกาสก็ยังมีกิจกรรมข่ีชาง ลองแพ รวมอยูดวย 

โดยสรุป การทองเท่ียวในประเทศไทย มีรูปแบบใหนักทองเท่ียวสามารถเลือกได
หลากหลายข้ึนอยูกับแรงจูงใจและพฤติกรรมของนักทองเท่ียวเอง ซ่ึงการทองเท่ียวแบบฟารมสเตย
เปนการทองเท่ียวเชิงเกษตรรูปแบบใหมท่ีเพิ่มทางเลือกใหแกนักทองเท่ียว และในปจจุบัน
นักทองเท่ียวยังใหความสําคัญในการอนุรักษ ธรรมชาติ หรือชวยลดมลภาวะตาง เพื่อการทองเท่ียว
ท่ียั่งยืนอีกดวย 

  2.2.3  องคประกอบของการทองเท่ียว 
กิจกรรมการทองเท่ียวจําเปนตองอาศัยองคประกอบหลายประการ เพื่อใหกิจกรรมการ

ทองเท่ียวมีความสมบูรณยิ่งข้ึน และจะทําใหนักทองเท่ียวเกิดความประทับใจ และอยากจะกลับมา
ทองเท่ียวอีกคร้ังดังนั้นองคประกอบของการทองเท่ียวจึงประกอบดวยองคประกอบ 7 อยาง ดังนี้ 
(วรรณา วงษวาณิช, 2539: 19) 

1.  นักทองเท่ียว ถือไดวาเปนองคประกอบท่ีมีความสําคัญมากท่ีสุด กิจกรรมการ
ทองเท่ียวจึงตองมีนักทองเท่ียวอยูดวยเสมอ จึงจะทําใหเกิดกิจกรรมนี้อยางสมบูรณได  
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2.  สินคาทองเท่ียว เปนสินคาท่ีมีลักษณะพิเศษ คือเปนสินคาท่ีรวบรวมเอาบริการ
หลายหลากประเภทท้ังท่ีเปนนามธรรม และรูปธรรมไวดวยกัน เชน ทรัพยากรธรรมชาติ ประเพณี 
อัธยาศัยไมตรี ฯลฯ โดยสินคาเหลานี้จะมีหลายหลาก  

3.  การคมนาคมขนสง การเขาถึงแหลงทองเท่ียวเปนเร่ืองท่ีมีความสําคัญมาก ในดาน
ความพึงพอใจไมวาจะเปนในสวนของรูปแบบการคมนาคม แบบแผนของการเดินทางของ
นักทองเท่ียว หรือจะเปนการใหบริการดานการอํานวยความสะดวกแกนักทองเท่ียว เพ่ือใหเขาถึง
สถานท่ีทองเท่ียว และการบริการไดอยางดีเยี่ยม  

4.  ขอมูลขาวสารและการบริการ จะเปนการใหความรูขอมูลตางๆ แกนักทองเท่ียว เพื่อ
ชักจูงใหนักทองเท่ียวเขามาประเทศมากข้ึน เชนการโฆษณาการทองเท่ียว การเตรียมตัวในการเท่ียว
ในสถานท่ีท่ีมีขอหาม ท่ีพัก รานอาหาร เคร่ืองดื่ม สินคาท่ีระลึก และสินคาพื้นเมือง และบริการที่
สวนประกอบในการทองเที่ยวแบบตางๆ ดวย  

5.  ความปลอดภัยและการอํานวยความสะดวกดานการเขาเมือง เชนการแนะนําของ
เจาหนาท่ีในประเทศ การระเบียบทางศุลกากร ระเบียบ ในการทองเท่ียวใหเกิดความปลอดภัยตอ
ชีวิตและทรัพยสินของนักทองเท่ียว  

6.  องคประกอบดานโครงสรางพื้นฐาน เปนสวนท่ีสนับสนุนใหธุรกิจการทองเท่ียว
สามารถดําเนินไปไดดวยดี และกอใหเกิดความสะดวกรวดเร็วในการดําเนินธุรกิจ เชนไฟฟา       
การส่ือสาร ขยะส่ิงปฏิกูล  

7.  การสนับสนุนอ่ืนๆ 
พยอม ธรรมบุตร (2549) ไดกลาวถึงการเพ่ิมขีดความสามารถในการพัฒนาประเทศ  

โดยอาศัยการทองเที่ยวเปนกลไกขับเคล่ือนเพื่อกอใหเกิดกระแสแหงการไหลเขาของเงินตรา
ตางประเทศอันสงผลตอการพัฒนาคุณภาพชีวิตของคนในประเทศ ตลอดจนประเทศชาติเกิดความ
ม่ังค่ังทางเศรษฐกิจในท่ีสุด ซ่ึงเนนการพัฒนาและจัดการการทองเท่ียวอยางยั่งยืนเพื่อนําไปสูการ
พัฒนาเศรษฐกิจและสังคม ภายใตประเด็นการวิจัยขององคประกอบทางการทองเท่ียวตาง ๆ ดังนี้  

1.  ท่ีพัก (Accommodation) หมายถึง สถานท่ีจัดไวเพ่ือใหคนเดินทางหรือนักทองเท่ียว
ไดเขาพักพรอมการบริการอาหารและเคร่ืองดื่ม ซ่ึงปจจุบันธุรกิจท่ีพักไดพัฒนาเร่ือยมาโดยมีรูปแบบ
การจัดบริการตาง ๆ เพื่ออํานวยความสะดวกใหกับลูกคาอยางสูงสุด มีการบริหารงานในระบบ
เครือขายท้ังในรูปของเครือขายทองถ่ินและเครือขายระหวางประเทศมากข้ึน ท้ังนี้การพัฒนาธุรกิจท่ี
พักรูปแบบตาง ๆ ยังเปนแรงผลักใหมีการแขงขันกันสูงข้ึนท้ังระบบมาตรฐานการบริการท่ีสูงข้ึน 
และการดูแลรักษาส่ิงแวดลอมควบคูกับการบริหารจัดการท่ีเอ้ือประโยชนตอนักทองเท่ียว ระบบ
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เศรษฐกิจของประเทศชาติและความยั่งยืนของการทองเท่ียวมากยิ่งข้ึน เชน โรงแรม รีสอรท บูติกโฮ
เทล บังกะโล เกสทเฮาทโฮมสเตย โมเทล ลอรจ เปนตน  

2.  การคมนาคม (Accessibility) เปนอีกองคประกอบหนึ่งท่ีสําคัญ เนื่องจากมีบทบาทใน
การเคล่ือนยาย นักทองเท่ียวไปยังแหลงทองเท่ียวตาง ๆ ทั่วโลก ซ่ึงการคมนาคมในปจจุบันไดถูก
พัฒนาใหสามารถตอบสนองการเดินทางทองเท่ียวไดหลายรูปแบบ เชน ธุรกิจการบิน การเดินเรือ และ
การคมนาคมขนสงทางรถยนต รถโดยสาร รถไฟ รถไฟฟา เปนตน  

3.  ส่ิงดึงดูดใจ (Attraction) หมายถึง ทรัพยากรทางการทองเท่ียวท่ีสามารถดึงให
นักทองเท่ียวเดินทางไปทองเที่ยวได เชน ส่ิงดึงดูดใจประเภทวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม ประเพณี 
ไดแก ทะเล ภูเขา น้ําตก เกาะ ฯลฯ ส่ิงดึงดูดใจนี้หมายรวมถึง ส่ิงดึงดูดใจท่ีเกิดจากการเปล่ียนแปลงหรือ
มีความโดดเดนและเปนท่ีสนใจกวาแหลงอ่ืน ๆ เชน ทะเลหมอก ทะเลแหวก บอน้ําพุรอน เปนตน  

4.  ส่ิงอํานวยความสะดวก (Amenity) หมายถึง ส่ิงท่ีจัดข้ึนเพื่อใหเอ้ือประโยชนและ
อํานวยความสะดวกแกนักทองเท่ียว เชน ถนน ไฟฟา น้ําประปา โทรศัพท แผนท่ี อินเตอรเน็ต ศูนย
ใหขอมูลทางการทองเท่ียวระบบปองกันความปลอดภัยทางทะเล เปนตน 

5.  กิจกรรมตางๆ  ดานการทองเท่ียว (Activity) หมายถึง ผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวท่ีถูก
สรางข้ึน โดยมีวัตถุประสงคเพื่อสงเสริมและดึงดุดใหเกิดการทองเท่ียวในแหลงทองเท่ียวมากยิ่งข้ึน
นอกเหนือจากการไปเยี่ยมชมแหลงทองเที่ยวเทานั้น โดยรูปแบบของกิจกรรมตาง ๆ จะแตกตางกัน
ตามประเภทของแตละแหลงทองเท่ียว ไดแก กิจกรมการทองเท่ียวทางธรรมชาติ เชน การเดินปา 
การนั่งชาง การดูนก ฯลฯ กิจกรรมการทองเท่ียวทางทะเล เชน การดําน้ํา การตกปลา เปนตน 

 

 
ภาพท่ี 2.6 :  องคประกอบของอุตสาหกรรมการทองเท่ียว 

DPU



 

 

37

บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548: 50-51) กลาววา ทรัพยากรทองเท่ียวจะตองมีองคประกอบ
อยางนอย 3 องคประกอบ หรือ 3A’s ดังตอไปนี้ 

1.  ทรัพยากรทองเท่ียวตองมีส่ิงดึงดูดใจทางการทองเท่ียว (Attraction) เปนปจจัยท่ี
สําคัญท่ีสุดของทรัพยากรทองเท่ียวท่ีตองมีส่ิงดึงดูดใจอยางใดอยางหนึ่ง ในการดึงดูดใจให
นักทองเท่ียวเดินทางไปเยี่ยมเยือนสถานท่ีนั้น ๆ ซ่ึงส่ิงดึงดูดใจทางการทองเท่ียวยอมแตกตางกันไป 
ตามประเภทของทรัพยากรทองเท่ียว โดยนักทองเท่ียวแตละคนหรือแตละกลุมยอมสนใจส่ิงดึงดูด
ใจของทรัพยากรทองเท่ียวแตละประเภทไมเหมือนกัน เชน นักทองเที่ยวกลุมหนึ่งอาจสนใจดาน
ความสวยงามของธรรมชาติ ก็ชอบไปเท่ียวภูเขา หรือหาดทราย หรือนักทองเท่ียวอีกกลุมหนึ่งอาจ
สนใจดานศิลปวัฒนธรรม ก็ชอบไปเท่ียวชมวิถีชีวิตของชาวเขา หรือนักทองเท่ียวอีกกลุมหนึ่งอาจ
สนใจดานโบราณสถาน ก็ชอบไปเท่ียวชมอุทยานประวัติศาสตร เปนตน นอกจากนั้นภาพลักษณ
และราคาคาเขาชมของทรัพยากรทองเท่ียวก็มีสวนในการดึงดูดใจใหนักทองเท่ียวเขาไปเยี่ยมชมดวย 

2.  ทรัพยากรทองเท่ียวตองมีเสนทางคมนาคมขนสงเขาถึง (Accessibility) เปนปจจัยท่ี
สําคัญของทรัพยากรทองเท่ียวท่ีตองมีเสนทาง หรือโครงขายขนสงท่ีสามารถเขาถึงแหลงทองเท่ียว
นั้นตลอดจนสามารถติดตอเช่ือมโยงกับแหลงทองเท่ียวบริเวณใกลเคียง แตถาขาดเสนทางคมนาคม
ขนสงเขาถึงแหลงทองเท่ียวแลว แมวาแหลงทองเท่ียวจะมีความสวยงามประทับใจหรือมีคุณคา
สูงสงเพียงใดก็ตามยอมจะไรความหมายอยางส้ินเชิง เพราะไมสามารถเดินทางเขาไปเยี่ยมชม
ทรัพยากรนั้นได เชน ถนน สถานีขนสงทางรถยนต ทาเรือ และทาอากาศยานเปนตน เพื่อใหธุรกิจ
กิจการขนสงสามารถนํานักทองเท่ียว เดินทางเขาถึงแหลงทองเท่ียวไดอยางสะดวกรวดเร็วและ
ปลอดภัย 

3.  ทรัพยากรทองเท่ียวตองมีส่ิงอํานวยความสะดวก (Amenities) เปนองคประกอบท่ี
สําคัญของทรัพยากรทองเท่ียว ท่ีตองมีส่ิงอํานวยความสะดวกไวบริการนักทองเท่ียวท่ีเขามายัง
แหลงทองเท่ียวใหไดรับความสุข ความสบาย และความประทับใจ ทําใหนักทองเท่ียวอยากจะ
ทองเท่ียวนานวันข้ึน โดยปกติส่ิงอํานวยความสะดวกเหลานี้รัฐบาลจะเปนผูจัดหา และพัฒนาเพื่อ
บริการแกประชาชนของตนเองอยูแลว สําหรับนักทองเท่ียวถือเปนผลพลอยไดจากการใหบริการ
เหลานี้ ซ่ึงอาจแยกประเภทของส่ิงอํานวยความสะดวกออกเปน 3 ประเภท คือ 

 3.1  ส่ิงอํานวยความสะดวกทางการทองเท่ียว ประเภทการเขา–ออกเมือง เปนส่ิง 
อํานวยความสะดวกท่ีสําคัญ เพราะเปนประตูแรกท่ีนักทองเท่ียวจะผานเขาประเทศ โดยปกตินักทอง
เท่ียตางชาติจะเดินทางเขาออกประเทศ จะตองมีส่ิงอํานวยความสะดวกดานบริการเขา-ออกประเทศ
อยางประทับใจแกนักทองเท่ียมากท่ีสุด เพ่ือใหนักทองเท่ียวอยากเดินทางมาซํ้าอีก ซ่ึงส่ิงอํานวยความ
สะดวกประเภทการเขาและออกเมือง ประกอบดวยส่ิงอํานวยความสะดวกอยู 4 ประเภท ยอย ๆ คือ 
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  3.1.1กส่ิงอํานวยความสะดวกในการขนถายกระเปาเดินทาง ควรมีความรวดเร็ว
ในการขนถายกระเปาเดินทางของนักทองเท่ียว ถาหากลาชาจะทําใหนักทองเท่ียวเกิดความเบ่ือ
หนาย และฝงตรึงอยูในความทรงจํา อาจเข็ดขยาดไมอยากเดินทางมาอีก  

  3.1.2กส่ิงอํานวยความสะดวกในการตรวจหนังสือเดินทางควรดําเนินการ
ตรวจคนเขาเมืองใหเร็วข้ึน อาจเพ่ิมชวงตรวจเช็คใหมากข้ึน มีการแบงเปนชองเฉพาะคนท่ีถือ
หนังสือเดินทางภายในประเทศกับชองสําหรับคนตางดาวท่ีถือหนังสือเดินทางตางประเทศ   

  3.1.3กส่ิงอํานวยความสะดวกในการตรวจคนของติดตัว ควรดําเ นินการ ตรวจ
คนส่ิงของติดตัวใหรวดเร็ว อาจจะเพ่ิมเจาหนาท่ีใหเพียงพอกับนักทองเท่ียวหรือจัดเจาหนาท่ี 
ศุลกากรตรวจคนเปนคณะโดยไมปะปนกับบุคคลท่ีไมใชนักทองเท่ียว  

  3.1.4กส่ิงอํานวยความสะดวกในการตอวีซา เม่ือนักทองเท่ียวประสงคจะขอ 
อนุญาตอยูตอช่ัวคราวหลังจากครบกําหนดตามท่ีไดขออนุญาตไว ก็ควรอํานวยความสะดวกในการ 
ตอวีซาใหรวดเร็ว เพื่อจูงใจนักทองเท่ียวใหอยูในประเทศนานวันข้ึน ถาหากการตอวีซาลาชาหรือมี
ปญหามาก นักทองเท่ียวก็ไมอยากตอวีซาจะทําใหประเทศชาติสูญเสียเงินรายไดจากนักทองเท่ียว 

3.2กส่ิงอํานวยความสะดวกประเภทโครงสรางพื้นฐาน เปนส่ิงอํานวยความสะดวก ท่ี
จําเปนตอการยังชีพของประชาชน หรือท่ีเรียกวา สาธารณูปโภค และสาธารณูปการ โดยท่ีรัฐบาลของ
แตละประเทศ พยายามสรางส่ิงเหลานี้แกประชาชนใ นประเทศของตนให ไดรับความ สะดวกสบายอยู
อยางเปนสุข และสงผลเปนประโยชนแกนักทองเท่ียวอีกดวย ประเทศใดมีบริการสาธารณูปโภคและ
สาธารณูปการท่ีดี ยอมทําใหนักทองเท่ียวไดรับความสะดวกสบายในการเขามา เยี่ยมเยือน และเกิด
ความประทับใจอยากกลับมาทองเท่ียวอีก โครงสรางพื้นฐานท่ีจําเปนและสําคัญมีดังตอไปนี้ 

  3.2.1กการส่ือสาร เชน บริการโทรศัพท โทรสาร จดหมาย ไปรษณีย อินเตอรเน็ต 
ซ่ึงนักทองเท่ียวก็จะสามารถใชบริการดานการส่ือสารในการสงขาวสารไปยังญาติมิตร ท่ีบานเกิด
เมืองนอนของตนเอง หรือติดตอสอบถามขอมูลทางการทองเท่ียวเพิ่มเติม  

  3.2.2กระบบน้ํา ตองมีการใหบริการน้ําใชและนํ้าดื่ มท่ีมีความสะอาดและ 
เพียงพอซ่ึงนักทองเท่ียวสามารถใชบริการระบบน้ําในการปฏิบัติกิจวัตรประจําวันได เชน ระบบ 
น้ําประปาท่ีสะอาดพรอมท้ังมีการวางทอใหน้ําไหลอยางไมติดขัด เปนตน  

  3.2.3กระบบไฟฟา มีการใหบริการดานกระแสไฟฟา เพ่ือใชในการใหแสง
สวาง และใชกับเคร่ืองใชไฟฟาตาง ๆ ไดอยางเพียงพอ เชน เคร่ืองปรับอากาศ พัดลม เคร่ืองโกน 
หนวด เตารีด เคร่ืองเปาผม เปนตน ซ่ึงนักทองเท่ียวสามารถใชบริการดานระบบไฟฟาไดดวย และ
จะตองมีการจัดหาไวใหเพียงพอกับความตองการ ท่ีอาจเกิดข้ึนจากการขยายตัวของการทองเท่ียวใน
อนาคตดวย  
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3.2.4  การสุขาภิบาล เชน การกําจั ดน้ําเสียการกําจั ดส่ิงขับถายจากรางกาย 
และการ กําจัดขยะมูลฝอยเปนตน นับวามีความสําคัญตอการทองเท่ียวเพราะนักทองเท่ียวยอมไม
ชอบเดินทางไปทองเท่ียวในทองถ่ินหรือประเทศท่ีสกปรก 

3.2.5  ถนนหนทางเปนเสนทางสัญจรไปมาของประชาชน อีกท้ังเปนเสนทาง
ของนักทองเท่ียวท่ีจะเดินทางไปยังแหลงทองเท่ียว รวมถึงสถานีขนสงทางรถยนต ทาเรือ และทา
อากาศยานเพื่อใหสามารถเขาถึงแหลงทองเท่ียวไดอยางสะดวกรวดเร็วและปลอดภัย  

3.2.6  การสาธารณสุข เชน โรงพยาบาล คลินิกศูนยอนามัยซ่ึง สถานพยาบาล
เหลานี้ จะตองมีแพทยและพยาบาลไวรักษาใหทันทวงที โดยคํานึงถึงการใชภาษาท่ีใหนักทองเท่ียว
เขาใจดวย   

3.2.7  สวนสาธารณะ เปนสถานท่ีพักผอนหยอนใจของประชาชนในทองถ่ิน 
ซ่ึงนักทองเท่ียวสามารถใชรวมกันได ควรจัดสรางสวนสาธารณะท้ังในตัวเมืองและนอกเมืองไว
ใหบริการแกประชาชนและนักทองเท่ียว ควรสรางใหกลมกลืนกันระหวางส่ิงกอสรางรอบ ๆ กับ 
บริเวณพ้ืนท่ีวางเปลาโลง ๆ สรางใหกลมกลืนกับสภาพธรรมชาติและส่ิงแวดลอม นอกจากน้ีอาจ
จัดทําสวนสาธารณะข้ึน 2 ขางถนน เพื่อชวยรักษาทรัพยากรธรรมชาติและเพ่ิมความสวยงามของ
ทิวทัศน 2 ขางทางอีกดวย  

3.3  ส่ิงอํานวยความสะดวกประเภทความปลอดภัย ท่ีมุงใหความปลอดภัยทาง
รางกายชีวิตและทรัพยสิน แกประชาชนและนักทองเท่ียว ในการตัดสินใจท่ีจะเดินทางไปทองเท่ียว
ยังสถานท่ีใดก็ตาม นักทองเท่ียวตองคํานึงถึงความปลอดภัยทางรางกาย ชีวิตและทรัพยสินเปน
สําคัญ หากมีขาวความไมปลอดภัยเกิดข้ึนท่ีใดนักทองเท่ียวก็จะรูสึกไมปลอดภัยหากเดินทางไป 
ทองเท่ียวยังสถานท่ีทองเท่ียวนั้น ซ่ึงสงผล กระทบตอการทองเท่ียว เชนกัน ซ่ึงส่ิงอํานวยความ 
สะดวกดานความปลอดภัยท่ีสําคัญมี 3 ดาน คือ  

3.3.1  ส่ิงอํานวยความสะดวกดานความปลอดภัยในลักษณะท่ัวไปเปนการ
คุมครองรักษาความปลอดภัยและบําบัดทุกขบํารุงสุขแกประชาชนและนักทองเท่ียว ซ่ึงการทองเท่ียว
แหลงประเทศไทย (ททท.) ไดรวมมือกับกรมตํารวจจัดต้ังศูนยชวยเหลือนักทองเท่ียว (ศช.ทท.) เพ่ือ
อํานวยความสะดวกและความปลอดภัยกับนักทองเท่ียว  

3.3.2  ส่ิงอํานวยความสะดวกดานความปลอดภัยจากการใชบริการทองเท่ียว 
เปนการใหความคุมครองดูแลความปลอดภัยแกนักทองเท่ียวจากการใชบริการทองเท่ียว เพ่ือมิให
เกิดอุบัติเหตุหรือถูกหลอกลวงจากผูประกอบธุรกิจทองเท่ียวดังตอไปนี้ความปลอดภัยจากการใช
บริการดานการขนสง ความปลอดภัยจากการใชบริการดานท่ีพักแรม ความปลอดภัยจากการใช
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บริการดานแหลงทองเท่ียว ความปลอดภัยจากการใชบริการดานอาหารและเคร่ืองดื่ม ความ
ปลอดภัยจากการใชบริการดานนําเท่ียว ความปลอดภัยจากการใชบริการดานสินคาท่ีระลึก  

 3.3.3กส่ิงอํานวยความสะดวกดานความปลอดภัยอ่ืน ๆ เชน ดานแลกเปล่ียน
เงินตราตางประเทศ การใหขาวสารดานความปลอดภัยใหแกนักทองเท่ียว เปนตน   

Mill (1990: 22) กลาวถึงองคประกอบของการทองเท่ียววา องคประกอบพื้นฐานท่ีสําคัญ
ดานการทองเท่ียวมี 4 ประการ คือ  

1.  ส่ิงดึงดูดใจ (Attractions) ส่ิงดึงดูดใจดานการทองเท่ียวมีองคประกอบท่ีสําคัญ 4 
ประการ ไดแก แหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติ แหลงทองเท่ียวทางวัฒนธรรม ชาติพันธุ และการให
ความบันเทิง  

2.  ส่ิงอํานวยความสะดวก (Facilities) ส่ิงอํานวยความสะดวกตาง ๆ ในการเดินทางทอง
เท่ียว เชน ท่ีพัก อาหาร บริการตาง ๆ ลวนเปนส่ิงจูงใจ ดึงดูดใจ มี 4 ประการ คือ ท่ีพัก  รานอาหาร
และเคร่ืองดื่ม สถานบริการ และปจจัยพื้นฐานทางเศรษฐกิจ  

3.  การขนสง (Transportation) การขนสงเปนปจจัยท่ีสําคัญในการนํานักทองเท่ียวไปยัง
แหล งทองเที่ยว การขนสงท่ีรวดเร็ว สะดวกสบายและปลอดภัย ถนนหนทางปลอดภัย ระบบ
การจราจรท่ีดีเปนทางเลือกใหตัดสินใจในการเดินทางไปทองเท่ียว  

4. การตอนรับ (Hospitality) การตอนรับเปนส่ิงสําคัญมาก เพราะนักทองเท่ียวท่ีตองการ
กลับไปยังสถานท่ีเดิม เกิดจากความประทับใจในการตอนรับของหนวยงานหรือพนักงานบริการใน
พื้นที่มากกวาธรรมชาติของแหลงทองเท่ียว  

ประกาศิต สุวรรณชฎ (2541: 41) กลาวถึง องคประกอบของแหลงทองเท่ียวท่ีมีคุณภาพ 
ไดแก 

1.  ความดึงดูดใจ (Attractions) เสนหของแหลงทองเท่ียวอาจเปนสถานท่ี เชน อากาศ 
ความงามตามธรรมชาติ หรือเหตุการณสําคัญเฉพาะกาล เชน นิทรรศการ การแขงขันกีฬาระดับโลก 
การประชุมนานาชาติ ฯลฯ  

2.  การเขาถึงงาย (Accessibility) ความสะดวกในการคมนาคม ขนสง การเดินทางสู
แหลงทองเท่ียว 

3.  ความนาอภิรมย (Amenities) ณ จุดหมายปลายทางนั้น ตั้งแตท่ีพักแรม การบริการ 
ตลอดจนความบันเทิงตาง ๆ 

กลาวโดยสรุป องคประกอบท่ีสําคัญของการทองเท่ียว ไดแก นักทองเท่ียว ส่ิงดึงดูดใจ
ทางการทองเท่ียว เสนทางคมนาคมขนสง และส่ิงอํานวยความสะดวกในดานตางๆ รวมถึงขอมูล
ขาวสาร การบริการ ซ่ึงองคประกอบเหลานี้ถือเปนปจจัยท่ีสําคัญ ท่ีจะทําใหนักทองเท่ียวตัดสินใจ
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ไปเท่ียว ในทํานองเดียวกันการทองเท่ียวแบบฟารมสเตยก็ตองมีองคประกอบทางการทองเท่ียว
เชนกันจึงจะเปนการทองเท่ียวโดยสมบูรณ 

2.2.4  ความสําคัญของการทองเท่ียว 
การทองเท่ียวมีบทบาทและมีความสําคัญตอการพัฒนาประเทศ สงผลใหเกิดกระแสเงิน

ไหลเวียนภานในประเทศ เกิดรายไดในชุมชน เกิดอาชีพในทองถ่ิน ในแหลงทองเท่ียวตางๆ โดย
สามารถแบงความมสําคัญของการทองเท่ียวออกเปน 3 ดานใหญ ๆ ดังนี้  

ปรีชา แดงโรจน (2544) ไดแบงความสําคัญของอุตสาหกรรมทองเท่ียวออกเปน 3 ดาน
ดังตอไปนี้ 

  1.  ดานการพัฒนา เม่ือเกิดการทองเท่ียวเขาไปถึงแหลงทองเท่ียวในชนบท การพัฒนา
ความเจริญก็ไปถึงภูมิภาคนั้นๆ อาทิ ระบบสาธารณูปโภค การคมนาคม โรงแรม ภัตตาคาร 
รานอาหารและส่ิงอํานวยความสะดวกตางๆ 

  2.  ดานเศรษฐกิจ การทองเท่ียวชวยกระตุนใหเกิดการผลิตเปนวงจรหมุนเวียน
ภายในประเทศ และมีการกระจายรายไดไปสูภูมิภาค ทําใหเกิดการสรางงานสรางอาชีพของ
ประชาชน ท้ังทางตรงและทางออม เปนการลงการวางงานลง ประชากรมีรายไดเพิ่มข้ึน ซ่ึงมีผลให
รัฐบาลไดรับรายไดในรูปของภาษีอากรประเภทตางๆ 

 3.  ดานสังคม การทองเท่ียวมีสวนรวมในการสงเสริมความสัมพันธของมนุษยชาติ เปน
การแลกเปล่ียนวัฒนธรรม สรางความเปนมิตรไมตรีและความเขาใจอันดีระหวางเจาของบานและผู
มาเยือน ตลอดจนการอนุรักษฟนฟูมรดกทางวัฒนธรรมและส่ิงแวดลอม กอใหเกิดความภาคภูมิใจ
ความสํานึกและตระหนักในคุณคาของศิลปวัฒนธรรม และการรักษาเอกลักษณของชาติ
นอกจากนั้นการทองเท่ียวยังชวยขจัดปญหาระหวางเมืองกับชนบท ชวยบรรเทาการอพยพแรงงาน
จากชนบทสูเมือง 

วรรณา วงษวาณิช (2539: 52) กลาวถึงบทบาทและความสําคัญของการทองเท่ียวในดาน
ตาง ๆดังนี้  

1.  บทบาทและความสําคัญของการทองเท่ียวตอเศรษฐกิจของประเทศ  
1.1  การทองเท่ียวเปนแหลงท่ีมาของรายไดท่ีสําคัญของประเทศในลักษณะการขาย

บริการและทรัพยากรชาติ ซ่ึงนับเปนแหลงรายไดท่ีสําคัญของประเทศ ทําใหระบบเศรษฐกิจเกิดการ
หมุนเวียน  

1.2  บทบาทของการทองเท่ียวตอดุลการชําระเงิน รายไดจากการทองเท่ียวจะไดมา
ในรูปของเงินตราจากตางประเทศ มีสวนสรางเสถียรภาพใหกับการชําระดุลการคาเปนอยางดี  
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1.3  บทบาทของการทองเท่ียวตอการเจริญเติบโตและการขยายตัวของการลงทุนใน
ดานธุรกิจดานการทองเท่ียว เชน ธุรกิจดานการนําเท่ียว การโรงแรม ภัตตาคาร รานคา การผลิตของ
ท่ีระลึกและอ่ืนๆ ท่ีเกี่ยวของ จะมีการขยายตัวออกไปเพื่อรองรับการทองเท่ียวท่ีจะมีเพิ่มข้ึน  

1.4  บทบาทของการทองเท่ียวตอการสรางงานและกระจายรายได โดยลักษณะของ
การทองเที่ยว จะมีลักษณะในการสรางงานใหคนในชาติเปนอยางมาก และยังสามารถกระจาย
กําลังคนไปตามลักษณะงานตามแหลงตางๆ ท่ีเปนแหลงทองเท่ียว และนอกแหลงทองเท่ียวไดเปน
อยางดี ท้ังนี้เพราะอุตสาหกรรมการทองเท่ียว ท่ีตองใชกําลังคน อาจจะเปนลักษณะงานได 2 
ลักษณะ คืองานท่ีเกี่ยวของสําหรับการทองเท่ียวโดยทางตรงไดแก ธุรกิจดานโรงแรม ขนสง รานคา 
รานอาหาร มัคคุเทศก และสถานเริงรมย และงานท่ีเกี่ยวของสําหรับการทองเท่ียว โดยทางออม เชน 
ดานเกษตรกรรมซ่ึงเปนแหลงวัตถุดิบดานอาหาร งานหัตถกรรมเพ่ือผลิตของ ท่ีระลึก อาชีพดานการ
กอสราง บริการดานการเงินและกอสราง บริการทางดานการเงินและธนาคาร ซ่ึงใหเกิดการบริการ
ข้ึนและจะมีการกระจายรายไดไปยังธุรกิจตางๆ กอใหเกิดการสรางงานสรางอาชีพ ท้ังทางตรงและ
ทางออมทําใหคนทีทํางานในธุรกิจทองเท่ียวมากข้ึน  

1.5  การทองเท่ียวชวยใหมีการสนับสนุนใหเกิดการกระจายรายไดไปสูภูมิภาคอ่ืน 
เมื่อเกิดการเดินทางจากแหลงหนึ่งไปยังแหลงหนึ่ง ยอมทําใหเกิดการเปล่ียนแปลงข้ึนในภูมิภาคนั้น 
เชนโรงแรม ภัตตาคาร และส่ิงอํานวยความสะดวกตางๆซ่ึงตองมีผูลงทุนในลักษณะ เปนการนํา
ความเจริญมาสูบริเวณนั้น  

1.6  ชวยสงเสริมความปลอดภัย และความม่ันคงใหแกพื้นท่ีท่ีไดรับการพัฒนาเปน
แหลงทองเท่ียว เพราะนักทองเท่ียวมักจะเดินทางไปในยังท่ีท่ีตนคิดวามีความปลอดภัย ท้ังชีวิตและ
ทรัพยสิน 

1.7  ชวยสงเสริมไมตรีตอกัน ท้ังระหวาคนในชาติ และระหวางชาติ เพราะการ
ทองเท่ียวเปนหนทางท่ีมนุษยแตละสังคมไดทําความรูจักกันและไปมาหาสูกัน  

1.8 บทบาทของการทองเท่ียวตอการอนุรักษศิลปวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม 
ประเพณีของประเทศ ศิลปวัฒนธรรมและประเพณี เปนทรัพยากรทองเท่ียวท่ีมีความสําคัญ  

2.  บทบาทและความสําคัญของการทองเท่ียวตอการเมืองของประเทศ การทองเท่ียวจะ
เปนส่ือท่ีเกี่ยวของกับความเขาใจอันดีกันทางการเมือง เชนในสถานการณท่ีประเทศมีความสงบ
เรียบรอย ทําใหการทองเท่ียวมีการขยายตัวมากข้ึน และในทางกลับกันหากภาวะประเทศอยูใน
สภาวะท่ีตกตํ่า การทองเท่ียวก็จะมีการลดลงดวย นอกจากนี้ อุตสาหกรรมการทองเท่ียวยังสามารถ
สรางภาพพจนท่ีดีแกชาวตางประเทศสรางความเขาใจอันดีแกกัน เม่ือไดมีการมาเยือน และไดสราง
ความประทับใจในคุณสมบัติและเอกลักษณของชาติ  
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3.  บทบาทและความสําคัญของการทองเท่ียวในดานสังคม  
3.1  การทองเท่ียวชวยสรางความเขาใจอันดีระหวางคนในทองถ่ินหนึ่งกับทองถ่ิน

หนึ่งแลกเปล่ียนความคิดและสรางความสามัคคีของคนในชาติใหเปนอยางด ี 
3.2  การทองเท่ียวชวยพัฒนาการยกระดับความเจริญของคนในทองถ่ินนั้นใหสูงข้ึน  
3.3  กอใหเกิดความมั่นคงและปลอดภัยท้ังนี้เพราะเมืองทองเท่ียว จะมีลักษณะเปน

เมืองเปด มีความสะดวกสบายปลอดภัย และเจริญเพราะส่ิงเหลานี้จะเปนปจจัยดึงดูดนักทองเท่ียวซ่ึง
ยังผลประโยชนใหแกนักทองเท่ียวในทองถ่ินดวย  

3.4  การทองเท่ียวเปนการกระจายรายไดใหแกเจาของทองถ่ินนั้นอยางท่ัวถึง การ
พัฒนาสาธารณสุขและสาธารณูปโภคเพ่ือรองรับนักทองเท่ียว ซ่ึงยังผลประโยชนใหแกทองถ่ินดวย  

3.5  การทองเท่ียวชวยใหมีสุขภาพรางกายและจิตใจท่ีดี เปนการเดินทางไปในสถานท่ี
ตาง ๆไดพบเห็นส่ิงแปลกใหม ไดรับความรูความเพลิดเพลินเปนการเสริมสรางคุณภาพชีวิตท่ีดีข้ึน  

3.6  การทองเท่ียวชวยใหเกิดการแลกเปล่ียนวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมและประเพณี
อันดีงามและชวยเผยแพรวัฒนธรรมอันดีงามตอกัน  

3.7  การทองเท่ียวเปนการชวยอนุรักษขนบธรรมเนียมและประเพณีอันดีงาม และ
ชวยกระตุนใหมีการเผยแพร เพื่อดึงดูดใหเกิดการทองเท่ียวข้ึนในทองถ่ินนั้น  

3.8  การทองเที่ยวจะชวยสรางความรูสึกภูมิใจและหวงแหนมรดกและศิลปวัฒนธรรม
ของตนตลอดจนชวยอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติ และส่ิงแวดลอมใหคงอยูตลอดไป  

3.9 การทองเท่ียวจะชวยสงผลใหเกิดการพฒนาและปรับปรุงภูมิประเทศ 
สภาพแวดลอมของตัวเมืองใหดีและสวยงามข้ึน  

สุวรรณชัย  ฤทธิรักษ (2546: 6) กลาวถึงความสําคัญของอุตสาหกรรมทองเท่ียวสามารถ
พิจารณาไดท้ังในดานเศรษฐกิจ สังคม และการเมือง ดังนี้   

1.  ความสําคัญของอุตสาหกรรมทองเท่ียวตอเศรษฐกิจของประเทศ 
1.1  การทองเท่ียวเปนเคร่ืองมือสําคัญประการหนึ่งในการสรางรายไดเขาประเทศ 

(Source of  Foreign Exchange) ไดเปนจํานวนมากตอเนื่องเสมอมา จนกระท่ังในป 2525 ก็สามารถ
สรางรายไดเขาประเทศไดเปนอันดับหนึ่ง เม่ือเปรียบเทียบกับรายไดจากการสงสินคาประเภทตาง ๆ 
ไปจําหนายในตางประเทศ และครองลําดับความสําคัญอยูอันดับตนๆ ตอเนื่องมาจนถึงปจจุบัน 
นอกจากนี้รายไดสุทธิในรูปเงินตราตางประเทศจากอุตสาหกรรมทองเท่ียวยังมีสวนชวยใหดุลการ 
ชําระเงินของประเทศจากอุตสาหกรรมทองเท่ียวยังมีสวนชวยใหดุลการชําระเงินของประเทศ
เกินดุลอีกดวย 
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1.2  รายไดจากอุตสาหกรรมทองเท่ียวยังมีผลกระทบทวีคูณ (Multiplier Effect) ใน
การสรางรายไดหมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจเพิ่มข้ึน ซ่ึงจากการพัฒนาสํารวจติดตามประเมินผลของ
ทางทองเท่ียวแหงประเทศไทย พบวาจะทําใหผลผลิตสวนรวมของประเทศมีคาทวีกวาปกติ
ประมาณ 2 เทาตัว 

1.3  การทองเท่ียวกอใหเกิดการหมุนเวียนและกระจายรายไดไปสูภูมิภาค เม่ือเกิด
การเดินทางทองเที่ยวเขาไปถึงแหลงทองเท่ียวในชนบท การพัฒนาความเจริญก็จะเขาไปถึงภูมิภาค
นั้นๆ กอใหเกิดการสรางสรรคส่ิงใหมๆ ในทองถ่ิน เชน โรงแรม ภัตตาคาร รานคา ส่ิงอํานวยความ
สะดวกตางๆ มีผูลงทุนในหลายๆ รูปแบบ ทําใหเกิดการสรางงาน สรางอาชีพอยางกวางขวาง เปน
การสรางรายไดสูประชาชนอยางแทจริง 

1.4  การทองเท่ียวมีบทบาทในการกระตุนใหเกิดการผลิตและนําเอาทรัพยากรของ
ประเทศ โดยเฉพาะของทองถ่ินมาใชใหเกิดประโยชนในอัตราท่ีสูง ในรูปของการผลิตสินคา
พื้นเมือง และสินคาของท่ีระลึก ตลอดจนการบริการในทองถ่ินนั้นๆ 

1.5  การทองเท่ียวเปนอุตสาหกรรมท่ีไมส้ินเปลืองวัตถุดิบ ผลผลิตขายไดทุกเวลาสุด
แลวแตความเหมาะสม และความสามารถของผูขาย 

1.6  การทองเท่ียวชวยกระตุนใหเกิดการผลิตเปนวงจรหมุนเวียนในประเทศทําให
เกิดการสรางงาน สรางอาชีพของประชาชนท้ังทางตรงและทางออม เปนการลดการวางงานลง 
ประชากรมีรายไดเพิ่มข้ึน ซ่ึงสงผลใหรัฐบาลไดรับรายไดในรูปของภาษีอากรประเภทตางๆ 

2.  ความสําคัญของการทองเท่ียวตอสังคม  
2.1  การทองเท่ียวมีสวนในการสงเสริมความสัมพันธของมนุษยชาติ กอใหเกิด

สันติภาพ ความเปนมิตรไมตรี และความเขาใจอันดีระหวางเจาของบาน และผูมาเยือน 
2.2  การทองเท่ียวมีบทบาทในการพัฒนา สรางสรรคความเจริญทางสังคมใหเกิดแก

ทองถ่ินทําใหมีการกอสรางส่ิงใหม ๆ มีการลงทุนทางดานการผลิตเพื่อรองรับบริการแกผูมาเยือน
ทองถ่ินทําใหประชาชนมีรายไดจากการมีงานทํา จึงทําใหอยูดีกินดีมีความสุขโดยท่ัวกัน  

2.3  การทองเท่ียวกอใหเกิดการอนุรักษฟนฟูมรดกทางวัฒนธรรม และส่ิงแวดลอม 
กอใหเกิดความภาคภูมิใจ ความสํานึกและตระหนักในคุณคาของศิลปวัฒนธรรม ตลอดจนการรักษา
เอกลักษณของชาติ กอใหเกิดความรูสึกหวงแหน และรักผืนแผนดินท่ีอยูอาศัยของตน 

2.4  การทองเท่ียวชวยขจัดปญหาความแตกตางระหวางเมืองกับชนบท ชวยขจัด
ปญหาการหล่ังไหลและเคล่ือนยายเขามาหางานทําหรือเส่ียงโชคในเมืองของประชาชนในชนบท 
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2.5  การทองเที่ยวชวยใหประชาชนในชนบทรูจักใชเวลาวางใหเกิดประโยชน รูจัก
ใชทรัพยากรในทองถ่ินมาผลิต และประดิษฐส่ิงของเคร่ืองใชในรูปของสินคาพื้นเมือง และของท่ี
ระลึกไวสําหรับผูมาเยือน เปนการหารายไดมาจุนเจือครอบเพิ่มข้ึน  

2.6  การทองเท่ียวชวยสงเสริมการเรียนรู สรางสมประสบการณแกบุคคล อันเปน
ผลดีตอการพัฒนาคุณภาพทรัพยากรมนุษย  

3.  ความสําคัญของการทองเท่ียวตอการเมอืง 
3.1  การเดินทางทองเท่ียวกอใหเกิดภาพลักษณและความรูสึกถึงความม่ังคงปลอดภัย

ของสถานท่ีนั้น เพราะการท่ีมีนักทองเท่ียวเลือกเดินทางไปเยือนที่ใดท่ีหนึ่งนั้นจะตองมีความ
ปลอดภัยเพียงพอ 

3.2  การทองเท่ียวเปนวิถีทางท่ีมนุษยตางสังคมจะไดพบปะรูจัก ทําความความเขาใจ
กัน การเดินทางไปมาหาสูกันภายในประเทศทําใหไดรูจัก คุนเคย รูปญหา พึ่งพาอาศัยกันเปนการสราง
ความสามัคคี สมานฉันทของคนในชาติ เสริมสรางความเขาใจอันดีท่ีจะนําไปสูความเปนเพื่อนรวม
โลกท่ีจะชวยสรางสรรคสัมพันธไมตรี และความสงบสันติสุขในโลก 

ชยาภรณ ช่ืนรุงโรจน (2539: 32-33) กลาวถึง ประโยชนท่ีไดรับจากการทองเท่ียว 
ประกอบดวย 9 ประการ ดังนี้  

1.  มาตรฐานการครองชีพดีข้ึน อุตสาหกรรมการทองเท่ียวทําใหมาตรฐานการครองชีพ
ของคนในทองถ่ินดีข้ึน สืบเนื่องจากผลกระทบเชิงเศรษฐกิจท่ีกอใหเกิดการกระจายรายได และ
กระจายโอกาสการจางงานไปสูคนในทองถ่ินมากข้ึน ท้ังทางตรง เชน การจางงาน การขนสง ฯลฯ 
และทางออม เชน คนสงหนังสือพิมพ โรงแรม พนักงานธนาคาร ฯลฯ  

2.  ความสะดวกสบายจากกิจการสาธารณูปโภคในแหลงทองเท่ียว เม่ือมีการพัฒนา 
แหลงทองเท่ียว คนในทองถ่ินยอมไดรับประโยชนจากส่ิงอํานวยความสะดวกตาง ๆ เชน ถนน 
ไฟฟา น้ําประปา โทรศัพท รถโดยสาร ฯลฯ ซ่ึงจะสงผลดีแกสภาพความเปนอยูท่ีสะดวกสบายแก
คนในทองถ่ินท้ังส้ิน 

3.  การเดินทางทองเท่ียวจะชวยใหเกิดสันติภาพแหงมวลมนุษยสหประชาชาติไดเคย
ประกาศใหป พ.ศ. 2510 เปนปทองเท่ียวสากล และกําหนดคําขวัญวา “การทองเท่ียวเปนหนทาง
ไปสูสันติภาพ” (tourism is a passport to peace) เม่ือมีการเดินทางไปยังทองท่ีตาง ๆ ผูคนมีโอกาส
สังสรรครวมกิจกรรมกัน ยอมจะทําใหผูคนท่ีมาจากสังคมท่ีแตกตางกันไดแลกเปล่ียนความรู
ความคิดไดเห็นและมีโอกาสใชชีวิตความเปนอยู ขนบธรรมเนียมประเพณีรวมกัน แลกเปล่ียน
ประสบการณซ่ึงกันและกัน และนํากลับไปเผยแพรยังภูมิลําเนาของตน  

DPU



 

 

46

4.  การทองเท่ียวช้ีใหเห็นถึงความสําคัญของทรัพยากรนันทนาการ วัฒนธรรม ประเพณี 
นาฏศิลป การละเลน ฯลฯ ของทองถ่ินทําใหเกิดความตองการที่จะคนควาอนุรักษ และฟนฟูมรดกทาง
วัฒนธรรมและธรรมชาติเหลานี้ใหอยูในสภาพท่ีเหมาะสม รักษาความเปนเอกลักษณของชาติไวได  

5.  การทองเท่ียวกอใหเกิดประโยชนดานการศึกษา ท้ังในวงกวาง คือ ชวยใหคนมีโลก
ทัศนกวางข้ึน ความรู และประสบการณท่ีไดพบเห็นดวยตนเองนั้น จะมีประโยชนสามารถนํามา
ปรับใชกับวิถีชีวิตในสังคมได สวนในวงแคบน้ันการเดินทางทองเที่ยวอาจเปนจุดฉนวนท่ีกระตุน
ใหเกิดความสนใจท่ีจะศึกษาใหลึกซ้ึงเฉพาะเร่ืองเฉพาะแหงได  

6.  การทองเท่ียวจะชวยลดปญหาการอพยพหล่ังไหลเขาไปแออัดในเมืองหลวง ตามธรรมชาติ
และมนุษยมักจะรักถ่ินฐานบานเกิดเมืองนอนของตน หากมีโอกาสมีงานอาชีพท่ีกาวหนาเหมาะสมใน
ภูมิลําเนายอมเปนส่ิงท่ีปรารถนา อุตสาหกรรมทองเท่ียวจะเปนหนทางชวยลดปญหาได เพราะ
อุตสาหกรรมทองเท่ียวเปดโอกาสใหคนในทองถ่ินประกอบอาชีพรายยอย หรือทําอุตสาหกรรม
ทองถ่ินอยูในครอบครัว  

7.  ใชทรัพยากรไรคาใหเกิดประโยชน อุตสาหกรรมทองเท่ียวจะชวยกระตุนใหมีการ
คิดคนท่ีจะนําเอาทรัพยากรสวนเกินหรือไรคามาประดิษฐคิดคนเปนของใชของที่ระลึก ในรูปสินคา
พื้นเมือง จําหนายแกนักทองเท่ียว ซ่ึงนอกจากจะเปนการหารายไดมาจุนเจือครอบครัวแลว ยังเปนการ
นําเอาทรัพยากรบางประเภทท่ีเคยถูกท้ิงมาใชประโยชนเพ่ิมมูลคา เชน เปลือกไม เปลือกหอย เศษผา 
เศษหนัง ฯลฯ  

8.  เกิดทัศนคติท่ีดี ความประทับใจจากการเดินทางทองเท่ียว จะทําใหบุคคลเกิดทัศนคติ
ท่ีดีตอสถานท่ีนั้น และนึกถึงอยูตลอดเวลา  

9.  การลดชองวางระหวางประเทศท่ีรํ่ารวยกับประเทศยากจน คนมั่งมีในเมืองมาสู
ชนบทจะชวยใหเกิดความรูสึกเขาใจและเห็นอกเห็นใจซ่ึงกันและกัน ปญหาความตึงเครียดจึงหมดไป 

สรุปไดวาการทองเท่ียวมีบทบาทและความสําคัญในดานตางๆ ไดแก บทบาทและ
ความสําคัญของการทองเท่ียวตอเศรษฐกิจของประเทศ ในการเปนแหลงท่ีมาของรายได มีผลตอการ
เติบโต และการขยายตัวในการลงทุน เกิดอาชีพเกิดรายไดในชนบท เปนตน มีบทบาทและ
ความสําคัญของการทองเท่ียวตอการเมืองของประเทศ เนื่องจากเปนการสรางภาพลักษณท่ีดีตอ
สายตาของนักทองเท่ียว และความสําคัญของการทองเท่ียวในดานสังคม เชนการสรางอาชีพใน
ชุมชนชวยใหไมตองเดินทางไปทํางานในเมือง ทําใหไดใกลชิดครอบครัวและเกิดความรักหวงแหน
ความเปนเอกลักษณทองถ่ิน ดังนั้นผูวิจัยเห็นวาการสงเสริมการทองเท่ียวแบบฟารมสเตยจึงมี
บทบาทและมีความสําคัญตอดานเศรษฐกิจและสังคมเปนอยางมาก ตัวอยางเชนการเพ่ิมรายไดให
เกษตรกรทําใหคนในชุมชนมีกิจกรรมรวมกัน  
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2.3  แนวคิดเก่ียวกับการทองเท่ียวเชิงเกษตร (Agro tourism) 
2.3.1 ความหมายของการทองเท่ียวเชิงเกษตร     

การทองเท่ียวเชิงเกษตร เปนการทองเท่ียวบนพื้นท่ีเกษตรกรรมเปนหลัก เชน สวนผลไม 
ฟารมเล้ียงสัตว  โดยเรียนรูประสบการณใหม เรียนรูวิถีชีวิตแบบชนบท รวมถึงการทําเกษตรกรรม 
สัมผัสกับธรรมชาติอยางใกลชิด โดยคํานึงถึงความรับผิดชอบตอสังคมและรักษาส่ิงแวดลอม โดยมี
ผูใหความหมายของการทองเท่ียวเชิงเกษตรดังนี้ 

รําไพพรรณ แกวสุริยะ (2542: 26-29) การทองเท่ียวเชิงเกษตร หมายถึง การเดินทาง
ทองเท่ียวไปยังพ้ืนท่ีเกษตร สวนสมุนไพร ฟารมปศุสัตวและเล้ียงสัตว เพื่อช่ืนชมความสวยงาม 
ความสําเร็จและเพลิดเพลินในสวนเกษตร ไดความรู มีประสบการณใหมบนพื้นฐานความ
รับผิดชอบ มีจิตสํานึกตอการรักษาสภาพแวดลอมของสถานท่ีแหงนั้น 

Holinhoij (1996: 42-43) ใหความเห็นวาการทองเท่ียวเชิงเกษตรเปนการทองเที่ยวรูปแบบ
ใหมท่ีนาสนใจ ซ่ึงเกี่ยวของกับสภาพแวดลอมทางสังคม วัฒนธรรม วิถีของประชาชนในชนบท เปน
จุดดึงดูดใหนักทองเท่ียวมีโอกาสสัมผัส และมีประสบการณในการใชชีวิตกับผูคนในชนบทในฐานะ
แขกหรือผูมาเยือนในชวงส้ันๆ และการทองเที่ยวเชิงเกษตรไมใชการทองเที่ยวท่ีเกี่ยวขอกับการ
ทองเท่ียวทางทะเล แหลงประวัติศาสตร ศาสนา การประกอบธุรกิจ และการเยี่ยมญาติ  

Goldberg (1997: 50-52) ใหความเห็นวาการทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนการทองเที่ยวท่ี
เกี่ยวของในหลายๆ ดานท่ีเกี่ยวกับการผลิตและการจําหนายปจจัยการผลิต กิจกรรมการผลิตในฟารม 
การเก็บรักษา การแปรรูป และการจัดจําหนายสนคาเกษตร และผลิตผลพลอยไดจากสินคาเกษตร 

ทศพร มณีรัตน (2549) ไดใหความหมายของการทองเท่ียวเชิงเกษตรวา การทองเท่ียวเชิง
เกษตรเปนกิจกรรมหน่ึง ซ่ึงเปดโอกาสใหนักทองเท่ียวไดมาเท่ียวในชุมชนเกษตรกรรม เพื่อเรียนรู
วิถีชีวิต ขนบธรรมเนียม ประเพณี วัฒนธรรม และความเปนอยูของชาวชนบท ตลอดจนการศึกษาหา
ความรู และประสบการณในการผลิตทางการเกษตร ซ่ึงอาจเปนไดท้ังเกษตรกรรมแบบด้ังเดิม หรือ
เกษตรกรรมท่ีมีความกาวหนาทันสมัย รวมท้ังการไดชมทัศนียภาพท่ีสวยงามของชุมชนนั้นๆ โดยท่ี
เกษตรกรและชุมชน มีสวนรวมในการบริหารจัดการดวยตนเอง เพื่อใหนักทองเท่ียวไดเรียนรู        
ล้ิมลอง ทดลองทํา นําความรู ประสบการณ ความสนุกสนาน และความประทับใจกลับไป 

เดชา โตงสูงเนิน  (2543: 13) ใหความเห็นวา การทองเท่ียวเชิงเกษตร (Agro-tourism) เปน
การทองเท่ียวท่ีเนนใหเห็นถึงภูมิปญญาของคนสมัยกอนในการทําการเกษตร โดยมีการจดัทําโปรแกรม
ประกอบดวยกิจกรรมการเกษตรนิเวศวิทยาและการทองเท่ียว ซ่ึงกิจกรรมเหลานี้จะนําไปสูระบบ
เศรษฐกิจของชุมชนทองถ่ินและจะกระตุนใหเกิดความรวมมือของประชาชน ในตางประเทศระบบกา
รทองเท่ียวเชิงเกษตรของ “Las Colinas”  เปนการจัดทําธุรกิจทองเท่ียวแบบครอบครัวท่ีมีจุดมุงหมาย
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เพื่อการบริการใหกับนักทองเท่ียวท่ีมีคุณภาพในบริเวณพื้นท่ีแหลงใหมโดยเฉพาะการทองเท่ียวใน
พื้นท่ีชนบทท่ีอยูหางจากตัวเมืองออกไป ซ่ึงชุมชนทองถ่ินมีการทํางานรวมกันมีวิถีชีวิตอยูในพื้นท่ีทํา
การเกษตรเปนสวนใหญ ในขณะเดียวกันเปดโอกาสใหนักทองเท่ียวเข ามาสัมผัสธรรมชาติ และ
กิจกรรมทางการเกษตรของชนบท 

จากเนื้อหาขางตนสามารถสรุปไดวา การทองเท่ียวเชิงเกษตร เปนการทองเท่ียวในแหลง
ทองเท่ียวชุมชนเกษตรกรรมเปนหลัก เพื่อเรียนรูประสบการณใหมๆ ดวยตนเองบนพ้ืนฐานความ
รับผิดชอบและมีจิตสํานึกตอการรักษาสภาพแวดลอมของสถานท่ีแหงนั้น การทองเท่ียวแบบ
ฟารมสเตยเปนสวนหนึ่งของการทองเท่ียวเชิงเกษตรโดยมุงเนนใหนักทองเท่ียวไดรับความรูเชิง
เกษตรกรรมและไดประประสบการณใหมๆ เชนการรีดนมโค การเล้ียงโคนม และวิถีวิชิตของ
เกษตรกร เปนตน 

2.3.2  ประเภทของการทองเท่ียวเชิงเกษตร 
ทศพร มณีรัตน (2549) ไดแบงแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรในประเทศไทยออกเปน 4 กลุม 

ดังนี ้
1.  แหลงผลิตหรือพื้นท่ีเฉพาะทางการเกษตร สามารถจําแนกไดหลายแบบ คือ 

1.1  การทํานา 
1.2  การทําไมดอกไมประดบั 
1.3  การทําสวนผลไม 
1.4  การปลูกผัก 
1.5  การทําแปลงสมุนไพร 
1.6  การทําฟารมปศุสัตว 
1.7  การเพาะเล้ียงสัตวน้ํา 

2.  สถานท่ีราชการท่ีจัดทําเปนศูนยสงเสริมและพัฒนาอาชีพ สถานีทดลอง สถานีวิจัย
รวมท้ังโครงการในพระราชดําริ เชน โครงการหลวง ศูนยศึกษาอันเนื่องมาจากพระราชดําริ เปนตน 

3.  งานเทศกาลดานการเกษตร เปนกิจกรรมท่ีแตละจังหวัดดําเนินการเพื่อเฉลิมฉลอง 
หรือสงเสริมการจําหนายผลผลิตทางการเกษตร เชน งานวันดอกฝายบาน งานมะขามหวาน งาน
ลําไย งานวันลองกอง เทศกาลกินปลา เปนตน 

4.  ตลาดสินคาเกษตร ในกรณีนี้จะมุงเนนตลาดกลางที่เปนแหลงรวบรวมผลผลิต
ทางการเกษตรเปนจํานวนมาก มีกิจกรรมซ้ือ-ขาย ตอเนื่องตลอดท้ังป เปนแหลงศึกษา เรียนรู ดูงาน             
ท่ีนาสนใจ เชน ตลาดส่ีมุมเมือง ตลาดไท ปากคลองตลาด เปนตน  
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ประเภทการทองเท่ียวเชิงเกษตร สามารถแบงได 3 ประเภทดังนี้สถาบันเทคโนโลยี   
พระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง ภาควิชาเทคนิคเกษตร คณะเทคโนโลยีการเกษตร (ม.ป.ป.) 
กลาวถึง 

1.  แบบกิจกรรมรายบุคคล ไดแก การนําเท่ียวชมสวนของเกษตรกรรายบุคคลท่ีประสบ
ความสําเร็จในการประกอบอาชีพ เชน สวนทุเรียน มังคุด สวนไมดอกไมประดับ หรือแมแตฟารม
เล้ียงสัตว ท้ังนี้ผูเยี่ยมชมจะไดรับความรูดานเทคโนโลยีการผลิต การจัดการ การตลาดแลวยัง
สามารถซ้ือผลผลิตตาง ๆ ท่ีทางสวนจัดข้ึนอีกดวย  

2.  กิจกรรมการทองเท่ียวตามฤดูกาลหรือเทศกาล เชน การจัดงานวันทุเรียนโลก งานวัน
เงาะโรงเรียน ทุงทานตะวันบาน ทุงดอกปทุมมา ซ่ึงการทองเท่ียวแบบนี้จะมีข้ึนเฉพาะในชวงท่ีมี
การจัดนิทรรศการเกี่ยวกับการเกษตรเทานั้น 

3.  กิจกรรมการทองเท่ียวตามชุมชนหรือหมูบานเกษตรกร ซ่ึงเกษตรกรในชุมชน 
รวมกันจัดต้ัง บริหาร และจัดการทองเท่ียว โดยกรมสงเสริมการเกษตรใหความรวมมือสนับสนุนใน
การจัดทําโครงสรางทางกายภาพ การจัดภูมิทัศน การใหแนวความคิดในการพัฒนาแหลงทองเที่ยว
ใหเหมาะสมกับพื้นท่ีและความสามารถของเกษตรกรในชุมชน 

การทองเท่ียวแหงประเทศไทย (อางถึงในรําไพพรรณ แกวสุริยะ, 2549) ไดแบงรูปแบบ
การทองเท่ียวเชิงเกษตร ตามความสนใจของนักทองเท่ียวออกเปน 7 กิจกรรม ดังนี ้

1.  การทํานา (Rice Cultivation) การทํานาปทํานาปรัง การทํานาหวานน้ําตม การทํานา 
ข้ันบันได พิพิธภัณฑขาว ความรูเร่ืองขาวสายพันธุตางๆประเพณี พิธีกรรมเก่ียวกับขาวและวัฒนธรรม
การกินขาวไทย เปนตน 

2.  การทําสวนไมตัดดอก (Cutting Flowers) การทําสวนดอกไมนานาชนิดเพ่ือตัดดอก
ขายเชน สวนกุหลาบ ฟารมกลวยไม สวนไมดอกไมประดับ รวมไปถึงไรทานตะวัน ซ่ึงเปนพืช
เศรษฐกิจดวย 

3.  การทําสวนผลไม (Horticulture) การทําสวนผลไมทุกประเภท รวมถึงการทําวน
เกษตรการทําเกษตรแผนใหม รวมถึงการทําสวนยางพารา ปาลมน้ํามัน เปนตน 

4.  การทําสวนผักสวนครัว (Vegetables) การปลูกพืชสวนครัวทุกประเภท รวมถึงการทํา
ไรผัก ไรถ่ัว ไรขาวโพดขาวฟาง ไรพริกไทย บางคร้ังรวมไปถึงพืชไรอยางเชน ออย มันสัมปะหลัง  

5.  การทําสวนสมุนไพร (Herbs) การปลูกสมุนไพรนานาชนิด เพื่อใชเปนอาหารเสริม
และเปนพืชผักสวนครัวขางบาน เปนเคร่ืองสําอาง และเพื่อใชในการแพทยแผนไทย การแพทย
ทางเลือก 
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6.  การทําฟารมปศุสัตว (Animal Farming) การเล้ียงและขยายพันธุสัตวเศรษฐกิจนานา
ชนิด อาทิ การเล้ียงไหม การทําฟารมผ้ึง การทําฟารมวัว การทําฟารมปลา การทําฟารมมุก บางแหง
เพาะขยายพันธุสัตวปาท่ีหายาก เชน ฟารมกวาง ฟารมนกกระจอกเทศ ฟารมไกฟาและนกยูง เปนตน 

7.  งานเทศกาลผลิตภัณฑตางๆ (Agro-Festivals) การจัดงานเพ่ือสงเสริมการขายผลิตผล
ทางการเกษตร อาทิ มหกรรมไมดอกไมประดับ งานเทศกาลล้ินจี่ งานผลไมภาคตะวันออก เปนตน 

กลาวโดยสรุป รูปแบบการทองเท่ียวเชิงเกษตร สามารถแบงไดหลายรูปแบบ ไดแก   
แบงตามความสนใจของนักทองเท่ียว แบงตามกิจกรรม หรือแบงตามแหลงทองเท่ียว การทองเท่ียว
ในรูปแบบฟารมสเตยเปนการทองเท่ียวเชิงเกษตรรูปแบบหน่ึงของการทองเที่ยวท่ีนําเอาวิถีชีวิต 
วัฒนธรรมประเพณีการประกอบอาชีพของเกษตรกร ทรัพยากรธรรมชาติท่ีมีอยูมาผสมผสาน      
ดวยระบบการบริหารการจัดทรัพยากรที่เกิดจากการมีสวนรวมของชุมชน อันกอใหเกิดการพัฒนา
เครือขายองคความรูของเกษตรกรนําไปสูการถายทอดภูมิปญญา และเทคโนโลยีการเกษตรแก
นักทองเท่ียวและผูสนใจท่ัวไป 

  2.3.3  องคประกอบการทองเท่ียวเชิงเกษตร 
 วรรณา วงษวานิช (2546) ไดจําแนกองคประกอบของการทองเท่ียวเชิงเกษตรออกเปน 

5 ประการดังตอไปนี้ 
1.  จะตองเปนแหลงท่ีมีช่ือเสียง หรือประสบความสําเร็จทางดานใดดานหนึ่งทางการเกษตร 
2.  เปนสถานท่ีท่ีมีความพรอมท่ีจะบริการ หรือจัดเปนแหลงทองเท่ียวเชิงเกษตรโดยเฉพาะ

ความสามารถท่ีจะรองรับนักทองเท่ียวใหเขามาเยี่ยมชมได 
3. มีวิทยากรหรือเจาหนาท่ีคอยใหคําแนะนํา ใหความรูนําชมสถานท่ี และบริการดาน

ความสะดวกปลอดภัยตอนักทองเท่ียว 
4. นักทองเที่ยวควรจะรูถึงขอปฏิบัติ และขอควรละเวน และมีจิตสํานึกตอการรักษา

สภาพ แวดลอมเพื่อใหสถานท่ีนั้นมีสภาพแวดลอมท่ีดี 
5.  นักทองเท่ียวไดรับท้ังความรู ความสนุกสนานเพลิดเพลิน และประสบการณตามท่ีตัง้ไว 
ศูนยขอมูลเพื่อพัฒนาการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (2548) ไดอธิบายองคประกอบท่ีสําคัญ 3 

ประการ ของการทองเท่ียวเชิงเกษตร คือ 
1.  ทรัพยากรการทองเท่ียวเชิงเกษตร หมายถึง ทรัพยากรที่ใชในการผลิดทางการเกษตร 

ซ่ึงรวมท้ังทรัพยากรที่เกิดข้ึนเองตามธรรมชาติ เชน ดิน น้ํา พื้นท่ี พืชพันธุ พันธุสัตว ปา เปนตน 
และทรัพยากรดานการจัดการ เชน เกษตรกร องคกรทองถ่ิน ความรูทางการเกษตร เคร่ืองมือ
เคร่ืองใช ตลอดจนเทคโนโลยีทางการเกษตรตางๆ  

2.  ตลาดนักทองเท่ียว สามารถแบงเปน 2 กลุมใหญ คือ 
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2.1 ประชาชนและเกษตรกรทั่วไปที่มีความสนใจดานการเกษตร เพื่อศึกษาหาความรู
เปนแนวทางประกอบอาชีพการเกษตรของตนเอง 

2.2  กลุมนักทองเท่ียวท่ีมีความสนใจเฉพาะดาน สนใจในการทองเท่ียวธรรมชาติ
และกิจกรรมการเกษตรตางๆ อยากเรียนรูวิถีชิวิตความเปนอยูและการประกอบอาชีพของเกษตรกร 

3.  การบริการการทองเท่ียว หมายถึง การบริการส่ิงอํานวยความสะดวกตางๆใหกับ
นักทองเท่ียว เชนการใหขอมูลหรือความรูเกี่ยวกับการประกอบอาชีพเกษตรกรรม การจัดจําหนาย
พืชผลและผลผลิตทางการเกษตรตางๆ การใหบริการนําเท่ียว หรือดานท่ีพักแกนักทองเท่ียวเปนตน  

อัศวิน แสงพิกุล (ม.ป.ป.) กลาววา โดยท่ัวไปแลวการทองเท่ียวเชิงเกษตรจะมี
องคประกอบท่ีสําคัญ 3 ประการ คือ  

1.  ทรัพยากรการทองเที่ยวทางการเกษตร หมายถึง ทรัพยากรที่ใชในการผลิตทาง
การเกษตร ซ่ึงรวมท้ังทรัพยากรที่เกิดข้ึนเองตามธรรมชาติ เชน ดิน น้ํา พื้นท่ี พันธุพืช พันธุสัตวปา 
เปนตน และทรัพยากรดานการจัดการ เชน เกษตรกร องคกรทองถ่ิน ความรูทางการเกษตร 
เคร่ืองมือเคร่ืองใช ตลอดจนเทคโนโลยีทางการเกษตรตางๆ   

2.  ตลาดนักทองเท่ียว สามารถแบงเปน 2 กลุมหลักๆ คือ หนึ่ง ประชาชนและเกษตรกร
ท่ัวไปที่มีความสนใจดานการเกษตร เพื่อศึกษาหาความรูเปนแนวทางประกอบอาชีพ หรือเพื่อ
พัฒนาอาชีพการเกษตรของตนเอง และ สอง คือกลุมนักทองเท่ียวท่ีมีความสนใจเฉพาะดาน สนใจ
ในการทองเที่ยวธรรมชาติและกิจกรรมการเกษตรตางๆ อยากเรียนรูวิถีชีวิตความเปนอยูและการ
ประกอบอาชีพของเกษตรกร  

3.  การบริการการทองเท่ียว หมายถึง การบริการส่ิงอํานวยความสะดวกตางๆ ใหกับ
นักทองเท่ียว เชน การใหขอมูลหรือความรูเกี่ยวกับ การประกอบอาชีพเกษตรกรรม การจัดจําหนาย
พืชผลและผลผลิตทางการเกษตรตางๆ การใหบริการนําเที่ยว หรือดานท่ีพักแกนักทองเท่ียว    
(Home stay / Farm stay) เปนตน 

2.3.4   ลักษณะเดนของการทองเท่ียวเชิงเกษตร 
การทองเท่ียวเชิงเกษตรเปนการเปดโอกาสใหผูสนใจไดมีโอกาสใกลชิดธรรมชาติ 

ความเขียวขจี ความอุดมสมบูรณของประเทศไทย ท่ีไดรับการกลาวขานถึงในฐานะแหลงผลิต
อาหารที่สําคัญของโลก (Kitchen of the World) นอกจากน้ีนักทองเท่ียวยังเรียนรูกระบวนการผลิต
ทางการเกษตร ท่ีกวาจะมาเปนผลผลิตสดใหม รสชาติยอดเยี่ยมใหเราไดล้ิมลอง ไดสนุกสนานกับ
การทดลองหัดทํา ไดท้ังความสนุกสนาน เพลิดเพลิน และสามารถนําความรูกลับไปประยุกตใชเพื่อ
การประกอบอาชีพ ไดทําใหไดหวนกลับไปคนหาเรียนรูเขาใจและมีความภาคภูมิใจ ในอาชีพ
เกษตรกรรมซ่ึงเปนคุณคาภายใตแนวคิด ปรัชญาองคความรูภูมิปญญาของบรรพบุรุษเกษตรไทย ได
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สัมผัสกับวิถีชีวิต ความเปนอยูของชาวชนบท ขนบธรรมเนียมประเพณีวัฒนธรรมรูปแบบกิจกรรม
และการประกอบอาชีพทางการเกษตรท่ีหลากหลายท้ังวิถีชีวิตแบบดั้งเดิม จนถึงการใชเทคโนโลยี
สมัยใหมทามกลางทัศนียภาพธรรมชาติท่ีสวยงามในทุกพ้ืนท่ีของประเทศไทย 

2.3.5  ความสําคัญของการทองเท่ียวเชิงเกษตร    
นิออน ศรีสมยง (2544) ไดกลาวถึงความสําคัญของการจัดการทรัพยากรการทองเท่ียว

และการทองเท่ียวเชิงเกษตรไว 2 ดานคือ 
1.  ความสําคัญตอเศรษฐกิจ เม่ือนักทองเท่ียวมีการเดินทาง มีรายจายจากคาท่ีพัก 

รานอาหาร และคาใชจายจากกิจกรรมทางการทองเท่ียวตางๆ เกิดเปนรายไดใหแกคนในชุมชน เปน
ผลพลอยไดไปยังเกษตรกร ท้ังหมดลวนเปนการกระจายรายไดสูทองถ่ิน 

2.  ความสําคัญตอสังคม เม่ือเกษตรกรมีรายไดท่ีเปนผลพลอยไดมาจากการทองเท่ียว 
นอกจากรายไดประจําจากการประกอบอาชีพเกษตรกรรม ทําใหมีชีวิตความเปนอยูดีข้ึน เปนการ
ยกระดับคุณภาพชีวิตของเกษตรกร กอใหเกิดความภาคภูมิใจในอาชีพ วิถีการดําเนินชีวิต และ
วัฒนธรรมของตนเองชวยลดการละท้ิงถ่ินฐานบานเกิด เปนการอนุรักษในอาชีพเกษตรกรรม 
นอกจากนี้การทองเท่ียวเชิงเกษตรยังกอใหเกิดความเขาใจซ่ึงกันและกันระหวางคนในทองถ่ินและ
คนตางทองถ่ิน เปนการแลกเปล่ียนประสบการณ และชวยกันอนุรักษศิลปะวิฒนธรรมและ
ส่ิงแวดลอมอันเปนส่ิงท่ีธรรมชาติสรางข้ึน 

การทองเท่ียวมีบทบาทและมีความสําคัญในดานตางๆ ตอการพัฒนาประเทศท้ัง        
ดานเศรษฐกิจ ดานการเมือง และดานสังคมดังท่ีกลาวมาแลวนั้น การทองเท่ียวเชิงเกษตรก็มีบทบาท
และมีวามสําคัญเชนกัน ซ่ึงจะเห็นไดชัดจากดานเศรษฐกิจ เพราะเปนการสรางรายได เกิดอาชีพใน
ทองถ่ิน และดานสังคม เนื่องจากทําใหเกิดความสัมพันธอันดีระหวางคนทองถ่ินและนักทองเท่ียว
แลว ยังทําใหคนทองถ่ินเกิดความรักและหวงแหนในอาชีพของตนเอง 

2.3.6  แนวคิดเกี่ยวกับอาชีพเกษตรผูเล้ียงโคนม 
อาชีพเกษตรกรผูเล้ียงโคนมเปนอาชีพท่ีไดรับพระราชทานใหกับเกษตรกรจังหวัด

สระบุรี และเปนสวนหน่ึงของการทองเท่ียวแบบฟารมสเตยเนื่องจาก ผูประกอบธุรกิจฟารมสเตย
แบบมีท่ีพักแรมสวนใหญ คือเนนการเล้ียงโคนมเปนหลัก ดังนั้นผูวิจัยเห็นวาการศึกษาขอมูล
เกี่ยวกับอาชีพเกษตรผูเล้ียงโคนมนี้ จะทําใหเขาใจวัตถุประสงคของผูประกอบธุรกิจ และเปนการ
เพิ่มพูนองคความรูตอไป 

อิสระ  สุวรรณบล (สารานุกรมไทยสําหรับเยาวชนฯ เลมท่ี 12, ม.ป.ป.) กลาววาการเล้ียง
โคนมเพื่อนําน้ํานมมาบริโภคในประเทศไทยเริ่มมานานแลว แตเพิ่งมาเล้ียงอยางจริงจังเม่ือ
พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวไดทรงสถาปนาศูนยฝกอบรมการเล้ียงโคนมไทย-เดนมารกข้ึนท่ี
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อําเภอมวกเหล็ก จังหวัดสระบุรี รวมกับพระเจาเฟรเดริคท่ี 9 (King Frederick IX) แหงประเทศ
เดนมารก เม่ือ พ.ศ.2505 ศูนยฝกอบรมนี้ ตอมาไดพัฒนากลายเปนองคการสงเสริมกิจการโคนมแหง
ประเทศไทย  มีฐานะเปนรัฐวิสาหกิจสังกัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ  ขณะเดียวกัน  
พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว ไดทรงทดลองเล้ียงโคนมดวยพระองคเอง ในบริเวณสวนจิตรลดา 
และเม่ือเกษตรกรผูเล้ียงโคนมสามารถผลิตน้ํานมดิบไดเกินความตองการของตลาด ก็ไดทรงโปรด
เกลาฯ ใหสรางโรงงานนมผง  และศูนยรับนม นอกจากนี้ยังทรงริเร่ิมใหมีการจัดต้ังบริษัทผลิตภัณฑ
นมหนองโพ จํากัด (ในพระบรมราชูปถัมภ) ดําเนินการผลิตนมผงใน พ.ศ. 2515 ตอมาในพ.ศ. 2518 
ไดทรงโอนกิจการของบริษัทนี้ใหสหกรณโคนมราชบุรีจํากัด ซ่ึงตอมาไดเปล่ียนช่ือเปนสหกรณโค
นมหนองโพราชบุรีจํากัด (ในพระบรมราชูปถัมภ) 

ในปจจุบันมีแหลงเล้ียงโคนมท่ีสําคัญอยู 4 แหง คือบริเวณจังหวัดสระบุรี-นครราชสีมา 
ลพบุรี บริเวณจังหวัดประจวบคีรีขันธ-เพชรบุรี บริเวณจังหวัดเชียงใหมและบริเวณจังหวัดราชบุรี
นครปฐม เกษตรกรในสามแหลงแรกสงน้ํานมดิบเขาโรงงานขององคการสงเสริมกิจการโคนมแหง
ประเทศไทยท่ีอําเภอมวกเหล็ก จังหวัดสระบุรี อําเภอปราณบุรี จังหวัดประจวบคีรีขันธ และอําเภอ
เมือง จังหวัดเชียงใหม ตามลําดับ สวนแหลงสุดทายสงเขาโรงงานของสหกรณโคนมหนองโพ
ราชบุรี จํากัด (ในพระบรมราชูปถัมภ) อยางไรก็ตาม ในระยะหลังไดมีการมีเล้ียงโคนมกวางขวาง
ยิ่งข้ึน โดยเฉพาะในบริเวณใกลเคียงกับวิทยาลัยเกษตรกรรม วิทยาลัยเทคโนโลยีและอาชีวศึกษา
และบริษัทเอกชนท่ีมีการแปรรูปนม 

การเล้ียงโคนมแมมีรายจายคอนขางสูงแตผลตอบแทนจากการเล้ียงโคนมจะสูงกวาการ
ทํานาทําไรหลายเทา จึงเปนการสรางรายไดท่ีดีของเกษตรกร ท้ังท่ีมีอาชีพเล้ียงโคนมโดยตรง และท่ี
เปนอาชีพเสริม นับวามีสวนชวยในการสรางงานในชนบทของชาติ และชวยลดการสูญเสียเงินตรา
ใหแกตางประเทศจากการนําเขาผลิตภัณฑนมชนิดตางๆ ประกอบกับประเทศไทยก็มีภูมิประเทศท่ี
เหมาะสมกับการเล้ียงปศุสัตว เนื่องจากอุดมสมบูรณดวยอาหารสัตว เชน ทุงหญาเล้ียงสัตว ผลิตผล
พืชไร (ขาวโพด มันสําปะหลัง ฯลฯ) วัสดุเหลือใชจากโรงงานอุตสาหกรรมทางการเกษตร (เปลือก
ขาว รําขาว เปลือกสับปะรด  ยอดออยกากน้ําตาล  ฯลฯ) ซ่ึงมีราคาถูก และสามารถเลือกใชทดแทน
กันไดหากส่ิงหนึ่งส่ิงใดมีราคาเพ่ิมข้ึน สวนมูลโคก็มีประโยชนตอการพัฒนาท่ีดินของเกษตรกรและ
อาจนํามาใชทําแกสชีวภาพสําหรับใชในครอบครัวไดอีกดวย การเล้ียงโคนมจึงเปนการใชทรัพยากร
ท่ีมีอยูใหเกิดประโยชนสูงสุด โดยพยายามสรางมูลคาเพ่ิมของผลิตผลที่ผลิตได เชน แทนที่จะผลิต
มันสําปะหลังเพื่อสงออกสําหรับการเลี้ยงปศุสัตวในตางประเทศก็นํามาใชในการเล้ียงสัตว
ภายในประเทศเพื่อสงออกเนื้อสัตวและผลิตภัณฑจากสัตวซ่ึงมีมูลคาสูงกวา เปนตน นอกจากนี้ทาง
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รัฐบาลก็ไดใหการสงเสริมทางดานสินเช่ือการเกษตร การปรับปรุงพันธุสัตวโดยการผสมเทียม   
การบริการสัตวแพทย และเกษตรกรสามารถขายน้ํานมดิบไดในราคาประกันท่ีเปนธรรม 

พันธุโคท่ีนิยมเล้ียงในประเทศไทย ไดแก พันธุโฮลสไตน (Holstein) ซ่ึงมีช่ือเรียกแตกตาง
กัน เชน ในอังกฤษเรียกวา ฟรีเชียน (Friesian) ในเดนมารกเรียกวา ขาว-ดํา (Black and White) หรือดัตช
ฟรีเชียน (Dutch  friesian) ในอิสราเอลเรียกวาอิสราเอลฟรีเชียน (Israel friesian)  เปนตน  เปนโคนมท่ีมี
ลักษณะเดนตรงท่ีมีสีดําตัดกับสีขาวอยางชัดเจน  โคตัวผูท่ีโตเต็มท่ีจะมีน้ําหนักประมาณ 800-1000 
กิโลกรัม สวนตัวเมียจะมีน้ําหนักประมาณ  600-700 กิโลกรัม และเจริญเติบโตดีกวาตัวผู แมโคจะ
เจริญเต็มท่ีเม่ืออายุ 6-7  ป มีอายุผสมพันธุประมาณ 18 เดือน คลอดลูกเม่ืออายุได  28-30 เดือน การให
นมอยูในเกณฑสูงประมาณ 5000 กิโลกรัมตอป มีไขมันนม 3.5 % (ไขมันสีขาวเหมาะท่ีจะนําไป
บริโภค) เคยมีความเช่ือกันวาโคพันธุนี้มีสายเลือด 100% ไมสามารถเล้ียงไดดีในประเทศท่ีอากาศรอน 
แตในอิสราเอลกลับเล้ียงเปนผลสําเร็จ ในประเทศไทยโคพันธุนี้สวนใหญมีสายเลือดผสม 50-75 %  
แตก็มีแนวโนมท่ีจะพัฒนาใหมีสายเลือดสูงข้ึนจนสามารถเล้ียงสายเลือด 100% ได 

พันธุโคนมท่ีนิยมเล้ียงมากอีกพันธุหนึ่งโดยเฉพาะอยางยิ่งในบริเวณอําเภอมวกเหล็ก คือ 
พันธุเรดเดน (Red dane) ซ่ึงพัฒนาข้ึนท่ีประเทศเดนมารก ใหนมและเนื้อใกลเคียงกับพันธุ
โฮลสไตนแตมีปญหาในการปรับตัวในสภาพอากาศรอน นอกจากนี้ยังมีโคพันธุพื้นเมือง ซ่ึงพัฒนา
มาจากอินเดียและปากีสถาน คือ พันธุเรดซินดิ (Red sindhi) และซาฮิวาล (Sahiwal) ใหนมนอยกวา
พันธุยุโรปคร่ึงหนึ่ง และมีไขมันคอนขางสูง 

มานพ  มวงใหญ  กลาวถึงประวัติ  การเล้ียงโคนมในประเทศไทย  มาจากการที่
พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวรัชกาลปจจุบัน และสมเด็จพระนางเจาพระบรมราชินีนาถ ไดเสด็จ
พระราชดําเนินเยือนประทศเดนมารค เม่ือเดือนกันยายน พ.ศ.2503 ไดทรงสนพระทัยในกิจการเล้ียง
โคนมเปนอยางมาก ทางรัฐบาลเดนมารคไดถวายโครงการการสงเสริมการเล้ียงโคนมใหกับ
พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว โดยไดจัดสงผูเช่ียวชาญมาสํารวจ จัดทําโครงการ และจัดสรางฟารม
โคนมไทย-เดนมารค ข้ึนท่ีสถานีพืชอาหารสัตวมวกเหล็ก กรมปศุสัตว ซ่ึงต้ังอยูท่ี อําเภอมวกเหล็ก 
จังหวัดสระบุรี เม่ือป พ.ศ.2504 พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวและเจาเฟรดเดอริคท่ี 9 แหงประเทศ
เดนมารคไดเสด็จมาเปนประธานในพิธีเปดฟารมเม่ือวันท่ี 16 มกราคม พ.ศ.2505 การพัฒนาการ
เล้ียงโคนมยังเปนไปไดชามาก และการดื่มนมของคนไทยก็ยังอยูในวงจํากัด ไดมีการรณรงคใหมี
การดื่มนมกันอยางจริงจัง โดยเร่ิมต้ังแตป พ.ศ. 2529 ทําใหการดื่มนมมีปริมาณสูงข้ึน ตองมีการ
นําเขานมและผลิตภัณฑนมจากตางประเทศมากข้ีน ตอมาประเทศไทยมีปญหาเร่ืองผลผลิต
การเกษตรลนตลาดและราคาตกตํ่า เชน มันสําปะหลัง และขาว รัฐบาลจึงมีนโยบายลดพ้ืนท่ีการ
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ปลูกพืชบางชนิดเชนมันสําปะหลัง และในพื้นท่ีท่ีการปลูกขาวแตใหผลผลิตนอย ใหเกษตรกร
เปล่ียนอาชีพไปเล้ียงโคนม  

ในป พ.ศ.2530  รัฐบาลไดมีการสงเสริมใหเกษตรกรมีการเล้ียงโคนมกันมากข้ึน โดยให
องคการสงเสริมกิจการโคนมแหงประเทศไทย หรือ อ.ส.ค. เปนผูดําเนินการจัดหาและสงเสริมการ
เล้ียงโคนมในพ้ืนท่ีท่ีอยูในการดูแลของ อ.ส.ค. และในป พ.ศ.2531 กรมปศุสัตวไดรับงบประมาณ
ในการจัดหาโคนมใหเกษตรกร อ.วังน้ําเย็น  จ.ปราจีนบุรี (ปจจุบัน จ.สระแกว) มีเกษตรกรเขารวม 
200 ราย และ ต.เขาขลุง อ.บานโปง จ.ราชบุรี  มีเกษตรกรเขารวม 100 ราย จากนั้นก็ไดมีโครงการใน
จังหวัดตางๆ เพิ่มข้ึนอีกมากมาย มีเกษตรกรและนักธุรกิจไดสนใจในการเล้ียงโคนมเปนจํานวนมาก 
รัฐบาลไดมีโครงการสงเสริมใหประชาชนดื่มนมเพื่อสุขภาพ และตองการใหประชาชนชาวไทยมี
รางกายสูงใหญข้ึนจากเดิม โดยการสงเสริมใหเด็กเล็กในโรงเรียนดื่มนมท่ีเรียกวาโครงการ “นม
โรงเรียน" ในป พ.ศ.2536 โดยเร่ิมจากช้ันอนุบาลกอน และจะเพ่ิมปละ 1 ช้ันเรียนจนถึงช้ันประถมป
ท่ี 6 ปงบประมาณ 2539 มีงบประมาณ 2,765 ลานบาท สําหรับนักเรียน ประถม 1-3 มีนมดื่มฟรี คน
ละ 200 ซีซี /คน /วัน จํานวน 200 วัน ซ่ึงมีนักเรียนในโครงการประมาณ 4.5 ลานคน  

ในป 2540 ทางรัฐบาลไดตั้งงบประมาณไว 6,000 ลานบาท ในปจจุบันนี้ประเทศไทย
สามารถผลิตนมไดเพียงรอยละ25-30 ของความตองการภายในประเทศเทานั้น รัฐบาลมีนโยบายท่ี
จะสงเสริมการเล้ียงโคนมเพ่ือทดแทนการนําเขา โดยใหธนาคารเพ่ือการเกษตรและสหกรณ           
(ธ.ก.ส.) ใหการสนับสนุนเร่ืองเงินกู กรมปศุสัตวและองคการสงเสริมกิจการโคนมแหงประเทศไทย 
(อ.ส.ค.) ใหการสนับสนุนทางดานวิชาการ 

ประเภทการเล้ียงโคในประเทศไทย 
การเล้ียงโคในประเทศไทยแบงเปนประเภทใหญๆ ได 4 ประเภทคือ 
1.  การเล้ียงเพ่ือการใชงาน การใชโคในการทํางานโดยเฉพาะในการกสิกรรมไดมีมา

นาน ควบคูกับการใชกระบือ ขอไดเปรียบของโคคือ โคมีเทาเล็กกวา จะเปนสัตวท่ีเดินไดเร็วกวา
กระบือ ดังนั้นโคจึงเหมาะใชในการเทียมเกวียน ลากเล่ือน ใชไถนาดอนไดดีกวานาลุม และทนแดด 
แตขอเสียคือโคจะมีกําลังนอยมักจะตองใชทํางานเปนคู ปจจุบันการใชโคเพ่ืองานเกษตรกรรมลด
นอยลงไปมาก โคงานท่ีปลดระวางหรือไมสามารถใชทํางานตอไปได มักจะใชเนื้อเปนอาหาร
เชนเดียวกับกระบือ โคท่ีใชทํางานเดิมมักจะโคพ้ืนเมืองท่ีมีขนาดโต หรือโคลูกผสมโคพันธุ
อเมริกันบรามัน (American Brahman) ซ่ึงจะเปนโคท่ีมีขนาดโตกวาโคพื้นเมือง ในปจจุบันนี้
เคร่ืองจักรเขามามีบทบาทแทนการใชแรงงานแทนโค เชนเดียวกับกระบือ 

2. การเล้ียงโคเพื่อใชเนื้อเปนอาหาร การใชเนื้อเปนอาหาร เดิมโคท่ีปลดจากโคงาน ก็จะ
นํามาเปนอาหารของมนุษย ซ่ึงจะเปนเนื้อท่ีมีคุณภาพตํ่า ในตางประเทศไดมีการพัฒนาพันธุโคเน้ือ
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ไปเปนอยางมาก โดยมีวัตถุประสงคในการเล้ียงเพื่อใชเนื้อเปนอาหารโดยเฉพาะ มีหลายพันธุ         
มีขนาดใหญ น้ําหนักมาก และบางชนิดก็สามารถท่ีจะใชเปนโคงานไดดวย เชน โคพันธุอเมริกันบรา
มัน หรือเปนโคเนื้อโดยเฉพาะเชนโคพันธุชาโลเลย (Charlolais) พันธุอะเบอดีนแองกัส (Aberdeen 
Angus) ในประเทศไทยเกษตรกรมักนิยมเล้ียงโคพันธุผสมมากกวาพันธุแท เนื่องจากโคพันธุผสม
สามารถปรับตัวในสภาพของอากาศของประเทศไทยไดดีกวา แตจะมีขนาดเล็กกวา โคท่ีเล้ียงเพื่อ
เปนโคเนื้อจะสามารถขายไดเม่ืออายุเพียง 2-3 ป เทานั้นหรือถาตองการเนื้อท่ีมีคุณภาพดีมากๆ 
อาจจะสงตลาดเม่ืออายุ 1-1.5 ปเทานั้น มีเกษตรกรสวนหนึ่งซ้ือลูกโคนมตัวผูมาขุน และทําเปนโคเนื้อ 

ในประเทศไทยไดมีความพยายามในการสรางสายพันธุโคพันธุเนื้อข้ึนในประเทศไทย 
เชนมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร ไดพยายามสรางโคพันธุเนื้อลูกผสม 3 สายพันธุ คือ 

โคเน้ือกําแพงแสน 1 เปนโคพื้นเมือง 25% โคบราหมัน25% และโคพันธุชาโลเลส 50%  
โคเนื้อกําแพงแสน 2 เปนโคพื้นเมือง 12.5% โคบราหมัน25% และโคพันธุชาโลเลส 62.5%  

ซ่ึงความจริงแลวโคเนื้อดังกลาวมิใชโคเน้ือพันธุแท เปนเพียงโคลูกผสมท่ีอาจจะเหมาะสมในการทํา
เปนโคขุนเพื่อการคาเทานั้น 

3.  การเล้ียงโคนมเพื่อใหนม  ในประเทศไทยธุรกิจน้ํานมเปนธุรกิจขนาดใหญ            
การบริโภคนมภายในประเทศมีมาก ท้ังในรูปนมพรอมดื่มซ่ึงมีหลายรูปแบบเชน นมสดพาสเจอ
ไรส (Pasturized) นม U.H.T. (Ultra High Temperature) นมสะเตอริไลส (Sterilized) และผลิตภัณฑ
อ่ืนๆแตยังไมพอเพียง ประเทศไทยตองส่ังนมและผลิตภัณฑนม เชน นมผง นมเปร้ียว เนย และ
ผลิตภัณฑอ่ืนๆเขาประเทศเปนจํานวนมาก ถึงแมวาประเทศไทยจะมีการเล้ียงโคนมกันมาหลายสิบป 
แลวก็ตาม 

ปญหาการเล้ียงโคนม 
ปจจุบันผูเล้ียงโคนมสวนใหญเปนเกษตรกรรายยอย รอยละ 89.6 เล้ียงโคไมเกิน 20 ตัว 

รอยละ 80 เล้ียงโคนมเปนอาชีพหลัก การเล้ียงเปนอาชีพเสริมหรืออาชีพรอง มักไมประสบผลสําเร็จ 
เพราะการเล้ียงโคนม ตองการการทุมเท เอาใจใสอยางจริงจังตลอดเวลา ปญหาท่ีสําคัญมีดังนี้ 

1.  ผลผลิตตํ่า เนื่องจากพันธุโคท่ีเล้ียงเปนพันธุลูกผสมขาวดํา (Holstein Friesian) 
เกษตรกรพยายามยกสายเลือดใหสูงข้ึนแตการจัดการตาง  ๆอาหารไมสอดคลองทําใหรีดน้ํานมไดนอย 

2.  ตนทุนการผลิตสูง จากคาตัวและพันธุโคนม ซ่ึงสูงกวาท่ีควร เนื่องจากมีความตองการ
มาก การเล้ียงนอย ทําใหตนทุนตางๆตอหนวยสูง เชนการซ้ืออาหารจํานวนนอย การเกิดโรคตางๆทํา
ใหมีตนทุนเร่ืองการรักษาเพิ่มข้ึน 
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3.  การขาดแคลนโคนม มีความจําเปนตองนําเขาจากตางประเทศ เปนจํานวนมาก ทําให
เสียท้ังคาตัวโคและคาขนสง ทําใหการขยายตัวของเกษตรกรที่ตองการจะเล้ียงเปนไปอยางจํากัด 
ภาครัฐไดมีโครงการในการขยายโดยการนําเขาโดยกรมปศุสัตวและ อ.ส.ค. 

4.  ปญหาการสงเสริมและบริการจากรัฐ ระบบการสงเสริมการเล้ียงโคนมในการใหการ
สนับสนุนการเล้ียงโคนมในลักษณะของการเล้ียงรายยอย ยังขาดศักยภาพ และไมชัดเจน เกษตรกร
ไทยท่ีเปนผูเล้ียงเหลานี้ ยังไมสามารถชวยตนเองไดในหลายๆเร่ือง เชนการจัดการ ระบบการ
สหกรณยังไมเขมแข็ง คาดวาถาภาครัฐไมดูแลใหดีแลว อาจจะเกิดปญหาได  

5.  ปญหาเร่ืองการจําหนายน้ํานม ฟารมโคนมจะสงนมใหสหกรณประมาณ 30-40%    
ท่ีเหลือจะสงใหบริษัทเอกชน และ อ.ส.ค. เพื่อนําไปแปรรูปเปนนมพรอมดื่ม ในรูปตางๆ ซ่ึงใน
ปจจุบันนมพรอมดื่มสวนหนึ่งของบริษัทเอกชนไดจากการนําเขานมผงจากตางประเทศ นํามาทํา
เปนนมพรอมดื่ม ซ่ึงจะมีราคาถูกกวา ดังนั้นรัฐตองดูแลโควตาการนําเขานมผงใหพอเหมาะ กับการ
ผลิตนมดิบในประเทศ และตองมีนโยบายท่ีจะใหบริษัทรับซ้ือนมดิบจากเกษตรกรใหมากท่ีสุดใน
ราคาท่ีเหมาะสม 

6.  ปญหาเร่ืองเงินทุน การเล้ียงโคนมตองลงทุนมาก โดยเฉพาะคาตัวโคนม เกษตรกร
ประมาณรอยละ 40 เทานั้น ท่ีใชเงินของตนเอง นอกนั้นจะตองกูจากสถาบันการเงินของรัฐ และ
ผอนสงระยะยาว 

7.  ปญหาเร่ืองการจัดการสุขภาพของโคนม เนื่องจากโคนมสวนใหญเปนโคท่ีนําเขาจาก
ตางประเทศทําใหมีปญหาเร่ืองการปรับตัวไมไดดี ทําใหสุขภาพออนแอ มีความไวตอโรคเขตรอน
หลายชนิด โดยเฉพาะโรคท่ีนําโดยเห็บและแมลงเชนโรค อะนาพลาสโมซิส (Anaplasmosis)       
โรคบาบีซิโอซิส (Babesiosis) และโรคท่ีพบบอยท่ีสุดในของโคนมคือ  โรคเตานมอักเสบ (Mastitis) 
ท่ีเกิดจากสาเหตุหลายประการ สวนหนึ่งจะเกิดจากการจัดการท่ีไมเหมาะสม เกษตรกรขาด
ประสบการณในการเล้ียงโคนมมากอน และโรคอ่ืนๆ เนื่องจากเม่ือเกิดปญหาดานสุขภาพของโคนม 
ทางรัฐฯไมไดเตรียมการในการใหการสนับสนุน อยางเหมาะสม เนนการเพิ่มจํานวนโคโดยการ
นําเขา ซ่ึงโคนมท่ีนําเขาเหลานี้ราคาเฉล่ียประมาณตัวละ 3.5 หม่ืนบาท และจุดออนของโคนม คือจะ
มีความไวมากในการท่ีจะใหน้ํานมนอยหรือไมใหน้ํานม เพียงเปล่ียนคนรีดนมเทานั้น ปริมาณนํ้านม
ท่ีไดก็จะลดลงทันที หรือเจ็บปวยเพียงเล็กนอยก็จะไมใหน้ํานม โคนมเหลานี้ถาไมสามารถรีดนมได 
ก็จะมีมูลคาเนื้อประมาณ 7,000-8,000 บาท เทานั้น 

8.  การจัดการเร่ืองหญา อาหารหลักของโคคือหญา ซ่ึงอาจจะเปนในรูปของหญาสด 
หรือหญาหมัก (silage) หรือหญาแหง (hay) ซ่ึงหญาเหลานี้ตองมีคุณภาพดีและมีจํานวนเพียงพอ 
เกษตรกรรายยอยท่ีเล้ียงโคนม มีนอยรายท่ีจะคิดปลูกหญาเพื่อใชเล้ียงโค สวนใหญจะใชตัดหญาจาก

DPU



 

 

58

ธรรมชาติ ท่ีมีคุณภาพไมดีเพียงพอ จํานวนท่ีไดไมแนนอน ในฤดูแลงจะหาไดยาก และในกรณีท่ี
เล้ียงกันหนาแนน หญาท่ีข้ึนตามธรรมชาติในทองถ่ินจะไมเพียงพอ ทําใหตองออกไปหาจากแหลง
ไกลออกไป ซ่ึงจะเปนการเพิ่มคาใชจายมากข้ีน 
 
2.4  แนวคิดเก่ียวกับธุรกิจท่ีพักแรม ประเภทฟารมสเตย 
 2.4.1  ธุรกิจท่ีพักแรมในประเทศไทย  

การโรงแรมในประเทศไทยเร่ิมมีแหงแรกในสมัยรัชกาลท่ี 4 และไดมีการพัฒนาการ
เสนอบริการใหความสะดวกสบายแกลูกคา ตลอดจนมีการดําเนินงานตามรูปแบบของมาตรฐาน
นานาชาติ จนกระท่ังในปจจุบันนี้โรงแรมไทยไดรับคัดเลือกเปนโรงแรมดีท่ีสุดในโลกหลายป
ติดตอกัน ไดแก โรงแรมโอเรียนเต็ล ซ่ึงเปนโรงแรมท่ีสรางข้ึนในยุคแรกๆ ธุรกิจโรงแรมในประเทศ
ไทยไดรวมตัวต้ังข้ึนเปนสมาคมโรงแรมไทย โดยมีวัตถุประสงคหลักเพื่อสงเสริมผลประโยชนของ
อุตสาหกรรมโรงแรมตลอดจนการทองเท่ียวแหงประเทศไทย 

บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548: 100 – 110) กลาวถึงความหมายของ ธุรกิจท่ีพักแรมหมายถึง 
การประกอบธุรกิจใหบริการดานท่ีพักคางคืน/ช่ัวคราวใหแกนักทองเที่ยวในระหวางเดินทาง
ทองเท่ียว เพ่ือใหนักทองเท่ียวสามารถพักผอนหลับนอนในแหลงทองเท่ียวไดอยางสะดวกสบาย
และปลอดภัย สามารถแบงออกเปน 11 ประเภท ดังนี้ คือ 

1.  ธุรกิจโรงแรม (hotel) เปนธุรกิจท่ีพักแรมท่ีสรางข้ึนเฉพาะ และแบงเปนหองพักมีส่ิง
อํานวยความสะดวกทุกอยางพรอมใหบริการแกนักทองเท่ียว โดยเก็บคาเชาเปนรายวัน 

2. ธุรกิจโมเต็ล (motel) เปนธุรกิจท่ีพักแรมท่ีสรางข้ึนเฉพาะ และเก็บคาเชาโดยมีหองพัก          
พรอมท่ีจอดรถเฉพาะหองพักแตละหอง และ/หรือมีหองสวนหน่ึงท่ีมีลักษณะและการใชสอย
สําหรับแขกเชนในโรงแรม โดยปกติท่ัวไปโมเต็ลมักจะต้ังอยูร่ิมถนนตามชานเมืองเพ่ือนักทองเท่ียว
ท่ีขับรถไปเองเขาจอดถึงหนาหองพักหรือลานจอดรถรวม 

3.  ธุรกิจเรือนแรม เพ็นช่ัน หรือบอรดดิ้งเฮาส (guest house, pension, boardinghouse) 
เปนธุรกิจท่ีพักแรมโดยใชบานท่ีดัดแปลง หรือสรางข้ึนมาเพื่อแบงเปนหองใหนักทองเท่ียวเขาพัก
แรมและเก็บคาเชา ตามปกติมักตั้งอยูยานชุมชนในเมืองใหญๆ ท่ีเปนแหลงทองเท่ียว 

4.  ธุรกิจบานพักในบาน หรือบานพักในฟารม (Home stay, farm stay) เปนธุรกิจท่ีพัก
แรมท่ีเจาของบาน หรือเจาของฟารมในหมูบานเปนผูจัดสรางข้ึน หรือดัดแปลงเปนหองพักแรมและ
เก็บคาเชา ตามปกติมักใหบริการแกนักทองเท่ียวท่ีตองการเรียนรูวิถีชีวิต และความเปนอยูของ
พื้นบาน 
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5.  ธุรกิจบังกะโล กระทอม หรือเรือนทัศนาจร (Bungalow, cottage, tourist-house) เปน
ธุรกิจท่ีพักแรมแบบบานเปนหลังๆ ใหนักทองเท่ียวใชพักแรม และเก็บคาเชา ไมมีส่ิงอํานวยความ
สะดวกใหนักทองเท่ียวตองจัดหาส่ิงอํานวยความสะดวกเอง 

6. ธุรกิจหองชุด หรืออพารตเมนท (Condominium or apartment) เปนธุรกิจแบบ
หองนอนและหองครัวรวมอยูดวยกันและเก็บคาเชา ซ่ึงสามารถทําอาหารและรับประทานอาหารใน
ท่ีพักได หองชุดนั้นผูท่ีเปนเจาของ หรือผูครอบครองจะมีสิทธิอยางเด็ดขาด โดยมีหนังสือรับรอง
สิทธิ และอยูภายใตกฎระเบียบขอบังคับท่ีผูถือสิทธ์ิท้ังหลายในหองชุดไดทําความตกลงกําหนด
ข้ึนมาเอง อพารตเมนทเปนสถานท่ีพักแรมในลักษณะหองใหเชา โดยทําสัญญาเชาเปนสัปดาหหรือ
เปนเดือนมากกวารายวัน 

7.  ธุรกิจหอพัก (Hostel, dormitory) เปนธุรกิจพักแรมท่ีกลุมบุคคล หรือสถาบันจัดไว
ใหบริการแกนักทองเท่ียวเขาพักและเก็บคาเชา 

8.  ธุรกิจหมูบานตากอากาศ (Resort) เปนธุรกิจท่ีพักแรมท่ีสรางข้ึนประกอบดวยอาคาร
หลายๆ หลัง ซ่ึงแตละอาคารจะมีหองพักจํานวนหน่ึงใหนักทองเท่ียวเขาพักแรมและเก็บคาเชา 

9.  ธุรกิจท่ีตั้งแค็มป หรือท่ีจอดรถคาราแวน (Campground, caravan parking) เปนธุรกิจ
ท่ีพักแรมที่จัดบริเวณพ้ืนท่ีไวสําหรับบริการแกนักเดินทางท่ีตองการเชาท่ีตั้งแคมปพักแรม หรือเชาท่ี
จอดรถคาราแวน โดยบริเวณดังกลาวจะมีบริการดานสุขาภิบาล เชน หองสุขา หองอาบนํ้า น้ําดื่มทอ
ระบายนํ้า เก็บขยะ เปนตน 

10.  ธุรกิจหองพักพรอมอาหารเชา (Bed and breakfast) เปนธุรกิจท่ีพักแรมท่ีเจาของ
บานมีหองเหลือแบงใหนักทองเท่ียวเชา โดยคิดคาเชารวมอาหารมื้อเชา 

11.  ธุรกิจเรือแบบบาน (House boat) เปนธุรกิจท่ีพักในเรือแบบบานท่ีทําข้ึนเพื่อบริการ
นักทองเท่ียวโดยเก็บคาเชา 

นิคม จารุมณี (2536: 168 – 174) ไดใหแนวคิดเกี่ยวกับธุรกิจท่ีพักแรม โดยกลาวถึง
ประเภทหองพักและท่ีพักแรมสําหรับนักทองเท่ียวนั้น มีความหลากหลาย และมีรูปแบบแตกตางกัน
ออกไป ท่ีพักแรมที่เปนท่ีนิยมของนักทองเท่ียว มีรายละเอียดดังนี้  

1.  โรงแรม (Hotels) คําวาโรงแรมเปนคําท่ัวๆไป ท่ีอาจหมายถึงหลายส่ิงหลายอยาง 
ตั้งแตบานพักท่ีมีเพียง 10 หองพัก ไปจนถึงอาคารขนาดใหญท่ีมีหองพักนับพันหองข้ึนไป รวมท้ัง
หองประชุมสัมมนาขนาดใหญ พรอมอุปกรณอํานวยความสะดวกตางๆ สนามกีฬา หรือสถานท่ี 
เพื่อการพักผอน เชน สระวายน้ํา สนามเทนนิส และหองพักบริการตลอด 24 ช่ัวโมง พรอมท้ัง
ภัตตาคาร รานอาหาร และบาร ท่ีใหบริการความบันเทิงท้ังหลาย โรงแรมยังสามารถจําแนกออกไป
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เปนโรงแรมตามประเพณีนิยม โรงแรมสําหรับนักธุรกิจ โรงแรมตามสถานที่พักตากอากาศ และ
โรงแรมสนามบิน เปนตน ซ่ึงโรงแรมสามารถแบงออกเปน 3 ขนาด ไดแก 

1.1  โรงแรมขนาดใหญ หมายถึง โรงแรมท่ีมีหองพักมากกวา 100 หอง ตกแตงหรูหรา มี
บริการครบครัน เชน บริการอาหาร เคร่ืองดื่ม ดนตรี หองประชุม คาราโอเกะ อาบอบนวด นวดแผนไทย 
สปา และอ่ืนๆ  

1.2  โรงแรมขนาดกลาง หมายถึง โรงแรมท่ีมีหองพกัมากกวา 30 หองไมเกนิ 100 หอง 
มีบริการมากกวาโรงแรมขนาดเล็ก เชน บริการอาหาร เคร่ืองดื่ม หองประชุม คาราโอเกะ และอ่ืนๆ 
แตจะมีบริการไมครบเหมือนโรงแรมขนาดใหญ  

1.3  โรงแรมขนาดเล็ก หมายถึง โรงแรมท่ีมีหองพักเด่ียวตํ่ากวา 30 หอง โรงแรมขนาด
เล็ก หรือเรียกอีกอยางหนึ่งวา โรงเต๊ียม ในสมัยกอนโรงเต๊ียมจะไมมีบริการอาหารและเคร่ืองด่ืมแก
ลูกคา ทําใหลูกคาท่ีมาพักไมไดรับความสะดวกสบายเทาท่ีควร นอกจากนั้น โรงแรมขนาดเล็กบางแหง
ยังต้ังอยูหางไกล ดังนั้นในระยะตอมาโรงแรมขนาดเล็กจึงมีบริการอาหาร และเคร่ืองด่ืม รวมท้ังบริการ
อื่นๆ ที่จําเปนไวบริการแกแขกผูมาพักเปนการเพิ่มความสะดวกสบาย ใหกับลูกคามากย่ิงขึ้น  

2.  มอเตอร โฮเต็ล (Motor Hotels) ตามปกติจะหมายถึง โรงแรมซ่ึงจัดใหมีสถานท่ีจอด
รถยนตโดยไมคิดมูลคาแกแขกท่ีเขาพัก ธุรกิจโรงแรมประเภทนี้ปกติจะมีหองพัก 30-300 หอง และ
มักจะอยูตามเสนทางหลวงสายสําคัญท่ีเช่ือมระหวางเมืองใหญ ๆ หรือภูมิภาคตางๆ 

3. โมเต็ล (Motels) เปนอีกรูปแบบหนึ่งของมอเตอร โฮเต็ล แตในดาน อุตสาหกรรม
โรงแรม โมเต็ลจะใหบริการแตเฉพาะเพิ่มเติม เชน ภัตตาคาร ถึงแมวาจะใหบริการท่ีจอดรถโดยไมคิด
มูลคาแกแขกก็ตาม หรือนักทองเท่ียวหองพักแรมเทานั้น โดยไมมีการบริการอํานวยความสะดวกอ่ืน
ใดท่ีตองการพักแบบประหยัด  

4. โรงแรมเศรษฐกิจ/โรงแรมแบบประหยัด (Budget Motels) เปนท่ีพักสําหรับ 
นักทองเท่ียวท่ีตองการสถานท่ีพักในราคาถูก สําหรับนักเดินทางท่ีตองการความประหยัด ปราศจาก 
การรบกวน สะอาดและทันสมัย  

5.  รีสอรท โฮเต็ล (Resort Hotels) มักนิยมสรางข้ึนเพื่อเปนท่ีพักแรมของ นักทองเท่ียว 
ตามบริเวณท่ีมีทิวทัศนสวยงามตามธรรมชาติ ที่พักประเภทนี้จะไมไดรับความนิยม จากนักเดินทาง
ช่ัวคราวระยะเวลาสั้นๆ  

6.  คอนโดมิเนียม โฮเต็ล (Condominium Hotels) โรงแรมชนิดนี้เปนการรวมเอา โรงแรม
กับหองชุดเขาดวยกัน แทนหองท่ีพักธรรมดาท่ัวๆ ไป บุคคลท่ีซื้อคอนโดมิเนียมจากบริษัท ผูสราง      
มีฐานะเปนผูถือกรรมสิทธ์ิในหองชุดคอนโดมิเนียม ผูถือกรรมสิทธ์ิจะทําสัญญากับบริษัท ผูขาย หรือ
บริษัทท่ีสามท่ีจะเขามาบริหาร และรวมดําเนินการคอนโดมิเนียม เพื่อดําเนินธุรกิจ โรงแรม หรือเปดให
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นักเดินทางทองเท่ียวมาเขาพัก เจาของกรรมสิทธ์ิที่จะเขามาพักในชวงเวลาหนึ่ง ที่กําหนดแนนอน
ชัดเจนในแตละรอบหนึ่งปโดยจายคาเชาในอัตราลดพิเศษ บริษัทหรือผูดําเนินการ บริหารโรงแรมจะ
ไดรับคาดําเนินการและคาเชาหองพักคอนโดมิเนียมจากผูมาเชาพัก  

7.  ท่ีพักประเภทถือกรรมสิทธ์ิรวมกัน (Timesharing) ท่ีพักประเภทถือกรรมสิทธ์ิรวมกัน 
ในรูปแบบพิเศษ ของเจาของกรรมสิทธ์ิคอนโดมิเนียมโดยการเฉล่ียคาใชจายรวมทุนกัน ซ้ืออาคารชุด 
หรือคอนโดมิเนียม แลวกําหนดชวงระยะเวลาท่ีแตละคนไปใชบริการในแตละรอบป หมุนเวียนกันไป 
หลักการสําคัญของที่พักแบบนี้คือ  

7.1  การมีสิทธ์ิรวมกันในการเขาพักเปนจาํนวนป ๆ ละกีค่ร้ัง กําหนดไวแนนอน  
7.2  รวมกันเฉล่ียคาใชจาย ซ่ึงจะถูกกวาไปเชาโรงแรม หรืออาคารชุด  
7.3  ประหยดัเงินลงทุนท่ีจะไปซ้ือบานหรืออาคารชุดอยูอาศัยแลวไดใช ไมคุมคา  
7.4  สิทธ์ิท่ีจะเปล่ียนสิทธิการเขาพักของบุคคลอ่ืนๆ หรือในแหลงทองเที่ยวอ่ืนๆ  

8.  เพนช่ัน (Pensions) เปนท่ีพักซ่ึงเจาของเปนผูดําเนินการเอง เจาของท่ีพักประเภทนี้จะ
อาศัยอยูภายในอาคารเพนช่ัน เนื้อท่ีท่ีแบงใหเชาในเพนชั่นหนึ่ง ๆ มีอยูไมมาก 

9.  พาราดอรส (Paradors) เปนท่ีพักเฉพาะในประเทศสเปน ซึ่งสวนใหญจะเปนปราสาท
หรือวังโบราณ โบสถ หรือสํานักชี ซึ่งไดรับการดัดแปลงใหเปนสถานที่พักแรมแกนักทองเที่ยว โดย
หนวยงานของรัฐบาลจะเปดโอกาสใหนักทองเที่ยวเขาไปเท่ียวชม และพักคาง คืนในสถานท่ีเหลานั้น 
เพื่อแสวงหารายไดมาชวยเหลืองบประมาณในการบํารุงรักษาสถานท่ีเกาแก เหลานี้ ใหมีคุณคาตอไป
ในดานการทองเที่ยว  
  10.  เกสตเฮาส (Guesthouses) เปนท่ีพักท่ีเจาของบานแบงใหนักทองเท่ียวไดเชาพักแรม 
ตามปกติเกสตเฮาสจะตองอยูในยานชุมชนหรือเมืองใหญ ๆ ท่ีเปนแหลงทองเท่ียว นักทองเท่ียวจะ
มาเชาพักคางแรมเฉพาะในเวลากลางคืน สวนกลางวันนั้นจะออกเดินทางทองเท่ียว ชมบานเมือง 
หรือธรรมชาติท่ี สวยงามตางๆ ราคาคาเชาเกสตเฮาสอยูในระดับคอนขางตํ่า มีเตียง สะอาดและ
หองน้ํารวมไวบริการ ปจจุบันเกสตเฮาสไดพัฒนาคุณภาพดีข้ึนเปนอยางมาก  

11. สถานท่ีพักแรมกลางแจง (Campgrounds) สําหรับตลาดนักทองเท่ียวบางกลุม 
สถานท่ีพักแรมกลางแจงไดรับความนิยมคอนขางสูง สําหรับการพักแรมเพียง 1-2 คืน สถานท่ีพัก 
แรมกลางแจงไดรับความนิยมจากนักทองเท่ียวท่ัวโลกท้ังในทวีปอเมริกาเหนือ ยุโรปและเอเชีย 

กลาวโดยสรุป ธุรกิจท่ีพักแรม หมายถึง ธุรกิจท่ีใหบริการสถานท่ีพักแรมในรูปแบบตางๆ 
เชน บานพัก หองพัก ท่ีพักกลางแจง โดยใหความสะดวกสบายและความปลอดภัย ซ่ึงสถานท่ีพักแรม
แตละประเทศอาจเรียกแตกตางกันไป และมีรูปแบบการบริการเพ่ือสนองความตองการผูมาพกัแตกตาง
กัน ซ่ึงการทองเที่ยวแบบฟารมสเตยในประเทศไทย มีท้ังการเตนทกลางแจงและพักในเรือนรับรอง
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รูปแบบตางๆ การศึกษาการสงเสริมการทองเที่ยวแบบฟารมสเตยนี้ จะทําใหทราบถึงรูปแบบสถานท่ี
พักแรมที่นักทองเท่ียวพึงพอใจ อยากเขาพัก และรวมถึงส่ิงอํานวยความสะดวกสบายท่ีนักทองเท่ียวให
ความสําคัญในสถานท่ีพักแรมนั้นๆ  

ลักษณะเฉพาะของธุรกิจท่ีพักแรม 
บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548: 91) ธุรกิจท่ีพักแรมมีลักษณะเฉพาะและแตกตางจากสินคา

ประเภทอ่ืน  ๆดังนี้  
1.  สามารถรองรับนักทองเท่ียวไดจํานวนจํากัด (fixed capacity) ไมวาจะมีนักทองเท่ียว

ตองการหองพักมากหรือนอย ท่ีพักแรมประเภทตางๆ ก็สามารถรองรับนักทองเท่ียวไดเทากับ
จํานวนหองพักท่ีมีอยูเทานั้น 

2.  สูญเสียผลประโยชนไดโดยงาย (oerishability) เนื่องจากท่ีพักแรมสามารถรองรับ
นักทองเท่ียวไดไมเกินจํานวนหองพักท่ีมีอยู ดังนั้นเม่ือใดก็ตามท่ีหองพักวางไมมีคนพัก จะทําใหท่ี
พักแรมนั้นสูญเสียรายไดไป โดยถาเหลือขายไมหมดก็เก็บไวขายในโอกาสตอไป 

3.  เปนสินคาท่ีจับตองไมได (intangible nature of service) เนื่องจากโรงแรมเปนงาน
บริการ จึงไมสามารถจะจับตองสินคาได เชน จับตองไมไดวาการบริการดีแคไหน หองสะอาดแค
ไหน ฯลฯ 

4.  กระบวนการผลิต (production process) วิธีการผลิตของสินคาบริการจะไมซับซอน
เหมือนการผลิตสินคาท่ัวๆ ไป ผูบริโภคสามารถบริโภคท่ีจุดผลิตไดเลย และไมสามารถควบคุม
มาตรฐานไดแนนอน เพราะขึ้นอยูกับผูใหบริการและรับบริการวามีความตองการสอดคลองกัน
หรือไม ผลสําเร็จจากการขายคือ ความพอใจซ่ึงแตละคนจะมีไมเหมือนกัน 

5.  ชองทางการจัดจําหนาย (distribution channel) สําหรับสินคาท่ัวไปชองทางการจัด
จําหนายจะมีข้ันตอนจากผูผลิตไปสูผูคาสง ตอไปถึงผูคายอยแลวจึงผานไปถึงผูบริโภค แตสินคา
บริการหรือลักษณะของโรงแรมถึงแมจะมีการผานมือนายหนาซ่ึงไดแก ตัวแทนจําหนาย หรือ
หนวยงานอ่ืนๆ แตสินคาลักษณะนี้ก็ไมสามารถจับตองหรือมองเห็นสินคาได จนกวาผูบริโภคจะเขา
ไปใชบริการเอง 

6.  ตนทุนคาใชจายไมคงท่ีแนนอน (cost determinant) บริการของโรงแรมสามารถ
เปล่ียนแปลงตามความตองการของลูกคาไดและประเภทของลูกคา ซ่ึงลูกคาจะเปนผูเส่ียงในการ
เลือกซ้ือบริการ ดังนั้นจึงไมสามารถคํานวณตนทุนของสินคาไดแนนอน 

7.  เปนสินคาท่ีตองใชแรงงานมนุษย (labour) โรงแรมจะผลิตสินคาบริการขึ้นมาตอง
อาศัยพนักงานในการผลิต ดังนั้นท่ีจะผลิตใหไดมาตรฐานเหมือนกันหมดจึงคอนขางยาก เพราะ
ความสามารถของมนุษยไมเทากัน แมโรงแรมแตละโรงแรมจะต้ังมาตรฐานในการใหบริการของ
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พนักงานไว ซ่ึงตางกับการผลิตสินคาสวนใหญจะผลิตจากเคร่ืองจักร จึงทําใหสินคาออกมามี
คุณภาพเหมือนกันหรือใกลเคียงกันท่ีสุด 

2.4.2 ธุรกิจท่ีพักแรมประเภทฟารมสเตย 
ฟารมสเตย เติบโตมาจากทางฝงยุโรปต้ังแตประมาณป 1980 โดยเฉพาะในประเทศ

อิตาลี ประเทศซ่ึงเปนท่ีรูจักในนาม การทองเที่ยวท่ีเรียกวา Agriturismo หมายถึงรูปแบบการ
ทองเท่ียวพักผอนในฟารมรีสอรท ท่ีจัดต้ังข้ึนภายใตกฎเกณฑของชาวอิตาลี คําวา Agriturismo 
ปจจุบันฟารมสสเตยกําลังเติบโตและมีช่ือเสียงในหลายๆ ภูมิภาคของโลก โดยเฉพาะอยางยิ่ง ทวีป
ออสเตรเลีย เอเชีย และอเมริกาเหนือ เหตุผลท่ีทําใหการทองเท่ียวแบบฟารมสเตยมีช่ือเสียงมากข้ึน 
ประกอบดวยชาวไร ชาวนาจํานวนมากปรารถนาการเพิ่มผลกําไรและผูบริโภค โดยท่ีจะเช่ือมโยง
ผานมรดกทางวัฒนธรรมในชนบทและแหลงอาหาร 

ประวัติการทองเท่ียวรูปแบบฟารมสเตยในประเทศตางๆ 
อิตาลี 
Agriturismo หมายถึงรูปแบบการทองเท่ียวพักผอนในฟารมรีสอรท ท่ีจัดต้ังข้ึนภายใต

กฎเกณฑของชาวอิตาลี คําวา Agriturismo เปนการรวมระหวางคําสองคําคือ Agriculture หมายถึง 
เกษตรกรรม และ Tourism หมายถึง การทองเท่ียว ซ่ึงการทองเท่ียวแบบนี้เหมาะสําหรับมาทองเท่ียว
ท้ังครอบครัว บางสถานท่ียังมีความโรแมนติกหรือหรูหรามาก การทองเท่ียวเชิงเกษตรในอิตาลีเร่ิม
ตั้งแตป 1950 และเร่ือยมาจนป 1970 จากฟารมขนาดเล็กกลายเปนการไดผลกําไร ชาวไรชาวนา
จํานวนมาก ก็ละท้ิงฟารมของตนเพ่ือตองการหางานทําในเมืองใหญ แตเพราะประเพณีท่ีมีคุณคา
และตองการลดขนาดของการผลิต ในป 1985 มีการออกกฎสําหรับการทองเท่ียวเชิงเกษตรและให
ฟนฟูส่ิงกอสรางใหกลับสวยงามแข็งแรง เพื่อเปนท่ีพักผอนในวันหยุด และเพ่ือการทองเท่ียว 
นอกจากนี้ยังอนุญาตใหชาวไรชาวนา หารายไดเพิ่มข้ึนจากการใหมีผูมาผักผอนฟารม เพื่อเปน
ตัวอยางการใชชีวิตเกษตรกรรมในอิตาลี ดังนั้นการพักในฟารม หรือฟารมสเตยจึงเปนท่ีรูจักและนิยม 

ออสเตรเลีย 
การเขาพักในฟารมเปนท่ีนยิมมากในประเทศออสเตรเลีย  คุณสามารถเลือกชนิดของ

ฟารมท่ีคุณตองการเชนฟารมปศุสัตวเล้ียงแกะ สวนขาวโพดและอ่ืน ๆ  นอกจากนี้ถาคุณสามารถมี
สวนรวมในการทํางานประจําวันของฟารม  ถาคุณรูสึกเพยีงแคตองการผอนคลายและเพลิดเพลิน
กับมุมความสงบก็สามารถทําได ส่ิงหนึ่งในส่ิงท่ีสําคัญท่ีสุดเกี่ยวกับการเขาพักในฟารม คืออาหารที่
รับประทานมักจะผลิตในฟารมและมีรสชาติท่ีสดใหมเสมอ  และเจาของฟารมจะรับครอบครัวของ
คุณและพรอมเสมอท่ีจะพูดคุยเกีย่วกับวัฒนธรรมและถายทอดการเรียนรูเกี่ยวกับประสบการณใหม 
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รูปแบบท่ัวไปของฟารมสเตยในประเทศออสเตรเลีย 
1.  ฟารมการทํางานจริงท่ีหลักคือการจัดการกับการผลิตในฟารม, และแขกผูมีรายได

เสริมเพียง  เจาของบางคนชอบท่ีจะมี บริษัท หรือคนท่ีแตกตางกันไปพูดคุยกับ บางสวนของฟารม
เหลานี้เม่ือเร็ว ๆ นี้กลายเปนการบริหารหลักสูตรระยะส้ันท่ีผูเขาพักท่ีมีสวนรวมในกระบวนการ
ผลิตพิงงาน (ตัวอยาง : วิธีการนมวัว) คุณจะพบกับฟารมท่ีนําเสนอประเภทของสถานการณนี้ใน  
ทุกพื้นท่ีของการผลิตและมันเปนโอกาสท่ีดีท่ีจะเรียนรูส่ิงท่ีเรามีความคิดวาเม่ืออยูในเมืองใหญ 
สําหรับผู ท่ีเกษตรกรมีอยูแลวในประเทศตนกําเนิดของมันเปนโอกาสท่ีดีท่ีจะเปรียบเทียบ
กระบวนการแลกเปล่ียนความรูและมีการสนทนาท่ีดี  

 2.  ประเภท : ผลิตภัณฑคอทเทจฟารมมักจะไมไดขายเชิงพาณิชย บางคนอาจมีสวน ไก
มา หมู บอเล้ียงปลาหรือคุณลักษณะอ่ืนๆ แตพวกเขามีพื้นความเพลิดเพลินในสถานท่ีเกี่ยวกับ
ธรรมชาติ  พวกเขาจะเปนตัวเลือกท่ีดีมากท่ีจะผอนคลายและมีปฏิสัมพันธกับส่ิงแวดลอม เจาของ
บางคนจะเกษียณในขณะนี้และพวกเขารักท่ีจะไดรับคนท่ีจะมีการสนทนาหรือเตะงบประมาณ
ประจําปเล็กนอย  สถานท่ีตั้งของฟารมเหลานี้มักจะเปนสถานท่ีสําคัญบางอยางในหุบเขามีน้ําต
ทะเลสาบ หรือปาสวยงามรอบ ๆ 

นิวซีแลนด 
ฟารมสเตย หมายถึง การใหบริการที่พักเพื่อการทองเท่ียวในเรือกสวนไรนา ซ่ึงครอบคลุม

ถึงการท่ีนักทองเทียวไดรับความเพลิดเพลิน ไดเรียนรูจากการพักในเรือกสวนไรนาดวย ฟารมสเตย
ไมใชคําใหมในประเทศนิวซีแลนด ในระหวางป 1988 มีเจาของฟารมมากกวา 1,000 แหง ไดใหบริการ
ท่ีพักในฟารมใหกับนักทองเที่ยว นักทองเท่ียวจากตางประเทศสวนใหญมุงหนามาเพื่อหาความ
เพลิดเพลิน สนุกสนานกับทิวทัศนแหงทองทุงของประเทศนิวซีแลนดเปนหลัก ซ่ึงไดแก สภาพชนบท
ของประเทศนิวซีแลนด วิถีชีวิตของเกษตรกร และอัธยาศัยไมตรีของพวกเขา นี่จึงเปน ฟารมสเตยเปน
ท่ีนิยมของนักทองเท่ียว โดยเฉพาะจากเอเชีย องคสงเสริมการทองเท่ียวนิวซีแลนด ไดสรุปไววาสาเหตุ
ท่ีชนบทของนิวซีแลนดเปนท่ีนิยมของนักทองเท่ียวจากเอเชีย เนื่องจาก “ทรัพยากรธรรมชาติท่ียังมี
ความสมบูรณ และมีความสวยงามของทิวทัศน” ซ่ึงหลายประเทศในเอเชียไมมี เนื่องจากการพัฒนา
ทางเทคโนโลยีอยางรวดเร็วไดทําลายส่ิงแวดลอมไปอยางรวดเร็วเชนกัน 

การทองเท่ียวแบบฟารมสเตยในนิวซีแลนดเปนท้ังมิติทางเศรษฐกิจและสังคม เม่ือหลาย
สิบปท่ีผานมาอุตสาหกรรมการเกษตรของนิวซีแลนดถือวาเปนกระดูกสันหลังของประเทศ         
โดยสรางรายได จากการสงออกผลิตภัณฑทางการเกษตรถึง 80% ของมูลคาสงออกท้ังหมด และ
สัดสวนนี้ไดเปล่ียนแปลงลดลงมาเปนลําดับจนถึง 45% ในป 1997 
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เกษตรกรรมในนิวซีแลนดจึงไดปรับเปล่ียนบทบาทจากการทําการเกษตรเพื่อเพิ่ม
ผลผลิตแตเพียงอยางเดียว มาเปนบริหารจัดการฟารมใหเปนแหลงทองเท่ียวไปดวย ประกอบกับ
ความงามของทองทุงและวิถีชีวิตของชนบท จึงเปนโอกาสใหเรือกสวนไรนาของพวกเขามีความ
พรอมท่ีจะทําการสงเสริมการทองเท่ียวฟารมสเตยไดเปนอยางดี 

รัฐแคลิฟอเนีย สหรัฐอเมริกา  
ฟารมสเตยเปนคําท่ีไมมีใครรูจัก และเปนคําเฉพาะท่ียากจะเขาใจในรูปของการ

ทองเท่ียวเชิงเกษตรกรรม เพื่อความหมายที่ชัดเจน จึงกลาววา ฟารมสเตย หมายถึงสถานที่สําหรับ
รับรองผูมาเยือนซ่ึงจัดอยูบนพื้นท่ีขนาดเล็กและเปนฟารมท่ีมีการเพาะปลูกและเล้ียงสัตว 
นอกเหนืองจากคําจํากัดความ ความหลากหลายของฟารมแตละทองถ่ิน และแนวโนมของภูมิภาค
เปนไปไดมากกวาท่ีกําหนดไว และแตละชนบทก็แตกตางกัน 

ความหมายของฟารมสเตย ( Farm Stay  หรือ Farmstay ) 
ฟารมสเตย ( Wikipedia.org  สืบคนเม่ือ 27 มิถุนายน 2554) หมายถึง ท่ีพักแรมประเภท

หนึ่งท่ีอยูในบริเวณฟารม ฟารมสเตยบางแหงก็มีกิจกรรมมากมาย บางแหงเนนสําหรับครอบครัว 
เชน การเล้ียงสัตว เก็บไขและเรียนรูการทํางานในฟารมวาเปนอยางไร แตในบางแบงก็รับผูเขาพักท่ี
เปนผูใหญเทานั้น  

สําหรับท่ีพักในฟารมสเตย ผูท่ีมาพักตามปกติแลวจะตองจายในอัตราเดี่ยวกับท่ีพัก
ประเภทอ่ืนๆ  อยางไรก็ตามราคาท่ีพักก็มีหลายระดับ ฟารมสเตย อาจหมายถึง การทํางานเพื่อ
แลกเปล่ียนกับการไดท่ีพักฟรี ซ่ึงงานท่ีทํานั้น เจาของฟารมสเตยจะเปนผูกําหนดให รูปแบบในท่ีพัก
แบบฟารมสเตย มีดังนี้ 

1.  คาบินส (Cabins), ล็อค (Log Cabin) เปนบานท่ีสรางมาจากไมซุง โดยสวนมากจะมี
หนึ่งถึงหนึ่งช้ันคร่ึง  แตบานแบบนี้บางหลังอาจไมมีความคงทน ม่ันคง เนื่องมากจากสรางผิดหลัก
สถาปตยกรรมและสรางโดนแรงงานคน สวนมากจะถูกสรางข้ึนเพื่อเปนท่ีหลบภัย หรือที่พักชั่วคราว 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 2.7 ตัวอยางคาบินสในรัฐนิวเจอซีและตัวอยางคอทเทตในประเทศชิลี 
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 2.  คอทเทด (Cottages) กระทอมท่ีมักจะต้ังอยูในท่ีมีความสงบเงียบ สบายไมพลุกพลาน 
อยางไรก็ตามบานสไตลกระทอมก็มีสรางอยูในเขตเมืองเชนกัน คําวา Cottage มีรูปลักษณะและการ
ออกแบบท่ีแตกตางกันออกไปในแตละประเทศ เชนในรัสเซีย Cottage หมายถึงบานตักตากอากาศท่ี
ตั้งอยูริมน้ํา  

3.  บารน (Barns) คือสถานท่ีสรางไวเพื่อเก็บของ หรือเปนท่ีทํางาน และบางครั้งก็ใชเก็บ
อุปการเคร่ืองใชท่ีเกี่ยวการทํางานในฟารม บารน หรือ โรงนา มักพบเห็นไดท่ัวไปในฟารมตางๆ 

4.  ฟารมเฮาส เกสตรูม (Framhouse guest rooms) บานพักชาวไร ชาวนา มีหองพัก 
 
 
 
 
  

 
 
ภาพท่ี 2.8  ตัวอยางบารนในอเมริกาและตัวอยางฟารมเฮาสเกสตรูม 
 

5.  แพลทฟอรมเตนท (Platform tent) เตนท คือท่ีพักช่ัวคราวประกอบดวยผาหรือวัสดุ
แทนผา ท่ีคลอบคลุมกรอบหรือเสา ซ่ึงถูกยึกดวยเชือก ขณะท่ีเตนทขนาดเล็กไมตองยึดเกาะกับอะไร 
แตเตนทขนาดใหญตองมีเคร่ืองยึดเกาะท่ีหนาแนน  
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 2.9  ตัวอยางเตนทแคมปปงและตัวอยางเยิรทในตุรกี 

 
6.  เตนทแคมปปง (Tent Camping) มี 2 แบบคือน้ําหนักเบาเหมาะสําหรับนักทองเท่ียว

สะพายเป (Backpackers) เพื่อความสะดวกในการเคล่ือนยายและพกพา สวนแบบที่มีขนาดใหญตอง
ขนยายโดยรถยนตหรือพาหนะโดยท่ีเตนนี้สามารถจุคนไดจํานวนมาก บางแบบมีสปริงเพื่อความ
สะดวกมนการกางออกอยางรวดเร็วภายในไมกี่นาที 
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7.  เยิรท (Yurt) เตนทเคล่ือนท่ี สรางข้ึนจากการเอาไมหรือผา มาขัดเปนแผน เปนท่ีอยู
อาศัยของชาวตุรกี ชาวโมโนเล่ียน หรือผูอาศัยในประเทศมองโกเลีย แถบท่ีราบในรัสเซียและไซบี
เรีย เยิรทเปนเหมือนบานมากกวาเตนทเพราะขนาด รูปราง และความหนาของกําแพง 
 ส่ิงท่ีตองพิจารณา 10 ขอกอนท่ีจะลงทุนในธุรกิจฟารมสเตย  
 ขอมูลจากฟารมสเตยแหงหนึ่งในสหรัฐฯ กลาวถึง 10 ส่ิงท่ีตองพิจารณากอนท่ีจะลงทุน
ในธุรกิจฟารมสเตย นั่นหมายความวากรณีนี้คุณมีฟารมเปนของตนเองอยูแลว และมีความสนใจที่
จะเพิ่มรายพิเศษจากการขายหองดัดแปลงมาสถานท่ีอยูอาศัยของสัตวในฟารมหรือท่ีเก็บเครื่องมือ 
อุปกรณท่ีใชในการเกษตรกรรมมาเปนหองพัก  และใชพื้นท่ีสีเขียว ทุงหญาภายในฟารมสําหรับให
นักทองเท่ียวไดกางเตนท ไดรับบรรยากาศธรรมชาติท่ีหาไมไดในเมือง และไดรับประสบการณ
ใหมๆ นอกจากน้ีอาจเปลี่ยนฟารมไก เปนกระทอมนอยนารัก หรือแมแตหองพักของเด็กนอยท่ี
ปจจุบันโตข้ึนแลวก็สามารถนํามาเปนหองพักไดอีกแบบหนึ่ง รวมถึงการสรางท่ีพักข้ึนมาใหมใน
รูปแบบท่ีเรียกวาเยิรท (Yurt) และดัดแปลงหองอาบน้ําใหเปนแบบเปดโลง เพื่อใหนักทองเท่ียวได
เลือกหองพักท่ีไมซํ้ากัน โดยฟารมและนักทองเท่ียวตางพอใจในขอตกลงรวมกัน โดยกอนท่ีคุณจะ
เปดรับนักทองเท่ียวเพื่อเขาพัก อาจตองพิจารณาหัวขอตอไปนี้  

1.  ความสบายใจของคุณในการท่ีจะคุยกับคนท่ีคุณไมรูจัก และคุณสามารถเลาไดถึง
ประประสบการณ ที่คุณเกี่ยวกับการเปน 

2.  ในขณะท่ีคุณเปนของพ้ืนท่ี คุณมีความสามารถพอที่จะใหคําปรึกษา พาทัวรภายใน
ฟารม ทําอาหาร ทําความสะอาด หรือเปนการจางพนักงานเพื่อทํางานบางสวนหรือทั้งหมด 

3.  คุณรูถึงวิธีการจัดการภายในฟารมวาพื้นท่ีใดควรเปนพื้นท่ีกอสราง วางคารบินสหรือ
แคมปปง และไดปรึกษากับฝายวางแผนในทองถ่ินของคุณ  

4.  คุณมีเงินสดท่ีสําคัญไวเพียงพอตอการเปล่ียนแปลงเพื่อลงทุนหรือมีการจัดการกับส่ิง
ปลูกสรางเดิมๆ หรือปรับปรุงท่ีดิน ใหดีเทาท่ีสามารถทําไดโดยมีเฟอรนิเจอรและส่ิงอํานวยความ
สะดวกท่ีจําเปนเพื่อใหแขกผูเขาพักคางคืน 

5.  คุณมีความคิดเกี่ยวกับจํานวนวันพักของนักทองเท่ียว หรือจํานวนการจองหองพักท่ี
คุณตองการเทาไร อัตราคาบริการหองพัก รวมถึงระยะเวลาในการลงทุนและระยะเวลาคืนทุน
จนกระท่ังทํากําไร 

6.  มีการศึกษาถึงการแขงขันของธุรกิจภายในทองถ่ิน โดยคํานึงถึงอะไรที่รวมเปน
คาใชจาย อะไรท่ีพวกเขานําเสนอ และบอยเพียงไรท่ีมีการจองของนักทองเท่ียว  

7.  โครงสรางทางกฎหมายของคุณและส่ิงท่ีคุณอาจจําเปนตองรูเกี่ยวกับการรับประกันท่ี
จําเปนเพื่อใหครอบคลุมถึงครอบครัวและธุรกิจของคุณ รวมท้ังนักทองเท่ียวของคุณ  
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8.  ถึงแมวาคุณจะไมไดมีเว็บไซตของคุณเอง แตคุณควรจะเขาใจถึงวิธีการทํางานของ
อินเทอรเน็ตและวิธีการใชอินเทอรเน็ตเปนเคร่ืองมือสําหรับการตลาด  

9.  คุณมีการฝกอบรมใด ๆ ในอุตสาหกรรมการบริการ เชน การบริการลูกคาและการสง
มอบประสบการณ หรือคุณมีการทองเท่ียวเดินทางเพียงพอที่จะเขาใจถึงความตองการส่ิงจําเปน 
หรืออะไรท่ีเปนและไมเปนท่ียอมรับของนักทองเท่ียว 

10.  สุดทายและสําคัญท่ีสุด คือการท่ีคุณมีคูสมรสหรือหุนสวน และสมาชิกในครอบครัว
ของคุณคงตองอาศัยอยูในฟารม ดังนั้นนจะตองมีความเขาใจ มีความมุงม่ันท่ีชัดเจน เพื่อใชชีวิตใน
ฟารม และการคงความสัมพันธนั้นไว 

  หากคุณสามารถตอบคําถามขางตนได  และดําเนินธุรกิจดวยความระมัดระวัง           
โดยพิจารณาอยางจริงจังถึงผลประโยชนและการเพ่ิมข้ึนของผูเขาพักในฟารมหรือไรของคุณ คุณจะ
ทําใหกิจกรรมฟารมของคุณเปนเหมือนตัวเช่ือมระหวางชีวิตชนบทและชีวิตในเมืองเขาหากัน และ
อาจจะเปนประโยชนตอพวกเราทุกคนในระยะยาว ฟารมในสหรัฐอเมริกาถูกสรางข้ึนจากพื่นท่ี
ดานหลังของของครอบครัวขนาดเล็กและฟารมปศุสัตว วัฒนธรรมประเพณีบางสวนท่ีเกี่ยวกับ
เกษตรกรรมก็จางหายไปในศตวรรษท่ี 21 แตก็สามารถมีโอกาสไดกลับไปสัมผัสวัฒนธรรมนั้นอีก
คร้ังโดยการทองเท่ียวแบบฟารมสเตย ไปพักแรมในฟารมทําใหไดบรรยากาศท่ีผอนคลาย สบาย
แบบชีวิตชนบท และยังไดรับความรูจากเร่ืองราวของบรรพบุรุษอีกดวย  

เม่ือกลาวถึงฟารมสเตย คุณคาดหวังอะไร จากการพาครอบครัวมาฟารมสเตยในวันหยุด
พักผอน ซ่ึงเปนสถานท่ีมีการทํางานหลายหนาท่ี แตก็ไดประสบการณของการใชชีวิตในฟารมท่ีคุณ
ไมสามารถหาไดจากภายนอก   

ส่ิงท่ีคุณคาดหวังจากฟารมสเตย 
พวกเขากลาวถึงการเร่ืองราวในวันหยุดพักผอนท่ีดีกวาวันหยุดพักผอนของตนเอง โดย

คาดหวังจากการที่พวกเขานึกถึงสถานท่ีและกล่ินไอของรูปท่ีเคยเห็นมา หรือจากหนังสือท่ีเคยอาน 
แตไมมันก็ไมเหมือนกับการไดขับรถข้ึนไปที่ฟารมในชนบท และไดกล่ินของหญาท่ีสดใหม และยัง
ไดยินเสียงของลูกแกะรอง หรือเพียงมองไปรอบๆ ก็จะเห็นสวนท่ีตกแตงอยางสวยงาม นี่เปนความ
ตั้งใจของชนบทท่ีเม่ือคุณนั่งรถออกไปเพียงช่ัวโมงก็จะเห็นสถานท่ีหลุดออกจากความเปนตัวเมือง 
และพบวิถีชีวิตท่ีไมคุนเคย เหมือนกับการไปเท่ียวตางประเทศ เปนแหลงอาหารท่ีมาจากทองถ่ิน 
และคนท่ีนี่ยังเปนคนทํางานท่ีชวยทํากําไรใหธุรกิจ จึงเปนคําพูดเกาแกของเกษตรกรสวนใหญวา 
การทําฟารมเปนวิถีการดําเนินชีวิตไมใชเพื่อการมีชีวิต ในขณะที่เกษตรกรและลูกหลานแทบจะไม
เคยแสวงหากําไรนอกจากกําไรชีวิต 
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เส้ือผา 
ถาหากคุณไดคุยกับเจาบานลวงหนา คุณควรสอบถามถึงเส้ือผาและรองเทาท่ีควรนําไป

ฟารมสเตย  ท่ีนี่คือออเรกอน (รัฐบริเวณชายฝงทางตะวันตกของสหรัฐอเมริกา) เจาของฟารมสเตย
มักจะแนะนําใหใสรองเทาบูทสําหรับฤดูหนาวและฤดูใบไมพลิเพราะข้ีโคลนตามทางเดินอาจทําให
ติดรองเทาหากเปนรองเทาผาใบ และอาจดูดรองเทาลงไปในข้ีโคลน ทางฟารมเคยเห็นพวกเด็กท่ีใส
รองเทาบูทสีสันสดใส และสามารถทํางานในฟารมได เดินเลนในคอกมาอยางสนุกสนาน 
โดยเฉพาะเม่ือเด็กๆ เดินเหยียบบนมูลสัตว  และฟารมสเตยยังแนะนําใหเส้ือผาท่ีสวมใสไมหนาและ
ไมมีอะไรพิเศษ เม่ือมันเปยกหรือสกปรกเลอะเทอะจะไดไมกังวล  

คุณจะรับประทานอะไรเม่ือพักอยูในฟารม 
ฟารมหลายแหงมักจะมีอาหารเชารวมอยูดวยข้ึนอยูกับสถานท่ีตั้งฟารมและความ

นาสนใจ บางฟารมอาจนําเสนอเปนม้ืออาหารอ่ืนๆ บางคร้ังอาจเปนม้ือเย็น ฟารมหลายแหงชอบท่ี
จะจัดเสิรฟอาหารท้ังสามม้ือตอวัน เพราะท่ีตั้งของฟารมอยูไกล ถาหากในฟารมสเตยไมไดกลาวถึง
เร่ืองอาหาร คุณควรถามเกี่ยวกับม้ืออาหารของคุณ หรือคุณสามารถทานผลไมในฟารมไดฤดูใด 
หรือมีรานขายของชํา ตลาดหรือหองครัวอยูท่ีใด 

ระหวางท่ีคุณพักอยูในฟารมสเตย 
ฟารมสวนใหญจะมีขอกําหนดของฟารมเองวา อะไรเปนส่ิงท่ีใหผูมาพักทํางานหรือไม

อนุญาตใหทํางาน บางคนจะรูสึกปล้ืมมากถาทางฟารมตองการไดความชวยเหลือจากในสนาม แตท่ี
จริงแลวใชความตองการของฟารมสเตยเวนแตจะมีการแจงไวตั้งแตตอนลงทะเบียนเขาพัก สวน
ใหญทางฟารมสเตยตองการใหผูมาพักถามคําถามเพ่ือการเรียนรูส่ิตางๆ และช่ืนชมการดําเนินชีวิต 
การทํางานของกษตรกร แตในเบ้ืองตนจะมีชวงเวลาท่ีดีและเปนส่ิงท่ีคุณไมสามารถหาทําไดท่ีบาน 
โดยฟารมมีพื้นท่ีท่ีเปนทุงหญา เสนทางการเดินของสัตว เลนน้ําบนลําธาร และเก็บไขในฟารม 

ความไดเปรียบของฟารมสเตย เพื่อใหเปนประโยชนตอการศึกษาอยางแพรหลาย    
กลาวไดดังนี้ 

 1.  ผลกระทบนอย การทองเท่ียวแบบฟารมเปนกลุมขนาดเล็กและกระจายนอย ทํา
ใหผลกระทบของผูมาเยือนมีเฉพาะในชนบท โดยธรรมชาติความสัมพัธของเจาบานและผูมาเยือน
สวนมาจะไมปฏิบัติตัวเปนปฏิปกษกัน และในขณะท่ีผูมาเยือนนั้นจะตองชวยเหลือเจาบานหรือ
เจาของฟารมอยางดี  นอกจากนี้เจาบานสามารถเลือกรับจํานวนนักทองเท่ียวได หรือชวงเวลาใดเชน 
วันหยุดพักผอนของครอบครัว จึงทําใหฟารมสเตยอยูไดจากการแลกเปล่ียนระหวางเจาบานและผูมา
เยือนซ่ึงกอเกิดทําใหเกิดรายไดข้ึน 
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2.  การทําใหหลากหลายของรายไดจากฟารม ชวยใหม่ันใจไดวาเกิดการไหลของกรแส
เงินในธุรกิจการพึ่งพาอาศัยบนความผันผวนของราคาในตลาดท่ีเกี่ยวกับเกษตรกรรม สวนของ
รายไดท่ีเพิ่มข้ึนนี้ ก็จะใชใหเกิดประโยชนท่ีสุดในฟารมเองเพื่อเพิ่มส่ิงปลูกสราง หรือทิวทัศนท่ี
สวยงาม และเพิ่มแรงงานท่ีเปนประโยชน การเงินท่ีเพิ่มข้ึนมีเง่ือนไขวา ความหลากหลายของรายได 
มันจะตองมาจากความตองการของชาวไร ชาวนา 

3.  การสงวนของท่ีดินเพาะปลูกและมรดกทางวัฒนธรรม ฟารมสเตยเปนการชวยสงวน
ไวซ่ึงมรดกทางวัฒนธรรม โดยการสรางกําลังใจใหชาวไร ชาวนา ยังใชท่ีดินใหเกิดประโยชน      
เกิดผลผลิตแทนการขายท่ีดินใหผู อ่ืน โดยเฉพาะพ้ืนท่ี ท่ีตั้งอยูใกลศูนยกลาง ความจริงท่ีวา 
วัฒนธรรมทองถ่ินและรูปแบบการดําเนินชีวิตชีวิตชนบท[ถูก]พิจารณาวาเปนเหยื่อลอให
นักทองเท่ียวมาเยือน โดยการกระตุนใหเห็นความเปนเอกลักษณของแตละทองถ่ิน 

4.  การชวยปองกันความสูญเสียตอสภาพแวดลอม  การดูแลพื้นท่ีฟารม มาจากชาวไร
ชาวนามีแรงจูงใจท่ีอยากจะดูแลธรรมชาติ และคอยเฝาดูทุกสวนของพ้ืนท่ีฟารม เพื่อใหฟารมเปนท่ี
พักและแหลงอาหารท่ีอุดมสมบูรณ ความปรารถนานี้  ยังสงไปถึงนักทองเท่ียวใหเกิดความตระหนัก
ท่ีจะปกปองพื้นท่ีเกษตรกรรมในชนบท 

5.  ความสัมพันธของคนเมืองกับคนในชนบท  ชาวไรชาวนาใหความสําคัญกับการให
ความรูแกผูมาเยือนของเขา จําพวกแหลงท่ีมาของอาหารและประสบการณการใชชีวิตแบบชนบท 
จะทําใหผูมาเยือนกลับไปดวยความประทับใจและรูคุณคาของการเกษตรกรรม และมรดกทาง
วัฒนธรรมทองถ่ิน ขอดีของการส่ือสารระหวางคนในเมืองและคนทองถ่ิน คือคนในเมืองจะรูคุณคา
และแหลงผลิตสินคาทองถ่ิน สุดทายจะเปนการดีตอท้ังสองฝายทางดานสังคมและวัฒนธรรม
วัฒนธรรมซ่ึงกันและกัน 

2.4.3  ธุรกิจท่ีพักแรมประเภทโฮมสเตย 
ประเทศออสเตรียถือไดวาเปนประเทศแรกในภูมิภาคยุโรปท่ีมีการทองเท่ียวและพักแรม

กับบานพักในฟารม (Farmhouse) หลังจากนั้นประเทศอื่นๆ ในทวีปยุโรปก็เร่ิมดําเนินการบาง อาทิ 
อังกฤษ เยอรมันนี ไอรแลนด ซ่ึงในแตละประเทศมีการเรียกช่ือแตกตางกันไปตามประเพณี และ
วัฒนธรรมของตนเชน Bed & Breakfast, Farmhouse, Guesthouse เปนตนเอกลักษณท่ีสําคัญของท่ี
พีกที่กลาวมาแลวท้ังหมดก็คือตองอยูในชนบทที่หางไกลจากตัวเมืองและแหลงชุมชนท่ีมีประชากร
หนาแนน อยางไรก็ ตามรูปแบบการทองเท่ียวท่ีนักทองเท่ียวสามารถใกลชิดเรียนรูวิถีชีวิตของ
ครอบครัวเจาของบานและชุมชนนักทองเท่ียวสามารถหาไดจากการทองเท่ียวในรูปแบบของโฮมส
เตยเทานั้น (Macnulty, 2001) 
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การทองเท่ียวแหงประเทศไทย (อางถึงในวารสารวิชาการ มหาวิทยาลัยหอการคา, 2553) 
ไดใหความหมายของคําวา โฮมสเตย (Homestay) หรือท่ีพักเพื่อสัมผัสวัฒนธรรมชนบทไววา การ
จัดสรรพื้นท่ีบานพักเพื่อบริการนักทองเที่ยวโดยคงความเปนเอกลักษณและวัฒนธรรมประจําถ่ิน 
ภายใตศักยภาพและการยอมรับของชุมชน เพื่อใหนักทองเท่ียวไดเรียนรูวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของ
ชุมชน นอกจากนี้ยังบัญญัติศัพทของคําวา โฮมสเตย ตือท่ีพักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท และยังได
กําหนดหลักเกณฑพื้นฐานในการบริการนักทองเท่ียวไว เชน อาหาร การนําเท่ียว กิจกรรมทาง
วัฒนธรรม การศึกษาวิถีชีวิตชุมชน ท่ีพักจะตองเปบานท่ีมีความพรอมสําหรับการแบงพื้นท่ีของ
บานพักอาศัยใหบริการกับนักทองเท่ียวเสมือนเปนสมาชิกหรือญาติของเจาของบาน และศักยภาพดาน
การทองเท่ียวของชุมชนจะตองมีความพรอมภายใตการบริหารจัดการของชุมชนเอง 

โฮมสเตยคือ บานพักประเภทหนึ่งท่ีนักทองเที่ยวพักรวมกับเจาของบานมีววัตถุประสงค
ท่ีจะเรียนรูวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชาวบาน ซ่ึงก็เต็มใจท่ีจะถายทอดและแลกเปล่ียนความรูซ่ึงกัน
และกัน พรอมท้ังจัดท่ีพักและอาหารใหกับนักทองเท่ียว โดยไดรับคาตอบแทนตามความเหมาะสม  
(นักรบ ระวังการณ และคณะ , ม.ป.ป) 

 Macnulty (2001) กลาววาาตลาดนักทองเท่ียวโฮมสเตยถือเปนกลุมหนึ่งของตลาดการ 
ทองเท่ียวในชนบทซ่ึงถือเปนสวนแบงตลาดท่ีสําคัญมากโดยนักทองเท่ียวโฮมสเตยถือเปนสวนหนึ่ง
ของนักทองเท่ียวระดับกลาง (Middle Ground) ซ่ึงมีลักษณะแตกตางจากนักทองเท่ียวแบบมวลชน 
(Mass Tourist) ซ่ึงสวนใหญสนใจแตเฉพาะทะเลแสงแดดและหาดทราย โดยท่ีนักทองเท่ียว
ระดับกลางน้ีจะมีลักษณะเฉพาะคือเปนนักทองเท่ียวอิสระมีความตองการและความสนใจท่ี
หลากหลายมีกําลังซ้ือสูงเปนนักศึกษานักเรียนรู และหาประสบการณ โดยจะทองเท่ียวไปเร่ือยๆไม
ยึดติดกับแหลงทองเท่ียวแหลงใดแหลงหนึ่งท้ังนี้แรงจูงใจสําคัญท่ีทําใหนักทองเท่ียวเลื อกท่ีพัก
แบบโฮมสเตย  ก็คือนักทองเท่ียวไดรูสึกใกลชิดและไดสัมผัสกับธรรมชาติ ท่ีสวยงามนักทองเท่ียวมี
โอกาสท่ีจะไดพบปะชุมชนทองถ่ินและแลกเปล่ียนเรียนรูวัฒนธรรมท่ีแตกตางนอกจากนี้
นักทองเท่ียวรูสึกวาโฮมสเตยมีราคาถูกกวาการพักในโรงแรม  

 นักทองเท่ียวกลุมท่ีตองการใชชีวิตใกลชิดกับครอบครัวในทองถ่ินท่ีไปเยือน เพื่อการ
เรียนรูภูมิปญญาทองถ่ินและวัฒนธรรมทองถ่ินไดรับประสบการณในชีวิตเพิ่มข้ึน โดยมีจิตสํานึกตอ
การรักษาส่ิงแวดลอมและวัฒนธรรมทองถ่ินเปนการจัดการการทองเท่ียวอยางมีสวนรวมของชุมชน
ในทองถ่ินท่ียั่งยืน (รําไพพรรณ แกวสุริยะ, 2545) 

แนวคิดในการพัฒนาการทองเท่ียวแบบโฮมสเตย  
        ในการพัฒนาพื้นท่ีชนบทใด ๆ เพ่ือการทองเท่ียวตองคํานึงถึงองคประกอบดานพื้นท่ี 3 
ประการดังนี้ (Macnulty, 2001)  
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1.  พื้นท่ีแหลงทองเท่ียวท่ีมีศักยภาพสามารถดึงดูดใจนักทองเท่ียว ไดแก ปาไม น้ําตก 
ภูเขาและทะเลเปนตน   

2.  พื้นท่ีหลัก หมายถึง พื้นท่ีชนบทท่ียังคงสภาพด้ังเดิมของชุมชนในทองถ่ิน ไดแก 
หมูบานท่ียังคงไวซ่ึงวัฒนธรรมและประเพณีเกาแก สวนเกษตร สวนผลไม และการประมงพื้นบาน 
เปนตน ซ่ึงท่ีพักแรมแบบโฮมสเตยจัดอยูในพ้ืนท่ีหลักนี้   

3.  พื้นท่ีสนับสนุน หมายถึง พื้นท่ีใกลเคียงสาธารณูปโภคและสาธารณูปการท่ีจําเปน 
ไดแก ธนาคาร โรงพยาบาล ไปรษณีย และรานคาท่ัวไป โดยท่ีองคประกอบท้ัง 3 นี้สามารถรองรับ
กับความตองการของนักทองเท่ียวประเภทโฮมสเตย ไดแก   

1. ความตองการพักแรมในพื้นท่ีชนบท ครอบคลุมท่ีพักแรมประเภท เกสตเฮาส    
โฮมสเตยและบานพักตากอากาศ   

2.  ความตองการเยี่ยมชมแหลงทองเท่ียวและประกอยกิจกรรมการ 
3.  ความตองการสิ่งอํานวยความสะดวกและสาธารณูปโภค สาธารณูปการ รวมถึง

ธนาคาร โรงพยาบาล สถานีอนามัย และไปรษณีย   
 

2.5   แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับแรงจูงใจ 
2.5.1   ความหมายของแรงจูงใจ 

ฉลองศรี พิมลสมพงษ (2548) กลาววา แรงจูงใจ หมายถึง ความตองการท่ีไดรับการ
กระตุนของบุคคลหนึ่งท่ีตองการแสวงหาความพอใจดวยพฤติกรรมท่ีมีเปาหมาย และแรงกระตุน
เปนตัวท่ีทําใหเ กิดการกระตุน อยางรุนแรงเพ่ือจะไดเกิดการตอบสนองท่ีพอใจ 

กิตติ ตยัคคานนท (2532) กลาววา แรงจูงใจเปนพลังท่ีมีอยูในตัวบุคคลแตละคน ซ่ึงทํา
หนาท่ีเราและกระตุนใหมีการเคล่ือนไหว เพื่อใหบุคคลนั้นดําเนินการใดๆ เปนไปตามทิศทางท่ีจะ
นําไปสูเปาหมาย 

ลักขณา  สริวัฒน (2545) กลาววา “แรงจูงใจ หมายถึง พฤติกรรมท่ีถูกกระตุนโดยแรงขับ
ของแตละบุคคลเพื่อสูจุดมุงหมายปลายทางอยางใดอยางหน่ึง และรางกายอาจจะสมประสงคใน
ความปรารถนาอันเกิดจากแรงขับนั้นๆ ได” 

ศรัณย  ดําริสุข (2547) ไดสรุปความหมายของแรงจูงใจไว 3 ประการคือ 
1.  พลังท่ีใหแกพฤติกรรมไดมาจากแหลงภายใน เชน ความหิว ความกระหาย ซ่ึงเกิดจาก

ความตองการทางสรีรวิทยา ทําใหเกิดแรงขับเพื่อใหอินทรียแสดงพฤติกรรมเพ่ือเสาะแสวงหาอาหาร 
หรือนํามาบําบัดความหิว หรือกระหายนั้น อีกประการหนึ่ง พลังท่ีใหพฤติกรรมอาจไดมาจากแหลง
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ภายนอก เชน ความตองการที่จะไดรับการยอมรับจากสังคม ทําใหเกิดพลังแกบุคคลท่ีจะมีพฤติกรรม
มุงไปสูความสําเร็จ 

2.  กําหนดทิศทางของพฤติกรรม พฤติกรรมท่ีเกิดจากแรงจูงใจยอมมีทิศทาง เชน เม่ือหิวก็
มีพฤติกรรมท่ีมุงไปสูการแสวงหาอาหาร ตองการใหสังคมยอมรับ พฤติกรรมมุงไปสูการเรียน เปนตน 

3.  พฤติกรรมท่ีไดรับการจูงใจเปนพฤติกรรมท่ีมีเปาหมาย (Goal) พฤติกรรมท่ีเกิดข้ึน
ของอินทรียมี 2 ชนิด คือ พฤติกรรมธรรมดาสามัญ เชน กระพริบตา การยกมือ เปนพฤติกรรมท่ีไมมี
เปาหมาย สวนพฤติกรรที่เกิดจากการจูงใจเปนพฤติกรรมท่ีอินทรีย หรือบุคคลไดมีความต้ังใจท่ีจะ
บรรลุเปาหมายท้ังส้ิน อาจกลาวไดวาแรงจูงใจ หมายถึง พลังหรือแรงผลักดันท่ีอยูภายในตัวบุคคลท่ี
ทําใหบุคคลเกิดมีความตองการในการกระทํา หรือแสดงพฤติกรรมตางๆ ออกมา 

Pearce, Morrison and Rutledge (1998) ไดนําเสนอแรงจูงใจของนักทองเท่ียว 10 ประการ
ดังตอไปนี้ 

1.  แรงจูงใจท่ีจะไดสัมผัสส่ิงแวดลอม ปจจุบันความสนใจท่ีจะไดสัมผัสกับส่ิงแวดลอม
มีมากข้ึนโดยเฉพาะส่ิงแวดลอมท่ีเปนมรดกโลก(World Heritage) ส่ิงแวดลอมท่ีวาแบงออกเปน
ส่ิงแวดลอมสีน้ําเงิน หรือส่ิงแวดลอมทางทะเลและส่ิงแวดลอมสีเขียวหรือส่ิงแวดลอมประเภทปา
เขา น้ําตก 

2.  แรงจูงใจท่ีจะไดพบปะกับคนในทองถ่ิน นักทองเท่ียวประเภทนี้มักนิยมเดินทางแบบ
สะพายเป(backpacker) 

3.  แรงจูงใจท่ีจะเขาใจวัฒนธรรมทองถ่ินและประเทศเจาบาน การไดดูวัฒนธรรมอ่ืน
เปนท่ีนาสนใจสําหรับนักเดินทางชาวเอเชียโดยเฉพาะชาวจีนและชาวเกาหลี  ซ่ึงเม่ือกอนไมมี
โอกาสไดสัมผัสกับวัฒนธรรมตางชาติ 

4.  แรงจูงใจท่ีจะเสริมสรางสัมพันธภาพภายในครอบครัว แนวโนมนี้เห็นไดจากแหลง
ทองเท่ียวประเภท Theme park และท่ีพักประเภทรีสอรทท่ีจัดไวสําหรับนักทองเท่ียวท่ีเดินทางมา
เปนครอบครัว 

5.  แรงจูงใจท่ีจะไดพักผอนในสภาพแวดลอมท่ีสบายหรือเปนธรรมชาติ การทองเท่ียว
เชิงนิเวศ การทองเท่ียวทางวัฒนธรรม ก็เปนแรงจูงใจท่ีทําใหนักเดินทางไดพักผอนในส่ิงแวดลอมท่ี
นาสบาย เชน การชมปะการัง หรือการเดินปาดูนก เปนตน 

6.  แรงจูงใจท่ีจะไดทํากิจกรรมท่ีนักทองเท่ียวสนใจและฝกทักษะเชน เดินทางไปเรียน
ภาษา ดําน้ํา ตกปลา ตีกอลฟ เปนการทองเท่ียวท่ีเพิ่งมพูนทักษะ 

7.  แรงจงใจที่จะมีสุขภาพดี ปจจุบันมีแนวโนมท่ีจะเดินทางเพ่ือเขารับการบําบัดใน
ศูนยสปาตางๆ การเขาคอรสลดนํ้าหนัก เปนตน 
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8.  แรงจูงใจท่ีจะไดรับการคุมกันและความปลอดภัย นักทองเท่ียวจะเดินทางไป
ทองเท่ียวในประเทศท่ีมีความปลอดภัยตอชีวิตและทรัพยสินของตัวนักทองเท่ียวเอง โดยจะ
หลีกเล่ียงไมไปในประเทศท่ีมีปญหาความไมสงบทางการเมือง 

9.  แรงจูงใจที่จะไดรับการยอมรับนับถือและไดรับสถานภาพทางสังคม ความสนใจใน
สภาพสังคมเปนองคประกอบหลักอยางหน่ึงของแรงจูงใจของมนุษย ประสบการณทางการ
ทองเท่ียวสามารถสรางภาพพจนใหกับบุคคลได 

10.  แรงจูงใจท่ีจะใหรางวัลแกตัวเอง ในรูปของการแสวงหาความสุขความสนุกใหแก
ตนเอง เชน การกิน การดื่ม หรือการหาความสุขทางเพศ การซ้ือของลวนสะทอนถึงการใหรางวัลตัวเอง
เพื่อฉลองความสําเร็จหรือเพ่ือชดเชยตอส่ิงท่ีขาดหายไป 

2.5.2 ประเภทของแรงจูงใจ 
แรงจูงใจเปนภาวะท่ีบุคคลถูกกระตุนดวยปจจัยตางๆ ท้ังปจจัยภายนอกและปจจัยภายใน 

เพื่อใหบุคคลแสดงพฤติกรรมตางๆออกมา ท้ังท่ีตั้งใจและไมไดตั้งใจเพ่ือใหบรรลุวัตถุประสงคหรือ
เปาหมายท่ีวางไว มีผูรูไดจําแนกประเภทของแรงจูงใจไวมากมายดังนี้ 

ปราณี รามสูตร (2542) ไดจําแนกแรงจูงใจของบุคคลออกเปนสองลักษณะ คือ แรงจูงใจ
ตามแหลงเกิด และแรงจูงใจตามลักษณะส่ิงเรา ดังนี้ 
 1.  ประเภทของแรงจูงใจตามแหลงเกิด 

1.1 แรงจูงใจท่ีเกิดจากความตองการทางกาย เปนแรงจูงใจท่ีเปนไปเพื่อความมีชีวิต
อยู ซ่ึงจัดเปนความจําเปนตามธรรมชาติ ท่ีตองการขับถาย หายใจ เคล่ือนไหว พักผอน หลับนอน
และสนองความตองการทางเพศ 

1.2  แรงจูงใจท่ีเกิดจากความตองการทางจิตวิทยา เปนแรงจูงใจท่ีมีผลในทางจิตใจ 
ซ่ึงจัดวาสําคัญสําหรับความเปนมนุษยในการอยูรวมกับผูอ่ืน เชน ความรัก ความเอาใจใส การไดรับ
การยกยอง  

1.3  แรงจูงใจที่เกิดจากการเรียนรูในสังคม เกิดจากการเรียนรูเม่ือมีปฏิสัมพันธกับ
ผูอ่ืนในสังคม ซ่ึงแรงจูงใจจากการเรียนรูในสังคมแยกไดเปน 3 ประการยอยๆ คือ 

1.3.1  แรงจูงใจใฝสัมฤทธ์ิ เปนแรงจูงใจท่ีเกิดจากความตองการความสําเร็จ    
ซ่ึงอาจเปนความสําเร็จดานการเรียน การทํางาน หรือชีวิตสวนตัวดานอ่ืนๆ 

1.3.2  แรงจูงใจใฝสัมพันธ เปนแรงจูงใจท่ีเกิดจากความตองการมีความสัมพันธ
อันดีกับผูอ่ืน มีความผูกพันตอกัน มีเพื่อน มีญาติ มีกลุมสมาชิกท่ีเปนพวกเดียวกนั 

1.3.3  แรงจูงใจใฝอํานาจ เปนแรงจูงใจท่ีเกิดจากความตองการครอบครองและ
มีอิทธิพลเหนอืผูอ่ืน มีสถานะท่ีจะดูแลหรือส่ังการผูอ่ืนได 
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2.  ประเภทของแรงจูงใจตามลักษณะส่ิงเรา มี 2 ประเภท คือ 
 2.1  แรงจูงใจภายใน (Intrinsic Motivation) เปนแรงจูงใจท่ีเกิดจากพฤติกรรมภายใน

เชน ความสนใจ ความพอใจ ความเขาใจความรูสึก ซ่ึงจะผลักดันใหเกิดพฤติกรรมท่ีมีความคงทน
ถาวร บุคคลจะแสดงพฤติกรรมนั้นๆ โดยสม่ําเสมอ โดยเนื่องมาจากส่ิงผลักดันท่ีเปนความในใจ
หรือพฤติกรรมภายในของตน 
                      2.2  แรงจูงใจภายนอก (Extrinsic Motivation) เปนแรงจูงใจท่ีเกิดจากส่ิงเราหรือส่ิง
กระตุนนอกตัว เชน การไดรับรางวัล การถูกลงโทษ คําชม ฯลฯ ซ่ึงจะมีผลตอพฤติกรรมช่ัวคร้ัง
ช่ัวคราวไมคงทนถาวร บุคคลมักแสดงพฤติกรรมในกรณีท่ีตองการส่ิงดังกลาว ถาเม่ือใดไมตองการ
แตจะรูวาถึงแมกระทําก็ไมได บุคคลมักงดไมแสดงพฤติกรรมนั้น 

พิบูลย  ทีปะปาล (2545 : 15-20) แรงจูงใจหมายถึงสภาวะท่ีเกิดข้ึนภายในบุคคลที่จะ
กระตุนผลักดันใหบุคคลแสดงพฤติกรรมท่ีมุงไปสูเปาหมายอยางใดอยางหนึ่ง ส่ิงจูงใจท่ีเปนจุดเร่ิมตน
ผลักดันใหแสดงพฤติกรรมตามลําดับข้ันตอน ประกอบดวย แรงขับ แรงกระตุน ความปรารถนาหรือ
ความตองการ องคประกอบของแรงจูงใจ  ประกอบดวยภาวะท่ีมีแรงจูงใจ 

1.  พฤติกรรมท่ีถูกเราดวยเหตุแรงจูงใจ 
2.  ภาวะท่ีเกิดความสมปรารถนา 
แรงจูงใจท่ีเปนความตองการนี้อาจเกิดข้ึนมาจากส่ิงเราภายในหรือภายนอกก็ได กลาวคือ 
1.  แรงจูงใจภายใน (Intrinsic Motivation) หมายถึง แรงจูงใจท่ีเกิดข้ึนภายในบุคคลเอง 

มีผลกระตุนใหบุคคลแสดงพฤติกรรมอยางใดอยางหนึ่ง เชน ความอยากรูอยากเห็น ความคาดหวัง 
ทัศนคติ ความพึงพอใจ การมองเห็นคุณคา 

2.  แรงจูงใจภายนอก (Extrinsic Motivation) หมายถึง แรงจูงใจท่ีเกิดจากภายนอกบุคคล 
มีผลกระตุนใหบุคคลแสดงพฤติกรรมอยางใดอยางหนึ่ง ตัวอยางแรงจูงใจภายนอกท่ีทําใหบุคคลเกิด
การเปดรับส่ือ เชน ชอบในรูปแบบของนิตยสาร ตองการรวมสนุกในการชิงรางวัลของนิตยสาร เปนตน 

พรรณทิพย   กาลธิยานันท (2543 : 3) ไดแบงประเภทของแรงจูงใจ ดังน้ี 
1.  ความตองการ (Want) คําอธิบายความตองการท่ีสําคัญท่ีสุด คือ ความไมพอเพียง 

(deficiency) หากมองในภาวะสมดุลของมนุษย (homeostatic sense) ความตองการเกิดข้ึนเม่ือเกิด
การไมสมดุลทางดานรางกายหรือจิตใจ 

2.  แรงขับ (Drive) แรงขับจะถูกสรางข้ึนเพื่อบรรเทาความตองการ ใหลดนอยลงซ่ึงอาจ
ใหความหมายของแรงขับงายๆ วาเปนการไมพอเพียงกับทิศทาง (Deficiency with direction) 

3.  เปาหมาย (Goals) จุดสุดทายของวงจรการจูงใจ คือ เปาหมายท่ีใชในการจูงใจ 
หมายถึง ส่ิงหนึ่งท่ีจะเปนอะไรก็ไดท่ีบรรเทาความตองการ และลดแรงขับใหนอยลงได ดังนั้น     
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การไดรับเปาหมายอันหนึ่งจะหมายความถึงการทําใหสภาพทางดานรางกายหรือจิตใจฟนฟูสภาพท่ี
มีความสมดุล และจะลดลงหรือขจัดแรงขับหมดไป แรงจูงใจจึงเปนสวนสําคัญในการทํางานอยาง
ใดอยางหนึ่งใหสําเร็จตามจุดมุงหมาย ดวยเหตุนี้จึงมีผูสนใจศึกษาและจําแนกประเภทของแรงจูงใจ
ไวหลายแบบ เชน แบงตามนักจิตวิทยา ซ่ึงเหตุผลตามการแสดงพฤติกรรมก็จะแบงแรงจูงใจเปน     
2 ประเภท คือ แรงจูงใจภายใน ท่ีหมายถึงการท่ีบุคคลมองเห็นคุณคาของกิจกรรมท่ีทําดวยความเต็ม
ใจ โดยถือวา การบรรลุผลสําเร็จในกิจกรรมนั้นเปนรางวัลอยูแลวในตัว และแรงจูงใจภายนอก 
หมายถึงการกระทํากิจกรรมใดท่ีเกิดจากการมุงหวังผลจากส่ิงอ่ืนท่ีอยูนอกเหนือกิจกรรมนั้นไมได
กระทําเพื่อความสําเร็จในส่ิงนั้นเลย 

แรงจูงใจเกี่ยวกับการทองเท่ียวและกระตุนใหคนเกิดการเดินทางทองเท่ียวมากข้ึน ไดแก 
1.  แรงจูงใจดานกายภาพและจิตวิทยา (Physical and Psychological Needs) ไดแก       

ความตองการการพักผอนท้ังรางกายและจิตใจ เพื่อหลีกหนีจากงานจําเจ และความยุงยากตางๆ     
ไปหามุมสงบเพ่ือรักษาสุขภาพ การเท่ียวชมธรรมชาติ การทองเท่ียวเพื่อแสวงหาความเพลิดเพลิน 

2.  แรงจูงใจทางดานวัฒนธรรมและการศึกษา (Cultural/Personal Education Motives) 
เปนแรงจูงใจในดานความอยากรูอยากเห็น อยากรูจักผูคน สถานท่ี วัฒนธรรม ท่ีไมรูจักมากอน   

3.  แรงจูงใจทางดานสังคม และความสัมพันธระหวางบุคคล (Social / Interpersonal 
/Ethnic Motives) ไดแก การพบปะ เยี่ยมญาติหรือเพื่อน การไดพบหรือรูจักกับมิตรใหมก็เปน
แรงจูงใจสําคัญท่ีทําใหเกิดความตองการเดินทาง 

4.  แรงจูงใจทางดานการงานและธุรกิจ (Business / Work Related Motives) ไดแกการ
ไปเจรจาติดตอธุรกิจท้ังภาครัฐและเอกชน ตลอดจนการติดตามผล การเขารวมประชุม สัมมนา การ
เดินทางไปโดยมีภาระงานเกี่ยวของเปนบางสวนดวย 

5.  แรงจูงใจดานการบันเทิง และส่ิงเพลิดเพลิน (Entertainment Motives) การแสวงหา
ส่ิงเพลิดเพลินของแตละบุคคลมีลักษณะหลากหลายการไดดูชมธรรมชาติ ชีวิตสัตว ยังเปนกิจกรรม
การทองเท่ียวที่นักทองเท่ียวช่ืนชอบ 

6.  แรงจูงใจทางดานศาสนา (Religious Motives) ไดแก การมีโอกาสไปรวมแสวงบุญ
ศึกษาธรรมะ ฝกสมาธิ เขารวมพิธีกรรมทางศาสนาท่ีตนเคารพนับถือ 

7.  แรงจูงใจทางดานสถานภาพและเกียรติภูมิ (Prestige and Status Motives) การ
เดินทางในบางคร้ังอาจสรางช่ือเสียง ยกฐานะ และเกียรติภูมิของตนใหสูงข้ึน เชน การเดินทางไป
ประชุมสัมมนาติดตอธุรกิจหรือศึกษาตอในตางประเทศ 

DPU



 

 

77

Vroom’s EIV Theory ทฤษฎีนี้มากจากผลงานของนักจิตวิทยาท่ีช่ือ Watson, Tolman 
และ Hall  ตามทัศนะของวรูม  (อางถึงในศิริวรรณ เสรีรัตน, 2539)  แรงจูงใจของคนถูกกําหนดโดย
ความคาดหวังในผลลัพธท่ีเกิดขึ้น ซ่ึงแรงจูงใจของคนจะเกิดข้ึนจากปจจัย 3 ประการ ไดแก 

1.  Expectancy หมายถึง ความรูสึกหรือการรับรูของบุคคลวาส่ิงท่ีตนปรารถนาจะบรรลุ 
ถึงผลนั้นมีความเปนไปไดหรือไมเพียงใด 

2.  Instrumentality หมายถึง ความรูสึกหรือการรับรูวาส่ิงท่ีบุคคลควรจะทําสามารถ
นําไปสูการบรรลุวัตถุประสงคไดหรือไมเพียงใด 

3.  Valance หมายถึง ผลิตผลหรือเปาหมายท่ีบุคคลตองการจะบรรลุถึงและเปนส่ิงท่ี
จะสรางความพึงพอใจใหแกบุคคล 

สุรีรัตน เตชาทวีวรรณ (2545) กลาววาแรงจูงใจหรือส่ิงกระตุนใหคนเดินทางเปนส่ิง
สําคัญท่ีแสดงใหเห็นความตองการของนักทองเท่ียววาเดินทางเพ่ืออะไร และคาดหวังท่ีไดรับ
ผลิตภัณฑบริการรูปแบบใด  เม่ือนําทฤษฎีทางจิตวิทยาและสังคมวิทยามาประยุกตกับการทองเท่ียว
แรงจูงใจท่ีทําใหคนเดินทางอาจจําแนกได 2 ประเภท คือ 

1.  ปจจัยผลัก (Push Factor) หมายถึงความรูสึก ความตองการที่เกิดข้ึนภายในตัวบุคคล
และกระตุนใหคนมีความตองการที่จะเดินทางซ่ึงมาสโลวไดกลาวถึงเร่ืองปจจัยผลักวา คนจะมี
พฤติกรรมแสดงออกการตางๆเพื่อตอบสนองความตองการของตนเอง ดังนั้นความตองการที่แตกตาง
ของนักทองเท่ียวแตละคนจึงเปนปจจัยสําคัญท่ีกําหนดพฤติกรรม การแสดงออกของนักทองเท่ียวดังนี้  

  1.1  นักทองเท่ียวสวนใหญตองการท่ีจะผอนคลายความเครียด และไดรับความ
สนุกสนานเพลิดเพลิน ความบันเทิง ซ่ึงเปนการตอบสนองทางกาย 

  1.2  นักทองเท่ียวบางคนเดินทางทองเท่ียวเพื่อไดยิน ไดเห็น ไดลองส่ิงแปลกใหม 
ของสถานท่ีทองเท่ียวตางๆ และไดรับส่ิงอํานวยความสะดวกและบริการที่มีคุณภาพเยี่ยมเพื่อสะสม
ประสบการณท่ีเสริมสรางความเช่ือม่ันและศักดิ์ศรีของตน 
   1.3  นักทองเท่ียวบางคนนิยมเดินทางสํารวจทองถ่ินตางๆ ดวยตนเองไมสนใจวา
ทองถ่ินนั้นจะมีส่ิงอํานวยความสะดวกและอยูใกลเมืองหรือไม นักทองเท่ียวกลุมนี้จะเรียนรูหรือ
พยายามทําความรูจักเขาใจวัฒนธรรมและชีวิตความเปนอยู ของคนในทองถ่ินนั้น และมักจดจําหรือ
บันทึกประสบการณและความสําเร็จของตน นักทองเท่ียวแตละคนมีพฤติกรรมท่ีไมเหมือนกันและ
นักทองเท่ียวคนหนึ่งๆก็อาจมี 

2.  ปจจัยดึง (Pull factor) หมายถึง ปจจัยท่ีอยูภายนอกตัวบุคคลซ่ึงสงเสริมหรือดึงดูดให
คนเดินทางไปท่ีตางๆไดแก      
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  2.1  นักทองเท่ียวตองการพาหนะเดินทาง ท่ีพัก สถานที่ทองเท่ียว รานอาหารท่ี
ปลอดภัยและสะอาด ผูบริการที่จริงใจขอมูลตางๆท่ีถูกตองซ่ึงจําทําใหนักทองเท่ียวปลอดภัยและ
ม่ันคง 

  2.2  นักทองเท่ียวคาดหวังวาจะใหผูบริการทักทายหรือใหความสําคัญกับการปรากฏ
ตัว ของตนอยูเสมอ และคาดหวังวาใหผูบริการจดจําช่ือ นามสกุล ขอมูลสวนตัวของตนไดอยางถูกตอง 
เพราะแสดงถึงเปนการยอมรับและยกยองนับถือในสังคมนั้นๆ 
   2.3  ปจจัยทางเศรษฐกิจ ประเทศใดท่ีมีสภาพทางเศรษฐกิจท่ีดียอมเอ้ืออํานวยใหคน
ในประเทศท่ีมีสภาพทางเศรษฐกิจ ท่ีดียอมเอ้ืออํานวยใหคนในประเทศนั้นมีอํานาจทางการซ้ือสูง และ
มีโอกาสเดินทางไปยังสถานท่ีตางๆ ไดมาก 
   2.4  ปจจัยทางภูมิศาสตร นักจิตวิทยาหลายทานไดใหขอคิดทางพฤติกรรมมนุษย
ไววา  คนมักแสวงหาส่ิงท่ีตนเองไมมี หรือแสวงหาส่ิงท่ีแตกตางไปเพื่อชดเชยส่ิงท่ีตนไมมี จากหลัก
จิตวิทยาน้ีกลาวไดวาลักษณะภูมิประเทศ และภูมิอากาศที่แตกตางไปจากประเทศของตน สามารถ
ดึงดูดใหคนเดินทางได และขอคิดดังกลาวอาจนํามาประยุกตไดกับแนวคิดปจจัยทางภูมิศาสตรไดวา
นักทองเท่ียวจะนิยมเดินทางไปสถานท่ีทองเท่ียวท่ีมีลักษณะภูมิอากาศท่ีแตกตางกันจากประเทศของ
ตนเพื่อเรียนรูประสบการณท่ีแตกตางกันออกไป หรือเพื่อหาส่ิงชดเชยในส่ิงท่ีตนไมมี ลักษณะทาง
ภูมิศาสตรจึงเปนปจจัยดึงท่ีสําคัญ ท่ีทําใหนักทองเท่ียวเดินทางไปยังสถานท่ีท่ีมีลักษณะแตกตางจาก
ประเทศหรือทองถ่ินตน 
   2.5  ปจจัยทางสังคม และวัฒนธรรมและบรรทัดฐานของสังคมใดสังคมหนึ่งกําหนด
คานิยมในการเดินทางของคนในสังคมน้ันในขณะเดียวกันวัฒนธรรมขนบธรรมเนียมประเพณีงาน
เทศกาลประวัติศาสตร สามารถเปนส่ิงดึงดูดท่ีทําใหคนในสังคมอ่ืนเดินทางมายังทองถ่ินของตนได 
   2.6  ปจจัยทางการเมือง ประเทศใดท่ีมีสภาวการณท่ีม่ันคงยอมเอ้ืออํานวยใหคนใน
ประเทศอ่ืนเดินทางมายังประเทศตนไดและในขณะเดียวกันนโยบายของรัฐบาลอาจก้ันหรือสงเสริม
ใหคนเดินทางไปประเทศอ่ืนไดเชนกัน 
   2.7  ปจจัยทางดานเทคโนโลยี การพัฒนาเทคโนโลยีทางดานการส่ือสารการคมนาคม
โครงสรางพื้นฐานส่ิงอํานวยความสะดวกรวดเร็วและปลอดภัยยิ่งข้ึนนอกจากความลํ้าหนาทาง
เทคโนโลยีของบางประเทศท่ีสามารถเปนส่ิงดึงดูดใจนักทองเท่ียวได 

จากแนวคิดท่ีเกี่ยวของกับแรงจูงใจ ทําใหผูวิจัยสามารถสรุปไดวา เหตุผลในการเดินทาง
มาทองเท่ียวของนักทองเท่ียวเกิดข้ันจากปยจัยใดบาง ไดทราบวัตถุประสงคท่ีเดินทางมาทองเท่ียว ซ่ึง
ขอมูลท่ีไดจากแรงจูงใจของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวนั้นสามารถนํามาเปนประโยชน
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เพ่ือนําไปปรับใชในการสงเสริมวางแผน และพัฒนาการทองเท่ียวรูปแบบฟารมสเตยโดยเฉพาะท่ี
เกี่ยวกับการตลาด เพื่อเพ่ิมจํานวนนักทองเท่ียวใหเดินทางมาทองเท่ียวมากข้ึน 
 
2.6   แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรม 

2.6.1   ความหมายของพฤติกรรม 
พฤติกรรม หมายถึง กริยาอาการที่แสดงออกในสถานการณตางๆ เม่ือพบเจอส่ิงเรา 

อาการแสดงออกนั้น อาจเปนการเคล่ือนไหวท่ีสังเกตไดหรือหารรูสึกนึกคิด สวนส่ิงเราท่ีมากระทบ
แลวกอใหเกิดพฤติกรรมก็อาจจะเปนส่ิงเราภายใน และส่ิงเราภายนอกไดมีผูใหความหมายหรือ
แนวคิดเกีย่วกบัพฤติกรรมไวหลาก หลายซ่ึงพอสรุปไดดังนี ้

จินดา กลับกลาย (2545: 11) กลาววาพฤติกรรม หมายถึง การกระทํา หรือการแสดงออกของ
บุคคลตอส่ิงใดส่ิงหนึ่งท่ีเปนส่ิงเราในสถานการณตางๆ ซ่ึงสามารถสังเกตไดโดยตรงหรือสังเกต
ไมไดโดยตรง แตสามารถใชเคร่ืองมือวัดและทดสอบได 

พรรณศิริ ยุติศรี (2546: 13) กลาวถึงความหมายของ พฤติกรรม วาเปนการกระทําหรือ
การตอบสนองตอสถานการณใดสถานการณหนึ่งหรือส่ิงกระตุนตางๆ โดยการกระทํานั้นเปนไป
โดยมีจุดมุงหมายและเปนไปอยางใครครวญหรือเปนไปอยางไมใครครวญ โดยมีความรู ความเขาใจ 
ทัศนคติ และปจจัยตัวอ่ืนๆ เปนตัวกอใหแสดงออกมาโดยท่ีบุคคลอ่ืท่ีอยูรอบๆ สามารถสังเกตการณ
กระทําไดหรือไมก็ตาม 

กฤษณพงศ พูตระกูล (2544: 36) กลาววาพฤติกรรม หมายถึง การกระทํา หรือ การ
ตอบสนองของมนุษยตอสถานการณหนึ่งสถานการณใด หรือส่ิงกระตุนตางๆ โดยการกระทํานั้น
เปนไปโดยมีจุดมุงหมายและเปนไปอยางใครครวญมาแลว หรือเปนอยางไมรูสึกตัว และไมวา
ส่ิงมีชีวิตหรือบุคคลอ่ืนสามารถสังเกตการณกระทํานั้นไดหรือไมก็ตาม 

อดุลย จาตุรงคกุล (2543: 5) ไดใหคําจํากัดความวา ปฏิกิริยาของบุคคลท่ีเกี่ยวของ
โดยตรงกับการไดรับและสินคาและบริการทางเศรษฐกิจรวมท้ังกระบวนการตางๆ ของการ
ตัดสินใจซ่ึงเกิดกอนและเปนตัวกําหนดปฏิกิริยาตาง ๆ เหลานั้น  

เสรี วงษมณฑา (2547: 31) กลาววา พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง พฤติกรรมการ
ตัดสินใจและการกระทําของผูบริโภคท่ีเกี่ยวของกับการซ้ือและการใชสินคาและบริการ เพื่อ
ตอบสนองความตองการและความพึงพอใจ 

สุภาภรณ พลนิกร (2548: 4) กลาวถึง พฤติกรรมผูบริโภควา หมายถึง การศึกษาเกี่ยวกับ
แตละบุคคล กลุมหรือองคกร และกระบวนการท่ีกลุมดังกลาวใชในการเลือก การไดมา การใช และ
การกําจัดผลิตภัณฑ/บริการหรือประสบการณ (experience) หรือแนวคิดรวบยอด (concepts) ท้ังนี้
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เพื่อตอบสนองความจําเปน (needs) และการศึกษาผลกระทบของกระบวนการดังกลาวท่ีมีตอ
ผูบริโภคและสังคม  

Belch & Belch (199: 103) พฤติกรรมของผูบริโภค หมายถึง กระบวนการและกิจกรรม
ตาง ๆ ท่ีบุคคลเขาไปมีสวนเกี่ยวของในการเสาะแสวงหา การเลือก การซ้ือ การใช การประเมินผล 
และการกําจัดผลิตภัณฑและบริการหลังการใช เพื่อสนองความตองการและความปรารถนาอยากได
ใหไดรับความพอใจ  

Engel, Blackwell and Miniard (1993: 4) พฤติกรรมของผูบริโภค หมายถึง กิจกรรมตาง 
ๆ ท่ีบุคคลเขาไปเกี่ยวของโดยตรงในการไดรับการบริโภคและการกําจัดผลิตภัณฑและบริการหลัง
การใช รวมท้ังกระบวนการตัดสินใจท่ีเกิดข้ึนกอนและหลังการกระทํากิจกรรมเหลานี้  

   สามารถสรุปดวา การเดินทางมาทองเท่ียวของนักทองเท่ียว หรือแมแตการกระทําหรือ
การแสดงออกใดๆ ลวนเปนพฤติกรรมของนักทองเท่ียวท่ีแสดงออกท้ังท่ีสามารถสังเกตเห็นไดและ
สังเกตไมได ซ่ึงในงานวิจัยนี้จะทําใหเห็นการกระทําหรือการแสดงออกของนักทองเท่ียวท่ีเดินทาง
มาทองเที่ยวรูปแบบฟารมสเตย เชน การแสดงออกในการรวมทํากิจกรรมท่ีเกี่ยวกับเกษตรกรรม   
ท้ังการรีดนมโค ใหอาหารลูกโค เปนตน  

2.6.2  ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซ้ือ 
ปจจัยท่ีมีตอการตัดสินใจของผูบริโภค คือ ผูบริโภคแตละคนจะมีความแตกตางกันในดาน

ตาง ๆ ซ่ึงเปนผลมาจากความแตกตางกันของลักษณะทางกายภาพ และสภาพแวดลอมของแตละบุคคล 
ทําใหการตัดสินใจซ้ือของแตละบุคคลมีความแตกตางกัน ดังนั้นนักการตลาดจึงจําเปนตองศึกษาปจจัย
ตางๆ ซ่ึงจะมีผลตอการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภคอยางเหมาะสม โดยแบงปจจัยท่ีมีผลกระทบตอ
พฤติกรรมของผูบริโภคออกเปน 2 ประการ ไดแก (ศิริวรรณ เสรีรัตน และคณะ, 2538:19) 

1.  ปจจัยภายใน เปนปจจัยท่ีเกิดข้ึนจากตัวบุคคล ในดานความคิดและการแสดงออก ซ่ึง
มีพื้นฐานมาจากสภาพแวดลอมตาง ๆ โดยท่ีปจจัยภายในประกอบไปดวย 

1.1  ความจําเปน ความตองการ ความปรารถนา ซ่ึงเปนจุดเร่ิมตนของความตองการ
ในการใชสินคาหรือบริการ 

1.2  แรงจูงใจ เม่ือบุคคลเกิดปญหาทางการหรือในจิตใจข้ึนเขาก็จะเกิดแรงจูงใจใน
การแกปญหาท่ีเกิดข้ึนนั้น 

1.3  บุคลิกภาพ เปนลักษณะนิสัยโดยรวมของบุคคลที่พัฒนาข้ึนมาจาก ความคิด 
ความเช่ือ อุปนิสัย และส่ิงจูงใจตาง ๆ 

1.4  ทัศนคติ เปนการประเมินความรูสึกหรือความคิดเห็นตอส่ิงใดส่ิงหนึ่งของบุคคล 
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1.5  การรับรู เปนกระบวนการของบุคคลในการยอมรับความคิดหรือการกระทําของ
บุคคลอ่ืน 

1.6  การเรียนรู เปนการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของบุคคลท่ีเกิดจากการรับรูและ
ประสบการณของแตละบุคคล ซ่ึงเปนการเปล่ียนแปลงและคงอยูในระยะท่ีคอนขางยาวนาน 

2.  ปจจัยภายนอก หมายถึง ปจจัยท่ีเกิดจากส่ิงแวดลอมรอบตัวบุคคลซ่ึงจะมีอิทธิพลตอ
ความคิดและความพฤติกรรมของผูบริโภค โดยปจจัยภายนอกแบงออกเปนองคประกอบท่ีสําคัญ 6 
ประการ ไดแก 

2.1  สภาพเศรษฐกิจเปนส่ิงท่ีกําหนดอํานาจซ้ือของผูบริโภค 
2.2  ครอบครัว การเล้ียงดูในสภาพครอบครัวท่ีแตกตางกันสงผลใหบุคคลมีความ

แตกตางกัน 
2.3  สังคม เพื่อการยอมรับเขาเปนสวนหน่ึงของสังคม เรียกวา กระบวนขัดเกลาทาง

สังคม ประกอบดวยรูปแบบการดํารงชีวิต คานิยมของสังคม และความเช่ือ 
2.4  วัฒนธรรม เปนวิถีการดําเนินชีวิตท่ีสังคมเช่ือถือวาดีงามและยอมรับปฏิบัติมา 

เพื่อใหสังคมดําเนินและมีพัฒนาการไปไดดวยดี บุคคลในสังคมเดียวกันจึงตองยึดถือและปฏิบัติตาม
วัฒนธรรมเพ่ือการอยูเปนสวนหนึ่งของสังคม 

2.5  การติดตอธุรกิจ หมายถึง โอกาสท่ีผูบริโภคจะไดพบเห็นสินคาหรือบริการนั้น ๆ
สินคาตัวใดท่ีผูบริโภคไดรูจักและพบเห็นบอย ๆ ก็จะมีความไววางใจและมีความยินดีท่ีจะใชสินคา
นั้น 

 2.6 สภาพแวดลอม การเปล่ียนแปลงของสภาพแวดลอมท่ัวไป เชน ความปรวนแปรของ
สภาพอากาศ การขาดแคลนนํ้าหรือเช้ือเพลิง สงผลใหการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภคเปล่ียนแปลงไป
ดวยเชนกัน  

ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมการทองเท่ียว 
ชีวานันท วุฒิพันธ, พัชยา ขอเพิ่มกลาง และสุพรรณตรี อุปอาต (2549: 13-15) ไดแบง

ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมการทองเท่ียวออกเปน 5 ประเภทคือ 
1.  ปจจัยทางประชากรศาสตร (demographic factor) นักทองเท่ียวที่เดินทางมาจากกลุม

ประเทศที่มีประชากรมากๆการแสดงออกของนักทองเท่ียวโดยมากแลวจะแตกตางจากนักทองเท่ียวท่ี
เดินทางมาจากประเทศท่ีมีประชากรนอยๆเชน นักทองเท่ียวจากประเทศจีน ซ่ึงมีประชากรมากเปน
อันดับหนึ่งของโลกคือกวา 1พันลานคน ผูท่ีสามารถมีพื้นฐานทางเศรษฐกิจท่ีดีเพียงพอในการเดินทาง
ทองเท่ียวตางประเทศได ยอมเปนกลุมท่ีอยูในระดับกลางถึงระดับสูงในสังคม การแสดงออกทาง
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พฤติกรรมตางๆ ยอมแตกตางหรือตรงกันขามกับนักทองเท่ียวจากประเทศสิงคโปรซ่ึงมีประชากรอยูท่ี
ประมาณหกลานคน เปนตน 

2.  ปจจัยทางเทคโนโลยี (technology factor) ปจจัยทางเทคโนโลยีไดแกปจจัยในการ
ผลิตสินคา หรือผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวรวมถึงการใหการบริการดานความสะดวกสบายตอ
นักทองเท่ียวดวย เชนเทคโนโลยีทางการส่ือสารไดแก ระบบการจอง สํารองท่ีนั่งบนเครื่องบิน การ
ออกบัตรโดยสารของสายการบินตางๆ ซ่ึงใชระบบคอมพิวเตอร ท่ีเรียกวา CRS (computer 
reservation system) สงผลถึงความสะดวกสบายรวดเร็ว นักทองเท่ียวยอมมีความม่ันใจและแสดงถึง
ความม่ันคงของผูใหบริการดวย 

3.  ปจจัยทางการเมือง (political factor) ปจจัยทางการเมืองเปนปจจัยท่ีกระทบตอ
อุตสาหกรรมการทองเท่ียวโดยเฉพาะตอนักทองเท่ียวดวยเหตุท่ีนักทองเท่ียวโดยมากเดินทางทองเท่ียว
ดวยเหตุผลหลักคือการพักผอนหยอนใจ ดังนั้น นักทองเท่ียวยอมไมนิยมท่ีจะเดินทางไปในแหลง
ทองเท่ียวท่ีเกิดปญหาทางการเมือง เชนประเทศอิสราเอลท่ีมีสถานท่ีทองเท่ียวท่ีสวยงามมาก อีกท้ังยัง
มีศาสนสถานท่ีสําคัญทางศาสนาคริสต ท่ีนักแสวงบุญนิยมเดินทางไปเยี่ยมชมแตก็เกิดปญหาทางดาน
การเมืองอยูตลอดเวลา ทําใหไมเกิดความปลอดภัย ความสะดวกในการเดินทางไปทองเท่ียวหรือไป
แสวงบุญ ดวยเหตุผลท่ีวานักทองเท่ียวไมทราบวาจะเกิดปญหาข้ึนเม่ือใด และมีเหตุการณกอ
วินาศกรรมของชาวปาเลสไตสตลอดเวลา ทําใหปริมาณนักทองเท่ียวท่ีเดินทางเขาไปในอิสราเอลมี
จํานวนไมมากนัก 

4.  ปจจัยทางเศรษฐกิจ (economic factor) เศรษฐกิจนับเปนปจจัยหลักท่ีกอใหเกิดการ
ทองเท่ียวและบงบอกพฤติกรรมของนักทองเท่ียวแตละชาติไดดวย หากนักทองเท่ียวกลุมใดท่ีเดินทาง
มาจากประเทศที่มีพื้นฐานทางเศรษฐกิจดี เชน นักทองเท่ียวชาวญ่ีปุน มักถูกจัดอยูในอันดับตนๆท่ีเปน
ท่ีตองการของเกือบทุกประเทศ การแสดงออกดานพฤติกรรมการใชจายจะใชไปในทุกๆดาน เชน ดาน
ท่ีพัก ดานอาหารดานนันทนาการ ดานทองเท่ียว ดานการซ้ือของที่ระลึก จะเลือกใชบริการอยูใน
โรงแรมหรือแหลงทองเท่ียวระดับสูง เปนตน ตรงกันขามหากนักทองเท่ียวท่ีเดินทางมาจากกลุม
ประเทศท่ีพื้นฐานทางเศรษฐกิจท่ีไมคอยดี การแสดงออกของนักทองเท่ียวยอมถูกจาํกดัศักยภาพในการ
เดินทางทองเท่ียวแตละคร้ังก็จะใชจายในระดับกลางถึงตํ่า 

5.  ปจจัยดานสังคมและวัฒนธรรม (socio-cultural factor) ปจจัยดานนี้นับวามีผลกระทบ
มากตอการแสดงออกของพฤติกรรมนักทองเท่ียวเพราะนักทองเที่ยวถูกปจจัยทางดานสังคมและ
วัฒนธรรมหลอหลอมมาตลอด และถายทอดออกมาเปนทัศนคติของกลุมคนเหลานั้น ทัศนคติและ
วัฒนธรรมของทองถ่ินใดทองถ่ินหนึ่งจะเปนตัวกําหนดรสนิยมและคานิยมในการเดินทาง การซ้ือ
สินคา การเดินทางทองเท่ียวของคนกลุมนั้นๆ ซ่ึงมีผลตอการปรับปรุงผลิตภัณฑการทองเท่ียวจะอยูใน
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ระดับใดและรูปแบบใดดังนั้น นักการตลาดจึงจําเปนตองคํานึงถึงปจจัยดังกลาวขางตน ท่ีทําให
พฤติกรรมนักทองเท่ียวเปล่ียนแปลงไป อันเปนสภาพแวดลอมภายนอกที่ยากจะควบคุมได เพื่อเปน
แนวทางในการกําหนดกลยุทธการตลาด การทองเที่ยวเชิงนิเวศประเภทเดินปาศึกษาธรรมชาติใน
จังหวัดพังงา 

ปจจัยดึงดูดท่ีทําใหอยากเดินทางทองเท่ียว 
บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา ( 2548: 121-122) ไดกลาวถึงปจจัยจูงใจสําคัญท่ีกระตุนใหคนท่ัว

โลกเดินทางทองเท่ียวในสถานท่ีตาง ๆ ตามตองการในวาระตาง ๆ กันมี 8 ประการคือ 
1.  ความตองการผจญภัย เม่ือมีกิจกรรมทองเที่ยวใหมๆ เกิดข้ึน ไมวาจะเปนการลองแพ   

ปนเขา ข่ีชาง เปนตน ยอมมีการประชาสัมพันธทําใหคนอยากลองผจญภัยกับกิจกรรมทองเท่ียวใหมๆ 
เหลานั้น 

2.  ความตองการคนพบส่ิงใหมๆ ดวยตัวเอง ถามองใหลึกจะเห็นไดวาการเดินทางเปน
การทําลายความจําเจในชีวิตประจําวัน โดยออกเดินทางไปคนหาส่ิงแปลกใหมในชีวิต โดยเฉพาะวัย
หนุมสาวสมัยใหมมีความอยากรูอยากเห็นท่ีจะไดพบสงแปลกใหมเชน การเดินทางไปทองเท่ียวใน
ท่ีตางๆ จะไดพบเห็นส่ิงท่ีตน ไมเคยพบเห็นมากอน เปนตน 

3.  ความตองการคุณคาในการเดินทางทองเท่ียว เปนผลท่ีเกิดข้ึนหลังจากการเดินทาง
ทองเท่ียว ซ่ึงผูเดินทางทองเท่ียวจะรูสึกถึงความสนุกสนานหรือความประทับใจในขณะท่ีทองเท่ียว
แตละคร้ัง โดยปกติผูเดินทางทองเท่ียวตองการไดรับความสนุกสนานตื่นเตน หรือประทับใจจาก
การเดินทาง เทากับเกิดความคุมคา ในการเดินทางหรือมีคุณคาเปนกําไรชีวิตในการทองเท่ียว 

4. ความตองการคนควาทางวัฒนธรรม จะเห็นวาการเดินทางทองเที่ยวเปนการเรียนรู
วัฒนธรรมของประเทศท่ีตนไปเท่ียว เชนประเพณีเทศกาล พิธีการตาง ๆ หรือศาสนาท่ีแตกตางกัน
ทําใหเกิดความรูความเขาใจอยางลึกซ้ึง เกี่ยวกับวัฒนธรรมของทองถ่ินนั้น นอกจากนี้ยังไดศึกษา 
ภาษาตางประเทศท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวอีกดวย 

5. ความตองการเห็นความเปนอยูของเพ่ือนรวมโลก คนท่ัวไป มีความตองการเห็นความ
เปนอยูของเพื่อนรวมโลกวา ผูท่ีอยูในประเทศท่ีรํ่ารวยกับในประเทศท่ียากจนมีความเปนอยู 
แตกตางกันอยางไร หรือผูท่ีอยูประเทศในเขตหนาวกับในเขตรอน มีความเปนอยูแตกตางกัน
อยางไรนอกจากนั้นยังตองการเท่ียวชมส่ิงกอสราง สภาพแวดลอมและพฤติกรรมของคนในทองถ่ิน 

6. ความตองการในการยอมรับของสังคม ผูเดินทางทองเท่ียวจะเกิดความพอใจมาก ถา
คนท่ีเขากําลังติดตอหรือคนท่ีเขาทําความรูจัก ยอมรับนิสัยบางอยางของเขา บอยคร้ังท่ีนักทองเท่ียว
มีความรูสึกเหมือนคนแปลกหนา ทําใหเขาตองเลือกเดินทางไปทองเท่ียวในประเทศท่ีเขารูสึกวา 
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เปนท่ีช่ืนชอบ และไดรับการยอมรับตัวเขา ซ่ึงเปนไปตามทฤษฏีการจูงใจของ Abraham H. Maslow 
ท่ีวามนุษยมีความตองการที่จะไดรับการยกยองและยอมรับในสังคม 

7.  ความตองการภาคภูมิใจ การท่ีคนตองการเดินทางไปทองเท่ียวยังประเทศตาง ๆ
เนื่องจากตองการใหผูอ่ืนเห็นวาตนไดไปทองเท่ียวสถานท่ีแปลก ๆ แตกตางจากผูอ่ืน ยิ่งเปนสถานท่ี
ทองเท่ียวที่ญาติมิตรของเขายังไมเคยไป ก็จะเปนขอพิสูจนวาไดไปกอนญาติมิตร ถือวาเปนความ
ภาคภูมิใจของตนในเชิงการทองเท่ียว ญาติมิตรอาจจะมาขอคําแนะนําเกี่ยวกับแหลงทองเท่ียวท่ีเขา
ไดไปมา 

8.  ความตองการยกฐานะและเกียรติภูมิการที่ไดมีโอกาสเดินทางไปทองเท่ียว ไมวาจะ
ไปเพ่ือวัตถุประสงคใด เชนทําธุรกิจเขารวมประชุม แขงขันกีฬา ประกอบศาสนกิจ เยี่ยมญาติมิตร
เปนตน ลวนแตทําใหผูเดินทางไปทองเท่ียวเปนคนมีเกียรติในสังคม อันเปนการยกฐานะและ
เกียรติภูมิของตนใหสูงข้ึนดวย 

ปจจัยดึงดูดท่ีทําใหไมอยากเดินทางทองเท่ียว 
บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548: 123-124) กลาวถึงมูลเหตุ หรือปจจัยท่ีไมจูงใจใหอยาก

เดินทางทองเท่ียวหรือไมมีความคิดท่ีจะไปทองเท่ียวท่ีใด พอจะสรุปได 6 ประการคือ 
1.  เสียดายเงิน เนื่องจากการเดินทางทองเท่ียวตองมีคาใชจายสูง จึงรูสึกเสียดายเงินท่ี

จะตองเสียไป หลายคนคิดวาเก็บเงินไวใชอยางอ่ืนท่ีจําเปนดีกวา 
2.  ไมมีเวลา มีคนจํานวนมากท่ีไมมีเวลาไปทองเท่ียวเนื่องจากไมสามารถทิ้งงานหรือ

ธุรกิจท่ีรับผิดชอบอยูได 
3.  ความรับผิดชอบทางครอบครัว คนท่ีมีบุตรเล็ก ๆ มักจะไมไดไปทองเท่ียวเพราะไมมี

ใครชวยเล้ียงดู แมวาจะสามารถนําบุตรรวมเดินทางไปดวยไดแตก็เกิดความไมสะดวกหลายประการ 
และบางคนท่ีไมนําบุตรเดินทางไปดวย ก็จะหวงกังวลถึงบุตร ทําใหไมมีความสุขในการเดินทาง
ทองเท่ียว 

4. ขอจํากัดทางรางกาย บางคนอาจมีสุขภาพไมแข็งแรง หรือมีความพิการสวนใดสวน
หนึ่งของรางกาย ทําใหไมสะดวกในการเดินทาง นอกจากนี้ความชราภาพก็เปนอุปสรรคในการ
เดินทางดวยเชนกัน 

5.  ไมเกิดความสนใจในการเดินทางทองเท่ียวคือ ไมคิดและไมสนใจท่ีจะหาความ
สนุกสนานจากการทองเท่ียว ไมวาจะเปนการทองเท่ียวเพื่อชมความงามทางธรรมชาติ 
ประวัติศาสตร หรือวัฒนธรรม 

6.  เกิดความกลัวไมปลอดภัยในการเดินทางทองเท่ียว บางคนกลัวในส่ิงท่ียังไมรูไมเห็น
ในตางแดนเชน กลัวอุบัติเหตุกลัวถูกหลอกลวง เปนตน ทําใหไมกลาเดินทางไปยังทองเท่ียวตางถ่ิน 
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สรุปแนวคิดปจจัยท่ีมีตอการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภคเปนองคประกอบท่ีสงผลตอการ
ตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค  อาจมีปจจัยภายใน ปจจัยภายนอก หรือท้ังสองปจจัยเปนองคประกอบท่ี
สงผลใหนักทองเท่ียวตัดสินใจเดินทาง นอกจากนั้นปจจัยตางๆ เชน การตองการความแปลกใหม  
ประสบการณจริง หรือแมกระท่ังการเสียดายเงิน การไมชอบการเดินทาง การกังวลเร่ืองความ
ปลอดภัย อาจเปนปจจัยท่ีสงผลใหนักทองเที่ยวตัดสินใจเดินทางมาทองเท่ียวรูปแบบฟารมสเตย
หรือไมก็ได 

ประโยชนของการศึกษาพฤติกรรมผูบริโภค 
1.  ชวยใหนักการตลาดเขาใจถึงปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาของผูบริโภค 
2.  ชวยใหผูเกี่ยวของสามารถหาหนทางแกไขพฤติกรรมในการตัดสินใจซ้ือสินคาของ

ผูบริโภคในสังคมไดถูกตองและสอดคลองกับความสามารถในการตอบสนองของธุรกิจมากยิ่งข้ึน 
3.  ชวยใหการพัฒนาตลาดและการพัฒนาผลิตภัณฑสามารถทําไดดีข้ึน 
4.  เพื่อประโยชนในการแบงสวนตลาด เพื่อการตอบสนองความตองการของผูบริโภค      

ใหตรงกับชนิดของสินคาท่ีตองการ 
5.  ชวยในการปรับปรุงกลยุทธการตลาดของธุรกิจตาง ๆ เพื่อความไดเปรียบคูแขงขัน 

2.6.3   แบบจําลองพฤติกรรมผูบริโภค (Consumer Behavior Model) 
จุดเร่ิมตนของแบบจําลองพฤติกรรมคือการมีส่ิงกระตุน ซ่ึงส่ิงกระตุนอาจเกิดข้ึนจาก

ภายในหรือภายนอก โดยนักการตลาดตองใหความสนใจและใชเหตุผลจูงใจดานจิตวิทยาเขาไป
กระตุนความรูสึกนึกคิดของผูบริโภค และผูบริโภคจึงมีการใตรตรองกับปจจัยตางๆ  แลวเกิดการ
ตอบสนองความรูสึกหรือการตัดสินใจของผูซ้ือ จึงกลาวไดวา แบบจําลองพฤติกรรมผูบริโภค     
เปน S-R Theory เพราะจุดเร่ิมตนเกิดจากการมีส่ิงกระตุน (Stimilus) ใหเกิดความตองการกอนแลว
ทําใหเกิดการตองสนอง (Response ) แสดงดังรูปท่ี 2.10 

จากแบบจําลองพฤติกรรมของผูบริโภคสามารถอธิบายไดดังนี้ ส่ิงกระตุน (S=Stimulus)  
อาจเกิดข้ึนเองภายในรางกาย (Inside stimulus) และส่ิงกระตุนภายนอกรางกาย (Outside stimulus) ซ่ึง
นักการตลาดจะตองสนใจและจัดการส่ิงกระตุนภายนอก เพื่อใหผูบริโภคเกิดความตองการ ส่ิงกระตุนจึง
เปนส่ิงจูงใจท้ังท่ีเปนดานเหตุผลหรือดานอารมณส่ิงกระตุนภายนอกจึงประกอบดวยสองสวนคือ 

ส่ิงกระตุนทางการตลาด (Marketing stimulus) เปนส่ิงกระตุนท่ีนักการตลาดสามารถควบคุม
และตองจัดใหมีข้ึน ซ่ึงเกี่ยวของกับสวนประสมทางการตลาด (Marketing mix) ประกอบดวยส่ิงกระตุน
ดานผลิตภัณฑ (Product) ราคา (Price) การจัดจําหนาย (Place) และการสงเสริมการตลาด (Promotion) 
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ส่ิงกระตุนอ่ืน ๆ (Other stimulus) เปนส่ิงกระตุนความตองการของผูบริโภคที่ อยูภายนอก
องคกร ซ่ึงองคกรไมสามารถควบคุมได ส่ิงกระตุนเหลานี้ ไดแก เศรษฐกิจ (Economic) เทคโนโลยี 
(Technological) กฎหมายและการเมือง (Law and Political) และวัฒนธรรม (Cultural) เปนตน 

กลองดําหรือความรูสึกนึกคิดของผูซ้ือ (Buyer’s black box) ความรูสึกนึกคิดของผูซ้ือที่
เปรียบเสมือนกลองดํา (Black box) ซ่ึงผูผลิตหรือผูขายไมสามารถทราบได จึงตองพยายามคนหา
ความรูสึกนึกคิดของผูซ้ือ ความรูสึกนึกคิดของผูซ้ือไดรับอิทธิพลจากลักษณะตัวตนและกระบวนการ
ตัดสินใจของผูซ้ือ 

ลักษณะของผูซ้ือ (Buyer characteristics) ลักษณะของผูซ้ือท่ีมีอิทธิพลจากปจจัยตางๆ 
คือ ปจจัยดานวัฒนธรรม ปจจัยดานสังคม ปจจัยสวนบุคคล และปจจัยดานจิตวิทยา 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 2.10  แบบจําลองพฤติกรรมของผูบริโภค และปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซ้ือของผูบริโภค 
 
ท่ีมา :  Kotler (1997: 172 อางถึงในศิริวรรณ เสรีรัตน 2541: 82) 

 

DPU



 

 

87

2.6.4  การวิเคราะหพฤติกรรมนักทองเท่ียว 
การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค เปนการศึกษาวากลุมผูบริโภคมีพฤติกรรมอยางไรใน

การดําเนินชีวิต  รวมถึงการตัดสินใจซ้ือและใชสินค าและบริการอย  างไร  ซ่ึงหลักการท่ีมี
ประสิทธิภาพในการวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค คือ หลัก 6W’s 1H ประกอบดวย Who?, What?, 
Why? , Who?, When?, Where? และ How?  ท่ีตองพิจารณาหลักตางๆ เกี่ยวกับตลาดเพื่อใหไดคําตอบท่ี
ตองการตามหลัก 7O’s (Occupants, Objects, Objectives, Organizations, Occasions, Outlets and 
Operations) ดังตอไปนี้ (ฉัตยาพร เสมอใจ, 2550: 30-32)  
 
ตารางท่ี 2.1 คําถามการวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค 
 
คําถาม (6 W’s และ 1H) คําตอบท่ีตองการทราบ กลยุทธการตลาดท่ีเก่ียวของ 
1. ใครอยูในตลาดเปาหมาย 
(Who is in the target market ?) 

ลักษณะกลุมเปาหมาย 
(occupants) ประกอบดวย 
ทางดาน 
(1) ประชากรศาสตร 
(2) ภูมิศาสตร 
(3) จิตวิทยาหรือ จิตวิเคราะห 

กลยุทธการตลาด (4P’s) ประกอบ 
ดวยกลยุทธดาน ผลิตภัณฑราคา 
การจัดจําหนาย และการสงเสริม 
การตลาดที่เหมาะสม และสามารถ 
สนองความพึงพอใจของกลุม 
เปาหมายได 

2. ผูบริโภคซื้ออะไร 
(What does the consumer buy ?) 
 

สิ่งที่ผูบริโภคตองการซื้อ 
(objects) สิ่งที่ผูบริโภคตองการ 
จากผลิตภัณฑก็คือ ตองการ 
คุณสมบัติหรือองคประกอบ 
ของผลิตภัณฑ (product 
component) และความแตกตาง 
ที่เหนือกวาคูแขงขัน 
(competitive differentiation) 

กลยุทธดานผลิตภัณฑ (product 
strategies) ประกอบดวย 
(1) ผลิตภัณฑหลัก 
(2) รูปลักษณ ผลิตภัณฑ ไดแก 
การบรรจุภัณฑ ตราสินคา รูปแบบ 
บริการ คุณภาพลักษณะนวัตกรรม 
(3) ผลิตภัณฑควบ 
(4) ผลิตภัณฑที่คาดหวัง 
(5) ศักยภาพผลิตภัณฑความ 
แตกตางทางการแขงขัน
ประกอบดวย ความแตกตางดาน 
ผลิตภัณฑ บริการ และภาพลักษณ 
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ตารางท่ี 2.1  (ตอ)   

   
คําถาม (6 W’s และ 1H) คําตอบท่ีตองการทราบ กลยุทธการตลาดท่ีเก่ียวของ 
3. ทําไมผูบริโภคจึงซื้อ 
(Why does consumer buy ?) 

วัตถุประสงคในการซ้ือ 
(objectives) ผูบริโภคซ้ือสินคาเพ่ือ
สนองความตองการของเขาดาน
รางกายและดานจิตวิทยาซึ่งตอง
ศึ กษ า ถึ งป จ จั ยที่ มี อิ ท ธิ พลต อ
พฤติกรรมการซื้อคือ 
(1) ปจจัยภายใน /ปจจัยทางจิตวิทยา 
(2) ปจจัยทางสังคมและวัฒนธรรม 
(3) ปจจัยเฉพาะบุคคล 

กลยุทธที่ใชมากคือ 
(1) กลยุทธดานผลิตภัณฑ 
(2) กลยุทธการสงเสริมการตลาด 
ประกอบดวยกลยุทธการโฆษณา 
การขายโดยใชพนักงานขาย 
การสงเสริมการขาย การใหขาว 
การประชาสัมพันธ 
(3) กลยุทธดานราคา 
(4) กลยุทธดานชองทางการจัด 
จําหนาย 

4. ใครมีสวนรวมในการ 
ตัดสินใจซื้อ 
(Who participates in the 
buying?) 

บทบาทของกลุมตาง ๆ 
(organizations) มีอิทธิพล 
ในการตัดสินใจซื้อประกอบดวย 
(1) ผูเริ่ม                (2) ผูมีอิทธิพล 
(3) ผูตัดสินใจซื้อ  (4) ผูซื้อ 
(5) ผูใช 

กลยุทธที่ใชมากคือ กลยุทธการ 
โฆษณา และ(หรือ) กลยุทธการ 
สงเสริมการตลาด โดยใชกลุม 
อิทธิพล 
 

5. ผูบริโภคซื้อเมื่อใด 
(When does the consumer buy?) 
 

โอกาสในการซื้อ (occasions) 
เชน ชวงเดือนใดของป หรือ 
ชวงฤดูกาลใดของป ชวงวัน 
ใดของเดือน 

กลยุทธที่ใชมากคือ กลยุทธการ 
สงเสริมการตลาด เชน ทําการ 
สงเสริมการตลาดเมื่อใดจึงจะ 
สอดคลองกับโอกาสในการซื้อ 

6. ผูบริโภคซื้อที่ไหน 
(Where does the consumer 
buy?) 

ชองทางหรือแหลงที่ผูบริโภค 
ไปทําการซื้อ (outlet) 

กลยุทธชองทางการจัดจําหนายจะ 
ถูกนํามาใช โดยพิจารณาวาจะผาน
คนกลางอยางไร 

7. ผูบริโภคซื้ออยางไร 
(How does the consumer buy?) 
 

ขั้นตอนในการตัดสินใจซื้อ 
(operation) ประกอบดวย การ 
รับรูปญหา การคนหาขอมูล 
การประเมินผลทางเลือก การ 
ตัดสินใจซื้อ และความรูสึก 
ภายหลังการซื้อ 

กลยุทธที่ใชมาก คือ กลยุทธ 
สงเสริมการตลาด เชน การ 
โฆษณา ประชาสัมพันธ 
 

 
ท่ีมา : ศิริวรรณ เสรีรัตน (2538)  
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จากตารางคําถามการวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภคสามารถอธิบายไดดังนี้ 
1.  ใครคือตลาดเปาหมาย (Who is target market?) วัตถุประสงคแรกในการศึกษา

พฤติกรรมของผูบริโภคก็เพื่อหากลุมท่ีใชสินคาหรือบริการหรือมีแนวโนมท่ีจะใชสินคาหรือบริการ
นั้นๆ ซ่ึงก็จะชวยใหทราบลักษณะกลุมเปาหมาย (Occupant) ท่ีแทจริงของผลิตภัณฑ รวมถึงพฤติกรรม
ในการซ้ือและการใชของกลุมเปาหมาย  

2.  ตลาดซ้ืออะไร (What does the market buy?) วิเคราะหพฤติกรรมของตลาดเพ่ือทราบถึง
ความตองการที่แทจริงท่ีลูกคาตองการจากผลิตภัณฑหรือองคการ  

3.  ทําไมจึงซ้ือ (Why does the market buy?)การวิเคราะหในหัวขอนี้จะชวยใหทราบถึง
เหตุผลท่ีแทจริง (Objectives) ในการตัดสินใจซ้ือของลูกคา เพื่อสามารถนํามาเปนแนวทางในการ
วางแผนจูงใจกลุมเปาหมาย เพื่อใหสามารถตอบสนองเหตุผลท่ีทําใหลูกคาตัดสินใจซ้ือได  

4.  ใครมีสวนรวมในการซ้ือ (Who participates in the buying?) ในการตัดสินใจซ้ืออาจมี
บุคคลอ่ืนท่ีมีสวนรวมหรือมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือ (Organization) เพราะผูท่ีทําหนาท่ีซ้ืออาจไม
ใชผูท่ีใชสินคาโดยตรง อาจใชรวมกันหลายคน อาจไมมีความรูเกี่ยวกับสินคามากนักจึงตองอาศัยผูรู
หรือกลุมของผูซ้ือเขามามีสวนรวมในการตัดสินใจ การศึกษาถึงผูมีสวนรวมก็เพ่ือใชเปนขอมูลในการ
จัดทําโปรแกรมทางการโฆษณาในการชวยกระตุนการตัดสินใจ ซ่ึงตองพิจารณาวาใชกลุมอางอิงใดใน
การเขาถึงกลุมผูใชหรือจะเขาถึงกลุมผูใชโดยตรงหรือถาเปนผลิตภัณฑท่ีผูซ้ือมีหนาท่ีในการตัดสินใจ
ใหกับผูใชธุรกิจอาจตองมุงเนนท่ีกลุมผูซ้ือเปนหลัก  

5.  ซ้ือเม่ือใด (When does the market buy?) ผูบริโภคจะมีพฤติกรรมในการบริโภคสินคาและ
บริการ ในแตละประเภทท่ีแตกตางกันตามโอกาสที่จะใช ดังนั้นการวิเคราะหโอกาสในการซ้ือของลูกคา 
(Occasion) จะชวยใหนักการตลาดสามารถเตรียมรับมือในการผลิตใหเพียงพอ และเตรียมแผนการสงเสริม
การตลาดในรูปแบบและชวงเวลาท่ีเหมาะสม โดยเฉพาะสินคาท่ีมีการบริโภคมากในบางฤดูกาล  

6.  ซ้ือท่ีไหน (Where does the market buy?) เพ่ือทราบถึงแหลงท่ีลูกคานิยมหรือสะดวกท่ี
จะไปซ้ือ (Outlet) เพื่อการบริหารชองทางการจัดจําหนายท่ีเหมาะสมกับลูกคาในแตละกลุม  

7.  ซ้ืออยางไร (How does the market buy?) เพ่ือทราบถึงการบริหารการซ้ือของลูกคา 
(Operation) วามีข้ันตอนการซ้ืออยางไร ตั้งแตการรับรูถึงปญหา ทําการคนหาขอมูลเพื่อแกไขหรือลด
ปญหานั้นๆ ทําการประเมินทางเลือกในการแกไขปญหาและตัดสินใจซ้ืออยางไร จะชวยใหธุรกิจมี
ขอมูลในการวางแผนการสงเสริมการตลาดท่ีเหมาะสมกับกลุมลูกคาเปาหมายใหมากท่ีสุด 

บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548: 97) ไดวิเคราะหพฤติกรรมของนักทองเท่ียวในชวงไมกี่ปท่ี
ผานมา พบวานักทองเท่ียวจะมีการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมท่ีสําคัญอยู 4 ประการ คือ 
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1.  นักทองเท่ียวท่ีเคยชอบไปทองเที่ยวตามลําพัง หรือเฉพาะในกลุมครอบครัวจะ
เปล่ียนไปชอบการเดินทางทองเท่ียวกับกลุมอ่ืนแทน 

2.  นักทองเท่ียวท่ีเคยชอบใชบริการมัคคุเทศกจะเปล่ียนไปชอบใชหนังสือแนะนําการ
เดินทางทองเท่ียวแทน 

3.  นักทองเท่ียวท่ีเคยไดรับการจูงใจในการทองเท่ียวจากคําบอกเลาของญาติมิตรก็
เปล่ียนไปเปนไดรับการจูงใจจากการอานบทความท่ีเลาถึงการทองเท่ียวหรือภาพยนตรสารคดีเกี่ยวกับ
การทองเท่ียวแทน 

4.  นักทองเท่ียวท่ีเคยเนนการกินอยูท่ีหรูหราเปนจุดสําคัญในการทองเท่ียวก็เปล่ียนไปเปน
การกินอยูอยางธรรมดา แตเนนการหาความสุขสนุกสนานเพลิดเพลินใหไดมากท่ีสุดแทน 

Abraham H. Maslow  เปนบุคคลแรกท่ีไดตั้งทฤษฎีท่ัวไปเกี่ยวกับความตองการและเปน
ท่ียอมรับกันอยางแพรหลายจนถึงทุกวันนี้ โดยทฤษฎีดังกลาวมีสมมติฐานท่ีตั้งไวดังนี้  

1.  มนุษยมีความตองการอยูเสมอไมส้ินสุด แตส่ิงท่ีตองการน้ันข้ึนอยูกัยวาไดรับการ
ตอบสนองแลวหรือยัง ในขณะท่ีถาความตองการใดไดรับการตอบสนองแลวความตองการอยางอ่ืน
ก็จะเขามาแทนท่ีโดยไมมีท่ีส้ินสุด ตั้งแตเกิดจนกระท่ังตาย 

2.  ความตองการของมนุษยมีการลําดับความสําคัญจากมากไปหานอย เม่ือความตองการ
ระดับตํ่าท่ีไดรับการตอบสนองแลว ความตองการที่สําคัญท่ีสุดหรือมากกวากอน และจะสนใจความ
ตองการท่ีมีความสําคัญรองลงมาในลําดับตอไป 

3.  มนุษยจะแสวงหาความตองการท่ีสําคัญท่ีสุดหรือมากกวากอน และจะสนใจความ
ตองการท่ีมีความสําคัญรองลงมาในลําดับตอไป 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.11 แสดงลําดับข้ันความตองการพื้นฐานของมาสโลว 
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มาสโลว ไดอธิบายถึงลําดับข้ันความตองการพื้นฐานตามมี 5 ข้ัน ดังนี้ 
1.  ความตองการทางดานรางกาย (Physiological needs) ไดแก ความตองการในส่ิงท่ี

จําเปนตอรางกายและการดํารงชีวิต เชน น้ําดื่ม อาหาร อากาศ ท่ีอยูอาศัย เคร่ืองนุงหม ยารักษาโรค 
การพักผอน ความตองการทางเพศ ฯลฯ ซ่ึงเปนความตองการขั้นพื้นฐานของมนุษยและเปน
ส่ิงจําเปนท่ีสุดในการดํารงชีวิต ถาไมไดรับการตอบสนองชีวิตก็จะดํารงอยูไมได 

2.  ความตองการความปลอดภัย (Safety needs) ไดแก ความปลอดภัยตอรางกาย ชีวิต 
และทรัพยสิน เชน ความปลอดภัยจากอุบัติเหตุ อาชญากรรม อันตรายตางๆ จากการบริโภคและการ
เดินทางทองเท่ียว ความม่ันคงในการทํางาน และปรารถนาที่จะอยูในสังคมท่ีเปนระเบียบ 

3.  ความตองการไดรับการยอมรับในสังคม (Belonging / Social needs) ไดแก ความตองการ
ท่ีจะเขารวม การใหและไดรับความรัก ความเปนมิตร ไดรับการยอมรับจากเพ่ือนรวมงาน หมูคณะ
และสังคม ตองการใหบุคคลอ่ืนยอมรับในความสําคัญของตน 

4. ความตองการที่ไดรับการยกยองนับถือ (Esteem needs) ไดแก ความตองการมี
ช่ือเสียง มีความรู มีความสําเร็จ มีศักดิ์ศรี มีฐานะดี มีความเปนอิสระและเสรีภาพ อยูในความหรูหรา
เปนท่ีรูจักและไดรับการายกยองยอมรับ การนับถือจากบุคคลท้ังหลายในสังคม 

5.  ความตองการไดรับความสําเร็จสูงสุดในชีวิต (Self-Actualization needs) คือความ
ตองการพิเศษซ่ึงบุคคลธรรมดาสวนมากนึกอยากเปน อยากได แตไมสามารถหาได การท่ีบุคคล
ไดรับถึงความตองการข้ันนี้ก็จะไดรับการยกยองพิเศษ 

นอกจากความตองการ 5 ข้ันท่ีกลาวมาแลว มาสโลวยังไดเพิ่มความตองการ ซ่ึงมีความสําคัญ
ตอภาวะจิตใจมาก อีก 2 ข้ัน คือ 

1.  ความตองการที่จะไดรับทราบและเกิดความเขาใจ ทําใหมนุษยมีพฤติกรรมแสวงหา
คําตอบ เพื่อตอบสนองความอยากรูอยากเห็น 

2.  ความตองการความสวยงาม ทําใหมนุษยมีพฤติกรรมแสวงหา สรางสรรค และธํารง
รักษาส่ิงสวยงาม ช่ืนชมส่ิงสวยงามท้ังท่ีเปนธรรมชาติ และศิลปะตามรสนิยมของตน 

จากทฤษฏีความตองการของ Maslow ดังกลาว ไดกําหนดลักษณะของส่ิงท่ีกระตุนท่ีทํา
ใหเกิดการทองเท่ียว ออกเปน 7 ประการ คือ (Dann, 1981) 

1.  การทองเท่ียวเปนส่ิงท่ีทดแทนความตองการที่ขาดหายไป 
2.  สถานท่ีทองเท่ียวเปนส่ิงดึงดูดใจใหเกิดแรงกระตุนในการทองเท่ียว 
3.  ภาพลักษณ ทัศนคติของนักทองเท่ียวท่ีมีตอสถานท่ีทองเท่ียว เปนส่ิงกระตุน 
4.  ขอมูลขาวสาร ส่ือประเภทตางๆ เปนส่ิงกระตุนทางการทองเท่ียว 
5.  วัตถุประสงคในการเดินทางเปนส่ิงกระตุนทางการทองเท่ียว 
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6.  ประสบการณทางการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวเปนส่ิงกระตุนในการทองเท่ียว 
7.  ส่ิงกระตุนเปนส่ิงท่ีมีความหมายและกําหนดรูปแบบดวยตัวของมันเอง 

จึงกลาวไดวา  การทองเท่ียวเปนกิจกรรมท่ีมนุษยใชตอบสนองความตองการ กิจกรรม
การทองเท่ียวที่เหมือนกันอาจตอบสนองความตองการที่แตกตางกันก็ได 

ทฤษฎีการจูงใจอีอารจี (E.R.G.  Theory)  
Clayton Alderfer (อางถึงในปวริศา สิทธิสาร, 2551) ไดเสนอ ทฤษฎีการจูงใจอีอารจี 

(E.R.G.Theory) วาดวยความตองการของมนุษยข้ึนมาเรียกวา ทฤษฎี E.R.G. (E =Existence Needs + 
R =Relatedness Needs + G =Growth Needs) ซ่ึงคลายคลึงกับทฤษฎีของมาสโลว แต แอลเดอรเฟอร
ไดแบงความตองการของมนุษยออกเปน 3 ดาน คือ 

1.  ความตองการดํารงชีวิต (Existence Needs) เปนความตองการที่ตอบสนองดวยปจจัย
ทางวัตถุ เชน อาหาร ท่ีอยูอาศัย เงินคาจาง และความปลอดภัยในการทํางาน ซ่ึงรวมความตองการ
ข้ันท่ี 1 และ ความตองการข้ันท่ี 2 ท่ีเปนความตองการทางดานรางกายกับความตองการความม่ันคง
ปลอดภัย ของมาสโลวเขาไวดวยกัน 

2.  ความตองการความสัมพันธ (Relatedness Needs) เปนความตองการของบุคคลที่มี
มิตรสัมพันธกับบุคคลรอบขาง อาทิ กับสมาชิกในครอบครัว กับเพื่อนรวมงาน กับบุคคลที่ตนเองมี
ความสัมพันธดวย จึงเปนระดับความตองการท่ีใกลเคียงกับความตองการเปนสมาชิกของ สังคม 
และบางสวนของข้ันความตองการไดรับการยกยองนับถือตามทฤษฏีของมาสโลว แตแอลเดอเฟอร
เนนการตอบสนองความตองการดานความสัมพันธดวยการปฏิสัมพันธอยางเปดเผย ถูกตองและ
ซ่ือสัตยตอกันมากกวาดูท่ีความถูกใจซ่ึงใหความสําคัญนอยกวา ซ่ึงเปนรวมความตองการข้ันท่ี 3 
และ ความตองการข้ันท่ี 4 ท่ีเปนความตองการความรักและการเปนเจาของ กับความตองการการ
ยอมรับนับถือจากผูอ่ืน ของมาสโลวเขาไวดวยกัน 

3.  ความตองการเจริญกาวหนา (Growth Needs) เปนความตองการสวนบุคคลสูงสุด
รวมถึงความตองการไดรับการยกยองและความสําเร็จในชีวิต ความตองการเจริญกาวหนาตาม
ทฤษฎีนี้ จึงสอดคลองกับทฤษฎีของมาสโลวในประเด็นท่ีเกี่ยวกับความตองการความสําเร็จดังใจ
ปรารถนากับบางสวนของความตองการไดรับการยกยองนับถือในแงการไดรับความความสําเร็จ 
(Achievement) และไดรับผิดชอบ (Responsibility) 

ดังนั้นจึงสรุปไดวา มนุษยมีความตองการ ความอยากได ความปรารถนา ท้ังดานรางกาย
และจิตใจ และตองการไดรับการตอบสนองท่ีเหมาะสมหรือจนกวาจะพึงพอใจ  ถาหากไมไดรับการ
ตอบสนองที่เหมาะสม จะเกิดความคับของใจไมสามารถปรับตัวไดหรืออาจทําใหไมสามารถ
ดํารงชีวิตอยูได 
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2.7  แนวคิดเก่ียวกับความพงึพอใจ 
2.7.1  ความหมายของความพึงพอใจ 

ฉัตรยาพร เสมอใจ (2545: 11) กลาววา ความพึงพอใจในการใหบริการเกิดจากกระบวนการ
ในการวางแผนและการบริหารแนวความคิด การตั้งราคา การจัดจําหนายและการสงเสริมการตลาด
สําหรับผลิตภัณฑบริการ เพื่อกอใหเกิดการแลกเปล่ียนท่ีสามารถบรรลุวัตถุประสงคขององคการและ
ตอบสนองความพึงพอใจของผูใชบริการได 

วิมลสิทธ์ิ หรยางกูร (2543: 74) กลาววา ความพึงพอใจเปนการใหควาความรูสึกของ
คนเราท่ีสัมพันธกับระบบมโนทัศนท่ีเกี่ยวกับความหมายของสภาพแวดลอมจะแตกตางกัน เชน
ความรูสึกเลว พอใจ-ไมพอใจ สนใจ ไมสนใจ เปนตน 

พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน (2542) ไดใหความหมายของความพึงพอใจ 
หมายถึงพอใจ ชอบใจ 

สรอยตระกูล อรรถมานะ (2545) กลาววา ความพึงพอใจเปนความรูสึกชอบหรือไมชอบ
ซ่ึงเปนผลจากการรับรูตามประสบการณของบุคคล ซ่ึงความพึงพอใจมีสวนเกี่ยวของกับความ
ตองการขอมนุษย ความพึงพอใจจะเกิดข้ึนกอตอเม่ือความตองการของมนุษยไดรับการตอบสนอง 

ปวริศา  สิทธิสาร (2551: 16) กลาววา ความพึงพอใจ เปนเจตคติของบุคคลท่ีมีตอส่ิงตางๆ 
โดยความพึงพอใจจะเกิดข้ึนเม่ือความพึงพอใจไดรับการตอบสนองโดยความรูทางบวกมากกวาทางลบ 
มีความรูสึกท่ีมีความสุข เม่ือไดรับผลสําเร็จตามจุดมุงหมายและตามความพึงพอใจ ดังนั้น ความพึง
พอใจของผูมารับบริการ จึงเปนหัวใจของธุรกิจท่ีใหบริการ การสรางมาตรฐานในการใหบริการ จะทํา
ใหผู รับบริการเกิดความรูสึกท่ีดี รูสึกพึงพอใจประทับใจ และมีแรงจูงใจท่ีจะมาใหบริการอีก 
นอกจากนี้ยังแบงปจจัยท่ีกอใหเกิดความพึงพอใจได 2 แบบ คือ ความพึงพอใจท่ีเกิดจากปจจัยเบ้ืองตน 
ไดแก ความพึงพอใจท่ีไดรับการตอบสนองความพึงพอใจข้ันพื้นฐาน เชน อาหาร ท่ีอยูอาศัย 
เคร่ืองนุงหม ยารักษาโรค และความพึงพอใจท่ีเกิดจากปจจัยระดับสูง ไดแก ความพึงพอใจท่ีไดรับการ
ตอบสนองความรูสึกภายใน เชน ความรูสึกรัก ชอบ โกรธ เกลียด เปนตน 

ความพึงพอใจ (Gratification) ตามความหมายของพจนานุกรมทางดานพฤติกรรม ไดให
ความจํากัดความไววาหมายถึง ความรูสึกท่ีดีมีความสุข เม่ือคนเราไดรับผลสําเร็จ ตามความมุงหมาย 
(Goals) ความตองการ (Need) หรือแรงจูงใจ (Motivation) (Wolman,1973) 

ความพึงพอใจ หมายถึง สภาพ คุณภาพ หรือระดับความพึงพอใจซ่ึงเปนผลมาจาก ความ
สนใจตางๆและทัศนคติท่ีบุคคลมีตอสิ่งนั้น (Good, 1973: 320) 

ความพึงพอใจของผูรับบริการ (อางถึงในจิตตินันท เดชะคุปต,2543: 19) ไดใหความหมาย 
“ความพึงพอใจของผูรับ บริการ” ตามแนวคิดของนักการตลาดท่ีพบนิยามแบงเปน 2 นัย คือ  
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1.  ความหมายท่ียึดสถานการณการซ้ือเปนหลักใหความหมายวา ความพึงพอใจเปนผล
ท่ีเกิดขึ้นเนื่องจากการประเมินส่ิงท่ีไดรับภายหลังสถานการณการซ้ือสถานการณหนึ่ง  

2.  ความหมายที่ยึดประสบการณเกี่ยวกับเครื่องหมายการคาเปนหลัก ใหความหมาย 
ความพอใจ เปนผลที่เกิดข้ึน เนื่องจากการประเมินภาพรวมทั้งหมดของประสบการณหลายๆ อยางท่ี
เกี่ยวของกับผลิตภัณฑ หรือบริการในระยะเวลาหนึ่ง หรือกล าวอีกนัยหนึ่งวาความพึงพอใจ  
หมายถึง การประเมินความสามารถของการนําเสนอผลิตภัณฑหรือบริการที่ตรงกับความตองการ 
ของลูกคาอยางตอเนื่อง 

Mullins (1985) กลาวถึง ความพึงพอใจวาเปนทัศนคติของบุคคลท่ีมีตอส่ิงตางๆ ใน
หลายๆมุมมอง เปนความสัมพันธระหวางความรูสึกและส่ิงๆตางๆเหลานั้น เปนสภาพที่ มี
ความสัมพันธกับความรูสึกของบุคคลท่ีประสบความสําเร็จในงานท้ังดานปริมาณและคุณภาพ เกิด
จากมนุษยจะมีแรงผลักดันบางประการในตนเอง ซ่ึงตองการพยายามท่ีจะบรรลุเปาหมายน้ันๆ     
แลวจึงเกิดความพึงพอใจเปนผลสะทอนกลับไปยังจุดเร่ิมตนเปนกระบวนการหมุนเวียนตอไปดังภาพ 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 2.12  แสดงการเกิดความพึงพอใจของบุคคุล 
 

ท่ีมา :  Mullins (1985) 
 

ความพึงพอใจของลูกคา ( Customer Satisfaction ) หมายถึงความรูสึกของลูกคาท้ังท่ีเกิด
ความพึงพอใจและไมพึงพอใจ ซ่ึงเปนผลมาจากการเปรียบเทียบระหวางความคาดหวังหรือความ
ตองการของลูกคาและส่ิงของหรือผลิตภัณธนั้นๆ (อางถึงในศิริวรรณ เสรีรัตนและคณะ, 2546: 90)
โดยมีวิธีการติดตามและวัดผลความพึงพอใจของลูกคาได 4 วิธีดังนี้ 

1.  คําติเตียนและขอเสนอแนะ เปนการหาขอมูลทัศนคติของลูกคาเกี่ยวกับสินคาหรือ
ผลิตภัณธและการดําเนินงานของบริษัท ปญหาเกี่ยวกับสินคา รวมถึงขอเสนอแนะตางๆ 

2.  การสํารวจความรูสึกพึงพอใจ กรณีนี้จะเปนการสํารวจความพึงพอใจของลูกคซ่ึง
ดีกวาวิธีแรกเนื่องจากลูกคาสวนใหญมักไมคอยใหความรวมมือแลพเปล่ียนไปซ้ือสสินคาจากผูขาย

ความตองการ 
หรือความคาดหวัง 

แรงผลักดัน  
(พฤติกรรม / การกระทํา ) 

เปาหมาย 
 

ความพึงพอใจ  
( ผลสะทอนกลับ ) 
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รายอ่ืนแทน  ปนผลใหบริษัทเสียลูกคา  เคร่ืองมือท่ีใชมาก  คือการวิจัยตลาด  วิธีนี้จะตองมี
แบบสอบถามเพื่อคนหาความพึงพอใจลูกคา เชนการใหคะแนนความพึงพอใจ โดยถามวาลูกคา
ไดรับความพึงพอใจในสินคาหรือบริการหรือไม อยางไร ใหลูกคาระบุปญหาและสํารวจการซ้ือซํ้า 

3.  การเลือกซ้ือโดยกลุมเปาหมาย เปนการเชิญลูกคาท่ีคาดวาเปนผูซ้ือท่ีมีศักยภาพ โดย
ใหวิเคราะหจุดออน จุดแข็ง ในการซ้ือสินคาของบริษัทและของคูแขง พรอมท้ังระบุปญหาท่ีเกี่ยวกับ
สินคาหรือบริการ 

4.  การวิเคราะหถึงลูกคาท่ีสูญเสียไป กรณีนี้ใชการวิเคราะหหรือสัมภาษณลูกคาเดิมท่ี
เปล่ียนไปใชสินคาอ่ืน เพื่อตองการทราบสาเหตุท่ีทําใหลูกคาเกิดการเปล่ียนแปลงการซ้ือ 

จากแนวความคิดท่ีเกี่ยวของกับความพึงพอใจ จึงสรุปไดวา ความพึงพอใจเปนความ
รูสึกของบุคคล เปนทัศนคติท่ีเปนนามธรรม เกี่ยวกับจิตใจ อารมณ ความรูสึกท่ีบุคคลมีตอส่ิงใดส่ิง
หนึ่งในทางบวกอาจจะเกิดข้ึนจากความคาดหวัง หรือเกิดข้ึนก็ตอเม่ือส่ิงนั้นสามารถ ตอบสนอง
ความตองการใหแกบุคคลได โดยแตละบุคคลอาจระดับความพึงพอใจแตกตางกันเนื่องจากมีความ
ตองการทั้งภายในภายนอกแตกตางกัน ท้ังนี้ข้ึนอยูกับการไดรับการตอบสนองความตองการนั้นๆ 
ในทํานองเดียวกัน หากนักทองเท่ียวท่ีเดินทางมาทองเท่ียวรูปแบบฟารมสเตยแลว ไดรับการตอบสนอง
ตามท่ีตนคาดหวังหรือมากกวาท่ีคาดหวังไว นักทองเท่ียวก็จะเกิดความพึงพอใจ นอกจากนั้นความพึง
พอใจท่ีเกิดข้ึนสามารถเปล่ียนแปลงไดตามคานิยมและประสบการณของตัวบุคคล 

 
2.8  แนวคิดการดําเนินธุรกิจและการสงเสริมการตลาด 

แนวคิดเกี่ยวกับดําเนินธุรกิจเปนแนวทางในการดําเนินธุรกิจของผูประกอบการตางๆ  
ใชเปนหลักในการคิดต้ังแตเร่ิมตนผลิต การจัดจําหนาย กระจายสินคาและบริการจนกระทั่งไดผล
กําไร ผูประกอบการฟารมสเตยแตละแหงอาจมีแนวทางในการดําเนินธุรกิจแตกตางกัน 

2.8.1   แนวคิดการดําเนินธุรกิจ 
ธุรกิจ หมายถึง กระบวนการของธุรกิจนับตั้งแตการผลิต การจําหนายสินคาและบริการ

ตามความตองการของผูบริโภค โดยไดรับกําไรเปนผลตอบแทน จากความหมายดังกลาวธุรกิจ จึงมี
สวนประกอบสําคัญ  ดังนี้ 

1.  การผลิต (Productions) หมายถึง การดําเนินกิจกรรมการผลิตวัตถุดิบ และสินคาสําเร็จรูป 
ซ่ึงรวมถึงการผลิตผลิตผลทางการเกษตรทุกชนิด เชน การผลิตผลิตผลตาง  ๆพืชไร ปาไม เหมืองแร เปนตน 

2.  การจัดจําหนาย (Distributions) หมายถึง การดําเนินกิจกรรมเก่ียวกับการขายสินคา 
ท้ังสินคาสําเร็จรูปจากผูผลิตใหผูบริโภคหรือสินคากึ่งสําเร็จรูป ใหแกธุรกิจที่ทําการผลิตสินคา
สําเร็จรูป 
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3.  การบริการ (Services) หมายถึง การดําเนินธุรกิจเกี่ยวกับการใหบริกา เชน ธุรกิจ
โรงแรม กิจการขนสง หรือการประกันภัย เปนตน 

4.  กําไร (Profit) หมายถึง ผลตอบแทนท่ีผูประกอบการจะไดรับการดําเนินงานเปนผล
แตกตางระหวางรายไดของธุรกิจและคาใชจาย ซ่ึงเปนปจจัยจูงใจใหผูประกอบการสนใจดําเนินธุรกิจ 
แตอยางไรก็ตามผูประกอบการยอมตองยอมรับความเส่ียงจากการลงทุนดวย 

สวนการประกอบธุรกิจนั้น หมายถึง การดําเนินกิจกรรมทางธุรกิจเกี่ยวกับการผลิต
สินคาและบริการ ตลอดจนการนําสินคาและบริการน้ันๆ จัดจําหนายใหกับผูบริโภคกลุมเปาหมาย
ใหไดอยางท่ัวถึง  

เปาหมายของธุรกิจ  (Business  Goal) 
ผูประกอบการธุรกิจมีวัตถุประสงคท่ีสําคัญพอสรุปได  คือ 
1. เพื่อมุงหวังผลกําไร กําไรจะเปนผลตอบแทนกลับคืนใหกับเจาของกิจการท่ีไดลงทุน

ในการดําเนินธุรกิจ ในการผลิตสินคาและบริการตาง ๆ สนองความตองการของผูบริโภค 
2. เพื่อมุงหวังท่ีจะทําใหกิจการอยูรอด เจาของกิจการเม่ือไดลงทุนดําเนินการตางมุงหวัง

ใหกิจการดําเนินงานตอไปอยางตอเนื่องไมหยุดชะงัก หรือปดกิจการ แตสามารถผลิตสินคาและ
บริการตางๆใหกับผูบริโภคไดอยางตอเนื่อง 

3.  เพ่ือมุงหวังความเจริญเติบโต กิจการนอกเหนือจากการบริหารงานใหกิจการอยูรอด
แลว กิจการยังตองการความเจริญกาวหนา มีการเพ่ิมขยายขอบเขตการดําเนินงาน มีการผลิตสินคา
ใหม ๆ ออกสูตลาด ขยายสาขา เพ่ิมการลงทุนในธุรกิจใหม ทําใหกิจการมีฐานะและสินทรัพยของ
กิจการมีจํานวนเพิ่มมากข้ึน 

4.  เพื่อมุงหวังสนองความรับผิดชอบตอสังคม การประกอบธุรกิจผูประกอบการจะตอง
มีความรับผิดชอบตอสังคม ท้ังสังคมภายในและสังคมภายนอกกิจการ เชน มีความรับผิดชอบตอผู
ถือหุน พนักงาน ลูกคา ส่ิงแวดลอมตางๆ แหลงชุมชน ฯลฯ ไมเอารัดเอาเปรียบหรือสรางปญหา
ใหกับสังคมดังกลาว 

กลาวโดยสรุป ในการดําเนินงานของธุรกิจของแตละธุรกิจนั้นตางหวังท่ีจะจําหนาย
สินคาและบริการแกผูบริโภค โดยมีผลกําไรอยูในระดับท่ีพึงพอใจ และไมวาจะมากหรือนอยแตก็
สามารถทําใหกิจการอยูรอด และมีความเจริญเติบโต โดยมีการคํานึงถึงความรับผิดชอบตอสังคม 
ซ่ึงการดําเนินธุรกิจแบบฟารมสเตยก็มีเปาหมายของธุรกิจเชนกันท้ังนี้ข้ึน 
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ประเภทของธุรกิจ  (Types of Business) 
ประเภทของธุรกิจ สามารถจัดแบงไดตามลักษณะของการดําเนินงานได 3 รูปแบบใหม ๆ  คือ 
1.  การพาณิชย (Commerces) หมายถึง การดําเนินการดานการซ้ือขายแลกเปล่ียนรวมทั้ง

กิจการขายปลีก(Retail) การขายสง(Wholesale) กิจการคลังสินคา(Warehousing) การขนสง 
(Transporting) การประกันภัย (Insurancing) การธนาคาร (Banking) 

2.  การอุตสาหกรรม (Industry) หมายถึง การดําเนินการผลิตสินคาและบริการ (Goods and 
Service) สินคาและบริการที่มีการผลิตข้ึนไดแก สินคาอุปโภคบริโภค (Consumer’s Goods)  คือสินคาท่ี
ผูนําไปใชในการอุปโภคบริโภคไดทันที สินคาอีกรูปแบบหนึ่ง คือ สินคากึ่งสําเร็จรูป คือสินคาท่ีจะ
นําไปอุปโภคทันทียังไมได แตจะตองถูกตําไปใชในการผลิตสินคาและบริการชนิดอ่ืนตอไป 

การอุตสาหกรรมอาจแบงแยกออกเปนประเภทตาง ๆได คือ 
2.1  Genetic Industry หมายถึง ธุรกิจประกับการเกษตร การเพาะปลูก การเล้ียงสัตว 
2.2  Extratic Industry หมายถึง ธุรกิจท่ีนําเอาทรัพยากรธรรมชาติมาใช เชน การทํา

เหมืองแร การประมง การปาไม 
2.3  Manufacturing Industry หมายถึง ธุรกิจท่ีนําเอาวัตถุดิบตาง ๆ (Raw Material) 

มาประกอบกันเปนสินคาสําเร็จรูป (Finished Goods) 
2.4  Construction Industry หมายถึง ธุรกิจท่ีดําเนินการการกอสราง อาคารบานเรือน ถนน  
2.5  Analytical Industry หมายถึง อุตสาหกรรมท่ีนําเอาวัตถุอยางเดียวมาใชเพื่อผลิต

สินคาหลายประเภท ตัวอยางเชน อุตสาหกรรมกล่ันน้ํามัน 
2.6  Synthetic Industry หมายถึง อุตสาหกรรมท่ีผลิตสินคา  ซ่ึงตองใชวัตถุดิบและ

วัสดุหลายๆ อยางมาใชประกอบกัน  เชน  อุตสาหกรรมทอผา 
3.  การบริการ (Service หมายถึง การดําเนินการดานการใหบริการแกผูซ้ือไดแก กิจการ

โรงแรม โรงภาพยนต การทองเท่ียว ธนาคาร การขนสง เปนตน 
ปจจัยการผลิต  (Factors of Production) 
ปจจัยการผลิต คือ ทรัพยากรท่ีธุรกิจจําเปนตองใชในการผลิตสินคาหรือบริการ ในอดีต

ท่ีผานมาปจจัยการผลิตจะมุงเนนปจจัย 4 สวนท่ีสําคัญ คือ แรงงาน เงินทุน ผูประกอบการและ
ทรัพยากรธรรมชาติ แตในปจจุบันไดเพิ่มปจจัยการผลิตอีกปจจัยหนึ่ง คือทรัพยากรทางดานขอมูล
ขาวสาร ท้ังนี้เนื่องจากปจจุบันการดําเนินธุรกิจมีการใชฐานขอมูลในการดําเนินงาน เชน การซ้ือขาย
สินคาทางอิเล็กทรอนิกส (E-Commerces) ปจจัยการผลิตดังกลาวประกอบดวย 
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1.  แรงงาน (Laber) เปนปจจัยทางดานแรงงานท่ีธุรกิจนํามาใชในการดําเนินธุรกิจ ซ่ึงใน
ปจจุบันเรียกวา ทรัพยากรมนุษย (Human Resources) เนื่องจากเปนปจจัยท่ีทํางานใหธุรกิจท้ังดาน
กายภาพและทางดานสติปญญา นับไดวาเปนปจจัยการผลิตท่ีสําคัญท่ีสุดในการผลิตสินคาหรือบริการ 

2.  เงินทุน (Capital) ธุรกิจจําเปนตองมีเงินทุนในการดําเนินงาน ไมวาจะเปนการซ้ือ
ทรัพยากรตางๆ ใชในการวาจางแรงงาน ใชในการลงทุนซ้ือสินทรัพยตาง ๆ และใชเปนคาใชจายใน
การดําเนินงาน ถาเปนธุรกิจขนาดยอมเงินลงทุนของธุรกิจมักมาจากเจาของธุรกิจ สวนธุรกิจขนาด
ใหญเงินลงทุนของธุรกิจมาจากการขายหุนของกิจการ และเงินทุนของกิจการอีกสวนหนึ่งจะไดมาก
จากผลการดําเนินงานของธุรกิจ 

3.  ผูประกอบการ (Enterpreneurs) เปนผูริเร่ิมและลงทุนในการดําเนินงาน โดยจะเปนผู
มองหาโอกาสในการดําเนินธุรกิจ โดยยอมรับภาระความเส่ียวจากการดําเนินงาน และใช
ความสามารถทางดานการจัดการเพ่ือใหธุรกิจนั้นประสบผลสําเร็จ เจริญเติบโตกาวหนา 

4.  ทรัพยากรทางดานกายภาพ (Physical Resources) เปนทรัพยากรที่มีตัวตนสัมผัสได
และธุรกิจมีไวใชในการดําเนินงาน ซ่ึงประกอบไปดวย ทรัพยากรธรรมชาติ วัตถุดิบโรงงาน
สํานักงาน เคร่ืองมือเคร่ืองจักรอุปกรณตาง ๆ 

5.  ทรัพยากรทางดานสารสนเทศ (Information  Resourse) การผลิตสินคาในปจจุบัน
ทรัพยากรทางดานสารสนเทศนับวา เปนปจจัยการผลิตท่ีสําคัญอีกปจจัยหนึ่ง เนื่องจากทางดาน
สารสนเทศนับวา เปนปจจัยการผลิตท่ีสําคัญอีกปจจัยหนึ่ง เนื่องจากระบบสังคมปจจุบันเปนสังคม
ขอมูลขาวสาร (Information  Society) การดําเนินงานของธุรกิจตองทันตอเหตุการณ ผูบริโภคหรือ
ลูกคามีการใชเทคโนโลยี เชน  คอมพิวเตอร อินเทอรเน็ต มีการซ้ือขายสินคาทางอีเล็กทรอนิกส     
(E-Commerces) มีการติดตอซ้ือชายระหวางธุรกิจกับธุรกิจ (Business to Business : B2B) เปนตน 

การจัดการการดําเนินงานของธุรกิจ 
การจัดการการดําเนินงานของธุรกิจในปจจุบัน จะเนนการวางแผนเชิงกลยุทธมากข้ึน 

เนื่องจากธุรกิจการแขงขันท่ีมากรุนแรงข้ึน การแสวงหากความไดเปรียบทางการแขงขันเปนเร่ือง
จําเปน ในการวางแผนกลยุทธผูบริหารจะมีข้ันตอนท่ีสําคัญ  คือ 

1.  การวิเคราะหสภาพแวดลอมทางธุรกิจ (Environment Analysis) ซ่ึงจะวิเคราะห
สภาพแวดลอม ดังนี้ 

1.1 การวิเคราะหสภาพแวดลอมภายในธุรกิจ เชน การประเมินสถานะทางธุรกิจ ท้ังใน
เร่ืองของนโยบาย ทรัพยากร หนาท่ีตาง ๆ ภายในธุรกิจ การจัดโครงสรางองคการ การวิเคราะห
สภาพแวดลอมภายใน จะทําใหถึงจุดแข็ง (Strengths) และจุดออน (Weakness) ของธุรกิจได 
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1.2  การวิเคราะหสภาพแวดลอมภายนอกขององคกรจะเปนการวิเคราะหสภาพแวดลอม
ท่ัว ๆไป ท่ีสงผลกระทบตอการดําเนินธุรกิจ เชน ทางดานเศรษฐกิจ สังคม การเมือง กฎหมาย เทคโนโลยี 
และส่ิงแวดลอม ปจจัยดังกลาวอาจจะเปนโอกาส (Opportunity) หรือเปนอุปสรรค (Threats) ตอธุรกิจ 
การวิเคราะหสภาพแวดลอมของธุรกิจท้ังสภาพภายในธุรกิจ   และสภาพแวดลอมภายนอก หรือท่ีเรียกวา 
การวิเคราะห SWOT นั่นเอง ธุรกิจจะตองวิเคราะห SWOT เพื่อท่ีจะไดทําการกําหนดเปาหมายทางธุรกิจ 
และกลยุทธของธุรกิจไดอยางเหมาะสม 

2.  การกําหนดเปาหมาย (Goals) ภายหลังจากผูบริหารธุรกิจไดทําการวิเคราะหสภาพแวดลอม 
ท้ังภายในและภายนอกธุรกิจแลว ผูบริหารจะไดทําการกําหนดเปาหมายของธุรกิจได เปาหมายของ
ธุรกิจ คือ จุดมุงหมายท่ีธุรกิจจะบรรลุถึงองคการและผูบริหารจะใชเปาหมายวัดความสําเร็จ หรือ
ลมเหลวจากการดําเนินงาน 

การกําหนดเปาหมายขององคการนั้น จะข้ึนอยูกับขอกําหนด หรือภารกิจ (Mission) ของ
องคการที่ผูบริหารจะกําหนดไว ดังนั้นผูบริหารจึงควรมีวิสัยทัศน (Vision) ท่ีกวางไกล เพื่อท่ีจะได
กําหนดภารกิจของกิจการไดอยางเหมาะสม เปาหมายของธุรกิจอาจใชเกณฑเร่ืองระยะเวลากําหนด
ก็ได เชน เปาหมายระยะทาง (สวนใหญเกินกวา 5 ป) เปาหมายระยะปานกลาง (ประมาณ 1-5 ป) 
และเปาหมายระยะส้ัน (ไมเกิน 1 ป) 

3.  การกําหนดกลยุทธของกิจการ (Strategy) กลยุทธเปนวิธีการที่ผูบริหารจะใชในการ
ดําเนินงาน  เพื่อใหบรรลุตามเปาหมาย การกําหนดกลยุทธของกิจการ แบงออกเปน 3 ระดับ คือ 

 3.1  กลยุทธระดับกิจการ(Corporate Strategy) เปนการมองภาพรวมของกิจการวา 
ธุรกิจใดของกิจการ ควรจะมีการขยายงาน รักษาระดับหรือตัดทอนลง เพื่อจะไดจัดสรรทรัพยากรได
อยางมีประสิทธิภาพ 

 3.2  กลยุทธระดับธุรกิจ (Business Strategy) เปนการระบุกลยุทธท่ีธุรกิจตางๆ ของ
กิจการท่ีมีอยู จะใชวิธีการใดในการแขงขันกับคูแขงขัน เชน การใชกลยุทธทางดานตนทุน กลยุทธ
การสรางความแตกตางของผลิตภัณฑ และกลยุทธการมุงเนนเฉพาะ เปนตน 

 3.3  กลยุทธระดับหนาท่ี  (Functional Strategy) เปนการระบุกลยุทธตามหนาท่ีทาง
ธุรกิจ เพื่อใชเปนแนวทางปฏิบัติใหกับแตละธุรกิจ เชน กลยุทธทางดานการตลาด กลยุทธทางดาน
การผลิต กลยุทธทางดานการเงิน และกลยุทธทางดานทรัพยากรมนุษย เปนตน 

ภายหลังจากผูบริหารไดกําหนดกลยุทธแลว ผูบริหารจะไดมีการจัดทําแผน เพ่ือใชเปน
แนวทางในการดําเนินงาน เชน แผนเชิงกลยุทธ (Strategy Plan) ซ่ึงจะเปนแผนท่ีเกี่ยวของกับการ
ตัดสินในเร่ืองท่ีมีลําดับความสําคัญมากๆ เชน การตัดสินใจเกี่ยวกับการจัดสรรทรัพยากรใหกับ
ธุรกิจตาง ๆ เปนตน 
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2.8.2 ความหมายการตลาดและการสงเสริมการตลาด 
สวนประสมทางการตลาด เปนเครื่องมือสําคัญทางการตลาด ซ่ึงบริษัทหรือองคกรนํามาใช

ปฏิบัติเพื่อใหตรงตามวัตถุประสงคทางการตลาดเพื่อใหสอดคลองกับตลาดเปาหมายเพื่อสรางความพึง
พอใจใหกับลูกคา สวนประสมทางการตลาดถือเปนหัวใจสําคัญ การดําเนินงานของกิจการจะประสบ
ความสําเร็จหรือไมข้ึนอยูกับการปรับปรุงและความสัมพันธท่ีเหมาะสมของสวนประสมทางการตลาด 
ซ่ึงสวนประสมทางการตลาดเราถือวาเปนปจจัยภายในท่ีสามารถควบคุมได สามารถที่จะเปล่ียนแปลง
หรือปรับปรุงใหเหมาะสมกับสภาพแวดลอมเพื่อทําใหกิจการดําเนินอยูได ดังนั้นสวนประสมทาง
การตลาด จึงหมายถึง ตัวแปรทางการตลาดท่ีควบคุมได ซ่ึงธุรกิจแตละแหงจะใชรวมกันเพื่อตอบสนอง
ความตองการและความพึงพอใจกลุมลูกคาเปาหมาย (Kotler, 2002: 577-605)  

Stanton and Futrell (อางถึงในศิริวรรณ เสรีรัตน, 2539) ใหความหมายของการตลาดไว
วา เปนกิจกรรมของธุรกิจท่ีกําหนดข้ึนเพื่อวางแผนดานราคา การสงเสริมการตลาด การจัดจหนาย 
คุณาผลิตภัณฑ การบริการ และความคิดไปยังตลาดเปาหมาย เพื่อบรรลุวัตถุประสงคขององคการ 
ความหมายนี้ แสดงใหเห็นถึง กิจกรรมท่ีทําใหคุณคาของสินคาและบริการเคลื่อนยายไปยังลูกคา
หรือผูบริโภค โดยมีเคร่ืองมือท่ีสําคัญทางการตลาด 4 ประการซ่ึงประกอบดวย ผลิตภัณฑ ราคา การ
จัดจําหนาย การสงเสริมการตลาด หรือท่ีเรียกส้ันๆวา 4P’s โดยมีวัตถุประสงคเพื่อสนองความ
ตองการของลูกคาใหเกิดความพึงพอใจ 

Pride and Ferrell (1993) กลาวถึงบทบาทของการสงเสริมการตลาดไววา การสงเสริม
การตลาดมีบทบาทในการติดตอส่ือสารระหวางผูขายหรือเจาของธุรกิจ ไปสูลูกคาท่ีเปนตลา
เปาหมายท้ังรายเดียวหรือรายกลุมหรือองคกรโดยมีวัตถุประสงคดังนี้ 

1. เพื่อเปนการใหขอมูลขาวสารแกลูกคา และลูกคาท่ีมุงหวังไดทราบวาขณะนี้ผูขายหรือ
ธุรกิจมีผลิตภัณฑท่ีลูกคาตองการและวางจําหนายแลวในตลาด และลูกคาหรือผูบริโภคหาซ้ือไดจากท่ีใด 

2.  เพื่อชักชวน โนมนาวจิตใจลูกคา โดยการแจงใหทราบถึงประโยชน หรือขอดี เพื่อให
ลูกคาตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ 

3.  เพื่อเปนการจูงใจ และสรางความม่ันใจใหแกลูกา ในการตัดสินใจซ้ือและซ้ือซํ้า 
2.8.3  สวนประสมทางการตลาด 

ฉลองศรี พิมลสมพงศ (2546: 4) ไดกลาวถึงองคประกอบหรือสวนประสมทางการตลาด 
(marketing mix) ของอุตสาหกรรมทองเท่ียววา มักมีองคประกอบหลายๆ อยางท่ีผูประกอบธุรกิจใช
เปนเคร่ืองมือหรือกลยุทธทางการตลาดท่ีสามารถควบคุมหรือพัฒนาได (4P’s) และปจจัยทางการ
ตลาดท่ีควบคุมไดยากหรือควบคุมไมได (นอกเหนือจาก 4P’s) เพ่ือธุรกิจการทองเท่ียวประสบ
ความสําเร็จ  
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บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548) กลาวถึงสวนประสมทางการตลาดของอุตสาหกรรม
ทองเท่ียว ประกอบดวย 

1.  ผลิตภัณฑ (Product) หมายถึง สินคาและบริการทุกอยางท่ีผูประกอบธุรกิจเสนอขาย
ตอนักทองเท่ียว การพัฒนาผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวจะเกิดข้ึนไดก็ตองมีการลงทุนท้ังภาครัฐและ
เอกชนโดยภาครัฐจะเปนผูลงทุนในการพัฒนาสรางคุณภาพของทรัพยากรทองเท่ียวท่ีมีอยู พรอมท้ัง
พยายามแสวงหาและพัฒนาทรัพยากรทองเท่ียวใหม ๆ ใหเกิดข้ึน ควบคูไปกับการอนุรักษทรัพยากร
ทองเท่ียว อีกท้ังรัฐบาลจะตองลงทุนสรางโครงสรางพ้ืนฐานในพื้นท่ีแหลงทองเท่ียวดวยสําหรับ
ภาคเอกชนก็มีการลงทุนดานบริการทางการทองเท่ียว เพื่ออํานวยความสะดวกใหกับนักทองเท่ียว 
เชน การลงทุนในการประกอบธุรกิจการขนสง ท่ีพักแรม อาหาร บริการนําเท่ียวและการจําหนาย
สินคาท่ีระลึก เปนตน 

ผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวจะประกอบดวย ทรัพยากรทองเท่ียว ส่ิงอํานวยความสะดวก 
ทางการทองเท่ียว และภาพลักษณของแหลงทองเที่ยว โดยตองเขาใจผลิตภัณฑทางการทองเท่ียว
ของตนเองวาเปน ผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวประเภทใด มีเอกลักษณเฉพาะอยางไรเพ่ือจะได
ตัดสินใจเกี่ยวกับการกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑทางการทองเท่ียว ผลิตภัณฑทางการทองเท่ียว เปน
สวนประสมท่ีสําคัญของสวนประสมทางการตลาดท่ีนักทองเท่ียวในตลาดทองเท่ียวมีเปาหมายท่ีจะ
ซ้ือผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวตามความตองการของตน  นอกจากนี้ยังตองตระหนักดวยวา
ผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวของตนอยูในชวงใดของวัฎจักรผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวซ่ึงมีอยู 4 
ข้ัน คือ ข้ันแนะนํา ข้ันเติบโต ข้ันเติบโตเต็มท่ี ข้ันเส่ือมโทรม 
เพราะในชวงของวัฎจักรผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวนั้นตองพัฒนาสวนประสมทางการทองเท่ียวท่ี
แตกตางกันไป 

2.  ราคา (Price) หมายถึง ราคาของสินคาและบริการท่ีเสนอขายตอลูกคาโดยการกําหนด
ราคาผลิตภัณฑ มีอยู 2 วิธี ไดแก 

2.1  การกําหนดคาผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวตามตนทุนบวกกําไร ในการกําหนดค
าผลิตภัณฑทางการทองเท่ียววิธีนี้ จะตองคํานวณหาตนทุนท้ังหมดในการผลิต ผลิตภัณฑทาง    การ
ทองเท่ียวเสียกอนแลวจึงบวกกําไรท่ีตองการเขากับตนทุน สวนจะบวกกําไรไดมากนอยเพียงใดก็
ข้ึนอยูกับสภาพการแขงขันในตลาด 

2.2  การกําหนดคาผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวตามผูประกอบการอ่ืน ซ่ึงการ
กําหนดคาผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวตามวิธีนี้มีเหตุสําคัญอยู 3 ประการคือ 

      2.2.1  ผูผลิตดานผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวยังไมรูจักสภาพของตลาดดีพอ  เช
นไมทราบวาจะมีนักทองเท่ียวมาใชบริการมากนอยเพียงใด เปนตน 
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2.2.2  ผูผลิตดานผลิตภัณฑทางการทองเท่ียว ไมสามารถคํานวณตนทุนของ
ผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวท่ีแทจริงได 

2.2.3  ผูผลิตดานผลิตภัณฑทางการทองเท่ียว ไมตองการแขงขันดานราคา     
จึงกําหนดคาผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวเทากับผูผลิตรายอ่ืน ราคาผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวใน
การพิจารณาวาจะกําหนดราคาผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวเทาไรจึงจะเหมาะสม ท้ังนี้ข้ึนอยูกับ
สภาพการแขงขันวามีมากนอยแคไหน มีความรุนแรงเพียงใด ความสามารถทําใหผลิตภัณฑทางการ
ทองเท่ียวของตนตางจากคูแขงขันแค ไหน และตลาดทองเท่ียวเปาหมายมีความรูสึกไวตอการ
เปล่ียนแปลงราคาผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวเพียงใด ปจจุบันนี้นักการตลาดทองเท่ียวพยายาม
หลีกเล่ียงการแขงขันดานราคาแตจะแขงขันดานบริการและภาพลักษณมากข้ึนเพื่อสรางความ
แตกตางทางกายภาพหรือทางจิตวิทยาใหแกผลิตภัณฑทางการทองเท่ียว  

3.  ชองทางการจําหนาย (Place) หมายถึง กระบวนการหรือชองทางจําหนายสินคาและ
บริการไปใหถึงลูกคาโดยรวดเร็วและสะดวกท่ีสุด เชน จัดจําหนายโดยตัวแทนบริษัทจําหนาย เปนตน 
อยางไรก็ดีการเขาถึงผลิตภัณฑอยางสะดวกและรวดเร็วของผูบริโภคทําใหมีโอกาสทางการตลาดมาก
ข้ึนดวย (รัชเขต วีสเพ็ญ, 2548) การจัดจําหนายผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวท่ีสําคัญ มี 2 แบบ คือ 
  3.1  การขายตรง เปนชองทางการจัดจําหนายผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวจากผูผลิต
ไปยังนักทองเท่ียวโดยตรง โดยมีสํานักงานขายของผูผลิต ทําการจําหนายผลิตภัณฑทางการทองเท่ียว
และอํานวยความสะดวกใหแกนักทองเท่ียว ขอดีของการขายตรงคือ มีสํานักงานของผูผลิต ผลิตภัณฑ
ทางการทองเท่ียวเพื่ออํานวยความสะดวกในการจําหนาย มีพนักงานขายเพื่อสงเสริมการขายและ
ใหบริการไดดีกวาพนักงานขายของตัวแทน และสามารถรับขอมูลตางๆ จากนักทองเท่ียวเพื่อ
ประโยชนในการพัฒนาผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวใหดีข้ึนและสอดคลองกับความตองการของ
นักทองเที่ยว สวนขอเสียของการขายตรงคือ มีคาใชจายสูงในการสรางสํานักงานและเคร่ืองมือ
เคร่ืองใชในสํานักงานดวย อาจประสบปญหาดานการจัดการพนักงาน และมีโอกาสในการจําหนาย
ผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวอยางจํากัดท่ีสํานักงานและสาขาต้ังอยูทําใหตลาดในการจําหนายแคบ 
  3.2  การขายผานตัวแทน เปนชองทางการจําหนายผลิตภัณฑทางการทองเท่ียว จาก
ผูผลิตไปยังตัวแทนเพื่อขายใหแกนักทองเท่ียวอีกตอหนึ่ง ขอดีของการขายผานตัวแทนคือ ตัวแทนมี
ความคุนเคยกับนักทองเท่ียวในอาณาเขตท่ีเขาดําเนินงานอยูเปนอยางดี ชวยขยายตลาดใหกวางข้ึน
ในกรณีท่ีมีการแขงขันสูง ตัวแทนสามารถชวยในการจัดจําหนายผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวไดมาก
และยังสามารถจัดใหมีการขายที่ยืดหยุนได สวนขอเสียคือ ตัวแทนจะพยายามเลือกขายผลิตภัณฑ
ทางการทองเท่ียวท่ีใหคานายหนาสูงกวา ผูผลิต ผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวไมสามารถควบคุมการขาย
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ของตัวแทนไดอยางเต็มท่ี และในกรณีท่ีมีปญหาดานการขายผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวตัวแทน      
ไมอาจตัดสินใจเองได ตองติดตอกับผูผลิตกอน ทําใหเสียเวลาและโอกาส 

4.  การสงเสริมการตลาด (Promotion) หมายถึง วิธีการที่จะกระตุนใหลูกคาตองการซ้ือ
สินคาและบริการเร็วข้ึน ซ้ือจํานวนมากข้ึน สําหรับการสงเสริมการตลาดผลิตภัณฑทางการ
ทองเท่ียวนั้น สามารถกระทําได 4 รูปแบบ ดังตอไปนี้ 

4.1  การใชพนักงานขาย เปนการสงเสริมตลาดดวยการใชพนักงานขายไปทําการ
ติดตอกับนักทองเท่ียว เพื่อแจงขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑทางการทองเท่ียว และใชศิลปะการขาย
โนมนาวชักจูงใหลูกคาเกิดการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวในท่ีสุด 

4.2  การสงเสริมการขาย เปนการสงเสริมการตลาดดวยกิจกรรมตางๆ เชน การจูงใจ
นักทองเท่ียวในวันสําคัญ เทศกาล ฤดูกาล หรือโอกาสตางๆ ซ่ึงอาจมีการลดราคาพิเศษ การแจกแถม
บริการบางอยางใหแกนักทองเท่ียว หรือการเชิญบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในวงการไปพบปะสังสรรคและ
ใหลองใชผลิตภัณฑทางการทองเท่ียว เพื่อใหบุคคลเหลานี้นําความประทับใจท่ีไดรับไปเผยแพร  
ซ่ึงจะเปนประโยชนอยางมากในการสงเสริมการขาย 

4.3  การโฆษณา เปนการสงเสริมการตลาดดวยส่ือตางๆ เพื่อกระตุนใหนักทองเท่ียว
ท่ีพรอมจะเดินทางทงเท่ียวเกิดความรูสึกท่ีดีตอส่ือท่ีผลิตออกไปในเชิงโฆษณา ซ่ึงมีสภาพเปนการ
ส่ือสารดานเดียวโดยไมประสงคใหมีการตอบโต ฉะนั้นการโฆษณาท่ีมีประสิทธิผลถึงข้ันทําใหเกิด
การซ้ือขายผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวได ตองสามารถทําใหผูรับขาวสารเขาใจ ยอมเช่ือและจูงใจ
เกิดการซ้ือผลิตภัณฑทางการทองเท่ียว โดยใชส่ือตางๆ ท่ีนิยมกันไดแก แผนปายโฆษณา ส่ิงพิมพ 
ภาพยนตร วิทยุ โทรทัศน และการโจษจันหรือ buzz 
  4.4  การประชาสัมพันธ เปนการสงเสริมการตลาดดวยการเผยแพรขาวสารเพื่อสราง
ภาพลักษณะท่ีดีใหกับแหลงทองเท่ียวหรือธุรกิจทองเท่ียว และใหภาพลักษณท่ีดีนี้สอดแทรกเขาไปใน
จิตใจของนักทองเท่ียว และชักนํานักทองเท่ียวใหอยากซ้ือผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวของแหลง
ทองเท่ียวหรือธุรกิจ ทองเท่ียว การประชาสัมพันธทางการทองเท่ียวสามารถทําได 6 ประการคือ 
 4.4.1  แจงขาวแกส่ือมวลชนเกี่ยวกับผลิตภัณฑทางการทองเท่ียว 
 4.4.2  จัดงานมหกรรมในสถานท่ีหรือสถานใหบริการของธุรกิจทองเท่ียว 
 4.4.3  เชิญทดลองใชผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวของผูผลิตท่ีเร่ิมเปดบริการใหม 
 4.4.4  เชิญส่ือมวลชนไปเท่ียวชมความงามและบริการของสถานท่ีทองเท่ียว
ใหมๆ หรือบริการใหมๆ ของผูประกอบการทองเท่ียวประเภทตาง ๆ 
 4.4.5  เขียนบทความลงหนังสือพิมพหรือวารสารท่ีเกี่ยวของกับการทองเท่ียว 
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 4.4.6  จัดนิทรรศการเกี่ยวกับอุตสาหกรรมการทองเท่ียวข้ึนสําหรับการอํานวย        
ขาวสารของการทองเท่ียวของภาครัฐบาล ใหนักทองเท่ียวรับรู พรอมท้ังชักจูงใหเดินทางเขามา
ทองเท่ียวยังแหลงทองเท่ียวในประเทศสามารถกระทําไดดังนี้ 
 4.4.6.1.  การเก็บรวบรวมขอมูลและสถิติท่ีเกี่ยวของกับอุตสาหกรรม
การทองเท่ียวของประเทศเพื่อกําหนดศักยภาพในพื้นท่ีตลาด ท่ีจะดําเนินการสงเสริมและเผยแพร 
 4.4.6.2 เผยแพรประเทศของตนในดานความงามของธรรมชาติ 
โบราณสถานโบราณวัตถุ ศิลปวัฒนธรรม การกีฬา ตลอดจนกิจการอยางอ่ืน อันเปนการชักจูงให
นักทองเท่ียวเดินทางเขามาทองเท่ียวยังประเทศของตน 
 4.4.6.3  พบปะหารือกับบุคคลในวงการอุตสาหกรรมการทองเท่ียว
ตางประเทศ เชน บริษัทนําเท่ียวตางประเทศ ส่ือมวลชน หนังสือพิมพ นักเขียนสารคดีทองเท่ียว 
บริษัทภาพยนตร ผูจัดรายการวิทยุและโทรทัศนท่ีมีช่ือเสียงของประเทศตางๆ เปนตน โดยใหขอมูล
ขาวสารเกี่ยวกับสถานท่ีทองเท่ียว ท้ังสถานท่ีทองเท่ียวเกาและใหม ส่ิงอํานวยความสะดวกทางการ
ทองเท่ียว พรอมท้ังขอคิดเห็นเกี่ยวกับเสนทางการจัดนําเท่ียวในประเทศของตน 
 4.4.6.4  จัดนิทรรศการทางการทองเที่ยว จัดการแสดงศิลปวัฒนธรรม     
ฉายภาพยนตรและภาพนิ่งการทองเท่ียว แจกจายเอกสารและขอมูลขาวสารทางการทองเท่ียวของประเทศ 
 4.4.6.5  เชิญผูแทนบริษัทนําเท่ียวและส่ือมวลชนตางประเทศมาเยี่ยม
เยือน เพ่ือใหไดพบเห็นแหลงทองเท่ียวและส่ิงอํานวยความสะดวกทางการทองเท่ียวของประเทศ
ดวยตนเอง เพื่อนําขอมูลจากประสบการณท่ีไดมาเยือนไปเผยแพรอีกทีหนึ่ง 

5.  ส่ิงแวดลอมทางกายภาพ (Physical environment) หมายถึง บรรยากาศขณะซ้ือสินคา
และบริการ และขณะท่ีลูกคาบริโภคสินคาซ่ึงจะสามารถสรางความรูสึกพอใจหรือไมพอใจไดในทันที 
ซ่ึงลักษณะทางกายภาพของทรัพยากรทองเท่ียววาประกอบไปดวยคุณลักษณะท่ีสําคัญไดแก ทําเลท่ีตั้ง
และสภาพแวดลอมของทรัพยากรทองเท่ียวโดยเกิดจากสภาพแวดลอมทางกายภาพตามธรรมชาติท่ีมี
ความสวยงามนาสนใจตอการเดินทางไปเยี่ยมชม ซ่ึงรวมถึงบริเวณที่มนุษยเขาไปปรุงแตงเพิ่มเติมจาก
สภาพธรรมชาติในบางสวน และการเขาถึงของทรัพยากรทองเท่ียวในดานความใกลหรือไกลจากตัว
เมือง ความสะดวกและความปลอดภัยในการเขาไปเยี่ยมชมทรัพยากรทองเท่ียวนั้น 

6.  กระบวนการซ้ือ (Purchasing process) หมายถึงการศึกษาขอมูลทางการตลาดเพื่อให
ทราบถึงกระบวนการซ้ือของนักทองเท่ียวและการเลือกสรรผลิตภัณฑท่ีเหมาะกับกลุมตลาด
นักทองเท่ียวกระบวนการซื้อท่ีพัฒนาสูการเปนนักทองเท่ียวคุณภาพวามีอยู 3 ข้ัน 
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 6.1  มีการศึกษาขอมูลเกี่ยวกับการเดินทาง ศึกษาประวัติความเปนมาของแหลง
ทองเท่ียวมีความเขาใจเสนทางทองเท่ียว มีความสนใจในสภาพแวดลอมในแหลงทองเท่ียว กอนการ
เดินทาง 
 6.2  การปฏิบัติตัวในขณะเดินทางทองเท่ียว จะตองปฏิบัติตามกฎท่ีกําหนดไวใน
แหลงทองเท่ียว มีความกระตือรือรนในการรักษาทรัพยากรทองเท่ียวและส่ิงแวดลอมในแหลง
ทองเท่ียวปฏิบัติตามกฎระเบียบของกลุมหากเดินทางเปนหมูคณะ ตองระมัดระวังอันตรายท่ีอาจ
เกิดข้ึนในระหวางการเดินทางทองเท่ียว มีความสนใจใฝรูระหวางทองเท่ียว มีความยินดีท่ีจะจายเงิน
เพื่อชวยรักษาส่ิงแวดลอมในแหลงทองเท่ียวนั้น และมีความสนใจเขารวมกิจกรรมและปฏิสัมพันธ
กับผูอ่ืนในการหาความรูและชวยอนุรักษสภาพแวดลอมควบคูกันไป  
 6.3  มีการปฏิบัติตัวหลังการเดินทางทองเท่ียว โดยมีความรักและหวงแหนทรัพยากร
ทองเท่ียวเพ่ิมข้ึน มีการเรียนรูอยางตอเนื่อง โดยการคนควาศึกษาเพิ่มเติมจากแหลงอ่ืนๆ อยาง
ตอเนื่อง และมีการชวยประชาสัมพันธและเผยแพรแหลงทองเท่ียว โดยใหขอมูลเสนอแนะ ปรับปรุง
แกไขปญหาท่ีเกิดข้ึนในแหลงทองเท่ียวใหแกหนวยงานที่รับผิดชอบและชวยประชาสัมพันธ
เผยแพรแหลงทองเท่ียวไปสูผูอ่ืน 
 7. การจัดรวมผลิตภัณฑ (Packaging) หมายถึง การจัดรวมสินคาและบริการทองเท่ียว
หลายๆ อยางท่ีเหมาะเขาดวยกันเพื่อตอบสนองกลุมตลาดเปาหมายธุรกิจ เชน รายการนําเท่ียวแบบ
เบ็ดเสร็จ สําหรับการจัดรายการทองเท่ียวแบบเดินปา เปนตน 
 8. การมีสวนรวม (Participation) หมายถึง การประสานงานรวมมือกันทางธุรกิจระหวาง
ธุรกิจผูซ้ือและผูขายในธุรกิจทองเท่ียวในการรวมมือกันเสนอขายสินคาและบริการการทองเท่ียวท่ี
ตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียว และไดรับความพอใจสูงสุดโดยรักษาคุณภาพมาตรฐาน
การบริการและระดับราคาท่ีเหมาะสม 

สวนประสมทางการตลาดในธุรกิจบริการ กระบวนการกําหนดสวนประสมการตลาด
ในธุรกิจบริการมีลักษณะ คลายคลึงกับธุรกิจอ่ืนๆ ของตลาดโดยปกติประกอบดวย  

1.  การแยกแยะส่ิงท่ีนําเสนอออกเปนสวนๆ หรือสวนประสมยอย 
2.  ประสานรวมสวนยอยเขาไปในสวนประสมตลาด สวนประสมการตลาดบริการท่ี

เฉพาะเจาะจง เม่ือนําไปใชกับองคกรธุรกิจหนึ่งๆ จะตองมีการปรับเปล่ียนตามสถานการณตาง อาทิ 
ความตองการของอุปสงค ระยะเวลาท่ีทําการเสนอบริการหนึ่งๆ ออกไป ดังนั้น กระบวนการสราง
สวนประสมการตลาดบริการ เปนการปรับปจจัยหรือองคประกอบใหเหมาะสมกับสถานการณนั้นๆ
และความจําเปนของการตลาดท่ีมีการเปล่ียนแปลง โดยองคประกอบของสวนประสมการตลาด
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บริการแตละตัว อาจมีการซํ้าซอนหรือคงความสําคัญเพียงชวงเวลาหน่ึงๆ เทานั้น กลยุทธการตลาด
สําหรับธุรกิจบริการ ซ่ึงประกอบดวย (ศิริวรรณ เสรีรัตน และคนอ่ืนๆ, 2541: 337) 

 2.1  ผลิตภัณฑ (Product) การพิจารณาเกี่ยวผลิตภัณฑบริการจะตองพิจารณาถึง หลัก
คุณภาพ ขอบเขตของบริการ และสรางภาพลักษณในตราสินคา โดยตองมีพัฒนา ดานคุณภาพ ความ
เช่ือถือ เพื่อใหเปนท่ีรูจักและยอมรับของลูกคา  

 2.2.  ราคา (Price) การพิจารณาดานราคาจะตองรวมถึงระดับราคา สวนลด เงิน
ชวยเหลือ คานายหนา และเง่ือนไขการชําระเงิน เนื่องจากราคามีสวนในการทําใหบริการตาง ๆ มี
ความ แตกตางกัน และมีผลตอผูบริโภคในการรับรูถึงคุณคาท่ีรับการบริการ โดยเทียบระหวางราคา
และ คุณภาพการบริการ  

 3.  สถานท่ี ทําเลที่ตั้ง หรือการจัดจําหนาย (Place) ท่ีตั้งของผูใหบริการและความยากงาย
ในการเขาถึงเปนอีก ปจจัยท่ีสําคัญของการตลาดบริการ ท้ังนี้มีความยากงายในการเขาถึงบริการนั้น
มิใชเฉพาะการเนน ทางกายภาพเทานั้น แตยังรวมถึงการติดตอส่ือสาร ดังนั้นประเภทของชอง
ทางการจัดจําหนายและ การควบคุมจะเปนปจจัยสําคัญตอการเขาถึงบริการอีกดวย การจัดจําหนาย
แบงกิจกรรมออกเปน 2 สวน คือ  
  3.1  ชองทางการจําหนายสินคา (Channel Of Distribution) เนนการศึกษาถึงชนิดของ
ชองทางการจําหนายวาจะใชวิธีการขายสินคาใหผูบริโภคโดยตรงหรือขายสินคาผานสถาบันคน
กลางตาง ๆ บทบาทของสถาบันคนกลาง เชนพอคาสง (Whole Salers) พอคาปลีก (Retailers) และ
ตัวแทนคนกลาง (Agent Middleman)  

  3.2  การแจกจายตัวสินคา (PhysicalDistribution) การกระจายสินคาเขาสูตัวผูบริโภค 
การเลือกใชวิธีการขนสง (Transportation) ท่ีเหมาะสมในการชวยบริหารการตลาดจะตองคํานึงวา
จะเลือกใชส่ืออยางใดถึงจะดีท่ีสุด โดยเสียคาใชจายตํ่าและสินคานั้นไปถึงลูกคาทันเวลาขั้นตอนท่ี
สําคัญอีกประการหน่ึงในการแจกจายตัวสินคาคือข้ันตอนของการจัดเก็บสินคา (Storage) เพ่ือรอ
การจําหนายใหทันเวลาที่ผูบริโภคตองการ 

  4.  การสงเสริมการตลาด (Promotion) เนนการขายโดยพนักงานขายเปนหลักอาจมาจาก 
การโฆษนาผานส่ือเฉพาะกลุมเปาหมายหรือใชจดหมายตรง (พสุ เตชะรินทร, 2546: 89)             
เปนการศึกษาเกี่ยวกับกระบวนการติดตอส่ือสารไปยังตลาดเปาหมายการสงเสริมการตลาดเปน
วิธีการท่ีจะบอกใหลูกคาทราบเกี่ยวกับผลิตภัณฑท่ีเสนอขาย โดยวัตถุประสงคของการสงเสริม
การตลาดเพื่อบอกใหลูกคาทราบวามีผลิตภัณฑออกจําหนายในตลาด พยายามใหลูกคาซ้ือและเตือน
ความทรงจํากับตัวผูบริโภคสงเสริมการตลาดจะตองมีการศึกษาถึงกระบวนการติดตอส่ือสาร 
(Communication Process) เพ่ือเขาใจความสัมพันธระหวางผูรับกับผูสง การสงเสริมการตลาดมี
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เคร่ืองมือสําคัญท่ีจะชวยอยู 4 ชนิดดวยกันท่ีเรียกวา สวนผสมของการสงเสริมการตลาด                    
(Promotion Mix) ไดแก การขายโดยใชพนักงานขายการโฆษณา การสงเสริมการขาย และการเผยแพร
และประชาสัมพันธ 

5.  บุคคลหรือพนักงาน (People or employee) ซ่ึงตองอาศัยการคัดเลือกการฝกอบรม 
การ จูงใจเพื่อใหสามารถสรางความพึงพอใจใหกับลูกคาไดแตกตางเหนือคูแขงขันพนักงานตองมี 
ความสามารถมีทัศนคติท่ีดีสามารถตอบสนองตอลูกคา มีความคิดริเร่ิม มีความสามารถในการ 
แกปญหา และสามารถสรางคานิยมใหกับองคกรได (สมวงศ พงศสถาพร, 2546: 37) 

6.  เหตุการณทางกายภาพ (Physical Evidence ) มีธุรกิจบริการจํานวนนอยท่ีไมเกี่ยวของ
กับเหตุการณทางกายบภาพมาเก่ียวของ สวนประสมการตลาดสวนนี้จะมีผลตอการตัดสินใจของลา
หรือผูรับบริการ เหตุการณทางกายภาพ หมายรวมถึง สภาพแวดลอม ท้ังการตกแตงบรรยากาศ สีสัน 
แสง เสียง หรือรูปแบบการใหบริการ โดยสามารถสนับสนุนใหการขายบรรลุผลสําเร็จ 

7.  กระบวนการใหบริการ (Process) การเขาแถวรอคิว การรอรับบริการ ความสะดวก
ในการชําระเงิน เปนสวนหนึ่งในการสรางความพึงพอใจตอลูกคา นอกจากจะเกี่ยวของกับการ
ปฏิบัติการแลวกระบวนการตางๆนี้ยังมีผลตอฝายการตลาดดวย   

8.  พันธมิตรทางการคา (Partnership) คือ ตัวแทนจําหนายหองพักหรือทัวรทองเท่ียว 
ตางๆใหกับผูประกอบธุรกิจโรงแรม ซ่ึงเปนผูท่ีทําการแนะนําและขายหองพักใหกับนักทองเท่ียวท่ี 
กําลังจะทองเท่ียว พรอมการบริการท่ีครบครันซ่ึงพันธมิตรทางการคานี้จะมีสัญญากับ ผูประกอบการ
ธุรกิจโรงแรมซ่ึงเปนผูใหบริการและจําหนายหองพักให โดยจายคาตอบแทนซ่ึงอยู ในรูปของ           
คานายหนา หรือคาคอมมิชช่ันตอบแทนให เนื่องจากในการดําเนินธุรกิจท้ังในสวนท่ีเปนผูขายสินคา
หรือใหบริการดานตางๆ มีความจําเปนตองมีหุนสวนหรือพันธมิตรทางการคา 

2.8.4  การสงเสริมการตลาด 
Kotler (1999) ไดกลาววา การสงเสริมการตลาด หรือ Promotion เปน P ตัวท่ี 4 ของ      

สวนประสมการตลาด เปนเคร่ืองมือในการส่ือสานรไปยังผูบริโภค มี 5 ประเภทไดแก 
1. การโฆษณา เปนเคร่ืองมือท่ีดีท่ีสุดเพ่ือสรางการรับรู ผลิตภัณฑหรือบริการ การ

โฆษณาเปนเร่ืองมือท่ีมีความสรางสรรค ในการสรางภาพลักษณและแมแตวามชอบในแตละระดับ 
และสรางความสามารถในการยอมรับของตราสินคา 

การโฆษณาจะมีประสิทธิภาพมากท่ีสุดเม่ือมีการกําหนดเปาหมายท่ีแคบลง การโฆษณา
ในกลุมเปาหมาย เนื่องจากเปนการลงทุนท่ีมากกวาเปนคาใชจาย แตเปนเร่ืองยากท่ีวดัอัตราผลตอบ
แตยไดแนนอน 
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2.  การสงเสริมการขาย เปนสวนท่ีมีผลตอพฤติกรรมมากกวาการโฆษณา เพราะลูกคา
ไดรับรู ไดสัมผัสกับตัวสินคา หรือเปนการไดยินถึงการลดราคาของสินคา โดยลูกคาจะเกิดพฤติกรรม
อยางไดอยางหน่ึงตอสินคา การสงเสริมการขาย อาจประกอบดวยส่ิงจูงใจหลายรูปแบบ เปนส่ิงท่ีอยู
เหนือการควบคุม การสงเสริมการขายท่ีมุงตรงตอลูกคา อาจสงผลตอความพึงพอใจในตัวสินคา หรือ
อาจเปนความนาเช่ือถือท่ีลดลง ดังนั้นควรใชการสงเสริมการขาย กรณีท่ีสินคามีความไดเปรียบ 
นอกจากนี้การใชการสงเสริมการขายยังสามารถดึงดูดลูกใหมๆ และภักดีตอตราสินคาอีกดวย 

3.  การประชาสัมพันธ หรือเรียกส้ันๆวา พีอาร ก็เหมือนกับการสงเสริมการขายตรงท่ีมี
เคร่ืองมือหลากหลาย อันท่ีจริงการประชาสัมพันธหรือพีอารเปนวิธีท่ีคอนขางมีประสิทธิผล แมวา
จะมีการใชพีอารในการสงเสริมผลิตภัณฑหรือบริการเพียงเล็กนอย การพีอารของบริษัทจะอยูใน
ความรับผิดชอบของหนวยงานหนึ่งๆ ซ่ึงไมเพียงดูแลเร่ืองการประชาสัมพันธการตลาดหรือ           
เอ็มพีอาร (Marketing Public Relations : MPR)เทานั้น แตยังดูแลเร่ืองการประชาสัมพันธอ่ืนๆของ
บริษัทมากมาย นักการตลาดจึงจําเปนตองมีบุคลากรจากฝายพีอาร หรืออาจตองจางหรือใชบริการ
จากบริษัทอิสระ 

เอ็มพีอาร ประกอบดวย ชุดของเคร่ืองมือท่ีสามารถจําแนกประเภทเรียงลําดับตาม
ตัวอยางของพยัญชนะของคําวา PENCILS โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

Publication หมายถึง การประกาศ  การเผยแพร เชนการลงประชาสัมพนัธผานนติยสาร 
โบวชัวร 

 Event  หมายถึง การจัดกจิกรรมพิเศษ เชน จัดงานแสดงสินคา  
 News  หมายถึง ขาวสาร เชนการแจงขาวสารท่ีเกีย่วของกบับริษัท ไมวาจะเปนผลิตภณัฑ 

พนักงาน นโยบาย เพื่อใหลูกคาทราบความเคล่ือนไหว  
Community involvement activities หมายถึง การทํากิจกรรมท่ีเกี่ยวของกับชุมชน เชน

การสนับสนุนกิจกรรมในชุมชน 
Identity media หมายถึง ส่ือลักษณะเฉพาะ เชน เคร่ืองเขียน นามบัตร 
Lobbying activities หมายถึง กิจกรรมการวิ่งเตน เชนการใชอิทธิเพื่อใหเอ้ืออํานวยตอ

การดําเนินธุรกิจ และหยุดยั้งส่ิงท่ีขัดตอผลประโยชนตอตนเอง 
Social responsibility activities หมายถึง กิจกรรมท่ีแสดงความรับผิดชอบตอสังคม       

ซ่ึงเปนการดีตอการสรางช่ือเสียงท่ีดีตอบริษัท 
4. หนวยงานขาย เปนเคร่ืองมือท่ีส้ินเปลืองมากท่ีสุด มีหนวยงานท่ีรับผิดชอบโดยมี

กิจกรรมออกภาคสนาม มีการเดินทางบอย มีหนาท่ีในการทําตามท่ีลูกคาคาดหวัง รวมท้ังการรักษา
ความพึงพอใจตอลูกคาเดิม ในสวนของพนักงงานขายมีขอดีเพราะเปนเครื่องมือท่ีมีประสิทธิภาพ
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มากกวาการโฆษณา เนื่องจากพนักงานเปนผูท่ีไดพยเจอลูกคโดยตรง ตอบคําถามและไขขอของใจ
ตางๆไดจนปดการขายได 

5. การตลาดทางตรง ปจจุบันเพื่อใหเขาถึงตลาดไดมากข้ึน จึงมีการใชส่ือแบบ
เฉพาะเจาะจง เพื่อใหเขาถึงกลุมเปาหมาย นอกจากเขาถึงสวนตลาดแลวยังเขาถึงปจเจกบุคคล หรือท่ี
เรียกวา สวนตลาดท่ีประกอบดวยลูกคาคนเดียว  

การสงเสริมการตลาด (Promotion) เปนตัวหนึ่งท่ีสําคัญในสวนประสมทางการตลาด
ของทุกๆบริษัทควรใหความใสใจ นอกเหนือจากผลิตภัณฑ ราคาและชองทางการจัดจําหนายแลว 
การสงเสริมการตลาดเปนสวนประสมทางการตลาดท่ีใชในการส่ือสารใหคนภายนอกไมวาจะเปน
ตลาดผูบริโภค ตลาดอุตสาหกรรม ทราบถึงขาวสาร หรือจูงใจใหกลุมดังกลาวรับรูและตัดสินใจซ้ือ
สินคาหรือบริการของบริษัท รวมถึงเปนการสรางภาพลักษณี่ดีของบริษัท 

ดังนั้นอาจสรุปลักษณะการสงเสริมการขายไดดังนี้คือ การสงเสริมการขายเปนส่ิงจูงใจ
ใหผูบริโภคซ้ือในระยะเวลาส้ั นๆ เปนเคร่ืองมือหรือตัวกลางในการส่ือสารหรือประชาสัมพันธสินคา
หรือบริการไปยังลูกคา ชวยสนับสนุนการขาย การโฆษณา ส่ิงจูงใจโดยตรงท่ีเสนอคุณคาพิเศษ ใหกับ
ผูบริโภค การที่กิจการจะเลือกใชประเภทและวิธีการสงเสริมการขายข้ึนอยูกับวัตถุประสงคของ
กิจการ กลุมเปาหมายท่ีจะสงเสริม ลักษณะของผลิตภัณฑตนทุนของการสงเสริมการขายแตละวิธี
และสถานการณ ทางเศรษฐกิจในขณะเวลานั้นๆ เพื่อใหการสงเสริมการตลาดเกิดประสิทธิภาพ 
ท้ังนี้การสงเสริมการทองเท่ียวแบบฟารมสเตยก็อาจตองคําถึงปจจัยหลายๆดานเพ่ือเลือกการ
สงเสริมการตลาดท่ีเหมาะสม 

 
2.8  งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 การศึกษาแนวทางการสงเสริมการทองเท่ียวแบบฟารมสเตย ผูวิจัยไดทบทวนงาน
วรรณกรรม งานวิจัยท่ีเกี่ยวของโดยแบงออกเปน 4 สวนดังนี้ 
 2.8.1  งานวิจยัท่ีเกี่ยวของกับการทองเท่ียวเชิงเกษตร 

เจนตธิดา โทลา (2550) ศึกษาเร่ืองความพึงพอใจของนักทองเท่ียวท่ีมีตอการทองเท่ียว
เชิงเกษตร ฟารมกลวยไม ตําบลริมใต อําเภอแมริม จังหวัดเชียงใหม ผลการวิจัยพบวา นักทองเท่ียว
เปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย มีอายุระหวาง 26 – 40 ป ระดับการศึกษาปริญญาตรี มีอาชีพพนักงาน
บริษัทเอกชน/ธุรกิจสวนตัว มีรายไดตอเดือนระหวาง 10,000 – 20,000 บาท ภูมิลําเนาในภาคเหนือ 
ไมมีประสบการณทองเที่ยวเชิงเกษตรและแหลงขอมูลขาวสารท่ีไดรับสวนใหญมาจากบริษัทนํา
เท่ียว นอกจากนั้นยังพบวา นักทองเที่ยวมีวามพึงพอใจตอการทองเที่ยวเชิงเกษตร ฟารมกลวยไม 
โดยรวมอยูในระดับมาก โดยมีคะแนนเฉล่ียความพึงพอใจดานสถานท่ี บุคคากร ดานความรูและ
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ดานกิจกรรมากตามลําดับ ปญหาสวนใหญพบวา ไมมีเอกสารแผนพับแจกใหนักทองเท่ียวและ
ผูบรรยายประจําจุดตางๆมีนอยจึงมีขอเสนอแนะใหมีเอกสารแผนพับแจกเพิ่มข้ึนและเพ่ิมผูบรรยาย
ในจุดตางๆใหมากข้ึนดวย 

เกศณีย สัตตรัตนขจร (2550)ไดศึกษาเร่ือง การศึกษาความเปนไปไดในการจัดการ
ทองเท่ียวเชิงเกษตร กรณีศึกษาหมูบานปางมะโอ อําเภอแมทะ จังหวัดลําปาง ผลการศึกษาพบวา 
กระบวนการพัฒนาหมูบานปางมะโอใหเปนหมูบานทองเท่ียวเร่ิมตนจากนโยบายของรัฐท่ีตองการ
พัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนใหดีข้ึน โดยการสงเสริมโครงการสินคาหนึ่งตําบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ โครงการหมูบานทองเท่ียวและโครงการหมูบานเศรษฐกิจพอเพียงตนแบบ โดยมี
กรมการพัฒนาชุมชนกระทรวงมหาดไทยเปนผูรับผิดชอบโครงดังกลาวและมอบนโยบาย พรอมท้ัง
แนวทางปฏิบัติใหกับพัฒนาชุมชน อําเภอแมทะ ซ่ึงทําใหหมูบานปางมะโอถูกคัดเลือกใหเปนพื้นท่ี
ดําเนินการของโครงการดังกลาวการศึกษาความเปนไปไดในการจัดการทองเท่ียวเชิงเกษตรของ
หมูบานปางมะโอ พบวาในปจจุบันหมูบานปางมะโอไมสามารถจัดการทองเท่ียวเชิงเกษตรได
ถึงแมจะมีศักยภาพและปจจัยพื้นฐานในการเปนแหลงทองเท่ียวเชิงเกษตร ท้ังนี้เนื่องจากมีจุดออน
จากการท่ีประชาชนในหมูบานขาดความสนใจดานการสงเสริมการทองเที่ยว การสนับสนุนของ
ภาครัฐไมมีความตอเนื่อง รวมท้ังอุปสรรคจากการโยกยายเจาหนาท่ีในหนวยงานทองถ่ินทําให
โครงการไมมีความตอเนื่อง ซ่ึงหากมีการแกไขจุดออนและอุปสรรคดังกลาว อาจทําใหหมูบานปาง
มะโอมีโอกาสพัฒนาใหเปนหมูบานทองเท่ียวเชิงเกษตร 

เดชา โตสูงเนิน (2543) ไดศึกษาสภาพการณการทองเท่ียวเกษตรบานมวงคํา ตําบลโปง
แยง อําเภอแมริม จังหวัดเชียงใหม เพื่อรวบรวมปญหาและอุปสรรคในการบริหารจัดการแหลง
ทองเท่ียวเกษตรมวงคํา พบวามีการทองเท่ียวเกษตรเกิดข้ึนในสามพื้นท่ีคือ พื้นท่ีบริเวณศูนย
ทองเท่ียวเกษตรมวงคํา พื้นท่ีบริเวณถนนเชื่อมตอระหวางบานมวงคํากับบานโปงแยงใน และ
บริเวณบานผานกกก สวนปญหา อุปสรรค และขอจํากัดในการบริหารจัดการการทองเที่ยวเกษตร
บานมวงคํา พบวา มีสาเหตุมาจากการมอบหมายอํานาจหนาท่ีรับผิดชอบในการบริหารงานดานการ
ทองเท่ียวไมชัดเจน เจาหนาท่ีและผูมีสวนรวมเกี่ยวของกับแหลงทองเที่ยวเกษตรบานมวงคํายังขาด
ความรูความเขาใจในการบริหารงาน ขาดงบประมาณ ขาดบุคลากร ขาดการประสานงานและความ
รวมมือระหวางองคกร และเกิดความขัดแยงภายนอกชุมชน 

มัลลิกา  ชาหยอง (2549) ทําการศึกษาเร่ือง แผนธุรกิจ การทําธุรกิจบานพักแบบพักท่ี
บานเพื่อสงเสริมการทงเท่ียวเชิงเกษตรบานภูคําเบา ตําบลเขื่อนอุบลรัตน อําเภออุบลรัตน จังหวัด
ขอนแกน ผลการวิจัยพบวา ในป 2548 สถานการณการทองเท่ียวเชิงเกษตรและการทําธุรกิจ      
โฮมสเตยในประเทศไทย มีสถานท่ีทองเท่ียวเชิงเกษตรกระจายอยูท่ัวภูมิภาคกวา 47 แหง และมี
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แนวโนมท่ีจะเพิ่มข้ึนเร่ือยๆ นักทองเท่ียวสวนใหญ 56.66 % ยังไมรูจักการทองเท่ียวเชองเกษตร 
และสวนใหญ 56.66% มีความคิดเห็นวาถามีแหลงทองเท่ียวเชิงเกษตรในอําเภออุบลรัตนจะเดิน
ทางเขามาทองเท่ียว สวนโฮมสเตยป 2548 กระจายอยูท่ัวภูมิภาคกวา 128 แหงและมีแนวโนมท่ีจะ
เพ่ิมมากข้ึน ในจังหวัดขอนแกนหมูบานเตา อําเภอมัญจาคีรี และบานคําปลาหลาย อําเภออุบลรัตน 
นักทองเท่ียวสวนใหญรอยละ 58.00 ยังไมรูจักการทองเท่ียวแบบโฮมสเตยและนักทองเท่ียวรอยละ 
48.66 จะเขาพักแรมถามีโฮมสเตยท่ีบานภูคําเบา 

จากการทบทวนงานวรรณกรรมขางตน สวนใหญเปนงานวิจัยท่ีเกี่ยวกับความพึงพอใจ 
ความเปนไปไดในการจัดการทองเท่ียว การทําแผนธุรกิจทองเท่ียวเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงเกษตร 
แตยังไมมีงานวิจัยท่ีเกี่ยวกับการทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จึงควรทํางานวิจัยเร่ืองแนวทางการ
สงเสริมการทองเท่ียวแบบฟารมสเตย เพื่อเปนการเผยแพรองคความรูตอไป 

2.8.2  งานวิจยัท่ีเกี่ยวของกับแรงจูงใจ พฤติกรรม และความพึงพอใจตอการทองเท่ียว 
ฟูศักดิ์ กาญจนสําราญวงศ (2546) ไดวิจัยเร่ือง การวิเคราะหแรงจูงใจของนักทองเที่ยว

ในการเลือกแหลงและฤดูกาลทองเที่ยวในแหลงนันทนาการทางธรรมชาติ กรณีศึกษาอุทยาน
แหงชาติดอยอินทนนท และเขาใหญ ผลการศึกษาพบวา นักทองเท่ียวสวนใหญ มีแรงจูงใจสําคัญ
ของการทองเท่ียว คือ การพักผอนรวมกับเพ่ือน หรือญาติพี่นอง รองลงมา คือ การผอนคลายความ
ตึงเครียดจากหนาท่ีการงาน และการศึกษาธรรมชาติ สําหรับฤดูกาลทองเท่ียวท่ีนักทองเท่ียวนิยม
เดินทางมากท่ีสุดคือวันหยุดสุดสัปดาห รองลงมาคือ ชวงวันหยุดในวันธรรมดา และชวงวันหยุด
เทศกาล ตามลําดับ ผลการทดสอบสมมุติฐาน กรณีตัวแปรตามคือ การเลือกแหลงนันทนาการ พบวา
แรงจูงใจในการไปเยือนแหลงนันทนาการ ประเภทนักทองเท่ียวจําแนกตามแหลงท่ีอยูอาศัย วันหยุด 
วันพักผอน ขนาดกลุมเดินทางการรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับแหลงนันทนาการ คาใชจายในการ
ทองเท่ียว และภาพพจนของแหลงนันทนาการ มีความสัมพันธกับการเลือกแหลงนันทนาการ ความ
สะดวกของเสนทางการเขาแหลงนันทนาการ ความสะดวกของเสนทางแหลงนันทนาการ คาใชจาย
ในการทองเท่ียว และภาพพจนของแหลงนันทนาการ มีความสัมพันธกับการเลือกแหลงของ
นันทนาการ สวนกรณีตัวแปรตามคือ การเลือกฤดูกาลทองเท่ียว พบวาแรงจูงใจ ในการไปเยือน
นันทนาการประเภทนักทองเท่ียวจําแนกตามแหลงท่ีอยูอาศัย วันหยุด–วันพักผอน ขนาดกลุม
เดินทาง การรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับแหลงนันทนาการ ความสะดวกของเสนทางกอนเขาแหลง
นันทนาการ ความสะดวกของแหลงนันทนาการ คาใชจายในการทองเท่ียว และภาพพจนของแหลง
นันทนาการ มีความสัมพันธกันกับการเลือกฤดูกาลทองเท่ียว ในแหลงนันทนาการตามธรรมชาติ โดย
ขนานความสัมพันธอยูในระดับปานกลาง   
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 ยศวีร ยุกตะนันท (2547) ไดศึกษาเร่ืองความพึงพอใจของนักทองเท่ียวเกี่ยวกับการเท่ียว
เกษตรเลียบคลองมหาสวัสดิ์ อําเภอพุทธมณฑล จังหวัดนครปฐม ผลการวิจัยพบวานักทองเท่ียวท่ี
ทําการศึกษาเปนหญิง มีอายุเฉล่ีย 36.39 ป มีการศึกษาระดับปริญญาตรีเปนขาราชการ ท่ีอยูปจจุบัน
อยูในกรุงเทพมหานคร ไมมีประสบการณการเท่ียวเกษตร และเพื่อนเปนแหลงขาวการเท่ียวเกษตร 
สําหรับความพึงพอใจ ปรากฏวานักทองเท่ียวมีความพึงพอใจมากในแหลงเท่ียวเกษตรทั้ง 4 แหง 
ตามลําดับ คือ กลุมแมบานเกษตรกรมมหาสวัสดิ์ สวนผลไมสวนกลวยไม และนาบัว และมีความ
คิดเห็นวาแหลงเท่ียวเกษตรทั้ง 4 แหง มีประโยชนมากนอกจากน้ันยังพบวานักทองเท่ียวมีความพึง
พอใจมากในการบริการที่เกี่ยวของ คือบุคลากรของศูนยบริการการเท่ียวเกษตร เรือและคาใชจายใจ
การเท่ียวเกษตร สวนปญหาของนักทองเท่ียวพบวามีปญหาเกี่ยวกับความสะดวก สะอาด และ
เอกสารเผยแพรแจกรวมท้ังปรับปรุงความสะอาด และความสะดวกของแหลงเท่ียวเกษตร จากการ
ทดสอบสมมติฐาน ปรากฏวานักทองเท่ียวท่ีมีอายุ ระดับการศึกษา อาชีพท่ีอยูปจจุบันและ
ประสบการณการเท่ียวเกษตรแตกตางกัน มีความพึงพอใจในแหลงทองเท่ียวเกษตรทั้ง 4 แหง บาง
ประการ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05แตเพศของนักเท่ียวไมมีผลตอความพึง
พอใจเกี่ยวกับแหลงเท่ียวเกษตร 

วัฒนชัย ชูมาก (2544)ไดวิจัยเร่ือง แรงจูงใจในการเดินทางทองเท่ียวตางประเทศของ
นักทองเท่ียวชาวไทย กรณีศึกษา สมาชิกสโมสรโรตารี อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ผลการศึกษา
พบวา นักทองเท่ียว ชาวไทยตางเดินทาง ไปทองเท่ียวตางประเทศเพ่ือตองการความแปลกใหมเปน
เหตุผลท่ีสําคัญท่ีสุด รองลงมาคือ การเดินทางไปตางประเทศเพ่ือไปพักผอน หยอนใจ และเปนการ
ใหรางวัลกับชีวิต นอกจากนี้พบวา ปจจัยท่ีสนับสนุนใหการเดินทางไปทองเที่ยวตางประเทศทําได
งายข้ึน คือการมีรายไดมากข้ึน การมีวันหยุดพักผอนมากข้ึน การมีวันหยุดพักผอนข้ึน ความเจริญใน
การคมนาคมมีมากข้ึน ขอเสนอแนะในการศึกษาคร้ังนี้เพ่ือใหนักทองเท่ียวชาวไทย เดินทางทองเท่ียว
ภายในประเทศแทนการทองเท่ียวตางประเทศ คือจะตองสรางส่ิงดึงดูดใจจากสถานท่ีทองเท่ียว
ภายในประเทศ โดยการพัฒนา ประชาสัมพันธ ถึงจุดเดนของแหลงทองเท่ียวท่ีสามารถตอบสนอง
ความตองการนักทองเท่ียวได การกําหนดแผนพัฒนาการทองเท่ียวของแตละจังหวัด ควบคูกับการ
รณรงค ปลูกจิตสํานึก ใหคนไทยเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศแทนการไปทองเท่ียวตางประเทศ 

ปองศักดิ์  ทองเนื้อแข็ง (2554) ไดศึกษาเร่ือง “ความพึงพอใจของนักทองเท่ียวชมบาน
ควายไทย” ผลการศึกษาพบวา นักทองเท่ียวชาวตางประเทศมีความพึงพอใจตอการเที่ยวชมบาน
ควายไทย ในภาพรวมของทุกปจจัยหลักอยูในระดับพึงพอใจมาก และเม่ือพิจารณาความพึงพอใจ
ของนักทองเท่ียวชาวตางประเทศในปจจัยหลักแตละปจจัยพบวา นักทองเท่ียวชาวตางประเทศมี
ความพึงพอใจในระดับมากอันดับ 1 ไดแก การดานสถานท่ีของบานควายไทย อันดับ 2 ไดแก 

DPU



 

 

113

รายการแสดงในแตละรายการของบานควายไทย อันดับ 3 ไดแก รูปแบบการแสดงของบานควาย
ไทย นักทองเท่ียวชาวตางประเทศ มีความพึงพอใจนอยตออัตราคาบริการตาง ๆของบานควายไทย 
และมีความพึงพอใจนอยท่ีสุดตอกิจกรรมสงเสริมการขายของบานควายไทย  

2.8.3  งานวิจยัท่ีเกี่ยวของกับธุรกิจท่ีพักแรม และ ฟารมสเตย 
      Hyunsul Choo and Tazim Jamal ไดศึกษาการทองเท่ียวฟารมอินทรียในเกาหลีใต จาก 

38 เวปไซดท่ีมีขอมูลการทองเท่ียวฟารม ผลการศึกษาพบวา เวปไซดสวนมากไดรับความสนใจและ
มีความสามารถในการนําเสนอเพื่อใหคนสนใจ ซ่ึงท้ังหมดสนับสนุนกิจกรรมที่เปนวัฒนธรรม
เอกลักษณใหกับนักทองเที่ยว ในขณะท่ี 26 เวปไซดสนับสนุนกิจกรรมที่เปนเชิงเกษตรกรรม 
ศักยภาพดานเศรษฐกิจของการทองเท่ียวนี้มาจาก การมีผูเยี่ยมชมฟารมจริงจากการโฆษณาและมา
จากการขายสินคาบนเวปไซด   

John D. Holland ,Kate L. Martin and Shamin Shakur ทําการสํารวจเร่ือง A Survey of  
Farm Stay Tourism in New Zealand เม่ือป 1997 พบวาการใหบริการฟารมสเตยในนิวซีแลนดยังคง
ยืนยันท่ีจะคงไวในกลุมเล็กๆ ไมตองการนักทองเท่ียวกลุมใหญ เพื่อรักษาสภาพทิวทัศนตามธรรมชาติ
ไวเพราะนักทองเท่ียวมานิวซีแลนดเพ่ือมาชมความงดงามทางธรรมชาติในชนบท นอกจากนี้ยังพบวา
ฟารมสเตยในนิวซีแลนดท่ีประสบความสําเร็จสูงจะเปนฟารมท่ีอยูใกลเมืองใหญและใกลแหลง
เกษตรกรรมท่ีมีช่ือเสียงของประเทศฟารมสเตยใหความสุขทางใจท้ังแกนักทองเท่ียว ( ความสุขในการ
ไดช่ืนชมธรรมชาติ) และเจาของฟารม (ไดพบปะผูคนและมีรายไดเพิ่ม) นอกเหนือจากนี้แลว
ความสําเร็จของฟารมสเตยยังข้ึนอยูกับการสนับสนุนจากสมาคมธุรกิจการทองเท่ียว Bed & Breakfast 
guidebook และองคกรการทองเท่ียวในภูมิภาคในการเผยแพรขอมูลใหเขาถึงนักทองเท่ียวไดอยางดี 

ความเปนมิตรกับทุกคนของประชาชนชาวนิวซีแลนด การเปดกวางสําหรับผูมาเยือน 
และการท่ีนิวซีแลนดมีธรรมชาติท่ีสวยงาม ถือเปนจุดเดนสําคัญท่ีจะสงเสริมใหการทองเท่ียวแบบ
ฟารมสเตยในประเทศนี้มีทิศทางท่ีสดใสอีกยาวนาน 

Cole Shu Tian (2002) ไดศึกษาเร่ืองคุณภาพการบริการที่มีผลตอนักทองเท่ียว
จุดมุงหมายของการศึกษา คือ เพื่อวิเคราะหผลกระทบของมิติคุณภาพการบริการบนพ้ืนฐานความ
ตั้งใจเยี่ยมชมอีกคร้ังของนักทองเท่ียว ในลักษณะตามธรรมชาติของการทองเท่ียวมิติ 4 ประการ ของ
คุณภาพการบริการ (การอนุรักษ และการศึกษา ขอมูลสารสนเทศคณะผูรวมงาน และส่ิงอํานวย
ความสะดวก) ผลของการศึกษาแสดงใหเห็นวาความพยายามในการอนุรักษ และการศึกษาเกี่ยวกับ
ท่ีพักเปนส่ิงท่ีสนับสนุนความต้ังใจ มาเยือนอีกคร้ังของนักทองเท่ียวมากท่ีสุด ในขณะท่ีขอมูล
สารสนเทศและคณะผูรวมงานสนับสนุนความตั้งใจมาเยือนอีกคร้ังของนักทองเท่ียวรองลงมา และ
ความสะดวกสบายของสิ่งอํานวยความสะดวกเปนส่ิงท่ีสนับสนุนความตั้งใจมาเยือนอีกคร้ังของ
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นักทองเท่ียวนอยท่ีสุด ส่ิงท่ีคนพบในการศึกษานี้แสดงใหเห็นวาคุณภาพการบริการที่สูงเหมือนกับ
เปนแรงเสริมความตั้งใจตามธรรมชาติของนักทองเท่ียวใหกลับมาใชบริการอีกคร้ังในอนาคต และ
เปนขอรับประกันวา จะเปนผลในทางบวก ในการบอกกลาวตอแกครอบครัวและเพื่อนของพวกเขา 

Jill Donaldson (2001) ไดศึกษาการพัฒนาการทองเท่ียวฟารมในระยะเร่ิมแรกของรัฐ
แคลิฟอรเนีย พบวา  

1.  การทองเท่ียวฟารมอยูในกลุมขนาดเล็กจึงทําใหผูมาเยี่ยมชมเปนคนในทองถ่ิน โดย
เจาของฟารมไมสนับสนุนใหผูเยี่ยมชมหรือนักทองเท่ียวขาดความรับผิดชอบเพื่อรักษาท่ีดินของตน 
นอกจากเจาของฟารมเลือกท่ีจะรับนักทองเท่ียวและรับกับจํานวนนักทองเท่ียว บางสวนมาในชวง
ฤดูเก็บเกี่ยวหรือชวงวันพักผอน แตในท่ีสุดฟารมก็พิจารณาแลวและมีการแลกเปล่ียนระหวางฟารม
และนักทองเท่ียวโดยลดพอคาคนกลางลงไป 

2.  ความหลากหลายท่ีเกษตรกรไดรับชวยใหมีความ่ันคงและลดความผันผวนของราคา
ในตลาดการเกษตร เปนการชวยเพิ่มรายไดใหเกษตรกร ทําใหเกษตรกรรูสึกวาไมตองออกจากท่ีดิน
ทํากินไปหางานท่ีผันผวนตามภาะเศรษฐกิจ 

3.  การเก็บรักษาพื้นท่ีเพาะปลูกและมรดกทางวัฒนธรรม การเขาพักในฟารมสามารถ
ชวยในการอนุรักษมรดกทางวัฒนธรรมโดยการชวยเหลือไมใหเกิดการยายถ่ินในชนบทและการ
สงเสริมใหเกษตรกรดําเนินการตอเพื่อการใชประโยชนท่ีดินของพวกเขาสําหรับการผลิตแทนการ
ขายท่ีดินใหนักพัฒนาโดยเฉพาะอยางยิ่งหากพื้นท่ีนั้นตั้งอยูใกลกลางใจเมือง ซ่ึงความจริงแลว
ประเพณีทองถ่ินของของแตละพื้นท่ี แตละประเทศไมซํ้าไมเหมือนกันจึงควรแกการรักษาไว และยัง
เปนส่ิงดึงดูดใจท่ีทําใหนักทองเท่ียวอยากเดินทาง 

จากการศึกษางานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับการทองเท่ียวแบบฟารมสเตย พบวาสวนใหญเปน
งานวิจัยในตางประเทศ ซ่ึงสํารวจเก่ียวกับคุณภาพการบริการของฟารมเตย และการพัฒนาการ
ทองเท่ียวฟารม โดยไดความรูเกี่ยวกับความตองการนักนักทองเท่ียวท้ังดานขอมูลสารสนเทศ ความ
ตองการส่ิงอํานวยความสะดวก ซ่ึงผูวิจัยเห็นวามีประโยชนในการใชเปนแนวทางในการทําวิจัยเร่ือง
แนวทางการสงเสริมการทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี 

2.8.4  งานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับจังหวัดสระบุรี 
 นิกร เกล้ียงไพบูลย (2544) ไดศึกษาวิจัยเร่ืองความพึงพอใจของนักทองเที่ยวตอการพา

สวนพฤษตรศาสตรพุแค จังหวัดสระบุรี พบวา การพัฒนาดานตางๆ ของสวนพฤษตรศาสตรพุแค 
เปนไปอยางลาชา เนื่องจากมีขอจํากัดทางดานงบประมาณและบุคลากร นักทองเท่ียสวนใหญมี
ความพึงพอใจตอการพัฒนาดานตางๆ อาทิ พึงพอใจตอการแบงเขตพ้ืนท่ีเพื่อมชในกิจกรรมตางๆ 
การพัฒนาดานตางๆ ความสะอาดของหองน้ํา-สุขา ปจจัยหรือตัวแปรเกี่ยวกับเพศ ระดับการศึกษา 
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ภูมิลําเนา สถานภาพสมรส อาชีพรอง รายได จํานวนคร้ังท่ีมาทองเท่ียว ไมมีความสัมพันธตอความ
พึงพอใจของนักทองเท่ียว  สวนปจจัยดานอายุ อาชีพหลัก ประสบการของนักทองเท่ียว  มี
ความสัมพันธตอความพึงพอใจของนักทองเท่ียวอยางมีนัยสําคัญ 

วัลภา กล่ินคลายกัน (2552) ศึกษาพฤติกรรมและความพึงพอใจของผูใชบริการใน
โรงพยาบาลแกงคอย จังหวัดสระบุรี ผลการวิจัยพบวา 

1.  พฤติกรรมของผูมาใชบริการที่โรงพยาบาลแกงคอยสวนใหญพบวาประเภทการรับ
บริการสวนใหญคือตรวจรักษาโรคท่ัวไป ระยะเวลาการเปนผูรับบริการสวนใหญคือต่ํากวา 1 ปวิธี
ชําระคาบริการสวนใหญคือใชสิทธิขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ และ เหตุผลท่ีมารับบริการสวนใหญคือ
ใกลบาน/ใกลท่ีทํางาน 

2.  ความพึงพอใจของผูมาใชบริการท่ีโรงพยาบาลแกงคอยโดยรวมทุกดานอยูในระดับ
มาก เม่ือวิเคราะหเปนรายขอ พบวา ดานการรักษาพยาบาล ดานเคร่ืองมือเครื่องใช ดานอาคาร
สถานท่ี และ ดานเจาหนาท่ีผูใหบริการ ผูใชบริการมีความพึงพอใจอยูในระดับมากทุกดาน 

3.  ผูมาใชบริการที่มีเพศ อายุ และสถานภาพตางกัน โดยรวมมีระดับความพึงพอใจไม
แตกตางกัน สวนผูมาใชบริการที่มีระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดตอเดือนโดยรวมมีระดับความ
พึงพอใจแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ .05 

4.  ผูมาใชบริการที่มีเหตุผลท่ีมารับบริการตางกัน มีระดับความพึงพอใจไมแตกตางกัน
สวนผูมาใชบริการท่ีประเภทการรับบริการ ระยะเวลาการเปนผูรับบริการ และ วิธีชําระคาบริการ
ตางกันโดยรวมมีระดับความพึงพอใจแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ .05 

สิทธิ ภูมิวัฒนะ (2547) ศึกษาเร่ืองการวิเคราะหประสิทธิภาพและประเมินมูลคาฟารม 
โคนมในตําบลหนองยางเสือ อําเภอมวกเหล็ก จังหวัดสระบุรี โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาสภาพ
ท่ัวไปของการเล้ียงโคนม ผลตอบแทนสุทธิ ประสิทธิภาพการผลิต ตลอดจนการประเมินมูลคา
ฟารม โดยเก็บขอมูลจาการสุมตัวอยางแบบเฉพาะเจาะจง ผลการศึกษาพบวา ในปการผลิต 2545 
สวนใหญแลวเกษตรกรจะดําเนินการเล้ียงโคนมแบบครอบครัว ปจจัยการผลิตท่ีสําคัญไดแก อาหาร
ขน และแรงงานในครัวเรือน เทคโนโลยี่นํามาใชไมซับซอนมากนัก เกือบทุกขนาดฟารมจะมีเคร่ือง
รีดนมเปนของตนเองเพื่อความสะดวกในการรีดนม และเลือกใชเทคนิคการผสมเทียมในทุกฟารม 
 การศึกษาผลตอบแทนสุทธิ พบวา ตัวอยางท่ีสํารวจมีรายไดจากการเล้ียงโคนม 12.65 บาท
ตอหนวยน้ํานมดิบ (กิโลกรัม) มีตนทุนเฉล่ีย 11.37 บาทตอกิโลกรัม เม่ือเปรียบเทียบผลตอบแทนสุทธิ
ของขนาดฟารมตางๆ พบวา ฟารมขนากกลางไดรับผลตอบแทนสุทธิจากการทํากิจการโคนมมากท่ีสุด 
รองลงมาคือฟารมขนาดใหญโดยฟารมขนาดเล็กเปนฟารมขนาดเดียวท่ีประสบปญหาขาดทุน 
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สําหรับประสิทธิภาพการผลิตเม่ือพิจารณาทางเศรษฐศาสตร พบวาฟารมขนาดกลางมี
ประสิทธิภาพดีกวาฟารมขนาดอ่ืนๆ ใรทุกดัชนี สวนประสิทธิภาพทางสัตวบาลในการจัการโคนม 
ฟารมขนาดเล็กมีการจัดการแมโคข้ึนรีดตอฝูงแมโคดีท่ีสุด สวนฟารมขนาดกลางมีการจัดการฝูงโค
ทดแทนตอฝูงโคนมดีท่ีสุด และเม่ือพิจารณาดานความสามารถการใหน้ํานม พบวาฟารมขนาดใหญ
มีประสิทธิภาพมากท่ีสุด ในสวนของการประเมินมูลคาฟารมโคนม โดยนําทรัพยสินสวนท่ีทําให
เกิดรายไดมาพิจารณานั้นพบวาคาเฉล่ียของมูลคาฟารมขนาดกลางมีมูลคาท่ีถูกประเมินสูงท่ีสุด และ
จากการศึกษาคร้ังนี้มีขอเสนอแนะดังนี้ ควรลดตนทุนการผลิตน้ํานมดิบใหสูงข้ึน ดวยการรวมกลุม
กันผลิตแลละจัดหาปจจัยการผลิตราคาถูก โดยพ่ึงพาตนเองในกลุมมผูเล้ียงโคนมในชุมชน 

จากการทบทวนงานวิจัยท่ีเกี่ยวของเก่ียวกับจังหวัดสระบุรี พบวา งานวิจัยสวนใหญเปน
การศึกษาพฤติกรรม ศึกษาความพึงพอใจและการวิเคราะหประสิทธิภาพและประเมินมูลคาฟารมโคนม 
ซ่ึงไมเกี่ยวของกับการทองเท่ียวแบบฟารมสเตย ในจังหวัดสระบุรี ดังนั้นผูวิจัยจึงเห็นควรทํางานวิจัย
เร่ืองแนวทางการสงเสริมการทองเท่ียวแบบฟารมสเตยนี้ เพื่อเปนการเผยแพรองคความรูตอไป 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

DPU



 

 

117

กรอบแนวคิดการวิจัย 

 จากการทบทวนงานวจิัยท่ีเกีย่วของ  สามารถนํามาสรุปเปนกรอบแนวคิดในการวิจยั
เร่ือง “ แนวทางการสงเสริมการทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัสระบุรี ”  ตามแผนภาพดังนี ้

  ตัวแปรอิสระ     ตัวแปรตาม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.13  กรอบแนวคิด 

 

ลักษณะประชากรศาสตร 

 

แรงจูงใจในการทองเที่ยว 

ความพึงพอใจของ 
นักทองเท่ียวในดานตางๆ 

 

ความคิดเห็นในเร่ืองความสาํคัญ
ของส่ิงอํานวยความสะดวก
พื้นฐานแกนักทองเที่ยว 

พฤติกรรมของนักทองเที่ยว 
ในดานตางๆ 
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บทที ่3  
ระเบียบวธีิวจิยั 

 
  การวิจยัเร่ือง แนวทางการส่งเสริมการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตยใ์นจงัหวดัสระบุรีในคร้ังน้ี 
เพื่อศึกษาแนวทางการด าเนินธุรกิจของเจา้ของธุรกิจฟาร์มสเตย ์เพื่อส ารวจแรงจูงใจ และความพึงพอใจ
ของนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์ โดยมีแนวทางและขั้นตอนการด าเนินการวิจยั
ดงัต่อไปน้ี 

   3.1  ประชากร 
   3.2  กลุ่มตวัอยา่ง 
   3.3  เคร่ืองมือในการวจิยั 
   3.4  การเก็บรวบรวมขอ้มูล 
   3.5  การวเิคราะห์ขอ้มูล 
 การวิจยัในคร้ังน้ีใช้หลกัการวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ศึกษาโดยใช้วิธีการ

สัมภาษณ์แบบเจาะลึก(Depth Interview) และการวิจยัเชิงปริมาณ(Quantitative Research) โดยการใช้
แบบสอบถาม (Questionnaire) เพื่อใหข้อ้มูลท่ีไดมี้ความถูกตอ้ง ครบถว้นสมบูรณ์มากท่ีสุดและเช่ือถือได ้

  
3.1  ประชากร 

  การวจิยัคร้ังน้ีเป็นการวจิยัเร่ือง แนวทางการส่งเสริมการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดั
สระบุรี โดยก าหนดประชากรท่ีใชใ้นการวจิยั โดยแบ่งเป็น 2 กลุ่ม 
 3.1.1   ผูป้ระกอบธุรกิจฟาร์มสเตย ์ทั้งเอกชนและรัฐวสิาหกิจท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี 
 3.1.2  นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี 
 
3.2  กลุ่มตัวอย่าง 
 3.2.1  กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการวจิยัคร้ังน้ีแบ่งเป็น 2 กลุ่มไดแ้ก่ 
            3.2.1.1  ผูป้ระกอบธุรกิจฟาร์มสเตยแ์บบมีท่ีพกัแรม ทั้งเอกชนและรัฐวสิาหกิจในจงัหวดั
สระบุรี เพื่อศึกษาแนวทางการด าเนินธุรกิจ ประวติัความเป็นมาในการด าเนินธุรกิจ เป็นตน้ มีดงัน้ี 
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   (1)  เขามะกอกฟาร์มสเตย ์
   (2)  นิรมลฟาร์มสเตย ์
   (3)  องคก์ารส่งเสริมกิจการโคนมแห่งประเทศไทย 
     3.2.1.2  นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวและพกัแรมฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี 
      3.2.2  จ  านวนกลุ่มตวัอยา่งของนกัท่องเท่ียว 
                  3.2.2.1  ผูว้จิยัท  าการสัมภาษณ์เจา้ของธุรกิจฟาร์มสเตย ์ทั้ง  3 แห่งขา้งตน้ 
                  3.2.2.2  กลุ่มตวัอยา่งจ านวน 300 คน 

 ขอ้จ ากดัของกลุ่มตวัอย่าง เน่ืองมาจากจ านวนนกัท่องเท่ียวท่ีมาพกัแรมในฟาร์มสเตยมี์จ านวน
ค่อนขา้งน้อยต่อปี เหตุเพราะฟาร์มสเตยส่์วนใหญ่เปิดรับนักท่องเท่ียวเฉพาะเดือนตุลาคมถึงกุมภาพนัธ์      
ท าให้การเก็บขอ้มูลจ านวน 400 คนเป็นเร่ืองยาก ทางผูว้ิจยัไดส้อบถามจ านวนนกัท่องเท่ียวกบัเจา้ของธุรกิจ
ฟาร์มสเตยแ์ลว้ประมาณไดว้่ามีจ  านวน 1,000 - 1,500 คน เม่ือใชต้ารางก าหนดขนาดตวัอย่างของ Yamane   
ท่ีจ  านวนนกัท่องเท่ียว 1,500 คน ไดก้ลุ่มตวัอยา่งเท่ากบั 300 คน จึงใช้กลุ่มตวัย่างจ านวน 300 คน เพื่อให้
ขอ้มูลท่ีได้มีความสมบูรณ์ และเช่ือถือได้ และด้วยเหตุท่ีจ  านวนนักท่องเท่ียวเป็นแบบไม่ทราบโอกาส      
(ไม่ทราบความน่าจะเป็น) จึงใช้วิธีการเลือกกลุ่มตวัอยา่งแบบตามสะดวก และเลือกกลุ่มตวัอยา่งผูป้ระกอบ
ธุรกิจฟาร์มสเตยแ์บบทราบโอกาส (ทราบความน่าจะเป็น) เพื่อความเหมาะสม 

 
3.3  เคร่ืองมือในการวจัิย    
 เคร่ืองมือท่ีผูว้จิยัใชใ้นการรวบรวมขอ้มูล แบ่งเป็น 2 กลุ่ม มีดงัน้ี 
        3.3.1  การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (Depth Interview) เพื่อใชก้บักลุ่มตวัอยา่งเจา้ของธุรกิจฟาร์มสเตย ์   
ภาคธุรกิจและหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งโดยการใชเ้คร่ืองบนัทึกเสียงและการจดบนัทึก เป็นการสัมภาษณ์โดย
การตั้งประเด็นค าถามไวล้้วงหน้า แนวค าถามเป็นลักษณะค าถามปลายเปิด (Open-ended Questions) 
เพื่อให้กลุ่มตวัอยา่งสามารถแสดงความคิดเห็นไดเ้ต็มท่ี โดยสัมภาษณ์ขอ้มูลเก่ียวกบั แนวทางการด าเนิน
ธุรกิจ ประวติัความเป็นมา กลุ่มเป้าหมาย กลยุทธ์ในการด าเนินธุรกิจ เป้าหมายในอนาคต รวมถึงปัญหา
และอุปสรรคต่างๆ  

3.3.2.  แบบสอบถาม (Questionnaires) เพื่อใชก้บักลุ่มตวัอยา่งกลุ่มท่ี 2 คือ นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทาง       
มาท่องเ ท่ียวแบบฟาร์มสเตย์ จังหวัดสระบุรี  ซ่ึงกลุ่มตัวอย่างตอบแบบสอบถามด้วยตนเอง                         
(Self Administered Questionnaires) และส่วนใหญ่เป็นค าถามปลายปิด (Close-ended Questions)               
โดยแบบสอบถามคลอบคลุมถึงวตัถุประสงคแ์ละขอบเขตเน้ือหา รูปแบบของแบบสอบถามท่ีใชใ้นการ
รวบรวมขอ้มูลแบ่งเป็น 5 ส่วนดงัน้ี 
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ส่วนท่ี 1  สอบถามขอ้มูลส่วนบุคคลของนกัท่องเท่ียว ไดแ้ก่ เพศ อายุ อาชีพ รายไดเ้ฉล่ียต่อ
เดือน ภูมิล าเนา การศึกษา ลกัษณะเป็นค าถามปลายปิดแบบมีตวัเลือกใหต้อบ  
 ส่วนท่ี 2  สอบถามแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี
ลกัษณะเป็นค าถามปลายปิด ใชร้ะดบัการวดัขอ้มูลเป็นมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดบั ตามหลกัของ 
Likert เป็นการวดัระดบัแรงจูงใจของนกัท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดั
สระบุรีในดา้นต่างๆ 5 ระดบั โดยมีการก าหนดการใหค้ะแนน ดงัน้ี 
 5 คะแนน      หมายถึง        มีระดบัความส าคญัมากท่ีสุด 
 4 คะแนน      หมายถึง         มีระดบัความส าคญัมาก  
 3 คะแนน      หมายถึง         มีระดบัความส าคญัปานกลาง 
 2 คะแนน      หมายถึง         มีระดบัความส าคญันอ้ย 
 1 คะแนน      หมายถึง         มีระดบัความส าคญันอ้ยท่ีสุด 
  ผูว้ิจยัไดใ้ช้เกณฑ์ค่าเฉล่ียในการแปลผลขอ้มูลอตัราภาคชั้น โดยใช้สูตรค านวณความกวา้ง
ของอตัราภาคชั้น  ดงัน้ี 
  อตัราภาคชั้น     =       คะแนนสูงสุด – คะแนนต ่าสุด    =      5 – 1         =     0.8 
                  จ  านวนชั้น                                   1 
                  จะไดช่้องระหวา่งชั้นเท่ากบั 0.08 คะแนน แลว้น ามาจดัช่วงคะแนนเฉล่ียและเกณฑ์
ความหมายของระดบัค่าเฉล่ีย ไดด้งัน้ี 

 คะแนนเฉล่ีย     4.21-5.00     หมายถึง   มีระดบัความส าคญัมากท่ีสุด 
 คะแนนเฉล่ีย     3.41-4.20     หมายถึง   มีระดบัความส าคญัมาก 

คะแนนเฉล่ีย     2.61-3.40     หมายถึง   มีระดบัความส าคญัปานกลาง 
คะแนนเฉล่ีย     1.81-2.60     หมายถึง   มีระดบัความส าคญันอ้ย 
คะแนนเฉล่ีย     1.00-1.80     หมายถึง   มีระดบัความส าคญันอ้ยท่ีสุด 
ส่วนท่ี 3 สอบถามพฤติกรรมและความส าคญัของส่ิงอ านวยความสะดวกพื้นฐานของ

นักท่องเท่ียวในเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี เก่ียวกับวตัถุประสงค์ของการ
เดินทาง ลักษณะการเดินทาง จ านวนผูร่้วมเดินทาง เป็นต้น เพื่อสอบถามพฤติกรรมการเดินทาง
ท่องเท่ียวจะเป็นลกัษณะค าถามปลายปิดแบบมีตวัเลือกให้ตอบ และใช้ระดบัการวดัขอ้มูลเป็นมาตรา
ส่วนประมาณ 5 ระดบัส าหรับค าถามความส าคญัของส่ิงอ านวยความสะดวกพื้นฐาน 

ส่วนท่ี 4  สอบถามระดบัความพึงพอใจของนกัท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบ
ฟาร์มสเตย ์จงัวหัดสระบุรีในด้านต่างๆ ไดแ้ก่ ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 
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ดา้นการส่งเสริมตลาด เป็นตน้ มีลกัษณะเป็นค าถามปลายปิดแบบมีตวัเลือกให้ตอบ โดยใชร้ะดบัการวดั
ขอ้มูลเป็นเกณฑ ์5 ระดบั 

5  คะแนน หมายถึง มีระดบัความพึงพอใจมากท่ีสุด 
4 คะแนน หมายถึง มีระดบัความพึงพอใจมาก 
3 คะแนน หมายถึง     มีระดบัความความพึงพอใจปานกลาง 
2 คะแนน หมายถึง      มีระดบัความพึงพอใจนอ้ย 
1 คะแนน หมายถึง      มีระดบัความพึงพอใจนอ้ยท่ีสุด 
โดยใชเ้กณฑค์่าเฉล่ียในการแปลผลขอ้มูลอตัราภาคชั้น ใชสู้ตรค านวณความกวา้งของอตัราภาค

ชั้นดงัน้ี 
 อตัราภาคชั้น     =       คะแนนสูงสุด – คะแนนต ่าสุด    =      5 – 1         =     0.8 
             จ  านวนชั้น                                        1 
             จะไดช่้องระหวา่งชั้นเท่ากบั 0.08 คะแนน แลว้น ามาจดัช่วงคะแนนเฉล่ียและเกณฑค์วามหมาย
ของระดบัค่าเฉล่ีย ไดด้งัน้ี 

คะแนนเฉล่ีย     4.21-5.00     หมายถึง   มีระดบัความพึงพอใจมากท่ีสุด 
คะแนนเฉล่ีย     3.41-4.20     หมายถึง   มีระดบัความพึงพอใจมาก 
คะแนนเฉล่ีย     2.61-3.40     หมายถึง   มีระดบัความพึงพอใจปานกลาง 
คะแนนเฉล่ีย     1.81-2.60     หมายถึง   มีระดบัความพึงพอใจนอ้ย 
คะแนนเฉล่ีย     1.00-1.80     หมายถึง   มีระดบัความพึงพอใจนอ้ยท่ีสุด 

 ส่วนท่ี 5 เป็นลกัษณะค าถามปลายเปิด เพื่อใหน้กัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์
จงัหวดัสระบุรี แสดงความคิดเห็น ขอ้เสนอแนะของตนเองอยา่งอิสระต่อการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์
 
3.4  การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
     การเก็บรวรวมขอ้มูลงานวจิยัในคร้ังน้ี ผูว้ิจยัมีขั้นตอนในการเก็บรวบรวมขอ้มูลดงัต่อไปน้ี 

 3.4.1  ผูว้ิจยัติดต่อกบัเจา้ของธุรกิจฟาร์มสเตย ์และหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งในจงัหวดัสระบุรีเพื่อขอ
อนุญาตท าการศึกษาเร่ืองแนวการส่งเสริมการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์

3.4.2  การเก็บรวบรวมส าหรับการวิจยัคร้ังน้ี ผูว้ิจยัท าการเก็บขอ้มูลโดยการสัมภาษณ์เจา้ของธุรกิจ
และหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง และการแจกแบบสอบถามแก่นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวแบบ   
ฟาร์มสเตย์ จ  านวน 200 คน เพื่อส ารวจแรงจูงใจ พฤติกรรม และความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวท่ี
เดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี 
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3.4.3  ผูว้จิยัลงพื้นท่ีเพื่อเก็บขอ้มูล โดยการสัมภาษณ์ และ แจกแบบสอยถามดว้ยตนเอง 
3.4.4  ขอ้มูลท่ีเก็บรวบรวมได ้ผูว้จิยัจะน าไปใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูลต่อไป 

 
3.5  การวเิคราะห์ข้อมูล 
 หลักจากท าการเก็บรวบรวมข้อมูลในพื้นท่ีศึกษา น าข้อมูลท่ีได้จากการสัมภาษณ์               
และแบบสอบถามทั้งหมด  น ามาท าการการวเิคราะห์และประมวลผล ดงัน้ี 
       3.5.1  การวิเคราะห์ข้อมูลในส่วนท่ีได้จากกลุ่มผูป้ระกอบการธุรกิจท่องเท่ียว แลหน่วยงานท่ี
เก่ียวขอ้ง โดยการสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้างจ านวน 3 แหล่ง จะน ามาประมวลและสรุปผลโดยวิธีสถิติ
เชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) เพื่อเป็นขอ้มูลประกอบการศึกษาแนวทางการส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี 
       3.5.2  การวิเคราะห์ขอ้มูลในส่วนท่ีไดจ้ากแบบสอบถามจะน ามาวิเคราะห์และประมวลผล โดย
ตรวจสอบความสมบูรณ์ของขอ้มูล (Editting)ในแบบสอบถาม และน าแบบสอบถามท่ีสมบูรณ์มาท า
การลงรหสั  (Coding) ท่ีก าหนด ท าการบึนทึกลงขอ้มูลโดยใชโ้ปรแกรมส าเร็จรูป SPSS (Statistical 
Package for Social Science) ประมวลและสรุปผลโดยวิธีสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics)      
ซ่ึงเป็นวิธีการทางสถิติท่ีช่วยให้ทราบถึงคุณลกัษณะของกลุ่มต่างๆ ท่ีตอ้งการศึกษาในตวัแปรต่างๆ    
การหาจ านวนร้อยละ (Percentage) การแจกแจงความถ่ี(Frequency) ค่าเฉล่ีย (Mean) และส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน(Standard Deviation) และใช้สถิติเชิงอ้างอิง(Inferential)ใช้ในการทดสอบสมมุติฐาน   
ทดสอบค่าเฉล่ียโดยใช ้วธีิ T-Test , Chi-square test และการวเิคราะห์ความแปรปรวน ANOVA 
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บทที่ 4 
ผลการวิจัย 

 
 งานวิจัยเร่ือง แนวทางการสงเสริมการทองเที่ยวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี                
ผลการศึกษาแบงเปน 2 สวนไดแก  
 4.1  ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพ 
 4.2  ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณ 
 
4.1  ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพ  
 จากการสัมภาษณแบบเจาะลึกของผูประกอบธุรกิจฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี โดยผูวิจัย
ไดทําการสัมภาษณ ผูประกอบการธุรกิจฟารมสเตย ในจังหวัดสระบุรี 3 แหงดังนี้ 
 1.  เขามะกอกฟารมสเตย 
 2.  องคการสงเสริมกิจการโคนมแหงประเทศไทย หรือ อ.ส.ค. 
     3.  นิรมลฟารมสเตย 
 รายละเอียดการสัมภาษณดังตารางท่ี 4.1  
 
ตารางท่ี 4.1  ผลการสัมภาษณแบบเจาะลึก 
 

ประเด็นคําถาม เขามะกอกฟารมสเตย 
องคการสงเสริมกิจการ 
โคนมแหงประเทศไทย 

นิรมลฟารมสเตย 

   ประวัติสวนตัว   
ช่ือ – นามสกุล ผูใหสัมภาษณคนที่ 1,2 ผูใหสัมภาษณคนที่ 3 ผูใหสัมภาษณคนที่ 4 ,5 
อายุ 53 ป , 45 ป 53 ป 53 ป , 42 ป 
อาชีพหลัก รับจาง พนักงานรัฐวิสาหกิจ : 

นักการเกษตรระดับ 5 
ธุรกิจสวนตัว 
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ตารางท่ี 4.1  (ตอ)    

    

ประเด็นคําถาม เขามะกอกฟารมสเตย 
องคการสงเสริมกิจการ 
โคนมแหงประเทศไทย 

นิรมลฟารมสเตย 

อาชีพรอง ธุรกิจสวนตัว เกษตรกรผูเล้ียงโคนม -  
การบริหารจัดการฟารมสเตย 
รูปแบบการบริหารจัดการ
ฟารมสเตย 

คณะบุคคลเขามะกอก
ฟารมสเตย 

รัฐวิสาหกิจ ขึ้นกับ
กระทรวงเกษตรและ
สหกรณ ฝายการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร 

แบบครอบครัว 

โครงสรางการบริหาร แบงเปน 2 แผนก 
1.แผนกการตลาดและ
ลูกคาสัมพันธ 
2. แผนกบริหารท่ัวไป 

แบงเปน 4 แผนก  
1.แผนกบริหารท่ัวไป  
2.แผนกกิจกรรม 
3.แผนกการตลาด 
4.แผนกบริการ 

แบงเปน 2 สวน 
1.สวนกิจกรรมและ
การตลาด แนะนําการ
ทองเที่ยว 
2. สวนบริการท่ัวไป 

จํานวนพนักงานประจํา 2 คน 38 คน 2 คน  
พนักงานช่ัวคราว 2-4 คน -  1-2 คน 
การฝกอบรมพนักงาน เจาของฟารมเปนผู

ฝกอบรมเองต้ังแตเขามา
ทํางานและคอยเปนท่ี
ปรึกษา 

สงเจาหนาที่ไปอบรมใน
และนอกสถานที่ 

ไมมี 

ขนาดฟารมสเตย ขนาดกลาง ขนาดใหญ ขนาดกลาง 
ความสามารถในการรับ
นักทองเที่ยว 

70 คน 300 คน 50 คน 

ชุมชน / ภาครัฐ มีสวนใน
การสนับสนุนการ
ทองเที่ยว 

ชุนชน / ภาครัฐไมมีสวน
ในการสนับสนุนการ
ทองเที่ยว แตมีการ
แลกเปล่ียนความรูเรื่อง
การเล้ียงโคนมระหวาง
ชุมชน  

ชุนชนและผูประกอบการ
เก่ียวกับธุรกิจการ
ทองเที่ยว มีการสงเสริม 
สนับสนุนนักทองเที่ยว
ใหแก อ.ส.ค. / ภาครัฐไม
มีสวนในการสนับสนุน
การทองเที่ยว  
 

คนในชุมชน เชนไรองุน
สวนมะมวง มีการแนะนํา
ที่พัก และสถานท่ีแก
นักทองเที่ยว  สวนภาครัฐ
ยังไมมีการสนับสนุนการ
ทองเที่ยว 
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ตารางท่ี 4.1 (ตอ)    

    

ประเด็นคําถาม เขามะกอกฟารมสเตย 
องคการสงเสริมกิจการ  
โคนมแหงประเทศไทย 

นิรมลฟารมสเตย 

การเปดบริการของ 
ฟารมสเตย 

ประมาณเดือนตุลาคม – 
มีนาคม ของทุกป  
 

เปดบริการตลอดทั้งป เปดบริการตลอดทั้งป  

ชวงไฮซีซั่น หนาหนาว หนาหนาว และเทศกาล
ตางๆ เชน ปใหม วันพอ 
วันแม วันเด็ก เปนตน 

หนาหนาว 

เปดบริการฟารมสเตยใน 
ปใด 

ป พ.ศ. 2549 ป พ.ศ. 2550 ป พ.ศ. 2550 

หลักการตลาดในการดําเนินงานของฟารม 
นโยบายการดําเนินงาน
ของฟารม 

ใหนักทองเที่ยวรูสึกพึง
พอใจเหมือนมาบานญาติ
ตัวเอง 

เพ่ือใหนักทองเที่ยวเกิด
ความพึงพอใจจากการ
บริการและไดรับความรู
จากการทองเที่ยวเชิง
เกษตร 
 

เปนที่พักของคนเดินทาง
โดยเนนความสะดวก 
สบาย ในราคาประหยัด 

ผลิตภัณฑหลักของฟารม ที่พักลักษณะ 
เปนเตนทผาใบและ             
กิจกรรมรีดนมโค 

1. กิจกรรมทองเท่ียวเชิง
เกษตร 
2. ผลิตภัณฑจากนมโคแท 
100 % 
 

ที่พักแรมทั้งบานพักรวม 
หองพักคู หรือเตนทนอน
ลักษณะตางๆ 

จุดเดน / ความโดดเดน
ของฟารม ที่ทําให
นักทองเที่ยวสนใจและ
อยากเดินทางมาทองเที่ยว 

ความใกลชิดกับธรรมชาติ
อยางแทจริง รูจักวิธีการ
รีดนมของเกษตรกร 
พรอมไดชิมรสชาดนมโค
สดแท 100 % 

ผลิตภัณฑจากโคนม  
100 % ที่ไมผสมนมผง 

การบริการท่ีพักแรม 
ที่ใหความรูสึก 
เหมือนอยูบานของตัว
ทานเอง  
และมีนํ้าสลัดสูตรเด็ด 
ของฟารมที่มีจําหนาย
เฉพาะในฟารมเทาน้ัน 
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ตารางท่ี 4.1 (ตอ)    

    

ประเด็นคําถาม เขามะกอกฟารมสเตย 
องคการสงเสริมกิจการ  
โคนมแหงประเทศไทย 

นิรมลฟารมสเตย 

จุดออน - ขาดการประชาสัมพันธ
อยางจริงจัง 
- เตนทที่พักเปนผาใบมี
อายุการใชงานไมนาน 
ไมคงทนถาวร  
- เจาของฟารมไมมีเวลา
ในการบริหารอยางเต็มที่ 

- การตัดสินใจการ
ดําเนินงานแตละอยางตอง
มีโครงการเสนอตอที่ที่
ประชุม ตองผาน
คณะกรรมการและใช
เวลาพิจารณานานกวาการ
ดําเนินงานแบบเอกชน  
- มีงบประมาณในการ
สนับสนุนนอย 
 

การจัดการฟารมเปนแบบ
ครอบครัว ดูจัดการกันเอง 
บางครั้งไมสามารถทําได
ทําทันทีเพราะแรงงาน
นอย และอาจเกิดความไม
ปลอดภัยเมื่อมีคนรายแฝง
ตัวเขามาในฟารม 

กลยุทธการต้ังราคาที่พัก
แรมและกิจกรรมตางๆ 

คิดจากตนทุนที่เกิดขึ้น
จริงบวกกําไรเพ่ือให
ฟารมดําเนินตอไปได 

คิดจากตนทุนที่เกิดขึ้น
จริงบวกกําไรท่ีตองการ 

การต้ังราคาเปนเทียบจาก
ที่พักแรมบริเวณใกลเคียง 

ชองทางการ
ประชาสัมพันธของฟารม 

- Website  
- Facebook 
- การบอกตอปาก-ปาก 
- รายการโทรทัศนตางๆ 

- Website  
- การบอกตอปาก-ปาก 
- ใบปลิว แผนพับ 
- งานโคนมประจําป 
- หนังสือทองถ่ิน 
 

- Multiply 
- การบอกตอปาก-ปาก 
- หนังสือทองถ่ิน 
 

สื่อใดที่ทําใหนักทองเที่ยว
รูจักและเดินทางมา
ทองเที่ยว 

- Website  
- การบอกตอปาก-ปาก 

- Website  
- การบอกตอปาก-ปาก 
 
 

- การบอกตอปาก-ปาก 

นักทองเที่ยวสามารถทํา
การจองที่พักไดทางใด 

- จองผาน Website และ
โทรศัพท 

- โทรศัพทสอบถามกอน
เดินทางมา 
- เดินทางมาโดยตรง 
 

- โทรศัพทสอบถามกอน
เดินทางมา 
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ตารางท่ี 4.1 (ตอ)    

    

ประเด็นคําถาม เขามะกอกฟารมสเตย 
องคการสงเสริมกิจการ  
โคนมแหงประเทศไทย 

นิรมลฟารมสเตย 

กิจกรรมสงเสริม
การตลาด 

- กลุม 30 คนฟรี 1 คน 
- แจกของชํารวย เชน 
กระเปาผา เปนตน 
ในแตละปอาจแตกตางกัน 

- ขึ้นกับเทศกาลน้ัน เชน
วันพอ วันแม วันเด็ก  
- กลุมนักเรียน นักศึกษา 
จะไดรับสวนลดคิดเปน 
เปอรเซ็นต  
 

- แจกของชํารวย พวง
กุญแจ ตุกตาโคนมปนดิน
เผา สัญลักษณของฟารม
โคนม ที่สั่งทําพิเศษ 

ปจจัยตอไปน้ีมีผลตอฟารมสเตยหรือไม 
-  ดานเศรษฐกิจ ไมมี ไมมี ไมมี 
- ดานสังคม ไมมี ไมมี ไมมี 
- ดานการเมือง ไมมี ไมมี ไมมี 
- ดานอื่น ๆ ปญหาอุทกภัย สงผลให

นักทองเที่ยวยกเลิก หรือ
เล่ือนการเดินทาง 

ปญหาอุทกภัยมีผลทําให
นักทองเที่ยวลดลง 

ปญหาอุทกภัย สงผลให
นักทองเที่ยวยกเลิก หรือ
เล่ือนการเดินทาง ทําให
นักทองเที่ยวลดลง 
 

คูแขงทางธุรกิจ ไมมี ไมมี ไมมี 
พันธมิตรทางธุรกิจ มี  

- มวกเหล็กเอทีวี (ATV) 
- มวกเหล็กลองแกง 
- ทองสมบูรณคลับ 
- ไรองุนกุสุมา 
- องคการสงเสริมกิจการ 
  โคนม หรือ อ.ส.ค. 

มี 
สวนใหญธุรกิจทองเที่ยว
ที่เก่ียวของจะเปนผูสง
นักทองเที่ยวมายัง อ.ส.ค. 
เชน บริษัททัวรตางๆ 
โรงแรมบริเวณใกลเคียง 

ม ี
- มวกเหล็กลองแกง  
- ทองสมบูรณคลับ  
- หมวกเหล็กGo Cart  
- ไรองุน 
- สวนมะมวง  
- องคการสงเสริมกิจการ
โคนม หรือ อ.ส.ค. 
 

กลุมนักทองเที่ยว
เปาหมาย 

- ครอบครัว 
- กลุมวัยทํางาน 
- กลุมสังสรรค 
- กลุมทั่วไป 

- ครอบครัว 
- นักเรียน นักศึกษา 

- คนวัยทํางาน 
- นักทองเที่ยวหมูคณะ 
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ตารางท่ี 4.1 (ตอ) 
 

   

ประเด็นคําถาม เขามะกอกฟารมสเตย 
องคการสงเสริมกิจการ  
โคนมแหงประเทศไทย 

นิรมลฟารมสเตย 

กลุมนักทองเที่ยว
เปาหมาย 

- ครอบครัว 
- กลุมวัยทํางาน 
- กลุมสังสรรค 
- กลุมทั่วไป 

- ครอบครัว 
- นักเรียน นักศึกษา 

- คนวัยทํางาน 
- นักทองเที่ยวหมูคณะ 

ภูมิลําเนาของ
นักทองเที่ยว 

ทั่วประเทศ สวนใหญมา
จากกรุงเทพฯ 
(ไมเคยเก็บขอมูล) 

ทั่วประเทศ สวนใหญมา
จากกรุงเทพฯ 
(ไมเคยเก็บขอมูล) 

สวนใหญมาจาก
กรุงเทพฯ 
(ไมเคยเก็บขอมูล) 

จํานวนนักทองเที่ยว
โดยประมาณ 

500 ตอปโดยประมาณ 
(ไมเคยเก็บขอมูล) 

(ไมเคยเก็บขอมูล) 
สวนใหญมาเชา กลับเย็น 

(ไมเคยเก็บขอมูล) 
 

การเที่ยวซ้ําของ
นักทองเที่ยว 

มีบางแตจํานวนนอย  
(ไมเคยเก็บขอมูล) 

มีบางแตจํานวนนอย  
(ไมเคยเก็บขอมูล) 

มีบางแตจํานวนนอย  
(ไมเคยเก็บขอมูล) 

จุดประสงคของการ
เดินทาง 

พักผอนหยอนใจ 1. เพ่ือเรียนรูการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร 
2. เพ่ือเขาคายและทํา
กิจกรรมรวมกัน 

พักผอนหยอนใจ 

คําติชมของนักทองเที่ยว โดยรวมนักทองเที่ยวมี
ความพึงพอใจมากและจะ
แนะนําคนรูจักใหมา
ทองเที่ยวอีกดวย แตก็
ตองการใหมีบานพัก
ลักษณะอื่นๆ เชนบานพัก
รวม 
 

นักทองเที่ยวพึงพอใจใน
ดานธรรมชาติของฟารม
มาก แตตองการให
ปรับปรุงดานกิจกรรมเชน 
ใหมีกิจกรรมมากกวาน้ี    

นักทองเที่ยวสวนใหญ
เกิดความพึงพอใจที่ไดรับ
ความรูสึกเหมือนอยูบาน
ตัวเอง สามารถทําอะไรท่ี
อยากทําก็ได 
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ตารางท่ี 4.1 (ตอ)    

    

ประเด็นคําถาม เขามะกอกฟารมสเตย 
องคการสงเสริมกิจการ  
โคนมแหงประเทศไทย 

นิรมลฟารมสเตย 

เปาหมายท่ีวางไว ตองการใหเกษตรกรหัน
มาทําฟารมสเตยเปน
อาชีพเสริม แตยังคง
ดําเนินอาชีพหลักเปน
เกษตรกรตอไป 

อ.ส.ค. มีเปาหมายในการ
ทํากําไรใหได 7% ตอป 
(ขึ้นกับสถานการณ)  

เปนกิจการที่ลูกๆ สานตอ 

โอกาสการเติบโต  
การขยายฟารมสเตย 
ในอนาคต 

เจาของฟารมคิดวายังคง
ไมตอเติมธุรกิจเพ่ิมเติม 
แตคงไวใหเขามะกอก
ฟารมสเตยเปนฟารม
ตนแบบของเกษตรกรผู
สนในใจธุรกิจฟารมสเตย
ตอไป 

อ.ส.ค มีการพัฒนา
กิจกรรมตางๆ เพ่ิมเติม
เชน 
1. นักสืบสายนํ้า  
2. ศึกษาแผนที่ดาว 

วางแผนขยายฟารมโดย
ทํารานกาแฟและ
รานอาหารเล็กๆ บนเนิน
เขาในบริเวณฟารม 
เพ่ือใหนักทองเที่ยวที่
ไมไดพักแรมเขามาเยี่ยม
ชม ไดเชนกัน 
 

 

 จากตารางท่ี 4.1  ผลการสัมภาษณแบบเจาะลึก ของผูประกอบการฟารมเสตย จังหวัด

สระบุรี ท้ัง 3 กิจการ ในประเด็นอาชีพหลักและอาชีพรองของผูประกอบการ พบวามีอาชีพหลักอยู

แลว และประกอบธุรกิจฟารมสเตยเปนอาชีพรอง ในสวนของการบริหารจัดการฟารมสเตย มี

รูปแบบการบริหารจัดการแตกตางกัน ผูใหสัมภาษณมีรูปแบบการบริหารแบบคณะบุคคล 

รัฐวิสาหกิจและแบบครอบครัว ดานโครงสรางการบริหารสวนใหญจะแบงเปน 2 แผนกคือ 

การตลาด และบริการท่ัวไป ในดานพนักงานประจํา ผูใหสัมภาษณคนท่ี1 กลาววา เนื่องจาก

นักทองเท่ียวมาทองเท่ียวเปนบางครั้งบางคราว หรือชวงใดชวงหน่ึงเทานั้น การที่มีพนักงานประจํา

หลายคนทําใหมีตนทุนคงท่ีมากฟารมสเตยขนาดเล็กและขนาดกลางจึงมีพนักงานประจําจํานวน

นอย และเลือกจางพนักงานหรือลูกจางช่ัวคราวแทน ประเด็นการฝกอบรมพนักงาน พบวาฟารมส

เตยมีความแตกตางกัน เขามะกอกฟารมสเตย เจาของฟารมเปนผูใหการฝกอบรมเอง อ.ส.ค. มีการ

สงพนักงานไปอบรมท้ังในและนอกสถานท่ี เชน สงไปอบรมในมหาวิทยาลัยตางๆ และนิรมลฟารม

ไมมีการอบรมพนักงานเนื่องจาก เปนผูประกอบการเอง ฟารมสเตยท่ีสัมภาษณสวนใหญถือเปน
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ฟารมขนาดกลาง สามารถรับนักทองเท่ียวได 50 – 70 คน ในสวนการมีสวนรวมในการสนับสนุน

การทองเท่ียวของชุมชนและภาครัฐ ผูใหสัมภาษณท้ังหมดกลาววา “ภาครัฐไมมีสวนในการ

สนับสนุนการทองเท่ียวใดๆ” แตภายในชุมชนยังมีการแลกเปล่ียนความรูดานเกษตรกรรม และมี

การสงนักทองเท่ียวใหแกกัน ดานการเปดบริการของนนิรมลฟารมและอ.ส.ค. เปดบริการตลอดทั้งป 

ยกเวนเขามะกอกฟารมสเตย เนื่องจากเจาของธุรกิจมีอาชีพหลักอยูแลวจึงไมสามารถใหเวลากับการ

ทําฟารมสเตยไดมากนัก แตชวงท่ีมีนักทองเท่ียวมาทองเท่ียวมากท่ีสุด (ไฮซีซ่ัน) ผูใหสัมภาษณได

ตอบเหมือนกันคือ ชวงหนาหนาว ประมาณเดือน ตุลาคม – มีนาคม  

 หลักการตลาดในการดําเนินงานของฟารมสเตย  พบวานโยบายการดําเนินงานของฟารมส

เตยมีความแตกตางกัน คือเขามะกอกฟารมสเตย เนนใหนักทองเท่ียวรูสึกพึงพอใจเหมือนมาบาน

ญาติตนเอง อ.ส.ค. มีนโยบายเพื่อใหนักทองเท่ียวเกิดความพึงพอใจจากการบริการและไดรับความรู

จากการทองเท่ียวเชิงเกษตร และนิรมลฟารม เนนการเปนท่ีพักของคนเดินทางโดยเนนความ

สะดวกสบายในราคาประหยัด ดานผลิตภัณฑหลักของฟารมมีความคลายกันคือ พี่พักแรม และ

กิจกรรม/ผลิตภัณฑเกี่ยวกับโคนม ในสวนจุดเดน/ความโดดเดนท่ีทําใหนักทองเท่ียวสนใจและ

อยากเดินทางมาทองเท่ียว ของฟารมแตละแหงมีความแตกตางๆกัน คือ เขามะกอกฟารมสเตย เนน

ความใกลชิดกับธรรมชาติอยางแทจริง รูจักวิธีการรีดนมของเกษตรกร พรอมไดชิมรสชาดนมโคสด

แท 100 % อ.ส.ค. เนนผลิตภัณฑท่ีไดจากโคนม 100 % ไมผสมนมผงและการใหนักทองเท่ียวได

รูจักอาชีพพระราชทาน และนิรมลฟารมเนนการบริการท่ีพักแรมท่ีใหความรูสึกเหมือนบานของ

ตัวเอง และมีน้ําสลัดสูตรเด็ดของฟารมท่ีมีจําหนายเฉพาะในฟารมเทานั้น จุดดอยของฟารมสเตยมี

ความแตกตางกันคือ เขามะกอกฟารมสเตย 1. ขาดการประชาสัมพันธอยางจริงจัง 2. เตนทท่ีพักเปน

ผาใบมีอายุการใชนานไมนาน 3. เจาของฟารมไมมีเวลาในการบริหารอยางเต็มท่ี อ.ส.ค. มีจุดออน

ดังนี้ 1. การตัดสินใจ การดําเนินงานแตละอยางตองมีโครงการเสนอตอคณะกรรม ตองผาน

คณะกรรมการและใชเวลานานกวาการดําเนินงานแบบเอกชน 2. มีงบประมาณในการสนับสนุน

นอย และนิรมลฟารม มีจุดออนในดานการจัดการฟารมเปนแบบครอบครัว ดูจัดการกันเอง บางคร้ัง

ไมสามารถทําไดทําทันทีเพราะแรงงานนอย และอาจเกิดความไมปลอดภัยเม่ือมีคนรายแฝงตัวเขามา

ในฟารม จากการสัมภาษณผูประกอบการฟารมเสตยท้ัง 3 แหง พบวามีกลยุทธการตั้งราคาท่ีพักแรม

และกิจกรรมการทองเท่ียวคลายกันคือการคิดจากตนทุนท่ีเกิดข้ึนจริงบวกกําไรท่ีตองการ             
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ชองทางการประชาสัมพันธของฟารมสเตยสวนใหญเหมือนกันคือมีการใชเทคโนโลยีเขามาชวยใน

การประชาสัมพันธ ท้ังเวปไซต(Website), เฟสบุค(Facebook) นอกจากนั้นคือการบอกตอปาก – ปาก 

และการการสัมภาษณพบวาส่ือท่ีทําใหนักทองเท่ียวรูจักและเดินทางมาทอเท่ียวมาท่ีสุดคือ การบอก

ตอปาก – ปาก และนักทองเท่ียวสามารถทําการจองที่พักไดจากการโทรศัพทมาสอบถามเหมือนกัน 

ในสวนกิจกรรมการสงเสริมการตลาดของฟารมแตละแหงมีความแตกตางกัน คือ เขามะกอกฟารม 

มีการแจกของชํารวย และหากนักทองเท่ียวมาเปนกลุมใหญเชน มา 30 คนจะไดพักฟรี 1 คน อ.ส.ค. 

ใหสวนลดเปนเปอรเซ็นตกับกลุมนักเรียนนักศึกษาเปนสวนใหญและใหเขาชมฟรีในวันเทศกาล

ตางๆ เชน วันพอ วันแม วันเด็ก เปนตน นิรมลฟารมสเตย มีการแจกพวกกุญแจรูปโคนมปนดินเผา

ท่ีส่ังทําพิเศษเพื่อแจกนักทองเท่ียวโดยเฉพาะ  

 จากการสัมภาษณผูประกอบธุรกิจฟารมสเตย พบวาประเด็นดานเศรษฐกิจ ดานสังคม               
ดานการเมืองลวนไมมีผลตอการดําเนินธุรกิจฟารมเสตยเหมือนกัน นอกจากนี้ประเด็นอ่ืนๆ คือ ปญหา
อุทกภัย ท่ีเกิดข้ึนในชวงปลายป พ.ศ. 2554 สงผลใหนักทองเท่ียวลดลงเหมือนกันท้ังยกเลิกหรือ
เล่ือนการเดินทางเนื่องจากกลัวและกังวลกับความไมปลอดภัยในการเดินทางมาทองเท่ียวฟารมส
เตย ในสวนคูแขงทางธุรกิจผูใหสัมภาษณสวนใหญกลาวเหมือนกันวาไมมีคูแขง เนื่องจากยังเปน
การทองเทียวรูปแบบใหมท่ียังไมเปนท่ีรูจักมากนัก และสวนใหญมักจะเปนพันธมิตรทางธุรกิจ
มากกวา เชนการสงเสริมนักทองเที่ยวใหแกกัน ไดแก มวกเหล็กเอทีวี (ATV) มวกเหล็กลองแกง 
ทองสมบูรณคลับ ไรและสวนผลไมตางๆ กลุมนักทองเท่ียวเปาหมายของฟารมสเตยท้ัง3 แหงมี
ความคลายกันสวนใหญจะเปนกลุมนักทองเที่ยวที่มาเปนหมูคณะ วัยทํางาน และกลุมครอบครัว 
โดยผูใหสัมภาษณกลาววาภูมิลําเนาของนักทองเท่ียวสวนใหญเปนคนจากกรุงเทพมหานคร
เหมือนกันและยังไมเคยเก็บขอมูลอยางจริงจังในสวนจํานวนของนักทองเที่ยวดวยเชนกัน แตจาก
การสัมภาษณเร่ืองการเท่ียวซํ้าของนักทองเท่ียว ผูใหสัมภาษณตอบเหมือนกันวา มีจํานวนนอย
เนื่องจากไมเคยเก็บขอมูลมากอน โดยจุดประสงคของการเดินทาง สวนใหญเพ่ือการพักผอนหยอนใจ 
ในประเด็นคําติชมของนักทองเท่ียวฟารมสเตย พบวา นักทองเท่ียวสวนใหญมีความพึงพอใจมาก     
แตนักทองเท่ียวตองการใหปรับปรุงในดานตางๆ แตกตางกัน เชนตองการใหมีบานพักลักษณะอ่ืนๆ 
นอกจากเตนทผาใบ ตองการใหมีกิจกรรมมากวาเดิม ในสวนเปาหมายทางไว ผูประกอบการมี
เปาหมายท่ีแตกตางกัน คือ เขามะกอกฟารมสเตย ตองการใหเกษตรกรหันมาทําฟารมสเตยเปน
อาชีพเสริม แตยังคงดําเนินอาชีพหลักเปนเกษตรกรตอไป และใหเขามะกอกฟารมสเตยเปนฟารม
ตนแบบของการทําฟารมแกผูประกอบการอื่นๆ อ.ส.ค. มีเปาหมายในการทํากําไรใหได 7% ตอป 
(ข้ึนกับสถานการณในปนั้นๆ) นิรมลฟารมตองการใหเปนกิจการท่ีลูกๆ สืบสานตอ และประเด็น
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โอกาสในการเติบโตหรือการขยายฟารมสเตยในอนาคต ผูใหสัมภาษณมีความคิดเห็นแตกตางกัน 
คือ เขามะกอกฟารมสเตยคิดวายังคงไมตอเติมธุรกิจเพิ่มเติม แตคงไวใหเขามะกอกฟารมสเตยเปน
ฟารมตนแบบของเกษตรกรผูสนในใจธุรกิจฟารมสเตยตอไป อ.ส.ค. มีการพัฒนากิจกรรมตางๆ 
เพิ่มเติมเชน 1. นักสืบสายน้ํา 2. ศึกษาแผนท่ีดาว (เปดใหบริการแลว) เปนตน และนิรมลฟารม
วางแผนขยายฟารมโดยทํารานกาแฟและรานอาหารเล็กๆ บนเนินเขาในบริเวณฟารม เพื่อให
นักทองเท่ียวท่ีไมไดพักแรมเขามาเยี่ยมชมไดเชนกัน 
 

4.2  ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณ 
ผูวิจัยแบงผลการวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณออกเปน 5 สวนดังนี้ 

       4.2.1  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมส
เตย จังหวัดสระบุรี  
       4.2.2  ผลการวิเคราะหขอมูลแรงจูงใจของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย

จังหวัดสระบุรี 

       4.2.3  ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรม และความคิดเห็นในเร่ืองความสําคัญของส่ิงอํานวย            

ความสะดวกพ้ืนฐานแกนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี 

       4.2.4   ผลการวิเคราะหระดับความพึงพอใจของนักทองเท่ียวในการเดนิทางมาทองเท่ียวแบบ

ฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี 

       4.2.5   ผลการทดสอบสมมติฐาน 
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4.2.1  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 
จังหวัดสระบุรี 
 

ตารางท่ี 4.2  แสดงจํานวนและรอยละของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 
 จังหวัดสระบุรี จําแนกตามขอมูลสวนบุคคล 

 
ขอมูลสวนตัว รายละเอียด จํานวน (คน) รอยละ 

เพศ ชาย 129 43.0 
หญิง 171 57.0 

 รวม 300 100.0 
อายุ ตํ่ากวา 24 ป 36 12.0 
 24 – 36 ป 174 58.0 
 37 – 48  ป 51 17.00 
 49 – 60  ป 48 16.0 
 รวม 300 100.0 
การศึกษา ตํ่ากวาปริญญาตรี 65 21.7 
 ปริญญาตรี/เทียบเทา 198 66.00 
 สูงกวาปริญญาตรี 37 12.3 
 รวม 300 100.0 
อาชีพ ผูไมไดประกอบอาชีพ  37 12.3 
 ผูใชทักษะ แรงงาน  202 67.3 
 อาชีพเกษตรกรรม  4 1.3 
 เจาของกิจการและผูบริหาร 19 6.3 
 ผูประกอบการอาชีพระดับสูง 38 12.7 
 รวม 300 100.0 
รายไดตอเดือน ตํ่ากวา 10,000 บาท 70 23.3 
 10,001 – 20,000  บาท 58 19.3 
 20,001 – 30,000 บาท  67 22.3 
 30,000  บาทขึ้นไป 105 35.0 
 รวม 300 100.0 
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ตารางท่ี 4.2  (ตอ) 
 

ขอมูลสวนตัว รายละเอียด จํานวน (คน) รอยละ 
 
คาใชจายที่เห็นวาเหมาะสม 
ตอคนตอครั้งในการทอง 
เที่ยวแบบฟารมสเตย 

ตํ่ากวา 1,000 บาท 77 25.7 
1,001 – 1,500 บาท 106 35.3 
1,501 – 2,000 บาท 93 31.0 
มากกวา 2,000 บาท 24 8.0 

รวม 300 100.0 
ภูมิลําเนา กรุงเทพมหานคร 95 31.7 

จังหวัดสระบุรี  34 11.3 
ภาคเหนือ 9 3.0 
ภาคกลาง 39 13.0 
ภาคตะวันออก 58 19.3 
ภาคตะวันตก 12 4.0 
ภาคใต 14 4.7 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 18 6.0 
ปริมณฑล 21 7.0 

รวม 300 100.0 

 
จากตารางท่ี 4-2  แสดงขอมูลสวนบุคคลของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบ

ฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี ท่ีไดทําการสุมตัวอยางท้ังหมด 300 คน มีดังนี้ 
1.  เพศ  นักทองเท่ียวสวนใหญเปนเพศหญิมีจํานวน 171 คน คิดเปนรอยละ 57.0  เพศชาย

มีจํานวน 129 คน คิดเปนรอยละ 43.0  ตามลําดับ 
2.  อายุ  นักทองเท่ียวสวนใหญมีอายุ 24 - 36 ป มีจํานวน 174 คน คิดเปนรอยละ58.00  

รองลงมาคืออายุ 37-48 ป มีจํานวน 48 คนคิดเปนรอยละ 16.00 อายุ 49-60  ป มีจํานวน 42 คน  คิดเปน
รอยละ 14.00 และลําดับสุดทายคืออายุต่ํากวา 24 ป มีจํานวน 36 คนคิดเปนรอยละ 12.00 ตามลําดับ  

3.  ระดับการศึกษา นักทองเท่ียวสวนใหญมีการศึกษาระดับปริญญาตรี/เทียบเทามีจํานวน 
198 คน คิดเปนรอยละ 66.00 รองลงมาตํ่ากวาปริญญาตรี มีจํานวน 65 คน คิดเปนรอยะ 21.70  และสูง
กวาปริญญาตรี มีจํานวน 37 คน คิดเปนรอยละ 12.3  ตามลําดับ 
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4.  อาชีพ นักทองเท่ียวสวนใหญเปนผูใชทักษะ แรงงาน มีจํานวน 202 คน คิดเ ปนรอยละ 
67.3 รองลงมาผูประกอบการอาชีพระดับสูง มีจํานวน 38 คน มีจํานวน 12.70 ผูไมไดประกอบอาชีพมี
จํานวน 37 คน คิดเปนรอยละ 12.3 เจาของกิจการและผูบริหาร มีจํานวน 19 คนคิดเปนรอยละ 6.3  และ
เกษตรกรรม มีจํานวน 4 คนคิดเปนรอยละ 1.3 ตามลําดับ 

5.  รายไดตอเดือน นักทองเท่ียวสวนใหญมีรายไดตอเดือน 30,000 บาทข้ึนไป มีจํานวน 
105 คน คิดเปนรอยละ 35.0 รองลงมาตํ่ากวา 10,000 บาท มีจํานวน 70 คนคิดเปนรอยละ 23.3 รองลงมา 
20,001-30,000 บาท มี 67 คน คิดเปนรอยละ 22.3 และ 10,001-20,000 บาท มี 58 คน คิดเปนรอยละ 
19.3 ตามลําดับ  

6.  คาใชจาย นักทองเท่ียวสวนใหญเห็นเหมาะสมตอคนตอคร้ังในการทองเท่ียวแบบ
ฟารมสเตย 1,001-1,500 บาท มี 106 คน คิดเปนรอยละ 35.5 รองลงมา  1,501-2,000 บาท มี 93 คน       
คิดเปนรอยละ 31.0 ต่ํากวา 1,000 บาท มี 77 คน คิดเปนรอยละ 25.7 และมากกวา 2,000 บาท มี 24 คน 
คิดเปนรอยละ 8.0 

7.  ภูมิลําเนา นักทองเท่ียวสวนใหญมีภูมิลําเนากรุงเทพมหานครมีจํานวน 95 คน คิดเปนรอย
ละ 31.7 รองลงมาภาคตะวันออก มีจํานวน 58 คิดเปนรอยละ 19.3 ภาคกลางมีจํานวน 39 คน คิดเปนรอยละ 
13.0 จังหวัดสระบุรีมีจํานวน 34 คน คิดปนรอยละ 11.3 ปริมณฑล (ปทุมธานี สมุทรปราการ สมุทรสาคร 
นนทบุรี นครปฐม) มีจํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 7.0 ภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีจํานวน 18 คน คิดเปน    
รอยละ 6.0  ภาคใต มีจํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 4.7 ภาคตะวันตกมีจํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 4.0     
และภาคเหนือ มีจํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 3.0 ตามลําดับ    

4.2.2  ผลการวิเคราะหขอมูลแรงจูงใจของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารม  
สเตยจังหวัดสระบุรี 

ในสวนนี้ผูวิจัยไดนําเสนอผลการวิเคราะหระดับความแรงจูงใจของนักทองเท่ียวในการ
เดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรีดานตางๆ ในรูปแบบของคาเฉลี่ยและสวน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน 5 ระดับ โดยมีการกําหนดเกณฑใหคะแนน ดังน้ี 

คะแนนเฉล่ีย     4.21-5.00     หมายถึง   มีระดับความสําคัญมากท่ีสุด 
คะแนนเฉล่ีย     3.41-4.20     หมายถึง   มีระดับความสําคัญมาก 
คะแนนเฉล่ีย     2.61-3.40     หมายถึง   มีระดับความสําคัญปานกลาง 
คะแนนเฉล่ีย     1.81-2.60     หมายถึง   มีระดับความสําคัญนอย 
คะแนนเฉล่ีย     1.00-1.80     หมายถึง   มีระดับความสําคัญนอยท่ีสุด 
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ตารางท่ี 4.3  คาเฉล่ีย สวนเบีย่งเบนมาตรฐาน และระดับแรงจูงใจของปจจัยภายในท่ีทําใหเดินทาง
         มาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี  

 
เหตุผลสวนตัวที่ทําใหเดินทางมาทองเที่ยว 

แบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี   SD ระดับความสําคัญ 

เพ่ือพักผอนหยอนใจ 4.26 .768 มากที่สุด 

เพ่ือสัมผัสความสวยงามของธรรมชาติ 4.27 .706 มากที่สุด 

เพ่ือการศึกษาวิถีชีวิตความเปนอยูเกษตรกร 3.62 .965 มาก 

เพ่ือศึกษาแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตร 3.60 .881 มาก 

เพ่ือเขารวมประชุมหรือสัมมนา 2.29 1.097 นอย 

เพ่ือเยี่ยมเยือนญาติมิตร 2.02 1.044 นอย 

เพ่ือหาประสบการณใหม ๆ หรือหลีกหนีความซ้ําซาก
จําเจในชีวิตประจําวัน 

3.90 1.005 มาก 

รวม  3.42 1.26 มาก 

     
 จากตารางท่ี 4.3  พบวา นักทองเท่ียวมีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบ
ฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี  มีคาเฉล่ียรวม 3.42 ในระดับมาก เม่ือพิจารณาเปนรายดานของปจจัย
ภายใน พบวาเหตุผลสวนตัวท่ีทําใหเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี  อันดับท่ี
หนึ่ง เพื่อสัมผัสความสวยงามของธรรมชาติ ในระดับมากท่ีสุด (  = 4.27) อันดับท่ีสองเพื่อ
พักผอนหยอนใจ ในระดับมากท่ีสุด (  = 4.26) อันดับท่ีสาม เพื่อหาประสบการณใหมๆ หรือหลีก
หนีความซํ้าซากจําเจในชีวิตประจําวัน ใน  ระดับมาก (  = 3.90) และเพื่อเยี่ยมเยือนญาติมิตรใน
ระดับนอย (  = 2.02)  ตามลําดับ      
       
 ตารางท่ี 4.4  คาเฉล่ีย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับแรงจูงใจของปจจัยภายนอกท่ีทําให
 เดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวดัสระบุรี  
 

สิ่งดึงดูดใจท่ีทําใหเดินทางมาทองเที่ยว 
แบบฟารมเสย จังหวัดสระบุรี   SD 

ระดับ 
ความสําคัญ 

ความเปนเอกลักษณของฟารมสเตย 3.99 .761 มาก 

เปนที่พัก / การทองเที่ยวรูปแบบใหม 4.12 .646 มาก 

กิจกรรมของการทองเที่ยวแบบฟารมสเตย 4.06 .745 มาก 
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ตารางท่ี 4.4   (ตอ) 
 

สิ่งดึงดูดใจท่ีทําใหเดินทางมาทองเที่ยว 
แบบฟารมเสย จังหวัดสระบุรี   SD 

ระดับ 
ความสําคัญ 

ฟารมสเตยมีความปลอดภัย 3.80 .839 มาก 

ความเรียบงายและเงียบสงบของฟารมสเตย 4.32 .692 มากที่สุด 

การโฆษณาประชาสัมพันธของฟารมสเตย 3.09 1.001 ปานกลาง 

การเดินทางมาฟารมสเตยมีความสะดวก รวดเร็ว 3.51 .8.71 มาก 

ความเหมาะสมคุมคาของคาใชจายในฟารมสเตย 3.74 .730 มาก 

ความสวยงามทางธรรมชาติของจังหวัดสระบุรี 3.66 1.097 มาก 

อัธยาศัยไมตรีและความเปนมิตรของคนจังหวัดสระบุรี 3.53 1.023 มาก 

รวม  3.78 0.92 มาก 
   

จากตารางท่ี 4.4  พบวา นักทองเท่ียวมีระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบ
ฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี มีคาเฉลี่ยรวม  3.78 ในระดับมาก เม่ือพิจารณาเปนรายดานของปจจัย
ภายนอก  พบวาส่ิงดึงดูดใจท่ีทําใหเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี ในระดับ
มากท่ีสุดคือ ความเรียบงายและเงียบสงบของฟารมสเตย (  = 4.32) รองลงมาคือ เปนท่ีพัก/การ
ทองเท่ียวรูปแบบใหมในระดับมาก (  = 4.12) กิจกรรมของการทองเท่ียวแบบฟารมสเตยในระดับ
มาก ( = 4.06) และสุดทายคือ การโฆษณาประชาสัมพันธของฟารมสเตย (  = 3.09) ตามลําดับ 

 

  4.2.3  ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมและความสําคัญของส่ิงอํานวยความสะดวกพ้ืนฐาน
ภายในหองพักของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี 
 

ตารางท่ี 4.5  จํานวนและรอยละของพฤติกรรมของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบ
        ฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี 
  

พฤติกรรมของนักทองเที่ยว 
ในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 

จํานวน (คน) รอยละ 

ประสบการณการทองเที่ยว
รูปแบบฟารมสเตย  

เคย 119 39.7 
ไมเคย 181 60.3 

รวม 300 100.0 
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ตารางท่ี 4.5    (ตอ) 
    

พฤติกรรมของนักทองเที่ยว 
ในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 

จํานวน (คน) รอยละ 

ผูรวมการเดินทางในครั้งน้ี 
 

เดินทางคนเดียว 3 1.0 
ญาติ / คนในครอบครัว 99 33.0 
เพ่ือน / เพ่ือนรวมงาน 159 53.0 
คูรัก 39 13.0 

รวม 300 100.0 
จํานวนผูรวมเดินทาง 1-2 คน 58 19.3 

3-6 คน 143 47.7 
มากกวา 6 คน 99 33.0 

รวม 300 100.0 
ระยะเวลาในการเดินทาง  
โดยเฉล่ียแตละครั้ง 

1-2 วัน 230 76.7 
3-5 วัน 68 22.7 
มากกวา 5 วัน 2 .7 

รวม 300 100.0 
 ทานรูจักการทองเที่ยวแบบ นิตยสาร/วารสาร   
ฟารมสเตยจากชองทางใด ตอบ 40 13.3 
 ไมตอบ 260 86.7 
 รวม 300 100.0 
 แผนพับ   
 ตอบ 22 7.3 
 ไมตอบ 278 92.7 
 รวม 300 100.0 
 อินเตอรเน็ต / Face book   
 ตอบ 151 50.3 
 ไมตอบ 149 49.7 
 รวม 300 100.0 
 หนังสือพิมพ   
 ตอบ 13 4.3 
 ไมตอบ 287 95.7 
 รวม 300 100.0 
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ตารางท่ี4.5 (ตอ)    
    

พฤติกรรมของนักทองเที่ยว 
ในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 

จํานวน (คน) รอยละ 

 ทานรูจักการทองเที่ยวแบบ เพ่ือน / ญาติ   
ฟารมสเตยจากชองทางใด ตอบ 184 61.3 
 ไมตอบ 116 38.7 
 รวม 300 100.0 
 งานนิทรรศการทองเที่ยว   
 ตอบ 22 7.3 
 ไมตอบ 278 92.7 
 รวม 300 100.0 
 วิทยุ / โทรทัศน   
 ตอบ 26 8.7 
 ไมตอบ 274 91.3 
 รวม 300 100.0 
การเลือกประเภทที่พักแรม โรงแรม 20 6.7 
ในฟารมสเตย กระโจม / กางเตนท 85 28.3 
 รีสอรท / บังกะโล 110 36.7 
 บานพักรวม 45 15.0 
 โฮส / โฮมสเตย 40 13.3 
 รวม 300 100.0 
กิจกรรมที่สนใจในการ ต้ังแคมปไฟ ไนทปารต้ี 
เดินทางมาทองเที่ยวแบบ ตอบ 144 48.0 
ฟารมสเตย ( เลือกได ไมตอบ 156 52.0 
มากกวา 1 ขอ) รวม 300 100.0 
 กิจกรรมคาวบอยไทน 
 ตอบ 63 21.0 
 ไมตอบ 237 79.0 
 รวม 300 100.0 
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ตารางท่ี 4.5  (ตอ)   
 

 

พฤติกรรมของนักทองเที่ยว 
ในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 

จํานวน (คน) รอยละ 

กิจกรรมที่สนใจในการเดินทาง
มาทองเที่ยวแบบฟารมสเตย     
( เลือกไดมากกวา 1 ขอ) 

กิจกรรมวอลคแรลล่ี 
ตอบ 89 29.7 
ไมตอบ 211 70.3 

รวม 300 100.0 
กิจกรรมรีดนมโค ใหอาหารโค 
ตอบ 158 52.7 

 ไมตอบ 142 47.3 
 รวม 300 100.0 
 กิจกรรมเชิงเกษตรกรรม  
 ตอบ 98 32.7 
 ไมตอบ 202 67.3 

รวม 300 100.0 
อื่นๆ 
ตอบ 30 10.0 

 ไมตอบ 270 90.0 

 รวม 300 100.0 

ภายในฟารมควรมี 
รานอาหารท่ีใชผลิตภัณฑ 
จากฟารมมากนอยเพียงใด 

ควรมีอยางย่ิง 127 42.3 
ควรมี 133 44.3 
ไมจําเปน 40 13.3 

รวม 300 100.0 

 
จากตารางท่ี 4.5  แสดงขอมูลจํานวนและรอยละพฤติกรรมของนักทองเท่ียวในการ

เดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี  ท่ีไดทําการสุมตัวอยางท้ังหมด 300 คน มีดังนี้ 
1.  นักทองเท่ียวสวนใหญเคยทองเท่ียวรูปแบบฟารมสเตย มีจํานวน 119 คน คิดเปน  

รอยละ 39.7  และไมเคยทองเท่ียวรูปแบบฟารมสเตย มีจํานวน 181 คน คิดเปนรอยละ 60.3   
 2.  ผูรวมการเดินทางในครั้งนี้  นักทองเท่ียวสวนใหญเดินทางกับเพื่อน / เพื่อนรวมงาน      

มีจํานวน 159 คน  คิดเปนรอยละ 53.0  รองลงมาเดินทางกับญาติ / คนในครอบครัว มีจํานวน 99 คน    
คิดเปนรอยละ 33.0  เดินทางกับคูรัก มีจํานวน 39 คน  คิดเปนรอยละ 13.0  ตามลําดับ 
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3.  จํานวนผูรวมเดินทาง นักทองเท่ียวสวนใหญเดินทางกับผูรวมเดินทาง 3-6 คน มี
จํานวน 143 คน คิดเปนรอยละ 47.7  รองลงมามากกวา 6 คน มีจํานวน 99 คน  คิดเปนรอยละ 33.0  
และ 1-2 คน  มีจํานวน 58 คน คิดเปนรอยละ 19.3 ตามลําดับ 
 4.  ระยะเวลาในการเดินทางโดยเฉล่ียแตละครั้งของนักทองเท่ียวสวนใหญ 1-2 วัน       
มีจํานวน 230 คนคิดเปนรอยละ 76.7 รองลงมา 3-5 วัน มีจํานวน 68 คนคิดเปนรอยละ 22.7 และ
มากกวา 5 วันมีจํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ .7 ตามลําดับ 
 5.  ชองทางที่ทําใหนักทองเท่ียวรูจักการทองเท่ียวแบบฟารมสเตย นักทองเท่ียวสวน
ใหญรูจากเพื่อน/ญาติ  มีจํานวน 184 คน คิดเปนรอยละ 61.3 รองลงมาอินเตอรเน็ต/Face book        
มีจํานวน 151 คน คิดเปนรอยละ 50.3 นิตยสาร/วารสาร มีจํานวน 40 คน คิดเปนรอยละ 13.3 วิทยุ/
โทรทัศน มีจํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 8.7 งานนิทรรศการทองเท่ียวและแผนพับมีจํานวน 22 คน
เทากัน คิดเปนรอยละ 7.3 และหนังสือพิมพ มีจํานวน 13 คน คิดเปนรอยละ 4.3 ตามลําดับ  
  6. ประเภทท่ีพักแรมในฟารมสเตยท่ีนักทองเท่ียวสวนใหญเลือก คือ รีสอรท/บังกะโลมี
จํานวน 110  คน คิดเปนรอยละ 36.7  รองลงมากระโจม/กางเตนท มีจํานวน 85 คน  คิดเปนรอยละ 28.3  
บานพักรวม มีจํานวน 45 คนคิดเปนรอยะ 15.0  โฮส/โฮมสเตย มีจํานวน 40 คนคิดเปนรอยละ13.3  และ
โรงแรม มีจํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 6.7  ตามลําดับ 
 7.  กิจกรรมท่ีสนใจในการเดินทางมาทองเที่ยวแบบฟารมสเตย (เลือกไดมากกวา 1 ขอ)  
กิจกรรมที่นักทองเท่ียวสวนใหญสนใจ  รีดนมโค ใหอาหารโค มีจํานวน 158 คน คิดเปนรอยละ 52.7 
รองลงมาต้ังแคมปไฟไนทปารตี้มีจํานวน 156 คน คิดเปนรอยละ 52.0 กิจกรรมเชิงเกษตรกรรม มีจํานวน 
98 คน คิดเปนรอยละ 32.7 กิจกรรมวอลคแรลล่ี มีจํานวน 89 คน คิดเปนรอยละ 29.7 และกิจกรรมคาวบอย
ไทน มีจํานวน  63  คน  คิดเปนรอยละ  21.0  ตามลําดับ 
 8.  ภายในฟารมควรมีรานอาหารที่ใชผลิตภัณฑจากฟารม  นักทองเท่ียวสวนใหญคิดวาควรมี
รานอาหารที่ใชผลิตภัณฑจากฟารม มีจํานวน 133 คน คิดเปนรอยละ 44.3 รองลงมาควรมีอยางยิ่งมี
จํานวน 127 คน  คิดเปนรอยละ 42.3  และไมจําเปน มีจํานวน 40 คน คิดเปนรอยละ 13.3  ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 4.6   กิจกรรมท่ีสนใจในการดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย  จังหวัดสระบุรี 
 

กิจกรรมที่สนใจในการเดินทางมาทองเท่ียว 
แบบฟารมสเตย  จังหวัดสระบุรี   SD 

ต้ังแคมปไฟ ไนทปารต้ี 3.85 1.603 

กิจกรรมคาวบอยไนท 3.18 1.215 
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ตารางท่ี 4.6  (ตอ) 
 

กิจกรรมที่สนใจในการเดินทางมาทองเท่ียว 
แบบฟารมสเตย  จังหวัดสระบุรี   SD 

กิจกรรมวอลคแรลล่ี 3.77 1.568 

กิจกรรมรีดนมโค ใหอาหารโค 4.19 1.462 

กิจกรรมเชิงเกษตรกรรม  3.89 1.697 

อื่นๆ 1.84 1.752 

รวม  3.45 1.74 

 
 จากตารางท่ี 4.6  แสดงขอมูลกิจกรรมที่นักทองเท่ียวสนใจในการดินทางมาทองเท่ียว
แบบฟารมสเตย  ท่ีไดทําการสุมตัวอยางท้ังหมด 300 คน มีดังนี้ (เรียงลําดับความนาสนใจจาก
นาสนใจมากท่ีสุดไปนาสนใจนอยท่ีสุด) อันดับท่ีหนึ่ง กิจกรรมรีดนมโค ใหอาหารโค ( = 4.19) 
อันดับท่ีสอง กิจกรรมเชิงเกษตรกรรม ( = 3.89) อันดับท่ีสาม ตั้งแคมปไฟ ไนทปารตี้ ( =3.85) 
อันดับท่ีส่ี กิจกรรมวอลคแรลล่ี ( = 3.77) อันดับท่ีหา กิจกรรมคาวบอยไนท ( = 3.18) และ
สุดทายคือ อ่ืนๆ ( = 4.19) ไดแก ลองแกง ทําอาหาร สปา นวดเทา กิจกรรมผจญภัยตางๆ เปนตน 
 
ตารางท่ี 4.7  คาเฉล่ีย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับความคิดเห็นในเร่ืองความสําคัญของ 

  ส่ิงอํานวยความสะดวกพ้ืนฐานภายในหองพักตอการพักแรมรูปแบบฟารมสเตย    
  จังหวัดสระบุรี 

 
สิ่งอํานวยความสะดวกพื้นฐานภายในหองพัก   SD 

เครื่องทํานํ้ารอน 3.46 1.134 

เครื่องปรับอากาศ 3.06 1.202 

ตูเย็น 3.21 1.042 

โทรทัศน 3.52 1.029 

การเช่ือมตออินเตอรเน็ตไรสาย (Wireless) 3.84 1.101 

หองนํ้าสวนตัว 4.02 .836 

โถชักโครกแบบน่ังพรอมสายฉีดชําระ 4.16 .792 

อางอาบนํ้า 2.38 1.200 
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ตารางท่ี 4.7  (ตอ) 
 

เตียงนอนที่ไดมาตราฐาน 3.72 1.042 

รวม  3.49 1.17 

 
 จากตารางท่ี 4.7  พบวา นักทองเที่ยวใหระดับความสําคัญของส่ิงอํานวยความสะดวก
พื้นฐานภายในหองพัก ตอการพักแรมรูปแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี เม่ือพิจารณาระดับ
ความสําคัญเปนรายดาน  
  อันดับท่ีหนึง่  โถชักโครกแบบนั่งพรอมสายฉีดชําระ (  = 4.16) 
  อันดับท่ีสอง  หองน้ําสวนตัว (  = 4.02)   
  อันดับท่ีสาม  การเช่ือมตออินเตอรเน็ตไรสาย (Wireless) (  = 3.84) 
  อันดับท่ีส่ี    เตียงนอนที่ไดมาตราฐาน (  = 3.72)   
   อันดับท่ีหา  โทรทัศน (  = 3.52)   
  อันดับท่ีหก  เคร่ืองทําน้ํารอน (  = 34.6)   
  อันดับท่ีเจด็  ตูเย็น (  = 3.21) 
 อันดับท่ีแปด       เคร่ืองปรับอากาศ (  = 3.06) 
 อันดับท่ีเกา         อางอาบน้ํา (  = 2.38) 
     4.2.4  ผลการวิเคราะหระดับความพึงพอใจของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียว    
แบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี 
 ในสวนนี้ผูวิจยัไดนําเสนอผลการวิเคราะหระดับความพึงพอใจของนกัทองเท่ียวในการ
เดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวดัสระบุรีดานตางๆ  ในรูปแบบของคาเฉล่ียและสวน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน 5 ระดับ โดยใชระดับการวัดขอมูลเปนเกณฑ 5 ระดับ ดังนี ้
 คะแนนเฉล่ีย     4.21-5.00     หมายถึง   มีระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 

คะแนนเฉล่ีย     3.41-4.20     หมายถึง   มีระดับความพึงพอใจมาก 
คะแนนเฉล่ีย     2.61-3.40     หมายถึง   มีระดับความพึงพอใจปานกลาง 
คะแนนเฉล่ีย     1.81-2.60     หมายถึง   มีระดับความพึงพอใจนอย 
คะแนนเฉล่ีย     1.00-1.80     หมายถึง   มีระดับความพึงพอใจนอยท่ีสุด 
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ตารางท่ี 4.8  คาเฉล่ีย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับความพึงพอใจของนักทองเท่ียวในการ 
 เดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี ดานกายภาพ 
 

ดานกายภาพ   SD 
ระดับ 

ความพึงพอใจ 
ความเปนเอกลักษณของหองพัก / ฟารมสเตย 3.94 .677 มาก 

ขนาดความกวางของหองพักมีความเหมาะสม 3.80 .691 มาก 

ความสะอาดของหองพัก / ฟารมสเตย 3.85 .769 มาก 

ความสะอาดของหองนํ้า 3.88 .811 มาก 

ความสวยงามของหองพัก / ฟารมสเตย 3.92 .716 มาก 

บรรยากาศความเปนธรรมชาติภายในฟารมสเตย 4.42 .729 มากที่สุด 

กิจกรรมภายในฟารม    

          การรีดนมโค ใหอาหารลูกโค 3.87 .850 มาก 

          การข่ีมา 3.40 .946 ปานกลาง 

          การขับรถ ATV 3.47 1.013 มาก 

          การข่ีจักรยานภายในฟารม 3.41 1.045 มาก 

          การน่ังรถชมรอบฟารม 3.51 .969 มาก 

   กิจกรรมเชิงเกษตรกรรม   3.57 .953 มาก 

           กิจกรรมแคมปไฟ  3.50 1.003 มาก 

           อื่นๆ  3.63 1.075 มาก 

ที่ต้ังของฟารมใกลแหลงทองเที่ยว,รานอาหาร ฯ 3.54 .794 มาก 

ความสะดวกในการเดินทางมายังฟารม 3.75 .708 มาก 

ความปลอดภัยภายในฟารม 3.97 .651 มาก 

รานจําหนายผลิตภัณฑภายในฟารม 3.16 1.078 ปานกลาง 

รวม 3.55 1.16 มาก 

  
จากตารางท่ี 4.8 พบวาระดับความพึงพอใจของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียว

แบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี ดานกายภาพ มีคาเฉล่ียรวม 3.55 ในระดับมาก  พิจารณาระดับความ
พึงพอใจเปนรายดาน  อันดับท่ีหนึ่ง บรรยากาศความเปนธรรมชาติภายในฟารมสเตย (  = 4.42) 
รองลงมา ดานความปลอดภัยภายในฟารม (  = 3.97) ความเปนเอกลักษณของหองพัก/ฟารมสเตย 
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(  =3.94) ความสวยงามของ หองพัก/ฟารมสเตย ( =3.92),ความสะอาดของหองน้ํา ( = 3.88) 
การรีดนมโค ใหอาหารลูกโค ( =3.87) ความสะอาดของหองพัก/ ฟารมสเตย( = 3.85) ขนาด
ความกวางของหองพักมีความเหมาะสม (  =3.80) ความสะดวกในการเดินทางมายังฟารม      
( =3.75) ดานอ่ืนๆ ( =3.63) เชน ลองแกง ทําอาหาร สปา นวด กิจกรรมผจญภัยตางๆ กิจกรรม
เชิงเกษตรกรรม (  =3.57)ท่ีตั้งของฟารมใกลแหลงทองเท่ียว,รานอาหาร (  = 3.54) การนั่งรถ
ชมรอบฟารม (  =3.51) กิจกรรมแคมปไฟ (  =3.50) การขับรถ ATV (  =3.47) การขี่จักรยาน
ภายในฟารม (  =3.41) , การข่ีมา(  =3.40) และรานจําหนายผลิตภัณฑภายในฟารม (  = 3.16) 
ตามลําดับ 

 
ตารางท่ี 4.9  คาเฉล่ีย สวนเบีย่งเบนมาตรฐาน และระดับความพึงพอใจของนักทองเท่ียวในการ 
 เดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวดัสระบุรี ดานส่ิงอํานวยความสะดวก 
 

 
ดานสิ่งอํานวยความสะดวก   SD 

ระดับความพึง
พอใจ 

ปายประชาสัมพันธขอมูลภายในฟารม 3.28 .839 ปานกลาง 

การบริการรานอาหาร        3.45 .870 มาก 

บริการอินเทอรเน็ตไรสาย (Wireless) 3.14 1.176 ปานกลาง 

สิ่งอํานวยความสะดวกโดยรวมในหองพัก 3.79 .659 มาก 

การจัดใหมีรถรับ – สงในฟารม 3.20 .968 ปานกลาง 

สถานท่ีจอดรถเหมาะสมเพียงพอ 3.94 .623 มาก 

ตู ATM 2.75 1.213 ปานกลาง 

รวม  3.37 1.00 ปานกลาง 

  
จากตารางท่ี 4.9 พบวา ระดับความพึงพอใจของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียว

แบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี ดานส่ิงอํานวยความสะดวกโดยมีคาเฉลี่ยรวม 3.37ในระดับปาน
กลาง เม่ือพิจารณาระดับความพึงพอใจเปนรายดาน อันดับท่ีหนึ่ง สถานท่ีจอดรถเหมาะสมเพียงพอ 
(  = 3.94) อันดับท่ีสอง ส่ิงอํานวยความสะดวกโดยรวมในหองพัก ( = 3.79) อันดับท่ีสาม การ
บริการรานอาหาร (  = 3.45) ในระดับความพึงพอใจมาก, อันดับท่ีส่ี ปายประชาสัมพันธขอมูล
ภายในฟารม (  = 3.28) อันดับท่ีหา การจัดใหมีรถรับ – สงในฟารม (  = 3.20) อันดับท่ีหก  
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บริการอินเทอรเน็ตไรสาย(Wireless) (  = 3.14) และอันดับท่ีเจ็ด ตู ATM  (  = 2.75) ในระดับ
ความพึงพอใจปานกลาง ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 4.10  คาเฉล่ีย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับความพึงพอใจของนักทองเท่ียวในการ
  เดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวดัสระบุรี ดานกระบวนการใหบริการ 
 

ดานกระบวนการใหบริการ 
  SD 

ระดับความพึง
พอใจ 

ความสะดวกในการชําระเงิน 3.67 .801 มาก 

มีพนักงานท่ีใหบริการเพียงพอ 3.61 .734 มาก 

การตอนรับของพนักงาน 3.77 .737 มาก 

เจาหนาที่มีความรูใหคําแนะนําเก่ียวกับกิจกรรม  เชิง
เกษตรไดอยางเหมาะสม 

3.87 .791 มาก 

พนักงานมีอัธยาศัยไมตรีและเปนกันเอง 4.19 .680 มาก 

พนักงานมีการตอบสนองรวดเร็วและทันเวลา 3.88 .786 มาก 

มีพนักงานคอยบริการตลอด 24 ชม. 3.38 .920 ปานกลาง 

รวม  3.77 .815 มาก 

  
 จากตารางท่ี 4.10  พบวาระดับความพึงพอใจของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียว
แบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี ดานกระบวนการใหบริการ มีคาเฉล่ียรวม 3.77 ในระดับมาก เม่ือ
พิจารณาระดับความพึงพอใจเปนรายดาน ดังนี้ ระดับความพึงพอใจมาก อันดับท่ีหนึ่งพนักงานมี
อัธยาศัยไมตรีและเปนกันเอง (  = 4.19) รองลงมาพนักงานมีการตอบสนองรวดเร็วและทันเวลา 
(   =3.88) เจาหนาท่ีมีความรูใหคําแนะนําเกี่ยวกับกิจกรรมเชิงเกษตรไดอยางเหมาะสม             
(  =3.87) การตอนรับของพนักงาน (  =3.77) ความสะดวกในการชําระเงิน (  = 3.67)            
มีพนักงานท่ีใหบริการเพียงพอ (  = 3.61) และระดับความพึงพอใจปานกลาง คือ มีพนักงานคอย
บริการตลอด 24 ชม. (  = 3.38) ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.11  จํานวนและรอยละของระดับความพึงพอใจโดยรวมในการทองเท่ียวแบบฟารมสเตย  
 
ระดับความพงึพอใจโดยรวมในการทองเที่ยวแบบฟารมสเตย จํานวน (คน) รอยละ 
     มากท่ีสุด  32 10.7 
     มาก  204 68.0 
     ปานกลาง  62 20.7 
     นอย 2 .7 

รวม 300 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.11  แสดงจํานวนและรอยละของระดับความพึงพอใจโดยรวมในการ
ทองเที่ยวแบบฟารมสเตย ท่ีไดทําการสุมตัวอยางท้ังหมด 300 คน ความพึงพอใจโดยรวมในการ
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตยสวนใหญระดับมาก มีจํานวน 204 คน คิดเปนรอยละ 68.0 รองลงมาระดับ
ปานกลาง มีจํานวน 62 คน คิดเปนรอยละ 20.7  ระดับมากท่ีสุด มีจํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 10.7  
และระดับนอย มีจํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 0.7 ตามลําดับ 

 
4.2.5  ผลการทดสอบสมมติฐาน 

 สมมติฐานท่ี 1  
 Ho :     ลักษณะทางประชากรศาสตรของนักทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน (เพศ อายุ การศึกษา 
รายได) มีแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรีไมแตกตางกัน   
 Ha :     ลักษณะทางประชากรศาสตรของนักทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน (เพศ อายุ การศึกษา 
รายได) มีแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรีแตกตางกัน   
 สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะหคือ การทดสอบคา t - test และ F - test ที่ระดับ         
ความเชื่อมั่น 95 % ดังนั้นจะปฎิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเมื่อ 2-tails Prob (P-Value) มีคา
นอยกวาหรือเทากับ .05  
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ตารางท่ี 4.12  เปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี  
   กับเพศของนักทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน  
 

แรงจูงใจในการเดินทาง 
มาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 

เพศ คาเฉล่ีย SD t-test P-value 

ปจจัยภายใน 
ชาย 
หญิง 

3.33 
3.46 

.526 

.520 
-2.219 .027 * 

ปจจัยภายนอก 
ชาย 
หญิง 

3.71 
3.83 

.547 

.502 
-1.981 .049 * 

  
 จากการทดสอบสมมติฐาน พบวากลุมตัวอยางท่ีมีเพศตางกัน มีแรงจูงใจในการเดินทางมา
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรี ดานปจจัยภายในและปจจัยภายนอกแตกตางกัน (ปฏิเสธ Ho) 
  
ตารางท่ี 4.13  เปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี 
                      กับอายุของนักทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน 
 
แรงจูงใจในการเดินทาง 

มาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 
อายุ คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

ปจจัยภายใน 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.52 
3.44 
3.26 
3.33 

.550 

.547 

.442 

.473 

2.353 .072 

ปจจัยภายนอก 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.71 
3.81 
3.69 
3.78 

.472 

.541 

.542 

.477 

.835 .476 

 
 กลุมตัวอยางท่ีมีอายุตางกัน มีแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตยใน
จังหวัดสระบุรี  ดานปจจัยภายในและดานปจจัยภายนอกไมแตกตางกัน (ยอมรับ Ho) 
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ตารางท่ี 4.14   เปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี  
                       กับการศึกษาของนักทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน 
 
แรงจูงใจในการเดินทางมา
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 

การศึกษา คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

ปจจัยภายใน 
ตํ่ากวาป.ตรี 

ป.ตรีหรือเทียบเทา 
สูงกวาป.ตรี 

3.29 
3.42 
3.51 

.447 

.548 

.513 
2.351 .097 

ปจจัยภายนอก 
ตํ่ากวาป.ตรี 

ป.ตรีหรือเทียบเทา 
สูงกวาป.ตรี 

3.71 
3.78 
3.86 

.507 

.509 

.629 
1.027 .359 

 
 กลุมตัวอยางท่ีมีการศึกษาตางกัน มีแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย
ในจังหวัดสระบุรี  ดานปจจัยภายในและดานปจจัยภายนอก ไมแตกตางกัน (ยอมรับ Ho) 
 
ตารางท่ี 4.15  เปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี 
  กับรายไดของนักทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน 
   

แรงจูงใจในการเดินทาง 
มาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 

รายได คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

ปจจัยภายใน 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.39 
3.49 
3.36 
3.39 

.576 

.422 

.529 

.543 

.631 .595 

ปจจัยภายนอก 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.68 
3.78 
3.78 
3.83 

.482 

.545 

.416 

.596 

1.113 .344 

 
  กลุมตัวอยางท่ีมีรายไดตางกัน มีแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตยใน
จังหวัดสระบุรี ดานปจจัยภายในและดานปจจัยภายนอก ไมแตกตางกัน (ยอมรับ Ho) 
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ตารางท่ี 4.16  เปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวดัสระบุรี  
        ดานปจจยัภายในท่ีมีเพศแตกตางกัน  
 

ปจจัยภายใน   เพศ คาเฉล่ีย SD t-test P-value 

เพ่ือพักผอนหยอนใจ 
ชาย 
หญิง 

4.19 
4.32 

.074 

.054 
-1.332 .184 

เพ่ือสัมผัสความสวยงามของ
ธรรมชาติ 

ชาย 
หญิง 

4.22 
4.30 

.067 

.051 
-.963 .337 

เพ่ือการศึกษาวิถีชีวิตความ
เปนอยูเกษตรกร 

ชาย 
หญิง 

3.66 
3.59 

.086 

.074 
.606 .545 

เพ่ือศึกษาแหลงทองเที่ยวเชิง
เกษตร 

ชาย 
หญิง 

3.66 
3.56 

.083 

.063 
1.006 .315 

เพ่ือเขารวมประชุมหรือ
สัมมนา 

ชาย 
หญิง 

2.03 
2.49 

.087 

.087 
-3.698 .000 * 

เพ่ือเยี่ยมเยือนญาติมิตร 
ชาย 
หญิง 

1.84 
2.16 

.089 

.081 
-2.661 .008 * 

เพ่ือหาประสบการณใหม ๆ 
หรือหลีกหนีความซ้ําซากจําเจ
ในชีวิตประจําวัน 

ชาย 
หญิง 

3.89 
3.90 

.090 

.076 
-.078 .938 

   
 จากตารางท่ี 4.16  พบวากลุมตัวอยางท่ีมีเพศแตกตางกัน อาจจะมีแรงจูงใจในการเดินทางมา
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรีเพื่อพักผอนหยอนใจ เพื่อสัมผัสความสวยงามของธรรมชาติ 
เพ่ือการศึกษาวิถีชีวิตความเปนอยูเกษตรกร เพื่อศึกษาแหลงทองเท่ียวเชิงเกษตรและเพ่ือหาประสบการณ
ใหม  ๆหรือหลีกหนีความซํ้าซากจําเจในชีวิตประจําวัน ไมมีความแตกตางกัน (ยอมรับ Ho) 
  กลุมตัวอยางท่ีมีเพศแตกตางกัน อาจจะมีแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมส
เตยในจังหวัดสระบุรี เพื่อเขารวมประชุมหรือสัมมนา, เพื่อเยี่ยมเยือนญาติมิตร แตกตางกัน (ปฏิเสธ Ho) 
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ตารางท่ี 4.17  เปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวดัสระบุรี  
     ดานปจจยัภายในท่ีอายุแตกตางกัน  
 

ปจจัยภายใน อายุ คาเฉล่ีย SD F-test P-value 
เพ่ือพักผอนหยอนใจ ตํ่ากวา 24 ป 

24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

4.14 
4.36 
4.19 
4.07 

.107 

.057 

.139 

.099 

2.224 .085 

เพ่ือสัมผัสความสวยงาม
ของธรรมชาติ 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

4.44 
4.25 
4.31 
4.14 

.109 

.056 

.095 

.105 

1.282 .281 

เพ่ือการศึกษาวิถีชีวิต
ความเปนอยูเกษตรกร 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.94 
3.65 
3.46 
3.43 

.143 

.076 

.157 

.109 

2.423 .066 

เพ่ือศึกษาแหลงทองเที่ยว
เชิงเกษตร 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.97 
3.58 
3.73 
3.26 

.135 

.064 

.157 

.118 

4.797 .003 * 

เพ่ือเขารวมประชุมหรือ
สัมมนา 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

2.17 
2.37 
1.90 
2.40 

.189 

.083 

.158 

.153 

2.976 .032 * 

เพ่ือเยี่ยมเยือนญาติมิตร ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

2.22 
2.09 
1.40 
2.12 

.192 

.083 

.098 

.119 

7.733 .000 * 

เพ่ือหาประสบการณ
ใหมๆ หรือหลีกหนีความ
ซ้ําซากจําเจใน
ชีวิตประจําวัน 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

4.03 
3.88 
3.85 
3.90 

.171 

.084 

.126 

.117 

.249 .861 
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 จากตารางท่ี 4.17 พบวากลุมตัวอยางท่ีมีอายุแตกตางกัน มีแรงจูงใจในการเดินทางมา
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรีเพ่ือศึกษาแหลงทองเท่ียวเชิงเกษตร เพื่อเขารวมประชุม
หรือสัมมนา  และเพื่อเยี่ยมเยือนญาติมิตร มีความแตกตางกัน (ปฏิเสธ Ho) 
 

ตารางท่ี 4.18  เปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวดัสระบุรี  
        ดานปจจยัภายในท่ีการศึกษาแตกตางกนั  
 

ปจจัยภายใน   การศึกษา คาเฉล่ีย SD F-test P-value 
เพ่ือพักผอนหยอนใจ ตํ่ากวาปริญญาตรี 

ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

4.03 
4.30 
4.49 

.100 

.054 

.107 
4.871 .008 * 

เพ่ือสัมผัสความสวยงาม
ของธรรมชาติ 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

4.20 
4.25 
4.49 

.096 

.048 

.114 
2.134 .120 

เพ่ือการศึกษาวิถีชีวิตความ
เปนอยูเกษตรกร 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.17 
3.80 
3.46 

.117 

.069 

.114 
11.750 .000 * 

เพ่ือศึกษาแหลงทองเที่ยว
เชิงเกษตร 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.00 
3.78 
3.68 

.093 

.062 

.110 
22.249 .000 * 

เพ่ือเขารวมประชุมหรือ
สัมมนา 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

2.85 
2.09 
2.38 

.124 

.076 

.179 
12.650 .000 * 

เพ่ือเยี่ยมเยือนญาติมิตร ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

2.25 
1.87 
2.43 

.128 

.070 

.200 
6.741 .001 * 

เพ่ือหาประสบการณ
ใหมๆ หรือหลีกหนีความ
ซ้ําซากจําเจใน
ชีวิตประจําวัน 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.72 
3.90 
4.19 

.111 

.075 

.144 
2.566 .079 
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 จากตารางท่ี 4.18 พบวากลุมตัวอยางท่ีมีการศึกษาแตกตางกัน มีแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเท่ียว
แบบฟารมสเตยเพื่อพักผอนหยอนใจ เพื่อการศึกษาวิถีชีวิตความเปนอยูเกษตรกร เพื่อศึกษาแหลงทองเท่ียว
เชิงเกษตร เพ่ือเขารวมประชุมหรือสัมมนา เพ่ือเยี่ยมเยือนญาติมิตร แตกตางกัน (ปฏิเสธ Ho) 
 
ตารางท่ี 4.19  เปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวดัสระบุรี 
    ดานปจจยัภายในท่ีรายไดตอเดือนแตกตางกัน  
 

ปจจัยภายใน   รายไดต อเดือน คาเฉล่ีย SD F-test P-value 
เพ่ือพักผอน 
หยอนใจ 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

4.33 
4.19 
4.39 
4.18 

075 
.103 
.077 
.089 

1.344 .260 

เพ่ือสัมผัสความ
สวยงามของธรรมชาติ 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

4.26 
4.28 
4.30 
4.26 

.088 

.069 

.102 

.068 

.057 .982 

เพ่ือการศึกษาวิถีชีวิต
ความเปนอยูเกษตรกร 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.39 
3.79 
3.79 
3.57 

.128 

.101 

.119 

.094 

2.837 .038 * 

เพ่ือศึกษาแหลง
ทองเที่ยวเชิงเกษตร 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.23 
3.90 
3.76 
3.58 

.104 

.091 

.109 

.087 

7.573 .000 * 

เพ่ือเขารวมประชุมหรือ
สัมมนา 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

2.73 
2.34 
1.85 
2.25 

.135 

.122 

.107 

.115 

7.927 .000 * 

เพ่ือเยี่ยมเยือนญาติมิตร ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

2.16 
2.00 
1.64 
2.01 

.140 

.118 

.110 

.113 

2.914 .035 * 
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ตารางท่ี 4.19  (ตอ)      
      

ปจจัยภายใน   รายไดต อเดือน คาเฉล่ีย SD F-test P-value 
เพ่ือหาประสบการณ
ใหม ๆ หรือหลีกหนี
ความซ้ําซากจําเจใน
ชีวิตประจําวัน 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.67 
3.93 
3.85 
4.00 

.118 

.132 

.152 

.095 

1.443 .230 

 
  จากตารางท่ี 4.19 พบวากลุมตัวอยางท่ีมีรายไดตอเดือนแตกตางกัน มีแรงจูงใจในการ
เดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรีเพ่ือการศึกษาวิถีชีวิตความเปนอยูเกษตรกร 
เพื่อศึกษาแหลงทองเท่ียวเชิงเกษตร เพื่อเขารวมประชุมหรือสัมมนา เพื่อเยี่ยมเยือนญาติมิตร มีความ
แตกตางกัน (ปฏิเสธ Ho) 
  
ตารางท่ี 4.20  เปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวดัสระบุรี  
        ดานปจจัยภายนอกท่ีมีเพศแตกตางกัน  
 

ปจจัยภายนอก เพศ คาเฉล่ีย SD t-test P-value 
ความเปนเอกลักษณของ 
ฟารมสเตย 

ชาย 
หญิง 

3.90 
4.06 

.070 

.055 
-1.802 .073 

เปนที่พัก/ 
การทองเที่ยวรูปแบบใหม 

ชาย 
หญิง 

4.17 
4.08 

.052 

.052 
1.255 .210 

กิจกรรมของการทองเที่ยว 
แบบฟารมสเตย 

ชาย 
หญิง 

4.04 
4.08 

.071 

.053 
-.496 .620 

ฟารมสเตยมีความปลอดภัย ชาย 
หญิง 

3.74 
3.84 

.070 

.067 
-.941 .348 

ความเรียบงายและเงียบสงบของ 
ฟารมสเตย 

ชาย 
หญิง 

4.29 
4.35 

.071 

.046 
-.692 .490 

การโฆษณาประชาสัมพันธของ 
ฟารมสเตย 

ชาย 
หญิง 

2.86 
3.27 

.093 

.070 
-3.569 .000 * 

การเดินทางมาฟารมสเตยมี 
ความสะดวก รวดเร็ว 

ชาย 
หญิง 

3.43 
3.57 

.078 

.065 
-1.370 .172 

ความเหมาะสมคุมคาของ 
คาใชจายในฟารมสเตย 

ชาย 
หญิง 

3.71 
3.77 

.067 

.054 
-.781 .435 

DPU
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ตารางท่ี 4.20  (ตอ)      
      

ปจจัยภายนอก เพศ คาเฉล่ีย SD t-test P-value 
ความสวยงามทางธรรมชาติ 
ของจังหวัดสระบุรี 

ชาย 
หญิง 

3.59 
3.71 

.092 

.086 
-.926 .355 

อัธยาศัยไมตรีและความเปนมิตร 
ของคนจังหวัดสระบุรี 

ชาย 
หญิง 

3.38 
3.64 

.083 

.082 
-2.265 .024 * 

 
  จากตารางท่ี 4.20 พบวากลุมตัวอยางที่มีเพศแตกตางกัน อาจจะมีแรงจูงใจในการเดินทาง
มาทองเท่ียวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรีดานการโฆษณาประชาสัมพันธของฟารมสเตย และดาน
อัธยาศัยไมตรีและความเปนมิตรของคนจังหวัดสระบุรี มีความแตกตางกัน (ปฏิเสธ Ho) 
 
ตารางท่ี 4.21  เปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี  
    ดานปจจัยภายนอกท่ีมีอายุแตกตางกัน  
 

ปจจัยภายนอก อายุ คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

ความเปนเอกลักษณของ 
ฟารมสเตย 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.94 
3.94 
4.15 
4.00 

.097 

.063 

.103 

.096 

.846 .470 

เปนที่พัก/การทองเที่ยว 
รูปแบบใหม 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

4.14 
4.08 
4.27 
4.10 

.058 

.055 

.098 

.075 

1.186 .315 

กิจกรรมของการทองเที่ยว 
แบบฟารมสเตย 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

4.22 
4.13 
3.83 
3.90 

.139 

.056 

.113 

.101 

3.277 .021 * 

ฟารมสเตยมีความปลอดภัย 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.83 
3.84 
3.63 
3.71 

.157 

.065 

.128 

.092 

1.122 .341 
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ตารางท่ี 4.21  (ตอ)      
      

ปจจัยภายนอก อายุ คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

ความเรียบงายและเงียบสงบ 
ของฟารมสเตย 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

4.14 
4.39 
4.29 
4.17 

.099 

.052 

.094 

.127 

2.388 .069 

การโฆษณาประชาสัมพันธ
ของฟารมสเตย 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.08 
3.16 
3.00 
2.95 

.188 

.079 

.099 

.170 

.637 .591 

การเดินทางมาฟารมสเตยมี
ความสะดวก รวดเร็ว 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.47 
3.43 
3.48 
3.88 

.157 

.070 

.103 

.109 

2.985 .032 * 

ความเหมาะสมคุมคาของ
คาใชจายในฟารมสเตย 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.56 
3.75 
3.63 
3.98 

.122 

.057 

.106 

.099 

2.712 .045 * 

ความสวยงามทางธรรมชาติ
ของจังหวัดสระบุรี 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.33 
3.74 
3.50 
3.67 

.191 

.086 

.149 

.147 

1.948 .122 

อัธยาศัยไมตรีและความเปน
มิตรของคนจังหวัดสระบุรี 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.42 
3.57 
3.29 
3.62 

.184 

.078 

.155 

.132 

1.382 .248 

 

  จากตารางท่ี 4.21 พบวากลุมตัวอยางท่ีมีอายุแตกตางกัน มีแรงจูงใจในการเดินทางมา
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรีดานกิจกรรมของการทองเท่ียวแบบฟารมสเตย ดานการ
เดินทางมาฟารมสเตยมีความสะดวก รวดเร็ว และดานความเหมาะสมคุมคาของคาใชจายในฟารมส
เตย มีความแตกตางกัน (ปฏิเสธ Ho) 
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ตารางท่ี 4.22  เปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี  
    ดานปจจัยภายนอกท่ีมีการศึกษาแตกตางกัน  
 
 

ปจจัยภายนอก การศึกษา คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

ความเปนเอกลักษณ
ของฟารมสเตย 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.88 
4.03 
3.97 

.099 

.054 

.106 
1.006 .367 

เปนที่พัก/การทองเที่ยว
รูปแบบใหม 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.98 
4.12 
4.32 

.077 

.047 

.095 
3.322 .037 * 

กิจกรรมของการ
ทองเที่ยวแบบ 
ฟารมสเตย 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.89 
4.11 
4.11 

.082 

.053 

.144 
2.206 .112 

ฟารมสเตยมีความ
ปลอดภัย 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.77 
3.79 
3.89 

.111 

.059 

.133 
.282 .754 

ความเรียบงายและเงียบ
สงบของฟารมสเตย 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

4.29 
4.37 
4.08 

.081 

.049 

.125 
2.888 .057 

การโฆษณา
ประชาสัมพันธของ
ฟารมสเตย 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.03 
3.07 
3.32 

.116 

.071 

.186 
1.165 .313 

การเดินทางมาฟารมส
เตยมีความสะดวก 
รวดเร็ว 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.25 
3.59 
3.59 

.085 

.064 

.147 
3.981 .020 * 

ความเหมาะสมคุมคา
ของคาใชจายในฟารมส
เตย 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.46 
3.81 
3.86 

.082 

.049 

.151 
6.495 .002 * 

ความสวยงามทาง
ธรรมชาติของจังหวัด
สระบุรี 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.86 
3.56 
3.84 

.128 

.081 

.153 
2.505 .083 

อัธยาศัยไมตรีและความ
เปนมิตรของคนจังหวัด
สระบุรี 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.82 
3.41 
3.68 

.122 

.074 

.145 
4.387 .013 * 

DPU



 
 

 

158

  จากตารางที่ 4.22 พบวากลุมตัวอยางที่มีการศึกษาแตกตางกัน อาจจะมีแรงจูงใจใน
การเดินทางมาทองเที่ยวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรีเพื่อเปนที่พัก/การทองเที่ยวรูปแบบ
ใหม ดานการเดินทางมาฟารมสเตยมีความสะดวกรวดเร็ว ดานความเหมาะสมคุมคาของ
คาใชจายในฟารมสเตย และดานอัธยาศัยไมตรีและความเปนมิตรของคนจังหวัดสระบุรีมีความ
แตกตางกัน (ปฏิเสธ Ho)  
 
ตารางท่ี 4.23  เปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี  
    ดานปจจัยภายนอก ท่ีมีรายไดตอเดือนแตกตางกัน  
 

ปจจัยภายนอก รายไดตอเดือน คาเฉล่ีย SD F -test P-value 

ความเปนเอกลักษณ
ของฟารมสเตย 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.71 
4.10 
3.99 
4.11 

.082 

.080 

.117 

.068 

4.592 .004 * 

เปนที่พัก /  
การทองเที่ยวรูปแบบ
ใหม 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.93 
4.28 
4.13 
4.14 

.071 

.064 

.097 

.061 

3.297 .021 * 

กิจกรรมของการ
ทองเที่ยวแบบ 
ฟารมสเตย 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.94 
4.33 
4.12 
3.96 

.081 

.083 

.096 

.076 

3.934 .009 * 

ฟารมสเตยมีความ
ปลอดภัย 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.77 
3.84 
3.66 
3.88 

.094 

.115 

.099 

.085 

1.020 .384 

ความเรียบงายและ
เงียบสงบของ 
ฟารมสเตย 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

4.30 
4.29 
4.54 
4.21 

.074 

.074 

.075 

.080 

3.211 .023 * 
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ตารางท่ี 4.23  (ตอ)      
      

ปจจัยภายนอก รายไดตอเดือน คาเฉล่ีย SD F -test P-value 

การโฆษณา
ประชาสัมพันธ 
ของฟารมสเตย 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.21 
3.19 
2.70 
3.21 

.113 

.151 

.111 

.093 

4.575 .004 * 

การเดินทางมา 
ฟารมสเตยมีความ
สะดวก รวดเร็ว 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.29 
3.52 
3.61 
3.60 

.074 

.135 

.110 

.086 

2.254 .082 

ความเหมาะสมคุมคา
ของคาใชจายใน
ฟารมสเตย 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.47 
3.74 
4.00 
3.76 

.070 

.091 

.071 

.084 

6.348 .000 * 

ความสวยงามทาง
ธรรมชาติของจังหวัด
สระบุรี 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.70 
3.29 
3.69 
3.81 

.126 

.165 

.111 

.108 

2.912 .035 * 

อัธยาศัยไมตรีและ
ความเปนมิตรของคน
จังหวัดสระบุรี 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.60 
3.33 
3.39 
3.69 

.121 

.126 

.114 

.107 

2.132 .096 

  
  จากตารางท่ี 4.23  พบวากลุมตัวอยางท่ีมีรายไดตอเดือนแตกตางกัน มีแรงจูงใจในการ
เดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรีดานความเปนเอกลักษณของฟารมสเตย ดาน
เปนท่ีพัก/การทองเที่ยวรูปแบบใหม ดานกิจกรรมของการทองเท่ียวแบบฟารมสเตย ดานความเรียบ
งายและเงียบสงบของฟารมสเตย ดานการโฆษณาประชาสัมพันธของฟารมสเตย ดานความ
เหมาะสมคุมคาของคาใชจายในฟารมสเตย และดานความสวยงามทางธรรมชาติของจังหวัดสระบุรี 
มีความแตกตางกัน (ปฏิเสธ Ho) 
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 สมมติฐานท่ี 2.  
Ho  :   ลักษณะทางประชากรศาสตรของนักทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน (เพศ อายุ การศึกษา

รายได) มีระดับความพึงพอใจท่ีมีตอการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรี      
ไมแตกตางกัน 

Ha  :    ลักษณะทางประชากรศาสตรของนักทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน (เพศ อายุ การศึกษา 
รายได) มีระดับความพึงพอใจท่ีมีตอการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรี
แตกตางกัน 
 การทดสอบคา t-test และ F-test ท่ีระดับความเช่ือม่ัน 95 % จะปฎิเสธสมมติฐานหลัก (H0)   
ก็ตอเม่ือ 2-tails Prob (P-Value) มีคานอยกวาหรือเทากับ .05 * 
 
ตารางท่ี 4.24  เปรียบเทียบความพึงพอใจที่มีตอการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัด
 สระบุรีกับเพศของนักทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน   
 

ความพึงพอใจในการเดินทาง 
มาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 

เพศ คาเฉล่ีย SD t-test P-value 

ดานกายภาพ 
ชาย 
หญิง 

3.20 
3.43 

.593 

.591 
-3.341 .001 * 

ดานสิ่งอํานวยความสะดวก 
ชาย 
หญิง 

3.18 
3.46 

.588 

.649 
-3.795 .000 * 

ดานกระบวนการใหบริการ 
ชาย 
หญิง 

3.77 
3.75 

.524 

.584 
.293 .769 

 
 จากตารางพบวากลุมตัวอยางท่ีมีเพศตางกัน มีความพึงพอใจท่ีมีตอการเดินทางมา
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรี ดานกายภาพ และดานส่ิงอํานวยความสะดวก แตกตางกัน        
(ปฏิเสธ Ho) 
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ตารางท่ี 4.25  เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีตอการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัด 
 สระบุรีกับอายุของนักทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน   

 
ความพึงพอใจในการเดินทาง 
มาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 

อายุ คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

ดานกายภาพ 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.35 
3.37 
3.17 
3.36 

.585 

.629 

.560 

.536 

1.354 .257 

ดานสิ่งอํานวยความสะดวก 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.50 
3.33 
3.14 
3.44 

.573 

.640 

.693 

.573 

2.590 .053 

ดานกระบวนการใหบริการ 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.66 
3.80 
3.65 
3.80 

.604 

.581 

.517 

.442 

1.367 .253 

  
 จากตารางพบวากลุมตัวอยางท่ีมีอายุตางกัน มีความพึงพอใจตอการเดินทางมาทองเท่ียว
แบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรี  ดานกายภาพ ดานส่ิงอํานวยความสะดวก และดานกระบวนการ
ใหบริการ ไมแตกตางกัน (ยอมรับ Ho)  
 
ตารางท่ี 4.26  เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีตอการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 
  จังหวัดสระบุรีกับการศึกษาของนักทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน  
  
ความพึงพอใจในการเดินทาง 
มาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 

การศึกษา คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

ดานกายภาพ 
ตํ่ากวาป.ตรี 

ป.ตรีหรือเทียบเทา 
สูงกวาป.ตรี 

3.18 
3.34 
3.55 

.518 

.597 

.703 
4.517 .012 * 

ดานสิ่งอํานวยความสะดวก ตํ่ากวาป.ตรี 
ป.ตรีหรือเทียบเทา 

สูงกวาป.ตรี 

3.27 
3.31 
3.60 

.526 

.618 

.844 
3.791 .024 * 
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ตารางท่ี 4.26  (ตอ)      
      
ความพึงพอใจในการเดินทาง 
มาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 

การศึกษา คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

ดานกระบวนการใหบริการ 
ตํ่ากวาป.ตรี 

ป.ตรีหรือเทียบเทา 
สูงกวาป.ตรี 

3.73 
3.72 
4.03 

.506 

.537 

.684 
5.108 .007 * 

  
 จากตารางพบวากลุมตัวอยางท่ีมีการศึกษาตางกัน มีความพึงพอใจตอการเดินทางมา
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรี ดานกายภาพ ดานส่ิงอํานวยความสะดวก และดาน
กระบวนการใหบริการ แตกตางกัน (ปฏิเสธ Ho) 
 

ตารางท่ี 4.27  เปรียบเทียบความพึงพอใจท่ีมีตอการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัด
  สระบุรีกับรายไดของนกัทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน   
 

ความพึงพอใจใน 
การเดินทางมาทองเท่ียว

แบบฟารมสเตย 
รายได คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

ดานกายภาพ 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.25 
3.46 
3.19 
3.41 

.525 

.688 

.544 

.617 

3.125 .026 * 

ดานสิ่งอํานวยความสะดวก 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.33 
3.50 
3.18 
3.35 

.499 

.711 

.603 

.682 

2.668 .048 * 

ดานกระบวนการใหบริการ 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.60 
3.74 
3.77 
3.87 

.511 

.690 

.452 

.548 

3.446 .017 * 
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 จากตารางพบวากลุมตัวอยางท่ีมีรายไดตางกัน มีความพึงพอใจตอการเดินทางมา
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรี ดานกายภาพ  ดานส่ิงอํานวยความสะดวก และดาน
กระบวนการใหบริการ แตกตางกัน (ปฏิเสธ Ho) 
 

ตารางท่ี 4.28  เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบ
     ฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี ดานกายภาพ ท่ีมีเพศแตกตางกัน 
 

ประเด็นท่ีสํารวจ 
ดานกายภาพ 

เพศ คาเฉล่ีย SD t-test P-value 

ความเปนเอกลักษณของ
หองพัก / ฟารสเตย 

ชาย 
หญิง 

3.98 
3.91 

.059 

.052 
.816 .415 

ขนาดความกวางของหองพัก    
มีความเหมาะสม 

ชาย 
หญิง 

3.72 
3.85 

.062 

.052 
-1.655 .099 

ความสะอาดของหองพัก /  
ฟารมสเตย 

ชาย 
หญิง 

3.86 
3.84 

.065 

.061 
-1.655 .099 

ความสะอาดของหองนํ้า 
ชาย 
หญิง 

3.89 
3.87 

.065 

.066 
.274 .784 

ความสวยงามของหองพัก / 
ฟารมสเตย 

ชาย 
หญิง 

3.88 
3.96 

.065 

.053 
.274 .784 

บรรยากาศความเปนธรรมชาติ     
ภายในฟารมสเตย 

ชาย 
หญิง 

4.42 
4.43 

.074 

.049 
-.182 .856 

กิจกรรมภายในฟารม 
 การรีดนมโค  
ใหอาหารลูกโค 

ชาย 
หญิง 

4.07 
3.72 

.075 

.063 
3.607 .000 * 

การขี่มา 
ชาย 
หญิง 

3.40 
3.40 

.088 

.069 
-.021 .983 

การขับรถ ATV 
ชาย 
หญิง 

3.59 
3.38 

.090 

.077 
1.776 .077 

การขี่จักรยานภายในฟารม 
ชาย 
หญิง 

3.19 
3.58 

.106 

.067 
-3.076 .002 

การน่ังรถชมรอบฟารม 
ชาย 
หญิง 

3.43 
3.57 

.093 

.069 
-1.300 .195 
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ตารางท่ี 4.28  (ตอ)      
      

ประเด็นท่ีสํารวจ 
ดานกายภาพ 

เพศ คาเฉล่ีย SD t-test P-value 

กิจกรรมเชิงเกษตรกรรม 
ชาย 
หญิง 

3.53 
3.60 

.100 

.060 
-.577 .565 

กิจกรรมแคมปไฟ 
ชาย 
หญิง 

3.31 
3.64 

.102 

.065 
-2.761 .006 * 

อื่นๆ 
ชาย 
หญิง 

3.67 
3.61 

.187 

.161 
.220 .827 

ที่ต้ังของฟารมใกลแหลง
ทองเที่ยว,รานอาหาร ฯ 

ชาย 
หญิง 

3.43 
3.63 

.076 

.056 
-2.032 .043 * 

ความสะดวกในการเดินทาง
มายังฟารม 

ชาย 
หญิง 

3.70 
3.80 

.062 

.054 
-1.184 .237 

ความปลอดภัยภายในฟารม 
ชาย 
หญิง 

3.85 
4.06 

.055 

.050 
-1.074 .284 

รานจําหนายผลิตภัณฑภายใน
ฟารม 

ชาย 
หญิง 

3.08 
3.22 

.105 

.075 
-1.074 .284 

 
  จากตารางท่ี 4.28  พบวากลุมตัวอยางท่ีมีเพศแตกตางกัน อาจจะมีระดับความพึงพอใจ ท่ี
มีตอการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรีดานการรีดนมโค ดานใหอาหาร   ลูก
โค ดานการข่ีจักรยานภายในฟารม ดานกิจกรรมแคมปไฟ ดานท่ีตั้งของฟารมใกลแหลงทองเท่ียว 
รานอาหารฯ  มีความแตกตางกัน (ปฏิเสธ Ho) 
 
ตารางท่ี 4.29  เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบ 

    ฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี ดานกายภาพ ท่ีมีอายุแตกตางกัน 
 

ประเด็นท่ีสํารวจ 
ดานกายภาพ 

อายุ คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

ความเปนเอกลักษณของ
หองพัก / ฟารสเตย 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.94 
3.97 
3.79 
4.00 

.068 

.058 

.094 

.076 

.961 .411 
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ตารางท่ี 4.29  (ตอ)      
      

ประเด็นท่ีสํารวจ 
ดานกายภาพ 

อายุ คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

ขนาดความกวางของหองพัก   
มีความเหมาะสม 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.86 
3.85 
3.42 
3.95 

.081 

.057 

.093 

.068 

6.336 .000 * 

ความสะอาดของหองพัก /       
ฟารมสเตย 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.72 
3.83 
3.85 
4.00 

.117 

.064 

.103 

.076 

.888 .448 

ความสะอาดของหองนํ้า 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.72 
3.86 
4.00 
3.95 

.136 

.068 

.094 

.083 

.964 .410 

ความสวยงามของหองพัก /     
ฟารมสเตย 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.89 
3.85 
4.17 
3.98 

.118 

.055 

.105 

.093 

2.593 .053 

บรรยากาศความเปน
ธรรมชาติภายในฟารมสเตย 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

4.39 
4.43 
4.38 
4.45 

.082 

.061 

.110 

.078 

.123 .947 

กิจกรรมภายในฟารม 

การรีดนมโค  
ใหอาหารลูกโค 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.72 
3.89 
3.92 
3.64 

.189 

.068 

.107 

.082 

1.889 .131 

การขี่มา 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

2.97 
3.27 
3.21 
3.12 

.201 

.071 

.073 

.128 

2.306 .077 
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ตารางท่ี 4.29  (ตอ)      
      

ประเด็นท่ีสํารวจ 
ดานกายภาพ 

อายุ คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

การขับรถ ATV 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.19 
3.34 
3.40 
3.26 

.202 

.069 

.110 

.181 

.887 .448 

การขี่จักรยาน 
ภายในฟารม 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.22 
3.30 
3.33 
3.48 

.215 

.072 

.096 

.129 

.485 .693 

การน่ังรถชมรอบฟารม 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.44 
3.36 
3.33 
3.43 

.171 

.076 

.100 

.128 

.215 .886 

กิจกรรมเชิงเกษตรกรรม 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.42 
3.59 
3.56 
3.50 

.208 

.078 

.103 

.078 

.459  .711 

กิจกรรมแคมปไฟ 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.36 
3.44 
3.19 
3.60 

.155 

.084 

.106 

.091 

.920 .432 

อื่นๆ 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.00 
3.61 
3.33 
3.79 

. 
.167 
.422 
.196 

.400 .753 

ที่ต้ังของฟารมใกลแหลง
ทองเที่ยว,รานอาหาร ฯ 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.39 
3.47 
3.63 
3.57 

.082 

.062 

.121 

.097 

.378 .769 

      
      

DPU
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ตารางท่ี 4.29  (ตอ)      
      

ประเด็นท่ีสํารวจ 
ดานกายภาพ 

อายุ คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

ความสะดวกในการเดินทาง
มายังฟารม 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.72 
3.73 
3.73 
3.90 

.094 

.060 

.093 

.075 

.745 .526 

ความปลอดภัยภายในฟารม 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.83 
4.03 
3.92 
3.88 

.085 

.055 

.065 

.091 

1.474 .222 

รานจําหนายผลิตภัณฑ
ภายในฟารม 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.33 
3.07 
3.15 
3.21 

.169 

.085 

.143 

.154 

.948 .418 

 
 จากตารางท่ี 4.29 พบวากลุมตัวอยางท่ีมีอายุแตกตางกัน มีระดับความพึงพอใจที่มีตอการ
เดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรี ดานขนาดความกวางของหองพักมีความ
เหมาะสม แตกตางกัน (ปฏิเสธ Ho) 
 
ตารางท่ี 4.30  เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบ
    ฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี ดานกายภาพ ท่ีมีการศึกษาแตกตางกัน 
 

ประเด็นท่ีสํารวจ 
ดานกายภาพ 

การศึกษา คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

ความเปนเอกลักษณของ
หองพัก / ฟารสเตย 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.58 
4.04 
4.05 

.090 

.042 

.134 
12.322 .000 * 

ขนาดความกวางของ
หองพักมีความเหมาะสม 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.71 
3.86 
3.62 

.075 

.046 

.157 

 
2.550 

 
.080 

      

DPU
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ตารางท่ี 4.30  (ตอ)      
      

ประเด็นท่ีสํารวจ 
ดานกายภาพ 

การศึกษา คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

ความสะอาดของหองพัก 
/  ฟารมสเตย 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.49 
3.95 
3.89 

.110 

.048 

.144 

9.408 
 

.000 * 
 

ความสะอาดของหองนํ้า 
ตํ่ากวาปริญญาตรี 

ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.60 
3.91 
4.16 

.131 

.050 

.120 

 
6.526 

 
.002 * 

ความสวยงามของ
หองพัก / ฟารมสเตย 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.68 
3.98 
4.05 

.093 

.047 

.134 
5.227 .006 * 

บรรยากาศความเปน
ธรรมชาติภายในฟารมส
เตย 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

4.12 
4.53 
4.38 

.109 

.045 

.131 

 
7.851 

 
.000 * 

กิจกรรมภายในฟารม 

การรีดนมโค 
ใหอาหารลูกโค 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.18 
4.03 
3.97 

.112 

.054 

.131 
29.539 .000 * 

การข่ีมา 
ตํ่ากวาปริญญาตรี 

ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.03 
3.20 
3.51 

.139 

.061 
.10 

5.374 .005 * 

การขับรถ ATV 
ตํ่ากวาปริญญาตรี 

ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.08 
3.36 
3.57 

136 
.068 
.099 

6.340 .002 * 

 การข่ีจักรยาน 
   ภายในฟารม 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

2.91 
3.41 
3.54 

.120 

.067 

.114 
7.448 .001 * 

การน่ังรถชม 
รอบฟารม 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.17 
3.38 
3.70 

.123 

.065 

.133 
5.633 .004 * 

      
      

DPU
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ตารางท่ี 4.30  (ตอ)      
      
ประเด็นท่ีสํารวจ 
ดานกายภาพ 

การศึกษา คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

กิจกรรม 
เชิงเกษตรกรรม 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.25 
3.61 
3.76 

.101 

.073 

.105 
5.395 .005 * 

กิจกรรมแคมปไฟ 
ตํ่ากวาปริญญาตรี 

ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.49 
3.35 
3.59 

.105 

.075 

.125 
1.176 .310 

อื่นๆ 
ตํ่ากวาปริญญาตรี 

ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.15 
3.74 
3.69 

.104 

.171 

.285 
1.557 .218 

ที่ต้ังของฟารมใกลแหลง
ทองเที่ยว,รานอาหาร ฯ 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.22 
3.52 
3.86 

.099 

.053 

.104 
6.150 .002 * 

ความสะดวกในการ
เดินทางมายังฟารม 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.40 
3.83 
3.95 

.090 

.048 

.102 

 
11.490 

 
.000 * 

ความปลอดภัยภายใน
ฟารม 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.89 
3.99 
4.00 

.082 

.045 

.123 

 
.593 

.553 

รานจําหนายผลิตภัณฑ
ภายในฟารม 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

2.94 
3.11 
3.62 

.109 

.080 

.152 
5.938 .003 * 

  
 จากตารางท่ี 4.30  พบวากลุมตัวอยางท่ีมีการศึกษาแตกตางกัน มีระดับความพึงพอใจท่ีมี
ตอการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรีดานความเปนเอกลักษณของหองพกั/ฟาร
สเตย ดานความสะอาดของหองพัก/ฟารมสเตย ดานความสะอาดของหองน้ํา  ดานความสวยงามของ
หองพัก/ฟารมสเตย ดานบรรยากาศความเปนธรรมชาติภายในฟารมสเตย  ดานการรีดนมโค ใหอาหาร
ลูกโค ดานการขี่มา ดานการขับรถATV ดานการขี่จักรยานภายในฟารม  ดานการนั่งรถชมรอบฟารม 
ดานกิจกรรมเชิงเกษตรกรรม ดานท่ีตั้งของฟารมใกลแหลงทองเท่ียวรานอาหารฯ ดานความสะดวกใน
การเดินทางมายังฟารม และดานรานจําหนายผลิตภัณฑภายในฟารม มีความแตกตางกัน (ปฏิเสธ Ho) 
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ตารางท่ี 4.31  เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบ
    ฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี ดานกายภาพ ท่ีมีรายไดตอเดือนแตกตางกัน 
 

ประเด็นท่ีสํารวจ 
ดานกายภาพ 

รายไดต อเดือน คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

ความเปนเอกลักษณ
ของหองพัก /      
ฟารมสเตย 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.64 
3.93 
4.06 
4.07 

.084 

.077 

.082 

.064 

6.802 .000 * 

ขนาดความกวางของ
หองพักมีความ
เหมาะสม 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.70 
3.90 
3.82 
3.79 

.065 

.094 

.087 

.072 

 
.891 

 
.446 

ความสะอาดของ
หองพัก /  ฟารมสเตย 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.60 
3.95 
3.96 
3.89 

.103 

.108 

.089 

.065 

 
3.348 

 
.019 * 

ความสะอาดของ
หองนํ้า 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.64 
3.91 
3.94 
3.97 

.119 

.113 

.085 

.067 

 
2.641 

 
.050 * 

ความสวยงามของ
หองพัก / ฟารมสเตย 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.66 
4.21 
3.85 
3.99 

.076 

.081 

.093 

.071 

 
7.221 

 
.000 * 

บรรยากาศความเปน
ธรรมชาติภายใน
ฟารมสเตย 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

4.09 
4.64 
4.57 
4.43 

.099 

.068 

.093 

.065 

 
8.076 

 
.000 * 

      
 

 
     

DPU
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ตารางท่ี 4.31  (ตอ)      
      

ประเด็นท่ีสํารวจ 
ดานกายภาพ 

รายไดต อเดือน คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

กิจกรรมภายในฟารม 

การรีดนมโค  
ใหอาหารลูกโค 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.33 
3.84 
4.21 
4.03 

.105 

.091 

.103 

.072 

16.474 .000 * 

การข่ีมา 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.21 
3.69 
3.25 
3.45 

.117 

.113 

.130 

.083 

3.411 .018 * 

การขับรถ ATV 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.40 
3.26 
3.57 
3.61 

.113 

.118 

.134 

.102 

1.665 .175 

การข่ีจักรยาน 
ภายในฟารม 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.17 
3.67 
3.19 
3.57 

.119 

.121 

.159 

.088 

4.363 .005 * 

การน่ังรถชม 
รอบฟารม 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.44 
3.72 
3.45 
3.48 

.105 

.109 

.149 

.089 

1.192 .313 

กิจกรรมเชิง    
เกษตรกรรม 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.59 
3.72 
3.09 
3.58 

.107 

.121 

.151 

.069 

6.235 .000 * 

กิจกรรมแคมปไฟ 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.59 
3.72 
3.09 
3.58 

.109 

.122 

.159 

.079 

5.322 .001 * 

      

DPU
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ตารางท่ี 4.31  (ตอ)      
      

ประเด็นท่ีสํารวจ 
ดานกายภาพ 

รายไดต อเดือน คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

อื่นๆ 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.29 
4.38 
3.08 
3.72 

.114 

.140 

.525 

.150 

 
4.454 

 
.006 * 

ที่ต้ังของฟารมใกล
แหลงทองเที่ยว
,รานอาหาร ฯ 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.46 
3.76 
3.30 
3.64 

.097 

.093 

.100 

.066 

4.470 .004 * 

ความสะดวกในการ
เดินทางมายังฟารม 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.43 
4.00 
3.73 
3.85 

.083 

.089 

.096 

.059 

 
8.500 

 
.000 * 

ความปลอดภัยภายใน
ฟารม 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.86 
3.95 
4.04 
4.01 

.062 

.097 

.089 

.061 

 
1.148 

 
.330 

รานจําหนายผลิตภัณฑ
ภายในฟารม 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.34 
3.31 
2.72 
3.23 

.097 

.131 

.147 

.110 

5.175 .002 * 

   
 จากตารางท่ี 4.31 พบวากลุมตัวอยางท่ีมีรายไดตอเดือนแตกตางกัน มีระดับความพึงพอใจท่ีมี
ตอการเดินทางมาทองเที่ยวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรีดานความเปนเอกลักษณของหองพัก / 
ฟารมสเตย ดานความสะอาดของหองพัก/ฟารมสเตย ดานความสวยงามของหองพัก/ฟารมสเตย      
ดานบรรยากาศความเปนธรรมชาติภายในฟารมสเตย ดานการรีดนมโค ใหอาหารลูกโค ดานการข่ีมา 
ดานการข่ีจักรยานภายในฟารม ดานความสะอาดของหองน้ํา ดานกิจกรรมเชิงเกษตรกรรม ดาน
กิจกรรมแคมปไฟ ดานอ่ืนๆ ดานท่ีตั้งของฟารมใกลแหลงทองเท่ียว,รานอาหารฯ ดานความสะดวกใน
การเดินทางมายังฟารม และดานรานจําหนายผลิตภัณฑภายในฟารม มีความแตกตางกัน (ปฏิเสธ Ho) 
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ตารางท่ี 4.32  เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบ   
    ฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี ดานส่ิงอํานวยความสะดวก ท่ีมีเพศแตกตางกัน 

 
ประเด็นท่ีสํารวจ 

ดานสิ่งอํานวยความสะดวก 
เพศ คาเฉล่ีย SD t-test P-value 

ปายประชาสัมพันธขอมูล   
ภายในฟารม 

ชาย 
หญิง 

3.18 
3.36 

.076 

.062 
-1.831 .068 

การบริการรานอาหาร 
ชาย 
หญิง 

3.29 
3.57 

.075 

.066 
-2.796 .006 * 

บริการอินเทอรเน็ตไรสาย 
(Wireless) 

ชาย 
หญิง 

2.88 
3.33 

.108 

.084 
-3.394 .001 * 

สิ่งอํานวยความสะดวก    
โดยรวมในหองพัก 

ชาย 
หญิง 

3.72 
3.84 

.055 

.052 
-1.581 .115 

การจัดใหมีรถรับ – สงในฟารม 
ชาย 
หญิง 

2.88 
3.44 

.082 

.071 
-5.120 .000 * 

สถานท่ีจอดรถเหมาะสมเพียงพอ 
ชาย 
หญิง 

3.88 
3.99 

.051 

.050 
-1.442 .150  

ตู ATM 
ชาย 
หญิง 

2.67 
2.81 

.105 

.094 
-.937 .350 

   

  จากตารางท่ี 4.32 พบวากลุมตัวอยางท่ีมีเพศแตกตางกัน มีระดับความพึงพอใจท่ีมีตอการ
เดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรีดานการบริการรานอาหาร ดานบริการ
อินเทอรเน็ตไรสาย (Wireless) และดานการจัดใหมีรถรับ-สงในฟารม มีความแตกตางกัน (ปฏิเสธ Ho) 
 
ตารางท่ี 4.33  เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบ   

 ฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี ดานส่ิงอํานวยความสะดวก ท่ีมีอายุแตกตางกัน 
 

ประเด็นท่ีสํารวจ 
ดานสิ่งอํานวยความสะดวก 

อายุ คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

ปายประชาสัมพันธขอมูล
ภายในฟารม 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.33 
3.28 
3.23 
3.31 

.113 

.066 

.134 

.116 

.125 .945 
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ตารางท่ี 4.33  (ตอ)      
      

ประเด็นท่ีสํารวจ 
ดานสิ่งอํานวยความสะดวก 

อายุ คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

การบริการรานอาหาร 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.69 
3.47 
3.21 
3.43 

.125 

.065 

.143 

.128 

2.236 .084 

บริการอินเทอรเน็ตไรสาย 
(Wireless) 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.39 
3.13 
2.88 
3.26 

.204 

.090 

.183 

.149 

1.516 .211 

สิ่งอํานวยความสะดวก
โดยรวมในหองพัก 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.67 
3.86 
3.54 
3.90 

.126 

.049 

.103 

.075 

3.811 .011 * 

การจัดใหมีรถรับ – สงใน
ฟารม 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.28 
3.26 
2.81 
3.31 

.141 

.073 

.118 

.175 

3.145 .026 * 

สถานท่ีจอดรถเหมาะสม
เพียงพอ 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

4.06 
3.91 
3.79 
4.17 

.105 

.046 

.099 

.083 

3.403 .018 * 

ตู ATM 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.33 
2.68 
2.58 
2.71 

.187 

.088 

.178 

.214 

3.336 .020 * 

   
  จากตารางท่ี 4.33  พบวากลุมตัวอยางท่ีมีอายุแตกตางกัน มีระดับความพึงพอใจท่ีมีตอ
ดานส่ิงอํานวยความสะดวกของการทองเท่ียวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรี ในดานส่ิงอํานวย
ความสะดวกโดยรวมในหองพัก ดานการจัดใหมีรถรับ-สงในฟารม ดานสถานท่ีจอดรถเหมาะสม
เพียงพอ และดานตู ATM  มีความแตกตางกัน (ปฏิเสธ Ho) 
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ตารางท่ี 4.34  เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบ
        ฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี ดานส่ิงอํานวยความสะดวก ท่ีมีการศึกษาแตกตางกัน 
  

ประเด็นท่ีสํารวจ 
ดานสิ่งอํานวยความสะดวก 

การศึกษา คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

ปายประชาสัมพันธขอมูล
ภายในฟารม 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.22 
3.19 
3.86 

.074 

.063 

.124 

 
10.958 

 
.000 * 

การบริการรานอาหาร 
ตํ่ากวาปริญญาตรี 

ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.63 
3.33 
3.76 

.104 

.060 

.157 

 
5.825 

 
.003 * 

บริการอินเทอรเน็ตไรสาย 
(Wireless) 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.11 
3.05 
3.65 

.101 

.084 

.249 
4.144 .017 * 

สิ่งอํานวยความสะดวก
โดยรวมในหองพัก 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.51 
3.87 
3.86 

.091 

.041 

.135 
7.975 .000 * 

การจัดใหมีรถรับ – สงใน
ฟารม 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.34 
3.10 
3.49 

.080 

.073 

.176 

 
3.375 

 
.036 * 

สถานท่ีจอดรถเหมาะสม
เพียงพอ 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.80 
4.01 
3.86 

.088 

.039 

.129 

 
3.026 

 
.050 * 

ตู ATM 
ตํ่ากวาปริญญาตรี 

ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

2.72 
2.67 
3.24 

.125 

.089 

.203 
3.601 .028 * 

   
  จากตารางท่ี 4.34 พบวากลุมตัวอยางท่ีมีการศึกษาแตกตางกัน อาจจะมีระดับความพึง
พอใจท่ีมีตอการเดินทางมาทองเที่ยวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรีดานปายประชาสัมพันธขอมูล
ภายในฟารม  ดานการบริการรานอาหาร ดานบริการอินเทอรเน็ตไรสาย (Wireless) ดานส่ิงอํานวย
ความสะดวกโดยรวมในหองพัก ดานการจัดใหมีรถรับ-สงในฟารม สถานท่ีจอดรถเหมาะสมเพียงพอ 
และดานตู ATM มีความแตกตางกัน (ปฏิเสธ Ho) 
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ตารางท่ี 4.35  เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบ
        ฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี ดานส่ิงอํานวยความสะดวก ท่ีมีรายไดตอเดือนแตกตางกัน 
 

ประเด็นท่ีสํารวจ 
ดานสิ่งอํานวยความสะดวก 

รายไดตอเดือน คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

ปายประชาสัมพันธขอมูล
ภายในฟารม 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.27 
3.38 
2.99 
3.42 

.081 

.127 

.094 

.084 

 
4.119 

 
.007 * 

การบริการรานอาหาร 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.51 
3.28 
3.31 
3.58 

.105 

.127 

.098 

.081 

2.274 .080 

บริการอินเทอรเน็ตไรสาย 
(Wireless) 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.24 
3.41 
2.87 
3.09 

.103 

.143 

.147 

.131 

 
2.555 

 
.056 

สิ่งอํานวยความสะดวก
โดยรวมในหองพัก 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.59 
3.78 
3.90 
3.87 

.072 

.099 

.080 

.061 

 
3.378 

 
.019  * 

การจัดใหมีรถรับ – สงใน
ฟารม 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.43 
3.41 
2.91 
3.11 

.060 

.141 

.124 

.103 

 
4.687 

 
.003 * 

สถานท่ีจอดรถเหมาะสม
เพียงพอ 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.70 
4.16 
3.94 
3.99 

.074 

.077 

.070 

.061 

6.316 .000 * 

ตู ATM 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

2.99 
3.14 
2.40 
2.60 

.112 

.156 

.153 

.125 

 
5.451 

 
.001 * 

   

DPU



 
 

 

177

  จากตารางท่ี 4.35 พบวากลุมตัวอยางท่ีมีรายไดตอเดือนแตกตางกัน อาจจะมีระดับความ
พึงพอใจท่ีมีตอการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรีดานปายประชาสัมพันธ
ขอมูลภายในฟารม ดานส่ิงอํานวยความสะดวกโดยรวมในหองพัก ดานการจัดใหมีรถรับ-สงในฟารม  
ดานสถานท่ีจอดรถเหมาะสมเพียงพอ และดานตู ATM  มีความแตกตางกัน (ปฏิเสธ Ho) 
 

ตารางท่ี 4.36  เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบ 
 ฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี ดานกระบวนการใหบริการ ท่ีมีเพศแตกตางกัน 

 
ประเด็นท่ีสํารวจ 

ดานกระบวนการใหบริการ 
เพศ คาเฉล่ีย SD t-test P-value 

ความสะดวกในการชําระเงิน 
ชาย 
หญิง 

3.68 
3.67 

.063 

.066 
.166 .869 

มีพนักงานที่ใหบริการเพียงพอ 
ชาย 
หญิง 

3.64 
3.60 

.063 

.057 
.457 .648 

การตอนรับของพนักงาน 
ชาย 
หญิง 

3.81 
3.74 

.059 

.060 
.847 .398 

เจาหนาที่มีความรูใหคําแนะนําเก่ียวกับ
กิจกรรมเชิงเกษตรไดอยางเหมาะสม 

ชาย 
หญิง 

4.00 
3.78 

.067 

.061 
2.447 .015 * 

พนักงานมีอัธยาศัยไมตรีและเปน
กันเอง 

ชาย 
หญิง 

4.24 
4.15 

.060 

.052 
1.114 .266 

พนักงานมีการตอบสนองรวดเร็วและ
ทันเวลา 

ชาย 
หญิง 

3.78 
3.96 

.069 

.060 
-2.080 .038 * 

มีพนักงานคอยบริการตลอด 24 ชม. 
ชาย 
หญิง 

3.30 
3.44 

.086 

.067 
-1.327 .186 

   

  จากตารางท่ี 4.36 พบวากลุมตัวอยางท่ีมีเพศแตกตางกัน อาจจะมีระดับความพึงพอใจท่ีมี
ตอการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรีดานเจาหนาท่ีมีความรูใหคําแนะนํา
เกี่ยวกับกิจกรรมเชิงเกษตรไดอยางเหมาะสม และดานพนักงานมีการตอบสนองรวดเร็วและทันเวลา 
แตกตางกัน (ปฏิเสธ Ho) 
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ตารางท่ี 4.37  เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบ
     ฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี ดานกระบวนการใหบริการ ท่ีมีอายุแตกตางกัน 
 

ประเด็นท่ีสํารวจ 
ดานกระบวนการใหบริการ 

อายุ คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

ความสะดวกในการชําระเงิน 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.28 
3.80 
3.60 
3.55 

.117 

.062 

.106 

.124 

4.991 .002 * 

มีพนักงานที่ใหบริการเพียงพอ 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.42 
3.69 
3.54 
3.60 

.128 

.060 

.099 

.077 

1.643 .179 

การตอนรับของพนักงาน 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.56 
3.81 
3.81 
3.76 

.109 

.061 

.102 

.089 

1.205 .308 

เจาหนาที่มีความรูใหคําแนะนํา
เก่ียวกับกิจกรรมเชิงเกษตรได
อยางเหมาะสม 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

4.03 
3.80 
3.96 
3.95 

.171 

.063 

.094 

.090 

1.327 .266 

พนักงานมีอัธยาศัยไมตรีและ
เปนกันเอง 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

4.08 
4.23 
3.98 
4.31 

.122 

.052 

.092 

.093 

2.479 .061 

พนักงานมีการตอบสนอง
รวดเร็วและทันเวลา 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.86 
3.89 
3.58 
4.14 

.139 

.059 

.107 

.111 

4.004 .008 * 

มีพนักงานคอยบริการ 
ตลอด 24 ชม. 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.42 
3.46 
3.13 
3.36 

.122 

.078 

.106 

.127 

1.702 .167 
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  จากตารางท่ี 4.37 พบวากลุมตัวอยางท่ีมีอายุแตกตางกัน อาจจะมีระดับความพึงพอใจท่ีมี
ตอการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรีดานความสะดวกในการชําระเงิน ดาน
พนักงานมีการตอบสนองรวดเร็วและทันเวลา  มีความแตกตางกัน (ปฏิเสธ Ho) 
 

ตารางท่ี 4.38  เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบ
    ฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี ดานกระบวนการใหบริหาร ท่ีมีการศึกษาแตกตางกัน 
 

ประเด็นท่ีสํารวจ 
ดานกระบวนการใหบริการ 

การศึกษา คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

ความสะดวกใน 
การชําระเงิน 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.49 
3.69 
3.92 

.098 

.057 

.119 

3.481 
 

.032 * 
 

มีพนักงานที่ใหบริการ
เพียงพอ 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.51 
3.59 
3.95 

.079 

.052 

.139 

4.724 
 

.010 * 
 

การตอนรับของพนักงาน ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.77 
3.70 
4.16 

.075 

.053 

.126 

 
6.285 

 

 
.002 * 

 
เจาหนาที่มีความรูให
คําแนะนําเก่ียวกับกิจกรรม  
เชิงเกษตรไดอยาง
เหมาะสม 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.77 
3.87 
4.08 

.092 

.058 

.112 
1.852 

 
.159 

 

พนักงานมีอัธยาศัยไมตรี
และเปนกันเอง 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

4.22 
4.18 
4.19 

.074 

.048 

.133 

 
.059 

 
.942 

พนักงานมีการตอบสนอง
รวดเร็วและทันเวลา 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

4.08 
3.81 
3.95 

.083 

.057 

.139 

 
3.034 

 

 
.050 * 

 

มีพนักงานคอยบริการ
ตลอด 24 ชม. 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.48 
3.24 
4.00 

.103 

.064 

.145 
11.964 

 
.000 * 
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 จากตารางท่ี 4.38  พบวากลุมตัวอยางท่ีมีการศึกษาแตกตางกัน อาจจะมีระดับความพึง
พอใจท่ีมีตอการเดินทางมาทองเที่ยวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรีดานความสะดวกในการ  
ชําระเงิน ดานมีพนักงานท่ีใหบริการเพียงพอ ดานการตอนรับของพนักงาน ดานพนักงานมีการ
ตอบสนองรวดเร็วและทันเวลา และดานมีพนักงานคอยบริการตลอด 24 ชม. มีความแตกตางกัน 
(ปฏิเสธ Ho) 
 

ตารางท่ี 4.39  เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบ 
           ฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี ดานกระบวนการใหบริหาร ท่ีมีรายไดตอเดือนแตกตางกัน 
 

ประเด็นท่ีสํารวจ 
ดานกระบวนการใหบริการ 

รายไดตอเดือน คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

ความสะดวกในการชําระเงิน 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.40 
3.66 
3.97 
3.68 

.098 

.112 

.088 

.073 

6.085 
 

.000 * 
 

มีพนักงานที่ใหบริการ
เพียงพอ 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.40 
3.57 
3.69 
3.73 

.085 

.113 

.083 

.067 

3.271 
 

.022 * 
 

การตอนรับของพนักงาน 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.63 
3.69 
3.76 
3.92 

.082 

.113 

.100 

.060 

 
2.655 

 
.049 

เจาหนาที่มีความรูให
คําแนะนําเก่ียวกับกิจกรรม
เชิงเกษตรไดอยางเหมาะสม 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.67 
3.90 
3.85 
4.01 

.093 

.120 

.103 

.066 

 
2.634 

 
.050 * 

พนักงานมีอัธยาศัยไมตรี 
และเปนกันเอง 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

4.03 
4.14 
4.36 
4.22 

.064 

.097 

.079 

.072 

 
2.916 

 
.035 * 
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ตารางท่ี 4.39  (ตอ)      
      

ประเด็นท่ีสํารวจ 
ดานกระบวนการใหบริการ 

รายไดตอเดือน คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

พนักงานมีการตอบสนอง
รวดเร็วและทันเวลา 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.83 
3.83 
3.79 
4.01 

.070 

.105 

.107 

.081 

1.425 
 

.236 
 

มีพนักงานคอยบริการ 
ตลอด 24 ชม. 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.39 
3.52 
3.00 
3.55 

.104 

.105 

.122 

.088 

5.732 
 

.001 * 
 

   
 จากตารางท่ี 4.39 พบวากลุมตัวอยางท่ีมีรายไดตอเดือนแตกตางกัน อาจจะมีระดับความพึง
พอใจท่ีมีตอการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตยในจังหวัดสระบุรีดานความสะดวกในการชําระ
เงินดานมีพนักงานที่ใหบริการเพียงพอ ดานการตอนรับของพนักงาน ดานพนักงานมี อัธยาศัยไมตรี
และเปนกันเอง ดานเจาหนาท่ีมีความรูใหคําแนะนําเกี่ยวกับกิจกรรมเชิงเกษตรไดอยางเหมาะสม 
และดานมีพนักงานคอยบริการตลอด 24 ชม.มีความแตกตางกัน (ปฏิเสธ Ho) 
 

สมมติฐานท่ี 3. 
Ho :    ลักษณะทางประชากรศาสตรของนักทองเท่ียวท่ีแตกตางกนั (เพศ อายุ การศกึษา 

รายได) อาจจะมีพฤติกรรมและความคิดเหน็ในเร่ืองความสําคัญของส่ิงอํานวยความสะดวกพื้นฐานแก
นักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวดัสระบุรี ไมแตกตางกัน  

Ha :    ลักษณะทางประชากรศาสตรของนักทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน (เพศ อายุ การศึกษา 
รายได) อาจจะมีพฤติกรรมและความคิดเห็นในเร่ืองความสําคัญของส่ิงอํานวยความสะดวกพ้ืนฐาน 
แกนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี แตกตางกัน  
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ตารางท่ี 4.40  แสดงความสัมพันธระหวางเพศกับประสบการณการทองเท่ียวรูปแบบฟารมสเตย
 จังหวดัสระบุรี  
 

ประสบการณการทองเท่ียว 
รูปแบบฟารมสเตย  

เพศ 
รวม 

ชาย หญิง 

เคย จํานวน 46 73 119 

รอยละ (%) 38.7% 61.3% 100.0% 

ไมเคย จํานวน 83 98 181 

รอยละ (%) 45.9% 54.1% 100.0% 

รวม จํานวน 129 171 300 

รอยละ (%) 43.0% 57.0% 100.0% 
2 = 1.519  , P-Value = .218  

 

  จากตารางท่ี 4.40 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางเพศของนักทองเท่ียวกับ
ประสบการณการทองเท่ียวรูปแบบฟารมสเตย ของนักทองเที่ยวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบ
ฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี พบวาเพศของนักทองเที่ยวไมมีความสัมพันธกับประสบการณการ
ทองเท่ียวรูปแบบฟารมสเตย 
 
ตารางท่ี 4.41  แสดงความสัมพันธระหวางเพศกับกับระยะเวลาในการเดินทางโดยเฉล่ียแตละคร้ัง
  ของนักทองเที่ยวในการเดนิทางมาทองเที่ยวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี 
 

 
ระยะเวลาในการเดินทางโดยเฉล่ีย 

เพศ 
Total 

 ชาย หญิง 

 1-2 วัน จํานวน 94 135 229 

รอยละ (%) 41.0% 59.0% 100.0% 

3-5 วัน จํานวน 35 34 69 

รอยละ (%) 50.7% 49.3% 100.0% 

มากกวา 5 วัน จํานวน 0 2 2 

รอยละ (%) .0% 100.0% 100.0% 
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ตารางท่ี 4.41  (ตอ) 
 
 

ระยะเวลาในการเดินทางโดยเฉล่ีย 
เพศ 

Total 
 ชาย หญิง 

รวม จํานวน 129 171 300 

รอยละ (%) 43.0% 57.0% 100.0% 
2 = 3.545 , P-Value = .170 

 

   จากตารางท่ี 4.41  ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางเพศของนักทองเท่ียวกับ
ระยะเวลาในการเดินทางโดยเฉล่ียแตละคร้ัง พบวา เพศของนักทองเท่ียวไมมีความสัมพันธกับ
ระยะเวลาในการเดินทางโดยเฉล่ียแตละคร้ัง 
 

ตารางท่ี 4.42  แสดงความสัมพันธระหวางเพศกับชองทางท่ีทําใหนกัทองเท่ียวรูจกัการทองเท่ียว
  แบบฟารมสเตย   
 

ชองทางที่ทําใหรูจัก 
การทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 

เพศ 
Total 2  P-Value 

ชาย หญิง 

นิตยสาร/
วารสาร  

ไมตอบ จํานวน 115 145 260 1.205 .272 

รอยละ (%) 44.2% 55.8% 100.0% 

ตอบ จํานวน 14 26 40 

รอยละ (%) 35.0% 65.0% 100.0%  

 รวม จํานวน 129 171 300 

รอยละ (%) 43.0% 57.0% 100.0%   

แผนพับ ไมตอบ จํานวน 117 161 278 1.291  .256 
   รอยละ (%) 42.1% 57.9% 100.0% 

 ตอบ จํานวน 12 10 22 

  รอยละ (%) 54.5% 45.5% 100.0% 

 รวม จํานวน 129 171 300 

  รอยละ (%) 43.0% 57.0% 100.0% 
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ตารางท่ี 4.42  (ตอ) 
 

ชองทางที่ทําใหรูจัก 
การทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 

เพศ 
Total 2  P-Value 

ชาย หญิง 

อินเตอรเน็ท 
เฟสบุค 

ไมตอบ จํานวน 50 99 149 10.770 .001 

 รอยละ (%) 33.6% 66.4% 100.0% 

 ตอบ จํานวน 79 72 151 

  รอยละ (%) 52.3% 47.7% 100.0% 

 รวม จํานวน 129 171 300 

  รอยละ (%) 43.0% 57.0% 100.0% 

หนังสือพิมพ ไมตอบ จํานวน 122 165 287 .652 .419 

รอยละ (%) 42.5% 57.5% 100.0% 

ตอบ จํานวน 7 6 13 

รอยละ (%) 53.8% 46.2% 100.0%  

 รวม จํานวน 129 171 300 

รอยละ (%) 43.0% 57.0% 100.0%   

เพ่ือน/ ญาติ ไมตอบ จํานวน 54 62 116 .973 .324 

 รอยละ (%) 46.6% 53.4% 100.0% 

ตอบ จํานวน 75 109 184 

 รอยละ (%) 40.8% 59.2% 100.0% 

รวม จํานวน 129 171 300 

 รอยละ (%) 43.0% 57.0% 100.0% 

งาน
นิทรรศการ
ทองเที่ยว 

ไมตอบ จํานวน 124 153 277 4.594 .032 

 รอยละ (%) 44.8% 55.2% 100.0% 

ตอบ จํานวน 5 18 23 

 รอยละ (%) 21.7% 78.3% 100.0% 

รวม จํานวน 129 171 300 

 รอยละ (%) 43.0% 57.0% 100.0% 
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ตารางท่ี 4.42  (ตอ) 
 

ชองทางที่ทําใหรูจัก 
การทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 

เพศ 
Total 2  P-Value 

ชาย หญิง 

วิทยุ / 
โทรทัศน   

ไมตอบ จํานวน 119 155 274 .239 .625 

 รอยละ (%) 43.4% 56.6% 100.0%   

ตอบ จํานวน 10 16 26   

 รอยละ (%) 38.5% 61.5% 100.0%   

รวม จํานวน 129 171 300   

 รอยละ (%) 43.0% 57.0% 100.0%   

 
จากตารางท่ี 4.42 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางเพศของนักทองเท่ียวกับชองทาง

ท่ีทําใหรูจักการทองเท่ียวแบบฟารมเตย(นิตยสาร) พบวาเพศของนักทองเท่ียวไมมีความสัมพันธกับ
ชองทางที่ทําใหรูจักการทองเท่ียวแบบฟารมเตย  

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางเพศของนักทองเท่ียวกับชองทางท่ีทําใหรูจักการ
ทองเท่ียวแบบฟารมเตย (แผนพับ) พบวาไมมีความสัมพันธกัน 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางเพศของนักทองเท่ียวกับชองทางท่ีทําใหรูจักการ
ทองเท่ียวแบบฟารมเตย (อินเตอรเน็ท/เฟสบุค) พบวา มีความสัมพันธกัน  

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางเพศของนักทองเท่ียวกับชองทางท่ีทําใหรูจักการ
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตย (หนังสือพิมพ) พบวาไมมีความสัมพันธกัน 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางเพศของนักทองเท่ียวกับชองทางท่ีทําใหรูจัก
ทองเท่ียวแบบฟารม (เพื่อน/ญาติ) พบวาเพศของนักทองเท่ียวไมมีความสัมพันธกับชองทางท่ีทําให
รูจักการทองเท่ียวแบบฟารมเตย 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางเพศของนักทองเท่ียวกับชองทางท่ีทําใหรูจักการ
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตย (งานนิทรรศการทองเท่ียว) พบวาเพศของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับ
ชองทางที่ทําใหรูจักการทองเท่ียวแบบฟารมเตย  

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางเพศของนักทองเท่ียวกับชองทางท่ีทําใหรูจักการ
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตย (วิทยุ/โทรทัศน) พบวาเพศของนักทองเท่ียวไมมีความสัมพันธกับ
ชองทางที่ทําใหรูจักการทองเท่ียวแบบฟารมเตย  
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ตารางท่ี 4.43  แสดงความสัมพันธระหวางเพศกับการเลือกประเภทท่ีพักแรมในการเดินทางมา 
          ทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 
 
 

ประเภทที่พักแรม 
เพศ 

รวม 
 ชาย หญิง 

 โรงแรม จํานวน 10 10 20 

รอยละ (%) 50.0% 50.0% 100.0% 

กระโจม/ กางเต็นท จํานวน 40 45 85 

รอยละ (%) 47.1% 52.9% 100.0% 

รีสอรท / บังกะโล จํานวน 52 58 110 

รอยละ (%) 52.8% 57.2% 100.0% 

บานพักรวม จํานวน 16 29 45 

รอยละ (%) 35.6% 64.4% 100.0% 

โฮส / โฮมสเตย  จํานวน 11 29 40 

รอยละ (%) 27.5% 72.5% 100.0% 

  รวม จํานวน 129 171 300 

รอยละ (%) 43.0% 57.0% 100.0% 
2 = 8.101 , P-Value = .231 

   

จากตารางท่ี 4.43  ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางเพศของนักทองเท่ียวกับการ
เลือกประเภทท่ีพักแรมในเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย พบวาเพศของนักทองเท่ียวไมมี
ความสัมพันธกับการเลือกประเภทท่ีพักแรมในเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย   
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ตารางท่ี 4.44  แสดงความสัมพันธระหวางเพศกับกิจกรรมท่ีสนใจในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบ
  ฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี 
 

กิจกรรมที่สนใจ 
เพศ 

Total 2  P-Value 
ชาย หญิง 

ต้ังแคมปไฟ 
ไนทปารต้ี 

ไมตอบ จํานวน 90 66 156 28.623 .000 * 

รอยละ (%) 57.7% 42.3% 100.0% 

ตอบ จํานวน 39 105 144 

รอยละ (%) 27.1% 72.9% 100.0%  

 รวม จํานวน 129 171 300 

รอยละ (%) 43.0% 57.0% 100.0%   

กิจกรรม
คาวบอยไทน 

ไมตอบ จํานวน 106 131 237 1.371 .242 

 รอยละ (%) 44.7% 55.3% 100.0% 

ตอบ จํานวน 23 40 63 

 รอยละ (%) 36.5% 63.5% 100.0% 

รวม จํานวน 129 171 300 

 รอยละ (%) 43.0% 57.0% 100.0% 

กิจกรรม 
วอลคแรลล่ี 

ไมตอบ จํานวน 102 109 211 8.279 .004 * 

 รอยละ (%) 48.3% 51.7% 100.0% 

ตอบ จํานวน 27 62 89 

 รอยละ (%) 30.3% 69.7% 100.0% 

รวม จํานวน 129 171 300 

 รอยละ (%) 43.0% 57.0% 100.0% 
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ตารางท่ี 4.44  (ตอ) 
 

กิจกรรมที่สนใจ 
เพศ 

Total 2  P-Value 
ชาย หญิง 

กิจกรรม 
รีดนมโค  
ใหอาหารโค 

ไมตอบ จํานวน 54 88 142 2.719 .099 

รอยละ (%) 38.0% 62.0% 100.0% 

ตอบ จํานวน 75 83 158 

รอยละ (%) 47.5% 52.5% 100.0%  

 รวม จํานวน 129 171 300 

รอยละ (%) 43.0% 57.0% 100.0%   

กิจกรรมเชิง
เกษตรกรรม 

ไมตอบ จํานวน 83 119 202 .921   .337 

 รอยละ (%) 41.1% 58.9% 100.0% 

ตอบ จํานวน 46 52 98 

 รอยละ (%) 46.9% 53.1% 100.0% 

รวม จํานวน 129 171 300 

 รอยละ (%) 43.0% 57.0% 100.0% 

กิจกรรม 
อื่นๆ 

ไมตอบ จํานวน 116 154 270 .002 .969 

 รอยละ (%) 43.0% 57.0% 100.0% 

ตอบ จํานวน 13 17 30 

 รอยละ (%) 43.3% 56.7% 100.0% 

รวม จํานวน 129 171 300 

 รอยละ (%) 43.0% 57.0% 100.0% 

 
จากตารางท่ี 4.44  ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางเพศของนักทองเท่ียวกับ

กิจกรรมท่ีสนใจในการเดินทางมาทองเที่ยวแบบฟารมสเตย (ตั้งแคมปไฟ ไนทปารตี้) พบวามี
ความสัมพันธกัน  

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางเพศของนักทองเท่ียวกับกิจกรรมท่ีสนใจในการ
เดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย (กิจกรรมคาวบอยไนท) พบวาไมมีความสัมพันธกัน 
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ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางเพศของนักทองเท่ียวกับกิจกรรมท่ีสนใจในการ
เดินทางมาทองเท่ียว แบบฟารมสเตย (กิจกรรมวอลคแรลล่ี) พบวามีความสัมพันธกัน 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางเพศของนักทองเท่ียวกับกิจกรรมท่ีสนใจในการ
เดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย(กิจกรรมรีดนมโคใหอาหารโค) พบวาไมมีความสัมพันธกัน 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางเพศของนักทองเท่ียวกับกิจกรรมที่สนใจในการ
เดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย (กิจกรรมเชิงเกษตรกรรม)พบวาเพศของนักทองเที่ยวไมมี
ความสัมพันธกิจกรรมท่ีสนใจในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย (กิจกรรมเชิงเกษตรกรรม)   

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางเพศของนักทองเท่ียวกับกิจกรรมท่ีสนใจในการ
เดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย (อ่ืนๆ เชน ลองแกง กิจกรรมผจญภัย ทําอาหารจากผลิตภัณฑ 
รองเพลงคาราโอเกะ เปนตน) พบวาเพศของนักทองเท่ียวไมมีความสัมพันธกับชองทางท่ีทําใหรูจัก
การทองเท่ียวแบบฟารมเตยสเตย   
 

ตารางที่ 4.45  แสดงความสัมพันธระหวางเพศกับความคิดของนักทองเที่ยววา ภายในฟารมควรมี
   รานอาหาร ท่ีใชผลิตภัณฑภายในฟารมมากนอยเพียงใด 
 

รานอาหารท่ีใชผลิตภัณฑภายในฟารม 
Sex 

รวม 
male female 

 ไมจําเปน จํานวน 46 81 127 

รอยละ (%) 35.7% 47.4% 42.3% 

ควรมี จํานวน 70 63 133 

รอยละ (%) 54.3% 36.8% 44.3% 

ควรมีอยางย่ิง จํานวน 13 27 40 

รอยละ (%) 10.1% 15.8% 13.3% 

รวม จํานวน 129 171 300 

รอยละ (%) 100.0% 100.0% 100.0% 
2 = 9.215 , P-Value = .010 * 

 

จากตาราง 4.45  ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางเพศของนักทองเที่ยวกับความคิด
ของนักทองเท่ียววา ภายในฟารมควรมีรานอาหารที่ใชผลิตภัณฑภายในฟารม พบวามีความสัมพันธ 
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ตารางท่ี 4.46  แสดงความสัมพันธระหวางอายุกับประสบการณการทองเท่ียวรูปแบบฟารมสเตย 
          ของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี 
 

ประสบการณการทองเท่ียว 
รูปแบบฟารมสเตย  

Age 
รวม 

under 24 24 - 36 37 - 48 49 - 60 

 เคย จํานวน 17 66 16 20 119 

รอยละ (%) 14.3% 55.5% 13.4% 16.8% 100.0% 

ไมเคย จํานวน 19 105 35 22 181 

รอยละ (%) 10.5% 58.0% 19.3% 12.2% 100.0% 

รวม จํานวน 36 171 51 42 300 

รอยละ (%) 12.0% 57.0% 17.0% 14.0% 100.0% 
2 = 3.516 , P-Value = .319 

 

  จากตารางท่ี 4.46 พบวาอายุกับประสบการณการทองเท่ียวรูปแบบฟารมสเตยของ
นักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี ไมมีความสัมพันธกัน 
 
ตารางท่ี 4.47   แสดงความสัมพันธระหวางอายุกับระยะเวลาในการเดินทางโดยเฉล่ียแตละคร้ังของ  
    นักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี 
 
 ระยะเวลาใน 

การเดินทางโดยเฉล่ีย 

Age 
Total 

 under 24 24 - 36 37 - 48 49 - 60 

 1-2 วัน จํานวน 23 140 35 31 229 

รอยละ (%) 10.0% 61.1% 15.3% 13.5% 100.0% 

3-5 วัน จํานวน 13 31 14 11 69 

รอยละ (%) 18.8% 44.9% 20.3% 15.9% 100.0% 

มากกวา 5 วัน จํานวน 0 0 2 0 2 

รอยละ (%) .0% .0% 100.0% .0% 100.0% 
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ตารางท่ี 4.47   (ตอ) 
 

 ระยะเวลาใน 
การเดินทางโดยเฉล่ีย 

Age 
Total 

 under 24 24 - 36 37 - 48 49 - 60 

รวม จํานวน 36 171 51 42 300 

รอยละ (%) 12.0% 57.0% 17.0% 14.0% 100.0% 
2 = 16.694 , P-Value = .010 * 

 

  จากตารางท่ี 4.47 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอายุกับระยะเวลาในการเดินทาง
โดยเฉล่ียแตละครั้งของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี 
พบวามีความสัมพันธกัน 
 

ตารางท่ี 4.48  แสดงความสัมพันธระหวางอายุกับชองทางท่ีทําใหนกัทองเท่ียวรูจกัการทองเท่ียว
          แบบฟารมสเตย จังหวดัสระบุรี  
 

                         

ชองทางที่ทําใหรูจักการ 
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 

Age 
Total 2  P-Value 

under 24 24 - 36 37 - 48 49 - 60 

นิตยวาร / 
วารสาร  

ไมตอบ จํานวน 36 142 43 39 260 9.121 .028 * 

รอยละ (%) 13.8% 54.6% 16.5% 15.0% 100.0%  

ตอบ จํานวน 0 29 8 3 40 

รอยละ (%) .0% 72.5% 20.0% 7.5% 100.0%   

รวม จํานวน 36 171 51 42 300 

รอยละ (%) 12.0% 57.0% 17.0% 14.0% 100.0%   

แผนพับ ไมตอบ จํานวน 33 159 47 39 278 .100 .992 

รอยละ (%) 11.9% 57.2% 16.9% 14.0% 100.0%  

 ตอบ จํานวน 3 12 4 3 22   

  รอยละ (%) 13.6% 54.5% 18.2% 13.6% 100.0%   

รวม  จํานวน 36 171 51 42 300   

  รอยละ (%) 12.0% 57.0% 17.0% 14.0% 100.0%   

DPU



 
 

 

192

ตารางท่ี 4.48  (ตอ) 
 

ชองทางที่ทําใหรูจักการ 
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 

Age 
Total 2  P-Value 

under 24 24 - 36 37 - 48 49 - 60 

อินเตอร 
เน็ท /  
เฟสบุค 

ไมตอบ จํานวน 21 85 26 17 149 2.536 .469 

 รอยละ (%) 14.1% 57.0% 17.4% 11.4% 100.0%   

ตอบ จํานวน 15 86 25 25 151   

 รอยละ (%) 9.9% 57.0% 16.6% 16.6% 100.0%   

รวม จํานวน 36 171 51 42 300   

รอยละ (%) 12.0% 57.0% 17.0% 14.0% 100.0%   

หนังสือ 
พิมพ 

ไมตอบ จํานวน 36 161 48 42 287 4.775 .189 

รอยละ (%) 12.5% 56.1% 16.7% 14.6% 100.0%  

ตอบ จํานวน 0 10 3 0 13 

รอยละ (%) .0% 76.9% 23.1% .0% 100.0%   

รวม จํานวน 36 171 51 42 300 

รอยละ (%) 12.0% 57.0% 17.0% 14.0% 100.0%   

เพ่ือน /  
ญาติ 

ไมตอบ จํานวน 14 66 12 24 116 10.974 .012 * 

รอยละ (%) 12.1% 56.9% 10.3% 20.7% 100.0%  

 ตอบ จํานวน 22 105 39 18 184   

  รอยละ (%) 12.0% 57.1% 21.2% 9.8% 100.0%   

รวม  จํานวน 36 171 51 42 300   

  รอยละ (%) 12.0% 57.0% 17.0% 14.0% 100.0%   

งาน
นิทรรศ 
การ
ทองเที่ยว 

ไมตอบ จํานวน 33 155 47 42 277 4.202   .240 

 รอยละ (%) 11.9% 56.0% 17.0% 15.2% 100.0%   

ตอบ จํานวน 3 16 4 0 23   

 รอยละ (%) 13.0% 69.6% 17.4% .0% 100.0%   

รวม จํานวน 36 171 51 42 300   

รอยละ (%) 12.0% 57.0% 17.0% 14.0% 100.0%   
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ตารางท่ี 4.48  (ตอ) 
 

ชองทางที่ทําใหรูจักการ 
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 

Age 
Total 2  P-Value 

under 24 24 - 36 37 - 48 49 - 60 

วิทยุ /  
โทรทัศน 

ไมตอบ จํานวน 36 159 40 39 274 14.852   .002 * 

 รอยละ (%) 13.1% 58.0% 14.6% 14.2% 100.0%   

ตอบ จํานวน 0 12 11 3 26   

 รอยละ (%) .0% 46.2% 42.3% 11.5% 100.0%   

รวม จํานวน 36 171 51 42 300   

รอยละ (%) 12.0% 57.0% 17.0% 14.0% 100.0%   

 
จากตารางท่ี 4.48 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอายุกับชองทางที่ทําให

นักทองเท่ียวรูจักการทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (นิตยวาร/วารสาร) พบวามี
ความสัมพันธกัน 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอายุกับชองทางที่ทําใหนักทองเท่ียวรูจักการ
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (แผนพับ) พบวาไมมีความสัมพันธกัน 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอายุกับชองทางที่ทําใหนักทองเท่ียวรูจักการ
ทองเท่ียวแบบ ฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (อินเตอรเน็ท/เฟสบุค) พบวาไมมีความสัมพันธกัน 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอายุกับชองทางที่ทําใหนักทองเท่ียวรูจักการ
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (หนังสือพิมพ) พบวาไมมีความสัมพันธกัน 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอายุกับชองทางที่ทําใหนักทองเท่ียวรูจักการ
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (เพื่อน/เพื่อนรวมงาน) พบวามีความสัมพันธกัน 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอายุกับชองทางที่ทําใหนักทองเท่ียวรูจักการ
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (งานนิทรรศการทองเท่ียว) พบวาไมมีความสัมพันธกัน 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอายุกับชองทางที่ทําใหนักทองเท่ียวรูจักการ
ทองเท่ียวแบบ ฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (วิทยุ/โทรทัศน) พบวามีความสัมพันธกัน 
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ตารางท่ี 4.49  แสดงความสัมพันธระหวางอายุกับการเลือกประเภทท่ีพักแรมในการเดินทางมา 
   ทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี 
   

 
ประเภทที่พักแรม 

Age 
Total 

 under 24 24 - 36 37 – 48 49 – 60 

  
 
โรงแรม จํานวน 0 9 4 7 20 

รอยละ (%) .0% 45.0% 20.0% 35.0% 100.0% 

กระโจม / กางเตนท จํานวน 24 44 14 3 85 

รอยละ (%) 28.2% 51.8% 16.5% 3.5% 100.0% 

รีสอรท / บังกะโล จํานวน 7 78 18 7 110 

รอยละ (%) 6.6% 70.8% 16.0% 6.6% 100.0% 

บานพักรวม จํานวน 5 13 10 17 45 

รอยละ (%) 11.1% 28.9% 22.2% 37.8% 100.0% 

 โฮส / โฮมสเตย จํานวน 0 27 5 8 40 

รอยละ (%) .0% 67.5% 12.5% 20.0% 100.0% 

 รวม จํานวน 36 171 51 42 300 

รอยละ (%) 12.0% 57.0% 17.0% 14.0% 100.0% 
2 = 84.738, P-Value =  .000 * 

 
จากตารางท่ี 4.49 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอายุกับการเลือกประเภทท่ี       

พักแรมในการเดินทางมาทองเท่ียวฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี พบวามีความสัมพันธกัน 
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ตารางท่ี 4.50  แสดงความสัมพันธระหวางอายุกับกจิกรรมที่สนใจในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบ 
  ฟารมสเตย จงัหวัดสระบุรี 
 

กิจกรรมที่สนใจ 
Age 

รวม 2  P-Value 
under 24 24 - 36 37 – 48 49 – 60 

ต้ังแคมปไฟ 
ไนทปารต้ี   

ไมตอบ จํานวน 23 89 28 16 156 5.464 .141 

รอยละ (%) 14.7% 57.1% 17.9% 10.3% 100.0% 

ตอบ จํานวน 13 82 23 26 144 

รอยละ (%) 9.0% 56.9% 16.0% 18.1% 100.0% 

รวม จํานวน 36 171 51 42 300 

รอยละ (%) 12.0% 57.0% 17.0% 14.0% 100.0% 

คาวบอยไนท   ไมตอบ จํานวน 30 134 36 37 237 4.719 .194 

รอยละ (%) 12.7% 56.5% 15.2% 15.6% 100.0% 

ตอบ จํานวน 6 37 15 5 63 

รอยละ (%) 9.5% 58.7% 23.8% 7.9% 100.0% 

รวม จํานวน 36 171 51 42 300 

รอยละ (%) 12.0% 57.0% 17.0% 14.0% 100.0% 

วอลคแรลล่ี   ไมตอบ จํานวน 26 127 32 26 211 4.719 
 

.194 

รอยละ (%) 12.3% 60.2% 15.2% 12.3% 100.0% 

ตอบ จํานวน 10 44 19 16 89 

รอยละ (%) 11.2% 49.4% 21.3% 18.0% 100.0% 

รวม จํานวน 36 171 51 42 300 

รอยละ (%) 12.0% 57.0% 17.0% 14.0% 100.0% 

รีดนมโค /  
ใหอาหารโค   

ไมตอบ จํานวน 16 76 23 27 142 5.637 .131 

รอยละ (%) 11.3% 53.5% 16.2% 19.0% 100.0% 

ตอบ จํานวน 20 95 28 15 158 

รอยละ (%) 12.7% 60.1% 17.7% 9.5% 100.0% 

รวม จํานวน 36 171 51 42 300 

รอยละ (%) 12.0% 57.0% 17.0% 14.0% 100.0% 
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ตารางท่ี 4.50  (ตอ) 
 

กิจกรรมที่สนใจ 
Age 

รวม 2  P-Value 
under 24 24 - 36 37 – 48 49 – 60 

กิจกรรม 
เชิงเกษตร 

ไมตอบ จํานวน 21 108 45 28 202 12.820 .005 * 

รอยละ (%) 10.4% 53.5% 22.3% 13.9% 100.0% 

ตอบ จํานวน 15 63 6 14 98 

รอยละ (%) 15.3% 64.3% 6.1% 14.3% 100.0% 

รวม จํานวน 36 171 51 42 300 

รอยละ (%) 12.0% 57.0% 17.0% 14.0% 100.0% 

อื่นๆ ไมตอบ จํานวน 28 157 48 37 270 7.730 .052 

รอยละ (%) 10.4% 58.1% 17.8% 13.7% 100.0% 

ตอบ จํานวน 8 14 3 5 30 

รอยละ (%) 26.7% 46.7% 10.0% 16.7% 100.0% 

รวม จํานวน 36 171 51 42 300 

รอยละ (%) 12.0% 57.0% 17.0% 14.0% 100.0% 

 
จากตารางท่ี 4.50 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอายุกับกิจกรรมท่ีสนใจในการ

เดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (ตั้งแคมปไฟไนทปารตี้) พบวาไมมีความสัมพันธ 
ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอายุกับกิจกรรมที่สนใจในการเดินทางมาทองเท่ียว

แบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (คาวบอยไนท) พบวาไมมีความสัมพันธกัน 
ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอายุกับกิจกรรมที่สนใจในการเดินทางมาทองเท่ียว

แบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (วอลคแรลล่ี) พบวาไมมีความสัมพันธกัน 
ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอายุกับกิจกรรมที่สนใจในการเดินทางมาทองเท่ียว 

แบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (รีดนมโค / ใหอาหารโค) พบวาไมมีความสัมพันธกัน 
ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอายุกับกิจกรรมที่สนใจในการเดินทางมาทองเท่ียว

แบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (กิจกรรมเชิงเกษตร) พบวามีความสัมพันธกัน 
ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอายุกับกิจกรรมที่สนใจในการเดินทางมาทองเท่ียว

แบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (อ่ืนๆ) พบวาไมมีความสัมพันธกัน 
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 ตารางท่ี 4.51  แสดงความสัมพันธระหวางอายุกับความคิดเห็นของนักทองเท่ียววาภายในฟารม  
          ควรมีรานอาหารที่ใชผลิตภัณฑจากฟารมมากนองเพียงใด 
 

ผลิตภัณฑจากฟารม 
Age 

รวม 
under 24 24 - 36 37 - 48 49 - 60 

 ไมจําเปน จํานวน 20 72 23 12 127 

รอยละ (%) 55.6% 41.4% 47.9% 28.6% 42.3% 

ควรมี จํานวน 8 79 23 23 133 

รอยละ (%) 22.2% 45.4% 47.9% 54.8% 44.3% 

ควรมีอยางย่ิง จํานวน 8 23 2 7 40 

รอยละ (%) 22.2% 13.2% 4.2% 16.7% 13.3% 

รวม จํานวน 36 174 48 42 300 

รอยละ (%) 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
2 =  14.451, P-Value =  .025 * 

  
 จากตารางท่ี 4.51 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอายกุับความคิดเหน็ของนักทองเที่ยววา
ภายในฟารมควรมีรานอาหารที่ใชผลิตภัณฑจากฟารม พบวามีความสัมพันธกัน 
 
ตารางท่ี 4.52  แสดงความสัมพันธระหวางการศึกษากับประสบการณการทองเท่ียวรูปแบบ         
 ฟารมสเตยของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี 
 

ประสบการณการทองเท่ียว 
รูปแบบฟารมสเตย 

Education 
รวม 

ตํ่ากวา ป.ตรี ป.ตรี หรือเทียบเทา สูงกวาป.ตรี 

 เคย จํานวน 21 78 20 119 

รอยละ (%) 17.6% 65.5% 16.8% 100.0% 

ไมเคย จํานวน 44 120 17 181 

รอยละ (%) 24.3% 66.3% 9.4% 100.0% 
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 ตารางท่ี 4.5 (ตอ) 

 

ประสบการณการทองเท่ียว 
รูปแบบฟารมสเตย 

Education 
รวม 

ตํ่ากวา ป.ตรี ป.ตรี หรือเทียบเทา สูงกวาป.ตรี 

รวม จํานวน 65 198 37 300 

รอยละ (%) 21.7% 66.0% 12.3% 100.0% 

 2 = 4.677 , P-Value =  .096 
 

จากตารางท่ี 4.52  ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการศึกษากับประสบการณ การ
ทองเท่ียวรูปแบบฟารมสเตยของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัด
สระบุรี พบวาไมมีความสัมพันธกัน 
 

ตารางท่ี 4.53   แสดงความสัมพันธระหวางการศึกษากับระยะเวลาในการเดินทางโดยเฉล่ียแตละคร้ัง   
  ในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 
 

ระยะเวลาใน 
การเดินทางโดยเฉล่ีย 

Education 
รวม 

ตํ่ากวา ป.ตรี ป.ตรี หรือเทียบเทา สูงกวาป.ตรี 

 1-2 วัน จํานวน 58 142 29 229 

รอยละ (%) 25.3% 62.0% 12.7% 100.0% 

3-5 วัน จํานวน 5 56 8 69 

รอยละ (%) 7.2% 81.2% 11.6% 100.0% 

มากกวา 5 วัน จํานวน 2 0 0 2 

รอยละ (%) 100.0% .0% .0% 100.0% 

รวม จํานวน 65 198 37 300 

รอยละ (%) 21.7% 66.0% 12.3% 100.0% 
2 = 18.276, P-Value =  .001 * 

 
 จากตารางท่ี 4.53  ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการศึกษากับระยะเวลาในการเดินทาง
โดยเฉล่ียแตละคร้ังในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี พบวามีความสัมพันธ 
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ตารางท่ี 4.54  แสดงความสัมพันธระหวางการศึกษากับชองทางท่ีทําใหนักทองเท่ียวรูจักการ 
 ทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี 

 

ชองทางที่ทําใหนักทองเที่ยวรูจัก 
การทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 

Education 

รวม 2  P-Value ตํ่ากวา ป.
ตรี 

ป.ตรี หรือ
เทียบเทา 

สูงกวา     
ป.ตรี 

นิตยสาร/
วารสาร 

ไมตอบ จํานวน 63 169 28 260 10.081 .006 * 

รอยละ (%) 24.2% 65.0% 10.8% 100.0%   

ตอบ จํานวน 2 29 9 40   

รอยละ (%) 5.0% 72.5% 22.5% 100.0%   

รวม จํานวน 65 198 37 300   

รอยละ (%) 21.7% 66.0% 12.3% 100.0%   

แผนพับ ไมตอบ จํานวน 62 187 29 278 12.743 .002 * 

รอยละ (%) 22.3% 67.3% 10.4% 100.0%   

ตอบ จํานวน 3 11 8 22   

รอยละ (%) 13.6% 50.0% 36.4% 100.0%   

รวม จํานวน 65 198 37 300   

รอยละ (%) 21.7% 66.0% 12.3% 100.0%   

อินเตอรเน็ท 
เฟสบุค 

ไมตอบ จํานวน 40 84 25 149 12.562 .002 * 

รอยละ (%) 26.8% 56.4% 16.8% 100.0%   

ตอบ จํานวน 25 114 12 151   

รอยละ (%) 16.6% 75.5% 7.9% 100.0%   

รวม จํานวน 65 198 37 300   

รอยละ (%) 21.7% 66.0% 12.3% 100.0%   
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ตารางท่ี 4.54  (ตอ) 
  

ชองทางที่ทําใหนักทองเที่ยวรูจัก 
การทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 

Education 

รวม 2  P-Value ตํ่ากวา    
ป.ตรี 

ป.ตรี หรือ
เทียบเทา 

สูงกวา     
ป.ตรี 

หนังสือ 
พิมพ 

ไมตอบ จํานวน 63 191 33 287 4.296 .117 

รอยละ (%) 22.0% 66.6% 11.5% 100.0%   

ตอบ จํานวน 2 7 4 13   

รอยละ (%) 15.4% 53.8% 30.8% 100.0%   

รวม จํานวน 65 198 37 300   

รอยละ (%) 21.7% 66.0% 12.3% 100.0%   

เพ่ือน/ ญาติ ไมตอบ จํานวน 25 77 14 116 .016 .992 

รอยละ (%) 21.6% 66.4% 12.1% 100.0%   

ตอบ จํานวน 40 121 23 184   

รอยละ (%) 21.7% 65.8% 12.5% 100.0%   

รวม จํานวน 65 198 37 300   

รอยละ (%) 21.7% 66.0% 12.3% 100.0%   

งาน
นิทรรศการ
ทองเที่ยว 

ไมตอบ จํานวน 59 186 32 277 2.733 .255 

รอยละ (%) 21.3% 67.1% 11.6% 100.0%   

ตอบ จํานวน 6 12 5 23   

รอยละ (%) 26.1% 52.2% 21.7% 100.0%   

รวม จํานวน 65 198 37 300   

รอยละ (%) 21.7% 66.0% 12.3% 100.0%   
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ตารางท่ี 4.54  (ตอ) 
 

ชองทางที่ทําใหนักทองเที่ยวรูจัก 
การทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 

Education 

รวม 2  P-Value ตํ่ากวา ป.
ตรี 

ป.ตรี หรือ
เทียบเทา 

สูงกวา     
ป.ตรี 

วิทยุ / 
โทรทัศน   

ไมตอบ จํานวน 62 185 27 274 18.209 .000 * 

รอยละ (%) 22.6% 67.5% 9.9% 100.0%   

ตอบ จํานวน 3 13 10 26   

รอยละ (%) 11.5% 50.0% 38.5% 100.0%   

รวม จํานวน 65 198 37 300   

รอยละ (%) 21.7% 66.0% 12.3% 100.0%   

 
จากตารางท่ี 4.54 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการศึกษากับชองทางท่ีทําให

นักทองเท่ียวรูจักการทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (นิตยวาร/วารสาร) พบวามีความสัมพันธ 
ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการศึกษากับชองทางที่ทําใหนักทองเท่ียว        

รูจักการทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี(แผนพับ) พบวามีความสัมพันธ 
ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการศึกษากับชองทางที่ทําใหนักทองเท่ียว        

รูจักการทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (อินเตอรเน็ท/เฟสบุค) พบวามีความสัมพันธ 
ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการศึกษากับชองทางที่ทําใหนักทองเท่ียว        

รูจักการทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (หนังสือพิมพ) พบวาไมมีความสัมพันธ 
ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการศึกษากับชองทางท่ีทําใหนักทองเท่ียวรูจัก     

การทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (เพื่อน/เพื่อนรวมงาน) พบวาไมมีความสัมพันธ 
ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการศึกษากับชองทางท่ีทําใหนักทองเท่ียวรูจัก     

การทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (งานนิทรรศการทองเท่ียว) พบวาไมมีความสัมพันธ 
ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการศึกษากับชองทางที่ทําใหนักทองเท่ียว        

รูจักการทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (วิทยุ / โทรทัศน) พบวามีความสัมพันธ 
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ตารางท่ี 4.55  แสดงความสัมพันธระหวางการศึกษากับการเลือกประเภทท่ีพักแรมในการเดินทาง
              มาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี 
 
 

สถานที่พักแรม 

Education 

รวม  
ตํ่ากวา ป.ตรี 

ป.ตรี หรือ
เทียบเทา สูงกวาป.ตรี 

 ไมตอบ จํานวน 0 2 1 3 

รอยละ (%) .0% 66.7% 33.3% 100.0% 

โรงแรม จํานวน 2 15 3 20 

รอยละ (%) 10.0% 75.0% 15.0% 100.0% 

กระโจม / กาง
เตนท 

จํานวน 18 58 9 85 

รอยละ (%) 21.2% 68.2% 10.6%  

รีสอรท / บังกะโล จํานวน 21 69 16 106 

รอยละ (%) 19.8% 65.1% 15.1% 100.0% 

บานพักรวม จํานวน 18 27 0 45 

รอยละ (%) 40.0% 60.0% .0% 100.0% 

โฮส / โฮมสเตย จํานวน 6 26 8 40 

รอยละ (%) 15.0% 65.0% 20.0% 100.0% 

อื่นๆ จํานวน 0 1 0 1 

รอยละ (%) .0% 100.0% .0% 100.0% 

รวม จํานวน 65 198 37 300 

รอยละ (%) 21.7% 66.0% 12.3% 100.0% 
2 = 20.485  , P-Value .058 

   
  จากตารางท่ี 4.55  ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการศึกษากับเลือกประเภทท่ี   
พักแรมในการเดินทางมาทองเท่ียว แบบฟารมสเตย พบวาไมมีความสัมพันธกัน 
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ตารางท่ี 4.56  แสดงความสัมพันธระหวางการศึกษากับกิจกรรมท่ีสนใจในการเดินทางมา  
  ทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี 
 

กิจกรรมที่สนใจ 
Education 

Total 2  P-Value ต่ํากวา  
ป.ตร ี

ป.ตรี หรือ
เทียบเทา 

สูงกวา 
ป.ตร ี

ต้ังแคมปไฟ  
ไนทปารต้ี 

ไมตอบ จํานวน 24 111 21 156 7.563 .023 * 

รอยละ (%) 15.4% 71.2% 13.5% 100.0% 

ตอบ จํานวน 41 87 16 144 

รอยละ (%) 28.5% 60.4% 11.1% 100.0%  

Total จํานวน 65 198 37 300 

รอยละ (%) 21.7% 66.0% 12.3% 100.0% 

กิจกรรม
คาวบอยไทน 

ไมตอบ จํานวน 49 165 23 237 9.076 .011 * 

รอยละ (%) 20.7% 69.6% 9.7% 100.0% 

ตอบ จํานวน 16 33 14 63 

รอยละ (%) 25.4% 52.4% 22.2% 100.0%  

Total จํานวน 65 198 37 300 

รอยละ (%) 21.7% 66.0% 12.3% 100.0% 

กิจกรรม 
วอลคแรลล่ี 

ไมตอบ จํานวน 44 141 26 211 .291 .865 

รอยละ (%) 20.9% 66.8% 12.3% 100.0% 

ตอบ จํานวน 21 57 11 89 

รอยละ (%) 23.6% 64.0% 12.4% 100.0%  

Total จํานวน 65 198 37 300 

รอยละ (%) 21.7% 66.0% 12.3% 100.0% 
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ตารางท่ี 4.56  (ตอ) 
 

กิจกรรมที่สนใจ 
Education 

Total 2  P-Value ต่ํากวา  
ป.ตร ี

ป.ตรี หรือ
เทียบเทา 

สูงกวา 
ป.ตร ี

กิจกรรม 
รีดนมโค  
ใหอาหารโค 

ไมตอบ จํานวน 40 86 16 142 6.717 .035 * 

รอยละ (%) 28.2% 60.6% 11.3% 100.0% 

ตอบ จํานวน 25 112 21 158 

รอยละ (%) 15.8% 70.9% 13.3% 100.0%  

Total จํานวน 65 198 37 300 

รอยละ (%) 21.7% 66.0% 12.3% 100.0% 

กิจกรรมเชิง
เกษตรกรรม 

ไมตอบ จํานวน 56 121 25 202 13.954  .001 * 

รอยละ (%) 27.7% 59.9% 12.4% 100.0% 

ตอบ จํานวน 9 77 12 98 

รอยละ (%) 9.2% 78.6% 12.2% 100.0%  

Total จํานวน 65 198 37 300 

รอยละ (%) 21.7% 66.0% 12.3% 100.0% 

กิจกรรม 
อื่นๆ 

ไมตอบ จํานวน 59 176 35 270 1.182  .554 

รอยละ (%) 21.9% 65.2% 13.0% 100.0% 

ตอบ จํานวน 6 22 2 30 

รอยละ (%) 20.0% 73.3% 6.7% 100.0%  

Total จํานวน 65 198 37 300 

รอยละ (%) 21.7% 66.0% 12.3% 100.0% 

 
จากตารางท่ี 4.56  ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการศึกษาของนักทองเท่ียวกับ

กิจกรรมท่ีสนใจในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย (ตั้งแคมปไฟ ไนทปารตี้) พบวามี
ความสัมพันธกัน   

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการศึกษาของนักทองเท่ียวกับกิจกรรมที่สนใจใน
การเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย (กิจกรรมคาวบอยไทน) พบวามีความสัมพันธกัน 
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ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการศึกษาของนักทองเท่ียวกับกิจกรรมที่สนใจใน
การเดินทางมาทองเท่ียว แบบฟารมสเตย (กิจกรรมวอลคแรลล่ี) พบวาไมมีความสัมพันธกัน 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการศึกษาของนักทองเท่ียวกับกิจกรรมท่ีสนใจใน
การเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย (กิจกรรมรีดนมโค ใหอาหารโค) พบวามีความสัมพันธกัน
  ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการศึกษาของนักทองเท่ียวกับกิจกรรมที่สนใจใน
การเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย (กิจกรรมเชิงเกษตรกรรม)พบวามีความสัมพันธกัน  

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการศึกษาของนักทองเท่ียวกับกิจกรรมที่สนใจใน
การเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย (อ่ืนๆ เชน ลองแกง กิจกรรมผจญัย ทําอาหารจากผลิตภัณฑ 
รองเพลงคาราโอเกะ เปนตน) พบวาไมมีความสัมพันธกัน 

 
ตารางท่ี 4.57  แสดงความสัมพันธระหวางการศึกษากับความคิดเหน็ของนักทองเท่ียววาภายในฟารม
  ควรมีรานอาหารท่ีใชผลิตภัณฑจากฟารมมากนองเพยีงใด 
 

รานอาหารท่ีใชผลิตภัณฑ
ภายในฟารม 

Education 
รวม 

ตํ่ากวา ป.ตรี ป.ตรี หรือเทียบเทา สูงกวาป.ตรี 

 ไมจําเปน จํานวน 30 81 16 127 

รอยละ (%) 46.2% 40.9% 43.2% 42.3% 

ควรมี จํานวน 30 86 17 133 

รอยละ (%) 46.2% 43.4% 45.9% 44.3% 

ควรมีอยางย่ิง จํานวน 5 31 4 40 

รอยละ (%) 7.7% 15.7% 10.8% 13.3% 

รวม จํานวน 65 198 37 300 

รอยละ (%) 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
2 = 2.962  , P-Value = .564 

  

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการศึกษาของนักทองเท่ียวกับความคิดเห็นของ
นักทองเท่ียววาภายในฟารมควรมีรานอาหารที่ใชผลิตภัณฑจากฟารมพบวาไมมีความสัมพันธกัน 
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ตารางท่ี 4.58  แสดงความสัมพันธระหวางรายไดกับประสบการณการทองเท่ียวรูปแบบฟารมสเตย 
  ของนักทองเที่ยวในการเดนิทางมาทองเที่ยวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี 
 

ประสบการณ 
การทองเท่ียว 

รูปแบบฟารมสเตย  

Job 

รวม ตํ่ากวา 10,000 
บาท 

10,001 - 
20,000 บาท 

20,001 – 
 30,000 บาท 

30,000 บาท 
ขึ้นไป 

 เคย จํานวน 29 32 20 38 119 

รอยละ (%) 24.4% 26.9% 16.8% 31.9% 100.0% 

ไมเคย จํานวน 41 26 47 67 181 

รอยละ (%) 22.7% 14.4% 26.0% 37.0% 100.0% 

รวม จํานวน 70 58 67 105 300 

รอยละ (%) 23.3% 19.3% 22.3% 35.0% 100.0% 
2 = 9.145  , P-Value = .027 

 
 จากตารางท่ี 4.58 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดกับประสบการณการ
ทองเท่ียวรูปแบบฟารมสเตย ของนักทองเท่ียวในการเดินทางมาทองเที่ยวแบบฟารมสเตย จังหวัด
สระบุรี พบวามีความสัมพันธกัน 
 

ตารางที่ 4.59  แสดงความสัมพันธระหวางรายไดกับระยะเวลาในการเดินทางโดยเฉล่ียแตละคร้ัง
   ในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย  
 
 

ระยะเวลาใน 
การเดินทางโดยเฉลี่ย 

Income 

Total  ตํ่ากวา 
10,000 บาท 

10,001 - 
20,000 บาท 

20,001 - 
30,000 บาท 

30,000 บาท 
ขึ้นไป 

 1-2 วัน จํานวน 62 42 42 83 229 

รอยละ (%) 27.1% 18.3% 18.3% 36.2% 100.0% 

3-5 วัน จํานวน 8 16 25 20 69 

รอยละ (%) 11.6% 23.2% 36.2% 29.0% 100.0% 
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ตารางท่ี 4.59  (ตอ) 
 
 

ระยะเวลาใน 
การเดินทางโดยเฉลี่ย 

Income 

Total  ตํ่ากวา 
10,000 บาท 

10,001 - 
20,000 บาท 

20,001 - 
30,000 บาท 

30,000 บาท 
ขึ้นไป 

 1-2 วัน จํานวน 62 42 42 83 229 

รอยละ (%) 27.1% 18.3% 18.3% 36.2% 100.0% 

3-5 วัน จํานวน 8 16 25 20 69 

รอยละ (%) 11.6% 23.2% 36.2% 29.0% 100.0% 

มากกวา 5 
วัน 

จํานวน 0 0 0 2 2 

รอยละ (%) .0% .0% .0% 100.0% 100.0% 
2 = 18.227  , P-Value = .006 * 

  
  จากตารางท่ี 4.59  ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดกับระยะเวลาในการ
เดินทางโดยเฉล่ียแตละคร้ังในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย พบวามีความสัมพันธกัน 
 

ตารางท่ี 4.60  แสดงความสัมพันธระหวางการรายไดกบัชองทางท่ีทําใหนกัทองเท่ียวรูจักการ   
     ทองเท่ียวแบบฟารมสเตย  จังหวดัสระบุรี 
 

ชองทางที่ทําใหรูจัก 
การทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 

 Income 

Total 2  P-Value  ต่ํากวา 
10,000 
บาท 

10,001 - 
20,000  
บาท 

20,001 - 
30,000 
บาท 

30,000  
บาท 
ขึ้นไป 

นิตยวาร / 
วารสาร 

ไมตอบ จํานวน 68 52 57 83 260 18.227 .006 * 

รอยละ (%) 26.2% 20.0% 21.9% 31.9% 100.0%   

ตอบ จํานวน 2 6 10 22 40   

รอยละ (%) 5.0% 15.0% 25.0% 55.0% 100.0%   

 รวม จํานวน 70 58 67 105 300   

รอยละ (%) 23.3% 19.3% 22.3% 35.0% 100.0%   
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ตารางท่ี 4.60  (ตอ) 
 

ชองทางที่ทําใหรูจัก 
การทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 

 Income 

Total 2  P-Value  ต่ํากวา 
10,000 
บาท 

10,001 - 
20,000  
บาท 

20,001 - 
30,000 
บาท 

30,000  
บาท 
ขึ้นไป 

แผนพับ ไมตอบ จํานวน 67 52 67 92 278 10.970 .012 * 

รอยละ (%) 24.1% 18.7% 24.1% 33.1% 100.0%   

ตอบ จํานวน 3 6 0 13 22   

รอยละ (%) 13.6% 27.3% .0% 59.1% 100.0%   

 รวม จํานวน 70 58 67 105 300   

รอยละ (%) 23.3% 19.3% 22.3% 35.0% 100.0%   

อินเตอร 
เน็ท /  
เฟสบุค 

ไมตอบ จํานวน 50 29 15 55 149 33.516 .000 * 

รอยละ (%) 33.6% 19.5% 10.1% 36.9% 100.0%   

ตอบ จํานวน 20 29 52 50 151   

รอยละ (%) 13.2% 19.2% 34.4% 33.1% 100.0%   

 รวม จํานวน 70 58 67 105 300   

รอยละ (%) 23.3% 19.3% 22.3% 35.0% 100.0%   

หนังสือ 
พิมพ 

ไมตอบ จํานวน 68 58 65 96 287 7.838 .049 * 

รอยละ (%) 23.7% 20.2% 22.6% 33.4% 100.0%   

ตอบ จํานวน 2 0 2 9 13   

รอยละ (%) 15.4% .0% 15.4% 69.2% 100.0%   

 รวม จํานวน 70 58 67 105 300   

รอยละ (%) 23.3% 19.3% 22.3% 35.0% 100.0%   
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ตารางท่ี 4.60  (ตอ) 
 

ชองทางที่ทําใหรูจัก 
การทองเท่ียวแบบฟารมสเตย 

 Income 

Total 2  P-Value  ต่ํากวา 
10,000 
บาท 

10,001 - 
20,000  
บาท 

20,001 - 
30,000 
บาท 

30,000  
บาท 
ขึ้นไป 

เพ่ือน /  
ญาติ 

ไมตอบ จํานวน 21 20 38 37 116 12.370 .006 * 

รอยละ (%) 18.1% 17.2% 32.8% 31.9% 100.0%   

ตอบ จํานวน 49 38 29 68 184   

รอยละ (%) 26.6% 20.7% 15.8% 37.0% 100.0%   

 รวม จํานวน 70 58 67 105 300   

รอยละ (%) 23.3% 19.3% 22.3% 35.0% 100.0%   

งาน
นิทรรศ 
การ
ทองเที่ยว 

ไมตอบ จํานวน 62 56 63 96 277 3.251 .354 

รอยละ (%) 22.4% 20.2% 22.7% 34.7% 100.0%   

ตอบ จํานวน 8 2 4 9 23   

รอยละ (%) 34.8% 8.7% 17.4% 39.1% 100.0%   

 รวม จํานวน 70 58 67 105 300   

รอยละ (%) 23.3% 19.3% 22.3% 35.0% 100.0%   

วิทยุ /  
โทรทัศน 

ไมตอบ จํานวน 67 50 62 95 274 3.843 .279 

รอยละ (%) 24.5% 18.2% 22.6% 34.7% 100.0%   

ตอบ จํานวน 3 8 5 10 26   

รอยละ (%) 11.5% 30.8% 19.2% 38.5% 100.0%   

 รวม จํานวน 70 58 67 105 300   

รอยละ (%) 23.3% 19.3% 22.3% 35.0% 100.0%   

 
จากตารางท่ี 4.60 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดกับชองทางที่ทําให

นักทองเท่ียวรูจักการทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (นิตยวาร/วารสาร) พบวามีความสัมพันธ 
ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดกับชองทางท่ีทําใหนักทองเท่ียวรูจักการ

ทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (แผนพับ) พบวามีความสัมพันธกัน 
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ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดกับชองทางท่ีทําใหนักทองเท่ียวรูจักการ
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (อินเตอรเน็ท/เฟสบุค) พบวามีความสัมพันธกัน 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดกับชองทางท่ีทําใหนักทองเท่ียวรูจักการ
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (หนงัสือพิมพ) พบวามีความสัมพันธกัน 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดกับชองทางท่ีทําใหนักทองเท่ียวรูจักการ
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (เพื่อน/ญาติ) พบวามีความสัมพันธกัน 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดกับชองทางท่ีทําใหนักทองเท่ียวรูจักการ
ทองเท่ียวแบบ ฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (งานนิทรรศการทองเท่ียว) พบวาไมมีความสัมพันธกัน 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดกับชองทางท่ีทําใหนักทองเท่ียวรูจักการ
ทองเท่ียวแบบ ฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (วิทยุ/โทรทัศน) พบวาไมมีความสัมพันธกัน 

 
ตารางท่ี 4.61 แสดงความสัมพันธระหวางรายไดกับการเลือกประเภทท่ีพักแรมในการเดินทางมา
   ทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี 
 
 

ประเภทที่พักแรม 

Income 

รวม  ตํ่ากวา 10,000 
บาท 

10,001 -  
20,000 บาท 

20,001 - 
30,000 บาท 

30,000 บาท 
ขึ้นไป 

 โรงแรม จํานวน 0 1 7 12 20 

รอยละ (%) .0% 5.0% 35.0% 60.0% 100.0% 

กระโจม  
/ กางเตนท 

จํานวน 18 23 25 19 85 

รอยละ (%) 21.2% 27.1% 29.4% 22.4% 100.0% 

รีสอรท / 
บังกะโล 

จํานวน 28 16 23 40 106 

รอยละ (%) 26.4% 14.2% 21.7% 37.7% 100.0% 

บานพักรวม จํานวน 15 5 9 16 45 

รอยละ (%) 33.3% 11.1% 20.0% 35.6% 100.0% 

โฮส / โฮมสเตย จํานวน 9 13 3 15 40 

รอยละ (%) 22.5% 32.5% 7.5% 37.5% 100.0% 
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ตารางท่ี 4.61 (ตอ) 
 
 

ประเภทที่พักแรม 

Income 

รวม  ตํ่ากวา 10,000 
บาท 

10,001 -  
20,000 บาท 

20,001 - 
30,000 บาท 

30,000 บาท 
ขึ้นไป 

รวม จํานวน 70 58 67 105 300 

รอยละ (%) 23.3% 19.3% 22.3% 35.0% 100.0% 

  2 = 38.152  , P-Value = .004 * 
   

  จากตารางท่ี 4.61 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดกับการเลือกประเภท               
ท่ีพักแรมในการเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี พบวามีความสัมพันธกัน 
 

ตารางท่ี 4.62  แสดงความสัมพันธระหวางรายไดกับกิจกรรมท่ีสนใจในการเดินทางมาทองเท่ียว
   แบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี 
 

กิจกรรมที่สนใจ 

Income 

Total 2  P-Value ต่ํากวา  
10,000  
บาท 

10,001 -  
20,000  
บาท 

20,001 - 
30,000  
บาท 

30,000  
บาท 
ขึ้นไป 

ต้ังแคมป
ไฟ 
ไนทปารต้ี  

ไมตอบ จํานวน 34 26 45 51 156 38.152    .004 * 

รอยละ (%) 21.8% 16.7% 28.8% 32.7% 100.0% 

ตอบ จํานวน 36 32 22 54 144 

รอยละ (%) 25.0% 22.2% 15.3% 37.5% 100.0% 

รวม จํานวน 70 58 67 105 300 

รอยละ (%) 23.3% 19.3% 22.3% 35.0% 100.0% 

คาวบอย
ไนท   

ไมตอบ จํานวน 57 45 57 78 237 3.216   .360 

รอยละ (%) 24.1% 19.0% 24.1% 32.9% 100.0% 

ตอบ จํานวน 13 13 10 27 63 

รอยละ (%) 20.6% 20.6% 15.9% 42.9% 100.0% 

รวม จํานวน 70 58 67 105 300 

รอยละ (%) 23.3% 19.3% 22.3% 35.0% 100.0% 
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ตารางท่ี 4.62  (ตอ) 
 

กิจกรรมที่สนใจ 

Income 

Total 2  P-Value ต่ํากวา  
10,000  
บาท 

10,001 -  
20,000  
บาท 

20,001 - 
30,000  
บาท 

30,000  
บาท 
ขึ้นไป 

วอลค 
แรลลี่   

ไมตอบ จํานวน 47 39 45 80 211 2.656   .448 

รอยละ (%) 22.3% 18.5% 21.3% 37.9% 100.0% 

ตอบ จํานวน 23 19 22 25 89 

รอยละ (%) 25.8% 21.3% 24.7% 28.1% 100.0% 

รวม จํานวน 70 58 67 105 300 

รอยละ (%) 23.3% 19.3% 22.3% 35.0% 100.0% 

รีดนมโค / 
ใหอาหาร
โค   

 ไมตอบ จํานวน 43 33 16 50 142 22.493 .000 * 

 รอยละ (%) 30.3% 23.2% 11.3% 35.2% 100.0% 

ตอบ จํานวน 27 25 51 55 158 

 รอยละ (%) 17.1% 15.8% 32.3% 34.8% 100.0% 

 จํานวน 70 58 67 105 300 

กิจกรรม ไมตอบ รอยละ (%) 23.3% 19.3% 22.3% 35.0% 100.0% 18.980 .000 * 

เชิงเกษตร จํานวน 61 31 45 65 202 

 ตอบ รอยละ (%) 30.2% 15.3% 22.3% 32.2% 100.0% 

 จํานวน 9 27 22 40 98 

 รอยละ (%) 9.2% 27.6% 22.4% 40.8% 100.0% 

รวม จํานวน 70 58 67 105 300 

 รอยละ (%) 23.3% 19.3% 22.3% 35.0% 100.0% 

กิจกรรม ไมตอบ จํานวน 61 50 59 100 270 5.043   .169 

อื่นๆ รอยละ (%) 87.1% 86.2% 88.1% 95.2% 90.0%   

 ตอบ จํานวน 9 8 8 5 30   

 รอยละ (%) 12.9% 13.8% 11.9% 4.8% 10.0%   

 จํานวน 70 58 67 105 300   

 รอยละ (%) 23.3% 19.3% 22.3% 35.0% 100.0%   
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จากตารางท่ี 4.62 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดกับกิจกรรมท่ีสนใจใน
การเดินทางมาทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (ตั้งแคมปไฟไนทปารตี้) พบวามี
ความสัมพันธกัน 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดกับกิจกรรมที่สนใจในการเดินทางมา
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (คาวบอยไนท) พบวาไมมีความสัมพันธกัน 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดกับกิจกรรมที่สนใจในการเดินทางมา
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (วอลคแรลล่ี) พบวาไมมีความสัมพันธกัน 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดกับกิจกรรมที่สนใจในการเดินทางมา
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (รีดนมโค/ใหอาหารโค) พบวามีความสัมพันธกัน 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดกับกิจกรรมท่ีสนใจในการเดินทางมา
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (กิจกรรมเชิงเกษตร) พบวามีความสัมพันธกัน 

ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดกับกิจกรรมที่สนใจในการเดินทางมา
ทองเท่ียวแบบฟารมสเตย จังหวัดสระบุรี (อ่ืนๆ) พบวาไมมีความสัมพันธกัน 

 
ตารางท่ี 4.63  แสดงความสัมพันธระหวางรายไดกับความคิดของนักทองเท่ียววาภายในฟารม    
   ควรมีรานอาหารที่ใชผลิตภัณฑจากฟารมมากนองเพยีงใด 
 

ผลิตภัณฑจากฟารม 

Age 

รวม ตํ่ากวา 
10,000 บาท 

10,001 -  
20,000 บาท 

20,001 - 
30,000 บาท 

30,000 บาท 
ขึ้นไป 

 ไมจําเปน จํานวน 20 72 23 12 127 

รอยละ (%) 55.6% 41.4% 47.9% 28.6% 42.3% 

ควรมี จํานวน 8 79 23 23 133 

รอยละ (%) 22.2% 45.4% 47.9% 54.8% 44.3% 

ควรมีอยางย่ิง จํานวน 8 23 2 7 40 

รอยละ (%) 22.2% 13.2% 4.2% 16.7% 13.3% 

รวม จํานวน 36 174 48 42 300 

รอยละ (%) 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
2 = 10.520  , P-Value = .104 
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 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดกับความคิดของนักทองเท่ียววาภายใน
ฟารมควรมีรานอาหารที่ใชผลิตภัณฑจากฟารม พบวาไมมีความสัมพันธกัน 
 

ตารางที่ 4.64  เปรียบเทียบความคิดเห็นในเร่ืองความสําคัญของส่ิงอํานวยความสะดวกพ้ืนฐาน   
    แกนักทองเท่ียวท่ีมีเพศแตกตางกัน 
 

สิ่งอํานวย 
ความสะดวกพื้นฐาน 

เพศ คาเฉล่ีย SD t-test P-value 

เครื่องทํานํ้ารอน 
ชาย 
หญิง 

3.48 
3.44 

.132 

.130 
2.452 

 
.118 

 

เครื่องปรับอากาศ 
ชาย 
หญิง 

3.13 
3.01 

140 
.141 

1.419 
 

.235 
 

ตูเย็น 
ชาย 
หญิง 

3.11 
3.29 

.121 

.119 
3.255 

 
.072 

 

โทรทัศน 
ชาย 
หญิง 

3.39 
3.63 

.121 

.119 
1.312 

 
.253 

 
การเช่ือมตออินเตอรเน็ตไรสาย 
(Wireless) 

ชาย 
หญิง 

3.75 
3.91 

.128 

.131 
2.898 

 
.090 

 

หองนํ้าสวนตัว 
ชาย 
หญิง 

4.07 
3.99 

.098 

.097 
.248 

 
.619 

 
โถชักโครกแบบน่ังพรอมสายฉีด
ชําระ 

ชาย 
หญิง 

4.26 
4.08 

.092 

.090 
.981 

 
.323 

 

อางอาบนํ้า 
ชาย 
หญิง 

2.26 
2.47 

.140 

.140 
.000 

 
.987 

 

เตียงนอนที่ไดมาตรฐาน 
ชาย 
หญิง 

3.71 
3.72 

.122 

.121 
1.894 .170 

    
 จากตารางท่ี 4.64 พบวากลุมตัวอยางท่ีมีเพศแตกตางกัน มีความคิดเห็นในเร่ืองความสําคัญ
ของส่ิงอํานวยความสะดวกพ้ืนฐานแกนักทองเท่ียว ดานเคร่ืองทําน้ํารอน เคร่ืองปรับอากาศ ดานตูเย็น 
ดานโทรทัศน ดานการเช่ือมตออินเตอรเน็ตไรสาย (Wireless) ดานหองน้ําสวนตัว ดานโถชักโครก
แบบนั่งพรอมสายฉีดชําระ ดานอางอาบน้ํา และดานเตียงนอนที่ไดมาตราฐานไมมีความแตกตางกัน 
(ยอมรับ Ho) 
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ตารางท่ี 4.65  เปรียบเทียบความคิดเห็นในเร่ืองความสําคัญของส่ิงอํานวยความสะดวกพ้ืนฐาน    
   แกนักทองเท่ียวท่ีมีอายุแตกตางกัน 
 

สิ่งอํานวยความสะดวกพื้นฐาน อายุ คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

เครื่องทํานํ้ารอน 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.47 
3.49 
3.48 
3.29 

.135 

.095 

.136 

.168 

.387 
 

.762 
 

เครื่องปรับอากาศ 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

2.83 
2.97 
3.40 
3.26 

.162 

.094 

.180 

.167 

2.421 
 
 

.066 
 
 

ตูเย็น 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.08 
3.18 
3.40 
3.26 

.128 

.083 

.136 

.177 

.773 
 

.510 
 

โทรทัศน 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.36 
3.45 
3.69 
3.79 

.160 

.081 

.127 

.158 

1.941 
 

.123 
 

การเช่ือมตออินเตอรเน็ตไรสาย 
(Wireless) 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.92 
3.79 
3.90 
3.93 

.161 

.081 

.164 

.206 

.320 
 

.811 
 

หองนํ้าสวนตัว 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.72 
4.02 
4.17 
4.14 

.147 

.061 

.138 

.111 

2.349 
 

.073 
 

โถชักโครกแบบน่ัง 
พรอมสายฉีดชําระ 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

4.14 
4.03 
4.35 
4.48 

.081 

.067 

.092 

.098 

4.982 
 

.002 * 
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ตารางท่ี 4.65  (ตอ)      
      
สิ่งอํานวยความสะดวกพื้นฐาน อายุ คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

อางอาบนํ้า 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

2.08 
2.56 
2.02 
2.29 

.188 

.091 

.180 

.168 

3.702 
 

.012 * 
 

เตียงนอนที่ไดมาตรฐาน 

ตํ่ากวา 24 ป 
24 – 36  ป 
37 – 48  ป 
49 – 60  ป 

3.50 
3.72 
3.77 
3.83 

.201 

.082 

.153 

.102 

.735 .532 

   
 จากตารางท่ี 4.65 พบวากลุมตัวอยางท่ีมีอายุแตกตางกัน มีความคิดเห็นในเร่ืองความสําคัญ
ของส่ิงอํานวยความสะดวกพ้ืนฐานแกนักทองเท่ียว ดานโถชักโครกแบบนั่งพรอมสายฉีดชําระและ
ดานอางอาบน้ํา แตกตางกัน (ปฏิเสธ Ho) 
 

ตารางท่ี 4.66  เปรียบเทียบความคิดเห็นในเร่ืองความสําคัญของส่ิงอํานวยความสะดวกพ้ืนฐานแก
  นักทองเท่ียวท่ีมีการศึกษาแตกตางกัน 
 
สิ่งอํานวยความสะดวก

พื้นฐาน 
การศึกษา คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

เครื่องทํานํ้ารอน 
ตํ่ากวาปริญญาตรี 

ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

2.78 
3.65 
3.62 

.131 

.075 

.206 

16.227 
 

.000 * 
 

เครื่องปรับอากาศ 
ตํ่ากวาปริญญาตรี 

ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

2.40 
3.27 
3.11 

.127 

.081 

.229 
14.064 .000 * 

ตูเย็น 
ตํ่ากวาปริญญาตรี 

ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.09 
3.23 
3.32 

.113 

.075 

.190 

.680 
 

.507 
 

โทรทัศน 
ตํ่ากวาปริญญาตรี 

ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.38 
3.56 
3.57 

.145 

.068 

.184 

.753 
 

.472 
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ตารางท่ี 4.66  (ตอ)      
      
สิ่งอํานวยความสะดวก

พื้นฐาน 
การศึกษา คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

การเช่ือมตออินเตอรเน็ตไร
สาย (Wireless) 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.65 
3.88 
3.95 

.123 

.080 

.190 

1.339 
 

.264 
 

หองนํ้าสวนตัว 
ตํ่ากวาปริญญาตรี 

ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.89 
4.11 
3.81 

.118 

.054 

.154 

3.005 
 

.051 
 

โถชักโครกแบบน่ังพรอม
สายฉีดชําระ 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 
ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.97 
4.25 
4.00 

.124 

.048 

.145 

3.919 
 

.021 * 
 

อางอาบนํ้า 
ตํ่ากวาปริญญาตรี 

ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

2.42 
2.26 
2.97 

.118 

.085 

.237 

5.752 
 

.004 * 
 

เตียงนอนที่ไดมาตรฐาน 
ตํ่ากวาปริญญาตรี 

ปริญญาตรี/เทียบเทา 
สูงกวาปริญญาตรี 

3.63 
3.70 
3.97 

.127 

.075 

.167 

1.378 
 

.254 
 

 

 จากตารางท่ี 4.66 นักทองเท่ียวท่ีมีการศึกษาแตกตางกันมีความคิดเห็นในเร่ืองความสําคัญ
ของส่ิงอํานวยความสะดวกพ้ืนฐานแกนักทองเท่ียว ดานเคร่ืองทําน้ํารอน ดานเคร่ืองปรับอากาศ       ดาน
โถชักโครกแบบนั่งพรอมสายฉีดชําระและดานอางอาบน้ํา มีความแตกตางกัน (ปฏิเสธ Ho) 
 

ตารางที่ 4.67  เปรียบเทียบความคิดเห็นในเร่ืองความสําคัญของส่ิงอํานวยความสะดวกพ้ืนฐาน   
    แกนักทองเท่ียวท่ีมีรายไดตอเดือนแตกตางกัน 
 

 

สิ่งอํานวยความ 
สะดวกพื้นฐาน 

รายไดตอเดือน คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

เครื่องทํานํ้ารอน ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

2.78 
3.64 
3.69 
3.61 

.124 

.151 

.117 

.114 

8.917 
 

.000 * 
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ตารางท่ี 4.67  (ตอ)      

      
 

สิ่งอํานวยความ 
สะดวกพื้นฐาน 

 

รายไดตอเดือน คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

เครื่องปรับอากาศ 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

2.67 
3.60 
2.76 
3.22 

.131 

.135 

.133 

.126 

9.065 
 

.000 * 
 

ตูเย็น 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.11 
3.55 
2.91 
3.29 

.894 
1.012 
.965 
1.141 

4.459 
 

.004 * 
 

โทรทัศน 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.59 
3.66 
3.25 
3.58 

1.136 
.909 
.823 
1.116 

2.066 
 

.105 
 

การเช่ือมตออินเตอรเน็ตไรสาย 
(Wireless) 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.70 
3.91 
3.72 
3.97 

.857 
1.159 
1.253 
1.105 

1.248 
 

.293 
 

หองนํ้าสวนตัว 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.91 
4.10 
3.93 
4.11 

.880 

.742 

.858 

.836 

1.300 
 

.275 
 

โถชักโครกแบบน่ังพรอมสาย
ฉีดชําระ 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.96 
4.24 
4.10 
4.28 

.908 

.757 
  .781 
  .714 

2.638 
 

.050 * 
 

อางอาบนํ้า 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

2.44 
2.78 
2.13 
2.28 

  .895 
1.285 
1.100 
1.341 

3.448 
 

.017 * 
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ตารางท่ี 4.67  (ตอ)      
      

 

สิ่งอํานวยความ 
สะดวกพื้นฐาน 

 

รายไดตอเดือน คาเฉล่ีย SD F-test P-value 

เตียงนอนที่ไดมาตราฐาน 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 
10,001 – 20,000  บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,000  บาทขึ้นไป 

3.69 
3.67 
3.72 
3.76 

.910 
1.205 
1.056 
1.033 

.120 .948 

 
 จากตารางท่ี 4.67 พบวากลุมตัวอยางท่ีมีรายไดตอเดือนแตกตางกัน มีความคิดเห็นใน
เร่ืองความสําคัญของส่ิงอํานวยความสะดวกพ้ืนฐานแกนักทองเท่ียว ดานเคร่ืองทําน้ํารอน ดาน
เคร่ืองปรับอากาศ ดานตูเย็น และดานอางอาบนํ้า มีความแตกตางกัน (ปฏิเสธ Ho) 
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บทที ่5 
สรุปผลการศึกษา อภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
ผลการศึกษางานวจิยัเร่ือง แนวทางการส่งเสริมการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี 

จากการสัมภาษณ์ผูป้ระกอบธุรกิจฟาร์มเสตย ์จ านวน 3 แห่ง เพื่อศึกษาแนวทางการด าเนินธุรกิจ และ
การแจกแบบสอบถามนกัท่องเท่ียวท่ีมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จ  านวน 300 คน เพื่อส ารวจถึงขอ้มูล
ส่วนตวั แรงจูงใจของนักท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์ความพึงพอใจของ
นกัท่องเท่ียว พฤติกรรมและความส าคญัของส่ิงอ านวยความสะดวกพื้นฐานภายในห้องพกัของนกัท่องเท่ียว
ในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์และไดน้ าขอ้มูลมาวิเคราะห์ทางสถิติ โดยตวัสถิติท่ีใช้ใน
การวิเคราะห์ประกอบดว้ย ค่าร้อยละ (Percentage) การแจกแจงความถ่ี (Frequency) ค่าเฉล่ีย (Mean) 
และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) และใชส้ถิติเชิงอา้งอิงในการทดสอบสมมติฐาน 
ทดสอบค่าเฉล่ียโดยใชว้ธีิ T-Test , Chi-square test และการวิเคราะห์ความแปรปรวน ANOVA สามารถ
สรุปผลตามวตัถุประสงคด์งัน้ี 
 1.  เพื่อศึกษาแนวทางการด าเนินธุรกิจแบบฟาร์มสเตย์  จากภาคธุรกิจเอกชนและ
รัฐวสิาหกิจ ในจงัหวดัสระบุรี 
 2.  เพื่อส ารวจแรงจูงใจของนักท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดั

สระบุรี 

 3. เพื่อส ารวจพฤติกรรมและความส าคัญของส่ิงอ านวยความสะดวกพื้นฐานของ

นกัท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี 

               4.  เพื่อส ารวจความพึงพอใจของนกัท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์

จงัหวดัสระบุรี  

 ในบทท่ี 5 น้ีจะเป็นการสรุปผลการศึกษา อภิปรายผล และขอ้เสนอแนะ ซ่ึงมีรายละเอียด
ดงัต่อไปน้ี  
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5.1  สรุปผลการศึกษา  

 จากการศึกษาเร่ือง แนวทางการส่งเสริมการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรีน้ี

สามารถน ามาสรุปผลการศึกษาในส่วนการสัมภาษณ์และการตอบแบบสอบถาม ดงัรายละเอียดต่อไปน้ี 

 5.1.1  การสัมภาษณ์ผูป้ระกอบธุรกิจฟาร์มสเตย ์ในจงัหวดัสระบุรี 3 แห่ง ไดแ้ก่ เขามะกอกฟาร์มสเตย ์
องคก์ารส่งเสริมกิจการโคนมแห่งประเทศไทยหรือ อ.ส.ค. และ นิรมลฟาร์มสเตย ์พบวา่ ผูป้ระกอบการ
จะมีส่วนเก่ียวขอ้งกบัการท าเกษตรกรรมเป็นประจ า เพราะมีเพื่อนสนิท ญาติ หรือตนเองมีอาชีพเป็น
เกษตรกรมาก่อน และเม่ือเร่ิมเห็นความส าคญัของการท่องเท่ียวจึงน ามาปรับเขา้กบัธุรกิจของตนเอง จน
เกิดการท่องเท่ียวรูปแบบใหม่หรือท่ีเรียกว่า การท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย์ จากการสัมภาษณ์
ผูป้ระกอบการฟาร์มสเตย ์ 2 แห่งเป็นของเอกชน เพราะยงัเป็นการท่องเท่ียวท่ีเป็นท่ีไม่นิยมแพร่หลาย 
นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่ยงัไม่รู้จกัท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย์มากนัก ทางภาครัฐจึงยงัไม่สนับสนุน
เท่าท่ีควร และอีกเหตุผลหน่ึงคือ เจา้ของฟาร์มเองตอ้งการใหฟ้าร์มสเตยเ์ป็นเพียงอาชีพท่ีให้รายได้เสริม
กบัตวัเกษตร และยงัคงอาชีพหลกัเป็นเกษตรต่อไป มิตอ้งการให้เป็นการท่องเทียวแบบเต็มตวัแลว้ให้
เกษตรกรละท้ิงอาชีพเดิม ทอ้งถ่ินเกิดของตนเอง และจากการสัมภาษณ์พบวา่ จ านวนพนกังานของ
ฟาร์มสเตยมี์จ านวนค่อนขา้งนอ้ยและพนกังานส่วนใหญ่เป็นคนในทอ้งถ่ินเพื่อให้คนในชุมชนเกิดงาน
เกิดรายได ้แต่นกัท่องเท่ียวท่ีมาพกัฟาร์มสเตยมี์จ านวนนอ้ยและมาเป็นคร้ังคราวโดยเฉพาะช่วงไฮซีซัน่
หรือหนา้หนาวเท่านั้น การจา้งงานแบบประจ าจะเป็นการเพิ่มตน้ทุนให้กบัฟาร์มสเตยเ์อง ฟาร์มสเตย์
สามารถท าไดท้ั้งขนาดเล็ก ขนาดกลาง ขนาดใหญ่ ทั้งท่ีเป็นฟาร์มโคนม ฟาร์มผึ้ง หรือแมแ้ต่สวนผลไม้
ต่างๆ โดยท่ีฟาร์มสเตยไ์ม่จ  าเป็นจะตอ้งมีกิจกรรมเชิงเกษตรภายในฟาร์มเองก็ได ้ เพียงแต่มีการท า
พนัธมิตรกบัฟาร์มหรือสวนอ่ืนๆ เพื่อพานกัท่องเท่ียวไปรู้จกัการท ากิจกรรมเชิงเกษตร เช่น การรีดนม
จากแม่โคอยา่งถูกวธีิ ใหอ้าหารลูกโค การปลูกผกัสวนครัว การเก็บเก่ียวผลิตผล เป็นตน้ นอกจากน้ีทาง
ฟาร์มสตยอ์าจตอ้งมีกิจกรรมเสริมเพื่อให้นกัท่องเท่ียวมีกิจกรรมท่ีหลากหลาย เช่น ข่ีจกัรยานภายใน
ฟาร์ม ขบัรถเอทีว ีATV โกคาร์ท Go-cart ล่องแก่ง กิจกรรมคาวบอยไนท ์วอลค์แรลล่ี เป็นตน้  
                 จากการสัมภาษณ์ผูป้ระกอบการฟาร์มสเตย ์พบวา่ ฟาร์มสเตยมี์นโยบายในการสร้างความ
พึงพอใจให้แก่นกัท่องเท่ียวพร้อมแทรกความรู้เชิงเกษตรให้แก่นกัท่องเท่ียวดว้ย ซ่ึงสินคา้หลกัของ
ฟาร์มสเตยคื์อ การบริการท่ีพกัแรม และล้ิมรสนมโคสดแท้ๆ  100 % จุดแข็งของฟาร์มสเตย ์คือการได้
สัมผสักบัธรรมชาติอยา่งใกลชิ้ด ไดรั้บความรู้จากการท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีไม่เหมือนการท่องเท่ียวแบบ
อ่ืนๆ ในส่วนของจุดอ่อนของการท่องเท่ียวแบบน้ีส่วนใหญ่ จากการท่ีไม่ไดท้  าการประชาสัมพนัธ์
เท่าท่ีควร และไม่ไดรั้บการสนบัสนุนการท่องเท่ียวจากภาครัฐ และเจา้ของฟาร์มสเตยม์กัจะตั้งราคาของ
ท่ีพกัและกิจกรรมท่องเท่ียวต่างๆ โดยการค านวณจากตน้ทุนท่ีเกิดข้ึนบวกก าไรท่ีตอ้งการ และจากการ
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สัมภาษณ์ พบวา่ช่องทางท่ีท าให้นกัท่องเท่ียวรู้จกัคือ ส่ืออินเตอร์เน็ทและการบอกปากต่อปาก และทาง
ฟาร์มสเตยย์งัมีกิจกรรมส่งเสริมการขายทั้งการลดราคา แจกของช าร่วยท่ีระลึกอีกดว้ย เน่ืองจากในช่วง
การศึกษางานวิจยัน้ีเป็นช่วงท่ีประเทศไทยไดป้ระสบปัญหาอุทกภยั ท าให้พบว่าฟาร์มสเตย ์ จงัหวดั
สระบุรีน้ีไดรั้บผลกระทบเช่นกนั เน่ืองจากนกัท่องเท่ียวเกิดความหวาดกลวั ไม่แน่ใจในการเดินทางมา
ท่องเท่ียวส่งผลให้นักท่องเท่ียวเล่ือนการเดินทางหรือยกเลิกการจอง ท าให้นักท่องเท่ียวน้อยลง        
อยา่งเห็นไดช้ดั 
                ผูป้ระกอบการฟาร์มสเตยมี์กลุ่มเป้าหมายนกัท่องเท่ียวท่ีหลากหลายทั้ง กลุ่มครอบครัว กลุ่ม

เพื่อนวยัท างาน กลุ่มสังสรรค ์ และเป็นนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาจากกรุงเทพมหานครมากกวา่ท่ีอ่ืนๆ 

โดยมีจุดประสงค์เพื่อตอ้งการมาพกัผ่อนหย่อนใจ นักท่องเท่ียวไดรั้บความพึงใจจากการบริการท่ีมี

อธัยาศยัไมตรีเป็นกนัเอง และใหค้วามรู้สึกเหมือนมาพกัผอ่นท่ีบา้นญาติ ในปัจจุบนัผูป้ระกอบการส่วน

ใหญ่ตอ้งการพฒันาในส่วนกิจกรรมให้มากข้ึนเพื่อให้นกัท่องเท่ียวมีทางเลือกท่ีเพิ่มข้ึน และขยายธุรกิจ

ต่อไปในอนาคต 

 5.1.2  ขอ้มูลส่วนบุคคลของนกัท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี 

ไดแ้ก่ เพศ อาย ุการศึกษา อาชีพ รายได ้ค่าใชจ่้าย ภูมิล าเนา โดยผูว้จิยัขอน าเสนอภาพรวมและสรุปผลดงัน้ี 

 ผลการศึกษาขอ้มูลส่วนบุคคล ดา้นเพศของนกัท่องเท่ียว พบวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมาท่องเท่ียว

แบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรีส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมากกวา่เพศชาย คิดเป็นร้อยละ 57.0 : 43.0 

 ผลการศึกษาขอ้มูลส่วนบุคคล ดา้นอายุของนกัท่องเท่ียว พบวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมาท่องเท่ียวแบบ

ฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรีส่วนใหญ่มีอายรุะหวา่ง 24 – 36 ปี มากกวา่อายชุ่วงอ่ืนๆ คิดเป็นร้อยละ 58.0  

 ผลการศึกษาขอ้มูลส่วนบุคคล ดา้นการศึกษาของนกัท่องเท่ียว พบวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมาท่องเท่ียว

แบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรีส่วนใหญ่มีการศึกษาจบปริญญาตรีหรือเทียบเท่า คิดเป็นร้อยละ 66.0 

 ผลการศึกษาขอ้มูลส่วนบุคคล ด้านอาชีพของนักท่องเท่ียว พบว่า นกัท่องเท่ียวท่ีมาท่องเท่ียว

แบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรีส่วนใหญ่มีอาชีพเป็นผูใ้ชท้กัษะแรงงาน มากกวา่อาชีพอ่ืนๆ เช่น ขา้ราชการ 

พนกังานบริษทัเอกชน เป็นตน้ คิดเป็นร้อยละ 67.3 

 ผลการศึกษาขอ้มูลส่วนบุคคล ดา้นรายไดต่้อเดือนของนกัท่องเท่ียว พบว่า นกัท่องเท่ียวท่ีมา

ท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรีส่วนใหญ่มีรายไดต่้อเดือน 30,000  บาทข้ึนไป คิดเป็นร้อยละ 35.0 
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 ผลการศึกษาข้อมูลส่วนบุคคล ด้านค่าใช่จ่ายท่ีเห็นว่าเหมาะสมต่อคนต่อคร้ังของ

นกัท่องเท่ียว พบวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรีส่วนใหญ่เห็นวา่ค่าใช่จ่าย

ท่ีเหมาะสมต่อคนต่อคร้ังควรเท่ากบั 1,001 – 1,500 บาท คิดเป็นร้อยละ 35.0 

 ผลการศึกษาขอ้มูลส่วนบุคคล ดา้นภูมิล าเนา พบวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์

จงัหวดัสระบุรีส่วนใหญ่ มีภูมิล าเนาอยูก่รุงเทพมหานคร มากกวา่ท่ีอ่ืนๆ คิดเป็นร้อยละ 31.7 

 5.1.3  ขอ้มูลแรงจูงใจของนกัท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี 

ไดแ้ก่ปัจจยัภายในมี 7 ปัจจยั (เหตุผลส่วนตวัท่ีท าให้เดินทางมาท่องเท่ียว) และปัจจยัภายนอก มี 10 ปัจจยั 

(ส่ิงดึงดูดใจท่ีท าใหเ้ดินทางมาท่องเท่ียว) โดยสามารถสรุปผลดงัน้ี 

 ผลการศึกษาแรงจูงใจของนกัท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์ จงัหวดั

สระบุรีดา้นปัจจยัภายใน (เหตุผลส่วนตวัท่ีท าให้เดินทางมาท่องเท่ียว) มี 7 ปัจจยั พบวา่ นกัท่องเท่ียวมี

ระดบัแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี มีค่าเฉล่ียรวม 3.42 อยู่ใน

ระดับมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายด้านของปัจจัยภายใน อนัดับท่ีหน่ึง เพื่อสัมผสัความสวยงามของ

ธรรมชาติ อนัดบัท่ีสอง เพื่อพกัผ่อนหย่อนใจ อนัดบัท่ีสาม เพื่อหาประสบการณ์ใหม่ๆ หรือหลีกหนี

ความซ ้ าซากจ าเจในชีวติประจ าวนั และล าดบัสุดทา้ย เพื่อเยีย่มเยอืนญาติมิตรอยูใ่นระดบันอ้ย  

 ผลการศึกษาแรงจูงใจของนกัท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์ จงัหวดั

สระบุรี ดา้นปัจจยัภายนอก (ส่ิงดึงดูดใจท่ีท าให้เดินทางมาท่องเท่ียว) มี 10 ปัจจยั พบวา่ นกัท่องเท่ียวมี

ระดบัแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี มีค่าเฉล่ียรวม 3.78 อยู่ใน

ระดบัมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้นของปัจจยัภายนอก พบว่าส่ิงดึงดูดใจท่ีท าให้เดินทางมาท่องเท่ียว

แบบฟาร์มสเตย์ จงัหวดัสระบุรี ในระดับมากท่ีสุดคือ ความเรียบง่ายและเงียบสงบของฟาร์มสเตย ์

รองลงมาในระดับมาก คือ เป็นท่ีพกั/การท่องเท่ียวรูปแบบใหม่ กิจกรรมของการท่องเท่ียวแบบ   

ฟาร์มสเตย ์และสุดทา้ยคือการโฆษณาประชาสัมพนัธ์ของฟาร์มสเตย ์อยูใ่นระดบัปานกลาง 

 5.1.4  ขอ้มูลพฤติกรรมและความส าคญัของส่ิงอ านวยความสะดวกพื้นฐานภายในห้องพกัของ

นกัท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี ไดแ้ก่ พฤติกรรมการท่องเท่ียว

รูปแบบฟาร์มสเตย ์หรือเชิงเกษตร ผูร่้วมการเดินทาง จ านวนผูร่้วมเดินทาง ระยะเวลาในการเดินทาง

โดยเฉล่ีย ช่องทางท่ีท าให้รู้จกัการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์ประเภทท่ีพกัแรมในฟาร์มสเตย ์ กิจกรรม
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ท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตยท่ี์สนใจ ความคิดเห็นต่อการมีร้านอาหารภายในฟาร์มสเตย ์และส่ิงอ านวย

ความสะดวกพื้นฐานภายในหอ้งพกั สามารถสรุปผลไดด้งัน้ี 

 ผลการศึกษาขอ้มูลประสบการณ์การท่องเท่ียวรูปแบบฟาร์มสเตยข์องนักท่องเท่ียวส่วน

ใหญ่เคยท่องเท่ียวรูปแบบฟาร์มสเตย ์119 คน คิดเป็นร้อยละ 39.7  และไม่เคยท่องเท่ียวรูปแบบฟาร์มสเตย ์

มีจ านวน 181 คน คิดเป็นร้อยละ 60.3   

  ผลการศึกษาขอ้มูลผูร่้วมการเดินทางในคร้ังน้ี นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่เดินทางกบัเพื่อน/ 

เพื่อนร่วมงาน มีจ านวน 159 คน คิดเป็นร้อยละ 53.0 รองลงมาเดินทางกับญาติ/คนในครอบครัว           

มีจ  านวน 99 คน คิดเป็นร้อยละ 33.0  เดินทางกบัคู่รัก มีจ  านวน 39 คน  คิดเป็นร้อยละ 13.0  ตามล าดบั 

 ผลการศึกษาขอ้มูลจ านวนผูร่้วมเดินทาง นกัท่องเท่ียวส่วนใหญ่เดินทางกบัผูร่้วมเดินทาง   

3-6 คน มีจ านวน 143 คน คิดเป็นร้อยละ 47.7 รองลงมามากกวา่ 6 คน มีจ านวน 99 คน คิดเป็นร้อยละ 

33.0 และ1-2 คน มีจ านวน 58 คน คิดเป็นร้อยละ 19.3 ตามล าดบั 

 ผลการศึกษาขอ้มูลระยะเวลาในการเดินทางโดยเฉล่ียแต่ละคร้ังของนกัท่องเท่ียวส่วนใหญ่ 

1-2 วนั มีจ านวน 230 คน คิดเป็นร้อยละ 76.7 รองลงมา 3-5 วนั มีจ านวน 68 คน คิดเป็นร้อยละ 22.7 

และมากกวา่ 5วนั มีจ านวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 0.7 ตามล าดบั 

 ผลการศึกษาข้อมูลช่องทางท่ีท าให้นักท่องเท่ียวรู้จักการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์ 

นกัท่องเท่ียวส่วนใหญ่รู้จาก เพื่อน/ญาติ  มากกวา่ส่ืออ่ืนๆ มีจ านวน 184 คน คิดเป็นร้อยละ 61.3 

 ผลการศึกษาขอ้มูลการเลือกประเภทท่ีพกัแรมในฟาร์มสเตยข์องนกัท่องเท่ียวส่วนใหญ่ชอบ

ประเภท รีสอร์ท/บงักะโล มากท่ีสุด มีจ านวน 110 คน คิดเป็นร้อยละ36.7 รองลงมากระโจม/กางเตนท ์

มีจ านวน 85 คน คิดเป็นร้อยละ 28.3 บา้นพกัรวม มีจ านวน 45 คน คิดเป็นร้อยะ15.0 โฮส/โฮมสเตย ์      

มีจ  านวน 40 คน คิดเป็นร้อยละ13.3 และโรงแรม นอ้ยท่ีสุดมีจ านวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 6.7 

 ผลการศึกษาขอ้มูลกิจกรรมท่ีนกัท่องเท่ียวสนใจในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์ 

กิจกรรมท่ีนกัท่องเท่ียวส่วนใหญ่สนใจคือ กิจกรรมรีดนมโค ใหอ้าหารโค คิดเป็นร้อยละ 52.7   

 ผลการศึกษาข้อมูลความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวว่าภายในฟาร์มควรมีร้านอาหารท่ีใช้

ผลิตภณัฑจ์ากฟาร์ม นกัท่องเท่ียวส่วนใหญ่คิดวา่ควรมีภายในฟาร์มควรมีร้านอาหารท่ีใชผ้ลิตภณัฑ์จาก

ฟาร์มมีจ านวน 133 คนคิดเป็นร้อยละ 44.3 รองลงมาควรมีอย่างยิ่งมีจ  านวน 127 คนคิดเป็นร้อยละ 42.3  

และเห็นวา่ไม่จ  าเป็นตอ้งมีร้านอาหารท่ีใชผ้ลิตภณัฑจ์ากฟาร์ม มีจ านวน 40 คน คิดเป็นร้อยละ 13.3   
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 ผลการศึกษาความคิดเห็นในเร่ืองความส าคญัของส่ิงอ านวยความสะดวกพื้นฐานภายใน

ห้องพกัต่อการพกัแรมรูปแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี เม่ือพิจารณาระดบัความส าคญัเป็นรายดา้น

พบวา่ อนัดบัท่ีหน่ึงคือ โถชกัโครกแบบนัง่พร้อมสายฉีดช าระ อนัดบัท่ีสอง ห้องน ้ าส่วนตวั    อนัดบัท่ีสาม

การเช่ือมต่ออินเตอร์เน็ตไร้สาย(Wireless) เตียงนอนท่ีได้มาตรฐาน โทรทศัน์ เคร่ืองท าน ้ าร้อน ตูเ้ย็น 

เคร่ืองปรับอากาศ และใหค้วามส าคญักบัอ่างอาบน ้าในล าดบัสุดทา้ย   

 5.1.5  ความพึงพอใจของนกัท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี 

แบ่งเป็น 3 ดา้นไดแ้ก่ ดา้นกายภาพ ดา้นส่ิงอ านวยความสะดวก และดา้นกระบวนการใหบ้ริการ 

 ผลการศึกษา ดา้นกายภาพกบัระดบัความพอใจของนกัท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียว

แบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี พบว่า ในภาพรวมมีค่าเฉล่ียรวม 3.55 อยู่ในระดบัมาก เม่ือพิจารณา

ระดบัความพึงพอใจเป็นรายดา้นท่ีนกัท่องเท่ียวมีระดบัความพึงพอใจมากท่ีสุดถึงระดบัมาก 3 อนัดบั

แรกไดแ้ก่ 

 1.  บรรยากาศความเป็นธรรมชาติภายในฟาร์มสเตย ์ 

 2.  ดา้นความปลอดภยัภายในฟาร์ม ความเป็นเอกลกัษณ์ของหอ้งพกั / ฟาร์มสเตย ์

 3.  ความสวยงามของหอ้งพกั/ฟาร์มสเตย ์

และนกัท่องเท่ียวมีระดบัความพึงพอใจต่อร้านจ าหน่ายผลิตภณัฑภ์ายในฟาร์มในอนัดบัสุดทา้ย 

 ผลการศึกษา ด้านส่ิงอ านวยความสะดวกกับระดับความพอใจของนักท่องเท่ียวในการ

เดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี พบวา่ ในภาพรวมมีค่าเฉล่ียรวม 3.37 อยูใ่นระดบั

ปานกลาง เม่ือพิจารณาระดบัความพึงพอใจเป็นรายดา้นท่ีนกัท่องเท่ียวมีระดบัความพึงพอใจมาก 3 

อนัดบัแรกไดแ้ก่ 

 1.  สถานท่ีจอดรถเหมาะสมเพียงพอ  

 2.  ส่ิงอ านวยความสะดวกโดยรวมในหอ้งพกั  

 3.  การบริการร้านอาหาร 

และนกัท่องเท่ียวมีระดบัความพึงพอใจปานกลาง คือ ตูถ้อนเงินอตัโนมติั(ATM) ในอนัดบัสุดทา้ย 
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 ผลการศึกษา ด้านกระบวนการให้บริการกบัระดับความพอใจของนักท่องเท่ียวในการ

เดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี พบวา่ ในภาพรวมมีค่าเฉล่ียรวม 3.77 อยูใ่นระดบั

มาก เม่ือพิจารณาระดบัความพึงพอใจเป็นรายดา้นท่ีนกัท่องเท่ียวมีระดบัความพึงพอใจมาก 3 อนัดบั

แรกไดแ้ก่ 

 1.  พนกังานมีอธัยาศยัไมตรีและเป็นกนัเอง 

 2.  ส่ิงพนกังานมีการตอบสนองรวดเร็วและทนัเวลา 

 3.  เจา้หนา้ท่ีมีความรู้ใหค้  าแนะน าเก่ียวกบักิจกรรมเชิงเกษตรไดอ้ยา่งเหมาะสม 

และนักท่องเท่ียวมีระดบัความพึงพอใจปานกลาง คือมีพนักงานคอยบริการตลอด 24 ชั่วโมงในอนัดับ

สุดทา้ย 

 5.1.6  การทดสอบสมมติฐาน 

 สมมติฐานท่ี 1  
 Ho :     ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของนกัท่องเท่ียวท่ีแตกต่างกนั (เพศ อายุ การศึกษา 
รายได)้ มีแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตยใ์นจงัหวดัสระบุรีไม่แตกต่างกนั   
  Ha :     ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของนกัท่องเท่ียวท่ีแตกต่างกนั (เพศ อายุ การศึกษา 
รายได)้ มีแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตยใ์นจงัหวดัสระบุรีแตกต่างกนั   
ผลการทดสอบสมมติฐานขอ้ท่ี 1 
 นกัท่องเท่ียวท่ีมีเพศต่างกนั มีแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตยใ์นจงัหวดั
สระบุรี  ดา้นปัจจยัภายใน ดา้นปัจจยัภายนอก แตกต่างกนั (ปฏิเสธ Ho) 
 นักท่องเท่ียวท่ีมีอายุต่างกัน มีแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์     

จงัหวดัสระบุรี ดา้นปัจจยัภายในและดา้นปัจจยัภายนอก ไม่แตกต่างกนั (ยอมรับ Ho) 

 นกัท่องเท่ียวท่ีมีการศึกษาต่างกนั มีแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์

จงัหวดัสระบุรี ดา้นปัจจยัภายในและดา้นปัจจยัภายนอก ไม่แตกต่างกนั (ยอมรับ Ho) 

 นักท่องเท่ียวท่ีมีรายได้ต่างกัน มีแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์     

จงัหวดัสระบุรี ดา้นปัจจยัภายในและดา้นปัจจยัภายนอก ไม่แตกต่างกนั (ยอมรับ Ho) 
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 สมมติฐานท่ี 2.  
   Ho  :   ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของนกัท่องเท่ียวท่ีแตกต่างกนั (เพศ อายุ การศึกษา
รายได้) มีระดับความพึงพอใจท่ีมีต่อการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย์ในจังหวดัสระบุรี            
ไม่แตกต่างกนั 
  Ha  : ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของนกัท่องเท่ียวท่ีแตกต่างกนั (เพศ อายุ การศึกษา 
รายได้) มีระดับความพึงพอใจท่ีมีต่อการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย์ในจังหวดัสระบุรี     
แตกต่างกนั 

ผลการทดสอบสมมติฐานขอ้ท่ี 2  
นกัท่องเท่ียวท่ีมีเพศต่างกนั มีความพึงพอใจท่ีมีต่อการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย์

จงัหวดัสระบุรี ดา้นกายภาพ และดา้นส่ิงอ านวยความสะดวก แตกต่างกนั (ปฏิเสธ Ho) 

นกัท่องเท่ียวท่ีมีอายุต่างกนั มีความพึงพอใจต่อการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์  

จงัหวดัสระบุรี ดา้นกายภาพ ดา้นส่ิงอ านวยความสะดวกและดา้นกระบวนการให้บริการไม่แตกต่างกนั 

(ยอมรับ Ho) 

นกัท่องเท่ียวท่ีมีการศึกษาต่างกนั มีความพึงพอใจต่อการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มส

เตยจ์งัหวดัสระบุรี ดา้นกายภาพ ดา้นส่ิงอ านวยความสะดวกและดา้นกระบวนการใหบ้ริการ แตกต่างกนั 

(ปฏิเสธ Ho) 

นกัท่องเท่ียวท่ีมีรายไดต่้างกนั มีความพึงพอใจต่อการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์

ในจงัหวดัสระบุรี ดา้นกายภาพ ดา้นส่ิงอ านวยความสะดวก และดา้นกระบวนการใหบ้ริการ แตกต่างกนั 

ซ่ึงเป็นไปตามสมมติฐาน 

สมมติฐานท่ี 3. 

Ho  :  ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของนกัท่องเท่ียวท่ีแตกต่างกนั (เพศ อายุ การศึกษา 

รายได)้ อาจจะมีพฤติกรรมและความคิดเห็นในเร่ืองความส าคญัของส่ิงอ านวยความสะดวกพื้นฐานแก่

นกัท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรีไม่แตกต่างกนั  

Ha  :  ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของนกัท่องเท่ียวท่ีแตกต่างกนั (เพศ อายุ การศึกษา 

รายได)้  อาจจะมีพฤติกรรมและความคิดเห็นในเร่ืองความส าคญัของส่ิงอ านวยความสะดวกพื้นฐาน แก่

นกัท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรีแตกต่างกนั  
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  ผลการทดสอบสมมติฐานขอ้ท่ี 3 

 ผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างเพศของนกัท่องเท่ียวกบัประสบการณ์การท่องเท่ียว

รูปแบบฟาร์มสเตยข์องนกัท่องเท่ียวพบวา่ไม่มีความสัมพนัธ์กนั  

 ผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งเพศของนกัท่องเท่ียวกบัระยะเวลาในการเดินทางโดย

เฉล่ียแต่ละคร้ัง  พบวา่ไม่มีความสัมพนัธ์กนั 

 ผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งเพศของนกัท่องเท่ียวกบัช่องทางต่างๆท่ีท าให้รู้จกัการ

ท่องเท่ียวแบบฟาร์มเตย ์จงัหวดัสระบุรี พบวา่ เพศของนกัท่องเท่ียวไม่มีความสัมพนัธ์กบันิตยสาร เพศ

ของนกัท่องเท่ียวไม่มีความสัมพนัธ์กบัแผ่นพบั เพศของนกัท่องเท่ียวมีความสัมพนัธ์กบัอินเตอร์เน็ท/

เฟสบุ๊ค เพศของนกัท่องเท่ียวไม่มีความสัมพนัธ์กบัหนงัสือพิมพ ์เพศของนกัท่องเท่ียวมีความสัมพนัธ์

กบัเพื่อน/ญาติ เพศของนกัท่องเท่ียวมีความสัมพนัธ์กบังานนิทรรศการท่องเท่ียว เพศของนกัท่องเท่ียว

ไม่มีความสัมพนัธ์กบัวทิย/ุโทรทศัน์  

 ผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างเพศของนกัท่องเท่ียวกบัการเลือกประเภทท่ีพกัแรม 

พบวา่เพศของนกัท่องเท่ียวไม่มีความสัมพนัธ์กบัการเลือกประเภทท่ีพกัแรม 

 ผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งเพศของนกัท่องเท่ียวกบักิจกรรมต่างๆ ท่ีนกัท่องเท่ียว

สนใจในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย์ พบว่าเพศของนักท่องเท่ียวมีความสัมพนัธ์กับ

กิจกรรม ตั้งแค้มป์ไฟไนท์ปาร์ต้ี เพศของนักท่องเท่ียวไม่มีความสัมพนัธ์กบักิจกรรมคาวบอยไนท ์    

เพศของนกัท่องเท่ียวมีความสัมพนัธ์กบักิจกรรมวอลค์แรลล่ี เพศของนกัท่องเท่ียวไม่มีความสัมพนัธ์กบั

กิจกรรมรีดนมโค ใหอ้าหารโค เพศของนกัท่องเท่ียวไม่มีความสัมพนัธ์กบักิจกรรมเชิงเกษตรกรรม เพศ

ของนักท่องเท่ียวไม่มีความสัมพนัธ์กบักิจกรรมอ่ืนๆ เช่น ล่องแก่ง กิจกรรมผจญภยั ท าอาหารจาก

ผลิตภณัฑ ์ร้องเพลงคาราโอเกะ เป็นตน้ 

 ผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งเพศของนกัท่องเท่ียวกบัความคิดของนกัท่องเท่ียวว่า 

ภายในฟาร์มควรมีร้านอาหารท่ีใชผ้ลิตภณัฑภ์ายในฟาร์ม พบวา่เพศของนกัท่องเท่ียวมีความสัมพนัธ์กบั

ความคิดของนกัท่องเท่ียววา่ ภายในฟาร์มควรมีร้านอาหารท่ีใชผ้ลิตภณัฑภ์ายในฟาร์ม 

 ผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งอายุกบัประสบการณ์การท่องเท่ียวรูปแบบฟาร์มสเตย์

ของนกัท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี พบวา่ไม่มีความสัมพนัธ์ 
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 ผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างอายุกบัระยะเวลาในการเดินทางโดยเฉล่ียแต่ละคร้ัง

ของนกัท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี พบวา่มีความสัมพนัธ์ 

  ผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างอายุกบัช่องทางต่างๆ ท่ีท าให้นกัท่องเท่ียวรู้จกัการ

ท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย์ จงัหวดัสระบุรี พบว่าอายุมีความสัมพนัธ์กับนิตยวาร/วารสาร อายุไม่มี

ความสัมพนัธ์กบัแผ่นพบั อายุไม่มีความสัมพนัธ์กบัอินเตอร์เน็ท/เฟสบุ๊ค อายุไม่มีความสัมพนัธ์กบั

หนังสือพิมพ์ อายุมีความสัมพนัธ์กบัเพื่อน/เพื่อนร่วมงาน อายุไม่มีความสัมพนัธ์กบังานนิทรรศการ

ท่องเท่ียว อายมีุความสัมพนัธ์กบัวทิย/ุโทรทศัน์ 

 ผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างอายุกบัการเลือกประเภทท่ีพกัแรมในการเดินทางมา

ท่องเท่ียวฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี พบวา่มีความสัมพนัธ์กนั 

 ผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งอายุของนกัท่องเท่ียวกบักิจกรรมต่างๆ ท่ีนกัท่องเท่ียว

สนใจในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์พบว่าอายุของนักท่องเท่ียวไม่มีความสัมพนัธ์กบั

กิจกรรม ตั้งแค้มป์ไฟไนท์ปาร์ต้ี อายุของนักท่องเท่ียวไม่มีความสัมพนัธ์กบักิจกรรมคาวบอยไนท ์    

อายขุองนกัท่องเท่ียวไม่มีความสัมพนัธ์กบักิจกรรมวอลค์แรลล่ี อายุของนกัท่องเท่ียวไม่มีความสัมพนัธ์

กบักิจกรรมรีดนมโคให้อาหารโค อายุของนักท่องเท่ียวมีความสัมพนัธ์กบักิจกรรมเชิงเกษตรกรรม   

อายุของนกัท่องเท่ียวไม่มีความสัมพนัธ์กบักิจกรรมอ่ืนๆ เช่น ล่องแก่ง กิจกรรมผจญภยั ท าอาหารจาก

ผลิตภณัฑ ์ร้องเพลงคาราโอเกะ เป็นตน้ 

 ผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างอายุกบัความคิดเห็นของนกัท่องเท่ียววา่ภายในฟาร์ม

ควรมีร้านอาหารท่ีใชผ้ลิตภณัฑจ์ากฟาร์ม พบวา่มีความสัมพนัธ์กนั 

 ผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างการศึกษากับประสบการณ์การท่องเท่ียวรูปแบบ

ฟาร์มสเตย์ของนักท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี พบว่าไม่มี

ความสัมพนัธ์กนั  

 ผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งการศึกษากบัระยะเวลาในการเดินทางโดยเฉล่ียแต่ละ

คร้ังในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี พบวา่มีความสัมพนัธ์กนั 

  ผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างการศึกษากบัช่องทางต่างๆ ท่ีท าให้นกัท่องเท่ียวรู้จกั

การท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี พบว่าการศึกษามีความสัมพนัธ์กับนิตยวาร/วารสาร 

การศึกษามีความสัมพนัธ์กบัแผน่พบั การศึกษามีความสัมพนัธ์กบัอินเตอร์เน็ท/เฟสบุ๊ค การศึกษาไม่มี
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ความสัมพนัธ์กบัหนังสือพิมพ์ การศึกษาไม่มีความสัมพนัธ์กบัเพื่อน/เพื่อนร่วมงาน การศึกษาไม่มี

ความสัมพนัธ์กบังานนิทรรศการท่องเท่ียว การศึกษามีความสัมพนัธ์กบัวทิย/ุโทรทศัน์ 

 ผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างการศึกษากับการเลือกประเภทท่ีพกัแรมในการ

เดินทางมาท่องเท่ียว แบบฟาร์มสเตย ์พบวา่ไม่มีความสัมพนัธ์กนั 

 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างการศึกษาของนักท่องเท่ียวกับกิจกรรมต่างๆ               

ท่ีนักท่องเท่ียวสนใจในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์พบว่าการศึกษาของนักท่องเท่ียวมี

ความสัมพนัธ์กับกิจกรรม ตั้ งแค้มป์ไฟไนท์ปาร์ต้ี การศึกษาของนักท่องเท่ียวมีความสัมพนัธ์กับ

กิจกรรมคาวบอยไนท ์การศึกษาของนกัท่องเท่ียวไม่มีความสัมพนัธ์กบักิจกรรมวอล์คแรลล่ี การศึกษา

ของนักท่องเท่ียวมีความสัมพนัธ์กับกิจกรรมรีดนมโค ให้อาหารโค การศึกษาของนักท่องเท่ียวมี

ความสัมพนัธ์กบักิจกรรมเชิงเกษตรกรรม การศึกษาของนกัท่องเท่ียวไม่มีความสัมพนัธ์กบักิจกรรม

อ่ืนๆ เช่น ล่องแก่ง กิจกรรมผจญภยั ท าอาหารจากผลิตภณัฑ ์ร้องเพลงคาราโอเกะ เป็นตน้ 

 ผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างการศึกษาของนักท่องเท่ียวกับความคิดเห็นของ

นกัท่องเท่ียววา่ภายในฟาร์มควรมีร้านอาหารท่ีใชผ้ลิตภณัฑจ์ากฟาร์ม พบวา่ไม่มีความสัมพนัธ์กนั  

       ผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งรายไดก้บัประสบการณ์การท่องเท่ียวรูปแบบฟาร์มสเตย์

ของนกัท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี พบวา่มีความสัมพนัธ์กนั 

  ผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งรายไดก้บัระยะเวลาในการเดินทางโดยเฉล่ียแต่ละคร้ัง

ในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์พบวา่ไม่มีความสัมพนัธ์กนั 

 ผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างรายได้กับช่องทางต่างๆ ท่ีท าให้นักท่องเท่ียวรู้จกัการ

ท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี พบว่ารายได้มีความสัมพนัธ์กบันิตยวาร/วารสาร รายได้มี

ความสัมพนัธ์กบัแผ่นพบั รายไดมี้ความสัมพนัธ์กบัอินเตอร์เน็ท / เฟสบุ๊ค รายไดมี้ความสัมพนัธ์กบั

หนังสือพิมพ์ รายได้มีความสัมพันธ์กับเพื่อน / เพื่อนร่วมงาน รายได้ไม่มีความสัมพันธ์กับงาน

นิทรรศการท่องเท่ียว รายไดไ้ม่มีความสัมพนัธ์กบัวทิย ุ/ โทรทศัน์ 

 ผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างรายไดก้บัการเลือกประเภทท่ีพกัแรม ในการเดินทาง

มาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์พบวา่มีความสัมพนัธ์กนั 

 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างรายได้ของนักท่องเท่ียวกับกิจกรรมต่างๆ ท่ี

นักท่องเท่ียวสนใจในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย์ พบว่ารายได้ของนักท่องเท่ียวมี
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ความสัมพนัธ์กบักิจกรรมตั้งแคม้ป์ไฟไนทป์าร์ต้ี รายไดข้องนกัท่องเท่ียวไม่มีความสัมพนัธ์กบักิจกรรม

คาวบอยไนท์ รายได้ของนักท่องเท่ียวไม่มีความสัมพันธ์กับกิจกรรมวอล์คแรลล่ี รายได้ของ

นกัท่องเท่ียวมีความสัมพนัธ์กบักิจกรรมรีดนมโค ให้อาหารโค รายไดข้องนกัท่องเท่ียวมีความสัมพนัธ์

กบักิจกรรมเชิงเกษตรกรรม รายไดข้องนกัท่องเท่ียวไม่มีความสัมพนัธ์กบักิจกรรมอ่ืนๆ เช่น ล่องแก่ง 

กิจกรรมผจญภยั ท าอาหารจากผลิตภณัฑ ์ร้องเพลงคาราโอเกะ เป็นตน้ 

 ผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างรายได้กบัความคิดของนกัท่องเท่ียวว่าภายในฟาร์ม

ควรมีร้านอาหารท่ีใชผ้ลิตภณัฑจ์ากฟาร์ม พบวา่ไม่มีความสัมพนัธ์กนั 

 นกัท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีระดบัความส าคญัของส่ิงอ านวยความสะดวกพื้นฐาน

ภายในห้องพกัของท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี ดา้นเคร่ืองท าน ้ าร้อน ดา้นตูเ้ยน็ ดา้นโทรทศัน์  

ด้านเคร่ืองปรับอากาศ ด้านการเ ช่ือมต่ออินเตอร์เน็ตไร้สาย (Wireless) ด้านห้องน ้ าส่วนตัว                 

ดา้นโถชักโครกแบบนั่งพร้อมสายฉีดช าระ และด้านเตียงนอนท่ีได้มาตรฐาน ไม่มีความแตกต่างกนั 

(ยอมรับ Ho) 

 นกัท่องเที่ยวที่มีอายุแตกต่างกนั มีระดบัความส าคญัของส่ิงอ านวยความสะดวกพื้นฐาน

ภายในห้องพกัของท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี ดา้นโถชกัโครกแบบนัง่พร้อมสายฉีด

ช าระ และดา้นอ่างอาบน ้า  มีความแตกต่างกนั (ปฏิเสธ Ho) 

 นกัท่องเที่ยวที่มีการศึกษาแตกต่างกนั มีระดับความส าคญัของส่ิงอ านวยความสะดวก

พื ้นฐานภายในห้องพักของท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย์ จังหวัดสระบุรี ดา้นเครื่องท าน ้ าร ้อน                

ดา้นเคร่ืองปรับอากาศ  ดา้นโถชกัโครกแบบนัง่พร้อมสายฉีดช าระ และดา้นอ่างอาบน ้ า  มีความ

แตกต่างกนั (ปฏิเสธ Ho) 

 นกัท่องเท่ียวท่ีมีรายไดต่้อเดือนแตกต่างกนั มีระดบัความส าคญัของส่ิงอ านวยความสะดวก

พื ้นฐานภายในห้องพักของท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย์ จังหวัดสระบุรี ด้านเคร่ืองท าน ้ า ร้อน                    

ดา้นเคร่ืองปรับอากาศ  ดา้นตูเ้ยน็ และดา้นอ่างอาบน ้า  มีความแตกต่างกนั (ปฏิเสธ Ho) 
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5.2 อภิปรายผล 

 งานวิจัยเร่ือง แนวทางการส่งเสริมการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย์ จังหวดัสระบุรีน้ี มี
วตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาแนวทางการด าเนินธุรกิจแบบฟาร์มสเตย ์จากภาคธุรกิจเอกชนและรัฐวิสาหกิจ 
ในจงัหวดัสระบุรี ส ารวจแรงจูงใจ ความพึงพอใจ พฤติกรรมและการใหค้วามส าคญัของส่ิงอ านวยความ
สะดวกพื้นฐานภายในห้องพกัของนักท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดั
สระบุรี ว่ามีแรงจูงใจใดท่ีท าให้นักท่องเท่ียวเดินทางมาท่องเท่ียวแบฟาร์มสเตย์ และทราบว่า
นกัท่องเท่ียวมีพฤติกรรม และความมพึงพอใจต่อการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตยอ์ยา่งไร  
 จากการศึกษากลุ่มตวัอยา่งผูป้ระกอบการฟาร์มสเตย ์ในจงัหวดัระบุรี พบวา่ ผูป้ระกอบการ
ฟาร์มสเตยมี์แนวทางการด าเนินธุรกิจแต่ละดา้นท่ีแตกต่างกนัในอนัเน่ืองจากวตัถุประสงคใ์นการก่อตั้ง
ฟาร์มสเตย ์แต่ผูป้ระกอบการหวงัท่ีจะให้นกัท่องเท่ียวรู้จกัฟาร์มสเตยแ์ละเดินทางมาท่องเท่ียวมากข้ึน 
โดยยงัคงสภาพความเป็นธรรมชาติไวเ้พื่อให้นักท่องเท่ียวรู้สึกใกล้ชิดกับธรรมชาติอย่างแท้จริง 
สอดคลอ้งกบังานวิจยัของจอห์น ,เคท และชามิน (1997) ท่ีท าการส ารวจเร่ืองA Survey of Farm Stay 
Tourism in New Zealand พบวา่การให้บริการฟาร์มสเตยใ์นนิวซีแลนด์ยงัคงยืนยนัท่ีจะคงไวใ้นกลุ่ม
เล็กๆ เพื่อรักษาสภาพทิวทศัน์ตามธรรมชาติไวเ้พราะนกัท่องเท่ียวมานิวซีแลนด์เพื่อมาชมความงดงาม
ทางธรรมชาติในชนบท กลุ่มเป้าหมายของการท่องเท่ียวฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรีน้ีคือ กลุ่มครอบครัว 
กลุ่มเพื่อนวยัท างานเป็นส่วนใหญ่ ซ่ึงทางฟาร์มสเตยมี์การท าการตลาดเพื่อดึงดูดนกัท่องเท่ียวให้เกิดการ
เดินทาง ทั้งด้านผลิตภณัฑ์ท่ีไม่เหมือนการท่องเท่ียวรูปแบบอ่ืนๆ อย่างการได้นอนเต้นท์สัมผสั
ธรรมชาติและล้ิมรสชาดของนมโคสดแท ้ดา้นราคาท่ีไม่แพงจนเกินไป ซ่ึงตั้งจากตน้ทุนท่ีเกิดจริงบวก
ก าไรเพียงเล็กนอ้ยเท่านั้น ดา้นสถานท่ีท่ีเดินทางสะดวกไม่ห่างไกลจากกรุงเทพมหานคร การคมนาคมท่ี
สะดวกสามารถเขา้ถึงฟาร์ม แหล่งท่องเท่ียวและร้านอาหารบริเวณใกลเ้คียงอย่างสบาย โดยมีช่องทาง
หรือส่ือท่ีท าให้นักท่องเท่ียวรู้จกัฟาร์มสเตย์โดยตรงอย่างอินเตอร์เน็ท และการใช้เครือข่ายสังคม
ออนไลน์ (Social network) ให้เป็นประโยชน์ สอดคล้องกบั ปรมะ สตเวทิน (2533) ไดก้ล่าวว่า 
ประสิทธิภาพของส่ือยอ่มมีอิทธิพลต่อประสิทธิภาพต่อการส่ือสาร ซ่ึงการเลือกใช้ส่ือท่ีเหมาะสมจะมี
ประสิทธิภาพอยา่งมาก ดา้นการส่งเสริมการขาย ฟาร์มเสตยแ์ต่ละแห่งท าการส่งเสริมการขายต่างกนัไป 
ทั้งการให้ส่วนลดท่องเท่ียวท่ีมาเป็นหมู่คณะ การแจกของท่ีระลึก การให้เขา้ท ากิจกรรมบางกิจกรรม
โดยไม่เสียค่าใชจ่้ายในวนัหยุดนกัขตัฤกษ์ต่างๆ เป็นตน้ ในส่วนเป้าหมายการท าฟาร์มสเตยใ์นอนาคต
ของผูป้ระกอบการมีแนวโนม้ในการพฒันาปรับปรุงเพิ่มมากข้ึนทั้งดา้นกิจกรรมท่ีส่งเสริมการท่องเท่ียว
ฟาร์มสเตยข์องตน รวมถึงร้านอาหารหรือแมแ้ต่การมีพนัธมิตรทางธุรกิจท่ีเพิ่มข้ึน แต่เม่ือกล่าวถึง

DPU



 

 

233 

ปัญหาและอุปสรรคส่วนใหญ่คือยงัไม่ไดรั้บการสนบัสนุนจากภาครัฐและนกัท่องเทียวยงัไม่ค่อยรู้จกั
การท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์นอกจากน้ีปัญหาท่ีเกิดข้ึนจากอุทกภยัก็ส่งผลต่อการท่องเท่ียวเช่นกนั 
 ผลการวิจยัพบว่านกัท่องเท่ียวท่ีมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตยเ์ป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย 
และเป็นนกัท่องเท่ียวท่ีมีอายอุยูใ่นช่วงวยัท างานตอนตน้คือ อายุระหวา่ง 24-36 ปี มากท่ีสุด และมีอาชีพ
เป็นผูใ้ช้ทกัษะแรงงาน เช่น พนกังานบริษทัเอกชน ขา้ราชการ พนกังานรัฐวิสาหกิจ เป็นตน้ โดยส่วน
ใหญ่แลว้จบการศึกษาปริญญาตรีหรือเทียบเท่า นกัท่องเท่ียวส่วนใหญ่มีภูมิล าเนาจากกรุงเทพมหานคร 
และมีรายไดต่้อเดือน 30,000 บาทข้ึนไป ซ่ึงนกัท่องเท่ียวโดยรวมเห็นว่าค่าใช้จ่ายท่ีเหมาะสมกบัการ
ท่องเท่ียวรูปแบบฟาร์มสเตยต่์อคนต่อคร้ังคือ ราคา 1,001 – 1,500 บาท  
 นกัท่องเท่ียวส่วนใหญ่เป็นนกัท่องเท่ียวท่ีไม่เคยท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตยห์รือท่องเท่ียวเชิง

เกษตรมาก่อนถึงร้อยละ 60 นอกจากน้ีนักท่องเท่ียวมกัท่องเท่ียวกบัเพื่อนร่วมงานเป็นส่วนใหญ่ 

สอดคล้องกบังานวิจยัของฟูศกัด์ิ กาญจนส าราญวงศ์ (2546) พบว่า นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่มกัมา

ท่องเท่ียวพกัผอ่นร่วมกบัเพื่อน หรือญาติพี่นอ้งอาจเป็นเพราะมีลกัษณะการด าเนินชีวิตท่ีคลา้ยคลึงกนั

หรือมีเวลาวา่งพร้อมกนั โดยเดินทางเป็นกลุ่ม 3-6 คน ซ่ึงส่วนใหญ่ใชเ้วลาในการเดินทางท่องเท่ียวเป็น

ช่วงเวลาสั้นๆ 1-2 วนัเท่านั้น ในการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตยน้ี์จากการแจกแบสอบถามพบวา่ ช่องทาง

ท่ีท าใหน้กัท่องเท่ียวรู้จกัการท่องเท่ียวรูปแบบฟาร์มสเตยแ์ละอยากเดินทางมาท่องเท่ียวมากท่ีสุดคือ การ

บอกปากต่อปากจากเพื่อนหรือญาติท่ีเคยมาท่องเท่ียว และจากส่ืออินเตอร์เน็ทท่ีสามารถให้ข้อมูล

เก่ียวกับการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย์ถึงนักท่องเท่ียวได้โดยตรง ทั้งน้ีเพื่อการประชาสัมพนัธ์ให้

นักท่องเท่ียวทราบข้อมูลข่าวารของฟาร์มสเตย์ สอดคล้องกับจุดมุ่งหมาย 1ใน 4 ข้อของการ

ประชาสัมพนัธ์ท่ีว่า การให้ขอ้มูลข่าวสารของการประชัมพนัธ์จะเป็นการเพิ่มมูลค่าให้กบัผลิตภณัฑ ์

สินคา้และบริการ (เสรีวงษม์ณฑา, 2547) นอกจากนั้นนกัท่องเท่ียวส่วนใหญ่ชอบประเภทท่ีพกัแรมท่ีมี

ลักษณะเป็นรีสอร์ทหรือบังกะโลมากกว่าท่ีพักแรมประเภทอ่ืนๆ ซ่ึงผู ้วิจ ัยคิดว่ามาจากการท่ี

นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาเป็นกลุ่มตอ้งการความเป็นส่วนตวัและไดพู้ดคุยสังสรรค์ขณะท่ีมาท่องเท่ียว

พกัผ่อนหยอ่นใจและมีความสะดวกสบาย โดยราคาไม่แพงจนเกินไป จึงไม่เลือกท่ีพกัแรมอย่าง โฮส

หรือโฮมเตย์ บา้นพกัรวม เตน้ท์ และโรงแรม ทั้งน้ีกิจกรรมท่ีนักท่องเท่ียวสนใจในการเดินทางมา

ท่องเท่ียวแบบฟาร์มเตย ์จงัหวดัสระบุรีมากท่ีสุดคือ กิจกรรมรีดนมโค ให้อาหารโค และรองลงมาคือตั้ง

แคม้ป์ไฟ ไนท์ปาร์ต้ี  ส่วนกิจกรรมท่ีนกัท่องสนใจแต่มีจ านวนนอ้ย เช่น สปา นวดเทา้ การประกอบ

อาหารจากผลิตภณัฑายในฟาร์ม เป็นตน้  และจากการศึกษาพบวา่ นกัท่องเท่ียวส่วนมากมีความเห็นวา่
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ภายในฟาร์มสเตยเ์องควรมีร้านอาหารท่ีใช้ผลิตภณัฑ์จาภายในฟาร์มเองอีกด้วย และส าหรับส่ิงอ านวย

ความสะดวกพื้นฐานภายในห้องพกัท่ีนกัท่องเท่ียวให้ความส าคญัคือภายในห้องพกัตอ้งมีโถชกัโครก

แบบนัง่พร้อมสายฉีดช าระ และควรเป็นห้องน ้ าส่วนตวั รวมทั้งภายในห้องพกัตอ้งสามารถเช่ือมต่อ

อินเตอร์เน็ตไร้สายได้ (Wireless) แต่ส่ิงอ านวยความสะดวกภายในห้องพักท่ีนักท่องเท่ียวให้

ความส าคญันอ้ยท่ีสุด คือ อ่างอาบน ้า เพราะไม่จ  าเป็นเหมือนกบัโรงแรมท่ีเนน้ความหรูหรา 

 จากผลการวิจยั พบว่า ด้านปัจจยัภายใน (เหตุผลส่วนตวัท่ีท าให้เดินทางมาท่องเท่ียวแบบ

ฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี) ในประเด็นเพื่อสัมผสัความสวยงามของธรรมชาติมากท่ีสุด รองลงมาเพื่อ

พกัผ่อนหย่อนใจ และเพื่อหาประสบการณ์ใหม่ๆ หรือหลีกหนีความซ ้ าซากจ าเจในชีวิตประจ าวนั 

สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ วฒันชยั ชูมาก (2544 ) พบวา่ นกัท่องเท่ียว ชาวไทยต่างเดินทางไปท่องเท่ียว

ต่างประเทศเพื่อต้องการความแปลกใหม่เป็นเหตุผลท่ีส าคัญท่ีสุด รองลงมาคือการเดินทางไป

ต่างประเทศเพื่อไปพกัผ่อน หย่อนใจ และเป็นการให้รางวลักบัชีวิต และเพื่อเยี่ยมเยือนญาติมิตรใน

อนัดับสุดท้าย ด้านปัจจยัภายนอก (ส่ิงดึงดูดใจท่ีท าให้เดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มเสย์ จงัหวดั

สระบุรี)  เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้น พบวา่ความเรียบง่ายและเงียบสงบของฟาร์มสเตยใ์นระดบัมากท่ีสุด 

รองลงมาคือ เป็นท่ีพกั/การท่องเท่ียวรูปแบบใหม่ในระดับมาก กิจกรรมของการท่องเท่ียวแบบ     

ฟาร์มสเตยใ์นระดบัมาก และสุดทา้ยคือ การโฆษณาประชาสัมพนัธ์ของฟาร์มสเตย ์ 

 ความพึงพอใจของนกัท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรีดา้น

ต่างๆ ทั้ง 3 ด้านดงัน้ี ด้านกายภาพ ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก และด้านกระบวนการให้บริการจาก

การศึกษา พบว่า นกัท่องเท่ียวมีระดบัความพึงพอใจในดา้นกายกายภาพในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก เม่ือ

พิจารณาเป็นรายดา้นแลว้พบวา่นกัท่องเท่ียวมีความพึงพอใจบรรยากาศความเป็นธรรมชาติภายในฟาร์มส

เตยม์ากท่ีสุด เน่ืองดว้ยบรรยากาศบริเวณภายในฟาร์มคงความเป็นธรรมชาติอย่างสมบูรณ์  มีภูมิประเทศ

เป็นเนินเขาจึงมีอากาศเย็นสบาย ท าให้รู้สึกถึงการได้ใกล้ชิดกบัธรรมชาติอย่างแท้จริง สอดคล้องกับ

งานวิจยัของป้องศกัด์ิ ทองเน้ือแข็ง (2554) พบว่า นกัท่องเท่ียวชาวต่างประเทศมีความพึงพอใจในระดบั

มากอนัดบัแรกคือ ดา้นสถานท่ีของบา้นควายไทย ในดา้นส่ิงอ านวยความสะดวกนกัท่องเท่ียวมีความพึง

พอใจโดยรวมอยูใ่นระดบัปานกลาง เน่ืองจากกลุ่มนกัท่องเท่ียวยคุใหม่เป็นกลุ่มท่ีใชเ้ทคโนโลยีเพิ่มมากข้ึน 

จึงมกัให้ความส าคญักบัการใช้บริการอินเตอร์เน็ทไร้สาย (Wireless) แต่สถานท่ีพกัแบบฟาร์มสเตยส่์วน

ใหญ่ไม่ไดใ้ห้ความส าคญักบัดา้นน้ีมากเท่าท่ีควร นอกจากน้ีป้ายประชาสัมพนัธ์ขอ้มูลภายในฟาร์มยงัมี
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น้อย ท าให้นักท่องเท่ียวพึงพอใจในระดับปานกลาง  ในส่วนความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อ

กระบวนการให้บริการนั้น พบว่านกัท่องเท่ียวส่วนใหญ่มีความพึงพอใจอยู่ในระดบัมาก สอดคล้องกบั

งานวิจยัของยศวีร์ ยุกตะนนัท ์(2547) พบวา่นกัท่องเท่ียวมีความพึงพอใจมากในการบริการท่ีเก่ียวขอ้ง คือ

บุคลากรของศูนยบ์ริการการท่องเท่ียว   เชิงเกษตร ทั้งจากการบริการของตวัพนกังาน เจา้หนา้ท่ีท่ีมีอธัยาศยั

ไมตรีเป็นกนัเองมีการตอบสนองรวดเร็วทนัเวลา และมีความรู้สามารถให้ค  าแนะน าเก่ียวกบักิจกรรมเชิง

เกษตรต่างๆ ไดอ้ย่างเหมาะสม  ซ่ึงส่งผลต่อความพึงพอใจโดยรวมของนกัท่องเท่ียวอยู่ในระดบัมาก ต่อ

การท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี 

 

5.3  ข้อเสนอแนะ 

 5.3.1  ขอ้เสนอแนะจากผลวจิยั 
 

 จากผลการศึกษางานวิจยั เร่ืองการส่งเสริมการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรีน้ี 
ผูว้จิยัมีขอ้เสนอแนะดงัน้ี 

 5.3.1.1  การด าเนินธุรกิจแบบฟาร์มสเตยข์องผูป้ระกอบการ พบว่า การจดัการและการ
บริหารฟาร์มควรมีการแบ่งแยกหนา้ท่ีความรับผิดชอบอย่างชดัเจน โดยอาจมีการจา้งพนกังานชัว่คราว
เพิ่มเติมเพื่อตอบสนองความตอ้งการของนกัท่องเท่ียว และควรมีการอบรบเร่ืองการบริการในสถาบนั
ต่างๆ บา้งเพื่อทราบถึงหลกัการบริการท่ีถูกวิธีหรือน ามาปรับใช้กบัฟาร์มสเตยข์องตน ในส่วนการรับ
นกัท่องเท่ียวไม่ควรรับเกินจ านวนท่ีสามารถรองรับเน่ืองจากอาจท าให้ไม่สามารถบริการไดท้ัว่ถึงและ
อาส่งผลต่อความพึงใจ ทางผูป้ระกอบการนอกจากจะมีการจา้งงานคนในชุมชนแลว้ยงัตอ้งให้คนใน
ชุมชนตระหนกัและเห็นความส าคญัของการท่องเท่ียวเพราะเป็นการสร้างรายไดเ้สริมให้คนทอ้งถ่ิน ท า
ให้คนในชุมชนจะช่วย่งเสริมให้เกิดการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตยอี์กทางหน่ึง นอกจากน้ีอาจมีการ
รวมกลุ่มผูป้ระกอบการเพื่อจดัเป็นสมาคมท าการประชาสัมพนัธ์ร่วมกบัภาครัฐอยา่งจริงจงั 

 ในส่วนประเภทของท่ีพกัแรม จากการตอบแบบสอบถามของนกัท่องเท่ียวพบวา่ เลือกท่ีพกั
แรมประเภท รีสอร์ทหรือบงักะโลมากท่ีสุด(37 %) ทางผูป้ระกอบการอาจมีท่ีพกัแรมประเภทน้ีเพิ่มเติม
เพื่อให้นกัท่องเท่ียวมีทางเลือกมากข้ึนโดยเฉพาะนกัท่องเท่ียวท่ีมาเป็นกลุ่ม ดา้นกิจกรรมการท่องเท่ียว
ผูป้ระกอบการควรท าพนัธมิตรกบัผูป้ระกอบการอ่ืนๆบริเวณใกลเ้คียงเพิ่มเติมเช่น ร้านอาหาร ไร่ สวน
ผกัและผลไม ้ศูนยห์น่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ เป็นตน้ เพื่อให้นกัท่องเท่ียวประหยดัเวลาในการเดินทาง
สะดวกรวดเร็วใกลท่ี้พกั ในส่วนช่องทางท าให้รู้จกัการท่องเท่ียวแบบน้ีอาจตอ้งเร่ิมจากในทอ้งถ่ินก่อน 
เช่น ลงประชาสัมพนัธ์ในหนงัสือพิมพห์รือวารสารประจ าจงัหวดั แลว้ค่อยๆ กระจายออกไป  
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 5.3.1.2  แรงจูงในในการเดินทางท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์ประกอบดว้ยปัจจยัภายในและ
ปัจจยัภายนอก พบวา่ ปัจจยัภายในเพื่อสัมผสัความสวยงามของธรรมชาติ( = 4.27), เพื่อพกัผอ่น หยอ่นใจ 
( = 4.26), เพื่อหาประสบการณ์ใหม่ ๆ หรือหลีกหนีความซ ้ าซากจ าเจในชีวิตประจ าวนั(  = 3.90)  
เป็นสามอนัดบัแรกท่ีผูป้ระกอบการและผูเ้ก่ียวขอ้งควรให้ความส าคญั มีการจดัการสภาพแวดล้อม
โดยรอบใหค้งความเป็นธรรมชาติท่ีสมบูรณ์เพื่อเหมาะแก่การพกัผอ่น แต่ตอ้งมีการพฒันาการท่องเท่ียว
ให้มีความทนัสมยัไม่ซ ้ าซากจ าเจมาเป็นจุดขายส าคญัในการดึงดูดนกัท่องเท่ียว โดยอาจท าพนัธมิตร
ทางการท่องเท่ียวเพิ่มมากข้ึน ในดา้นปัจจยัภายนอก ดา้นความเรียบง่ายและเงียบสงบของฟาร์มสเตยมี์
ค่าเฉล่ียอยู่ในระดับมากท่ีสุด(  = 4.32), ด้านเป็นท่ีพกั/การท่องเท่ียวรูปแบบใหม่ในระดับมาก             
(  = 4.12) ซ่ึงเป็นปัจจยัภายนอกท่ีท าใหน้กัท่องเท่ียวอยากเดินทางมา และการโฆษณาประชาสัมพนัธ์
ของฟาร์มสเตยอ์ยู่ในระดบัปานกลาง(  = 3.09)  นัน่หมายความว่าผูป้ระกอบการควรมีการท าการ
ประชาสัมพนัธ์การท่องเท่ียวฟาร์มของตนเอง หรือมีการร่วมมือก่อตั้งเป็นกลุ่มผูป้ระกอบการฟาร์มส
เตยเ์พื่อมีส่วนร่วมในการประชาสัมมพนัธ์ใหน้กัท่องเท่ียวรู้จกัมายิง่ข้ึน 

 5.3.1.3  ส่ิ ง อ านวยความสะดวกพื้ นฐ านภ าย ในห้อ งพัก  ทั้ ง เ ค ร่ื อ งท าน ้ า ร้ อน 
เคร่ืองปรับอากาศ ตูเ้ย็น โทรทศัน์ การเช่ือมต่ออินเตอร์เน็ตไร้สาย (Wireless) ห้องน ้ าส่วนตวั โถชัก
โครกแบบนั่งพร้อมสายฉีดช าระ อ่างอาบน ้ า และเตียงนอนท่ีได้มาตรฐาน พบว่า นักท่องเท่ียวให้
ความส าคญักบัโถชกัโครกแบบนัง่พร้อมสาย ฉีดช าระ ในอนัดบัแรก(  = 4.16) และรองลงมาคือ 
ห้องน ้ าส่วนตวั (  = 4.02) การเช่ือมต่ออินเตอร์เน็ตไร้สาย (Wireless) ตามล าดบั ท าให้พิจารณาไดว้า่ 
ฟาร์มสเตยค์วรมีห้องน ้ าส่วนตวัและมีโถชกัโครกแบบนัง่พร้อมสายฉีดช าระ มากกวา่เป็นห้องน ้ ารวม 
และในยุคปัจจุบนัการใช้ส่ืออินเตอร์เน็ทถือเป็นส่ิงอ านวยความสะดวกพื้นฐานท่ีสถานท่ีพกัแรมต่างๆ 
ควรให้ความส าคญั รวมถึงฟาร์มสเตยด์ว้ยเช่นกนั แต่ในทางกลบักนั อ่างอาบน ้ า(  = 2.38) ถือเป็น   
ส่ิงอ านวยความสะดวกพื้นฐานท่ีนกัท่องเท่ียวใหค้วามส าคญัในอนัดบัสุดทา้ย ดงันั้นสถานท่ีพกัแรมบาง
แห่งอยา่งฟาร์มสเตยก์็ไม่จ  าเป็นตอ้งมีเสมอไป 

 5.3.1.4  ความพึงพอใจของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวรูปแบบฟาร์มสเตย ์ในภาพรวม
นกัท่องเท่ียวมีความพึงพอใจในระดบัมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้นสามารถแบ่งไดเ้ป็น 3 ดา้นดงัน้ี 

 ดา้นกายภาพ จากผลการวิจยัเห็นได้ว่า บรรยากาศความเป็นธรรมชาติภายในฟาร์มสเตย์ 
(  = 4.42) ดา้นความปลอดภยัภายในฟาร์ม (  = 3.97) ความเป็นเอกลกัษณ์ของห้องพกั/ฟาร์มสเตย ์
(  = 3.94 ) เป็นประเด็นท่ีนกัท่องเท่ียวให้ความพึงพอใจมากท่ีสุดสามอนัดบัแรก ดงันั้นฟาร์มสเตย ์
จะตอ้งรักษาสภาพแวดล้อมความเป็นธรรมชาติ ให้สวยงามคงอยู่ตลอดเสมอ พยายามคงความเป็น
เอกลกัษณ์ของฟาร์มเตย ์ทั้งท่ีพกัแรมลกัษณะเตน้ทห์รือกิจกรรมการรีดนมจากแม่โคและให้ความส าคญั
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กบัความปลอดภยัอีกดว้ย ในขณะท่ีร้านจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ภายในฟาร์ม(  = 3.16) นกัท่องเท่ียวให้
ความพึงพอใจน้อยท่ีสุด ฟาร์มสเตย์จึงควรให้ความส าคญัในการปรับปรุงร้านจ าหน่ายผลิตภณัฑ์
เน่ืองจากร้านจ าหน่ายผลิตภณัฑเ์ป็นช่องทางหน่ึงในการสร้างรายไดใ้หแ้ก่ฟาร์มสเตยไ์ด ้ 

 ดา้นส่ิงอ านวยความสะดวก มีค่าเฉล่ียรวมอยูใ่นระดบัปานกลาง(  = 3.37) เป็นผลมาจาก 
ดา้นป้ายประชาสัมพนัธ์ขอ้มูลภายในฟาร์ม ดา้นการจดัให้มีรถรับ-ส่งในฟาร์ม ดา้นบริการอินเทอร์เน็ต
ไร้สาย (Wireless) และดา้นตู ้ATM ซ่ึงทางฟาร์มสเตยค์วรน าส่ิงอ านวยความสะดวกดา้นต่างๆน้ีไปท า
การบริหารจดัการมากข้ึน  

 ดา้นกระบวนการให้บริการ พบว่าในภาพรวมนกัท่องเท่ียวให้ความพึงพอใจอยู่ในระดบัมาก 
(  = 3.77) มีเพียงดา้นมีพนกังานคอยบริการตลอด 24 ชม. นกัท่องเท่ียวมีความพึงพอใจอยู่ในระดบั
ปานกลางเท่านั้น อาจมากนักท่องเท่ียวต้องการความช่วยเหลือในช่วงกลางดึก แต่ไม่มีพนักคอย
ให้บริการ ดึงนั้นทางฟาร์มสเตยค์วรมีการจา้งพนกังานเป็น 2 ช่วงทั้งกลางวนัและกลางคืนเพื่อคอย
ใหบ้ริการนกัท่องเท่ียวอยา่งทัว่ถึง 

5.3.2  ขอ้เสนอแนะส าหรับการศึกษาคร้ังต่อไป 
 จาการศึกษาคร้ังน้ี ท าให้เห็นช่องว่างของงานวิจยัซ่ึงผูว้ิจยัมีข้อเสนอแนะส าหรับการ

ศึกษาวจิยัคร้ังต่อไป ดงัน้ี 
   1.  การศึกษาในคร้ังน้ี ส่วนหน่ึงเป็นการวิจยัเชิงคุณภาพจากการสัมภาษณ์กลุ่มตวัอย่าง
จงัหวดัสระบุรีเท่านั้นซ่ึงกลุ่มตวัอย่างยงัมีจ านวนน้อยเน่ืองจากอาจยงัเป็นการท่องเท่ียวรูปแบบใหม่ 
ดงันั้นควรมีการขยายการวิจยัไปในจงัหวดัต่างๆ เพื่อศึกษาแนวทางการส่งเสริมการท่องเท่ียวแบบ
ฟาร์มสเตยต่์อไป  
 2.  ในการวิจยัคร้ังต่อไป ควรศึกษาในด้านพฤติกรรมของนักท่องเท่ียว ท่ีมาท่องเท่ียว    
ฟาร์มสเตย์ จังหวัดสระบุรีอย่างต่อเน่ือง เพื่อจะได้ทราบว่าปัจจุบันนักท่องเท่ียวมีพฤติกรรม                   
ท่ีเปล่ียนแปลงไปหรือไม่ อย่างไร เพื่อให้ทางฟาร์มท าการปรับปรุงให้เหมาะสมกับพฤติกรรมท่ี
เปล่ียนแปลงไปของนกัท่องเท่ียว 
 3.  ในการวิจยัคร้ังต่อไป ควรศึกษาในดา้นความพึงพอใจของนกัท่องเท่ียว ท่ีมาท่องเท่ียว
ฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรีอยา่งต่อเน่ือง เพื่อจะไดท้ราบวา่ปัจจุบนันกัท่องเท่ียวมีความพึงพอใจในการ
จดัการการท่องเท่ียวด้านใด มีความพึงพอใจในดา้นนั้นๆ มากน้อยเพียงใด เพื่อน าไปปรับปรุงแกไ้ข 
และพฒันาต่อไป 
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แนวค าถามการสัมภาษณ์แบบเจาะลกึ (Depth Interview) เพือ่เกบ็ข้อมูลเชิงคุณภาพ 

เร่ืองแนวทางการส่งเสริมการท่องเทีย่วแบบฟาร์มสเตย์ในจังหวดัสระบุรี 

กล่าวแนะน าตนเองว่า ช่ือ ธัญญลกัษณ์ ศิริวรรณางกูล นกัศึกษาปริญญาโท คณะศิลปะศาสตร์ 
สาขาวชิาการจดัการการท่องเท่ียว มหาวทิยาลยัธุรกิจบณัฑิตย ์และกล่าวถึงวตัถุประสงคข์องการสนทนาวา่ 
ก าลังศึกษาศึกษาเร่ืองแนวทางการส่งเสริมการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย์ จังหวดัสระบุรี เพื่อเป็น
ประโยชน์แก่ส่วนรวมทั้งเอกชนและภาครัฐ ในการเผยแพร่ความรู้เก่ียวกบัการท่องเท่ียวรูปแบบฟาร์มสเตย ์
รวมถึงเพื่อเป็นข้อมูลแก่ผูท่ี้สนใจจะลงทุนในธุรกิจการท่องเท่ียวรูปแบบฟาร์มสเตย์ โดยขอให้ผูถู้ก
สัมภาษณ์แสดงความคิดเห็นโดยอิสระ และเป็นความจริง เพื่อให้ขอ้มูลการสัมภาษณ์เป็นประโยชน์สูงสุด
และขออนุญาตใชเ้คร่ืองบนัทึกเสียงเน่ืองจากอาจจดบนัทึกไม่ทนั และเพื่อใชใ้นการสรุปความท่ีไดจ้าก
การสัมภาษณ์ใหถู้กตอ้ง โดยหวัขอ้ท่ีท าการสัมภาษณ์มีดงัน้ี 

ข้อทัว่ไปของผู้ถูกสัมภาษณ์ (เจ้าของธุรกจิ ,ผู้จัดการฟาร์มสเตย์) 
 ช่ือ – นามสกุล  , อาย ุ            
 อาชีพหลกั , อาชีพรอง   
การบริหารจัดการฟาร์มสเตย์ 
 การบริหารจดัการฟาร์มสเตยรู์ปแบบใด (แบบบริษทั , ครอบครัว-ญาติ) 
 แบ่งโครงสร้างการบริหารอยา่งไร แบ่งเป็นฝ่ายใดบา้ง ใครช่วยดูแลบา้ง 
 จ  านวนพนกังานก่ีคน  มีการฝึกอบรมพนกังานหรือไม่ ใหค้วามส าคญักบัพนกังานระดบัใด  
 ขนาดของฟาร์ม ( เล็ก,กลาง,ใหญ่ )   
 เปิดบริการฟาร์มสเตยใ์นปีใด  
 คนในชุมชน และภาครัฐมีส่วนสนบัสนุนการท่องเท่ียวบา้งหรือไม่อยา่งไร 
    เปิดบริการตลอดทั้งปีหรือไม่อยา่งไร (กรณีท่ีไม่เปิดบริการตลอดปีเพราะเหตุใด) 
หลกัการตลาดและการด าเนินงานของธุรกจิ 

1.วเิคราะห์สภาพแวดลอ้มภายใน 
 แนวทาง นโยบายการบริหารจดัการภายในฟาร์มสเตย ์ 
 ผลิตภณัฑห์รือสินคา้หลกัของฟาร์มสเตยคื์ออะไร  
 จุดแขง็หรือส่ิงดึงดูดท่ีท าให้นกัท่องเท่ียวสนใจอยากเดินทางมาท่องเท่ียวฟาร์มสเตย ์ สินคา้ 
ผลิตภณัฑข์องเราโดดเด่นแตกต่างจากคนอ่ืนอยา่งไร  
 จุดอ่อน เพราะอะไร 
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 กลยทุธ์ ใชก้ลกัการตั้งราคาของท่ีพกัแรม และกิจกรรมต่างๆ ภายในฟาร์มสเตยอ์ยา่งไร 
 มีช่องทางการท าใหน้กัท่องเท่ียวรู้จกัฟาร์มทางใดบา้ง  ( website , facebook , โบชวัร์ ,
หนงัสือท่องเท่ียว ,คนแนะน า , บริษทัทวัร์ ฯ ) 
 ช่องทางใดท่ีท าใหน้กัท่องเท่ียวรู้จกั และเดินทางมาท่องเท่ียวมากท่ีสุด 
 นกัท่องเท่ียวสามารถจอห้องพกัไดท้างใดบา้ง ( walk-in , e-mail , โทรศพัท ์) ทางใดมากท่ีสุด 
 มีกิจกรรมส่งเสริมการตลาดอยา่งไร เช่น ลด แลก แจก แถม 

 2.วเิคราะห์สภาพแวดลอ้มภายนอก 
 ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ สังคม การเมือง มีส่วนต่อการท าธุรกิจหรือไม่อยา่งไร 
 ท่านมีพนัธมิตรหรือคู่แข่งทางธุรกิจหรือไม่  มีผลต่อธุรกิจฟาร์มของท่านอยา่งไร 

 3. การก าหนดเป้าหมาย 
 กลุ่มเป้าหมายนกัท่องเท่ียว  ส่วนใหญ่เป็นใคร 
 เดินทางมาจากท่ีไหน  จ านวนท่ีมาพกัต่อปี / เดือน  
 มีนกัทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวซ ้ า มากนอ้ยแค่ไหน 
 ส่วนใหญ่นกัท่องเท่ียวมาเท่ียวเพราะจุดประสงคอ์ะไร 
 นกัท่องเท่ียวมีความพึงพอใจมากนอ้ยเพียงใด  ค  าติชมจากนกัท่องเท่ียว เช่น อะไรบา้ง 
 เป้าหมายท่ีคาดหวงั ( ผลก าไร , จ  านวนนกัท่องเท่ียวต่อเดือน , ความมีช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จกั ) 
 ท่านคิดวา่ปัจจุบนับรรลุเป้าหมายหรือยงั และโอกาสการเติบโตในอนาคต การพฒันา
ปรับปรุง ขยายธุรกิจหรือไม่อยา่งไร 
 
เมื่อเสร็จส้ินการสัมภาษณ์ กล่าวขอบคุณและอ าลาผู้ถูกสัมภาษณ์ 
สถานทีท่ าการสัมภาษณ์ .............................................................. 
วนั เวลา ที่ท าการสัมภาษณ์......................................................... 
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แบบสอบถามการวจิัย 

เร่ือง : แนวทางการส่งเสริมการท่องเทีย่วแบบฟาร์มสเตย์ จังหวดัสระบุรี 

ค าช้ีแจง : แบบสอบถามน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อส ารวจแรงจูงใจ พฤติกรรมนักท่องเที่ยวและความส าคัญ
ของส่ิงอ านวยความสะดวกพืน้ฐาน ในการเดินทางมาท่องเที่ยวแบบฟาร์มสเตย์  เพื่อส ารวจความพึง
พอใจของนักท่องเที่ยวในการเดินทางมาท่องเที่ยวแบบฟาร์ม สเตย์จังหวัดสระบุรี ผูว้ิจยัขอความ
อนุเคราะห์จากท่านไดก้รุณาตอบแบบสอบถาม เพื่อขอ้มูลของท่านจกัเป็นประโยชน์ เป็นแนวทางใน
การพฒันา ส่งเสริม หรือปรับปรุงธุรกิจท่องเท่ียวรูปแบบฟาร์มสเตย ์แบบสอบถามน้ีเป็นส่วนหน่ึงของ
การศึกษาคน้ควา้ตามหลกัสูตรศิลปศาสตร์มหาบณัฑิต สาขาวิชาการจดัการการท่องเท่ียว มหาวิทยาลยั
ธุรกิจบณัฑิตย์ ซ่ึงขอ้มูลท่ีท่านตอบแบบสอบถามคร้ังน้ีจะเป็นความลับของทางมหาวิทยาลัย มิได้
เปิดเผยแก่บุคคลภายนอก 
แบบสอบถามฉบบัน้ีประกอบดว้ย 5 ส่วน 

1.  ขอ้มูลส่วนบุคคล 

 2.  ส ารวจแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี 

 3.  ส ารวจพฤติกรรมและความคิดเห็นในเร่ืองความส าคญัของส่ิงอ านวยความสะดวกพื้นฐาน

แก่นกัท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี  

 4.  ส ารวจความพึงพอใจของนกัท่องเท่ียวในการเดินทางมาทอ่งเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี 

 5.  ขอ้เสนอแนะและความคิดเห็นของนกัท่องเท่ียว 

ใคร่ขอขอบพระคุณในความกรุณาใหค้วามร่วมมือการตอบแบบสอบถามในคร้ังน้ีเป็นอยา่งดี  

 

       ธญัญลกัษณ์   ศิริวรรณางกลู  

                       ( ผูว้จิยั ) 

     ศิลปศาสตรมหาบณัฑิต สาขาวชิาการจดัการการท่องเท่ียว  

       มหาวทิยาลยัธุรกิจบณัฑิตย ์
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ส่วนที ่1 : ข้อมูลส่วนบุคคล  

ค าช้ีแจง : โปรดท าเคร่ืองหมาย   ลงใน ช่อง  ท่ีตรงกบัความเป็นจริง 

1. เพศ                 1.ชาย      2. หญิง 
2. อาย ุ  1. ต ่ากวา่ 24 ปี  2. 24–36 ปี   3. 37-48 ปี                        

   4. 49-60 ปี   5. 60 ปีข้ึนไป 
3. การศึกษา 

   1.ต ่ากวา่ปริญญาตรี   2.ปริญญาตรี หรือเทียบเท่า      3. สูงกวา่ปริญญาตรี 
4.     อาชีพ 

    1. ผูไ้ม่ไดป้ระกอบอาชีพ (นกัเรียน นกัศึกษา แม่บา้น เกษียณอาย ุฯลฯ)                                          
           2. ผูใ้ชท้กัษะ แรงงาน (รับราชการ พนกังานบริษทัเอกชน ฯลฯ)   

    3. อาชีพเกษตรกรรม (เกษตรกร เล้ียงสัตว ์ประมง ฯลฯ)                                        
    4. เจา้ของกิจการและผูบ้ริหาร (ธุรกิจส่วนตวั  ผูบ้ริหาร  นกัธุรกิจ ฯลฯ)             
    5. ผูป้ระกอบการอาชีพระดบัสูง (แพทย ์วศิวกร นกัวชิาการ นกักฎหมาย ฯลฯ) 

5. รายไดต่้อเดือนของท่านคือเท่าใด 
          1. ต ่ากวา่ 10,000 บาท   2. 10,001 – 20,000  บาท 

          3. 20,001 – 30,000 บาท    4. 30,000  บาทข้ึนไป 

6. ค่าใชจ่้ายท่ีท่านเห็นวา่เหมาะสมต่อคนต่อคร้ังในการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์

         1. ต ่ากวา่ 1,000 บาท   2. 1,001 – 1500 บาท  

         3. 1,501 – 2,000 บาท   4. มากกวา่ 2,000 บาท 

7. ภูมิล าเนา 

        1. กรุงเทพมหานคร   2. จงัหวดัสระบุรี 

        3. ภาคเหนือ     4. ภาคกลาง      

        5. ภาคตะวนัออก     6. ภาคตะวนัตก                            

        7. ภาคใต ้                8. ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ      

        9. ปริมณฑล ( ปทุมธานี สมุทรปราการ สมุทรสาคร นนทบุรี นครปฐม ) 
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ส่วนที่ 2 : แรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเทีย่วแบบฟาร์มสเตย์ จังหวดัสระบุรี 
ค าช้ีแจง : โปรดท าเคร่ืองหมาย   ลงในช่องวา่งท่ีตรงกบัแรงจูงใจของท่านมากท่ีสุด 
 

 
ปัจจยัทีท่ าให้เดนิทางมาท่องเทีย่ว  

    ระดบัความส าคญั 
มากที่สุด 

(5) 
มาก 
(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

น้อย 
(2) 

น้อย
ที่สุด 
(1) 

 ปัจจยัภายใน (เหตุผลส่วนตวัทีท่ าให้ท่านเดนิทางมาท่องเทยีวแบบฟาร์มสเตย์) 
- 1 เพ่ือพกัผอ่นหยอ่นใจ      
- 2 เพื่อสมัผสัความสวยงามของธรรมชาติ      
- 3 เพ่ือการศึกษาวถีิชีวติความเป็นอยูเ่กษตรกร      
- 4 เพ่ือศึกษาแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร      
- 5 เพ่ือเขา้ร่วมประชุมหรือสมัมนา       
- 6 เพื่อเยีย่มเยอืนญาติมิตร      
- 7 เพื่อหาประสบการณ์ใหม่ๆ  

หรือหลีกหนีความซ ้ าซากจ าเจในชีวติประจ าวนั 
     

- 8 อ่ืนๆ (โปรดระบุ.......................................)      
 ปัจจยัภายนอก (ส่ิงดงึดูดใจทีท่ าให้ท่านเดนิทางมาท่องเทีย่วแบบฟาร์มสเตย์ ) 

- 1 ความเป็นเอกลกัษณ์ของฟาร์มสเตย ์      
- 2 เป็นท่ีพกั / การท่องเท่ียวรูปแบบใหม่      
- 3 กิจกรรมของการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์      
- 4 ฟาร์มสเตยมี์ความปลอดภยั      
- 5 ความเรียบง่ายและเงียบสงบของฟาร์มสเตย ์      
- 6 การโฆษณาประชาสมัพนัธ์ของฟาร์มสเตย ์      
- 7 การเดินทางมาฟาร์มสเตยมี์ความสะดวก รวดเร็ว       
- 8 ความเหมาะสมคุม้ค่าของค่าใชจ่้ายในฟาร์มสเตย ์      
- 9 ความสวยงามทางธรรมชาติของจงัหวดัสระบุรี      
- 10 อธัยาศยัไมตรีและความเป็นมิตรของคนจงัหวดั

สระบุรี 
     

- อ่ืนๆ (โปรดระบุ..................................................)      
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ส่วนที ่3 : พฤติกรรมและความต้องการส่ิงอ านวยความสะดวกพืน้ฐานของนักท่องเที่ยว 
ในการเดินทางมาท่องเที่ยวแบบฟาร์มสเตย์ จังหวดัสระบุรี 
 
ค าช้ีแจง : โปรดท าเคร่ืองหมาย   ลงใน ช่อง  ท่ีตรงกบัความเป็นจริง 
 1.ท่านเคยมีประสบการณ์การท่องเท่ียวรูปแบบฟาร์มสเตยห์รือไม่ 
         1. เคย       2. ไม่เคย 
2. ผูร่้วมการเดินทางของท่านในคร้ังน้ี 

 1. เดินทางคนเดียว    2. ญาติ / คนในครอบครัว 

 3. เพื่อน / เพื่อนร่วมงาน   4. คู่รัก 

 5. อ่ืนๆ (โปรดระบุ)............................................. 

3. จ  านวนผูร่้วมเดินทางกบัท่านในคร้ังน้ี (รวมตวัท่าน) 

 1. 1-2 คน    2. 3-6  คน    3. มากกวา่ 6 คน 

4. ระยะเวลาในการเดินทางโดยเฉล่ียแต่ละคร้ังของท่าน 

 1. 1-2 วนั   2. 3-5 วนั   3. มากกวา่ 5 วนั 

5.  ท่านรู้จกัการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตยจ์ากช่องทางใด (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

 1. นิตยสาร/ วารสาร   2. แผน่พบั   3. อินเตอร์เน็ท / Face book 

 4. หนงัสือพิมพ ์  5. เพื่อน / ญาติ  6. งานนิทรรศการท่องเท่ียว 

 7. วทิย ุ/ โทรทศัน์   8. อ่ืน ๆ (โปรดระบุ................................................) 

6.   ท่านตอ้งการเลือกประเภทท่ีพกัแรมประเภทใดในฟาร์มสเตย ์

 1.โรงแรม    2. กระโจม/ กางเตน็ท ์

 3. รีสอร์ท / บงักะโล   4. บา้นพกัรวม  

 5.โฮส / โฮมสเตย ์   6. อ่ืนๆ (โปรดระบุ...........................................) 

7. กิจกรรมท่ีท่านสนใจในการเดินทางมาท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์( เลือกไดม้ากกวา่ 1 ขอ้ ) 

 1. ตั้งแคม้ป์ไฟ ไนทป์าร์ต้ี       2. กิจกรรมคาวบอยไทน์ 

 3. กิจกรรมวอลค์แรลล่ี Walk Rally   4. กิจกรรมรีดนมโค ให้อาหารโค 

 5. กิจกรรมเชิงเกษตรกรรม    6. อ่ืนๆ (โปรดระบุ.....................) 
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โปรดเรียงล าดับความน่าสนใจของกิจกรรมต่อไปน้ี จาก 6 :น่าสนใจท่ีสุด ,5,4,3,2,1 :น่าสนใจนอ้ยสุด 

      ____  ตั้งแคม้ป์ไฟ ไนทป์าร์ต้ี   ____  กิจกรรมคาวบอยไนท ์

     ____  กิจกรรมวอลค์แรลล่ี Walk Rally  ____  กิจกรรมรีดนมโค ให้อาหารโค 

     ____ กิจกรรมเชิงเกษตรกรรม   ____  อ่ืนๆ (โปรดระบุ....................................) 

8. ท่านคิดวา่ภายในฟาร์มควรมีร้านอาหารท่ีใชผ้ลติภัณฑ์จากฟาร์มมากนอ้ยเพียงใด 

 1. ควรมีอยา่งยิง่   2. ควรมี   3. ไม่จ  าเป็น 
 

ค าช้ีแจง : โปรดแสดงความคิดเห็นในส่ิงอ านวยความสะดวกพื้นฐานภายในห้องพกัต่อไปน้ี  

ท่ีท่านเห็นวา่มีความส าคญัต่อการพกัแรมรูปแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี คร้ังน้ี 

 

 
ส่ิงอ านวยความสะดวกพ้ืนฐาน 

ระดบัความส าคญั 
มากที่สุด 

(5) 
มาก 
(4) 

ปานกลาง 
(3) 

น้อย 
(2) 

น้อยที่สุด 
(1) 

-  เคร่ืองท าน ้ าร้อน      
- เคร่ืองปรับอากาศ      
-  ตูเ้ยน็      
- โทรทศัน ์      
-  การเช่ือมต่ออินเทอร์เน็ตไร้สาย 

(Wireless) 
     

- หอ้งน ้ าส่วนตวั      
- โถชกัโครกแบบนัง่พร้อมสายฉีดช าระ      
- อ่างอาบน ้ า      
- เตียงนอนท่ีไดม้าตรฐาน      
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ส่วนที ่4 :  ระดับความพงึพอใจของนักท่องเที่ยวในการเดินทางมาท่องเทีย่วแบบฟาร์มสเตย์ จังหวดั  

     สระบุรีในด้านต่างๆ  

ค าช้ีแจง : โปรดท าเคร่ืองหมาย   ลงใน ช่องวา่งท่ีตรงกบัระดบัความพึงพอใจของท่านท่ีมีต่อการ

ท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสระบุรี คร้ังน้ี 

 
ประเดน็ทีส่ ารวจ 

ระดบัความพงึพอใจ 
มากที่สุด 

(5) 
มาก 
(4) 

ปานกลาง 
(3) 

น้อย 
(2) 

น้อยที่สุด 
(1) 

ด้านกายภาพ 
- ความเป็นเอกลกัษณ์ของหอ้งพกั / ฟาร์มสเตย ์      
- ขนาดความกวา้งของหอ้งพกัมีความเหมาะสม      
- ความสะอาดของหอ้งพกั / ฟาร์มสเตย ์      
- ความสะอาดของหอ้งน ้ า      
- ความสวยงามของหอ้งพกั / ฟาร์มสเตย ์      
- บรรยากาศความเป็นธรรมชาติภายในฟาร์มสเตย ์      
- กิจกรรมภายในฟาร์ม      
           การรีดนมโค ใหอ้าหารลูกโค      
           การข่ีมา้      
           การขบัรถ ATV      
           การข่ีจกัรยานภายในฟาร์ม      
           การนัง่รถชมรอบฟาร์ม      
  กิจกรรมเชิงเกษตรกรรม        
  กิจกรรมแคม้ป์ไฟ       
  อ่ืนๆ (โปรดระบุ.............................................)      
- ท่ีตั้งของฟาร์มใกลแ้หล่งท่องเท่ียว,ร้านอาหาร ฯ      
- ความสะดวกในการเดินทางมายงัฟาร์ม      
- ความปลอดภยัภายในฟาร์ม      
- ร้านจ าหน่ายผลิตภณัฑภ์ายในฟาร์ม      
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ส่วนท่ี 4 (ต่อ) 
 

     

 

ประเดน็ทีส่ ารวจ 
ระดบัความพงึพอใจ 

มากที่สุด
(5) 

มาก 
(4) 

ปานกลาง 
(3) 

น้อย 
(2) 

น้อยที่สุด 
(1) 

ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก    
- ป้ายประชาสมัพนัธ์ขอ้มูลภายในฟาร์ม      
- การบริการร้านอาหาร             
- บริการอินเทอร์เน็ตไร้สาย (Wireless)      
- ส่ิงอ านวยความสะดวกโดยรวมในหอ้งพกั      

- การจดัใหมี้รถรับ – ส่งในฟาร์ม      

- สถานท่ีจอดรถเหมาะสมเพียงพอ          

- ตู ้ATM       

ด้านกระบวนการให้บริการ 

-  ความสะดวกในการช าระเงิน      

- มีพนกังานท่ีใหบ้ริการเพียงพอ      

- การตอ้นรับของพนกังาน      

- เจา้หนา้ท่ีมีความรู้ใหค้  าแนะน าเก่ียวกบักิจกรรมเชิง
เกษตรไดอ้ยา่งเหมาะสม 

     

- พนกังานมีอธัยาศยัไมตรีและเป็นกนัเอง      

- พนกังานมีการตอบสนองรวดเร็วและทนัเวลา      

- มีพนกังานคอยบริการตลอด 24 ชม.      

 

โดยรวมท่านมีความพึงพอใจต่อการท่องเท่ียวแบบฟาร์มสเตยอ์ยูใ่นระดบัใด 

 มากท่ีสุด       มาก      ปานกลาง           

 นอ้ย                              นอ้ยท่ีสุด 

ส่วนที่ 5.  ข้อเสนอแนะและความคิดเห็นของนักท่องเที่ยว 

………………………………………………………………………………………………………… 

ขอขอบคุณท่ีท่านกรุณาตอบแบบสอบถามมา ณ โอกาสน้ี    
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