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บทคัดยอ 
 

 อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับพัฒนามาจากอุตสาหกรรมในครอบครัว จนใน
ปจจุบันกลายเปน1 ใน 10 ของอุตสาหกรรมสงออกท่ีนํารายไดเขาสูประเทศ โดยประเทศไทยมี
ชางฝมือแรงงานท่ีทักษะ  ความชํานาญ และความปราณีตในการเจียระไนและทําตัวเรือน
เคร่ืองประดับ ตลอดจนประเทศไทยยังมีเทคนิคในการหุงพลอยที่มีช่ือเสียง สงผลใหสินคาอัญมณี
และเครื่องประดับของไทยเปนท่ียอมรับในตลาดโลก ในขณะเดียวกันไทยก็ประสบปญหาการขาด
แคลนวัตถุดิบ จึงตองมีการพึ่งพาวัตถุดิบจากตางประเทศ สงผลใหตนทุนในการผลิตสินคาของไทย
สูงข้ึน และยังมีประเทศผูสงออกบางประเทศท่ีมีคาจางแรงงานตํ่ากวาประเทศไทย ดังนั้น 
อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยตองมีการพัฒนาศักยภาพขีดความสามารถในการ
แขงขันเพื่อรักษาความไดเปรียบตอประเทศคูแขง 
  
 การศึกษาคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาโครงสรางท่ัวไปของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เคร่ืองประดับ และ วิเคราะหหาตําแหนงของสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับ รวมท้ังศักยภาพการ
แขงขันของอุตสาหกรรมดังกลาว ท้ัง 6 รายการไดแก ไขมุก เพชร รัตนชาติและกึ่งรัตนชาติ 
เคร่ืองประดับแท เคร่ืองประดับเทียมและอัญมณีสังเคราะหวาอยูตําแหนงใดเม่ือเทียบกับประเทศ
คูแขงท้ัง 10 ประเทศ โดยใชแนวคิดของ Revealed Comparative Advantage (RCA) และ Growth 
Share Model  
 
 ผลจากการศึกษาพบวา สินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยท่ีมีคาความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบกวาคาเฉล่ียของโลก มีเพียงแค 3 รายการ ไดแก เพชรมีคา RCA เทากับ 1.75 รันตนชาติ
และก่ึงรัตนชาติ มีคา RCA เทากับ 7.38 และอัญมณีสังเคราะห มีคา RCA เทากับ 8.82 แสดงใหเห็น
วา สินคาท้ัง 3 รายการมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขง ในสวนของสินคาอีก 3 
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รายการท่ีมีคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบนอยกวา 1 ไดแก ไขมุกมีคา RCA เทากับ 0.79 
เคร่ืองประดับแทมีคา RCA เทากับ 0.69 และเคร่ืองประดับเทียมมีคา RCA เทากับ 0.25 แสดงให
เห็นวา สินคาท้ัง 3 รายการไทยไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเหนือประเทศคูแขง ใน
ขณะเดียวกันการศึกษาจาก Constant Market Share แสดงใหเห็นวาการขยายตัวการสงออกของไทย
ในอุตสาหกรรมนี้เปนผลมาจากการขยายตัวของเศรษฐกิจโลกเปนสําคัญ มากกวาความสามารถใน
การแขงขันของอุตสาหกรรมเอง  
 
 นอกจากนี้ ผลจากการวิเคราะหตําแหนงความสามารถในการแขงขันของสินคาอัญมณี
และเคร่ืองประดับของไทยตามแนวคิดของ Growth Share Model พบวา ประเทศไทยยังมีโอกาสใน
การขยายตัวทางการตลาด แตยังไมมีบทบาทในตลาดโลกมากนักเนื่องจากสัดสวนการตลาดใน
ตลาดโลกท่ีต่ํามาก ในขณะท่ีการขยายตัวทางดานความสามารถในการแขงขันของสินคายังอยูใน
ระดับปานกลางในบางรายการ ซ่ึงแนวทางการพัฒนานั้นประเทศไทยควรจะมีการพัฒนาและเพิ่ม
ศักยภาพของชางฝมือแรงงาน เทคโนโลยี เนื่องจาก สินคา เพชร รัตนชาติและก่ึงรัตนชาติ 
เคร่ืองประดับแท เคร่ืองประดับเทียม และอัญมณีสังเคราะห เปนสินคาท่ีมีอัตราการสงออกสูงแตมี
สวนแบงทางการตลาดท่ีต่ําเม่ือเทียบกับประเทศคูแขง  
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ABSTRACT 
 
Thailand’s Gems and Jewelry Industry was initially developed from family-based 

business. Nowadays, it has become one of the ten most profit making export industry of the 
country. Thailand possesses many skillful, expert and praneed workers who are famous for gems 
cutting and Jewelry body setting, as well as a Hung Ploy technique. All these factors have helped 
Thailand’s Jewelry products becoming the world famous and highly recognized in the market. 
However, raw material scarcity has held back the development of this industry enormously in the 
past decade. As a result, imports of raw materials are unavoidable and in turn, drive the 
production cost to soar. To be able to retain its competitiveness in the world market, Thailand’s 
Gems and Jewelry Industry have to enhance its competitiveness capability via product quality 
improvement, and innovation in product and design. 
 
 The main objectives of this thesis are to study general structure of Thailand’s Gems and 
Jewelry Industry and to analyze the competitiveness position of six types of Thailand’s Jewelry 
products in comparison with Jewelry products of major competitors. 
 
 The results of analysis depict that Thailand remains comparative advantage in term of 
skillful labors in both gems cutter and enhancement technician but gains a small market share in 
the world market. An analysis employed by Revealed Comparative Advantage (RCA) method 
reveals that Thai jewelry products that possess high competitiveness capability (their RCAs are 
greater than 1) are diamond, precious and semiprecious stone, articles of jewelry, imitation 
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jewelry and syntactic precious. As far as the analysis of Constant Market Share (CMS) is 
concerned, export growth of those products in this industry during 2003-2004 was attributed by 
an expansion of world trade and the country’s export growth more than its competitiveness. 
However, an improvement of comparative advantage and market share growth still give country a 
room for improvement in this industry. Although procession of skillful workers, Thai Jewelry 
industry still need to be introduced to more advanced technology in enhancing its techniques in 
other areas especially in designing and product quality improvement.  
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บทที่1 
บทนํา 

 
1.1   ท่ีมาและความสําคํญของปญหา 
  
 อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยไดรับความสนใจจากรัฐบาลอยางจริงจังเม่ือ
ปพ.ศ. 2520 เนื่องจากรัฐบาลเห็นวาอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับมีลักษณะเปนหัตถ
อุตสาหกรรม เปนอุตสาหกรรมขนาดยอมท่ีมีการใชแรงงานมาก และแรงงานไทยเปนแรงงานท่ีมีฝมือ 
แรงงานท่ีอยูในอุตสาหกรรมนี้มีทุกระดับต้ังแตแรงงานท่ีมีทักษะตํ่าจนถึงท่ีตองใชทักษะสูง เม่ือรัฐให
การสงเสริมทางดานการลงทุน มาตรการทางดานภาษี ทําใหอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของ
ไทยไดขยายบทบาทออกไปทั่วโลก ซ่ึงทําใหประเทศไทยเปนผูสงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับ
เปนอันดับตนๆของโลก โดยในป พ.ศ. 2540  ประเทศไทยมีมูลคาการสงออก  7,3154.2 ลานบาท และ
เพิ่มข้ึนเปน 106,278.9 ลานบาทในปพ.ศ. 2547   การสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับมีอัตราการเพ่ิมข้ึน
อยางตอเนื่อง เนื่องจากผูสงออกของไทยไดมีการทําตลาดเชิงรุกมากข้ึน ทําใหสินคาอัญมณีและ
เคร่ืองประดับของไทยเปนท่ีรูจักและยอมรับในตลาดโลกมากข้ึน โดยตลาดหลักไดแกสหรัฐอเมริกา, 
สวิตเซอรแลนด, อิสราเอล, เบลเยี่ยม, ฮองกง, สหราชอาณาจักรและญ่ีปุน  
 ในอุตสากรรมน้ีการจางงานมีจํานวนมากกวา 1.2 ลานคน ท้ังท่ีเปนการเจียระไนอัญมณี
ประมาณรอยละ 80 และอีกรอยละ 20 ของแรงงานเปนแรงงานทําและตกแตงเคร่ืองประดับ แรงงานท่ีอยู
ในอุตสาหกรรมนี้มีทุกระดับต้ังแตแรงงานท่ีมีทักษะต่ําจนถึงท่ีตองใชทักษะสูง โครงสรางของ
อุตสาหกรรมนี้เปนธุรกิจขนาดเล็กและขนาดกลางและประเทศไทยยังเปนแหลงวัตถุดิบท่ีสําคัญของอัญ
มณีหลายชนิด เชน พลอย แซปไฟรสีตางๆโดยเฉพาะทับทิม ไพลิน ซ่ึงพบมากในจังหวัด ตราด 
กาญจนบุรี จันทบุรี โดยเฉพาะในจังหวัดตราดจะมีพลอยมากท่ีสุด ซ่ึงพลอยสวนใหญเปนทับทิมท่ีมี
คุณภาพดีเปนท่ีตองการของตลาดโลก สวนในจังหวัดจันทบุรีจะพบ ทับทิม ไพลิน เขียวสอง บุษราคัม 
โกเมน โดยท่ีจังหวัดจันทบุรี เปนตลาดพลอยท่ีสําคัญของประเทศแตอัญมณีท่ีผลิตไดในประเทศก็ยังไม
เพียงพอกับความตองการของประเทศจึงตองมีการนําเขาอัญมณีตางๆโดยนําเขามาในรูปท่ียังไมเจียระไน
และท่ีเจียระไนแลวแตยังมิไดประกอบตัวเรือน  ซ่ึงการนําเขาอัญมณีท่ียังไมเจียระไนและท่ีเจียระไน
แลวแตยังมิไดประกอบตัวเรือนนี้จะไดรับการยกเวนภาษีแตเคร่ืองประดับจะไมไดรับการยกเวนภาษี 
ท้ังนี้เนื่องจากเปนการแกไขปญหาการขาดแคลนอัญมณีในการเจียระไนและเปนการสงเสริมการสงออก  
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  ในปจจุบันความไดเปรียบของประเทศไทยในอุตสาหกรรมนี้ลดลงเนื่องจากคาจาง
แรงงานท่ีสูงข้ึนและอุปสรรคตางๆเชนการเริ่มมีปญหาการขาดแคลนวัตถุดิบในประเทศและตอง
อาศัยการนําเขาจากตางประเทศเพ่ิมข้ึน  ทําใหสินคาท่ีผลิตไดในประเทศมีตนทุนท่ีสูงข้ึนทําให
ความสามารถในการแขงขันลดลง นอกจากนี้ประเทศตางๆทั้งท่ีพัฒนาแลวและกําลังพัฒนาตาง
แสวงหาแนวทางการเพิ่มขีดความสามารถในการแขงขัน บวกกับผูบริโภคมีทางเลือกมากข้ึน  ดังนั้น
จึงจําเปนอยางยิ่งท่ีอุตสาหกรรมนี้ของไทยจะตองทราบสถานภาพและตําแหนงความสามารถในการ
แขงขันของตนเองในตลาดโลกเม่ือเทียบกับคูแขงท่ีสําคัญเพื่อกําหนดทิศทางการพัฒนาและวางกล
ยุทธเพื่อเพิ่มความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับในรายผลิต
ภัณท  เพื่อใหสามารถรักษาและเพ่ิมความสามารถในการแขงขันไดมากข้ึน  
  
1.2   วัตถุประสงคของการศึกษา 
 1.   ศึกษาโครงสรางการผลิตของอุตสาหกรรมอัญมณีของไทย เพ่ือวิเคราะหศักยภาพ
ดานการแขงขันของสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย 
 2.  เพื่อวิเคราะหตําแหนงของสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับรายผลิตภัณท (Product 
Position) วาอยูในตําแหนงใดเม่ือเทียบกับคูแขงท่ีสําคัญในโลก10 ประเทศ 
 3.  เพื่อกําหนดกลยุทธและมาตรการในการพัฒนาสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับใน
รายผลิตภัณฑ 
 
1.3   ขอบเขตการศึกษา 
 วิเคราะหหาตําแหนงของสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับ ในชวง2 ปท่ีผานมา (ปพ.ศ. 
2546 – 2547) แตในภาพรวมของอุตสาหกรรมจะอยูในชวงป 2545-2547 ซ่ึงขอบเขตของผลิตภัณฑ
ในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ มีการเก็บรวบรวมขอมูลเปน 3 หมวดหลัก ตามรหัส 
Harmonize System ดังนี้ 
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 1.    หมวดสินคาท่ี 1 อัญมณีและเคร่ืองประดับแท ซ่ึงประกอบดวย 
     1.1    ไขมุก Harmonize System 7101   
 1.2    เพชร Harmonize System 7102 
 1.3    พลอย Harmonize System 7103 
 1.4    เคร่ืองประดับ Harmonize System 7113 
 2.    หมวดสินคาท่ี 2    เคร่ืองประดับอัญมณีเทียม Harmonize System 7117 
 3.    หมวดสินคาท่ี 3    อัญมณีสังเคราะห Harmonize System 7104 
 
1.4    วิธีการศึกษา 
 ขอมูลท่ีใชในการศึกษาเปนขอมูลทุติยภูมิ(Secondary Data) ในวิธีการแบบพรรณาและ
เชิงประมาณ โดยการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยกับประเทศคูแขงท่ีมีการสง
สินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับ   ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบสามารถวัดไดจากดัชนีความ
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Adventage Index) ซ่ึงแสดงถึงความ
ไดเปรียบทางการผลิต ตามความเช่ียวชาญเฉพาะอยางของประเทศใดประเทศหน่ึง ในสินคาโดย  
สามารถวัดไดจากอัตราการสงออกของสินคาของประเทศนั้น เม่ือเทียบกับอัตราการสงออกของ
ประเทศคูแขง 
 
   RCA =        Xi/ X 
    W i / W  
 X1/ X   คือ อัตราสวนระหวางมูลคาการสงออกสินคา iโดยประเทศ X กับมูลคาการ
สงออกสินคาของประเทศ X 
  Wi/ W   คือ อัตราสวนระหวางมูลคาการสงออกสินคา iของโลกกับมูลคาการสงออก
ท้ังหมดของโลก 
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1.5    แนวคิดในการวิเคราะห 
 1.   ในการศึกษาวิเคราะหหาตําแหนงของสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับโดยใช
แนวคิดของ Boston Model ในการกําหนดสภาพการณสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยใน
ตลาดโลก เม่ือเทียบกับประเทศคูแขงท่ีสําคัญ10 อันดับแรก โดยแยกรายการสินคาออกเปน 6 
รายการเพ่ือกําหนดกลยุทธและวางแผนพัฒนา ท้ังดานการผลิตและการตลาดใหมีศักยภาพในการ
แขงขันมากข้ึน BCG Matrix เปนวิธีการวิเคราะหโอกาสของอุตสาหกรรมตามปจจัยอัตราการ
เจริญเติบโตของอุตสาหกรรมหรือ ตลาด (Market Growth Rate) กับปจจัยสวนแบงตลาด (Market 
Share) เพื่อพิจารณาตอไปในอนาคตวา การสงออกของอุตสาหกรรมจะอยูในทิศทางใด 
 2.    วิเคาระหความสามารถในการแขงขันและความนาสนใจของอุตสาหกรรมอัญมณี
และเคร่ืองประดับตามแนวคิดของGE Model เนื่องจากใหความสนใจในการวิเคราะหในรายละเอียด
ของการวิเคราะหมากกวาการพิจารณาเพียงอัตราการเติบโตของอุตสาหกรรมและสวนแบงตลาด
ดังเชน BCG Model ตัวอยางเชน ความนาสนใจของอุตสาหกรรมจะพิจารณาถึงอัตราการ
เจริญเติบโต ความสามารถในการทํากําไรของอุตสาหกรรม ขนาดอุตสาหกรรม และพิจารณา
ความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมจากสวนแบงตลาด ความแข็งแกรงทางเทคโนโลยี 
ความสามารถในการทํากําไร GE Model ท่ีใชตัวแปรเปนกลุมและหลายมิติท้ังปจจัยภายนอกและ
ปจจัยภายในและท่ีสําคัญการกําหนดตัวแปรเหลานี้จะตองรวมเอาวิสัยทัศนและการมองภาพใน
อนาคตของปจจัยดานตางๆ  
 
ความสามารถในการแขงขัน Competitiveness พิจารณาจากปจจัย 
 RCA 
 Market Share Growth 
 
ความนาสนใจ Attractiveness พิจารณาจากปจจัย 
 Export Growth 
 Value Added 
 Local Content 
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 3.   วิเคาระหสภาพอุตสาหกรรม (Industrial Analysis) ของสินคาท้ัง 6 รายการเพ่ือ
กําหนดแนวทางยุทธศาสตรในการพัฒนา โดยพิจารณาจากปจจัย 

  1.   สภาพปจจัยการผลิตในประเทศ (Factor Conditions) 

  2.   สภาพอุปสงคในประเทศ (Demand Conditions) 

  3. อุตสาหกรรมสนับสนุนเกี่ยวเน่ืองในประเทศ (Related and Supporting 
Industries) 

   4.   กลยุทธ โครงสรางและสภาพการแขงขันของอุตสาหกรรมในประเทศ (Firm 
Strategy, Structure and rivalry) 

 
1.6    นิยามศัพท 
 อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ(ลิลา, 2542:7) หมายถึง อุตสาหกรรมการ
ผลิตอัญมณีและเคร่ืองประดับ ท้ังท่ีเจียระไนแลวและยังไมไดเจียระไน รวมท้ังอัญมณีและ
เคร่ืองประดับแท อัญมณีและเคร่ืองประดับเทียม จําแนกออกเปน 3 ประเภท ดังนี้ 
  
 1.   อัญมณีและเคร่ืองประดับแท 
  1.1    เพชรท้ังท่ีเจียระไนและท่ียังไมไดเจียระไน 
  1.2    พลอย ไดแก พลอยชนิดตางๆ เชน ทับทิม ไพลิน มรกต โทแปซ หยก โกเมน  
โอปอลล และเพทาย 
  1.3    ไขมุก ท้ังท่ีเจียระไนและท่ียังไมไดเจียระไน 
  1.4    เคร่ืองประดับแท เคร่ืองประดับอัญมณีแทท่ีตัวเรือนทําดวยทองคํา เงิน และ 
ทองคําขาว 
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 2.   เคร่ืองประดับเทียม 
  2.1   เคร่ืองประดับท่ีทําเลียนแบบเคร่ืองประดับอัญมณีแท โดยใชโลหะสามัญ
ประเภท ตะกั่ว ดีบุก ทองเหลืองเปนตัวเรือนแบบตางๆอาจประกอบดวยพลอยเทียมท่ีมีราคาตํ่า แลว
นํามาทําการชุบ ทอง หรือ เงิน ตามตองการ 
  2.2   เคร่ืองประดับท่ีมีสวนประกอบจากส่ิงธรรมชาติ เชน ดอกไม กลวยไม หรือ
แมแตเปลือกหอย เปนตน โดยการนํามาชุบซ่ึงสวนมากจะเปนจําพวก เข็มกลัดติดเส้ือ จี้ ตางหู หรือ
นํามาประกอบกับตัวเรือนโลหะชุบทอง 
 3. อัญมณีสังเคราะห (Synthetic precious stones) ไดแก อัญมณีท่ีเกิดจากการสังเคราะห
ทางวิทยาศาสตร ซ่ึงการสังเคราะหทําไดโดยการทําใหสารประกอบนั้นๆมีปฏิกิริยาเคมีกันเปน
สารประกอบอ่ืนเชน เพชรรัสเซียหรือคิวบิค เซอรโคเนีย ซ่ึงเปนกอนผลึกสังเคราะหทําเลียนแบบ
เพชรแทตามธรรมชาติ ไดช่ือวาเปนเพชรเทียมท่ีมีคุณสมบัติคลายเพชรมากท่ีสุด 
 
1.7    ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
 1.    สามารถนําไปใชเปนเคร่ืองมือในการแกไขปญหาสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับ 
 2.    เพื่อชวยพัฒนาขีดความสามารถในการแขงขันของสินคาอัญมณและเคร่ืองประดับ
ของไทย 
 3.    ทราบถึงการผลิต และการสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย รวมถึงความ
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในอุตสาหกรรมการผลิตและสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไปยังตลาด
ท่ีสําคัญของโลกเม่ือเทียบกับประเทศคูแขง  
 4.     เพื่อใชประโยชนในดานการวางแผนและพัฒนาหามาตรการท่ีจะสงเสริมการผลิต
และการสงออกใหขยายตัวอยางมีประสิทธิภาพ 
 

 

 

 

DPU



บทที่ 2 
แนวคิดทฤษฎี และทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวของ 

 
2.1   แนวคิดทฤษฎี 
 
  2.1.1 ทฤษฎีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) 
 ทฤษฏีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบตามทฤษฏีการคาระหวางประเทศ การจัดสรร
ทรัพยากรธรรมชาติภายใตระบบเศรษฐกิจจะเปนไปอยางมีประสิทธิภาพก็ตอเม่ือการผลิต และการคา
ระหวางประเทศ ตั้งอยูบนพ้ืนฐานของความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของระบบเศรษฐกิจนั้นๆ ( เกษร, 
2528)  
   ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ หมายถึง ความสามารถของประเทศใดประเทศหนึ่งในการ
ผลิตสินคาและการบริการชนิดใดชนิดหนึ่งดวยตนทุนท่ีต่ํากวาประเทศอ่ืนๆ และประเทศท้ังสองจะทํา
การคาขายกัน เม่ือประเทศหนึ่งสามารถผลิตสินคาชนิดนั้นอยางมีประสิทธิภาพสูงกวาเม่ือเทียบกับการ
ผลิตสินคาอีกชนิดหนึ่ง ซ่ึงลักษณะการไดเปรียบนี้สามารถอธิบายเกี่ยวกับการผลิตและการคาระหวาง
ประเทศตางๆได 
  จากแนวคิดทฤษฏีความไดเปรียบโดยสมบูรณ (Abolute Adventage Theory ) ของAdam 
Smith   ซ่ึงอธิบายวาการคาเกิดข้ึนจากการไดเปรียบอยางสัมบูรณ คือ ประเทศใดประเทศหน่ึงจะผลิต
เฉพาะสินคาท่ีมีความชํานาญ ( ไดเปรียบในสินคานั้นอยางสัมบูรณ ) แลวนํามาแลกเปล่ียนกับสินคาอีก
ประเทศหน่ึง การท่ีประเทศมีความไดเปรียบอยางสมบูรณในการผลิตสินคาใด แสดงวาประเทศนั้น
สามารถผลิตสินคาชนิดนั้นดวยตนทุนการผลิตท่ีถูกกวาอีกประเทศหนึ่ง ทําใหประเทศท้ังสองมีสินคา
บริโภคมากข้ึน โดยมีขอสมมติวาปจจัยการผลิตมีเพียงชนิดเดียว คือแรงงาน และประสิทธิภาพของ
แรงงานในประเทศมีลักษณะเหมือนกัน นอกจากนี้แรงงานสามารถเคล่ือนยายไดอยางเสรีภายในประเทศ
แตไมสามารถเคล่ือนยายระหวางประเทศได 
 ตอมา David Ricardo ไดแสดงแนวคิดในเร่ืองการคาระหวางประเทศเพิ่มเติมจาก Adam 
Smith โดย David Ricardo ไดใหแนวคิดวาประเทศ 2 ประเทศ จะทําการคาขายกันเม่ือประเทศหนึ่ง
สามารถผลิตสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งอยางมีประสิทธิภาพสูงกวาและตนทุนท่ีต่ํากวา 
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เม่ือเทียบกับการผลิตสินคาอีกชนิดหนึ่ง โดยเนนการคาภายในระบบการคาเสรี โดยประเทศนั้นจะ
สงออกสินคาท่ีผลิตดวยตนทุนท่ีต่ํากวาและนําเขาสินคาท่ีมีการผลิตดวยตนทุนท่ีสูงกวาจากประเทศ
อ่ืน ซ่ึงแนวคิดนี้เปนการอธิบายภายใตแบบจําลองท่ีมีปจจัยการผลิตเพียงชนิดเดียวตามแนวคิดของ
สํานักคลาสสิค คือ แรงงานไมสามารถเคล่ือนยายระหวางประเทศ และแรงงานการผลิตในแตละ
ประเทศมีประสิทธิภาพการผลิตแตกตางกันโดยไมมีการเปล่ียนแปลงเทคโนโลยีการผลิต ซ่ึงเปนจุด
ท่ีทําใหเกิดการคาระหวางประเทศข้ึน โดยมีขอสมมติวาความพอใจในการบริโภคแตละประเทศ
เหมือนกัน 
 ตอมาแนวความคิดทฤษฎีการคาดังกลาวไดพัฒนาโดย Heckcher-Ohlin ซ่ึงอธิบายวา
ประเทศจะไดรับประโยชนจากการผลิตและการคาสินคาท่ีใชปจจัยการผลิตท่ีมีอยูมากในประเทศ 
ภายใตแบบจําลองท่ีมีปจจัยการผลิต 2 ประเภท คือแรงงาน และทุน โดยมีขอสมมติวาปจจัยการผลิต
สามารถเคล่ือนยายไดอยางเสรีภายในประเทศ แตเคล่ือนยายระหวางประเทศไมไดทําให
ความสัมพันธระหวางปจจัยการผลิตและผลผลิตในแตละประเทศเหมือนกัน จากแนวความคิดนี้
ประเทศท่ีมีปจจัยแรงงานจะสงออกสินคาท่ีใชแรงงานมากในการผลิต (Labor Intensive 
Commodities)  
  สําหรับการศึกษาเกี่ยวกับความสามารถในการแขงขันของสินคาของประเทศหน่ึง
เม่ือเปรียบเทียบกับประเทศอ่ืน ๆ นั้น จะวิเคราะหตนทุนในการผลิตมาเปรียบเทียบกันเพื่อวัดความ
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบสําหรับสินคานั้น แตการวิเคราะหตนทุนนั้นมีความยากลําบากในทาง
ปฏิบัติเนื่องจากไมมีการเก็บรวบรวมขอมูลไว และวิธีการจัดเก็บขอมูลตนทุนการผลิตตองเปนการ
สํารวจ ซ่ึงขอมูลดังกลาวตองมาจากวิธีการสํารวจเดียวกัน และมีปญหาดานความสอดคลองของ
ขอมูล นอกจากน้ีการเปรียบเทียบตนทุนจะละเลยปจจัยท่ีไมใชตัวเงิน เชน ช่ือเสียงของสินคา
คุณภาพของสินคา และระดับการใชเทคโนโลยีท่ีแตกตางกัน ซ่ึงมีผลกระทบตอแบบแผนของการคา
ระหวางประเทศ ดังนั้นเพื่อขจัดปญหาดังกลาวจึงไดมีการสรางคาดัชนีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบ (Revealed Comparative Advantage : RCA) มาใชวิเคราะหแทนการใชตนทุน ดัชนี 
RCA นั้นไดสรางข้ึนโดย Bela  Balassa (Balassa, 1989) ซ่ึงอาศัยการนํามูลคาของสินคามาใชในการ
วิเคราะหแทนตนทุน เพราะมูลคาสินคาจะประกอบไปดวยสวนของตนทุนและกําไร ทําใหการ
วิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบตามวิธีของ RCA สามารถใชมูลคาสินคาเปนตัวแทนได
อยางดีในการวิเคราะห เพราะมูลคาของสินคาสําหรับทุกประเทศไดมีการรวบรวมและจดบันทึก
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สถิติไว ทําใหสะดวกตอการนําขอมูลสถิติมาใชในการวิเคราะหสูตรท่ีใชในการคํานวณคา RCA มี
ดังนี้ 
 
    
   RCA  =        Xi/ X 
    Wi/ W  
 X1/ X คือ อัตราสวนระหวางมูลคาการสงออกสินคา iโดยประเทศ X กับมูลคาการ
สงออกสินคาของประเทศ X 
 Wi/ W คือ อัตราสวนระหวางมูลคาการสงออกสินคา iของโลกกับมูลคาการสงออก
ท้ังหมดของโลก 
 โดยท่ีความหมายของคา RCA มีดังตอไปนี้ 
 ถา RCA มากกวา 1 แสดงวาประเทศนั้นมีไดเปรียบในการสงออกสินคา iไปยัง
ตลาดโลกเม่ือเทียบกับประเทศอ่ืน 
 ถา RCA นอยกวา 1 แสดงวาประเทศนั้นไมมีความไดเปรียบในการสงออกสินคา i ไป
ยังตลาดโลกเม่ือเทียบกับประเทศอ่ืน 
 โดยท่ัวไปนอกจากจะพิจารณาคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ 
(Revealed Comparative Advantage : RCA) กับ 1 แลวตองพิจารณาเปรียบเทียบคาดังกลาวกับ
ประเทศคูแขงท่ีสงออกในตลาดเดียวกันดวย คือ ถาคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ
ของประเทศผูสงออกประเทศหน่ึงเม่ือเทียบกับประเทศหนึ่งแลวมีคาสูงกวา แสดงวาประเทศนั้นมี
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคาชนิดนั้น ๆ ในตลาดท่ีกําลังพิจารณา นอกจากนี้ยังสามาราถ
ใชแนวคิดวิธีการวัดคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏในการดูแนวโนมความ
ไดเปรียบในการสงออกสินคาชนิดนั้น ๆ ท่ีจะเกิดข้ึนในอนาคตดวย ถาคาดัชนีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏของสินคาชนิดใดมีแนวโนมสูงข้ึนเปนลําดับยอมช้ีใหเห็นถึงความไดเปรียบ
โดยเปรียบเทียบ หรือความสามารถในการแขงขันการสงออกสินคาชนิดนั้นมีอนาคตท่ีดี ใน
การศึกษาคร้ังนี้จะนําแบบจําลองของดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏไปใชในการ
วิเคราะหเชิงปริมาณตอไป 
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2.1.2    แนวคิด BCG Model 
 การวิเคราะหการเติบโตและสวนแบงตลาด (The Growth-Share Matrix) เปนตาราง
การวิเคราะหกลุมธุรกิจท่ีพัฒนาข้ึนโดยบริษัท Boston Consulting Group ซ่ึงเปนบริษัทท่ีปรึกษาทาง
ธุรกิจท่ีมีช่ือเสียงของสหรัฐอเมริกา แนวความคิดนี้เปนการวิเคราะหโอกาสของธุรกิจตามปจจัย
อัตราการเจริญเติบโตของอุตสาหกรรมหรือตลาด (Market Growth Rate) กับปจจัยสวนแบงตลาด 
(Market Share) ความสัมพันธระหวางปจจัยท้ังสองเปนส่ิงท่ีช้ีวา ธุรกิจจะเคล่ือนตัวตอไปอยางไรใน
อนาคต ซ่ึงจะช้ีใหเห็นถึงปญหาความเหมาะสมในทางกลยุทธของอุตสาหกรรมได 
             

(The growth share matrix) 
    

 
 

ภาพที่ 2.1   แสดงการเติบโตและสวนแบงตลาด 
ท่ีมา :  http// www. netmba.com/strategy/matrix/bcg/ 
 
 ผังการวิเคราะหการเติบโตและสวนแบงตลาดจะแบงออกเปน 4 ชองดวยกัน อัตราการ
เจริญเติบโตของตลาดบนแกนแนวดิ่ง แสดงอัตราการเจริญเติบโตตอปของตลาดซ่ึงธุรกิจดําเนินการ
อยู สวนแบงตลาดซ่ึงวัดตามแกนนอนแสดงถึงสวนแบงตลาดของหนวยธุรกิจท่ีเปรียบเทียบกับ
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คูแขงรายใหญท่ีสุด ขนาดของวงกลมข้ึนอยูกับปริมาณเงินตรา (Dollar Volume) โดยแตละชอง
แสดงถึงประเภทตางๆของธุรกิจดังนี้  
 Cash Cow หรือชอง “แมวัวเงิน” หมายถึง ผลิตภัณฑหรืออุตสาหกรรมท่ีสวนแบงสูง 
และการเติบโตของตลาดเปนไปอยางชา เนื่องจากเปนชวงท่ีอุตสาหกรรมเร่ิมขยายตัวลดลง แต
หนวยธุรกิจยังคงเปนผูนําตลาด ทําใหเปนหนวยธุรกิจท่ีสรางกระแสเงินสดใหกับกลุมธุรกิจเพ่ือ
นําไปลงทุนในผลิตภัณฑหรืออุตสาหกรรมอ่ืนท่ีเลือกสรรแลว 
 Star หรือชอง “ดาวรุง” หมายถึง ผลิตภัณฑหรืออุตสาหกรรมท่ีมีอัตราการเติบโตของ
ตลาดสูง และมีสวนแบงตลาดสูงดวย เปนลักษณะขององคกรท่ีประสบความสําเร็จเปนผูนําใน
อุตสาหกรรมและสามารถเก็บเกี่ยวผลตอบแทนไดสูงเพื่อรักษาสวนแบงตลาดท่ีสูงได 
 Question Marks หรือชอง “เคร่ืองหมายคําถาม” หมายถึง ผลิตภัณฑหรืออุตสาหกรรม
ท่ีมีอัตราการเติบโตของตลาดอยูในเกณฑสูง แตสวนแบงตลาดตํ่าลง 
 Dog หรือชอง “สุนัข” หมายถึง ผลิตภัณฑหรืออุตสาหกรรมท่ีมีสวนแบงตลาดตํ่า และ
การเติบโตของตลาดตํ่าดวย เปนลักษณะของอุตสาหกรรมท่ีมีความออนแอ  
 
ขอดีในการวิเคราะหกลุมธุรกิจโดยใชBCG Matrix 
 1. การวิเคราะหกลุมธุรกิจชวยในการประเมิณหนวยธุรกิจ ทําใหสามารถกําหนด
เปาหมายและจัดสรรทรัพยากรไปยังหนวยธุรกิจแตละหนวยอยางมีประสิทธิภาพ ซ่ึงจะชวย
เสริมสรางความแข็งแข็งใหกับองคกร 
 2. การวิเคราะหกลุมธุรกิจจะกระตุนการใชขอมูลจากสภาพแวดลอมเพื่อสนับสนุน
การตัดสินใจในสถานการณปจจุบันและอนาคตจากขอเท็จจริงและกรอบสมมติฐานในการแกไข
ปญหา 
 3. การวิเคราะหกลุมธุรกิจจะกระตุนใหพิจารณาการหมุนเวียนและการใชงานของ
ทรัพยากร เพื่อการขยายตัวในระยะยาว 
รูปแบบการวิเคราะหการเติบโตและสวนแบงตลาดน้ีนับวามีประโยชนสําหรับการตัดสินใจเกี่ยวกับ
การสงเสริมการสงออกในผลิตภัณฑของอุตสาหกรรม 
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2.1.3   แบบจําลองเยนเนอรัลอิเลคทริค- จีอี (GE Model ) 
 เปนการนําตัวแบบการวิเคราะหความนาสนใจและความสามารถในการแขงขันของ
อุตสาหกรรมมาใชในการวิเคราะหใหความสนใจในการวิเคราะหในรายละเอียดของการวิเคราะห
มากกวาการพิจารณาเพียงอัตราการเติบโตของอุตสาหกรรมและสวนแบงตลาดดังเชน BCG Model 
ตัวอยางเชน ความนาสนใจของอุตสาหกรรมจะพิจารณาถึงอัตราการเจริญเติบโต ความสามารถใน
การทํากําไรของอุตสาหกรรม ขนาดอุตสาหกรรม และพิจารณาความสามารถในการแขงขันของ
อุตสาหกรรมจากสวนแบงตลาด ความแข็งแกรงทางเทคโนโลยี ความสามารถในการทํากําไร GE 
Model ท่ีใชตัวแปรเปนกลุมและหลายมิติท้ังปจจัยภายนอกและปจจัยภายในและท่ีสําคัญการกําหนด
ตัวแปรเหลานี้จะตองรวมเอาวิสัยทัศนและการมองภาพในอนาคตของปจจัยดานตางๆ  

ความสามารถในการแขงขัน Competitiveness พิจารณาจากปจจัย 

 1. ด านการผลิต  ( มูลค า เพิ่ ม  สัดสวนวัต ถุดิบนํ า เข า  การพัฒนานวัตกรรม 
ความสามารถของแรงงาน)   

  2. ดานการแขงขัน (สัดสวนในตลาดโลก การขยายตัวของสัดสวนในตลาดโลก 
ดุลการคาสุทธิ)  

  3. ดานสภาพแวดลอมสนับสนุน (โครงสรางพื้นฐาน กฎหมาย และการลงทุนจาก
ตางประเทศ)  

 ความนาสนใจ Attractiveness พิจารณาจากปจจัย 

 1. ดานความตองการในตลาดโลก (ขนาดของตลาดโลก การขยายตัวของตลาดโลก 
แนวโนมราคาในตลาดโลก การลงทุนในโลก)  

 2. ดานการแขงขัน (จํานวนคูแขงและความแตกตางของผลิตภัณฑ)  
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GE Model 

 

ภาพท่ี 2.2   แบบจําลองเยนเนอรัลอิเลคทริค- จีอี (GE Model ) 
ท่ีมา: http//www.tutor2u.net/business/strategy/ge_matrix.htm 

GE Model มีทางเลือกในการใชกลยุทธ ดังนี้ 

 1.  การลงทุน การขยายตัว หรือการเจริญเติบโต ธุรกิจจะตองใชกลยุทธนี้เม่ือธุรกิจมี
ความสามารถในการแขงขันสูงและมีความสามารถนาสนใจคอนขางสูง ประกอบดวย 

  1.1   Protect Position กลยุทธการปองกันตําแหนงเปนธุรกิจท่ีมีความสามารถใน
การแขงขันสูงและมีความนาสนใจสูง ดังน้ันจึงใชกลยุทธ 
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  1.1.1   การลงทุนเพื่อความเจริญเติบโตในอัตราสูง  

  1.1.2   มุงใชความพยายามเพ่ือรักษาจุดแข็งเอาไว  

  1.2   Build   Selectively กลยุทธการลงทุนเพื่อขยายตัวเปนธุรกิจท่ีมีความสามารถ
ในการแขงขันปานกลางและมีความนาสนใจสูง ดังน้ันจึงใชกลยุทธ 

  1.2.1   ความพยายามสูความเปนผูนํา  

  1.2.2   การสรางจุดแข็งโดยเลือกสรรจุดแข็งท่ีมีอยู  

  1.2.3   การเสริมแรงขอบเขตท่ีออนแอ  

  1.3   Invest to Build กลยุทธการเลือกสรรการลงทุนเปนธุรกิจท่ีมีความสามารถใน
การแขงขันสูงและมีความนาสนใจปานกลาง ดังนั้นจึงใชกลยุทธ 

  1.3.1   การลงทุนในสวนตลาดท่ีนาสนใจ  

  1.3.2   การสรางจุดแข็งโดยเลือกสรรจุดแข็งท่ีมีอยู  

    1.3.3   การมุงท่ีความสามารถในการสรางกําไร โดยเพิ่มประสิทธิภาพในการ
ผลิต  

 2.   การเลือกลงทุน รักษาสภาพเดิม หรือกลยุทธความคงท่ี ธุรกิจจะตองใชกลยุทธนี้
เม่ือธุรกิจมีความสามารถในการแขงขันระดับปานกลางและมีความสามารถนาสนใจระดับปานกลาง 
ในกรณีนี้ถือวาใชกลยุทธประกอบดวยการเลือกลงทุน รักษาสภาพเดิมประกอบดวย 

  2.1 Build Selectively กลยุทธการปองกันและการมุงเฉพาะสวนเปนธุรกิจท่ีมี
ความสามารถในการแขงขันสูงและมีความนาสนใจตํ่า ดังน้ันจึงใชกลยุทธ 

  2.1.1   การบริหารเพื่อรักษาสภาพเดิม  
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  2.1.2   การมุงท่ีสวนตลาดที่นาสนใจ  

   2.1.3   การดูแลรักษาปองกันจุดแข็ง  

  2.2  Selectively Manage for earning   กลยุทธการเลือกสรรการลงทุน การรักษา
ระดับเดิมเปนธุรกิจท่ีมีความสามารถในการแขงขันปานกลางและมีความนาสนใจปานกลาง ดังนั้น
จึงใชกลยุทธ 

  2.2.1   การดูแลรักษาปองกันโปรแกรมในปจจุบัน  

  2.2.2   การมุงท่ีการลงทุนในสวนตลาดท่ีสามารถทํากําไรไดดีและมีความเส่ียง
ที่ต่ํา  

  2.3  Refocus กลยุทธการเลือกสรรการลงทุน เปนธุรกิจท่ีมีความสามารถในการ
แขงขันตํ่าและมีความนาสนใจสูงดังนั้นจึงใชกลยุทธ 

  2.3.1   ใชความเช่ียวชาญจากจุดแข็งท่ีมีจํากัด  

  2.3.2   หาวิธีการท่ีจะชนะจุดออน  

  2.3.3   การถอนตัวในผลิตภัณฑท่ีมีปญหา  

 3.   การเก็บเกี่ยวผลประโยชน การถอน ธุรกิจจะตองใชกลยุทธนี้ในกรณีเม่ือธุรกิจมี
ความสามารถในการแขงขันตํ่าและมีความสามารถนาสนใจตํ่า ประกอบดวย 

  3.1  Limited Expansion กลยุทธการบริหารเพ่ือรักษาสภาพเดิม เปนธุรกิจท่ี มี
ความสามารถในการแขงขันปานกลางและมีความนาสนใจตํ่า ดังน้ันจึงใชกลยุทธ 

   3.1.1   การบริหารเพื่อรักษาสภาพเดิม  

  3.1.2   การยกระดับสายผลิตภัณฑ  
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  3.1.3   การลงทุนใหต่ําท่ีสุด  

  3.2 Manage for Earnings กลยุทธการขยายตัวในขอบเขตจํากัด หรือเก็บ เกี่ยว
ผลประโยชนเปนธุรกิจท่ีมีความสามารถในการแขงขันตํ่าและมีความนาสนใจปานกลาง ดังนั้นจึง
ใชกลยุทธการขยายกิจการท่ีไมมีความเส่ียงหรือการลงทุนใหต่ําท่ีสุด และการดําเนินงานท่ีมีเหตุผล 

  3.3  Divest กลยุทธการถอนตัวเปนธุรกิจท่ีมีความสามารถในการแขงขันตํ่าและมี
ความนาสนใจตํ่า ดังน้ันจึงใชกลยุทธ 

  3.3.1   ขายกิจการเพ่ือใหไดคุณคาสูง  

  3.3.2   ลดตนทุนคงท่ี และหลีกเล่ียงคาใชจายท่ีเพิ่มข้ึน  

 ในการศึกษาคร้ังนี้การกําหนดกรอบทางกลยุทธของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เคร่ืองประดับ จะทําการศึกษาตามแนวคิดของ GE Model โดยท่ีการคัดเลือกตัวแปรท่ีจะใชในการ

กําหนดคาของ Competitiveness และ Attractiveness ของอุตสาหกรรม  

2.1.4   ทฤษฎีความไดเปรียบเชิงแขงขัน 
 จากเดิมท่ีแนวความคิดเร่ืองความไดเปรียบเชิงแขงขันทางการคาไดอาศัยทฤษฎีการคา
ระหวางประเทศท่ีการจัดสรรทรัพยากรธรรมชาติภายในระบบเศรษฐกิจจะเปนไปอยางมี
ประสิทธิภาพก็ตอเม่ือการผลิตและการคาตั้งอยูบนพื้นฐานความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
(Comparative Advantage) ของระบบเศรษฐกิจนั้นๆ คือ ความสามารถของประเทศใดประเทศหน่ึง
ในการผลิตสินคาและบริการดวยตนทุนท่ีต่ํากวาประเทศอ่ืนๆ ลักษณะของความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบนี้สามารถอธิบายเกี่ยวกับการผลิตและการคาระหวางประเทศของประเทศตางๆไดดวย
การวิเคราะหเปรียบเทียบดานปจจัยการผลิตเปนหลักโดยการผลิตเหลานั้นจะสะทอนออกมาในรูป
ของราคา(สุรชัย,2536) 
 ดังนั้นจึงมีการพัฒนาเครื่องมือท่ีใชในการศึกษา ระดับความสามารถทางการแขงขัน
ของอุตสาหกรรม   ไมเคิล อี พอรเตอร(Michael E.Porter) ไดกลาวไวในหนังสือ The Competitive 
Advantage of Nations วาปจจัยท่ีกําหนดความไดเปรียบเชิงแขงขันของประเทศและวัด
ความสามารถดานการแขงขันระหวางประเทศมีอยู 4 ปจจัยท่ีใชคือ 
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 1.   สภาวะปจจัยการผลิตในประเทศ (Factor Conditions) 
 2.   อุปสงคในประเทศ (Demand Conditions) 
 3.   อุตสาหกรรมสนับสนุนเกี่ยวเนื่องในประเทศ (Related and Supporting Industries) 
 4.   กลยุทธ โครงสรางและสภาพการแขงขันของอุตสาหกรรมในประเทศ (Firm 
Strategy, Structure and rivalry) 
  
 ปจจัยท้ัง4 ตางมีความสัมพันธซ่ึงกันและกัน และประกอบเขาเปนระบบเดียวกัน
เรียกวาแบบจําลองไดมอน (Diamond Model) 
   

 
ภาพท่ี 2.3    แบบจําลองไดมอน (Diamond Model) 
ท่ีมา : (สุรชัย,2536: 36)  
 
 
1.   สภาวะปจจัยการผลิตในประเทศ (Factor Conditions) 
 ปจจัยการผลิตของอุตสาหกรรมท่ัวไป ประกอบดวย วัตถุดิบ แรงงาน เงินทุน และ
ท่ีดิน แตในปจจุบันจะตองรวมถึงเทคโนโลยี ความรู และระบบสาธารณูปโภคตางๆ จะทําใหขีด
ความสามารถในการแขงขันในระดับประเทศสูงข้ึนได 

ปจจัยการผลิต 

อุตสาหกรรมสนับสนุนและเกีย่วเนื่องใน
ประเทศ 

     ยุทธการ โครงสราง 
และสภาพการแขงขันในประเทศ

อุปสงคในประเทศ 
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 การจัดอันดับข้ันของปจจัยมี 2 วิธี   วิธีแรกแบงปจจัยการผลิตออกเปน ปจจัยพื้นฐาน
และปจจัยข้ันสูง โดยปจจัยพื้นฐาน หมายถึง ทรัพยากรธรรมชาติ ภูมิอากาศ ตําแหนงท่ีตั้ง แรงงานท่ี
ไมชํานาญ (Unskilled) และกึ่งชํานาญ (Semiskilled) รวมท้ังทุนประเภทหนี้ ปจจัยข้ันสูง หมายถึง 
โครงสรางพื้นฐานทางโทรคมนาคมสมัยใหม บุคลากรท่ีไดรับการศึกษาหรือฝกอบรมในระดับสูง   
 วิธีท่ี 2 ปจจัยทั่วไปและปจจัยเฉพาะทาง ปจจัยท่ัวไป หมายถึง ระยะถนน แหลงเงินทุน
ประเภทหนี้ บุคลากรระดับปริญญาตรีหรือต่ํากวาท่ีไมจํากัดวาตองใชกับอุตสาหกรรมใด ปจจัย
เฉพาะทาง หมายถึง บุคลากรท่ีไดรับการศึกษาหรือการฝกอบรมเฉพาะทาง ซ่ึงอาจเปนการศึกษาใน
ระดับสูงกวาปริญญาตรี โครงสรางพื้นฐานสําหรับจุดมุงหมายเฉพาะทางวิทยากรความรูข้ันสูง
เฉพาะทาง ปจจัยเฉพาะทางจะใชไดกับบางอุตสาหกรรมเปนการเฉพาะเทานั้น 
 ปจจัยพื้นฐานและปจจัยท่ัวไป จะกอใหเกิดขอไดเปรียบดานการแขงขันต่ําท่ีไมยั่งยืน
และสามารถทดแทนไดดวยส่ิงอ่ืนในประเทศเดียวกัน หรือทดแทนไดดวยส่ิงเดียวกันในประเทศอ่ืน 
ในขณะท่ี ปจจัยข้ันสูง และปจจัยเฉพาะทาง จะมีความสําคัญตอการเสริมสรางและรักษาขอ
ไดเปรียบดานการแขงขัน เนื่องจากตองอาศัยการลงทุนสูง สะสมเปนเวลานาน  
 การพัฒนาความสามารถในการแขงขันหรือขอไดเปรียบดานการแขงขัน จะตองมีการ
พัฒนาและเพิ่มปจจัยการผลิตอยางตอเนื่องจากปจจัยพื้นฐานหรือปจจัยท่ัวไป สูปจจัยข้ันสูงหรือ
ปจจัยเฉพาะทาง  โดยมาตรฐานในการแบงข้ันของปจจัยข้ึนอยูกับความเจริญกาวหนาของประเทศ 
 
2.   อุปสงคในประเทศ (Demand Conditions) 
 อุปสงค คือ ความตองการสินคาและบริการ ซ่ึงในแตละอุตสาหกรรมจะมีความ
ตองการสินคาและบริการที่แตกตางกัน ในการแขงขันระดับประเทศ ความตองการสินคาเปนส่ิง
สําคัญมาก เพราะน่ันจะหมายถึงรายได หากผูบริโภคมีความตองการสินคาและบริการท่ีสูงก็จะ
สงผลใหการผลิตในอุตสาหกรรมนั่นสูงไปดวย 
 นอกจากนี้ อุปสงคในประเทศมีความสําคัญท่ีจะกอใหเกิดความไดเปรียบถาความ
ตองการของผูบริโภคเกิดกอนและตรงกับความตองการของประเทศอ่ืน ลักษณะของตลาดใน
ประเทศจะมีผลตอการตีความและรับรูของกิจการในการตอบสนองความตองการของผูบริโภค โดย
ท่ีกิจการในประเทศจะมีขอไดเปรียบในการแขงขัน  ถาผูบริโภคในประเทศเปนผูบริโภคท่ีมี
มาตรฐานและเรียกรองมาก ก็ยอมสงผลใหตองมีการพัฒนาปรับปรุงสรางนวัตกรรมและยกระดับ
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ใหสูงข้ึน อุปสงคในประเทศมีลักษณะสําคัญ 3 ขอท่ีมีผลตอการเสริมสรางรักษาขอไดเปรียบดาน
การแขงขันของประเทศ 
 2.1   สวนผสมของอุตสาหกรรมในประเทศ   อุตสาหกรรมเดียวกันตลาดบางสวนก็มี
อุปสงคในประเทศท่ีคลายคลึงกับตลาดโลกในขณะท่ีตลาดบางสวนก็มีอุปสงคในประเทศท่ีแตกตาง
จากตลาดโลก บริษัทจึงมักจะไดขอไดเปรียบดานการแขงขันระหวางประเทศในตลาดสวนท่ี
คลายคลึงกับอุปสงคโลก ถาตลาดน้ันเปนสวนท่ีมีความสําคัญตออุตสาหกรรมน้ันสูงกวาตลาดสวน
เดียวกันของประเทศอ่ืน ดวยเหตุนี้ บริษัทในประเทศเล็กจึงสามารถพัฒนาขอไดเปรียบดานการ
แขงขันระหวางประเทศในตลาดสวนท่ีสําคัญตออุตสาหกรรมนั้น 
 2.2   ผูซ้ือท่ีรูจริง   คือ ผูซ้ือท่ีเปนกิจการ สถาบัน องคกร โรงงานตางๆ ชองทางการจัด
จําหนาย ผูบริโภค ถาผูซ้ือในประเทศเปนผูซ้ือท่ีรูจริงก็จะต้ังมาตรฐานการเลือกซ้ือสินคาและบรืการ
ไวสูง จึงเปนแรงกดดันใหกิจการตองพัฒนาสินคา ซ่ึงจะเปนขอไดเปรียบดานการแขงขันใน
อุตสาหกรรม 
 2.3   อุปสงคในประเทศเกิดข้ึนกอนประเทศอ่ืน   อุตสาหกรรมท่ีเกิดข้ึนเพื่อตอบสนอง
อุปสงคในประเทศจะไดเปรียบดานการแขงขันระหวางประเทศ ถาอุปสงคตอสินคาและบริการ
เกิดข้ึนในประเทศกอน จะทําใหไดเปรียบดานการแขงขันระหวางประเทศ แตถาอุปสงคท่ีเกิดข้ึนใน
ประเทศเกิดเฉพาะในประเทศนั้นไมเกิดเปนอุปสงคสากล อุตสาหกรรมในประเทศสําหรับอุปสงค
นั้นก็จะเสียเปรียบดานการแขงขันระหวางประเทศ 
 ขนาดของอุปสงคในประเทศมีความสําคัญ เนื่องจากถาตลาดขนาดใหญมีโอกาสลด
ตนทุนตอหนวยท่ีเกิดจากการผลิตคร้ังละมากๆหรือสามารถลดตนทุนท่ีเกิดจากการสะสมความ
ชํานาญที่ไดจากการผลิตหลายคร้ังไดดีกวาตลาดเล็ก อยางไรก็ตาม ขนาดของอุปสงคในประเทศอาจ
ไมสําคัญในบางกรณีถาประเทศเล็กท่ีอุปสงคในประเทศเล็กแตสามารถเพิ่มขนาดของอุปสงคดวย
การสงออก ในขณะท่ีตลาดขนาดใหญจะมีความสําคัญและชวยสงเสริมใหเกิดขอไดเปรียบทางการ
แขงขันของประเทศก็ตอเม่ือเสริมดวยลักษณะท่ีดีของอุปสงคในประเทศประกอบกัน 
 
3.   อุตสาหกรรมสนับสนุนเก่ียวเนื่องในประเทศ (Related and Supporting Industries) 
 ในอุตสาหกรรมจําเปนตองอาศัยการซัพพลายวัตถุดิบและบรรจุภัณฑจากหลายแหลง 
ซ่ึงเรียกวา อุตสาหกรรมตอเนื่อง (Supporting Industry) โดยหากมีอุตสาหกรรมตอเนื่องท่ีเขมแข็ง
และมีคุณภาพ ก็จะสงผลใหอุตสาหกรรมน้ันๆมีปริมาณวัตถุดิบการผลิตท่ีเพียงพอ ทําใหสามารถ
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แขงขันไดดีข้ึน อุตสาหกรรมสนับสนุนเกี่ยวเนื่องในประเทศ จะมีประโยชนและชวยสนับสนุนให
ไดเปรียบทางการแขงขันระหวางประเทศ เนื่องจากปจจัย 3 ประการ 
 3.1 ชองทางท่ีรวดเร็ว มีประสิทธิภาพ และบางคร้ังมีสิทธิพิเศษมากกวาผูอ่ืนใน
ตางประเทศ ในการเขาถึงวัตถุดิบหรือช้ินสวนท่ีดีท่ีสุด 
 3.2   ความรวมมือกันอยูตลอดเวลาระหวางผูใชกับผูผลิตวัตถุดิบ (Supplier) ช้ินสวน
หรือเคร่ืองจักร ซ่ึงจะกอใหเกิดความไดเปรียบดานการแขงขันของกิจการ โดยเฉพาะถาท้ังสอง
กิจการมีสํานักงานใหญอยูในประเทศเดียวกัน 
 3.3  ความรวมมือกันดานนวัตกรรมและการยกระดับการผลิต จะยิ่งชวยใหเกิดขอ
ไดเปรียบดานการแขงขัน สรางโอกาสการพัฒนาความรวมมือกันแกไขปญหาหรือแลกเปลี่ยนการ
วิจัยและพัฒนา อยางไรก็ตาม ประโยชนท้ังหมดจะเกิดผลมากข้ึน ถาท้ังสองฝายต้ังอยูใกลกันมาก
จนเปนการกระจุกตัว ทําใหเกิดการส่ือสารกันไดอยางสะดวกและรวดเร็ว 
 ประเทศหนึ่งๆมักจะมีขอไดเปรียบดานการแขงขันระหวางประเทศในอุตสาหกรรม
ตางๆท่ีเกี่ยวเนื่องเปนกลุมๆ อุตสาหกรรมตอเนื่องหมายถึง อุตสาหกรมมตางๆท่ีบริษัทสามารถ
ประสานระหวางบางกิจกรรมหรืออุตสาหกรรมตางๆท่ีมีสินคาเสริมกัน อุตสาหกรรมสนับสนุนเหตุ
ปจจัยสําคัญของการท่ีประเทศหน่ึงมักมีอุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวเนื่องกันเปนกลุมๆท่ีมีขอไดเปรียบดาน
การแขงขันระหวางประเทศ ก็คือการท่ีอุตสาหกรรมตางๆท่ีเกี่ยวเนื่องกันอยูใกลกันและมีวัฒนธรรม
เดียวกัน ทําใหเปนไปไดท่ีจะเกิดความรวมมือกันอยูตลอดเวลา  
 
4.   กลยุทธ โครงสรางและสภาพการแขงขนัของอุตสาหกรรมในประเทศ (Firm Strategy, 
Structure and rivalry) 
 วัฒนธรรมของแตละประเทศมีผลตอการท่ีกิจการจะเลิกใชกลยุทธและโครงสรางใด 
อุตสาหกรรมสวนใหญท่ีอยูในประเทศเดียวกันมักจะมีลักษณะรวมกันบางประการท่ีแตกตางจาก
อุตสาหกรรมในตางประเทศ อุตสาหกรรมท่ีประสบความสําเร็จระหวางประเทศมักมีบอเกิดแหง
ความไดเปรียบเชิงแขงขันท่ีสอดคลองกับกลยุทธ และโครงสรางของอุตสาหกรรม โดยแสดงถึง
ลักษณะเฉพาะทางวัฒนธรรมของประเทศน้ันๆ 
 ขนาดของอุตสาหกรรมเปนตัวช้ีวัดท่ีสําคัญตอระดับการแขงขัน หากมีจํานวนผูผลิต
มากและเปนยังเปนผูผลิตท่ีมีความม่ันคงในอุตสาหกรรม ยอมแสดงใหเห็นวามีการแขงขันท่ีรุนแรง 
ซ่ึงจะสงผลใหอุตสาหกรรมนั้นๆมีความสามารถในการแขงขันท่ีสูงข้ึน ประเทศท่ีมีอุตสาหกรรมใด
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อุตสาหกรรมหน่ึงท่ีเปนผูนําในตลาดโลก ก็จะมีผูแขงขันมากรายและมีระดับการแขงขันในประเทศ
ท่ีเขมขน ซ่ึงจะกอใหเกิดแรงกดดันใหตองพัฒนานวัตกรรมในอุตสาหกรรมนั้นๆ การแขงขันใน
ประเทศมิไดหมายถึงการแขงขันเฉพาะในดานราคาแตจะรวมถึงการแขงขันในดานอ่ืนๆ เชน 
เทคโนโลยี ซ่ึงอาจนําไปสูความไดเปรียบดานการแขงขันท่ียั่งยืนกวา กระบวนการแขงขันจะทวี
ประโยชนมากถาผูแขงขันในอุตสาหกรรมเดียวกันจะกระจุกตัวอยูในบริเวณหรือเมืองเดียวกัน 
 การแขงขันในประเทศมีประโยชนกวาการแขงขันระหวางประเทศ ถาอุตสาหกรรม
เดียวกันจะกระจุกตัวอยูในบริเวณหรือเมืองเดียวกัน เพราะจะทําใหเกิดการพัฒนานวัตกรรมสําหรับ
ผูแขงขันรายใหญในประเทศ ซ่ึงเปนแรงกดดันท่ีเห็นและรูสึกไดชัดเจนกวาผูแขงขันในตางประเทศ 
ระดับการแขงขันท่ีสูงในประเทศมักจะกอใหเกิดการสงออกเพื่อแสวงหาตลาดเพ่ิมเติม โดยเฉพาะ
อยางยิ่งถาการลดตนทุนจากการผลิตคร้ังละมากๆกอใหเกิดความไดเปรียบเชิงแขงขันของ
อุตสาหกรรมนั้นๆ 
 นอกจากปจจัยหลักท้ัง 4 ขอดังกลาวท่ีมีบทบาทสําคัญตอการกําหนดความไดเปรียบ
เชิงแขงขันของประเทศแลว ยังมีปจจัยท่ีอาจเปนไดท้ังปจัยท่ีมีสวนสนับสนุนหรือเปนปจจัยท่ีเปน
อุปสรรคตอความไดเปรียบเชิงแขงขันของประเทศ ปจจัยท้ัง 2 คือ โอกาส (Chance) และรัฐบาล 
(Government) 
 โอกาส หมายถึง การเปล่ียนแปลงสําคัญท่ีอยูนอกเหนือกิจการตางๆในอุตสาหกรรม 
และบอยคร้ังท่ีอยูนอกเหนือการควบคุมของรัฐบาลในประเทศน้ันดวย แตอาจอยูภายใตการควบคุม
ของรัฐบาลประเทศอ่ืน เชน การเปล่ียนแปลงดานกฎระเบียบการคา มาตรฐานสินคา การเพ่ิมอัตรา
ภาษีนําเขาของประเทศคูคา หรือการใหความชวยเหลือจากภาครัฐของประเทศคูแขง โอกาสมี
ความสําคัญตอการกําหนดความไดเปรียบเชิงแขงขันของประเทศ เพราะกอใหเกิดการเปล่ียนแปลง
ในโครงสรางอุตสาหกรรมหรือมีผลตอความไดเปรียบเชิงแขงขันของอุตสาหกรรม โอกาสอาจลม
ลางความไดเปรียบเชิงแขงขันของผูแขงรายเดิม จึงเกิดชองวางท่ีผูแขงขันจากประเทศอ่ืนเขามาชนะ
ผูแขงขันรายเดิม ประเทศท่ีจะประสบความสําเร็จในการใชประโยชนจากการเปล่ียนแปลงคือ 
ประเทศท่ีมีปจจัยทั้งส่ีขอดังกลาวสอดคลองกับการเปล่ียนแปลงนั้น 
 รัฐบาล เปนปจจัยท่ีมีผลกระทบตอปจจัยท้ังส่ี เนื่องจาก รัฐบาลสงเสริมหรือขีดขวาง
การเสริมสรางความไดเปรียบเชิงแขงขันของประเทศ กลาวคือ รัฐบาลเปนผูมีอํานาจในการออก
กฎระเบียบขอบังคับท้ังทางดานการคา การผลิต คุณภาพสินคา ภาษี การสงออก การนําเขา ดังนั้น
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หากรัฐบาลมีนโยบายหรือมาตรการท่ีสนับสนุนอุตสาหกรรมใด ก็จะสงผลอุตสาหกรรมนั้น
สามารถแขงขันไดมากข้ึน 
 
 
 
  
  
 
 
 
 
 
  
       
        
 
 
 
 
     
       
     
    
 
ภาพท่ี  2.4   ระบบเพชรที่สมบูรณ 
ท่ีมา: Michael E.Porter. The Competitive Advantage of Nations.  
 
 

    ยุทธการ โครงสรางและสภาพ 
การแขงขันในประเทศ 

ปจจัยการผลิต อุปสงคในประเทศ 

อุตสาหกรรมสนับสนุนและ 
เกี่ยวเนื่องในประเทศ 

โอกาส 

รัฐบาล 
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2.2   ผลงานท่ีเก่ียวของ  

  จีรพรรณ กุลดิลก (2524)   ทําการศึกษาลูทางการสงออกไทยใหเพิ่มข้ึนเพื่อจะไดลด
ปญหาการขาดดุลการคาระหวางประเทศเเละการขาดดุลการชําระเงินท่ีประเทศกําลังประสบอยูจึง
ทําการศึกษาดานอุปสงค อุปทานและสถานการณการตลาดของสินคาสงออก โดยเนนเฉพาะสินคา
อุตสาหกรรม สําหรับขอมูลท่ีใชศึกษาใชท้ังขอมูลปฐมภูมิ และทุติยภูมิไดช้ีใหเห็นถึงโครงสราง 
รูปแบบ การพัฒนาการสงออก และลักษณะการคาของไทยกับตางชาติ โดยทําการวัด DRC ของ
สินคาเพื่อจะไดเปรียบเทียบดานการผลิตสินคาวาควรสงเสริมหมวดใด 

 จากการศึกษาพบวาการพัฒนาสินคาอุตสาหกรรมสงออกใหไดผลรัฐบาลตองมี
นโยบายสงเสริมการสงสินคาออกใหชัดเจน เชนการใหสิทธิประโยชนแกผูสงออก การสงเสริมการ
ลงทุนของบริษัทขามชาติ การยกมาตรฐานการควบคุมคุณภาพของสินคาสงออก การรวมมือทาง
การคากับประเทศตางๆที่เปนคูคา และรัฐบาลควรสงเสริมโดยการลดหยอยภาษีนําเขาวัตถุดิบ 
สงเสริมการผลิตทดแทนการนําเขา  

 บรรษัทเงินทุนอุตสาหกรรมเเหงประเทศไทย (2529) ทําการศึกษาเร่ือง
อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของประเทศไทย อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของ
ประเทศไทยเปน1ใน 5 ของอาณาบริเวณท่ีเปนเเหลงอัญมณีท่ีสําคัญของโลก และเปนอุตสาหกรรม
ท่ีมีความสําคัญตอเศรษฐกิจของประเทศ เพราะกอใหเกิดการจางงานถึง 700,000 คน แบงเปนนักขุด
พลอย 300,000 คน ชางเจียระไน 400,000 คน เปนอุตสาหกรรมท่ีสงออกท่ีนํารายไดเขาประเทศถึง
7,340 ลานบาทในป พ.ศ. 2528 โดยเปนอัญมณีท่ีเจียระไนเเลวประมาณ รอยละ 80 ของมูลคา
สงออกอัญมณีในปพ.ศ. 2528 โดยเฉพาะทับทิมและไพลิน เนื่องจากฝมือการเจียระไนพลอยของ
ไทยดีท่ีสุดในโลก นอกจากนี้คาเเรงงานในการเจียระไนก็ต่ํามากเมื่อเทียบกับประเทศอื่น ท้ังนี้
รัฐบาลก็มีสวนสนับสนุนการเติบโตของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับโดยยกเลิกการเก็บ
ภาษีนําเขาอัญมณีดิบและอัญมณีรวงท่ีนําเขามาเจียระไน ทําใหตนทุนตํ่าลงจึงทําใหไทยไดช่ือวาเปน
ศูนยกลางการเจียระไน และการคาพลอยของโลก 

  จากการวิจัยมีการคาดวาการสงออกเพชรท่ีเจียระไนเเลวและเคร่ืองประดับมีคา
สําเร็จรูปจะมีมากข้ึนในปพ.ศ. 2529 ซ่ึงไทยขาดชางเจียระไนเพชรแตถาไดรับการฝกก็เช่ือวา
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ประเทศจะสามารถพัฒนาใหเปนศูนยกลางการเจียระไนเพชรไดในปพ.ศ.2529 ศูนยกลางการ
เจียระไนเพชรอยูท่ี เนเธอรแลนด และเบลเยี่ยม แตท้ังนี้คาเเรงในการเจียระไนจะสูง สวนใน
ประเทศไทยเพชรพลอยท่ีเจียระไนเเลวไดรับการยกเวนภาษีนําเขา สวนเคร่ืองประดับมีคาถูกเก็บ
ภาษีนําเขาจากประเทศในตะวันออกกลางแตอยูในอัตราท่ีต่ําซ่ึงในอนาคตคาดวายังคงไมมีการเก็บ
ภาษีนําเขา เพชรพลอยที่เจียระไนเเลวจากไทย เพราะเปนศูนยกลางการเจียระไนพลอยท่ีถือวา
ไดเปรียบท้ังดานคาเเรงเเละราคา รวมท้ังคุณภาพของเนื้อพลอยทําใหการขายสามารถเเขงขันได 
สวนเพชรและเคร่ืองประดับยังคงมีปริมาณสงออกในตลาดโลกมากไมถึงรอยละ 1 จึงไมนาจะถูก
เก็บภาษีหรือจํากัดโควตานําเขาจากประเทศสหรัฐอเมริกาและยุโรปในอนาคตอันใกล  

 หางทอง ธรรมวัฒนะ (2535) วิเคราะหในภาพกวาง และวิเคราะหเเนวโนมปญหา 
อุปสรรคในอนาคตของอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย เห็นวาประเทศไทย 
นอกจากความสามารถในดานฝมือเเลว เเรงงานท่ีใชในอุตสาหกรรมยังไดกระจายตามชนบทเปน
การกระจายรายไดทางหนึ่ง ยังสามารถแขงขันกับตางประเทศไดในดานของตนทุนการผลิตท่ีต่ํา 
เนื่องจากคาเเรงของไทยยังตํ่ากวา เเตความตองการอัญมณีเเละเคร่ืองประดับท้ังในตางประเทศเเละ
ในประเทศยังมีอยูอีกมาก จึงทําใหมีการผลิตอัญมณีเเละเคร่ืองประดับในประเทศไทยมาก ผลท่ี
ตามมาคือการขาดเเคลนวัตถุดิบโดยเฉพาะอยางยิ่งพลอย จึงตองมีการนําเขาจากตางประเทศ 
อยางไรก็ตามอุตสหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย เเมวาจะมีขอไดเปรียบในดานฝมือการ
ผลิตก็ตาม เเตยังมีปญหาเเละอุปสรรคท่ีตองเเกไขและพัฒนา เพ่ือใหสามารถสงออกไปจําหนายยัง
ตางประเทศ นําเงินตราเขาประเทศไดตามเปาหมายที่ตั้งไว โดยมีขอเสนอเเนะแนวทางพัฒนา
อุตสาหกรรมเจียระไนพลอย อุตสาหกรรมเจียระไนเพชร และอุตสาหกรรมเคร่ืองประดับ ท้ังใน
ระยะส้ันเเละระยะยาว กระตุนใหเกิดการขยายตัวอยางตอเนื่องเพิ่มศักยภาพ ประสิทธิภาพ พัฒนา
ฝมือเเรงงาน สงเสริมการลงทุนโดยไมจํากัดขนาดของผูประกอบการ สิทธิพิเศษทางดานภาษีเงินได
ใหมีลักษณะเดียวกับผูท่ีไดรับการสงเสริมการลงทุนไดรับรวมถึงเเหลงเงินกูดอกเบี้ยตํ่า 
 สุพินดา วะศินรัตน (2538) ศึกษาศักยภาพการสงออกของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เคร่ืองประดับของไทยในปพ.ศ.2531-2535ซ่ึงเปนการวิเคราะหศักยภาพการสงออกโดยศึกษาถึง  
1. ปจจัยหรือตัวกําหนดท่ีมีศักยภาพของการสงออก 2. ประเมินผลถึงความมีศักยภาพของการ
สงออกของอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ 3. อุปสรรคของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เคร่ืองประดับ 4. เสนอเเนะเเนวทางการศึกษาเพ่ือปรับปรุงการสงออกใหมีศักยภาพสูงข้ึน โดย
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กรอบการศึกษาวิเคราะหอยูบนพ้ืนฐานทฤษฎีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Comparative 
Advantage) และเเบบจําลองสวนเเบงตลาดคงท่ี (Constant Market Share Model)  
 ผลการศึกษาพบวาไทยสงออกสินคา เพิ่ม ข้ึนในทุกรายการ  แสดงวาไทยมี
ความสามารถในการเเขงขันในตลาดโลกและตลาดเบลเยี่ยม ฝร่ังเศส เยอรมัน ฮองกง อิสราเอล 
ญ่ีปุน สิงคโปร สวิสเซอรเเลนด สหราชอาณาจักร และสหรัฐอเมริการ ซ่ึงไทยสงออกไดมากข้ึนทุก
ตลาดยกเวนสหราชอาณาจักร ปจจัยท่ีทําใหการสงออกขยายตัว คือ การขยายตัวของตลาดโลก ผล
จากสวนประกอบของสินคาและความสามารถในการเเขงขัน และปจจัยอ่ืนท่ีกําหนดศักยภาพการ
สงออกสินคาไดเเก วัตถุดิบ เเรงงาน เทคโนโลยี และการออกเเบบ ลวนมีสวนสงเสริมการสงออก
สินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยใหมีศักยภาพและมีขีดความสามารถสูงข้ึน 
 ชนากานต ปองกัน (2540) ศึกษาการวิเคราะหความไดเปรียบ โดยเปรียบเทียบในการ
ผลิตและการสงออกเฟอรนิเจอรไมยางพาราและชิ้นสวนของไทย โดยมีวัตถุประสงคเพื่อความ
ไดเปรียบ โดยเปรียบเทียบในการสงออกและศึกษาความคุมคาในการใชทรัพยากรภายในประเทศ 
ในการผลิตเฟอรนิเจอรไมยางพารา และช้ินสวน อุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรไมยางพาราและช้ินสวน
เปนอุตสาหกรรมท่ีใชทรัพยากรภายในประเทศ คือไมยางพาราและแรงงานในการผลิตเพื่อการ
สงออก ปจจุบันนี้ อุตสาหกรรมนี้เร่ิมประสบปญหาตางๆ อาทิ คาจางแรงงานท่ีสูงข้ึน ภาวะการ
แขงขันในการสงออกท่ีสูงข้ึน เปนตน 
 ในการวิเคราะหคาความไดเปรียบ โดยเปรียบเทียบท่ีปรากฎ พบวาไทยมีความ
ไดเปรียบ โดยเปรียบเทียบในการสงออกเฟอรนิเจอรไมยางพาราโดยรวม เฟอรนิเจอรไมยางพาราท่ี
ใชในสํานักงาน ท่ีใชในครัวเฟอรนิเจอรอ่ืนๆ ท่ีทําดวยไมยางพาราและช้ินสวนเฟอรนิเจอรไม
ยางพาราในตลาดญ่ีปุน และมีสวนแบงการตลาดเพ่ิมข้ึน สําหรับเฟอรนิเจอรท่ีใชครัวเม่ือเทียบกับ
ไตหวัน อินโดนีเซีย มาเลเซีย และจีน นอกจากนี้ไทยยังไดเปรียบในการสงออกเฟอรนิเจอรอ่ืนๆท่ี
ทําดวยไมยางพารา โดยมีสวนแบงการตลาดเพ่ิมข้ึนในตลาดสวีเดน เทียบกับอินโดนีเซีย แตไทย
เสียเปรียบในการสงออกเฟอรนิเจอรไมยางพาราโดยรวม เฟอรนิเจอรไมยางพาราที่ใชในสํานักงาน 
ในหองนอน และเฟอรนิเจอรอ่ืนๆท่ีทําดวยไมยางพาราในตลาดสหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร 
ฝร่ังเศส และประเทศอื่นๆในสหภาพยุโรป เม่ือเทียบกับอินโดนีเซียและไตหวัน 
 การวิเคราะหความคุมคาของการใชทรัพยากรภายในประเทศ ในการผลิตเฟอรนิเจอร
เพ่ือการสงออกพบวาคาดังกลาวมีคาเทากับ 0.8403และ0.9097ในปพ.ศ. 2533 และ 2537 และมีคา
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เพิ่มข้ึนเม่ือการคาเปนเเบบเสรีมากข้ึน ซ่ึงเเสดงวาการนําทรัพยากรในประเทศมาใชในการผลิต
เฟอรนิเจอรเพื่อการสงออกมีเเนวโนมเปนการผลิตท่ีมีประสิทธิภาพลดลง 
 นฤมล คงนอย (2540) ทําการศึกษาเร่ืองการวิเคราะหความไดเปรียบเชิงเเขงขันของ
อุตสาหกรรมเส้ือผาสําเร็จรูปของไทย อุตสาหกรรมเส้ือผาสําเร็จรูปของไทยมีมูลคาสงออกชลอตัว
ในป พ.ศ. 2535 เปนตนมา เนื่องจากไทยไดรับสัดสวน โควตาสงออกจากประเทศนําเขาตามขอ
สัญญา MFA ในปริมาณจํากัดมาก ไทยจึงตองหาตลาดใหมท่ีอยูนอกสัญญา MFA  เชนตะวันออก
กลาง ยุโรปตะวันออก ซ่ึงไทยประสบปญหาการเเขงขันท่ีรุนเเรงเนื่องจากประเทศท่ีผลิตเส้ือผาใน
ตลาดดังกลาว มีตนทุนแรงงานท่ีต่ํากวา เชนประเทศจีน อินโดนีเซีย และเวียดนาม ทําใหประเทศ
ไทยมีความสามารถในการเเขงขันตํ่าลง การศึกษาคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อทําความเขาใจถึง
โครงสรางท่ัวไปของอุตสาหกรรม  เพื่อการศึกษาบอเกิดเ เหงความได เปรียบเชิงเเขงขัน
ภายในประเทศท่ีมีอุตสาหกรรมเส้ือผาสําเร็จรูป และเปรียบเทียบศักยภาพการเเขงขันของ
อุตสาหกรรมเส้ือผาสําเร็จรูป และเปรียบเทียบศักยภาพการเเขงขันของอุตสาหกรรมเส้ือผาสําเร็จรูป 
กับประเทศจีน อินโดนีเซีย และเวียดนาม 
 ในการพิจารณาบอเกิดเเหงความไดเปรียบเชิงเเขงขันภายในประเทศ 4 ประการใช
กรอบเเนวความคิดความไดเปรียบเชิงเเขงขัน หรือระบบเพชร (Diamond Diagram) ของไมเคิล อี 
พอรทเตอร อันไดเเกสภาวะปจจัยการผลิตในประเทศ อุปสงคภายในประเทศ อุตสาหกรรม
สนับสนุนและเกี่ยวเนื่องในประเทศ และโครงสรางตลาดและสภาพการเเขงขันในประเทศ
อุตสาหกรรมตลอดจนเหตุสุดวิสัยและนโยบายรัฐบาล โดยใชวิธีพรรณาและวัดอัตราการกระจุกตัว
บางสวน (Connection Ratio) และวิเคราะหดัชนีความเช่ือมโยงไปขางหนาเเละขางหลังของ
อุตสาหกรรมดวยเมตตริกซผกผัน 58 สาขาการผลิตจากตารางปจจัยการผลิตและผลิตของประเทศ
ไทยป พ.ศ. 2533 
  จากการวิเคราะหพบวาบอเกิดเเหงความไดเปรียบเชิงเเขงขันภายในประเทศสงผลให
อุตสาหกรรมเส้ือผาสําเร็จรูปของไทยมีความไดเปรียบในการผลิตคอนขางต่ําเเตเม่ือเปรียบเทียบกับ
จีน อินโดนีเซีย และเวียดนาม ซ่ึงสินคามีคุณภาพใกลเคียงกับไทย พบวาอุตสาหกรรมเส้ือผา
สําเร็จรูปไทยเสียเปรียบเชิงเเขงขันดานตนทุนการผลิตท่ีดีข้ึน และผูประกอบการที่ชํานาญในการ
ผลิตเส้ือผาสําเร็จรูปคุณภพาปานกลางและต่ํานั้น ควรยายฐานการผลิตไปยังประเทศเพื่อนบานท่ีมี
คาจางเเรงงานท่ีต่ํากวา 
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 Thanavit  Terdudomtham  (1998) ศึกษาถึงผลกระทบของการเปดเสรีรายสาขาตาม
ความสมัครใจใหเร็วข้ึน (Early Voluntary Sectoral Liberalization: EVSL) ของเอเปคตอไทย โดย
ทําการศึกษาการเปดเสรีสินคา 9 สาขาท่ีไดรับการคัดเลือกจาก 15 สาขา ในการประชุมรัฐมนตรี
เอเปคคร้ังท่ี 9ระหวางวันท่ี 21-22 พฤศจิกายน 2540 ณ เมืองเเวนคูเวอร ซ่ึงสินคาดังกลาว
ประกอบดวย ปลาและผลิตภัณฑ ของเลน อัญมณีและเคร่ืองประดับ อุปกรณเเละเคร่ืองมือเเพทย 
พลังงาน ผลิตภัณฑปาไม สินคาและบริการท่ีเกี่ยวกับส่ิงเเวดลอม เคมีภัณฑ และการจัดทําการ
ยอมรับรวมในสินคาโทรคมนาคม (Telecommunications Mutual Recognition Arrangement: 
MRA) โดยดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ ( Revealed Comparative Advantage: RCA)  ใน
การวัดศักยภาพในการเเขงขันของสินคาเเตละสาขา ทําการศึกษาในชวงป ค.ศ.  1991-1995 โดย
พิจารณารายละเอียดหมวดสินคาท่ีจําเเนกตามรหัส SITC (Standard International Trade Code) 3 
หลัก 
 ผลการศึกษาพบวา สาขาของสินคาท่ีไทยมีศักยภาพในการเเขงขัน มี 4 สาขา ไดเเก 
ปลาและผลิตภัณฑ อัญมณีเเละเคร่ืองประดับ ของเลน และอุปกรณส่ือสารโทรคมนาคม สวนสาขา
ท่ีเหลืออีก 5 สาขา เปนสาขาที่ไทยไมศักยภาพในการเเขงขันหรือเปนสินคาท่ีไทยนําเขาจาก
ตางประเทศ ซ่ึงคาดวา การสงออกสินคาในสาขาที่ไทยมีศักยภาพในการเเขงขันจะเพิ่มมากข้ึน
หลังจากท่ีมีการเปดเสรี และผูผลิตจะไดรับประโยชนจากการลดลงของตนทุนการนําเขาวัตถุดิบ 
สวนสินคาในสาขาท่ีไทยไมมีศักยภาพในการเเขงขัน ไทยอาจจะนําเขาเพิ่มข้ึนภายหลังท่ีมีการเปด
เสรี 
 จากการตรวจเอกสาร ทําใหทราบถึงผลกระทบของการเปดเสรีรายสาขาตามความ
สมัครใจเร็วข้ึนของเอเปคในสินคา 9 สาขา ท่ีจะสงผลตอประเทศไทย โดยการศึกษาครั้งนี้เปน
การศึกษาเฉพาะสินคาท่ีไทยมีศักยภาพในการเเขงขันเพียง 1 สาขา คือ อัญมณีเเละเคร่ืองประดับ 
  
 ศูนยวิจัยเศรษฐศาสตร คณะเศรษฐศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย (2541)  โครงการ
ศึกษาเศรษฐกิจสินคาอุตสาหกรรมสําคัญของไทย 5 รายการ กรณีศึกษาอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เคร่ืองประดับ โดยมีจุดมุงหมายท่ีจะศึกษาภาพรวมของอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ โดย
พิจารณาถึงการคาอัญมณีและเคร่ืองประดับในระดับโลก การผลิตอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย 
โดยการศึกษาโครงสรางตนทุนและปจจัยการผลิต การคาอัญมณีของไทยทั้งตลาดในประเทศและ
ตางประเทศ ซ่ึงเนนถึงสภาพการณของการสงออก โดยพิจารณาแบงกลุมสินคาในอุตสาหกรรมอัญ
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มณีและเคร่ืองประดับเปน เพชร พลอยและไขมุก เคร่ืองประดับแท เคร่ืองประดับอัญมณีเทียม 
และอัญมณีสังเคาระห ในการวิเคราะหนั้นไดใชการบรรยายโดยมีขอมูลทางสถิติสนับสนุนและ
แบบจําลองทางเศรษฐมิติ  
 ผลการศึกษาพบวา ราคาตอหนอยของเพชรมีนัยสําคัญในการอธิบายพฤติกรรมการ
สงออกในทุกตลาด โดยมีตลาดคูคาท่ีสําคัญ คือ สหภาพยุโรป อิสราเอล ฮองกง และญ่ีปุน แนวโนม
เวลามีผลตอการสงออกพลอย โดยมีตลาดคูคาท่ีสําคัญ คือ สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุน และสหภาพยุโรป 
ระดับราคาสินคาตอหนวยมีนัยสําคัญทางสถิติในการกําหนดปริมาณการสงออกเคร่ืองประดับ โดย
มีตลาดคูคาท่ีสําคัญคือ สหรัฐอเมริกา  สหภาพยุโรป ฮองกง และญ่ีปุน ราคาตอหนวยและแนวโนม
เวลา เปนตัวแปรท่ีสําคัญในการกําหนดปริมาณการสงออกเคร่ืองประดับอัญมณีเทียม 
 จากการตรวจเอกสาร  ทําใหทราบถึงภาพรวมของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เคร่ืองประดับ โครงสรางตนทุนและปจจัยการผลิต รวมถึงการคาอัญมณีของไทยท้ังตลาดใน
ประเทศและตางประเทศของ เพชร พลอยและไขมุก เคร่ืองประดับแท เคร่ืองประดับอัญมณีเทียม 
และอัญมณีสังเคราะห  โดยการศึกษาคร้ังนี้จะทําการศึกษาเฉพาะสินคา เพชร พลอยและไขมุก 
เคร่ืองประดับแท เคร่ืองประดับอัญมณีเทียม ในตลาดสหรัฐอเมริกาและญ่ีปุนเทานั้น 
 สุลักษณา เลาจเวชกุล (2542)  ศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและปจจัยท่ีมี
ผลกระทบตอความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเชิงแขงขันในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ 
โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาโครงสรางท่ัวไปของอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ ความ
ได เปรียบโดยเปรียบเทียบ  และศึกษาปจจัย ท่ีมีผลกระทบกับความได เปรียบเชิงแขงขัน
ภายในประเทศท่ีมีตออุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับและเปรียบเทียบความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบและความไดเปรียบเชิงแขงขันกับประเทศคูแขงขันกับประเทศคูแขง คือ ประเทศอินเดีย 
โดยใชแนวคิดของคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA) และแนวคิดของ ไทเคิล. อี. พอร
เตอร  ทําการศึกษาโดยใชขอมูลต้ังแตป พ.ศ. 2535-2540 และพิจารณาเฉพาะประเทศท่ีมีการ
นําเขาอัญมณีและเครื่องประดับจากประเทศไทยท่ีสําคัญ ไดแก  สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุน และสหภาพ
ยุโรป 
 ผลการศึกษาพบวา ประเทศไทยและประเทศอินเดียมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ
และประเทศอินเดียมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเหนือประเทศไทย นอกจากนี้ประเทศไทยเร่ิม
สูญเสียความไดเปรียบเชิงแขงขัน เพราะคาแรงงานท่ีสูงกวาแตในดานคุณภาพสินคาท่ีผลิตไดมี
คุณภาพสูงกวาอินเดีย นอกจากนี้ประเทศไทยเสียเปรียบประเทศอ่ืนๆในดานของอุตสาหกรรม
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สนับสนุนและเกี่ยวเนื่องในประเทศ ดังนั้นจึงควรพัฒนาเทคโนโลยี และแรงงานเพื่อยกระดับ
คุณภาพสินคาและเพื่อการขยายตัวของอุตสาหกรรมสนับสนุนภายในประเทศ 
 จากการตรวจเอกสาร ทําใหทราบถึงลักษณะโครงสรางของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เคร่ืองประดับ การนําเขาและสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยกับประเทศคูคาท่ีสําคัญและ
ลักษณะโครงสรางท่ัวไปของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของประเทศอินเดีย โดย
การศึกษาคร้ังนี้จะทําการศึกษาเฉพาะตลาดสหรัฐอเมริกาและญ่ีปุนเทานั้น 
 กนก เทียนทรัพย (2545) ทําการศึกษาวิเคาระหหาตําแหนงทางการตลาดของสินคา
เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร ดวย BCG Model พรอมท้ังนํา SWOT Analysis มาวิเคราะหเพื่อ
กําหนดกลยุทธและวางแผนพัฒนา ท้ังดานการผลิตและการตลาดใหมีศักยภาพในการแขงขันมาก
ข้ึน โดยทําการศึกษาเฉพาะสินคาสงออกท่ีทํารายไดเขาประเทศมากจํานวน 4 สินคา คือ ผลิตภัณฑ
มันสําปะหลัง สับปะรดกระปองและนํ้าสับปะรดพรอมดื่ม กุงกุลาดําและผลิตภัณฑ และผลิตภัณฑ
ยางพารา โดยมีโครงสรางมูลคาการสงออกตามหมวดสินคาในชวงป 2545 เปรียบเทียบกับป 2544 
มีการสงออกเพ่ิมข้ึนเกือบทุกหมวด 
 ผลการศึกษาพบวา การวิเคราะหหาตําแหนงทางการตลาดของสินคาเกษตรและ
อุตสาหกรรมแปรรูปสินคาเกษตรรายผลิตภัณฑ (Product Position) โดยใช BCG Model มาวิเคราะห
สินคาเกษตรและอุตสาหกรรมแปรรูปสินคาเกษตร จํานวน 4 สินคา พบวา สินคาผลิตภัณฑมันเสน
และมันอัดเม็ดอยูในกลุมทําเงิน (Cash Cow) สามารถสรางรายไดใหกับประเทศไทยไดอยาง
ตอเนื่อง มีการเจริญเติบโตตํ่าเนื่องจากอยูในข้ันเจริญเติบโต สําหรับแปงมันสําปะหลังและแปงแปร
รูปอยูในกลุมทําเงิน(Cash Cow) เปนผลิตภัณฑท่ีมีราคาถูกกวาแปงจากธัญพืชชนิดอ่ืนๆท่ีสามารถ
ใชทดแทนไดและมีแนวโนมเคล่ือนไปอยูในกลุมดาวรุง (Star) ในอนาคต สินคาผลิตภัณฑสับปะรด
กระปองอยูในกลุมดาวรุง (Star) มียอดขายอยูในอันดับ 1 ของโลก เนื่องจากตนทุนการผลิตตํ่ากวา
คูแขงมีคุณภาพไดมาตรฐานจึงตองพยายามรักษาหรือเพิ่มสวนแบงตลาดเปรียบเทียบหรือหาตลาด
ใหมๆในการแขงขันใหไดในระยะยาว ไมเชนนั้นอาจทําใหตําแหนงทจาก Star ไปสู Cash Cow 
หรือ Dogs ได  สวนน้ําสับปะรดพรอมดื่มอยูในกลุมทําเงิน(Cash Cow) ท่ีอาจเสียสวนแบงการตลาด
ใหคูแขงไดในตําแหนง Dogs ผลิตภัณฑกุงกุลาดํา ประเทศไทยสงออกในรูปสินคากุงแชเย็นแชแข็ง
และกุงกระปอง พบวากุงกระปองอยูในกลุมทําเงิน(Cash Cow) มีการเจริญเติบโตยอดขายสูงมีสวน
แบงตลาดเปรียบเทียบสูง สวนสินคาผลิตภัณฑยางพาราอยูในตําแหนงทําเงิน(Cash Cow) การ
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เจริญเติบโตของผลิตภัณฑลดลงมาก เนื่องจากผลิตภัณฑเขาสูข้ันเติบโตเต็มท่ีพิจราณาสวนแบง
ตลาดมีแนวโนมลดลงซ่ึงอาจถูกแบงสวนตลาดไดในอนาคต 
 จากการตรวจสอบเอกสาร ทําใหทราบถึงตําแหนงทางการตลาดของสินคาท้ังศักยภาพ
ในการแขงขันและศักยภาพในการผลิตของสินคาเกษตรและอุตสาหกรรมแปรรูปสินคาเกษตร 
จํานวน 4 ชนิด เพื่อทําการกําหนดกลยุทธและมาตรการในการพัฒนาสินคาเกษตรและอุตสาหกรรม
แปรรูปสินคาเกษตร 
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บทที่ 3 
อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย 

 
 อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย พัฒนามาจากอุตสาหกรรมในครัวเรือน จน
ปจจุบันเปน 1 ใน 10 อุตสาหกรรมสงออกสําคัญท่ีทํารายไดเขาสูประเทศสูงสุดโดยอาศัยฝมือการเจีระไน
เพชรพลอย ประเทศไทยนับวาเปนประเทศผูนําดานการสงออกพลอยประเทศหนึ่งของโลก ในดานการ
เจียระไนเพชรในประเทศไทยจัดวาเปนเร่ืองใหมเม่ือเทียบกับการเจียระไนพลอย ฉะนั้นการผลิตสวน
ใหญจึงมุงเนนไปท่ีการเจียระไนเพชรขนาดเล็ก และสําหรับการผลิตเคร่ืองประดับเปนการนําอัญมณีมา
ประกอบตัวเรือนท่ีทําดวยโลหะมีคา ไดแก ทองคํา เงิน ทองคําขาว ซ่ึงตองนําเขาจากตางประเทศเปน
สวนใหญ 
 ผูผลิตในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับเกินกวารอยละ 90 เปนกิจการขนาดกลาง
และขนาดเล็ก ซ่ึงกระจายอยูท่ัวไปทั้งในกรุงเทพฯและสวนภูมิภาค และในอุตสาหกรรมน้ีตองใชแรงงาน
ในการผลิตเปนจํานวนมาก (Labor Intensive Industry) เนื่องจากเปนสินคาท่ีตองฝมือ ความชํานาญ และ
ความปรานีต จึงนับวาเปนอุตสาหกรรมท่ีมีความสําคัญในการจางงานเปนจํานวนมาก เปนอุตสาหกรรมท่ี
นํารายไดเขาสูประเทศสูง และยังเปนอุตสาหกรรมท่ีกอใหเกิดผลเกี่ยวเนื่องไปสูอุตสาหกรรมอ่ืน เชน 
การทําเหมืองแร การนําเขาอัญมณี การทําสวนประกอบ การผลิตเคร่ืงมือเคร่ืองจักร เปนตน  
 อัญมณีและเครื่องประดับเปนสินคาท่ีไมมีการเส่ือมมูลคาเชนสินคาประเภทอ่ืนๆ เปน
สินคาท่ีสามารถสรางมูลคาไดหลายระดับราคาแมวาจะเปนวัตถุดิบมาตรฐานชนิดเดียวกัน ท้ังนี้ข้ึนอยูกับ
กระบวนการขั้นตอนและกรรมวิธีในการผลิต  ความชํานาญของชางฝมือ ความปราณีตของตัวงาน 
เทคนิคในการเจียระไนพลอยและประสบการณท่ีแตกตางกันออกไป 
 
3.1    โครงสรางอุตสาหกรรม 
 อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยประกอบดวยอุตสาหกรรมเจียระไนอัญ
มณี ไดแก อุจสาหกรรมการเจียระไนเพชร อุตสาหกรรมการเจียระไนพลอย และอัญมณีสังเคราะห และ
อุตสาหกรรมเคร่ืองประดับ ซ่ึงจะมีท้ังเคร่ืองประดับแท และเคร่ืองประดับเทียม อุตสาหกรรมอัญมณีและ
เคร่ืองประดับของไทยเปนอุตสาหกรรมท่ีเร่ิมตนจากอุตสาหกรรมขนาดเล็กจนถึงอุตสาหกรรมขนาด
ใหญ 
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3.1.1.   อุตสาหกรรมการเจียระไนพลอย 
 อุตสาหกรรมการเจียระไนพลอยในไทยเกิดข้ึนมานานแลว ท้ังนี้เพราะในอดีตประเทศ
ไทยเคยเปนแหลงทรัพยากรรัตนชาติท่ีสําคัญ อุตสาหกรรมพลอยครอบคลุมต้ังแตการทําเหมืองหรือ
การทําบอพลอย อุตสาหกรรมการเจียระไนพลอยสวนมากเปนอุตสาหกรรมขนาดเล็ก และเปน
อุตสาหกรรมในครัวเรือน เนื่องจาก อุตสาหกรรมการเจียระไนพลอยเปนอุตสาหกรรมท่ีใช
เคร่ืองมือไมซับซอนและมีราคาตํ่า จึงไมตองใชเงินลงทุนมาก ประเทศไทยเปนศูนยกลางในการคา
พลอย เพราะความไดเปรียบในดานความชํานาญ ทักษะและฝมือแรงงานท่ีปราณีตในการเจียระไน
พลอย และไทยยังมีกรรมวิธีการหุงพลอยหรือเผาพลอย ทําใหพลอยท่ีมีสีไมสวยงามกลายเปนพลอย
ท่ีมีคุณคาและราคาท่ีสูงข้ึน สงผลใหพลอยเจียระไนของไทยเปนท่ียอมรับของท่ัวโลก 
 พลอยท่ีไดรับความนิยมไดแก ทับทิมและไพลิน อุตสาหกรรมการคาพลอยของไทย
เร่ิมมีอุปสรรคทางดานแหลงวัตถุดิบ เพราะวัตถุดิบในประเทศไทยถูกใชเกือบหมด ไทยมีแหลง
วัตถุดิบท่ีสําคัญ โดยมีเหมืองพลอยในจังหวัดจันทบุรี กาญจนบุรี และตราด แตปจจุบันพลอยสีมี
จํานวนลดลง และบางเหมืองมีปริมาณพลอยดิบไมคุมตอการลงทุน ดวยเหตุนี้ทําใหไทยตองพึ่งพา
การนําเขาแหลงวัตถุดิบจากตางประเทศ แหลงนําเขาท่ีสําคัญนอกจากประเทศเพ่ือนบานในเอเชีย
ตะวันออกเฉียงใตแลวยังมีเอเชียใตเชน ศรีลังกา และแหลงนําเขาท่ีสําคัญคือ ประเทศในทวีป
แอฟริกาเชน มาดากัสการ เคนยา แทนซาเนีย และไนจีเรีย 
 การสงออกพลอยสวนใหญจะสงออกโดยธุรกิจการสงออก (Exporting Firms) และ
ธุรกิจการคาระหวางประเทศ (Trading Firm) จะมีเพียงบางบริษัทเทานั้นท่ีเปนท้ัง ผูผลิต หรือ
เจียระไน และเปนผูสงออก ซ่ึงมักจะเปนบริษัทรวมทุนไทยกับตางประเทศ และไดรับการสงเสริม
การลงทุนจากคณะกรรมการการสงเสริมการลงทุน (BOI)  
 
3.1.2.   อุตสาหกรรมการเจียระไนเพชร 
 ประเทศไทยไมมีแหลงเพชรธรรมชาติ จึงตองมีการนําเขาเพชรจากตางประเทศมา
เจียระไนจากแหลงเจียระไนท่ีมีช่ือเสียงท่ัวโลก เชน เบลเยี่ยม อิสราเอล และอังกฤษ เปนตน โดย
ประเทศเหลานี้มีการจางแรงงานไทยเพื่อเจียระไน เพราะแรงงานของไทยเปนแรงงานท่ีมีฝมือและมี
คาจางแรงงานท่ีต่ํา โดยชาติเหลานี้เขามารวมทุนและมีสวนรวมในการฝกอบรมฝมือแรงงานของ
ไทยใหพัฒนาสูงข้ึน 
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 อุตสาหกรรมการเจียระไนเพชรเปนอุตสาหกรรมโรงงาน ท่ีตองอาศัยเงินลงทุนสูง 
เนื่องจากตองใชเคร่ืองมือและเทคโนโลยีในการเจียระไนสูง มีความซับซอนและราคาสูง เพราะ
เพชรเปนวัตถุท่ีมีความแข็งมากท่ีสุด เคร่ืองจักรเคร่ืองมือและอุปกรณสวนใหญตองนําเขาจาก
ตางประเทศ ทําใหผูเจียระไนเพชรในประเทศจึงมีไมมากนักเม่ือเทียบกับการเจียระไนพลอย 
 การเจียระไนเพชรของไทยเปนท่ียอมรับในตลาดคาเพชรและแหลงประเทศท่ีผลิต 
เนื่องจากทักษะและฝมือแรงงานของแรงงานไทย รวมท้ังมีการนําเทคโนโลยีท่ีทันสมัยมาผลิตซ่ึงใน
ขณะนี้ประเทศไทยเปนแหลงเพชรเจียระไนขนาดเล็ก ซ่ึงมีขนาดประมาณไมเกิน 1 กะรัต  
 ประเทศคูแขงในการผลิตเพชรเจียระไนขนาดเล็กของไทย คือ ประเทศอินเดีย 
เนื่องจากมีคาจางแรงงานที่ถูกกวา ทําใหผูผลิตฝายไทยหันไปเจียระไนเพชรที่มีขนาดใหญข้ึน 
ประกอบกับการไดรับสนับสนุนจาก De Beers ท่ีเปน Supplier เพชรดิบรายใหญท่ีสุดในโลก ซ่ึง
บริษัท De Beers ไดเห็นความสามารถในการเจียระไนของชางฝมือแรงงานไทย จึงไดเปนผูจัดหา
เพชรท่ีมีขนาดใหญข้ึนใหแกผูผลิตท่ีมีความพรอมในเร่ืองเงินทุนและความทันสมัย 
 
3.1.3.   อุตสาหกรรมเคร่ืองประดับ 
 อุตสาหกรรมเคร่ืองประดับจัดไดวาเปนอุตสาหกรรมปลายนํ้าเนื่องจากตองนําเอาเพชร 
พลอยหรืออัญมณีสังเคราะหมาประกอบกับตัวเรือนท่ีทํามาจากโลหะมีคา เชน ทองคํา เงินและ
แพลทินัม เปนวัตถุดิบท่ีตองนําเขาส้ิน โดยไทยนําเขาทองคําจากออสเตรเลีย สวิสเซอรแลนด และ
เยอรมนี ในขณะท่ีการนําเขาทองคําจากแอฟริกาใตก็มีปริมาณสูงข้ึนมาก สวนโลหะเงิน มีการนําเขา
จากเกาหลีใต ออสเตรเลีย ฮองกง อินโดนีเซียและสหราชอาณาจักร สวนแพลตินัมมีการนําเขาจาก
ญ่ีปุน สหรัฐอเมริกา เยอรมนีเปนสวนใหญ 
 อุตสาหกรรมเคร่ืองประดับของไทยจะตองมีอัญมณีเปนสวนสําคัญไมวาจะเปน
เคร่ืองประดับทองฝงพลอยสี หรือแมแตเคร่ืองประดับเงินฝงพลอยสี เนื่องจากประเทศไทยเปนท่ี
ยอมรับในเร่ืองของพลอย ฝมือในการฝงประกอบตัวเรือน และคาจางแรงงานท่ีไมสูงมากนัก แต
จุดออนของการผลิตเคร่ืองประดับคือ เทคโนโลยีการออกแบบช้ินงาน เพราะนักออกแบบ
เคร่ืองประดับของไทนมีนอยมาก ฉะนั้นบริษัทใหญๆท่ีผลิตเพ่ือการสงออก จะมีนักออกแบบเปน
ชาวตางชาติเปนผูออกแบบสินคา 
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 ผูผลิตเครื่องประดับมีท้ังผูผลิตสําหรับตลาดภายในประเทศและผูผลิตสําหรับการ
สงออก ซ่ึงผูผลิตสําหรับการสงออกตองใชเทคโนโลยีในการผลิตมากกวาผลิตสําหรับตลาด
ภายในประเทศ ผูผลิตสําหรับสงออกอาจแบงไดเปน 2 กลุมคือ 
 1.    ผูผลิตไทยที่พัฒนามาจากผูผลิตสําหรับตลาดภายใน (Gems Exporter) 
 2.   ผูผลิตท่ีรวมทุนกับตางประเทศ โดยหุนสวนตางชาตินี้มักจะเปนผูผลิตอยูแลวใน
ตางประเทศ และลงทุนในไทยเพ่ือเปนฐานการผลิตใหแกบริษัทในเครือหรือลูกคาของตนใน
ตางประเทศ ผูสงออก (Exporter) ท่ีไมไดเปนผูผลิตก็จะอาศัย ผูรับชวงงาน (Subcontractor) หรือผู
สงออกเหลานี้ตองมีประสบการณท่ีเกี่ยวของในอุตสาหกรรม เชน ในดานวัตถุดิบ ดานการผลิตหรือ
การสงออกและท่ีสําคัญคือตองมีฐานะการเงินท่ีดี 
 
 

 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 3.1   โครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ 
ท่ีมา: สมาคมผูคาอัญมณีไทยและเคร่ืองประดับ 
 
 
 

อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ 

อุตสาหกรรมการ 
เจียระไนพลอย 

อุตสาหกรรมการ 
เจียระไนเพชร 

อุตสาหกรรมเคร่ืองประดับ 

เคร่ืองประดับ 
อัญมณี 

เคร่ืองประดับ 
ทองคํา 

เคร่ืองประดับ 
เงิน 
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3.2   กระบวนการผลิต 
 อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ เร่ิมตั้งแตการนําอัญมณีท่ียังไมเจียระไน การ
ขุดหาอัญมณีภายในประเทศ ตลอดจนการนําอัญมณีไปประกอบเปนตัวเรือนสําเร็จรูป ดังนี้ 
 การผลิตอัญมณีและเคร่ืองประดับ เร่ิมตั้งแตการนําวัตถุดิบจากแหลงในประเทศ หรือ
การนําเขาจากตางประเทศ กอนเขาสูกระบวนการเขาตัวเรือนเพื่อผลิตเปนสินคาเคร่ืองประดับตอไป 
 การขุดหาพลอยภายในประเทศสามารถทําได 2 แบบ คือ การขุดบอพลอย และการทํา
เหมืองพลอย 
 การขุดบอพลอย เปนวิธีการดั้งเดิมท่ีใชเคร่ืองมือแบบงาย เร่ิมโดยการขุดหลุมกวาง15 
เมตร ลึกต้ังแต 3.12 เมตร จนถึงช้ันแร ใชเวลาประมาณ 15-20 วัน ขุดเจาะดินท่ีช้ันแรใหกวางรอบ
ดาน โกยดินไวท่ีปากทอ ทุบดินใหแตก หรือใสดินในตะแกรงแลวฉีดน้ํา คัดพลอยออก แลวกลบดิน
ปดบอไปขุดบอใหมตอไป วิธีนี้เปนวิธีท่ีไมสามารถขุดพลอยออกจากบอไดท้ังหมด 
 การทําเหมืองพลอย เปนวิธีท่ีตองใชเคร่ืองมือและอุปกรณท่ีมีราคาสูงรวมไปถึงการใช
เทคโนโลยีท่ีสูงกวาวิธีการขุดบอพลอย โดยการเปดหนาดินดวยรถแทรกเตอร จากนั้นฉีดน้ําปลอย
ดินปนแรสูรางกูแร แยกแรออกจากดิน คัดเฉพาะพลอยออกมา การทําเหมืองพลอยสามารถตักดิน
ในเหมืองข้ึนมาแยกไดจนเกือบหมด 
 พลอยดิบท่ีขุดไดหรือนําเขามาจะถูกสงไปคัดเลือกพลอย เพื่อแยกประเภทโดยการ
ตรวจสอบคสามแข็ง คุณภาพลักษณะของน้ําและสีพลอย ซ่ึงมีความสําคัญในการประเมินราคา 
นอกจากจะมรการพิจารณาลักษณะแนวผลึกและตําหนิตางๆในเนื้อพลอยเพื่อกําหนดการวางเหล่ียม
มุมในการเจียระไนเพื่อใหสามารถรับแสงและสะทอนแสงไดมากท่ีสุด เพื่อเปนการเพิ่มมูลคาใหกับ
พลอย 
 เคร่ืองประดับ เปนการนําอัญมณีมาประกอบเปนตัวเรือนโลหะมีคา ไดแก ทองคํา เงิน 
และทองคําขาว (แพลทินัม) โดยการผลิตตัวเรือนเคร่ืองประดับนี้สามารถแบงเปนการผลิตดวยมือ 
ไดแก การข้ึนรูป การขัด การฝง สวนการผลิตดวยเคร่ืองนั้น ไดแก การหลอ การหลอมแบบและการ
ชุบ ในการผลิตตัวเรือนเคร่ืองประดับนั้น ข้ันตอนการออกแบบเปนข้ันตอนท่ีสําคัญเชนกัน 
เนื่องจากการออกแบบใหสวยงามแลว ตองคํานึกถึง การสวมใสไดจริงและตองคํานึกถึงการผลิตได
จริงดวย ข้ันตอนการผลิตเคร่ืองประดับโดยท่ัวไปสามารถแสดงดังแผนภาพตอไปนี้ 
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ภาพท่ี 3.2   แผนภาพแสดงข้ันตอนการผลิตเคร่ืองประดับ 
ท่ีมา: สมาคมผูคาอัญมณีไทยและเคร่ืองประดับ 
 
 
 

การออกแบบ 

การผลิตตนแบบและแมพมิพ 

การข้ึนรูปโลหะ 

การหลอ 

การขัดและชุบ 

การประกอบตัวเรือน 

เคร่ืองประดับไมฝงอัญ

การตรวจสอบคุณภาพ 

การบรรจุหีบหอ 

การฝงอัญมณี 

เคร่ืองประดับฝงอัญมณี 

การขัดผิวช้ินงานข้ันสุดทาย 
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3.3   โครงสรางปจจัยการผลิต 
 ในการผลิตสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับ  มีปจจัยในการผลิตท่ีสําคัญตางๆ
ประกอบดวย 
 1.  วัตถุดิบ   วัตถุดิบท่ีสําคัญท่ีใชในการผลิตอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ
แบงเปน 2 กลุม คือ อัญมณีหรือรัตนชาติและแรโลหะท่ีนํามาใชในการทําตัวเรือนเคร่ืองประดับท่ี
นิยมจะเปนแรโลหะมีคา ไดแก ทองคํา เงิน และทองคําขาว (แพลทินัม) 
  1.1  อัญมณีหรือรัตนชาติ หมายถึง วัสดุท่ีสวนใหญเปนแร โดยท่ัวไปเม่ือไดรับการ
ตัด การขัด การเจียระไน แลวมีความสวยงาม (Beauty) และเปนส่ิงหายาก (Rare) คงทน (Durable) 
สามารถใชเปนส่ิงมีคา (Valuable) และพกพา นําไปแลกเปล่ียนซ้ือขายได เชน 
 ไขมุก (Pearl) เกิดจากส่ิงมีชีวิต เชน จากหอยบางชนิดซ่ึงเรียกวาหอยมุก โดยหอย
เหลานั้นกลืนเม็ดทรายเล็กๆเขาไป ซ่ึงวัตถุแปลกปลอมเหลานี้กอใหเกิดความรําคาญและราคายเคือง
แกหอยทําใหหอยคายแคลเซียมคารบอเนตออกมาหุมพวกเม็ดทรายและส่ิงแปลกปลอม เม่ือสะสม
นานๆก็จะกลายเปนหอยมุก ในประเทศไทยมีการเล้ียงมุกบางในจังหวัดภูเก็ต แตก็ไมเพียงพอตอ
ความตองการในอุตสาหกรรม จึงตองมีการนําเขาจากตางประเทศเปนสวนมาก 
 ปะการัง (Coral) ประการังเปนสัตวไมมีกระดูกสันหลังอยูในทะเล เม่ือปะการังตายก็
จะกลายเปนหินปะการัง หินปะการังมีความแข็งนอยจึงงายตอการขัดตกแตง สีของปะการังมีท้ังสี
ขาว สีดํา สีดอกกุหลาบหรือสีแดง 
 เพชร (Diamond) คือธาตุถายหรือคารบอนบริสุทธ์ิท่ีมีความแข็งแรงท่ีสุดในโลก รูป
ธรรมชาติของเพชรเกิดข้ึนในรูปผลึก 8 เหล่ียม หรือ12 เหล่ียม มีความโปรงใส และโปรงแสง มีสี
ขาวบริสุทธ์ิ โดยธรรมชาตแลวเพชรจะไมมีสี แตเพชรอาจมีน้ําสีตางๆกันดังนี้ สีขาวบริสุทธ์ิ สีขาว
อมสีเขียวฟา สีเหลือง สีเขียวฟา สีน้ําตาล สีชมพู และสีดําท่ีเรียกวา Carbonnado การท่ีเพชรมีสี
ตางกันเกิดจากการมรสารตางชนิดกันภายในผลึก ประเทศไทยไมมีแหลงวัตถุดิบในประเทศจึงตอง
นําเขาจากตางประเทศท้ังหมด 
  1.2   แรโลหะ ท่ีนํามาใชในการทําตัวเรือนเคร่ืองประดับท่ีนิยมจะเปนแรโลหะมีคา 
ไดแก ทองคํา เงิน และทองคําขาว (แพลตินัม) ซ่ึงในประเทศไทยขุดพบนอยมาก แรเหลานี้จึงตอง
นําเขาจากตางประเทศ โดยเฉพาะทองคํา ซ่ึงเปนโลหะท่ีไดรับความนิยมในการผลิตเปน
เคร่ืองประดับ ซ่ึงสวนมากจะนําเขาทองแทงจากสหรัฐอเมริกาและสิงคโปร   
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 ทองคํา เปนโลหะท่ีมีสีเหลือง มีความวาว ทึบแสง เนื้อออนสามารถยืดตัวเปนเสน
เล็กๆหรือยืดเปนแผนบางได มีน้ําหนักสูง ละลายความรอนสูงประมาณ 1,062 องศาเซลเซียส และ
สามารถคืนกลับสภาพเดิมได (Recover) ในประเทศไทยมีการพบโลหะทองคําบางในบางจังหวัด 
เชน จังหวัดปราจีนบุรี ลพบุรี และนราธิวาส สําหรับแหลงผลิตทองคําอันดับหนึ่งของโลกอยูท่ี 
แอฟริกา รองมาคือ สหรัฐอเมริกา 
 เงิน ( Silver) เปนแรท่ีเกิดรวมกับตะกั่ว ทองคํา ทองแดง ทองคําขาว ประเทศไทยพบ
มากในแถบจังหวัดกาญจนบุรี แตก็ไมเพียงพอตอความตองการจึงตองมีการนําเขาจากออสเตรเลีย 
ฮองกง และสหรัฐอเมริกา เงินท่ีนิยมใชผลิตเคร่ืองประดับตามสากลใช Sterring Silver เปน
มาตรฐาน ซ่ึงสวนประกอบของเงินอยูรอยละ 92.5 
 ทองคําขาว(แพลตินัม) เปนแรธรรมชาติท่ีเกิดรวมกับหินอัคนีพบมากในรัสเซีย 
แอฟริกาใต คองโก ออสเตรเลีย โคลัมเบีย แคนาดา สวนท่ีประเทศไทยพบในจังหวัดอุดรธานี 
ทองคําขาวมีลักษณะคลายนิเกิล มีความเงางาม มีการสะทอนแสงท่ีดี มีความแข็งกวาทองคําและเงิน 
และสามารถยืดเปนเสนหรือเปนแผนบางได 
 นอกจากโลหะมีคายังมีโลหะอ่ืนๆอีก เชน ทองเหลือง ทองแดง เหล็ก และตะกั่ว เปน
ตนเพื่อใชทําเคร่ืองประดับเทียม(เคร่ืองประดับแฟช่ัน) โดยการนําไปชุบดวยโลหะม่ีคาอีกคร้ังหนึ่ง
กอนเจียระไนเพ่ือเพ่ิมความสวยงามเพิ่มข้ึน 
 
 2. แรงงาน อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ เปนอุตสาหกรรมท่ีใชแรงงาน
จํานวนมากเน่ืองจากเปนงานท่ีตองใช ทักษะ ฝมือความชํานาญ และความปราณีตละเอียดออน ของ
แรงงานจึงมีการใชแรงงานเปนจํานวนมากในข้ันตอนการผลิตรวมกับเคร่ืองจักร เคร่ืองมือ แรงงาน
ในอุตสาหกรรมสามารถแบงไดเปน 2 กลุม (ไมรวมข้ันตอยการขุดพลอย) คือ 
  2.1   ชางเจียระไน 
   2.1.1 ชางเจียระไนพลอย   ชางเจียระไนพลอยมีตั้งแตในระดับครัวเรือนไป
จนถึงระดับอุตสาหกรรม โดยชางเจียระไนพลอยของไทยมรความสามารถในการเจียระไนพลอย
   2.1.2 ชางเจียระไนเพชร   การเจียระไนเพชรตองใชเทคนิคการเจียระไนข้ันสูง 
โดยการเจียระไนตองคํานึงถึงวิธีการกําหนดสัดสวนของเพชรใหไดประโยชนสูงสุดจากการรับแสง 
ท้ังนี้เพื่อใหมีการหักเหหรือสะทอนแสงมากท่ีสุด ดังนั้นชางเจียระไนตองมีการคํานวณอยาง
รอบคอบกอนเจียระไน 
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  2.2   ชางประกอบตัวเรือน   เปนแรงงานในสวนของอุตสาหกรรมเคร่ืองประดับ 
ซ่ึงประกอบดวยการหลอ การข้ึนรูป การขัด การฝงอัญมณี 
 นอกจากนี้  ยังมีแรงงานดังท่ีกลาวไวขางตนแลว  ในสวนของนักออกแบบก็มี
ความสําคัญแตในปจจุบันประเทศไทยขาดแคลนแรงงานในดานน้ีเปนจํานวนมาก แตอยางไรก็ตาม 
ในสวนของการออกแบบนี้ก็เร่ิมท่ีจะมีการพัฒนามากยิ่งข้ึนโดยผูผลิตเคร่ืองประดับขนาดใหญบาง
แหง 
 
 3. เงินทุน   เงินทุนเปนปจจัยการผลิตท่ีสําคัญในการประกอบอุตสาหกรรม ซ่ึงจะ
ประกอบดวยเงินทุนเพื่อการลงทุนในดานโรงงาน เคร่ืองจักรอุปกรณ และเงินทุนหมุนเวียนเพ่ือใช
ในการดําเนินงาน เงินทุนหมุนเวียนเพ่ือใชในการดําเนินงาน ไดแก คาวัตถุดิบ คาจางแรงงาน 
คาใชจายในโรงงาน และอ่ืนๆ ซ่ึงปกติจะตองใชเงินทุนหมุนเวียนคอนขางมาก เนื่องจากวัตถุดิบมี
มูลคาสูง โดยเฉพาะอัญมณีและเคร่ืองประดับแท 
 
 4. เคร่ืองจักรและอุปกรณ   ประกอบดวยเคร่ืองจักรสําหรับเจียระไนพลอย เคร่ือง
เจียระไนเพชร และเครื่องจักรสําหรับทําเคร่ืองประดับ ในการเจียระไนพลอยสวนใหญจะใชฝมือ
และความชํานาญของแรงงานเปนสําคัญ ดังนั้นเคร่ืองจักรจึงไมมีความซับซอนมากนัก สามารถผลิต
และจัดหาไดในประเทศ สวนในดานการเจียระไรเพชร และการทําเคร่ืองประดับจําเปนตองมีความ
แมนยําและมีความประณีตอยางมาก จึงตองอาศัยเทคโนโลยีและประสบการณในการผลิตจาก
ตางประเทศ โดยมีการนําเขาเครื่องจักรจากตางประเทศ เชน สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุน เยอรมนี อิตาลี 
และอังกฤษ 
 
 5. เทคโนโลยี   เทคโนโลยีของเครื่องจักรและอุปกรณประเภทตางๆก็มีความสําคัญ
เชนกัน เนื่องจาก การผลิตท่ีสามารถลดตนทุนการผลิต การสูญเสียระหวางการผลิต หรือชวยในการ
ผลิตท่ีสามารถผลิตไดมาตรฐานตามตองการของตลาดนั้น ตองอาศัยเทคโนโลยีของเคร่ืองจักรและ
อุปกรณรวมกับประสบการณและความชํานาญของชางฝมือแรงงาน  
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ภาพท่ี 3.3   โครงสรางของอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยโดยรวม 
ท่ีมา  :  สมาคมผูคาอัญมณีไทยและเคร่ืองประดับ 
 
 

วัตถุดิบ 

โลหะ: ทอง เงิน อัญมณีดิบ 

กระบวนการผลิต กระบวนการผลิต 

เคร่ืองประดับแท 
+ Precious Stone 

กระบวนการผลิต 

อัญมณีสังเคราะห 

ข้ึนรูปเปนตัว 

เคร่ืองประดับทอง / 
เงิน/แพลตนิัม 

เคร่ืองประดับแท 

การคาในประเทศ 

อัญมณีเทียม 

โลหะอ่ืน 

เคร่ืองประดับเทียม Precious 

การคาระหวางประเทศ 
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3.4   โครงสรางตลาด 
 เนื่องจากสินคาประเภทอัญมณีและเครื่องประดับจัดเปนสินคาฟุมเฟอย มีราคา
คอนขางสูงและข้ึนกับความพอใจของผูบริโภค  โดยสวนมากลูกคาจะดูรูปแบบและดีไซนพรอมท้ัง
คุณภาพของสินคาเปนสําคัญ  ดังนั้นตลาดภายในประเทศจึงเปนตลาดที่ไมสําคัญนัก และคอนขาง
จํากัดอยูเฉพาะผูมีกําลังซ้ือสูง โดยท่ีชองทางการจัดจําหนายของอัญมณีและเคร่ืองประดับสามารถ
แบงออกเปน 2 ลักษณะดังนี้คือ 
 1.   การจําหนายพลอยดิบ ซ่ึงแบงไดเปน 2 กรณีคือ 
  1.1 กรณีท่ีขุดพลอยเอง ผูขุดพลอยจะขายพลอยท่ีไดใหแกพอคาคนกลาง ซ่ึง
ประกอบดวยพอคาในทองถ่ินและพอคาคนกลางจากกรุงเทพฯ โดยจะทําการซ้ือและรวบรวมพลอย 
หรืออัญมณีท่ียังไมไดเจียระไน (พลอยดิบ) ไปขายใหแกโรงงานเจียระไนอัญมณีอีกตอหนึ่ง 
  1.2   กรณีท่ีเปนการรับจางขุดพลอย พลอยหรืออัญมณีท่ีไดเปนเจาของท่ีดินและ
เจาของท่ีดินก็จะนําไปขายใหกับพอคาคนกลาง หรือโรงงานเจียระไนอัญมณีโดยตรง 
 2.   การจําหนายอัญมณีท่ีเจียระไนแลว โดยจําหนายใหแหลงตาง ๆ ดังนี้ 
  2.1   รานขายสงอัญมณี   ซ่ึงรานขายสงอัญมณีจะจําหนายตอไปยังรานขายปลีก 
โดยในลักษณะนี้จะเปนสวนของตลาดภายในประเทศ 
  2.2   ผูผลิตเคร่ืองประดับ   เปนข้ันตอนของการนําอัญมณีท่ีเจียระไนแลวมาขาย
ใหแกผูผลิตเคร่ืองประดับ เพื่อนําไปประกอบกับตัวเรือน เปนเคร่ืองประดับประเภทตาง ๆ 
  2.3   ผูคาพลอย   สวนหนึ่งของอัญมณีท่ีเจียระไนแลว จะจําหนายใหกับผูคาพลอย 
ซ่ึงจะนําไปจําหนายใหกับรานขายสงอัญมณี หรือผูผลิตเคร่ืองประดับ 
  2.4 ผูสงออกในสวนนี้เปนสวนของตลาดตางประเทศ โดยผูนําเขาไปตลาด
ตางประเทศจะไปจําหนายใหแกผูขายสงอัญมณี หรือผูผลิตเครื่องประดับในประเทศนําเขาอีกตอ
หนึ่ง 
 
3.4.1    การคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของโลก 
 การผลิตและการคาอัญมณีและเครื่องประดับในตลาดโลกแบงเปน 3 ประเภท คือ  
เพชร  พลอย  ไขมุก และอัญมณีอ่ืน ๆ  และเคร่ืองประดับ  โดยแตละประเภทมีหนวยผลิต และ
ศูนยกลางการคา ดังน้ี 
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1.   เพชร  (Diamond) 
 แหลงแรเพชรท่ีสําคัญท่ัวโลกมีอยูในรัสเซีย  แคนนาดา  ออสเตรเลีย และในทวีป
แอฟริกา  เพชรสวนใหญนํามาจากแหลงแรในแอฟริกาซ่ึงประกอบไปดวยประเทศแอฟริกาใต  
บอตสวานา  แองโกลา  สาธารณรัฐประชาธิปไตยคองโก  เชียรราลีโอน  การคาเพชรทั่วโลกจะ
ดําเนินการขายผานเครือขายของบริษัท De Beers ท่ีมีหนาท่ีรับซ้ือ จัดซ้ือคุณภาพและจําหนายเพชร
ใหแหลงเจียระไน  รอยละ 80 ของเพชรท่ัวโลกจะมีการจําหนวยผานเครือขายของบริษัท De Beers 
มีลูกคา 125 รายท่ี De Beers เปนผูคัดเลือกมาเพื่อเปดโอกาสใหซ้ือเพชรดิบโดยมีการซ้ือขายปละ 10 
คร้ังท่ี ลอนดอน  ลูเซิรน และโยฮันเนสเบิรก  โดยผูซ้ือไมมีโอกาสในการเลือกเพชรดิบเพราะ De 
Beers มีการบรรจุเพชรในถุงพลาสติก  การซ้ือนั้นตองซ้ือท้ังถุงในราคาท่ี De Beers กําหนด  ดังนั้น
การเจรจาตอรองจึงไมเกิดข้ึน และตลาดถูกผูกขาดโดย De Beers  นอกจากนั้น De Beers มีวีธีการ
จัดการกับผูผลิตอ่ืน ๆ ท่ีนําเพชรดิบมาขายเองโดยการทําใหเกิดสภาวะเพชรลนตลาด  โดยการนํา
เพชรสํารองออกมาจําหนายในราคาถูกลง ทําใหคูแขงถูกขจัดออกไป  อยางไรก็ตาม De Beers มี
คูแขงเกิดข้ึนใหม คือ แคนาดา และออสเตรเลีย ท่ีมีแหลงแรเพชรเอง รวมถึงเพชรจากแองโกลาท่ีมี
การขายใหคูแขง คือ เลฟลีวาเยฟ  ทําใหสถานการณครอบครองตลาดของ De Beers ท้ังในแองโกลา
และรัสเซียลดลง 
 ศูนยกลางการเจียระไนเพชรนั้นมีอยูท่ีนิวยอรค  เทลอาวีฟ เมืองมุมไบ  รัฐคุชารต และ
ไทย  โดยท่ีนิวยอรคมีการเจียระไนเพชรขนาดใหญซ่ึงมีขนาดต้ังแต 0.20 – 2.0  กะรัต  และมี
สัดสวนการคาเพชรกวารอยละ 33 ของมูลคาการคาโลก  เทลอาวีฟเปนศูนยกลางการเจียระไนเพชร
ขนาดใหญเชนเดียวกับนิวยอรค  ในขณะท่ีเพชรดิบท่ีมีความซับซอนในการเจียระไนจะถูกสงไปท่ี 
Antwerp  อินเดียและไทยเปนแหลงเจียระไนเพชรขนาดเล็ก  โดยเฉพาะที่อินเดียมีการตัดและ
เจียระไนเพชรขนาดเล็กเพื่อการสงออกไปตางประเทศต้ังแตในทศวรรษ 1970  ท่ีเมืองมุมไป และ
ขยายตอไปท่ีเมืองสุรัต  โดยมีสวนแบงการคาเพชรเม็ดขนาดเล็กท่ีมีน้ําหนักตํ่ากวา 0.10 กะรัต ถึง
รอยละ 80 ของปริมาณการคาในโลก จากการสํารวจของ National Geographic พบวา ในอินเดีย
เพชรขนาดเล็กตองใชเวลาในการเจียระไน 3 ช่ัวโมง และใชคนงาน 3 คนแบงหนาท่ีกันทําโดยได
คาจางสัปดาหละ 80 เหรียญ ในสหรัฐอเมริกา มีคนงานเจียระไนประมาณ 800,000  คน 
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2.   พลอย  (Gems Stones) 
 พลอยมีไดหลากหลายสี  ราคาของพลอยน้ันข้ึนอยูกับความนิยมและคุณภาพของ
พลอย ผูบริโภคในแตละประเทศจะมีความนิยมพลอยท่ีมีสีแตกตางกัน  ท้ังนี้ข้ึนอยูกับรสนิยมและ
ความเชื่อในการประดับพลอย ซ่ึงอาจข้ึนอยูกับราศีท่ีเกิดหรือโชคลางวาตองใสพลอยสีใด ความ
แตกตางทางรสนิยมนั้น แมกระท่ังทับทิมผูซ้ือแตละชาติยังมีรสนิยมแตกตางกันเชนวาชอบสีแดง
เขมหรือสีแดงออน ทําใหพลอยมีความหลากหลายและเปนทางเลือกของผูบริโภค 
 แหลงผลิตพลอยท่ีสําคัญในอดีตนั้นอยูท่ีสหรัฐอเมริกา  อเมริกาใต  พมา  กัมพูชา  ไทย  
ศรีลังกา  ในปจจุบันทวีปแอฟริกามีบทบาทเปนแหลงวัตถุดิบท่ีสําคัญของโลก  ท้ังนี้เพราะวัตถุดิบ
ในเอเชียตะวันออกเฉียงใตมีปริมาณลดลง  เพราะไดถูกขุดพบไปใชเปนจํานวนมากแลว  โดยเฉพาะ
ในประเทศไทย ปจจุบันแหลงพลอยดิบท่ีสําคัญ คือ ในหมูเกาะมาดากัสการ  นอกจากน้ันยังมีความ
เช่ือวาประเทศจีนเปนแหลงพลอยดิบท่ีสําคัญในอนาคต เพราะท่ีผานมามีการสํารวจและขุดไปใช
จํานวนไมมากนัก 
 การปรับปรุงคุณภาพของพลอยน้ันทําไดหลายรูปแบบ  ซ่ึงอาจจะปรับปรุงโดยวิธีภูมิ
ปญญาชาวบานท่ีมีการลองผิดลองถูกในการหุงหรือเผาพลอย (Heat Treatment)  ทําใหพลอยมีสีสัน
สวยงามมากข้ึน วิธีนี้เปนวิธีท่ีไทยมีความชํานาญสูงท่ีสุดในโลก เพราะมีการผานขบวนการลองผิด
ลองถูกมาในอดีตกวา 40 ป เพราะวาในอดีตไทยมีวัตถุดิบจํานวนมหาศาล  สวนการปรับปรุง
คุณภาพวิธีอ่ืน ๆ เปนวิธีท่ีใชเทคนิคทางวิทยาศาสตรมากข้ึน เชน การอาบรังสีอัญมณี (Irradiation) 
การซานสี (Diffusion) การยอมสี (Dyeing) การประกบ (Assembled Stone) การอุดชองวางท่ีผิว 
(Cavity Filling) การเคลือบและการอัดโดยสารไรสี (Colourless Coating and Impregnations) การ
ฟอกสี (Bleaching) เปนตน 
 ศูนยกลางการปรับปรุงคุณภาพพลอยท่ีใหญท่ีสุดในโลก คือ ประเทศไทย  พลอยท่ีคา
อยูในโลกผานการปรับปรุงคุณภาพและการเจียระไนในประเทศไทยประมาณรอยละ 80 ของมูลคา
การคาในตลาดโลก ในปจจุบันนอกจากพอคาไทยจะออกไปแสวงหาแหลงวัตถุดิบจากท่ัวโลก  ผูขุด
พลอยและผูคาของประเทศแอฟริกาไดนําวัตถุดิบเขามาขายในประเทศไทยเองอีกดวย เพราะมีความ
ม่ันใจวาไทยเปนศูนยกลางในการปรับปรุงคุณภาพและการเจียระไน และเปนศูนยกลางการคาพลอย
ของโลกอีกดวย  ในตลาดโลกน้ันคูแขงหลักของการปรับปรุงคุณภาพพลอย คือ สหรัฐอเมริกา  โดย
มีการอาบรังสีพลอยดวยเทคนิคทางวิทยาศาสตร และมีอินเดียเปนแหลงเจียระไนและคาพลอยที
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สําคัญอีกประเทศหนึ่ง เพราะมีแรงงานท่ีมีคาจางตํ่าและมีความเช่ียวชาญทางดานการเจียระไนเปน
จํานวนมาก 
 
3.   ไขมุก (Pearl) 
 มุกนั้นมีท้ังมุกธรรมชาติและมุกเล้ียง อุตสาหกรรมการเล้ียงหอยมุกมีมาเกือบหนึ่งรอย
ปแลว โดยการแยกแยะมุกเล้ียงออกเปน 3 ประเภท คือ Akoya  ทะเลใต (South Sea) และมุกน้ําจืด 
 มุก Akoya  มีการเล้ียงในประเทศญ่ีปุนท่ีมีการซ้ือขายรอยละ 80 ของมูลคาการคามุก
ท่ัวโลก ในปจจุบันจีนเปนคูแขงท่ีสําคัญของญ่ีปุนทางดานมุกเล้ียง เพราะมีตนทุนถูกวาโดยอาศัย
ฮองกงเปนศูนยกลางในการคามุก มุก ทะเลใต (South Sea) มีการผลิตท่ีออสเตรเลีย ซ่ึงมีระบบการ
ควบคุมการผลิตโดยรัฐบาลออสเตรเลีย คูแขงท่ีสําคัญในปจจุบัน คือ อินโดนีเซีย  แตเนื่องจาก
สถานการณการทางเศรษฐกิจของอินโดนีเซียไมเอ้ืออํานวยตอการคา ทําใหไมเปนคูแขงท่ีนากลัว
นัก มุกน้ําจืดสามารถมีการเพาะเล้ียงใน 2 ประเทศหลัก คือ สหรัฐอเมริกา และจีน  จีนเปนผูผลิตมุก
รายใหญท่ีสุดในโลกและมีการพัฒนาการเล้ียงจึงมีผลทําใหมุกมีคุณภาพดีมากข้ึนอยางตอเนื่อง จีนมี
การเล้ียงมุกน้ําจืดในหลายมณฑล เชน Anhui  Fujian  Hubei  Jiangxi และ Zhejiang  ปญหาหลัก
ของจีน คือ การขาดการควบคุมปริมาณการผลิตทําใหมีอุปทานจํานวนมากในตลาดโลก 
 
4.   เคร่ืองประดับแท และเคร่ืองประดับเทียม 
 อุตสาหกรรมเคร่ืองประดับเปนอุตสาหกรรมตอเนื่องจากอุตสาหกรรมอัญมณี สวน
หนึ่งเพราะ เคร่ืองประดับอัญมณีท่ีเปนเคร่ืองประดับแทมีการเอาอัญมณีมีคา (Precious Gems 
Stones) มาเขาตัวเรือน โลหะมีคา (Preciuous Metal) กอนท่ีจะนําออกจําหนาย กระบวนการผลิต
เคร่ืองประดับมีท้ังการใชแรงงานท่ีมีทักษะ และการใชเคร่ืองจักร ในสวนท่ีตองใชแรงงานนั้นเร่ิม
ตั้งแตการคัดพลอยตามขนาดและสี การฝงอัญมณีเขาไปในตัวเรือน แตในขณะเดียวกันสามารถใช
เคร่ืองจักรในการหลอตัวเรือนพรอมกับอัญมณีแทนการฝงได เคร่ืองประดับแทอาจจะทําจากโลหะ
มีคาลวน ๆ ก็ได เชน สรอยทอง สรอยทองคําขาว หรือเครื่องประดับเงิน โดยไมมีอัญมณีเขามาเปน
สวนประกอบ เคร่ืองประดับทองลวนเชน 24K สวนใหญจะไดรับความนิยมในกลุมประเทศ
ตะวันออกกลาง และจีน  โดยเฉพาะในประเทศจีนมีการสะสมเคร่ืองประดับทองลวนเพื่อเปนหนาท่ี
ในการออม (Saving) อีกเหตุผลหน่ึงดวย เคร่ืองประดับอัญมณีเทียมนั้นเปนอีกรายการหนึ่งท่ีสําคัญ 
เพราะผูมีรายไดนอยสามารถเปนเจาของไดและมีไวใชประดับเพื่อความสวยงาม ในขณะท่ี
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เคร่ืองประดับทองท่ีมีทองผสมนอยกวาเชน 14K จะไดรับความนิยมในประเทศตะวันตก เพราะเปน
การซ้ือรูปแบบของเคร่ืองประดับมากกวามูลคาของโลหะ 
 อุตสาหกรรมเคร่ืองประดับนอกจากจะเนนทางดานผีมือของแรงงานท่ีมีทักษะ และ
ความชํานาญในการผลิต มูลคาเพ่ิมตอรัตนชาติท่ีมีคาและโลหะที่มีคานั้นอยู ท่ีเทคนิคในการ
ออกแบบและปกติแลวในอุตสาหกรรมนี้ผูบริโภคจะไดรับอิทธิพลจากรูปแบบของสินคาและแฟช่ัน
ของสินคา กลาวคือ ผูบริโภคหรือผูซ้ือไมใชเปนองคประกอบหลักในการกําหนดทิศทางและ
รูปแบบของสินคา แตผูออกแบบ (Designer) เปนผูกําหนดลักษณะของสินคาและแฟช่ันใหแกผูซ้ือ  
ดังนั้นจะเห็นไดวาผูออกแบบสวนใหญจะมาจากประเทศท่ีพัฒนาแลว ซ่ึงเปนศูนยกลางการคา
เคร่ืองประดับแท ในขณะท่ีการผลิตนั้นจะทําในประเทศท่ีกําลังพัฒนาเปนสวนใหญโดยทําหนาท่ี
ในการรับจางผลิต เวนแตสินคาคุณภาพสูง (Hi-end Product) จะถูกผลิตโดยประเทศผูออกแบบเอง 
เชน อิตาลีท่ีจะมีโรงงานการผลิตสวนใหญเปนโรงงานขนาดยอม ซ่ึงเนนคุณภาพและรูปแบบสินคา
มากกวาปริมาณ และเทคนิคทางการผลิตนั้นจะสูงกวาประเทศอ่ืน ๆ เชน การชุบทองและการผสม
โลหะ  การถักสรอย  ประเทศอิตาลีนั้นเปนอันดับหนึ่งในโลกทางดานผูนําเคร่ืองประดับแทท่ีทํา
จากทองลวน หรือแพลตินั่ม  โดยไมมีอัญมณีประกอบ สวิสเซอรแลนดเปนศูนยกลางการคาท่ีใหญ
อีกแหงหนึ่ง เปนแหลงจัดการแสดงสินคาระดับโลก ในขณะท่ีฮองกง จีน และเกาหลีใตเปนแหลง
ผลิตเคร่ืองประดับเทียม  ท้ังนี้อาจมีการออกแบบเอง หรือเลียนแบบจากเคร่ืองประดับแทท่ีไดรับ
ความนิยมในตลาดโลกเชน เคร่ืองประดับแทท่ีมีเคร่ืองหมายการคาท่ีนิยม 
 
5.   อัญมณีสังเคราะห (Synthetic Gems Stones) 
 อัญมณีสัง เคราะห เปนอัญมณี ท่ี มีองคประกอบทางด านแรธาตุ เชนเดียวกับ
เคร่ืองประดับแท ท้ังนี้เพราะผูผลิตไดศึกษาธรรมชาติท่ีแทจริงของอัญมณี และหาองคประกอบทาง
เคมี พรอมท้ังทดลองเลียนแบบกระบวนการเกิดของอัญมณี กระบวนการผลิตอัญมณีสังเคราะหมี
หลายรูปแบบเชน กระบวนการสังเคราะหไดหลายแบบ เชน Verneuil Czochalski Floating Zone 
และ Skull Melting กระบวนการสังเคราะหโดยการใชสารละลาย (Growth from Solution) เชน  กา
ระบวนการสังเคราะหแบบ Hydrothermal Growth กระบวนการสังเคราะหแบบ Colloidal 
Suspension  กระบวนการสังเคราะหแบบ Ceramic Technique และกระบวนการสังเคราะหแบบ
เพชร (Diamond Synthesis)  การทดสอบโดยดูจากองคประกอบทางเคมีหรือการหักเหของแสงไม
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สามารถแยกแยะอัญมณีแทและเทียมออกจากกันได แตตองพิจารณาจากตําหนิและมลทิน 
(Inclusion) เพื่อแยกแยะรัตนชาติจากธรรมชาติกับรัตนชาติสังเคราะห 
 เพชรสังเคราะหมีการคาขายเปนจํานวนมากในโลก โดยมีตัวอยางเชน เพชรรัสเซีย 
หรือ Cubic Zirconia เปนอัญมณีสังเคราะหจากแรเพทาย (Zircon) มีหลากหลายสีและมีการ
เจียระไนเปนเหล่ียมเพชรและเพชรโมอิส (Moiss) เปนเพชรสังเคราะหทางวิทยาศาสตรโดย
สังเคราะหข้ึนจาก Silicon Carbide หรือ Moissanite ซ่ึงเปนแรตระกูลเดียวกับเพชรแท มีการนํามา
เจียระไนและมีความสวยงามคลายคลึงกับเพชรสําเร็จในป 2538 ท้ังนี้มีความแข็งใกลเคียงกับเพชร
ธรรมชาติ ถาเจียระไนถูกวิธีจะมีความงดงามเทากับเพชร แตมีราคาจะอยูเพียงรอยละ 10 ของราคา
เพชรธรรมชาติ 
 
 
3.4.2    การคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย 
 การผลิตอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยมุงเนนเพื่อการสงออกเปนหลัก เนื่องจาก
สินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับจัดเปนของฟุมเฟอย และมีราคาคอนขางสูง ผูบริโภคจะเปนกลุม
บุคคลท่ีมีรายไดระดับปานกลางข้ึนไป กลุมผูบริโภคในประเทศจึงมีนอย  ดังนั้นอัญมณีและ
เคร่ืองประดับท่ีผลิตไดจึงสงออกไปจําหนายยังตางประเทศท่ีมีรายไดสูงกวาถึงรอยละ 80 ของ
ประมาณการผลิตท้ังหมด และจําหนวยในประเทศเพียงรอยละ 20 
 
1.   ตลาดในประเทศ 
 ผูคาอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศสวนใหญจะอยูในรูปของผูผลิต และตัวแทน
จําหนวยหรือรานคา แหลงการคาท่ีสําคัญจะอยูตามหางสรรพสินคาช้ันนําตาง ๆ โรงแรมช้ันหนึ่ง 
และยานนักทองเท่ียวท่ีมีรายไดสูงผาน เชน ยานถนนสีลม และถนนสุรศักดิ์ เปนตน 
 ตลาดอัญมณีและเคร่ืองประดับในประเทศไดมีการขยายตัวขึ้น อันเปนผลมาจากการ
ขยายตัวทางเศรษฐกิจของไทยท่ีสูงข้ึนเฉล่ียรอยละ 14.0 ตอป ทําใหประชาชนมีรายไดและความ
ตองการบริโภคเพิ่มสูงข้ึน  ผูประกอบการจึงหันมาสนใจตลาดในประเทศมากข้ึน โดยพยายามผลิต
สินคาประเภทใหม ๆ เชน เคร่ืองประดับทองคํา 99.99 % และเร่ิมขยายตลาด โดยวิธีการขยายสาขา
ในลักษณะแฟรนไชส ซ่ึงมีผลดีในเร่ืองราคา และคุณภาพของสินคาท่ีมีความแนนอน การเขาตลาด
ของผูลงทุนรายใหมจะใชกลยุทธทางดานราคา ประกอบกับกลยุทธดานการออกแบบตัวสินคา 
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เคร่ืองประดับเพชรก็ไดรับความนิยมโดยพยายามใชเปนส่ือในวาระสําคัญตาง ๆ เปนส่ิงจูงใจเสนอ
ขาย พรอมท้ังเนนการขายตรง การบริการหลังการขายในลักษณะท่ีรับดูแล ซอมแซม และใหความ
ปลอดภัยในตัวสินคาท่ีมารับบริการในรูปของคลินิกอัญมณี เปนตน 
 อยางไรก็ตาม ตลาดภายในประเทศนี้สวนหน่ึงเปนการจําหนายใหนักทองเท่ียว
ชาวตางชาติดวย โดยแหลงสําคัญอยูแถวยานธุรกิจทองเท่ียว เชน สีลม  สุรวงศ  สําหรับลูกคาชาว
ตางประเทศบางสวนนิยมไปเลือกซ้ือสินคาจากแหลงผลิต เจียระไน เชน ท่ีจังหวัดกาญจนบุรี  
ปจจุบันไดรับการออกเคร่ืองหมายรับประกันคุณภาพของสินคา เพื่อใหผูบริโภคมีความแนใจในตัว
สินคาท่ีซ้ือมาจากรานท่ีมีเคร่ืองหมายดังกลาว เนื่องจากมีกลุมบุคคลหลอกลวงลูกคา สรางความ
เสียหายแกลงการเคร่ืองประดับไทย 
 
2.   ตลาดตางประเทศ 
 อัญมณีและเครื่องประดับเปนอุตสาหกรรมท่ีผลิตเพื่อสงออกเปนสวนใหญ คือ 
ประมาณรอยละ 80 ของมูลคาการผลิตท้ังหมด ซ่ึงสามารถทํารายไดเขาสูประเทศสูงเปนลําดับท่ี 1-
10 ของสินคาสงออก โดยสงออกในลักษณะเพชรที่เจียระไนแลว  พลอยและไขมุกท่ีเจียระไนและ
ตกแตง เคร่ืองประดับแท เคร่ืองประดับอัญมณีเทียม และอัญมณีสังเคราะหท่ีเจียระไนแลว 
 การแขงขันของอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับในตลาดโลก อาจแบงเปน 3 
ระดับคือ 
 ตลาดระดับบน (สินคามีคุณภาพดี และราคาแพง)  ไทยยังเปนรองประเทศอิตาลีและ
ฮองกง เนื่องจากประเทศดังกลาวมีขอไดเปรียบดานเทคโนโลยีการผลิต การออกแบบ และการทํา
ตัวเรือน 
 ตลาดระดับกลาง  (สินคามีคุณภาพพอสมควร และมีราคาปานกลาง)  เปนตลาดซ่ึง
ไทยมีจุดแข็งในดานฝมือและความประณีตในการเจียระไน นอกจากน้ีคาแรงงานต่ํากวาประเทศท่ี
พัฒนาแลว 
 ตลาดระดับลาง  (สินคามีคุณภาพคอนขางตํ่า และราคาถูก)  ผลิตภัณฑจากจีน อินเดีย 
และศรีลังกา มีบทบาทมากข้ึนในตลาดระดับนี้ เนื่องจากมีคาจางแรงงานตํ่ากวาไทย และประเทศ
พัฒนาแลวมาก ทําใหฐานการผลิตถูกยายไปสูประเทศดังกลาวขางตน ดังนั้นผูผลิตไทยจะตอง
พัฒนารูปแบบเพื่อเขาสูตลาดระดับกลางใหมากข้ึน 
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3.5  อุปสรรคสําหรับการพัฒนามูลคาการสงออกสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยของไทย 
 อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเปนอุตสาหกรรมสําคัญท่ีทํารายไดเขาสู
ประเทศในอันดับตน ๆ และมีมูลคาการสงออกเพ่ิมสูงข้ึนอยางตอเนื่อง และถึงแมวาปจจุบัน
อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยจะยังคงมีศักยภาพทางการแขงขันเหนือกวาคูแขงอีก
หลายประเทศไมวาจะเ ร่ืองของแรงงานฝมือ  หรือเทคโนโลยีการเพิ่มคุณคาวัตถุดิบ   แต
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทยก็ยังคงเผชิญกับปญหาสําคัญหลายประการที่เปน
อุปสรรคอยางยิ่งตอการเพิ่มมูลคาการสงออกสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับ รวมถึงการเสริมสราง
ศักยภาพทางการแขงขันใหสูงทัดเทียมกับประเทศคูแขงในกลุมประเทศท่ีพัฒนาแลว 
 
3.6   ปญหาสําคัญสําหรับอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย  
 1.   อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยยังขาดแคลนวัตถุดิบท้ังในดานปริมาณ
และคุณภาพ ขาดมาตรการเชิงรุกในการทําเหมืองพลอยในตางประเทศ รวมถึงขาดความสามารถใน
การขอสัมปทานทําเหมืองพลอยในประเทศเพ่ือนบานอาทิเชน ลาว เขมร เปนตน 
 2.   อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยยังขาดการพัฒนาเทคโนโลยีการผลิต 
การตกแตงเพื่อเพิ่มมูลคา การเจียระไน รวมถึงกระบวนการผลิตอัญมณีและเครื่องประดับ 
โดยเฉพาะเทคโนโลยีใหม ๆ ในการเจียระไนพลอยเนื้อออนและพลอยสังเคราะหดวยเคร่ืองจักร 
หรือการใชเลเซอรแกะสลักตกแตงพลอยแทซ่ึงกําลังเปนท่ีนิยมในตลาด 
 3.   อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยยังขาดแคลนนักออกแบบที่มีฝมือซ่ึง
สามารถสรางสรรคผลงานออกมาไดอยางมีเอกลักษณเฉพาะตัว และสอดคลองกับความตองการใน
ตลาดโลก รวมถึงขาดความสามารถในการสรางตราสินคาของตนเอง 
 4.   อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยยังขาดความมุงม่ัน  การรวมกลุม  และ
การช้ีนําจากภาครัฐเพื่อเจาะตลาดและขยายชองทางทางการตลาด ตลอดจนการแกไขขอกีดกันทาง
การคาท้ังดานภาษีและไมใชภาษี 
 5.   ประเทศไทยยังขาดขอมูลอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับท่ีเช่ือถือไดไมวา
จะเปนดานวัตถุดิบ  การผลิต  การออกแบบ  การตลาด  เพื่อใชเปนขอมูลสําหรับผูประกอบการใน
การวางแผนกลยุทธในการสงออกใหสอดคลองกับสภาพแวดลอมของประเทศคูคาและตลาดอัญมณี
และเคร่ืองประดับโลก 
 6.  ข้ันตอนพิธีการศุลกากรยังคงยุงยากซับซอน และมีคาใชจายแฝง 
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 7.   ผูบริหารธุรกิจอัญมณีและเคร่ืองประดับขนาดกลางและขนาดเล็ก (SMEs) ซ่ึงเปน
กลุมผูสงออกท่ีสําคัญของประเทศยังขาดทักษะในการบริหารการจัดการ ไมวาจะเปนดานการเงิน 
ดานการผลิต และดานการตลาด 
 หากหนวยงานท่ีเกี่ยวของไมวาจะเปนภาครัฐ หรือเอกชนไดรวมมือกันระดมความคิด
หาแนวทาง การแกไขปญหาดังกลาวขางตนอยางจริงจัง พรอมท้ังกําหนดนโยบายและมาตรการท่ี
เหมาะสมซ่ึงครอบคลุมท้ังในดานการลงทุน  การผลิต  การคา  การสงออก  รวมถึงมาตรการดาน
ภาษีและไมใชภาษี เพื่อสงเสริมและสนับสนุนอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยใหมี
ศักยภาพทางการแขงขันที่สูงข้ึน มูลคาการสงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทยยอมเพ่ิม
สูงข้ึนถึง 2 แสนลานบาทตามเปาหมายที่กําหนดไวในป 2550 และยังจะสามารถกาวข้ึนสูการเปน
ศูนยกลางการคาและการผลิตอัญมณีและเคร่ืองประดับท่ีสําคัญแหงหนึ่งของโลกในอนาคตไดเปน
ผลสําเร็จอีกดวย           
 
3.7    การวิจัยความไดเปรียบเชิงแขงขัน 
 ปจจัยท่ีกําหนดขอไดเปรียบในการแขงขันของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ
ของประเทศไทย โดยปจจัยท่ีกําหนดขอไดเปรียบดานการแขงขันของประเทศมี 4 ปจจัย คือปจจัย
การผลิตในประเทศ (Factor Condition) อุปสงคในประเทศ (Demand Condition) อุตสาหกรรม
สนับสนุนและเกี่ยวเนื่องในประเทศ (Supporting and Related Industries) และยุทธการโครงสราง
และสภาพการแขงขันในประเทศ (Company Strategy Structure and Rivalry) โดยพิจารณาในแตละ
ปจจัยดังนี้ 
 
1.   สภาวะปจจัยการผลิตในประเทศ (Factor Condition) 
 สภาวะปจจัยการผลิตในประเทศ (Factor Condition) จะพิจารณาถึงวัตถุดิบเปนสวน
ใหญ เนื่องจากตนทุนในการผลิตของอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยน้ัน ตนทุน
สวนใหญจะเกิดจากคาวัตถุดิบ กลาวคือ ไทยตองนําเขาวัตถุดิบเพื่อใชในการผลิตสินคา โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 
 1.1  เพชร   ประเทศไทยไมสามารถผลิตเพชรไดเอง จึงตองนําเขาจากตางประเทศ การ
ซ้ือขายเพชรดิบจะสามารถซ้ือไดท่ีเมืองลอนดอน ประเทศอังกฤษ โดยจะเปดขายปละ 10 คร้ัง ใน
การเปดขายแตละคร้ังจะเรียกวา sight โดยมี sight holderเทานั้นท่ีมีสิทธิในการซ้ือ โดย sight holder 
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แตละรายจะสามารถซื้อเพชรไดตามโควตาเทานั้น ในประเทศไทยมี sight holder เพียงแค 4 ราย
เทานั้น โดยมีหางทองเซียงเฮงท่ีเปน sight holder ท่ีติดตอกับประเทศอังกฤษ และเปน sight holder 
รายเดียวท่ีสามารถขายเพชรดิบได สวนอีก 3 รายตองนําเพชรไปเจียระไนเพียงอยางเดียวเทานั้น  
 2.2  พลอย   การนําเขาพลอยมีท้ังในรูปของพลอยดิบและพลอยรวง แตโดยสวนมาก
จะเปนการนําเขาในลักษณะของพลอยดิบท่ียังไมไดเผาเรงสี เพื่อทําการเจียระไนและสงออกใน
ลักษณะของพลอยรวงและเคร่ืองประดับ ซ่ึงประเทศไทยจัดไดวาเปนประเทศท่ีมีชางฝมือในการ
เจียระไนและการประกอบตัวเรือนท่ีมีความปราณีต แมวาในการเจียระไนพลอยมักมีการสูญเสีย
ระหวางการผลิตมากก็ตาม 
 ตลาดพลอยมีความซับซอนมากกวาตลาดเพชร เนื่องจากไมมีบริษัทหรือตัวแทนเขามา
จัดสรร ดังน้ันราคาพลอยรวงจึงมีการเปล่ียนแปลงตลอดเวลา แลวแตความพ่ึงพอใจของผูซ้ือเทานั้น 
แตเช่ือวาในอนาคต ราคาพลอยจะมีราคาท่ีมาแตกตางกัน เนื่องจากมีการจัดต้ังตลาดคาพลอยรวงท่ี
เรียกวา Bourse ข้ึนหลายแหง ซ่ึงแตเดิมจะมีสาขาอยูท่ี ประเทศฮองกง และสิงคโปร การซ้ือขาย
พลอยใน Bourse ทางสถาบันจะปนส่ือกลางในการติดตอลูกคาท้ัง 2 ฝาย โดยผลกําไรตอบแทนของ 
Bourse จะเปนคานายหนา (Comission) ในสวนของประเทศไทยก็มีตลาดคาพลอยเชนกันและยัง
เปนแหลงท่ีสามารถสรรหาพลอยไดเกือบทุกประเภท  
 1.3  ทองคํา เงิน และทองคําขาว ในปจจุบันประเทศตางๆท่ัวโลกยังคงใชทองคําเปน
ทรัพยสินสํารองเงินตราระหวางประเทศ ดังนั้น ราคาทองคําจึงเปนราคาท่ีมาตรฐานเชนกัน 
 
 แรงงาน ในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย สวนใหญเปนแรงงานมี
ฝมือและแรงงานกึ่งมีฝมือ โดยสวนใหญแรงงานชางฝมือในอุตสาหกรรมจะเปนในลักษณะสืบทอด
กันมา เนื่องจากไมมีสถาบันท่ีใหการศึกษาหรือฝกอบรมมากนัก แตในปจจุบันรัฐไดเร่ิมมีโครงการ
ความรวมมือระหวางสมาคมอัญมณีแหงประเทศไทย รวมกับ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
ประสานมิตร เปดสอนสาขาวิชา วัสดุศาสตร ลักษณะการสอนจะเปนแบบการฝกหัดในขณะ
ปฎิบัติงาน โดยมีจุดมุงหมายเพื่อตอบสนองตอการดําเนินธุรกิจของแตละกิจการ 
 ในการพิจารณาสภาวะปจจัยการผลิตในประเทศ (Factor Condition) สวนมากในการ
ผลิตสินคาในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย โดยมากประเทศไทยตองนําเขา
วัตถุดิบจากตางประเทศเพื่อใชในการผลิตสินคา ในดานแรงงานนั้นประเทศไทยยังคงไดเปรียบใน
เร่ืองของคาจางแรงงานท่ีคอนขางต่ํากวาประเทศอ่ืนๆในอุตสาหกรรม เม่ือเทียบกับความปราณีตใน
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การผลิตสินคา แตท้ังนี้ ประเทศไทยยังคงตองมีการพัฒนาในดานการใชเทคโนโลยีและพัฒนาดาน
ฝมือแรงงานเพื่อคงความไดเปรียบในการแขงขันในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับตอไปใน
ระยะยาว  
 
2.  อุปสงคภายในประเทศ (Demand Condition) 
 อุปสงคในประเทศมีผลตอการเสิรมสรางความไดเปรียบดานการแขงขัน ซ่ึงมีผลใน 3 
ลักษณะ 
 1. สวนผสมของอุปสงคในประเทศ ถาอุปสงคในประเทศใกลเคียงกับตลาดโลก จะ
สงผลใหประเทศนั้นมีความไดเปรียบเชิงแขงขัน 
 2. ผูซ้ือท่ีรูจริง ถาผูซ้ือท่ีรูจริงก็จะตั้งมาตรฐานท่ีสูง จะสงแรงกดดันใหบริษัทมีการ
แขงขันมากข้ึนทําใหประเทศที่มีผูซ้ือท่ีรูจริงมีความไดเปรียบเชิงแขงขันมากกวาประเทศอ่ืน 
 3. อุปสงคท่ีเกิดกอนประเทศอ่ืน ถาประเทศใดเกิดอุปสงคของสินคากอนและเปนท่ี
ยอมรับของอุปสงคสากล ก็จะไดเปรียบการแขงขันตอระหวางประเทศ ในทางกลับกับถาเกิดแตใน
ประเทศเทานั้น ก็จะไมมีความไดเปรียบในการแขงขันนั้นเลย 
 จากการสอบถามผูประกอบการสวนใหญพบวา อุปสงคภายในประเทศมีนอยกวาอุป
สงคภายนอก เนื่องจาก สินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับจัดวาเปนสินคาฟุมเฟอย ในการสงออก
สินคาอัญมณีและเครื่องประดับของไทยน้ัน สวนมากไทยสงออกสินคาท่ีมีราคาสูงกวาการนําเขา
สินคา ดังน้ัน สินคาท่ีสงออกจึงเปนสินคาท่ีมีราคาและคุณภาพสูงกวาการบริโภคภายในประเทศ  
 
3.  อุตสาหกรรมสนับสนุนเกี่ยวเนื่องในประเทศ (Related and Supporting Industries)  
 อุตสาหกรรมสนับสนุนและเก่ียวเนื่องในประเทศเปนตัวกําหนดขอไดเปรียบดานการ
แขงขันของประเทศตัวหนึ่ง ในประเทศไทยอุตสาหกรรมสนับสนุนมีอยูนอยและการแขงขันไมมาก
นัก เนื่องจากโดยสวนใหญ เคร่ืองมือท่ีใชในอุตสาหกรรมตองมีการนําเขาจากตางประเทศ การ
พึ่งพาเคร่ืองจักรจากตางประเทศเปนอุปสรรคในการพัฒนาสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย 
ดังนั้นประเทศไทยมีความจําเปนอยางยิ่งท่ีตองพัฒนาและยกระดับอุตสาหกรรมเคร่ืองจักรและ
เทคโนโลยีท่ีเหมาะสมกับการผลิตสินคา อีกท้ังยังตองมีการพัฒนาฝมือแรงงานในภาคอุตสาหกรรม
ให มี ศักยภาพที่ สูง ข้ึนเพื่อสอดรับการเทคโนโลยี ท่ี ทันสมัย  เนื่ องจาก  แรงงานฝ มือใน
ภาคอุตสาหกรรมมักเปนผูมีความรูจากประสบการณจริง  
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4.  กลยุทธ โครงสรางและสภาพการแขงขันของอุตสาหกรรมในประเทศ (Firm Strategy, Structure 
and rivalry) 
 การแขงขันในประเทศเปนแรงผลักดันใหเกิดการพัฒนาเพื่อใหเกิดประโยชนมากข้ึน
และนําไปสูขอไดเปรียบท่ียั่งยืน สภาพการแขงขันในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ
คอนขางมีความรุนแรงเนื่องจากมีผูประกอบในอุตสาหกรรมเปนจํานวนมาก ทั้งผูผลิตท่ีเปนชาว
ไทยและชาวตางชาติท่ีเขามาลงทุนในอุตสาหกรรม  
 อุตสาหกรรมการเจียระไนเปนอุตสาหกรรมท่ีไทยมีความแข็งแกรง จึงตองสราง
โอกาสในการสรางมูลคาเพิ่มใหแกอุตสาหกรรมการเจียระไน เนื่องจากประเทศอินเดียเปนประเทศ
คูแขงท่ีสําคัญของไทยในการเจียระไนเพชรขนาดเล็ก แตอินเดียยังไมมีการเจียระไนเพชรขนาด
กลางและใหญท่ีเขมแข็งได  ดังนั้นจึงเปนโอกาสของไทยท่ีตองมีการพัฒนากอนท่ีจะเสียโอกาส
ใหกับอินเดีย ดังนั้นไทยตองมีพันธมิตรท่ีดีกับแหลงวัตถุดิบเพชร โดยการรวมมือประสานงาน
ระหวางภาครัฐและเอกชนซ่ึงอาจตองออกมาในรูปแบบของการรวมลงทุน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ยุทธการโครงสรางและสภาพการ
แขงขันในประเทศของบริษทั 

• ระดับการแขงขันในกลุมธุรกิจขนาด
กลางแล ขนาดเล็กเนนท่ีการแขงขัน
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ภาพท่ี 3.4   สถานภาพของไทยตามแบบจําลอง Diamond Model 
ท่ีมา : การวิเคราะห 
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บทที่4 
การวิเคราะห 

 
 ในบทท่ี 4 จะทําการวิเคราะห ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เคร่ืองประดับของไทย เพื่อเปนแนวทางในการพัฒนาและปรับปรุง ความสามารถในการแขงขันของ
อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยใหมีมูลคาการสงออกท่ีเพิ่มสูงข้ึน เพื่อจะใหดุลการคาของ
ประเทศดีข้ึนและเพื่อใหประเทศไทยเปนศูนยกลางการคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของโลก 
 การศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยกับประเทศคูแขง สามารถวัดไดจาก ดัชนี
ความไดเปรียบโดยเปรียบท่ีปรากฎ(Revealed Comparative Advantage Index: RCA) ซ่ึงแสดงถึงความ
ไดเปรียบทางการผลิตตามความเช่ียวชาญเฉพาะอยางของประเทศใดประเทศหน่ึงซ่ึง Balassa (1989) เปน
ผูอธิบายแนวคิดนี้วา คาRCA มีขอจํากัดในการใชเนื่องจากการคํานวนหาคาRCAไดใชขอมูลการสงออก
หรือการนําเขา มาใชในการคํานวน ดังนั้นคาRCAจึงไมไดเช่ือมโยงไปใหทราบถึงกระบวนการทางการ
ผลิตของสินคาชนิดนั้นได 
 
4.1   การวิเคราะหภาพรวมอุตสาหกรรม 
 ในการคํานวนหาคา RCA ของแตละหมวดสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยไดแก 
หมวดสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับแท ซ่ึงประกอบดวย เพชร พลอย ไขมุก และเคร่ืองประดับ หมวด
เคร่ืองประดับอัญมณีเทียม และหมวดอัญมณีสังเคราะห เปรียบเทียบกับประเทศคูแขงท่ีมีมูลคาการ
สงออกสูงสุดจํานวน 10 ประเทศเ พื่อวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศคูแขงในหมวด
สินคาตางๆกับประเทศไทย 
 
การคํานวนหาคาRCA ในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยกับประเทศคูแขงท้ัง 10 
ประเทศ (ตารางท่ี 4.1) 
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ตารางท่ี 4.1    การคํานวนหาคา RCA ในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับป 2546-2547 
 

RCA อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ 

ประเทศ ป 2546 ป 2547 
อัตรา

เปล่ียนแปลง1RAC  
มูลคาการสงออก 
รอยละ2 (47/46) 

ไทย 1.60 1.83 14.37 47.36 
สหรัฐอเมริกา 1.03 1.04 0.9 20.19 

ฮองกง 2.92 2.80 -4.1 18.56 
อังกฤษ 1.92 1.16 -39.58 1.49 
อินเดีย 10.12 9.57 -5.4 29.17 
เบลเยี่ยม 2.46 2.40 -2.4 18.33 

สวิสเซอรแลนด 5.64 4.85 -14 1.76 
อิสราเอล 14.19 7.80 -45.03 30.42 
ญ่ีปุน 0.86 1.01 17.0 42.52 

สาธารณรัฐ อาหรับ อิมิเรท 4.15 5.52 33.0 76.34 
เยอรมัน 0.37 0.409 10.5 32.47 

 
ท่ีมา : จากการคํานวน 
 
 ผลการคํานวนคา RCA ในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ พบวา ประเทศท่ีมี
มูลคาการสงออกสูงสุดในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ 10 ประเทศ ไดแก ประเทศ
สหรัฐอเมริกา ฮองกง อังกฤษ อินเดีย เบลเยี่ยม สวิสเซอรแลนด อิสราแอล ญ่ีปุน สาธารณรัฐ
อาหรับอิมิเรท และ เยอรมัน นั้นในป 2546 คา RCA ของประเทศไทยและประเทศคูแขงท้ัง 10 
                                                 
 1 การคําวนคาอัตราเปล่ียนแปลง RCA =(( RCA ป 2547 - คา RCA ป 2546)/คา RCA ป 2546)x 
100 
 2 การคํานวนคาอัตราเปล่ียนแปลงมูลคาการสงออก=(( มูลคาการสงออกป 2547 - มูลคาการสงออก
ป 2546)/มูลคาการสงออกป 2546)x 100 
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ประเทศมีคามากกวา 1 ยกเวนประเทศญ่ีปุนและเยอรมัน ท่ีมีคา RCA นอยกวา 1 แสดงวา ประเทศ
ญ่ีปุนและเยอรมันไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ นอกจากนี้จะเห็นไดวา คา RCA ของประเทศ
อิสราเอลมีคาสูงกวาประเทศอ่ืนมาก ในขณะท่ีประเทศอินเดียท่ีมีคา RCA สูงเปนผลมาจากท่ี
ประเทศเหลานี้มีความชํานาญและเปนผูสงออกรายการสินคาท่ีสําคัญ 
 ในป 2547 ประเทศไทยยังคงความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ เนื่องจาก คา RCA 
มากกวา 1 และมีอัตราการเปล่ียนแปลงคา RAC สูงข้ึนรอยละ 14.37 การเติบโตของ RCA ของไทย 
เปนผลมาจากอัตราการขยายตัวของการสงออกในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย มี
อัตราการขยายตัวกวารอยละ 47.3 และสัดสวนของมูลคาการสงออกของกลุมสินคามีอัตราการ
เพิ่มข้ึนกวาในป 2546 ถึงรอยละ 45 เชนเดียวกับประเทศสาธารณรัฐอาหรับอิมิเรทและญ่ีปุน ท่ีมี
อัตราการเปล่ียนแปลงท่ีสูงข้ึน โดยประเทศสาธารณรัฐอาหรับอิมิเรทเพ่ิมข้ึนรอยละ33 ประเทศ
ญ่ีปุนเพิ่มสูงข้ึนรอยละ17 และประเทศเยอรมันเพิ่มข้ึนรอยละ 10.5  
 สถานภาพของการแขงขันในหมวดสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับ (CODE 71)  
 

ป 2546 

 
ภาพท่ี 4.1 กราฟแสดงภาพความไดเปรียบโดยเปรียบในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของ
 ไทยกับประเทศคูแขงท้ัง 10 ประเทศป 2546 
ท่ีมา : จากการคํานวน 
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ป 2547 
 

 
ภาพท่ี 4.2  กราฟแสดงภาพความไดเปรียบโดยเปรียบในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของ
 ไทยกับประเทศคูแขงท้ัง 10 ประเทศป 2547 
ท่ีมา : จากการคํานวน 
 
 จากภาพ แสดงใหวา อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยมีศักยภาพในการ
แขงขันโดยเปรียบเทียบสูงข้ึนจากป 2546 โดยจะเห็นไดจาก อัตราการเปล่ียนแปลงRCA ของไทย
เพิ่มสูงข้ึน ในขณะท่ีการขยายตัวสวนแบงตลาดของอุตสาหกรรมก็เพิ่มข้ึนเชนกัน ทําใหสถานการณ
การแขงขันของอุตสาหกรรมนี้ของไทยในเวทีโลก เปนสินคาจากจุดยืนท่ีอยูในสภาพการพัฒนาการ
แขงขันท่ีต่ํา ท้ังตัวตลาด มาเปนจุดยืนท่ีดีข้ึน ซ่ึงมีอัตราการขยายตัวท้ังดานการตลาดและการแขงขัน
สูงและขนาดของตลาด (มูลคาการสงออก) ก็เพิ่มมากข้ึนดวย ซ่ึงสะทอนใหเห็นวา ประเทศไทยมี
แนวโนมของความสามารถในการแขงขันท่ีเพิ่มสูงข้ึนเม่ือเทียบกับประเทศคูแขงท่ีมีมูลคาการ
สงออกโดยรวมในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับสูงท้ัง 10 ประเทศ  
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4.1.2    การวิเคราะหรายสินคา 
  ในการคํานวนหาคา RCA รวมกับสวนแบงตลาดของแตละหมวดสินคาอัญมณีและ
เคร่ืองประดับเพื่อทราบถึงความสามารถในการแขงขันของสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย
เม่ือเทียบกับประเทศคูแขงท่ีมีมูลคาสงออกสูงสุด 10 ประเทศ ทําการวิเคราะห 6 รายการสินคาซ่ึง
เปนรายการสินคาท่ีประเทศไทยมีการสงออกมากมาโดยตลอด ไดแก หมวดสินคาอัญมณีและ
เคร่ืองประดับแท ซ่ึงประกอบดวย เพชร รัตนชาติและกึ่งรัตนชาติ ไขมุก และเครื่องประดับแท 
หมวดเคร่ืองประดับอัญมณีเทียม และหมวดอัญมณีสังเคราะห  
 
ตารางที่ 4.2 แสดงอัตราสวนรอยละระหวางมูลคาการสงออกในหมวดสินคาอัญมณีและ
 เคร่ืองประดับและมูลคาการสงออกสินคาท้ังหมดของประเทศไทย (Xi / X) ป 2546 – 
2547 
     มูลคา : ลานเหรียญสหรัฐ 

หมวดสินคา 
ป 2546 ป 2547 

มูลคาการ
สงออก 

(Xi / X) มูลคาการ
สงออก 

(Xi / X) 

ไขมุก ( HS 7101) 12.40 0.017 8.30 0.011 
เพชร ( HS 7102) 610.12 1.037 766.77 1.032 
รัตนชาติและก่ึงรัตนชาติ (HS 7103) 104.33 0.177 136.49 0.184 
เคร่ืองประดับแท ( HS 7113) 153.87 0.262 158.20 0.213 
เคร่ืองประดับอัญมณีเทียม ( HS 7117) 7.49 0.013 8.35 0.011 
อัญมณีสังเคาระห(HS 7104) 33.78 0.057 40.88 0.055 
 
 ท่ีมา : Global Trade Atlas Navigator 
             ( Xi/X) จากการคํานวน 
 
 จากตารางท่ี 4.2 จะพบวา แมมูลคาการสงออกของหมวดสินคาท่ีทําการศึกษาคร้ังนี้ จะ
มีมูลคาการสงออกสูงและทํารายไดใหกับประเทศไทยคอนขางสูงมากและมีศักยภาพในการขยายตัว
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มากในบางหมวดก็ตาม แตสัดสวนทางการตลาดในเวทีโลกของไทยยังมีนอย ซ่ึงทําใหจําตองให
ความสนใจในรายละเอียดเฉพาะรายการลงไป เพื่อการกําหนดแนวทางในการพัฒนาศักยภาพใน
การแขงขันใหมีประสิทธิภาพและไดผลมากข้ึน 
 
1.   หมวดสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับแท ซ่ึงประกอบดวย 
  
 1.1   ไขมุก (HS 7101)  
 
ตารางท่ี 4.3    แสดงคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA) และสวนแบงในตลาดไขมุก 

HS 7101 ป 2546 ป 2547  

ประเทศ RCA 
สวนแบง
ตลาด (%) 

RCA 
สวนแบง
ตลาด (%) 

อัตรา
เปล่ียนแปลง 
RAC 47/46 

อัตรา
เปล่ียนแปลง
สวนแบง

ตลาดรอยละ  
47/46 

ไทย 1.17 1.25 0.79 0.70 -32.47 -4.4 
ฮองกง 7.03 27.52 9.49 30.76 35.0 0.11 

สหรัฐอเมริกา 1.09 20.18 1.28 19.61 17.43 -0.02 
ญ่ีปุน 3.13 15.38 3.68 14.94 17.57 -0.02 

สวิสเซอรแลนด 2.87 4.93 3.84 5.45 33.79 0.1 
ออสเตเรีย 2.07 2.79 4.13 4.60 99.5 0.64 
เยอรมัน 0.44 4.31 0.54 4.34 22.72 0.00 
อิตาลี 0.64 2.80 0.89 3.22 39.0 0.15 
ฝร่ังเศส 0.27 1.71 0.36 1.85 33.3 0.08 
อังกฤษ 0.35 1.91 0.30 1.57 -14.28 -17.80 
สเปน 0.39 1.34 0.61 1.73 56.41 0.29 

ท่ีมา : จากการคํานวน 
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 ถาพิจารณาคา RCA รวมกับสวนแบงของตลาดจะพบวา ขณะท่ีคา RCA เพิ่ม สวนแบง
ทางการตลาดก็จะเพิ่มดวยและถา RCA ลด สวนแบงทางการตลาดก็จะลดลงเชนกัน ไขมุก ในป 
2547 ประเทศไทยมีคา RCA นอยกวา 1 แสดงใหเห็นวา ประเทศไทยไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบ
ในสินคา คา RCA ของไทยเทากับ 0.79 เม่ือเทียบกับประเทศคูแขงพบวา คา RCA จะอยูในชวง 
0.36-9.49 ประเทศท่ีมีคา RCA สูงสุดไดแก ประเทศฮองกง จะเห็นไดวา คา RCA ของประเทศ
ฮองกงมีอัตราการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึน รอยละ 35 และมีสวนแบงทางการตลาดเพิ่มข้ึนรอยละ 0.11
นั่นแสดงวา อัตราสวนของมูลคาการสงออกไขมุกของฮองกงเพิ่มมากข้ึนเทียบกับมูลคาการสงออก
สินคาโดยรวมของประเทศ (Xi/X) 
 ประเทศไทย การที่คา RCA ลดลงรอยละ 32.47 สวนแบงทางการตลาดก็ลดลงรอยละ 
4.4 แสดงใหเห็นวา อัตราสวนรอยละระหวางมูลคาการสงออกไขมุกของไทยกับมูลคาการสงออก
โดยรวมของประเทศ (Xi/X) มีคาลดลงเน่ืองจาก ปริมาณการสงออกไขมุกของไทยในป 2547 มี
ปริมาณท่ีลดลงในขณะที่มูลคาการสงออกสินคาโดยรวมของประเทศมีปริมาณเพิ่มข้ึน เนื่องจาก 
ไทยไมสามารถท่ีจะผลิตมุกไดมากเทากับความตองการสินคาในตลาด จึงตองมีการนําเขามาจาก
ตางประเทศเปนสวนใหญ โดยไทยนําเขาไขมุกจากฮองกงเพราะฮองกงเปนศูนยกลางการคามุกของ
โลกอีกแหงหนึ่ง เนื่องจากฮองกงมีการขยายการผลิตมุก Akoya  และมุกน้ําจืด และมีการพัฒนาดาน
คุณภาพและขนาดของเม็ดไขมุกไดตามความตองการตลาด 
 เม่ือพิจารณาในภาพรวมของตําแหนงการแขงขันแลว ไขมุกไทยยังเปนผูเลนขนาดเล็ก
ในตลาดโลก ท่ีมีความสามารถในการแขงขันตํ่าเม่ือเทียบกับผูเลนรายสําคัญของโลก อาทิ ญ่ีปุน 
ฮองกง และสหรัฐอเมริกา  รวมท้ังสวนแบงทางการตลาดของไทยก็มีจํานวนนอย เพราะไทยยังไม
สามารถพัฒนาทางดานเทคโนโลยีและความสามารถในดานตลาดไดเทากับคูแขงสําคัญท่ีพัฒนา
ตนเองในการเปนศูนยกลางตลาดหรือการพัฒนา Brand ของตัวเอง 
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ภาพท่ี 4.3   กราฟแสดงตําแหนงความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยกับประเทศคูแขงในหมวด
  ไขมุก 
ท่ีมา : จากการคํานวน 
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 1.2 เพชร (HS 7102) 
 
ตารางท่ี 4.4    แสดงคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA) และสวนแบงในตลาดเพชร 

 
ท่ีมา : จากการคํานวน 
  
 เพชร ในป 2547 ประเทศไทยมีคา RCA มากกวา 1 คา RCA ของไทยมีคาเทากับ 1.75 
เม่ือเทียบกับ RCA ของประเทศคูแขง จะอยูในชวง 0.38 – 41.67 ประเทศท่ีมีคา RCA สูงสุด ไดแก 
ประเทศ อิสราเอล โดยมีคา RCA เทากับ 41.67 เม่ือเปรียบเทียบกับไทยแลว ประเทศอิสราเอส  

HS 7102 ป 2546 ป 2547  

ประเทศ RCA 
สวนแบง
ตลาด (%) 

RCA 
สวนแบง
ตลาด (%) 

อัตรา
เปล่ียนแปล
ง RAC 
47/46 

อัตรา
เปล่ียนแปล
งสวนแบง
ตลาดรอย
ละ 47/46 

ไทย 1.73 1.47 1.75 1.55 1.15 5.4 
เบลเยี่ยม 6.44 19.34 6.32 18.64 -1.8 -3.6 
อิสราเอล 38.79 16.16 41.67 17.79 7.42 10.08 
อินเดีย 22.56 15.71 20.04 15.45 -11.1 -1.65 

สหรัฐอเมริกา 0.83 13.16 0.73 11.19 -12.04 -14.96 
ฮองกง 3.44 11.11 3.24 10.51 -5.8 -5.4 
อังกฤษ 0.89 4.82 0.95 4.99 6.7 39.0 

สาธารณรัฐ 
 อาหรับอิมิเรท 

4.82 3.33 5.84 4.33 21.16 30.0 

สวิสเซอรแลนด 2.11 3.12 2.12 3.0 0.47 -3.8 
จีน 0.42 2.13 0.38 2.06 -9.5 -3.2 
ญ่ีปุน 0.46 1.92 0.44 1.80 -4.3 -6.25 
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มีความไดเปรียบโดยเปรียบท่ีเหนือกวาไทย ประเทศอิสราเอลมีคา RCA เพ่ิมข้ึน รอยละ 7.4 และ
สวนแบงทางการตลาดท่ีเพ่ิมข้ึน รอยละ 10.08 ยอมแสดงใหเห็นวา ประเทศอิสราเอล มีอัตราสวน
ของมูลคาการสงออกเพชรท่ีเพิ่มมากข้ึนเทียบกับมูลคาการสงออกสินคาโดยรวมของประเทศ (Xi/X)    
 ประเทศไทย การที่ คา RCA ของไทยเพิ่มข้ึนรอยละ 1.15 และสวนแบงทางการตลาด
เพิ่มข้ึนรอยละ 5.4 แสดงใหเห็นวา ในการสงออกเพชรของไทย มีอัตราสวนของมูลคาการสงออกท่ี
เพิ่มข้ึนเม่ือเทียบกับมูลคาการสงออกโดยรวมของประเทศ (Xi/X) แมวาประเทศไทยมีคาความ
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบตํ่ากวาประเทศอิสราเอล เบลเยี่ยม อินเดีย ฮองกง สาธารณรัฐ อาหรับ อิมิ
เลท และสวิสเซอรแลนด แตประเทศไทยยังคงความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเหนือกวา ประเทศ 
สหรัฐอมริกา อังกฤษ จีน และญ่ีปุน   
 ความสามารถในการแขงขันของไทยในตลาดโลกท่ีคอนขางตํ่าในการผลิตภัณฑนี้ 
เปนผลมาจากการท่ีประเทศไมสามารถท่ีจะผลิตเพชรไดเอง ดังนั้นเพชรสวนใหญจึงตองนําเขาจาก
ตางประเทศแลวทําการเจียระไนเพื่อการสงออก รวมท้ังนํามาเปนสวนประกอบในเคร่ืองประดับอ่ืน 
โดยประเทศไทยนําเขาเพชรจากประเทศอิสราเอลมากท่ีสุด การซ้ือขายเพชรดิบนั้นประเทศไทยมี
Sight holder เพียงแค 4 ราย โดยการซ้ือเพชรดิบนั้นสามารถซ้ือไดท่ีประเทศอังกฤษ ซ่ึงจะเปดขาย
เพชรเพียงปละ 10 คร้ัง ซ่ึงประเทศไทยมี Sight holder เพียงรายเดียวท่ีติดตอกับประเทศอังกฤษ 
สวนอีก 3 รายน้ันไมสามารถทําการขายเพชรดิบได ตองนําเพชรมาเจียระไนเพียงอยางเดียว  
 ไทยมีความสามารถในการเจียระไนเพชรขนาดเล็ก (1.5mm. ถึง 1กะรัต) สงผลใหการ
แขงขันของไทยอยูในวงจํากัดและไทยตองแขงขันกับประเทศอินเดียท่ีมีความชํานาญในการ
เจียระไนเพชรขนาดเล็กเชนกัน ดังนั้นไทยตองพัฒนาศักยภาพดานการผลิตไปสูการเจียระไนเพชรที่
มีขนาดกลางและขนาดใหญเพื่อขยายสวนแบงทางการตลาดและเพ่ิมขีดความสามารถในการแขงขัน
ของไทยในตลาดโลก 
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ภาพท่ี 4.4  กราฟ แสดงตําแหนงความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยกับประเทศคูแขงในหมวด
 เพชร 
ท่ีมา :  จากการคํานวน 
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 1.3    รัตนชาติและกึ่งรัตนชาติ (7103)  
 
ตารางท่ี 4.5 แสดงคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA) และสวนแบงในตลาดรัตนชาติ
 และก่ึงรัตนชาติ 

 
ท่ีมา : จากการคํานวน 
  
 ในหมวดสินคารัตนชาติและกึ่งรัตนชาตินั้น ประเทศไทยมีคา RCA มากกวาประเทศ
คูแขงท้ัง 10 ประเทศ โดยในป 2547 ประเทศไทยมีคา RCA เทากับ 7.38 โดยประเทศคูแขงอยู
ในชวง0.42- 6.73 ทําใหประเทศไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเหนือกวาประเทศคูแขงท้ัง 10 

HS 7103 ป 2546 ป 2547  

ประเทศ RCA 
สวนแบง
ตลาด (%) 

RCA 
สวนแบง
ตลาด (%) 

อัตรา
เปล่ียนแปลง 

RAC 
(47/46) 

อัตรา
เปล่ียนแปลง
สวนแบง

ตลาดรอยละ  
(47/46) 

ไทย 7.43 6.30 7.38 6.54 -0.67 3.81 
สหรัฐอเมริกา 1.88 29.99 1.77 27.24 -5.85 -9.17 

ฮองกง 3.63 11.73 3.91 12.68 7.71 8.10 
สวิสเซอรแลนด 5.64 8.33 6.73 9.54 19.33 14.53 

ฝร่ังเศส 0.61 3.79 1.47 7.57 140.98 99.74 
ญ่ีปุน 2.12 8.83 1.69 6.86 21.72 -22.31 
อินเดีย 4.47 3.11 5.17 3.99 15.66 28.30 
เยอรมัน 0.36 3.55 0.42 3.37 16.67 -5.07 
อิตาลี 0.68 2.96 0.84 3.05 23.53 3.04 
อังกฤษ 0.50 2.69 0.55 2.91 10.0 8.18 
จีน 0.44 2.21 0.49 2.64 11.36 19.46 
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ประเทศ แตเม่ือเทียบดูคา RCA กับป 2546 แลว คา RCA ของไทยมีแนวโนมท่ีลดลง รอยละ 0.67 
แตประเทศไทยยังคงมีสวนแบงทางการตลาดท่ีเพิ่มสูงข้ึนรอยละ3.81 แสดงใหเห็นวา Xi มีผลกับคา 
RCA  กลาวคือ เม่ือ Xi ลดลงคา RCA ควรลดลง เม่ือปจจัยอ่ืนคงท่ี การท่ี Xi เพิ่มข้ึนอยูกับระดับราคา
และปริมาณการสงออก ถา Xi ลดลงอาจเกิดจากระดับราคาลดลงมากกวาปริมาณการสงออกท่ี
เพิ่มข้ึน ดังนั้น สินคารัตนชาติและก่ึงรัตนชาติมีคา RCA ท่ีลดลงอาจเปนผลมาจาก ปริมาณการ
สงออกของสินคามีแนวโนมท่ีลดลงโดยท่ีมูลคาการสงออกเฉล่ียเพิ่มข้ึนรอยละ 30.83 อัตราสวน
ของมูลคาการสงออกสินคารัตนชาติและก่ึงรัตนชาติมีมูลคาการสงออกท่ีเพิ่มข้ึนกับมูลคาการ
สงออกโดยรวมของประเทศ(Xi/X)   
 ประเทศไทยจัดวามีแหลงวัตถุดิบท่ีสําคัญของพลอยหลายชนิดโดยเฉพาะทับทิม 
ไพลินซ่ึงเปนท่ีตองการในตลาด นอกจากนี้ ไทยยังมีความสามารถในการเจียระไนพลอยและเทคนิค
การเผาพลอยท่ีจะทําใหพลอยมีสีสวยข้ึนซ่ึงเทคนิคการเผาพลอยน้ีเปนความสามารถเฉพาะของไทย 
ในขณะเดียวกันประเทศคูแขงในหมวดสินคารัตนชาติและกึ่งรัตนชาติ ท่ีมีแนวโนมความไดเปรียบ
สูงข้ึน ไดแก ประเทศฝร่ังเศส เนื่องจาก ประเทศฝรั่งเศสมีอัตราการเปล่ียนแปลงของคา RCA ท่ี
ขยายตัวเกินอัตราการเปล่ียนแปลงของโลกและมีสวนแบงการตลาดท่ีเพิ่มข้ึนถึงรอยละ 99.74  
 แมวา ประเทศไทยจะมีความไดเปรียบกับประเทศคูแขงรายอ่ืน แตไทยก็ตองนําเขา
สินคาจากตางประเทศเชนกัน เนื่องจาก ทรัพยากรในประเทศไมเพียงพอกับความตองการสินคา 
ดังนั้นไทยจึงตองนําเขาพลอยจากประเทศเพื่อทําการเจียระไนหรือเปนสวนประกอบกับ
เคร่ืองประดับอ่ืนๆ  
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ภาพท่ี 4.5   กราฟ แสดงตําแหนงความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยกับประเทศคูแขงในหมวด
  สินคารัตนชาติและก่ึงรัตนชาติ 
ท่ีมา : จากการคํานวน 
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 1.4    เคร่ืองประดับแท (HS 7113) 
 
ตารางท่ี 4.6  แสดงคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA) และสวนแบงในตลาด   
 เคร่ืองประดับแท 

 
ท่ีมา : จากการคํานวน 
  

HS 7113 ป 2546 ป 2547  

ประเทศ RCA 
สวนแบง
ตลาด (%) 

RCA 
สวนแบง
ตลาด (%) 

อัตรา
เปล่ียนแปลง 
RAC (47/46) 

อัตรา
เปล่ียนแปลง
สวนแบง

ตลาดรอยละ 
(47/46) 

ไทย 0.84 0.72 0.69 0.61 -17.85 -15.27 
สหรัฐอเมริกา 1.82 28.98 1.83 28.13 0.54 -2.9 
สาธารณรัฐ 

อาหรับ อิมิเรท 
11.65 8.04 13.74 10.18 17.93 26.61 

ฮองกง 3.39 10.96 2.88 9.32 -15.04 -14.96 
สวิสเซอรแลนด 4.40 6.5 4.52 6.42 2.72 -1.2 

อังกฤษ 1.11 6.0 1.14 6.03 2.70 0.5 
ญ่ีปุน 1.16 4.82 1.16 4.72 0 -2.07 
ฝร่ังเศส 0.73 4.55 0.87 4.51 19.17 -0.8 
เยอรมัน 0.29 2.83 0.33 2.70 13.79 -4.59 
อิตาลี 0.43 1.87 0.55 2.01 27.90 7.48 

สิงคโปร 0.94 1.47 1.04 1.64 10.63 11.56 
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 ในหมวดเคร่ืองประดับแท ประเทศไทยไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ กลาวคือ 
คา RCA ของไทยมีคานอยกวา 1 คา RCA มีคาเทากับ 0.69 โดยประเทศคูแขงอยูระหวาง 0.33-13.73 
โดยประเทศที่มีคา RCA สูงท่ีสุดไดแก ประเทศ สาธารณรัฐ อาหรับ อิมิเรท มีคา RCA 
เทากับ 13.73 แสดงใหเห็นวา ประเทศสาธารณรัฐ อาหรับ อิมิเรท มีความไดเปรียบโดยเปรียบ
เหนือกวาประเทศไทยและประคูแขงรายอ่ืน โดยมีคา RCA เพิ่มข้ึนรอยละ 17.94 และสวนแบงทาง
การตลาดท่ีเพิ่มข้ึนรอยละ 26.61 ยอมแสดงใหเห็นวา ประเทศสาธารณรัฐ อาหรับ อิมิเรท มี
อัตราสวนของมูลคาการสงออกเคร่ืองประดับแทท่ีเพิ่มมากข้ึนเทียบกับมูลคาการสงออกสินคา
โดยรวมของประเทศ(Xi/X) โดยมีอัตราการเปล่ียนแปลงของมูลคาการสงออกเคร่ืองประดับแทเพิ่ม
สูงข้ึนรอยละ 53.29  
 ประเทศไทย มีคา RCA ท่ีลดลงรอยละ 17.85 และมีสวนแบงทางการตลาดท่ีลดลงรอย
ละ 15.27 กลาวคือ อัตราการเปล่ียนแปลงของมูลคาการสงออกเคร่ืองประดับแทของไทยมีมูลคาเพิ่ม
ข้ึนรอยละ 2.81แต อัตราสวนของมูลคาการสงออกเคร่ืองประดับแทลดลงเม่ือเทียบกับมูลคา
โดยรวมของประเทศ (Xi/X) และการขยายตัวของตลาดท่ีคอนขางสูง แมวาประเทศไทยไมมีความ
ไดเปรียบโดยเปรียบเมื่อเทียบกับประเทศสาธารณรัฐ อาหรับ อิมิเรท แตประเทศไทยยังคงมีความ
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเหนือกวาประเทศเยอรมันและอิตาลี 
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ภาพท่ี 4.6  กราฟ แสดงตําแหนงความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยกับประเทศคูแขงในหมวด
 เคร่ืองประดับแท 
ท่ีมา : จากการคํานวน 
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2.    หมวดสินคาเคร่ืองประดับอัญมณีเทียม (HS 7117) 
 
ตารางท่ี 4.7 แสดงคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA) และสวนแบงในตลาด
 เคร่ืองประดับอัญมณีเทียม 

HS 7117 ป 2546 ป 2547  

ประเทศ RCA 
สวนแบง
ตลาด 
(%) 

RCA 
สวนแบง
ตลาด 
(%) 

อัตรา
เปล่ียนแปลง 
RAC (47/46) 

อัตรา
เปล่ียนแปลงสวน

แบงตลาด 
(47/46) 

ไทย 0.34 0.29 0.25 0.22 -26.47 -24.14 
สหรัฐอเมริกา 1.55 24.71 1.18 18.14 -23.87 -26.59 
สาธารณรัฐ 
อาหรับ อิ
มิเรท 

1.23 0.85 20.41 15.12 1,559.35 1,678.82 

เยอรมัน 0.85 8.28 0.83 6.77 -2.35 -18.24 
ฝร่ังเศส 1.17 7.28 1.27 6.58 8.55 -9.62 
อังกฤษ 1.17 6.32 1.03 5.44 -11.97 -13.92 
ญ่ีปุน 1.68 6.99 1.39 5.63 -17.26 -19.46 
อิตาลี 0.94 4.10 1.12 4.06 19.15 -0.98 
สเปน 1.30 3.71 1.19 3.39 -8.46 -8.63 
ฮองกง 1.08 4.49 0.93 3.01 -13.89 -13.75 
แคนาดา 0.89 2.93 0.76 2.37 -14.61 -19.11 

 
ท่ีมา : จากการคํานวน 
  
 ในหมวดเคร่ืองประดับอัญมณีเทียม ประเทศไทยไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
กลาวคือ คา RCA ของไทยมีคานอยกวา 1 คา RCA มีคาเทากับ 0.25 โดยประเทศคูแขงอยูระหวา
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0.76-20.41โดยประเทศที่มีคา RCA สูงท่ีสุดไดแก ประเทศ สาธารณรัฐ อาหรับอิมิเรท มีคา RCA 
เทากับ 20.41 แสดงใหเห็นวา ประเทศสาธารณรัฐ อาหรับ อิมิเรท มีความไดเปรียบโดยเปรียบ
เหนือกวาประเทศไทยและประเทศคูแขงรายอ่ืน โดยท่ีประเทศสาธารณรัฐ อาหรับ อิมิเรท  มีอัตรา
การเปล่ียนแปลงของคา RCA และสวนแบงทางการตลาดท่ีเพ่ิมข้ึนมากกวาอัตราการเปล่ียนแปลง
ของโลก ดังจะเห็นไดวา อัตราการเปล่ียนแปลงของมูลคาการสงออกสินคาเครื่องประดับอัญมณี
เทียมของประเทศประเทศสาธารณรัฐ อาหรับ อิมิเรทมีคาอัตราการเปล่ียนแปลงเทากับ 2,452.29 ซ่ึง
เปนมูลคาการสงออกเฉล่ียท่ีสูงกวาคาเฉล่ียโลก 
 ประเทศไทยไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงเนื่องจาก คา RCA 
ของไทยมีคานอยท่ีสุด คา RCA ท่ีลดลงรอยละ 26.47 และมีสวนแบงทางการตลาดท่ีลดลงรอยละ 
24.14 กลาวคือ อัตราการเปล่ียนแปลงของมูลคาการสงออกเคร่ืองประดับแทของไทยมีมูลคาเพิ่มข้ึน
รอยละ 11.49 แต อัตราสวนของมูลคาการสงออกเคร่ืองประดับแทลดลงเม่ือเทียบกับมูลคาโดยรวม
ของประเทศ (Xi/X) จึงสงผลให คา RCA ของไทยลดลง  
 ในตลาดเคร่ืองประดับอัญมณีเทียม มีประเทศท่ีเขามาบุกตลาดมากยิ่งข้ึน เชน ประเทศ
จีน และประเทศเกาหลี ซ่ึงประเทศเหลานี้มีอัตราคาจางแรงงานท่ีต่ํากวาของไทย สงผลใหตนทุนใน
การผลิตตํ่ากวา แตคุณภาพของสินคายังคงสูคุณภาพของสินคาไทยไมได กลาวคือ ประเทศไทยมี
ความปราณีตในการผลิตสินคาท่ีมากกวา ทําใหผูบริโภคในตลาดยังคงตองการสินคาของไทย 
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ภาพท่ี 4.7   กราฟ แสดงตําแหนงความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยกับประเทศคูแขงในหมวด
  สินคาเคร่ืองประดับอัญมณีเทียม 
ท่ีมา : จากการคํานวน 
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3.    หมวดสินคาอัญมณีสังเคราะห (HS 7104) 
 
ตารางท่ี 4.8 แสดงคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA) และสวนแบงในตลาดอัญมณี 
 สังเคราะห 

 
ท่ีมา : จากการคํานวน 
 
 ในหมวดสินคาอัญมณีสังเคราะห พบวา ประเทศไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ
เหนือกวาประเทศคูแขงท้ัง 10 ประเทศ เนื่องจาก ประเทศไทยมีคา RCA เทากับ 8.82 ซ่ึงเปนคาท่ี
มากกวาประเทศคูแขง โดยท่ีประเทศคูแขงมีคา RCA อยูระหวาง 0.47 – 7.02 แมวา ประเทศไทยจะ

HS 7104 ป 2546 ป 2547  

ประเทศ RCA 
สวนแบง
ตลาด (%) 

RCA 
สวนแบง
ตลาด (%) 

อัตรา
เปล่ียนแปลง 
RAC (47/46) 

อัตรา
เปล่ียนแปลง
สวนแบง
ตลาด  

(47/46) 
ไทย 9.11 7.73 8.82 7.81 -3.18 1.03 

สหรัฐอเมริกา 0.75 11.91 0.77 11.76 2.66 -1.25 
ฮองกง 3.01 9.74 3.38 10.94 12.2 12.32 

สวิสเซอรแลนด 7.50 11.09 7.02 9.96 -6.4 -10.18 
ไตหวนั 3.79 5.97 4.93 8.35 30.07 39.86 
จีน 1.42 7.11 1.39 7.45 -2.11 4.78 
ญ่ีปุน 1.12 4.68 1.41 5.75 25.89 22.86 
เยอรมัน 0.48 4.72 0.47 3.83 -2.08 -18.85 
สิงคโปร 2.24 3.49 2.25 3.55 0.44 1.71 
เกาหลีใต 2.51 5.02 1.64 3.38 -34.66 -32.66 
เม็คซิโก 0.90 1.79 1.30 2.46 44.44 39.77 
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มีความไดเปรียบตอประเทศคูแขง ในขณะเดียวกัน คา RCA ของไทยมีแนวโนมท่ีลดลงจากเดิมรอย
ละ 3.18 แตยังคงมีสวนแบงทางการตลาดท่ีเพิ่มข้ึนรอยละ 1.03 สินคาอัญมณีสังเคราะห มีคา RCA 
ท่ีลดลงอาจเปนผลมาจาก ปริมาณการสงออกของสินคาท่ีลดลงโดยที่มูลคาการสงออกเฉล่ียเพิ่มข้ึน
รอยละ 21.02 อัตราสวนของมูลคาการสงออกสินคาอัญมณีสังเคราะหมีมูลคาการสงออกท่ีลดลงกับ
มูลคาการสงออกโดยรวมของประเทศ(Xi/X)   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 4.8  กราฟ แสดงตําแหนงความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยกับประเทศคูแขงในหมวด
 สินคาอัญมณีสังเคราะห 
ท่ีมา : จากการคํานวน 
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4.1.3  สรุปผลการวิ เคราะหความได เปรียบโดยเปรียบเทียบในอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เคร่ืองประดับไทย 
 การคํานวนหาคา RCA ของไทยกับประเทศคูแขงท้ัง 10 ประเทศในแตละหมวดสินคา
ท้ัง 6 ชนิด พบวา ประเทศไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเหนือประเทศคูแขงท้ัง 10 ประเทศ
ในหมวดสินคา รัตนชาติและก่ึงรัตนชาติ และหมวดสินคาอัญมณีสังเคราะห  
 ในหมวดรัตนชาติและก่ึงรัตนชาตินั้น ประเทศมีความไดเปรียบเหนือกวาประเทศ
คูแขงท้ัง 10 ประเทศ ไดแก ประเทศสหรัฐอเมริกา ฮองกง สวิสเซอรแลนด ฝร่ังเศส ญ่ีปุน อินเดีย 
เยอรมัน อิตาลี อังกฤษ และจีน อาจเนื่องมาจาก ประเทศไทยมีแหลงวัตถุท่ีสําคัญและมีชางฝมือใน
การเจียระไนอัญมณี ในขณะเดียวกันคา RCA ของไทยมีอัตราสวนท่ีลดลง กลาวคือ ไทยตองนําเขา
วัตถุดิบจากแหลงอ่ืนทําใหประเทศไทยมีตนทุนการผลิตท่ีสูงข้ึนทําใหความสามารถในการแขงขัน
ดานราคาลดลง 
 ในหมวดสินคาอัญมณีสังเคราะห นั้น ประเทศมีความไดเปรียบเหนือกวาประเทศ
คูแขงท้ัง 10 ประเทศ ไดแก ประเทศสหรัฐอเมริกา ฮองกง สวิสเซอรแลนด ฝร่ังเศส ไตหวัน จีน 
ญ่ีปุน เยอรมัน สิงคโปร เกาหลีใต และเม็คซิโก เนื่องมาจาก ประเทศไทยมีแหลงวัตถุท่ีสําคัญและมี
ชางฝมือในการเจียระไนอัญมณี ในขณะเดียวกันคา RCA ของไทยมีอัตราสวนท่ีลดลง กลาวคือ ไทย
ตองนําเขาวัตถุดิบจากแหลงอ่ืน 
 ในหมวดสินคาไขมุก ประเทศฮองกงมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเหนือกวา
ประเทศไทย เนื่องมาจาก ประเทศไทยมีแหลงวัตถุดิบไมเพียงพอ จึงตองนําเขาจากตางประเทศ ทํา
ใหตนทุนในการผลิตสูงข้ึน แตท้ังนี้ ประเทศไทยยังคงมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเหนือกวา
ประเทศคูแขงรายอ่ืน ไดแก ประเทศเยอรมัน ฝร่ังเศส และสเปน 
 ในหมวดสินคาเพชร ประเทศอิสราเอลมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเหนือกวา
ประเทศไทย เนื่องมาจาก ประเทศไทยไมมีแหลงวัตถุดิบ จึงตองนําเขาจากตางประเทศ เพื่อนํามา
เจียระไนแลวจึงทําการสงออก แตท้ังนี้ ประเทศไทยยังคงมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเหนือกวา
ประเทศคูแขงรายอ่ืน ไดแก ประเทศสหรัฐอเมริกา อังกฤษ จีน และญ่ีปุน 
 ในหมวดสินคาเครื่องประดับแทและหมวดสินคาเคร่ืองประดับเทียมนั้น ประเทศ
สาธารณรัฐอาหรับ อิมิเรท เปนประเทศท่ีมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเหนือกวาประเทศไทยท้ัง 
2 หมวดรายการสินคา 
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4.2    แบบจําลองสวนแบงตลาดคงท่ี (Constant Market Share model : CMS) 
 เปนการวัดความสามารถในการแขงขันในดานการขยายตัวของการสงออกของสินคา
ของประเทศไทยไปยังตลาดโลกในชวงป 2546-2547 มีการเพิ่มข้ึนหรือหดตัวมากนอยพียงใด 
สามารถอธิบายไดโดยใชสมการตอไปนี้ 
  
 V’i – V i.. = rV..+ Σi (ri – r) Vi + Σi Σj (ri j – ri) Vi j + Σi Σj (V’i j – Vi j – ri jVi j) 
โดยท่ี 
i.      = สินคา 
j       = ประเทศผูนําเขาสินคาของไทย 
V..   = มูลคาการสงออกของประเทศไทยท้ังหมดในปตน 
V’..  = มูลคาการสงออกของประเทศไทยท้ังหมดในปปลาย 
Vi     = มูลคาการสงออกของประเทศไทยในสินคา i ในปตน 
V j     = มูลคาการสงออกของประเทศไทยไปยังประเทศ j ในปตน 
V i j   = มูลคาการสงออกของประเทศไทยในสินคา i ไปยังประเทศ j ในปตน 
V’i j   = มูลคาการสงออกของประเทศไทยในสินคา i ไปยังประเทศ j ในปปลาย 
r       = อัตราการเพ่ิมในการสงออกของโลกท้ังหมดจากชวงปตนถึงปปลาย 
ri      = อัตราการเพ่ิมในการสงออกของโลกในสิคา i จากชวงปตนถึงปปลาย 
ri j    = อัตราการเพ่ิมในการสงออกของโลกในสินคา i ไปยังประเทศ j จากชวงปตนถึงปปลาย 
 
 สมการขางตนนี้แสดงใหเห็นการเพ่ิมข้ึนหรือลดลงของมูลคาการสงออกของประเทศ
ไทยท่ีมีอยู 4 ปจจัยไดแก 
 1. ผลจากการขยายตัวของตลาดโลก (World Trade Effect): rV..  
คือ การวิเคราะหการขยายตัวหรือการหดตัวของมูลคาการสงออกของสินคาเปนผลมาจากมูลคาการ
สงออกรวมสินคาทุกชนิดในตลาดโลกมีการขยายตัวหรือหดตัว 
 2. ผลจากปจจัยทางดานสินคา (Commodity Composition Effect): Σi (ri – r) Vi 
คือ การวิเคราะหผลจากความตองการสินคานั้นในตลาดโลกท่ีเพิ่มข้ึนหรือลดลงมีผลกระทบตอการ
ขยายตัวหรือการหดตัวของมูลคาการสงออกของสินคามากหรือนอยแคไหน 
 3. ผลจากสวนประกอบของตลาด (Market Distribution Effect): Σi Σj (ri j – ri) Vi 
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 คือ การวิเคราะหการสงออกสินคานั้นสงไปยังประเทศที่ตลาดกําลังขยายตัวหรือหดตัวซ่ึงมีผลตอ
การขยายตัวการสงออกของไทย 
 4. ผลจากความสามารถในการแขงขัน (Competitiveness Effect):  
Σi Σj (V’i j – Vi j – ri jVi j)คือ การวิเคราะหขีดความสามารถในการแขงขันของไทยวามีศักยภาพมาก
นอยแคไหนซ่ึงจะมีผลกระทบโดยตรงตอมูลคาการสงออกสินคา 
 ในการศึกษาคร้ังนี้นํามาศึกษาในการสงออกรวมของกลุมอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เคร่ืองประดับวา ประเทศไทยไดพัฒนาและเลือกตลาดและผลิตภัณฑในกลุมสินคาอัญมณีและ
เคร่ืองประดับ (HS 71) นี้ไดอยางเหมาะสมหรือไม 
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ตารางท่ี 4.9    แสดงคา CMS ของไทยในสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยท้ัง 6 รายการ 
 

ช่ือสินคา ไขมุก เพชร 
รัตนชาติ
และก่ึง
รัตนชาติ 

เคร่ือง
ประ 
ดับแท 

เคร่ือง
ประ 

ดับเทียม 

อัญมณี
สังเคราะห 

การเปล่ียนแปลงมูลคา 
การสงออก 

-1.58 120.05 33.94 161.98 31.04 5.97 

ขยายตัวของตลาดโลก:  
rV.. 

100.77 100.77 100.77 100.77 100.77 100.77 

ปจจัยทางดานสินคา: 
Σi (ri – r) Vi 

 
1.83 89.59 24.60 110.77 27.17 5.38 

สวนประกอบของตลาด:    
Σi Σj (ri j – ri) Vi 

 
-100.29 -75.16 -93.21 -56.47 -97.27 -100.34 

ความสามารถในการ
แขงขัน:  

Σi Σj (V’i j – Vi j – ri jVi j) 
 

-3.90 4.86 1.77 6.9 0.36 0.10 

 
ท่ีมา : จากการคํานวน 
  
 เม่ือใชแบบจําลองสวนแบงตลาดคงท่ี ในการวิเคราะหการขยายตัวของการสงออกอัญ
มณีและเคร่ืองประดับของไทยในชวงป 2547 ในสินคาแตละรายการ พบวา ผลิตภัณฑในกลุมนี้ 
โดยมากแลวการขยายตัวการสงออกจะไดรับผลจากการขยายตัวของตลาดการสงออกของประเทศ
เปนสําคัญ นอกจากนี้ สินคาเหลานี้ยังเปนสินคาที่ไดรับการยอมรับจากตลาดโลกและมีอัตราในการ
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ขยายตัวในปท่ีศึกษา แตอยางไรก็ตาม ไทยมีปญหาทางดานการเลือกประเทศคูคา เพราะตลาด
สงออกท่ีสําคัญมีแนวโนมของความตองการนี้ชะลอตัวลดลง 
 สําหรับการวิเคราะหความสามารถในการแขงขัน(Competitiveness Effect) จะพบ
ปญหาในผลิตภัณฑท่ีสําคัญในหมวดนี้ 1 รายการ คือ ไขมุก ท้ังนี้เพราะ ไขมุกนั้นไทยไมมีวัตถุดิบ
ในการผลิตตองพึ่งพาจากตางประเทศมาโดยตลอด การขยายตัวของตลาดทําไดยาก ในขณะท่ี เพชร 
รัตนชาติและก่ึงรัตนชาติ เคร่ืองประดับแท เคร่ืองประดับเทียม และอัญมณีสังเคราะห ไทยมี
ความสามารถในการแขงขันในดานฝมือแรงงานเปนสําคัญ 
 
4.3    การวิเคราะหตําแหนงความสามารถของการแขงขันของสินคาอัญมณีและเครื่องประดับของ
ไทยท้ัง 6 รายการ 
 การวิเคราะหตําแหนงของศักยภาพในการแขงขันของผลิตภัณฑท่ีศึกษาในครั้งนี้จะใช
แนวคิดของรูปแบบการเติบโตและสวนแบงตลาด (The Growth-Share Matrix) ซ่ึงเปนตารางการ
วิเคราะหกลุมธุรกิจ โดยทําการวัดหาตําแหนงของสินคาในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ
ไทยท้ัง 6 รายการสินคา เทียบกับประเทศท่ีมูลคาการสงออกของสินคารายการนั้นๆสูงสุด เพื่อ
กําหนดยุทธศาสตรเพื่อการพัฒนาในภาพรวมของสินคาท้ัง 6 รายการ รวมท้ังการจัดความสําคัญของ
การพัฒนาสินคา ซ่ึงการวิเคราะหตําแหนงสินคาตาม BCG (Boston Consulting Group) จะพบวา  
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ภาพท่ี 4.9    กราฟแสดงรายการสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย 6 รายการในป 2546 
 
 ในป 2546 เม่ือทําการเปรียบเทียบรายการสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับท้ัง 6 รายการ 
ตามแนวความคิดของ BCG แลว พบวา สินคาท้ัง 6 รายการกระจายอยูในชองของ QUESTION 
MARK และ DOGS ซ่ึงแสดงใหเห็นวา ผลิตภัณฑในอุตสาหกรมมน้ียังไมสามารถเปนอันดับหนึ่ง
ของโลกในดานการตลาดและขนาดของตลาด โดยท่ีสินคารัตนชาติและกึ่งรัตนชาติ ไขมุก และ
เคร่ืองประดับแท จะอยูในชองของ QUESTION MARK เนื่องจาก สินคาท้ัง 3 รายการนี้ เปนสินคา
ท่ีมีอัตราการสงออกสูงแตมีสวนแบงทางการตลาดตํ่า สินคาท่ีอยูในชองนี้ เปนสินคาท่ีตองการ
พัฒนาในตัวสินคาท้ังทางดานเทคโนโลยี และการพัฒนาชางฝมือแรงงานเพ่ือใหทันกับการ
เจริญเติบโตของตลาดท่ีรวดเร็วและใหทันกับประเทศคูแขง โดยตองพิจารณาในสวนของแตละตัว
สินคาดวยวา ควรจะสนับสนุนหรือสงเสริมใหกับสินคาชนิดใด เพื่อใหเกิดแนวโนมทางการตลาดท่ี
สูงข้ึน  รัตนชาติและก่ึงรัตนชาติ  ประเทศสหรัฐอเมริกามีมูลคาการสงออกสินคามากท่ีสุด เม่ือ
ประเทศไทยเปรียบเทียบกับประเทศสหรัฐอเมริกาจะพบวา มีสวนแบงทางการตลาดเพียงรอยละ
0.21 โดยอัตราการสงออกของไทยขยายตัวรอยละ 11.63 ในขณะท่ีอัตราการสงออกของ
สหรัฐอเมริกาขยายตัวรอยละ 1.28 เนื่องจาก ประเทศไทยยังคงมีแหลงวัตถุดิบและมีชางผูเช่ียวชาญ
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และชางมีฝมือในการเจียระไน ทําใหสินคารัตนชาติและก่ึงรัตนชาติยังคงเปนท่ีตองการของ
ผูบริโภคในตลาดความสามารถในการแขงขันกับประเทศคูแขงจะมีแนวโนมท่ีสูงข้ึน 
 ไขมุก ประเทศฮองกงมีมูลคาการสงออกสินคามากท่ีสุด เม่ือประเทศไทยเปรียบเทียบ
กับประเทศฮองกงจะพบวา มีสวนแบงทางการตลาดเพียงรอยละ 0.05 โดยอัตราการสงออกของไทย
ขยายตัวรอยละ 12.01 ในขณะท่ีอัตราการสงของประเทศฮองกงขยายตัวรอยละ 42.34 ซ่ึงมีการ
ขยายตัวมากกวาประเทศไทยถึงรอยละ 30.33 เนื่องจาก ประเทศไทยไมสามารถทําการผลิตไขมุกได
เอง โดยประเทศไทยยังคงตองเขาไขมุกจากตางประเทศ ทําใหประเทศไทยมีตนทุนในการผลิตท่ีสูง
กวาสงผลใหความสามารถในการแขงขันกับประเทศคูแขงมีไมมากนัก 
 เคร่ืองประดับแท ประเทศสหรัฐอเมริกามีมูลคาการสงออกสินคามากท่ีสุด เม่ือ
ประเทศไทยเปรียบเทียบกับประเทศสหรัฐอเมริกาจะพบวา มีสวนแบงทางการตลาดเพียงรอยละ
0.02 โดยอัตราการสงออกของไทยขยายตัวรอยละ 21.62 ในขณะท่ีอัตราการสงออกของ
สหรัฐอเมริกาขยายตัวรอยละ 2.13 แมวาประเทศไทยจะมีสวนแบงทางการตลาดท่ีนอยกวาแตอัตรา
การสงออกของไทยขยายตัวมากกวาถึงรอยละ 19.49 เนื่องจากประเทศไทยมีชางฝมือท่ีมีความ
ชํานาญและความปราณีต ประกอบประเทศไทยมีคาจางแรงงานท่ีต่ํากวา  
 สวนสินคาเพชร เคร่ืองประดับเทียมและอัญมณีสังเคราะหนั้น จะอยูในชอง DOG 
เนื่องจาก สินคาท้ัง 3 รายการเปนสินคาท่ีมีอัตราการสงออกท่ีต่ําและสวนแบงการตลาดท่ีต่ําเชนกัน
เม่ือเทียบกับประเทศคูแขง  
 เพชร ประเทศเบลเยี่ยมมีมูลคาการสงออกสินคามากท่ีสุด เม่ือประเทศไทยเปรียบเทียบ
กับประเทศเบลเยี่ยมจะพบวา มีสวนแบงทางการตลาดเพียงรอยละ0.08 โดยอัตราการสงออกของ
ไทยลดลงรอยละ 8.11 ในขณะท่ีอัตราการสงออกของเบลเยี่ยมขยายตัวรอยละ 22.33 เนื่องจาก 
ประเทศไทยตองนําเขาเพชรจากตางประเทศเพ่ือเจียระไนแลวนําสงออก 
 เคร่ืองประดับเทียม ประเทศสหรัฐอเมริกามีมูลคาการสงออกสินคามากท่ีสุด เม่ือ
ประเทศไทยเปรียบเทียบกับประเทศสหรัฐอเมริกาจะพบวา มีสวนแบงทางการตลาดเพียงรอยละ
0.01 โดยอัตราการสงออกของไทยลดลงรอยละ 3.73 ในขณะท่ีอัตราการสงออกของสหรัฐอเมริกา
ลดลงรอยละ 0.68 เชนกัน เนื่องจากตลาดเคร่ืองประดับเทียมมีการกระจายไปยังประเทศตางๆมาก
ข้ึน สงผลใหสวนแบงทางการตลาดของไทยลดนอยลง 
 อัญมณีสังเคราะห ถึงแมวาจะจัดอยูในหมวดท่ีเปนDOGS แตถาพิจารณาจากตําแหนง
ของสินคาแลวจะพบวา สัดสวนของสวนแบงตลาดของสินคาในตลาดโลกเม่ือเทียบกับประเทศ
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สหรัฐอเมริกา ซ่ึงเปนผูสงออกรายใหญท่ีสุดของโลกแลว จะพบวา ประเทศไทยมีสวนแบงทาง
การตลาดรอยละ 0.65 โดยอัตราการสงออกของไทยลดลงรอยละ 2.48 ในขณะท่ีประเทศ
สหรัฐอเมริกามีอัตราการขยายตัวรอยละ2.02 ในสินคาอัญมณีสังเคราะหนี้ ประเทศไทยมีสวนแบง
ทางการตลาดท่ีใกลเคียงกับประเทศผูนํามากท่ีสุด ถึงแมวาอัตราการเติบโตของสินคาจะลดนอยลง 
เนื่องจาก มีประเทศอ่ืนๆเขามาในตลาดมากขึ้นเชน จีน ไตหวัน ซ่ึงเปนประเทศท่ีมีคาจางแรงงานท่ี
ต่ําสงผลใหอัตราการสงออกของประไทยไมขยับตัวสูงมากนัก 
 ดังนั้น หากพิจารณาสินคาท้ัง 6 ชนิด ในป 2546 แลว พบวาสินคาท่ีมีแนวโนม
ความสามารถในการแขงขันกับประเทศคูแขง ไดแก รัตนชาติและกึ่งรัตนชาติ และอัญมณี
สังเคราะห กลาวคือ สินคาท้ัง 2 รายการนี้ ประเทศมีสวนแบงทางการตลาดท่ีมากกวาสินคาชนิด
อ่ืนๆโดยเฉพาะอัญมณีสังเคาระห เนื่องจาก สินคาท้ัง 2 ชนิดนี้ ประเทศไทยยังคงไดเปรียบในดาน
ฝมือแรงงาน ความชํานาญ ความปราณีตในการเจียระไน ถามีการสงเสริมในดานเทคโนโลยี 
เคร่ืองมือท่ีทันสมัย ความสามารถในการแขงขันของประเทศไทยก็จะมีศักยภาพท่ีสูงข้ึน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
   
 
ภาพท่ี  4.10   กราฟแสดงรายการสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย 6 รายการในป 2547 
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 ในป 2547 พบวา รายการสินคามีการเคล่ือนตัวจากตําแหนง DOGS มาอยูในตําแหนง 
QUESTION MARK  ไดแก  เพชร เคร่ืองประดับเทียม และอัญมณีสังเคราะห สงผลใหไทยมี
รายการสินคาท่ีอยูในตําแหนง QUESTION MARK รวม 5 รายการไดแก รัตนชาติและก่ึงรัตนชาติ 
เคร่ืองประดับแท เพชร เคร่ืองประดับเทียม และอัญมณีสังเคราะห มีเพียงไขมุกเทานั้น ท่ีตกอยูใน
กลุม DOG กลาวคือ ไขมุกมีสวนแบงทางการตลาดท่ีต่ําและอัตราการสงออกตํ่าเชนกันประเทศไทย
มีสวนแบงทางการตลาดรอยละ 0.02 อัตราการสงออกลดลงรอยละ 33.06 เม่ือเทียบกับป 2546 แลว 
ไขมุกมีสวนแบงทางการตลาดท่ีลดลงและอัตราการสงออกลดลงเชนกัน สงผลให ไขมุกของไทยไม
มีศักยภาพในการแขงขันกับประเทศคูแขง 
 สินคาท่ีอยูในกลุม QUESTION MARK ซ่ึงมีสวนแบงการตลาดท่ีต่ําแตอัตราการ
สงออกสูงพบวา 
 เพชร เม่ือเทียบกับประเทศเบลเยียม ประเทศไทยมีสวนแบงทางตลาดรอยละ 0.08 และ
อัตราการสงออกขยายตัวรอยละ 25.68 เม่ือเปรียบเทียบกับป 2546 พบวา ประเทศไทยมีสวนแบง
ทางการท่ีเทาเดิมแตอัตราการสงออกของไทยขยายตัวรอยละ 17.54 สะทอนใหเห็นวา ผูบริโภคมี
ความตองการสินคาของประเทศไทยเพิ่มมากข้ึน ดังนั้น ควรเพิ่มศักยภาพในการดานผลิตสินคาเพื่อ
ขยายสวนแบงทางการตลาดใหมากข้ึน 
 รัตนชาติและกึ่งรัตนชาติ เม่ือเปรียบเทียบกับประเทศสหรัฐอเมริกา ประเทศไทยมี
สวนแบงทางการตลาดรอยละ 0.24 และอัตราการสงออกของไทยขยายตัวรอยละ 30.83 เม่ือ
เปรียบเทียบกับป 2546 พบวา ในหมวดสินคารัตนชาติและกึ่งรัตนชาติมีสวนแบงทางการตลาดท่ี
เพิ่มข้ึนรอยละ0.03 และมีอัตราการการสงออกขยายตัวเพ่ิมข้ึนรอยละ 19.2 แมวาสวนแบงทาง
การตลาดของไทยจะมีอัตราการเพิ่มท่ีไมมากนัก แตความตองการสินคารัตนชาติและกึ่งรัตนชาติ
ของไทยมีสูงข้ึน  
 เคร่ืองประดับแท เม่ือเทียบกับประเทศสหรัฐอเมริกา ประเทศไทยมีสวนแบงทาง
การตลาดรอยละ0.02 และอัตราการสงออกของไทยรอยละ 2.81 เม่ือเปรียบเทียบกับป 2546 ประเทศ
ไทยยังคงมีสวนแบงทางการตลาดท่ีเทาเดิม แตอัตราการสงออกของไทยลดลงรอยละ 18.81 
เนื่องจาก ประเทศไทยยังคงตองนําเขาวัตถุดิบจากตางประเทศสงผลใหตนทุนในการผลิตของไทย
สูงข้ึน และการออกแบบสินคาของไทยท่ีตองไดรับการพัฒนาเพื่อเพิ่มความสามารถในการแขงขัน
ของสินคา 
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 เคร่ืองประดับเทียม เม่ือเปรียบเทียบกับประเทศสหรัฐอเมริกา ประเทศไทยมีสวนแบง
ทางตลาดรอยละ 0.01 และอัตราการสงออกของไทยขยายตัวรอยละ 11.48 เม่ือเทียบกับป 2426 สวน
แบงทางการตลาดของไทยยังคงเทาเดิมแตอัตราการสงออกขยายตัวเพิ่มข้ึนรอยละ 7.75 
เคร่ืองประดับเทียมเปนสินคาท่ีมีความตองการของตลาดสูงข้ึน แมวาอัตราการสงออกของไทยจะ
ขยายตัวสูงข้ึนก็ตามแตยังคงมีประเทศคูแขงรายอ่ืนท่ีเขามามากในตลาดสงผลใหสวนแบงทาง
การตลาดของไทยคงท่ี 
 อัญมณีสังเคราะห   เม่ือเปรียบเทียบกับประเทศสหรัฐอเมริกา ประเทศไทยมีสวนแบง
ทางการตลาดรอยละ 0.66 และอัตราการสงออกขยายตัวรอยละ 21.02 เม่ือเทียบกับป 2546 ประเทศ
ไทยมีสวนแบงทางตลาดท่ีเพิ่มข้ึนรอยละ 0.01 และมีอัตราการสงออกที่เพิ่มข้ึนรอยละ 18.54 
เนื่องจากมีประเทศคูแขงรายอ่ืนเขามาในตลาดมากข้ึน 
 
4.3.1 สรุปผลการวิเคราะหตําแหนงความสามารถของการแขงขันของสินคาอัญมณีและ
เคร่ืองประดับของไทย 
 
 ในป 2547 ความสามารถในการแขงขันของสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับท้ัง 6 
รายการสินคา มีแนวโนมของความสามารถในการแขงขันท่ีเพิ่มข้ึน เนื่องจาก สินคา 5 ใน 6 รายการ
มีการเคล่ือนตําแหนงจากกลุม DOGS ไปยังกลุม QUESTION MARK แสดงใหเห็นวา ถาประเทศ
ไทยมีพัฒนาและใหการสนับสนุนในการผลิตสินคาท้ัง 5 รายการ ไดแก เพชร รัตนชาติและก่ึงรัตน
ชาติ เคร่ืองประดับแท เครื่องประดับเทียม และอัญมณีสังเคราะห จะสงผลใหสินคาของไทยมี
ความสามารถในการแขงขันกับประเทศคูแขงสําคัญในแตละรายการสินคาได เนื่องจาก ประเทศ
ไทยไดเปรียบประเทศคูแขงตางๆในดานชางฝมือแรงงานและอัตราคาจางแรงงานท่ีต่ํากวา ดังนั้น ถา
มีการเพิ่มศักยภาพในดานเทคโนโลยีการผลิต การออกแบบสินคา และการพัฒนาชางฝมือแรงงาน
ใหทันกับการเจริญเติบโตของตลาด จะสงผลใหสินคาของไทยมีแนวโนมในการขยายตัวของตลาด
ท่ีสูงข้ึน 
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4.4 การวิเคาระหความนาสนใจและความสามารถในการแขงขันโดยการใชแบบจําลองเยน
เนอรัลอิเลคทริค- จีอี (GE Model) 
 เปนการวิเคราะหความนาสนใจและความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมมา
ใชในการวิเคราะหโดยทําการสอบถามจากผูประกอบการในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ
เพื่อทําการวิเคราะหสินคาท้ัง 6 รายการ โดยพิจารณาจาก 
 Competitiveness ทําการพิจารณาจากคา RCA และ Market Share Growth  
 Attractiveness ทําการพิจารณา Export Growth Value Added และ Local Content 
โดยในการวิเคาระหคร้ังนี้มีขอสมมติฐานวา คาตัวเลขท่ีไดจากการสอบถามผูประกอบการในท่ีนี้จะ
ทําการศึกษาสินคาท้ัง 6 รายการซ่ึงสามารถวิเคราะหแยกเปนหมวดสินคาไดดังนี้ 
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ตารางท่ี 4.10   การวัดความนาสนใจและความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
    เคร่ืองประดับ 
 
  HS 7101 HS 7102 HS 7103 HS 7113 HS 7117 HS 7104 

Weight Competitiveness 
RCA 0.5 0 0.5 0.5 0.5 0 0.5 
Market Share Growth 0.5 0 0.5 0.5 0.25 0 0.5 
คะแนนรวม 1 0 1 1 0.75 0 1 
  Attractiveness 
Export Growth 0.2 0 0.1 0.2 0.2 0.2 0.2 
Value Added 0.4 0.2 0.4 0.4 0.4 0 0.2 
Local Content 0.4 0 0.2 0.4 0.2 0.4 0.4 
คะแนนรวม 1 0.2 0.7 1 0.8 0.6 0.8 
 
ท่ีมา : จากการสอบถามผูประกอบการ 
หมายเหตุ : ความหมายของคา0 - 0.3 หมายถึง ต่ํา 
   0.3 - 0.7 หมายถึง กลาง 
   0.7 – 1 หมายถึง สูง  
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หมายเหตุ :  HS 7101 หมายถึง ไขมุก 
 HS 7102 หมายถึง เพชร 
 HS 7103 หมายถึง รัตนชาติและก่ึงรัตนชาติ 
 HS 7104 หมายถึง อัญมณีสังเคราะห 
 HS 7113 หมายถึง เคร่ืองประดับแท 
 HS 7117 หมายถึง เคร่ืองประดับเทียม 
ภาพท่ี 4.11 กราฟแสดงความนาสนใจและความสามารถในการแขงขันของสินคาอัญมณีและ
   เคร่ืองประดับของไทย 
ท่ีมา : จากการวิเคราะห 
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 จากการสอบถามผูประกอบการในอุตสาหกรรมพบวา ในความนาสนใจของสินคาแต
ละรายการนั้นมีความแตกตางกัน ดังนี ้
 
 ไขมุก (HS 7101) จากการวิเคราะหพบวา ความนาสนใจและความสามารถในแขงขัน
จัดวาอยูในเกณฑต่ํา เนื่องจาก ไขมุกเปนวัตถุดิบท่ีตองนําเขาจากตางประเทศ ถึงแมวาประเทศไทย
จะมีการเล้ียงมุกแลวก็ตาม แตระยะเวลาในการเพาะเล้ียงกินเวลานาน จึงไมทันกับความตองการ
สินคาในตลาด และคุณภาพมุกของไทยยังสูกับประเทศญ่ีปุน และจีนไมได เนื่องจากท้ัง ญ่ีปุน และ
จีน มีการพัฒนาเทคนิคในการเล้ียงมุกใหมีคุณภาพ และเปนท่ียอมรับในตลาดโลก รูปทรงของไขมุก
ก็เชนไมสามารถท่ีจะดัดแปลงใหกลายเปนรูปทรงอ่ืน ดังนั้นความสามารถในการแขงขันไขมุกของ
ไทยจึงไมมีความนาสนใจโอกาสในการแขงขันกับประเทศคูแขงในตลาดไมมีมากนัก 
 เพชร (HS 7102) การวิเคราะหพบวา เปนสินคาท่ีมีความสามารถในการแขงขันสูงและ
มีความนาสนใจปานกลาง  เนื่องจาก ไทยมีความแข็งแกรงในอุตสาหกรรมการเจียระไน แตไทยตอง
นําเขาเพชรจากตางประเทศเพ่ือทําการเจียระไน โดยมีประเทศอินเดียเปนประเทศคูแขงในการ
เจียระไนเพชร กลาวคือ ประเทศไทยเปนแหลงเจียระไนเพชรขนาดเล็ก และอินเดียก็มีความชํานาญ
ในการเจียระไนขนาดเล็ก และมีคาแรงท่ีต่ํากวา  ดังนั้น ถาไทยจะยังคงครองสวนแบงทางการตลาด
ก็ตองมีการยกระดับการเจียระไนเพชรที่ขนาดใหญข้ึน การเจียระไนเพชรตองอาศัยเงินลงทุนสูงท้ัง
เคร่ืองจักรและเทคโนโลยีท่ีทันสมัย ดังนั้น ผูผลิตและผูเจียระไนเพชรในประเทศจึงมีคอนขางนอย 
โดยสวนมากจะไดรับการสงเสริมการลงทุนจากคณะกรรมการการสงเสริมการลงทุน(BOI) ฉะนั้น 
ประเทศไทยตองพัฒนาศักยภาพชางฝมือในการเจียระไนใหมีความสามารถในการแขงขันกับ
ประเทศคูแขงได 
 รัตนชาติและก่ึงรัตนชาติ (HS 7103) การวิเคราะหพบวา ความสามารถในการแขงขัน
สูงและความนาสนใจสูง เนื่องจาก ประเทศไทยมีชางฝมือในการเจียระไนพลอยท่ีมีความปราณีต
และความชํานาญเปนท่ียอมรับในตลาด และประเทศไทยยังเปนศูนยกลางการคาพลอยท่ีสําคัญ 
เนื่องจาก ไทยมีแหลงทรัพยากรธรรมชาติ และยังเปนแหลงวัตถุดิบท่ีสําคัญ แมวา ประเทศไทยยังคง
ตองนําเขาวัตถุดิบจากตางประเทศ เนื่องจากวัตถุดิบในประเทศไมเพียงพอตอความตองการบริโภค 
ประเทศไทยยังคงไดเปรียบตอประเทศคูแขงในดานคาจางแรงงาน แมวา จะมีประเทศคูแขงเพิ่มข้ึน
ในตลาด แตคุณภาพและความปราณีตของสินคายังสูไทยไมได  ดังนั้น ประเทศไทยควรพัฒนา
ชางฝมือในการเจียระไนเพื่อครอบครองและขยายสวนแบงทางการตลาดใหมากข้ึน 
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 เคร่ืองประดับแท (HS 7113) การวิเคราะหพบวา ความสามารถในการแขงขันสูงและมี
ความนาสนใจปานกลาง เนื่องจาก เคร่ืองประดับแทเปนสินคาท่ีตองใชฝมือในการผลิต ตกแตงตัว
เรือน ประกอบตัวเรือน ซ่ึงข้ันตอนในการผลิตเหลานี้ประเทศไทยไดเปรียบในเร่ืองของชางฝมืออยู
แลว แตไทยยังคงตองมีการพัฒนาการออกแบบสินคาใหมีความทันสมัยมากข้ึนและตรงกับความ
ตองการของผูบริโภคในตลาด ถาไทยมีการพัฒนาและสงเสริมใหมีนักออกแบบสินคาท่ีมีศักยภาพ
มากยิ่งข้ึน สินคาเคร่ืองประดับแทของไทยจะมีความนาสนใจและความสามารถในการแขงขันกับ
ประเทศคูแขงสูงข้ึนเชนกัน และไทยจะสามารถขยายสวนแบงทางการตลาดไดมากข้ึน 
 เคร่ืองประดับเทียม (HS 7117) การวิเคราะหพบวา ความสามารถในการแขงขันตํ่าและ
มีความนาสนใจปานกลาง เนื่องจาก ประเทศไทยเปนรองตอประเทศ จีน และเกาหลี ซ่ึงมีตนทุนใน
การผลิตท่ีต่ํากวา ในขณะท่ี ไทยมีชํานาญในดานการผลิตท่ีมากกวาและคุณภาพของสินคาท่ี
เหนือกวา ผูบริโภคใหความเช่ือถือในสินคาของไทย ดังนั้น ไทยจึงตองเรงพัฒนาเทคโนโลยีในการ
ผลิตใหสูงข้ึน เพื่อขยายสวนแบงตลาดใหมากข้ึนกวาประเทศคูแขง 
 อัญมณีสังเคราะห (HS 7104) การวิเคราะหพบวา ความสามารถในการแขงขันสูงและ
มีความนาสนปานกลาง เนื่องจาก ไทยมีความเปนไปไดในการเขามาลงทุน กลาวคือ อัญมณีเทียมจัด
ไดวาเปนสินคาท่ีทดแทนอัญมณีแท ดังนั้น การนําเทคนิคหรือเทคโนโลยีเขามาใชในการสังเคราะห
พลอยใชในการผลิตก็จะเปนลูทางในการพัฒนาและขยายตัวไดดี  
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บทที่ 5 
สรุปและขอเสนอแนะ 

 
5.1   สรุป 
 สภาวะการแขงขันของอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับในตลาดโลกมีการ
เปล่ียนแปลงอยูตลอดเวลาโดยเฉพาะคูแขงจากประเทศท่ีกําลังพัฒนา อุตสาหกรรมอัญมณีและ
เคร่ืองประดับของไทยมีการเปล่ียนแปลงจากการใชทรัพยากรธรรมชาติในประเทศมาเปนวัตถุดิบในการ
ผลิตเพื่อการสงออกไปสูการนําเขาวัตถุดิบจากตางประเทศมาใชในการผลิต สงผลใหในการผลิตสินคามี
ตนทุนท่ีสูงข้ึน แมวาประเทศไทยยังคงความไดเปรียบกับประเทศคูแขงในดานของคาจางแรงงานและ
แรงงานมีฝมือ แตในปจจุบันมีประเทศอ่ืนๆท่ีมีคาจางแรงงานท่ีต่ําเชนกัน สงผลใหประเทศไทยมีการ
เสียเปรียบในดานตนทุนการผลิตมากยิ่งข้ึน  
 
 จากการศึกษาคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยในหมวดสินคาอัญมณีและ
เคร่ืองประดับของไทยท้ัง 6 รายการ ไดแก ไขมุก (HS 7101) เพชร (HS 7102) รัตนชาติและก่ึงรัตนชาติ 
(HS 7103) เคร่ืองประดับแท (HS 7113) เคร่ืองประดับอัญมณีเทียม (HS7117) และอัญมณีสังเคราะห (HS 
7104) พบวา ประเทศไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงในหมวดสินคารัตนชาติและ
กึ่งรัตนชาติ และ อัญมณีสังเคราะห เนื่องจาก ไทยยังคงไดเปรียบในดานแรงงานฝมือตอประเทศคูแขง แต
ในขณะเดียวกันประเทศไทยยังคงเสียเปรียบในดานสวนแบงการตลาด 
 
 จากการวิเคราะหสภาพความสามารถ ในการแขงขันของสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับท้ัง 
6 รายการ พบวา สินคาท้ัง 5 รายการไดแก เพชร รัตนชาติและกึ่งรัตนชาติ เคร่ืองประดับแท 
เคร่ืองประดับอัญมณีเทียม และอัญมณีสังเคราะห มีแนวโนมความสามารถในการแขงขันท่ีเพิ่มข้ึน 
เนื่องจาก สินคาท้ัง 5 รายการอยูในตําแหนง Question Marks กลาวคือ เปนตําแหนงท่ีมีอัตราการสงออก
สูงแตสวนแบงทางการตํ่า ดังน้ัน ถามีการสนับสนุนและพัฒนาศักภาพของสินคา จะสงผลใหสินคาไทยมี
การขยายตลาดไดมากยิ่งข้ึนและมีความสามารถแขงขันกับประเทศคูแขงสูงข้ึนดวยเชนกัน 
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 จากการวิเคราะหสวนแบงตลาดคงท่ี พบวา ปจจัยสงกระทบท่ีเปนผลบวกตอการ
ขยายตัวของการสงออกสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย มีผลมาจากการขยายตัวของความ
ตองการสินคาในตลาด และความสามารถในการแขงขันของสินคาในหมวดเพชร รัตนชาติและกึ่ง
รัตนชาติ เคร่ืองประดับแท เคร่ืองประดับเทียม และอัญมณีสังเคราะห ในขณะที่ สินคาในหมวด
ไขมุกไทยไมมีศักยภาพในดานการแขงขัน   
 
 จากการวิ เคาระหความนาสนใจและความสามารถในการแขงขันโดยการใช
แบบจําลองเยนเนอรัลอิเลคทริค- จีอี (GE Model) พบวา ประเทศไทยมีความสามารถในการแขงขัน
สูงและความนาสนใจปานกลางในสินคาเพชร รัตนชาติและกึ่งรัตนชาติ เคร่ืองประดับแทและอัญ
มณีสังเคราะห เนื่องจาก สินคาท้ัง 4 รายการนั้น ไทยมีความไดเปรียบกับคูแขงในดานความชํานาญ
และความปราณีตของชางฝมือ และไทยยังเปนแหลงวัตถุดิบท่ีสําคัญของสินคาพลอย ดังนั้น ไทยจึง
ตองมีการพัฒนาฝมือแรงงานและนําเทคโนโลยีท่ีทันสมัยเพื่อเปนการเพ่ิมประสิทธิภาพในการผลิต 
ในสินคาท้ัง 4 ชนิดเพื่อมุงท่ีความสามารถในการสรางกําไร  
 
 จากการศึกษาความไดเปรียบเชิงแขงขันของอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ
ไทยพบวา ปจจัยการผลิตในประเทศเร่ิมมีการขาดแคลนท้ังดานวัตถุดิบและดานแรงงาน ในดาน
วัตถุดิบนั้นไทยมีการนําเขาวัตถุดิบเพื่อการผลิตและการสงออก สงผลใหตนทุนในการผลิตของไทย
สูงข้ึน ดานแรงงานเร่ิมขาดแคลนแรงงานมีฝมือในภาคอุตสาหกรรม เนื่องจากแรงงานมีฝมือ
สวนมากเรียนรูทักษะตางๆดวยประสบการณจริง สวนในดานอุปสงคภายในประเทศนั้น สินคาอัญ
มณีและเครื่องประดับจัดอยูในสินคาฟุมเฟอย ดังนั้นแลว การคาขายสวนใหญจึงเปนการสงออก
มากกวาท่ีจะขายใหผูบริโภคในประเทศ เนื่องดวย อุตสาหกรรมสนับสนุนเกี่ยวเนื่องในประเทศ 
ของไทยมีนอย แตในสภาพการแขงขันของอุตสาหกรรมในประเทศมีเปนจํานวนมาก เนื่องจากมีท้ัง
นักลงทุนชาวไทยและชาวตางชาติ โดยสวนมากการแขงขันเพื่อการสงออกมากกวาการขายใน
ประเทศ 
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5.2   ขอเสนอแนะ  
 1. หนวยงานที่เกี่ยวของควรตระหนักถึงคุณคาและความสําคัญของการพัฒนาคุณภาพ
บุคลากรเพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรม โดยการสรางฐานความรูในดาน
เทคโนโลยีการผลิต การออกแบบและการตลาดใหกับบุคคลกรในภาคอุตสาหกรรม 
 2. ควรมีการสงเสริมและพัฒนาสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยท่ีมีแนวโนม
การสงออกเพ่ิมสูงข้ึน เพื่อเพิ่มสวนแบงในตลาด รักษาและครอบครองตลาดในสินคานั้นๆไวดังเดิม 
 3. รัฐบาลควรเปนตัวกลางในการเจรจาหาแหลงวัตถุดิบพลอยเพื่อปอนเขาสู
อุตสาหกรรมการผลิต เนื่องจาก ปญหาการขาดแคลนวัตถุดิบท่ีประเทศไทยกําลังเผชิญอยู  
 4. สรางแบรด (Brand name) ใหกับสินคาเพื่อใหเปนท่ีรูจักของผูบริโภคชาวตางชาติ 
เพื่อเปนการขยายตลาดใหมๆ โดยการสรางภาพลักษณของสินคาในดานผูนําแฟชั่น สินคาท่ีปนเอก
ลักษณ ควบคูไปกับศักยภาพทางการคาและการสงออก 
 
5.3 ขอเสนอแนะในการทําวิจัยคร้ังตอไป 
 1.   ศึกษาในดานการตลาดเชิงลึกในแตละตลาด จะสามารถชวยใหเขาใจโครงสราง
ปจจัยท่ีสําคัญในการกําหนดขีดความสามารถทางการตลาดของการสงออกสินคาอัญมณีและ
เคร่ืองประดับของไทย 
 2.   การศึกษาดานหวงโซอุปทาน (Supply Chain Management) จะชวยใหเห็นการ
เคล่ือนไหวและสวนเกี่ยวของของอุตสาหกรรมอัญมณีท้ังระบบ รวมท้ังปจจัยนี้จะสําคัญตอการ
พัฒนาประสิทธิภาพและศักยภาพในการแขงขันของอุตสาหกรรมไดอยางเปนระบบและครบถวน 
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ตารางผนวกที่ 1  ชนิดของสินคาตามรหัส Harmonize System 

ประเภท ประเภทยอย รายการ

HS 7101 ไขมุกธรรมชาติหรือไขมุกเลี้ยง จะตกแตงหรือคัดแลวหรือไมก็ตาม แตไมไดรอยเขา

ดวยกันหรือประกอบกับตัวเรือน รวมทั้งไขมุกธรรมชาติหรือไขมุกเลี้ยง ซึ่งรอยเขาดวยกัน

ชั่วคราวเพื่อสะดวกแกการขนสง

HS 7101.10 ไขมุกธรรมชาติ

ไขมุกเลี้ยง

HS 7101.21 ไมไดตกแตง

HS 7101.22 ตกแตงแลว

HS 7102 เพชร จะตกแตงหรือไมก็ตาม แตไมไดประกอบตัวเรือน

HS 7102.10 ไมไดคัด  (ใชในทางอุตสาหกรรม)

HS 7102.21 ไมไดตกแตงหรือเพียงแตเลื่อย หรือทําใหแยก

HS 7102.29 อื่นๆ(ไมใชในอุตสาหกรรม)

HS 7102.31 ไมไดตกแตงหรือเพียงแตเลื่อย หรือทําใหแยก

HS 7102.39 อื่นๆ

DPU



ตารางผนวกที่ 1  (ตอ)

ประเภท ประเภทยอย รายการ

HS 7103 รัตนชาติ(นอกเหนือจากเพชร) และกึ่งรัตนชาติ จะตกแตงหรือคัดแลวหรือไมก็ตาม 

แตไมไดรอยเขาดวยกันหรือประกอบกับตัวเรือน รวมทั้งรัตนชาติ(นอกจากเพชร)และกึ่ง

รัตนชาติที่ไมไดคัดซึ่งรอยเขาดวยกันชั่วคราวเพื่อสะดวกแกการขนสง

HS 7103.10 ไมไดตกแตงหรือเพียงแคเลื่อยหรือทําเปนรูปทรงอยางหยาบ

ตกแตงอยางอื่น

HS 7103.91 ทับทิม แซปไฟรและมรกต

HS 7103.99 อื่นๆ

HS 7104 รัตนชาติหรือกึ่งรัตนชาติที่ไดจากการสังเคราะหหรือทําขึ้นใหม จะตกแตงหรือคัดแลวหรือ

ไมก็ตาม แตไมไดรอยเขาดวยกันหรือประกอบกับตัวเรือน รวมทั้งรัตนชาติหนือกึ่งรัตนชาติ

ที่ไดจากการสังเคราะหหรือทําขึ้นใหมที่ไมไดคัด ซึ่งรอยเขาดวยกันชั่วคราวเพื่อความสะดวก

แกการขนสง

HS 7104.10 พีเอโซอิเล็กทริกควอรตซ

HS 7104.20 อื่นๆไมไดตกแตงหรือเพียงแตเลื่อยหรือทําเปนรูปทรงอยางหยาบๆ

HS 7104.90 อื่นๆ

DPU



ตารางผนวกที่ 1  (ตอ)

ประเภท ประเภทยอย รายการ

HS 7113 เครื่องเพชรพลอยและรูปพรรณและสวนประกอบของดังกลาวทําดวยโลหะมีคาชุบหรือหุม

ติดดวยโลหะมีคา

HS 7113.11 ทําดวยเงิน จะชุบหุมติดดวยโลหะมีคาหรือไมก็ตาม

HS 7113.19 ทําดวยโลหะมีคาอื่นๆจะชุบหรือหุมติดดวยโลหะมีคาหรือไมก็ตาม

HS 7113.20 ทําดวยโลหะสามัยที่หุมติดดวยโลหะมีคา

HS 7117 เครื่องเพชรพลอยและรูปพรรณที่เปนของเทียม

HS 7117.11 กระดุมขอมือและสตัด
HS 7117.19 อื่นๆ

ที่มา : http// www.customs.go.th/Tariff/Tariff.jsp
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ตารางภาคผนวกที่ 2   มูลคาการสงออกมวลรวม ป2545-2547 
มูลคาการสงออก (ลานเหรียญสหรัฐ) สัดสวน (รอยละ) มูลคาการเปลี่ยนแปลง 

ประเทศ ป 2545 ป 2546 ป 2547 ป 2545 ป 2546 ป 2547 ( รอยละ)ป 2547/2546
ไทย 51,650.95 58,840.81 74,302.54 0.86 0.85 0.89 26.28

สหรัฐอเมริกา 1,038,588.52 1,105,900.33 1,287,859.10 17.39 15.94 15.36 16.45

เยอรมัน 472,244.45 569,131.72 679,876.06 7.91 8.20 8.11 19.46

จีน 252,308.99 347,733.51 450,864.54 4.22 5.01 5.38 29.66

อังกฤษ 330,241.16 375,945.56 442,782.16 5.53 5.42 5.28 17.78

ฝรั่งเศส 306,770.00 363,355.53 433,211.20 5.14 5.24 5.17 19.23

ญี่ปุน 260,101.73 289,060.88 340,595.83 4.36 4.17 4.06 17.83

อิตาลี 215,645.38 261,236.85 303,971.94 3.61 3.77 3.63 16.36

ฮองกง 190699.12 224,129.02 271,643.75 3.19 3.23 3.24 21.20

แคนาดา 214,745.51 229,702.34 260,457.51 3.60 3.31 3.11 13.39

เบลเยียม 172336.99 208,292.19 247,261.59 2.89 3.00 2.95 18.71

สเปน 154,207.85 197,676.85 238,923.41 2.58 2.85 2.85 20.87

เกาหลีใต 120392.39 138,798.87 173,301.21 2.02 2.00 2.07 24.86

เม็คซิโก 134,112.47 135,904.01 159,365.33 2.25 1.96 1.90 17.26

ไตหวัน 97640.6 109,243.67 142,062.81 1.63 1.57 1.69 30.04

DPU



 ตารางภาคผนวกที่ 2 (ตอ)   
มูลคาการสงออก (ลานเหรียญสหรัฐ) สัดสวน (รอยละ) มูลคาการเปลี่ยนแปลง 

ประเทศ ป 2545 ป 2546 ป 2547 ป 2545 ป 2546 ป 2547 ( รอยละ)ป 2547/2546
สิงคโปร 101,270.07 108,235.87 132,490.13 1.70 1.56 1.58 22.41

สวิสเซอรแลนด 86,554.51 102,554.32 118,936.19 1.45 1.48 1.42 15.97

อินเดีย 36,594.69 48,305.11 64,656.22 0.61 0.70 0.77 33.85

สาธารณรัฐอาหรับอิเมเรท 38,522.55 47,875.56 62,147.36 0.65 0.69 0.74 29.81

อิสราเอล 26,714.29 28,900.06 35,794.62 0.45 0.42 0.43 23.86

ประเทศอื่นๆ 5,972,111.75 6,937,254.52 8,385,266.40 100.00 100.00 100.00 20.87

มูลคาการสงออกรวม 5,972,111.75 6,937,254.52 8,385,266.40 100.00 100.00 100.00 20.87

ที่มา:  Gobal Trade Atlas Navigator

DPU



ตารางภาคผนวกที่ 3   มูลคาการสงออกในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ (HS 71) ป 2545-2547

มูลคาการสงออก (ลานเหรียญสหรัฐ) สัดสวน (รอยละ) มูลคาการเปลี่ยนแปลง 

ประเทศ ป 2545 ป 2546 ป 2547 ป 2545 ป 2546 ป 2547 ( รอยละ)ป 2547/2546

ไทย 1,569.45 1,605.82 2,366.41 1.54 1.36 1.62 47.36

สหรัฐอเมริกา 18,625.72 19,423.40 23,345.40 18.33 16.45 16.02 20.19

ฮองกง 7,890.06 11,142.28 13,210.96 7.77 9.44 9.07 18.57

อังกฤษ 7,951.97 12,131.36 12,312.32 7.83 10.28 8.45 1.49

อินเดีย 5,453.05 8,319.88 10,747.09 5.37 7.05 7.38 29.17

เบลเยี่ยม 7,222.02 8,709.53 10,306.52 7.11 7.38 7.07 18.34

สวิสเซอรแลนด 9,710.84 9,850.42 10,024.26 9.56 8.34 6.88 1.76

อิสราเอล 6,096.68 6,978.97 9,102.63 6.00 5.91 6.25 30.43

ญี่ปุน 3,735.46 4,213.16 6,004.91 3.68 3.57 4.12 42.53

สาธารณรัฐอาหรับเอมิเรท 2,967.76 3,381.75 5,963.46 2.92 2.86 4.09 76.34

เยอรมัน 3,337.69 3,647.34 4,831.64 3.28 3.09 3.32 32.47
ประเทศอื่นๆ 27,049.56 28,661.88 37,482.61 26.62 24.28 25.73 30.78

มูลคาการสงออกรวม 101,610.26 118,065.79 145,698.21 100.00 100.00 100.00 23.40

ที่มา:  Gobal Trade Atlas Navigator

DPU



74,560.70 89,403.91 108,215.60 73.38 75.72 74.27 0.00

101,610.26 118,065.79 145,698.21 100.00 100.00 100.00DPU



ตารางภาคผนวกที่ 4   มูลคาการสงออกไขมุก (HS 7101) ป2545-2547

มูลคาการสงออก (ลานเหรียญสหรัฐ) สัดสวน (รอยละ) มูลคาการเปลี่ยนแปลง 

ประเทศ ป 2545 ป 2546 ป 2547 ป 2545 ป 2546 ป 2547 ( รอยละ)ป 2547/2546

ไทย 11.07 12.4 8.30 1.09 1.25 0.70 -33.06

ฮองกง 191.68 272.84 363.55 18.87 27.52 30.76 33.24

สหรัฐอเมริกา 223.64 200.05 231.84 22.02 20.18 19.61 15.89

ญี่ปุน 150.73 152.46 176.59 14.84 15.38 14.94 15.83

สวิสเซอรแลนด 52.06 48.86 64.44 5.12 4.93 5.45 31.89

ออสเตเรีย 68.30 27.65 54.34 6.72 2.79 4.60 96.53

เยอรมัน 38.79 42.74 51.34 3.82 4.31 4.34 20.12

อิตาลี 22.59 27.75 38.09 2.22 2.80 3.22 37.26

ฝรั่งเศส 14.14 16.91 21.86 1.39 1.71 1.85 29.27

อังกฤษ 18.00 18.97 18.61 1.77 1.91 1.57 -1.90

สเปน 14.85 13.27 20.49 1.46 1.34 1.73 54.41
ประเทศอื่นๆ 210.00 157.49 132.60 20.67 15.89 11.22 -15.81

มูลคาการสงออกรวม 1,015.85 991.39 1,182.04 100.00 100.00 100.00 19.23

ที่มา:  Gobal Trade Atlas Navigator

DPU



805.85 833.90 1,049.44 79.33 84.11 88.78

1,015.85 991.39 1,182.04 100.00 100.00 100.00DPU



ตารางภาคผนวกที่ 5   มูลคาการสงออกเพชร (HS 7102) ป2545-2547

มูลคาการสงออก (ลานเหรียญสหรัฐ) สัดสวน (รอยละ) มูลคาการเปลี่ยนแปลง 

ประเทศ ป 2545 ป 2546 ป 2547 ป 2545 ป 2546 ป 2547 ( รอยละ)ป 2547/2546

ไทย 663.94 610.12 766.77 1.70 1.47 1.55 25.68

เบลเยี่ยม 6,556.61 8,020.25 9,195.29 16.83 19.34 18.64 14.65

อิสราเอล 5,824.00 6,701.05 8,774.30 14.95 16.16 17.79 30.94

อินเดีย 4,575.74 6,513.68 7,624.05 11.74 15.71 15.45 17.05

สหรัฐอเมริกา 5,763.00 5,456.14 5,519.61 14.79 13.16 11.19 1.16

ฮองกง 3,678.19 4,606.36 5,183.39 9.44 11.11 10.51 12.53

อังกฤษ 1,664.86 1,998.89 2,462.96 4.27 4.82 4.99 23.22

สาธารณรัฐอาหรับเอมิเรท 1,128.08 1,379.75 2,134.72 2.90 3.33 4.33 54.72

สวิสเซอรแลนด 1,156.40 1,295.80 1,480.78 2.97 3.12 3.00 14.28

จีน 614.33 882.81 1,017.03 1.58 2.13 2.06 15.20

ญี่ปุน 793.87 797.90 889.49 2.04 1.92 1.80 11.48
ประเทศอื่นๆ 6,543.20 3,207.82 4,284.08 16.79 7.74 8.68 33.55

มูลคาการสงออกรวม 38,962.22 41,470.57 49,332.47 100.00 100.00 100.00 18.96

ที่มา:  Gobal Trade Atlas Navigator

DPU



32,419.02 38,262.75 45,048.39 83.21 92.26 91.32

38,962.22 41,470.57 49,332.47 100.00 100.00 100.00DPU



ตารางภาคผนวกที่6   มูลคาการสงออกรัตนชาติและกึ่งรัตนชาติ (HS 7103) ป2545-2547

มูลคาการสงออก (ลานเหรียญสหรัฐ) สัดสวน (รอยละ) มูลคาการเปลี่ยนแปลง 

ประเทศ ป 2545 ป 2546 ป 2547 ป 2545 ป 2546 ป 2547 ( รอยละ)ป 2547/2546

ไทย 93.46 104.33 136.49 5.92 6.30 6.54 30.83

สหรัฐอเมริกา 490.44 496.70 568.42 31.09 29.99 27.24 14.44

ฮองกง 170.31 194.33 264.51 10.79 11.73 12.68 36.11

สวิสเซอรแลนด 138.47 138.03 199.15 8.78 8.33 9.54 44.28

ฝรั่งเศส 58.43 62.75 157.95 3.70 3.79 7.57 151.71

ญี่ปุน 186.14 146.23 143.06 11.80 8.83 6.86 -2.17

อินเดีย 49.15 51.55 83.17 3.12 3.11 3.99 61.33

เยอรมัน 57.90 58.71 70.30 3.67 3.55 3.37 19.74

อิตาลี 36.10 49.06 63.73 2.29 2.96 3.05 29.90

อังกฤษ 37.55 44.58 60.73 2.38 2.69 2.91 36.23

จีน 22.74 36.61 55.14 1.44 2.21 2.64 50.61
ประเทศอื่นๆ 236.99 273.15 284.10 15.02 16.49 13.61 4.01

มูลคาการสงออกรวม 1,577.68 1,656.03 2,086.75 100.00 100.00 100.00 26.01

ที่มา:  Gobal Trade Atlas Navigator

DPU



1,340.69 1,382.88 1,802.65 84.98 83.51 86.39

1,577.68 1,656.03 2,086.75 100.00 100.00 100.00DPU



ตารางภาคผนวกที่ 2   มูลคาการสงออกมวลรวม ป2545-2547 
มูลคาการสงออก (ลานเหรียญสหรัฐ) สัดสวน (รอยละ) มูลคาการเปลี่ยนแปลง 

ประเทศ ป 2545 ป 2546 ป 2547 ป 2545 ป 2546 ป 2547 ( รอยละ)ป 2547/2546
ไทย 51,650.95 58,840.81 74,302.54 0.86 0.85 0.89 26.28

สหรัฐอเมริกา 1,038,588.52 1,105,900.33 1,287,859.10 17.39 15.94 15.36 16.45

เยอรมัน 472,244.45 569,131.72 679,876.06 7.91 8.20 8.11 19.46

จีน 252,308.99 347,733.51 450,864.54 4.22 5.01 5.38 29.66

อังกฤษ 330,241.16 375,945.56 442,782.16 5.53 5.42 5.28 17.78

ฝรั่งเศส 306,770.00 363,355.53 433,211.20 5.14 5.24 5.17 19.23

ญี่ปุน 260,101.73 289,060.88 340,595.83 4.36 4.17 4.06 17.83

อิตาลี 215,645.38 261,236.85 303,971.94 3.61 3.77 3.63 16.36

ฮองกง 190699.12 224,129.02 271,643.75 3.19 3.23 3.24 21.20

แคนาดา 214,745.51 229,702.34 260,457.51 3.60 3.31 3.11 13.39

เบลเยียม 172336.99 208,292.19 247,261.59 2.89 3.00 2.95 18.71

สเปน 154,207.85 197,676.85 238,923.41 2.58 2.85 2.85 20.87

เกาหลีใต 120392.39 138,798.87 173,301.21 2.02 2.00 2.07 24.86

เม็คซิโก 134,112.47 135,904.01 159,365.33 2.25 1.96 1.90 17.26

ไตหวัน 97640.6 109,243.67 142,062.81 1.63 1.57 1.69 30.04

DPU



 ตารางภาคผนวกที่ 2 (ตอ)   
มูลคาการสงออก (ลานเหรียญสหรัฐ) สัดสวน (รอยละ) มูลคาการเปลี่ยนแปลง 

ประเทศ ป 2545 ป 2546 ป 2547 ป 2545 ป 2546 ป 2547 ( รอยละ)ป 2547/2546
สิงคโปร 101,270.07 108,235.87 132,490.13 1.70 1.56 1.58 22.41

สวิสเซอรแลนด 86,554.51 102,554.32 118,936.19 1.45 1.48 1.42 15.97

อินเดีย 36,594.69 48,305.11 64,656.22 0.61 0.70 0.77 33.85

สาธารณรัฐอาหรับอิเมเรท 38,522.55 47,875.56 62,147.36 0.65 0.69 0.74 29.81

อิสราเอล 26,714.29 28,900.06 35,794.62 0.45 0.42 0.43 23.86

ประเทศอื่นๆ 5,972,111.75 6,937,254.52 8,385,266.40 100.00 100.00 100.00 20.87

มูลคาการสงออกรวม 5,972,111.75 6,937,254.52 8,385,266.40 100.00 100.00 100.00 20.87

ที่มา:  Gobal Trade Atlas Navigator

DPU



ตารางภาคผนวกที่8   มูลคาการสงออกเครื่องประดับเทียม (HS 7117) ป2545-2547

มูลคาการสงออก (ลานเหรียญสหรัฐ) สัดสวน (รอยละ) มูลคาการเปลี่ยนแปลง 

ประเทศ ป 2545 ป 2546 ป 2547 ป 2545 ป 2546 ป 2547 ( รอยละ)ป 2547/2546

ไทย 7.78 7.49 8.35 0.34 0.29 0.22 11.48

สหรัฐอเมริกา 650.61 646.18 677.62 28.42 24.71 18.14 4.87

สาธารณรัฐอาหรับเอมิเรท 16.44 22.13 564.87 0.72 0.85 15.12 2,452.51

เยอรมัน 190.65 216.61 252.69 8.33 8.28 6.77 16.66

ฝรั่งเศส 163.07 190.45 245.58 7.12 7.28 6.58 28.95

อังกฤษ 135.70 165.17 203.05 5.93 6.32 5.44 22.93

ญี่ปุน 153.47 182.67 210.27 6.71 6.99 5.63 15.11

อิตาลี 81.51 107.31 151.69 3.56 4.10 4.06 41.36

สเปน 70.00 96.93 126.72 3.06 3.71 3.39 30.73

ฮองกง 83.83 91.22 112.41 3.66 3.49 3.01 23.23

แคนาดา 65.48 76.70 88.56 2.86 2.93 2.37 15.46
ประเทศอื่นๆ 670.33 811.89 1,093.02 29.29 31.05 29.27 34.63

มูลคาการสงออกรวม 2,288.87 2,614.75 3,734.83 100.00 100.00 100.00 42.84

ที่มา:  Gobal Trade Atlas Navigator

DPU



1,618.54 1,802.86 2,641.81 70.71 68.95 70.73

2,288.87 2,614.75 3,734.83 100.00 100.00 100.00DPU



ตารางภาคผนวกที่9   มูลคาการสงออกอัญมณีสังเคราะห (HS 7104) ป2545-2547 

มูลคาการสงออก (ลานเหรียญสหรัฐ) สัดสวน (รอยละ) มูลคาการเปลี่ยนแปลง 

ประเทศ ป 2545 ป 2546 ป 2547 ป 2545 ป 2546 ป 2547 ( รอยละ)ป 2547/2546

ไทย 34.64 33.78 40.88 7.90 7.73 7.81 21.02

สหรัฐอเมริกา 51.01 52.04 61.51 11.64 11.91 11.76 18.20

ฮองกง 41.45 42.56 57.23 9.46 9.74 10.94 34.47

สวิสเซอรแลนด 48.70 48.47 52.09 11.11 11.09 9.96 7.47

ไตหวัน 19.08 26.08 43.70 4.35 5.97 8.35 67.56

จีน 27.92 31.08 38.98 6.37 7.11 7.45 25.42

ญี่ปุน 15.94 20.43 30.07 6.37 4.68 5.75 47.19

เยอรมัน 22.40 20.64 20.04 3.64 4.72 3.83 -2.91

สิงคโปร 27.37 15.24 18.59 5.11 3.49 3.55 21.98

เกาหลีใต 26.54 21.92 17.69 6.06 5.02 3.38 -19.30

เม็คซิโก 7.90 7.70 12.89 1.80 1.76 2.46 67.40
ประเทศอื่นๆ 115.26 117.00 129.53 26.18 26.78 24.76 10.71

มูลคาการสงออกรวม 438.21 436.94 523.20 100.00 100.00 100.00 19.74

ที่มา:  Gobal Trade Atlas Navigator

DPU



322.95 319.94 393.67 73.82 73.22 75.24

438.21 436.94 523.20 100.00 100.00 100.00DPU
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ประวัติผูเขียน 
 

ช่ือ-นามสกุล ชนานาถ ศรีเบญจพลางกูร 
ประวัติการศึกษา ปริญญาตรีศิลปศาสตรบัณฑติ สาขานาฎศิลปและการ
 ละคร สถาบันราชภัฏสวนสุนันทา ปการศกึษา 2540 
ตําแหนงและสถานที่ทํางาน ผูชวยผูจัดการ บริษัท โมนา เอ็กซปอรต จํากัด 

 
 DPU
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