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ช่ือวิทยานพินธ การสรางส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย 
ช่ือนักศึกษา  อดิศร  สุขสมอรรถ 
อาจารยท่ีปรึกษา ผศ.ดร. อุษา  บ้ิกกิ้นส 
สาขาวิชา  นิเทศศาสตร (ธุรกิจ) 
ปการศึกษา  2547 
 

บทคัดยอ 
 

 การวิจัยคร้ังนี้เปนงานวิจัยเชิงคุณภาพ มีจุดมุงหมายเพื่อการศึกษาถึงการส่ือหนาหนังของ
ภาพยนตรไทย ดวยวิธีการสังเกตการณแบบมีสวนรวม (Participant Observation) และการสัมภาษณแบบ
เจาะลึก (In-depth Interview) โดยผูวจิัยไดมีโอกาสไปดูงานของ บริษัท ด็อกเตอร เฮด จํากัด  ซ่ึงบริษัทผูผลิตส่ือ
หนาหนังเปนเวลาประมาณ 2 เดือน  

ผลการวิจัยพบวา การสรางส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยน้ัน บริษัทผูสรางจะมีผลกระทบจากปจจยั 2 
อยาง  คือ ปจจัยภายในและภายนอกองคกร ซ่ึงปจจัยภายในองคกรซ่ึงเปนปจจยัท่ีทางองคกรเปนผูกําหนดได
เองนั้นจะประกอบไปดวย 1. ระบบการบริหารจัดการ 2. บุคลากร และ            3. เทคโนโลยี ในขณะท่ีปจจยั
ภายนอกซ่ึงเปนปจจยัแวดลอมท่ีคอยกําหนดทิศทางในการทํางานขององคกรนั้นไดแก 1. ปจจยัดานการเมือง
และกฎหมาย 2. ปจจยัดานสังคม 3. ปจจัยดานเศรษฐกิจ            4. ปจจัยดานนายทุน 5. ปจจัยดานคูแขง และ 6. 
ปจจัยดานผูบริโภค นอกจากนี้ยังพบวาปจจยัดานสวนผสมทางการตลาดอันไดแก 1. ประเภทของภาพยนตร 2. 
ตนทุนในการสรางส่ือหนาหนัง             3. สถานท่ีในการเผยแพรส่ือหนาหนัง และ 4. การสงเสริมส่ือหนาหนงั 
ตางเปนปจจยัท่ีมีผลตอการดําเนินงานของบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังท้ังส้ิน 

กระบวนการผลิตส่ือหนาหนงัภาพยนตรไทย จะเร่ิมจากการตกลงระหวางบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนัง
และบริษัทผูสรางภาพยนตร หลังจากนั้นผูสรางจะทําการวิเคราะหหนาหนังของภาพยนตร เพื่อนําไปสู
ขบวนการผลิตส่ือหนาหนังตอไป ซึ่งการวิจัยคร้ังนี้จะเนนไปที่ใบปดภาพยนตรและภาพยนตรตัวอยางเปน
หลัก ซ่ึงถือเปนส่ือหนาหนังท่ีมีความสําคัญท่ีสุด 

สําหรับกลยุทธในการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย ผูวิจัยไดคัดเลือกกลุมตัวอยางท่ีจะนาํมา
วิเคราะหจากภาพยนตรไทย 4 เร่ืองท่ีฉายในป พ.ศ. 2547 ไดแก 1. ชัตเตอร กดติดวิญญาณ 2. ซาไก ยไูนเต็ด  3. 
ทวารยังหวานอยู  และ 4. ซี-อุย โดยกลยุทธในการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยแตละเร่ืองจะข้ึนอยูกับแนวของ
ภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ ซ่ึงจะมีปจจัยดานนายทุนและโอกาสในการแสดงออกทางดานความคิดสรางสรรคของ
ผูผลิตส่ือหนาหนังเปนตัวแปรสําคัญ 
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ในสวนของนโยบายการใชส่ือของผูผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยนั้น ผูผลิตส่ือหนาหนังจะเลือกใช
ส่ือโรงภาพยนตร  ส่ือโทรทัศน ส่ือกลางแจงและส่ือเคล่ือนท่ี ส่ือส่ิงพิมพ เปนหลักโดยจะเนนเลือกใชส่ือท่ี
สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายของภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ ใหมากท่ีสุด 
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ABSTRACT 
 

This research is qualitative work, aiming to study media of Thai movie, with participant 
observation method and interview in depth, by researcher has opportunity to see work of  Dr. Head Co., Ltd.  
Which the company produced for 2 months. 

The result is to construct Thai movie, the company will affect from 2 factors            inside and 
outside organization which are consisted of 1. Management system 2. Personnel                         3. 
Technology, during outside factor which is determined direction of work are : 1. Political and legal factor 2. 
Social factor 3. Economic factor 4. Capital factor 5. Competitor factor and              6. Consumer factor, 
besides, marketing factor are 1. Type of movie 2. Capital of movie  3. Place of spreading movie 4. Promotion 
of movie, which are factors that affect to operation of movie operator. 

The process started from agreement between producer company and construction company, after 
that constructor will analyse movie to production process which this research will focus on closing movie and 
sample movie mainly, and is the most important. 

The strategy of production researcher selected sample group from 4 movies in 2004 are : 1. 
Shutter for spirit  2. Sakai United  3. Tawan yang wanyoo and 4. Seui, in producing each movie will depend 
on movie and problem of capital and opportunity of showing creation of producer. 

The policy of using media, the producer will select theatre, TV. Field media and movable media 
or printed matter mainly, and select media to enter to target group most. 
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    บทที่  1 
 
    บทนํา 
 
 
1.  ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
   

 ภาพยนตร คือส่ือท่ีคนสวนใหญนยิมและใหความสนใจเปนอยางมาก เพราะสามารถ 
ใหท้ังสาระและความบันเทิงแกคนทุกเพศทุกวัย ดังนั้นผูผลิตภาพยนตรจึงพยายามเขาหาผูชมใน       
ทุก ๆ กลุม  ดวยการสรางภาพยนตรท่ีมีเนื้อหาหลากหลาย  เพื่อเรียกความสนใจจากผูชมไดทุกประเภท 
และดวยความหลากหลายนี้ จึงเปนหนาท่ีของผูชมเอง ท่ีตองทําการศึกษาและความเขาใจเสียกอนวา 
ภาพยนตรท่ีตวัเองกําลังจะเขาไปดูนั้นมีเนื้อหาอยางไร ตองรสนิยมของตัวเองหรือไม เพื่อท่ีจะทําให
การชมภาพยนตรในแตละคร้ังเกิดอรรถประโยชนแกผูชมแตละคนใหมากท่ีสุด 
 สําหรับวงการภาพยนตรไทยน้ัน ปจจุบันนับไดวาอยูในยุคเฟองฟูเปนอยางมาก มีเม็ด
เงินหมุนเวียนอยูในอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยปละไมต่ํากวาพันลานบาท ในขณะท่ีนโยบายของ
สมาพันธสมาคมภาพยนตรแหงประเทศไทย มีนโยบายใหภาพยนตรเขาฉายในโรงภาพยนตรเพยีง
สัปดาหละหนึ่งเร่ือง เพื่อหลีกเล่ียงการแยงลูกคากันเอง (อนุสรณ ศรีแกว, 18 สิงหาคม 2547)              
แตในในป พ.ศ. 2546 มีภาพยนตรไทยถูกผลิตสูโรงภาพยนตรกวา 50 เร่ือง (วิชา พูลวรลักษณ,         
27 กุมภาพันธ 2547) จึงทําใหบางสัปดาห  นอกจากภาพยนตรไทยตองแขงขันกับภาพยนตรตางชาติ
เหมือนเม่ือกอนแลว ยังตองมีการแยงชิงผูชมกันเองอีกดวย 

 ทามกลางการแขงขันท่ีนบัวนัจะเพิม่ข้ึนเชนนี้ ประกอบกบัการท่ีธรรมชาติของภาพยนตร
เปนหนึ่งในสินคาท่ีซ้ือขายกันโดยไมมีโอกาสเห็นตัวสินคา (พิพัฒน เช่ียววัฒนากุล, 2533 : 18) 
ดังนั้นส่ิงท่ีเรียกวา “หนาหนัง” จึงไดถูกสรางข้ึน ซ่ึงส่ิงท่ีเรียกกันวาหนาหนังนี้ จะปรากฏออกมา
เปนรูปธรรมผานทางส่ือประเภท ใบปด แฮนดบิล สแตนดหนังหนาโรงภาพยนตร บิลบอรดตาม
ปายรถประจําทาง ตลอดจนภาพยนตรตวัอยางของภาพยนตรในแตละเร่ือง เรียกไดวาการทําส่ือ 
หนาหนังก็คือการโฆษณาของภาพยนตรผานส่ือตาง ๆ ใหเปนท่ีรูจัก   และสนใจของบุคคลท่ัวไปนั่นเอง 

 

DPU



 2 

 ส่ิงเหลานี้ถือวาเปนการรับรูคร้ังแรกชองผูชมท่ีมีตอตัวภาพยนตรในแตละเร่ือง  ดังนั้น 
ทัศนคติของผูชมท่ีมีตอตัวภาพยนตรเอง อาจจะบอกไดจากคุณภาพในการส่ือสารของหนาหนังของ
ภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ 

 “...ปจจุบันการสรางหนาหนงัมีความจาํเปนสําหรับอุตสาหกรรมภาพยนตรไทย โดยหนาหนัง
เปนศัพทท่ีบัญญัติข้ึนในประเทศไทย ใชกนัในวงการภาพยนตรไทย ซ่ึงตัวหนาหนงัเองเปรียบได
กับหนาตาหรือภาพลักษณของภาพยนตรเร่ืองใดเร่ืองหนึ่ง ท่ีผูสรางภาพยนตรอยากใหเปน ซ่ึงส่ิงท่ี
สามารถนํามาสรางเปนหนาหนังได ไดแก แนวของภาพยนตร ความนาสนใจของทุนสรางหรือ        
โปรดักช่ัน  และช่ือเสียงของดารานักแสดง...”  (อนุสรณ  ศรีแกว,  18  สิงหาคม 2547) 

 กอบเกียรติ พรภาคาเดช ครีเอทีฟ ไดเร็กเตอร ของบริษัท ด็อกเตอร เฮด จํากัด ซ่ึงเปน
บริษัทผลิตส่ือหนาหนังท่ีมีช่ือเสียงของประเทศไทย ไดใหขอคิดเกีย่วกับการผลิตส่ือหนาหนังเอาไววา  

 “...เปนเหมือนกับการบอกคนดูวา เงิน 100 บาท สําหรับคาต๋ัวภาพยนตรท่ีตองเสียไป 
ผูชมจะไดดูอะไรบาง ซ่ึงการทําหนาหนังไมจําเปนตองอิงอารมณและเนื้อหาตามตัวภาพยนตรตนฉบับ
เสมอไป อาจจะมีการตดัทอน เติมแตง หรือเปล่ียนแปลงเนื้อหาและอารมณไปบางกไ็ด เพื่อความ
เหมาะสม ซ่ึงส่ิงท่ีบงบอกความสําเร็จของหนาหนังเร่ืองนั้น ๆ ข้ึนอยูกบัเวลา 3 วนัในตอนท่ีภาพยนตร
เร่ิมเขาโรงฉายน้ันเอง...”  (กอบเกียรติ  พรภาคาเดช,  30  สิงหาคม 2545) 

 ในบรรดาส่ือหนาหนังท่ีถูกเผยแพรออกไปนั้น ใบปดภาพยนตรและภาพยนตรตัวอยาง
เปรียบเปนหัวใจหลักในการทําส่ือหนาหนงัในปจจบัุน 

 โปสเตอรภาพยนตรไทย คือ โปสเตอรประเภทท่ีถูกผลิตข้ึนเพื่อโฆษณาภาพยนตรไทย 
เปนส่ือประชาสัมพันธภาพยนตรชนิดหนึ่งท่ีควบคูกับภาพยนตรมาทุกยุคทุกสมัย และถาพิจารณา
โดยละเอียดจะเห็นวา โปสเตอรภาพยนตรมีความเปนศิลปะท่ีเปนองคประกอบของภาพยนตร สามารถ
บอกไดหลายเรื่องเกี่ยวกับภาพยนตร บอกถึงผูแสดง ช่ือเร่ือง เคาโครงเร่ือง ฉายท่ีไหน และนอกจาก
เนื้อหาสาระดังกลาวแลว ยังไดเหน็ถึงภาพประกอบ ลวดลาย ลีลา หนาตา ทาทางตาง ๆ ของดารา 
และองคประกอบอ่ืน ๆ  ของภาพยนตร (นภิาพร  เนยีมแสง, 2537 : 53)         

 โปสเตอรภาพยนตรจึงเปนส่ือที่ไดรับความนิยมในการเผยแพรมากท่ีสุด เพราะโปสเตอร
ภาพยนตร คือส่ิงท่ีกําหนดใจความหลัก ของส่ืออ่ืน ๆ ท่ีจะตามมาท้ังหมด ไมวาจะเปนโฆษณาทาง
โทรทัศน หรือภาพยนตรตัวอยางในโรงภาพยนตร  (กอบเกียรติ  พรภาคาเดช, 30 สิงหาคม 2545) 

 ในหนังสือ เดอะ ฟลม เอนไซโครพิเดีย ไดใหความหมายของภาพยนตรตัวอยาง (Trailer) 
เอาไววา  

 “เปนภาพยนตรโฆษณาขนาดส้ัน ถูกนําเสนอเปนสวนหนึ่งของการฉายภาพยนตรใน
โรงภาพยนตร เพื่อโฆษณาส่ิงท่ีนาสนใจของภาพยนตรท่ีกําลังจะเขาฉาย มักจะจาหวัวา “เร็ว ๆ นี้” 
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ภาพยนตรตัวอยางจะประกอบไปดวยฉากท่ีนาสนใจของภาพยนตรท่ีจะเขาใหม มีการลําดับภาพที่
เหมาะสมเพื่อสรางอารมณของความต่ืนเตน และจะเสริมดวยการพาดหัวถอยคําท่ีเลิศหรู เชน 
“ฟอรมยักษ”  “อลังการงานสราง” หรือ “เปนคร้ังแรก”...” (พิพัฒน  เช่ียววัฒนากุล, 2533 : 6) 
 ภาพยนตรไทยหลายเร่ือง ท่ีผูสรางใหความสําคัญกับการวางแผนการสรางส่ือหนาหนัง
ท่ีดี เชนภาพยนตรเร่ือง “องคบาก” และ “แฟนฉัน” ท่ีสามารถทําใหหนาหนังเขาไปอยูในใจของ
ผูชมได  ตางก็สามารถทํารายไดในการเปดตัวไดอยางนาพอใจ (ปรัชญา ปนแกว, 27 กุมภาพันธ 
2547) 
 ในขณะท่ีภาพยนตรบางเร่ืองอยาง “บุปผาราตรี” และ “โหมโรง” แมวาจะเปนภาพยนตร 
ท่ีมี “เนื้อหนงั” ท่ีมีคุณภาพ แตผูสรางกลับไมใหความสนใจในการทํา “หนาหนงั” ท่ีเหมาะสม       
จึงทําใหไมสามารถทํารายไดตามท่ีตั้งเปาหมายไวได  

 ประกอบกับการท่ีภาพยนตรบางเร่ือง (เชน บุปผาราตรี) ท่ีผูสราง “เนื้อหนัง” หรือ              
ผูกํากับภาพยนตรเปนผูลงมือสราง  “หนาหนัง”  ดวยตัวเอง  ซ่ึงผลออกมาเปนท่ีนาผิดหวังเม่ือเทียบ
กับเร่ืองอ่ืน ๆ (ยุทธเลิศ สิปปภาค, 27 กุมภาพันธ 2547) จึงแสดงใหเห็นวาการทําส่ือหนาหนังเปน
กลยุทธท่ีตองใชผูเช่ียวชาญเฉพาะดานในการสรางสรรคจึงจะประสบผลสําเร็จ  

 ดังนั้นส่ือหนาหนัง จึงเปนอีกปจจยัหนึ่งท่ีขาดไมไดของการสรางภาพยนตร ในฐานะท่ี
ภาพยนตรเปนส่ือศิลปะเชิงพาณิชประเภทหน่ึงเชนกัน 

 หลายปท่ีผานมา วงการส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย แมจะกระจุกตัวอยูแคกลุมคนไมกี่
กลุม แตก็สรางความเคล่ือนไหวแกวงการภาพยนตรอยางตอเนื่อง 

 ในป พ.ศ. 2542 ไดเกดิเหตุการณท่ีนาสนใจในแวดวงส่ือหนาหนังของภาพยนตรไทยข้ึน 
เม่ือโปสเตอรภาพยนตรเร่ือง “นางนาค” ของบริษัท มิวค พาวเวอร (ตอมาไดเปล่ียนช่ือเปนบริษัท         
ด็อกเตอร เฮด) ไดเขาไปสูรอบตัดสินของรางวัล แท็ค อวอรด ซ่ึงเปนรางวัลท่ีมอบใหกับงานทาง 
ส่ือโฆษณาดีเดน  ซ่ึงไมเคยมีโปสเตอรภาพยนตรเร่ืองใดเคยถูกเสนอช่ือมากอน  (กอบเกียรติ                
พรภาคาเดช, 30 สิงหาคม 2545) แมจะไมไดรับรางวัลกลับมา แตก็เปนส่ิงท่ีแสดงใหเห็นวา วงการ
ส่ือหนาหนังของภาพยนตรในเมืองไทยมีการพัฒนาอยูตลอดเวลา 

 นอกจากส่ือหนาหนัง จะเปนเคร่ืองมือในการโฆษณาประชาสัมพนัธของภาพยนตรตาง ๆ 
แลว หลายคร้ังท่ีหนาหนังไดสรางผลกระทบตอคนในสังคมอยางไมไดจงใจดวย เชน กรณีใบปด
ของภาพยนตรเร่ือง “โอเค เบตง” ท่ีเปนรูปพระภิกษุหนุมเดินจูงตุกตาหมีไปกับเด็กผูหญิงมุสลิม 
ภาพดังกลาวทําใหเจาหนาท่ีขององคการศาสนาท้ังสองฝายตองออกมาตักเตือน การตั้งช่ือภาพยนตร
เร่ือง “คนบาปพรมพิราม” ท่ีทําใหชาวบานจากอําเภอพรมพิราม จังหวัดพิษณุโลกตองออกมา
ประทวงใหมีการเปล่ียนช่ือเปน “คืนบาปท่ีพรมพิราม” และกรณีท่ีมีการนําหุนตุกตาผีท่ีมีขนาดเทา
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คนจริงไปนั่งบนหลังคาปายจอดรถประจําทาง ซ่ึงเปนกลยุทธการประชาสัมพันธภาพยนตรเร่ือง 
“อารมณ   อาถรรพ   อาฆาต”  จนทําใหคนแกท่ีผานไปเหน็ตกใจจนหมดสติ 

 ท้ังหมดนี้ แสดงใหเห็นวาปจจุบันส่ือหนาหนัง ไมเพียงแตมีอิทธิพลตอผูชมภาพยนตร           
ซ่ึงเปนกลุมเปาหมายหลักเทานั้น   แตยังมีอิทธิพลอยูในทุกวงการ รวมท้ังท่ีมีตอประชาชนทั่วไปอีกดวย 

 ปจจุบัน ไดมีบริษัทท่ีกอต้ังข้ึนมาเพื่อรับผิดชอบในการทําส่ือหนาหนังใหแกบริษัทผูผลิต
ภาพยนตรตาง ๆ มากมาย  ซ่ึงโดยมากจะเปนบริษัทที่อยูในรูปของ อิน เฮาส  ของบริษัทผูผลิต
ภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ โดยจะรับนโยบายในการทําโปสเตอรเร่ืองตาง ๆ จากบริษัทผูผลิตภาพยนตร
เร่ืองดังกลาวโดยตรง แตกมี็บริษัทท่ีเปนอิสระในการดาํเนินงานดังกลาว คือสามารถสรางกรอบ
แนวคิดเกีย่วกบัการทําส่ือหนาหนังไดดวยตนเองเปนหลัก เชนบริษัท ด็อกเตอร เฮด จํากัด และ
บริษัท ปน คอมพานี จํากัด ซ่ึงถือไดวาเปนบริษัททําส่ือหนาหนงัท่ีไดรับความสําเร็จในการผลิต
โปสเตอรภาพยนตรไทยในขณะนีเ้ปนอยางมาก 
 การทํางานของบริษัทท้ังสองประเภทท่ีไดกลาวมา มีความนาสนใจตรงท่ีสามารถดึงเอา
เนื้องานที่พวกเขาไมไดมีสวนรวมในการผลิตแตเร่ิมแรก ใหมาลงส่ือเปนส่ือหนาหนังและประสบ
ความสําเร็จ ซ่ึงส่ิงเหลาเกิดมาจากกระบวนการอันหลากหลายในการดําเนินงานใหไดส่ือหนาหนังท่ี
ดีมีคุณภาพ สามารถเช่ือมโยงความสัมพันธระหวางส่ือหนาหนังเร่ืองนัน้ กับตัวภาพยนตรได 
 ถามองในอีกมุมหนึ่ง ความสําเร็จของวงการภาพยนตรทุกวันนี้ เกิดข้ึนมาจากการ
ปรับเปล่ียนทัศนคติของผูชม ท่ีมีตอภาพลักษณของภาพยนตรไทยเปนสําคัญ (กอบเกยีรติ พรภาคาเดช, 
30 สิงหาคม 2545) ดังนัน้ส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย ซ่ึงเปนหนึ่งในการรับรูเกี่ยวกับภาพลักษณ         
ในข้ันเร่ิมตนของผูชมที่มีตอภาพยนตรไทยทุกเร่ือง ก็คงจะมีสวนในการสรางความสําเร็จใหแก
ภาพยนตรไทยเร่ืองตาง ๆ ท่ีฉายอยู ณ เวลานี้ ไมมากก็นอย   
 โดยเฉพาะอยางยิ่งการท่ีภาพยนตรไทยในทุกวันนี้ ไมไดผลิตมาเพื่อใหคนไทยไดดูแตเพยีง
อยางเดยีวอีกตอไปแลว แตความสําเร็จของภาพยนตรไทยและฝมือคนไทย ยังไดรับการยอมรับใน
ตางประเทศมากข้ึนดวย  เชน ภาพยนตรเร่ือง “สัตวประหลาด” ท่ีไดรับรางวัลจูร่ี ไพรซ จากงาน
เทศกาลเมืองคาน และภาพยนตรเร่ือง “องคบาก” ท่ีประสบความสําเร็จในการฉายท้ังในทวีปยุโรป
และเอเชีย 

 ดังนั้นส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย ท่ีนอกจากจะเปนตวัประชาสัมพันธใหกับตัวภาพยนตร
ไทยเองแลว ส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยยังทําหนาท่ีเปนส่ือประชาสัมพันธใหกับประเทศไทยได 
อีกดวย เพราะโปสเตอรภาพยนตรแตละใบ ยอมมีทัศนคติ แนวคิด อันเปนวิถีชีวิตและความเชื่อ 
ของคนในแตละชาติรวมอยูดวยเสมอ 
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 การศึกษาถึงการสรางส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย จะทําใหเขาใจถึงองคประกอบ กลวิธี 
และปจจยัตาง ๆ ของการสรางส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย ท่ีมีผลกระทบตอผูชมและยังเปนเบ้ืองหลัง
ท้ังความสําเร็จและลมเหลวของภาพยนตรไทยทุก ๆ เร่ือง  
 
2.  ปญหานําวิจัย 
 
 1.  มีปจจัยอะไรบาง  ท่ีมีผลตอการผลิตส่ือหนาหนัง 

 2.  กระบวนการผลิตส่ือหนาหนังมีข้ันตอนอยางไรบาง 
 3.  บริษัทผลิตส่ือหนาหนังมีกลยุทธในการผลิตอยางไร 

 4.  บริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังมีนโยบายในการใชส่ืออยางไร 
 
3.  วัตถุประสงคในการวิจัย 

 
 1.  เพื่อศึกษาเกี่ยวกับปจจัยท่ีมีผลตอการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย 
 2.  เพื่อศึกษาถึงกระบวนการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย 
 3.  เพื่อศึกษาถึงกลยุทธในการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย 
 4.  เพื่อศึกษาเกี่ยวกับนโยบายในการใชส่ือของบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนงัภาพยนตรไทย

  
4.  ขอบเขตการวิจัย 

 
  การศึกษากระบวนการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย จะเปนการศึกษากระบวนการ

ผลิตส่ือหนาหนังของบริษัทผลิตส่ือหนาหนังโดยตรงเทานั้น ซ่ึงจะเนนไปท่ีการศึกษาหนาหนังของ
ใบปดภาพยนตรและภาพยนตรตัวอยางซ่ึงถือเปนหัวใจสําคัญในการสรางส่ือหนาหนัง โดยผูวิจยัจะ
ทําการฝกงานเพื่อการวิจยักับ บริษัท ดอกเตอรเฮด จํากดั ซ่ึงถือเปนบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังท่ีมี
ช่ือเสียงแหงหนึ่งในประเทศไทย โดยจะเร่ิมดําเนินการตัง้แตวนัท่ี 1 พฤศจิกายน ถึง 31  ธันวาคม 
พ.ศ. 2547 โดยจะทําการศึกษาการผลิตส่ือหนาหนังของภาพยนตรท่ีบริษัทรับผิดชอบอยูในชวงเวลา
ดังกลาว อันไดแกภาพยนตรเร่ือง “ชัตเตอร กดติดวิญญาณ”  “ซาไก ยูไนเต็ด” “ทวารยังหวานอยู” 
และ “ซีอุย” 
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5.  นิยามศัพท 
 

 หนาหนัง หมายถึง แนวทางความคิดสรางสรรคและทิศทางของประเภทภาพยนตรท่ีผูผลิต
ส่ือหนาหนังเลือกมาเผยแพร โดยคาดวาจะไดรับความนยิมจากผูชมในแตละชวงเวลา 

 ส่ือหนาหนัง หมายถึง ส่ือกลางท่ีนําหนาหนังไปสูสาธารณชนเพ่ือการโปรโมทภาพยนตร 
เชน ใบปด แฮนดบิล (ใบปดขนาดเล็ก) บิลบอรด (ปายโฆษณาขนาดใหญ) ภาพยนตรโฆษณา และ
ภาพยนตรตัวอยาง  เปนตน 

 ใบปด  หมายถึง  โปสเตอรท่ีใชในการโฆษณาภาพยนตร อันประกอบไปดวยรูปท่ีเกี่ยวกับ
ตัวภาพยนตร สวนใหญจะมีช่ือภาพยนตร ตัวโปรย รายช่ือทีมงาน คําวจิารณ รางวัล วันเดือนปท่ีจะ
เขาฉาย และภาพนักแสดงและเหตุการณในภาพยนตรรวมอยูดวย 

 หนังตัวอยาง หมายถึง ภาพยนตรโฆษณาขนาดส้ันท่ีฉายในโรงภาพยนตร มีเนือ้หา
ประกอบ ไปดวยฉากตาง ๆ ท่ีเกี่ยวของกับตัวภาพยนตร จะมีขอมูลทางดานช่ือภาพยนตร นักแสดง 
ทีมงาน และวนัเดือนปท่ีจะเขาฉาย 

 ปจจัย หมายถึง ส่ิงท่ีมีอิทธิพลตอการดําเนินงานขององคกร ซ่ึงมีท้ังท่ีควบคุมได เชน 
ปจจัยภายใน  และควบคุมไมได  เชน  ปจจัยภายนอก    

 กลยุทธ หมายถึง แผนงานของบริษัทผลิตส่ือหนาหนัง ท่ีใชในการดําเนินงานรณรงค
ส่ือหนาหนังประเภทตาง ๆ  
 กระบวนการ หมายถึง ข้ันตอนการแปรรูปหนาหนังของภาพยนตรไปสูสื่อหนาหนัง
สําหรับการโปรโมทภาพยนตร 
 การเลือกใชส่ือ หมายถึง ส่ือประเภทตาง ๆ ท่ีบริษัทผลิตส่ือหนาหนงัใชในการรณรงค
ส่ือหนาหนัง 
 บริษัทผลิตส่ือหนาหนัง หมายถึง บริษัทท่ีตั้งข้ึนมาเพื่อดําเนินการโฆษณาและประชาสัมพันธ
ภาพยนตรท่ีกาํลังจะเขาฉายโดยการใชส่ือหนาหนังเปนส่ือกลาง 

 ทีเซอร หมายถึง ส่ือประเภทใบปดภาพยนตรหรือภาพยนตร ตัวอยางท่ีมี
จุดประสงคในการบอกกําหนดการฉายของภาพยนตร และยังเปนการสรางความจดจําและเรียกรอง
แกผูชมท่ีมีตอตัวภาพยนตรเปนคร้ังแรกดวย 

 ซุปเปอร   หมายถึง   ตัวอักษรท่ีปรากฏในภาพบนจอโทรทัศนหรือจอภาพยนตร 
 สตอร่ีบอรด  หมายถึง  การวาดภาพที่กําหนดเปนตารางเพ่ือการวางกรอบความคิดในการ

ผลิตผลงานท่ีเปนภาพเคล่ือนไหว 
 ฟุตเตท  หมายถึง   ฟลมของภาพยนตรท่ียังไมไดรับการตัดตอ 
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6.  ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
 
 1. เพื่อทราบถึงปจจัยท่ีใชในการผลิตส่ือหนาหนัง วามีปจจยัอะไรบางท่ีมีผลกระทบตอ
การดําเนนิงานของบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนัง 
 2. เพ่ือทราบถึงกระบวนการผลิตส่ือหนาหนัง วาบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังมีข้ันตอนและ
กระบวนการผลิตส่ือหนาของภาพยนตรแตละเร่ืองอยางไร 
 3. เพื่อทราบถึงกลยุทธในการผลิตส่ือหนาหนงั วากลยุทธท่ีใชในการผลิตส่ือหนาหนัง
มีอะไรบาง 
 4. เพื่อทราบถึงนโยบายในการใชส่ือของบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนัง วาภาพยนตรแตละ
เร่ืองควรจะใชส่ือกี่ประเภทดวยความถ่ีเทาไหรในการเผยแพร 
 DPU



บทที่ 2 
 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 

 
 การวิจยั เร่ือง  “การสรางส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย” ในคร้ังนี้เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research) ประกอบดวยแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเกีย่วของในการศึกษา ดังตอไปน้ี 

1.  ทฤษฏีองคกรส่ือมวลชน 
2.  แนวคิดเกีย่วกับการตลาดและการส่ือสารการตลาดธุรกิจภาพยนตร 
3.  กลยุทธการส่ือสารเพ่ือโนมนาวใจ  
4.  แนวคิดเกีย่วกับผูเฝาประตู 
5.  แนวคิดเกีย่วกับชนดิของส่ือและการเลือกใชส่ือ 

 
1.  ทฤษฎีองคกรส่ือมวลชน 
 

 McQuail (1994) (อางใน กาญจนา  แกวเทพ, 2541 : 114) ไดเสนอแนวคิดเกี่ยวกับปจจัย
ท่ีมีผลตอการทํางานขององคกร วาในแตละองคกรของส่ือมวลชนจะประกอบดวย 2  สวนใหญ  คือ 

 1. องคประกอบภายในองคกร ซ่ึงแบงเปนระบบยอย  ๆ ได 3 ระบบคือ 
  1.1  เทคโนโลย ี
  1.2  ระบบการบริหารจัดการ 
  1.3  บุคลากร 

 2.  องคประกอบแวดลอมขององคกร 
เนื่องจากองคกรส่ือมวลชนถือเปนสถาบันยอย ๆ สถาบันหนึ่งในสังคม  ดังนั้นการ

ทํางานขององคกรส่ือสารมวลชน จึงตองไดรับอิทธิพลจากปจจยัภายนอกตาง ๆ เชน 
- การควบคุมจากดานการเมืองและกฎหมาย เชน ระบอบการปกครองภายในประเทศ 

และกฎหมายที่มีผลตอเง่ือนไขในการทํางานขององคกรส่ือสารมวลชน 
-  การควบคุมจากนายทุนและสปอนเซอร 
- สถาบันตาง ๆ ในสังคม   เชน   สถาบันศาสนา  ชุมชน 
- เหตุการณตาง ๆ ท่ีเกิดข้ึนในสังคม  สภาวะทางเศรษฐกิจ 
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-  คูแขง 
- ความตองการของผูรับสาร  

 
ภาพท่ี  1   แบบจําลององคส่ือสารมวลชนกับปจจยัท้ังภายนอกและภายในท่ีมีผลตอองคกร 
                 ส่ือสารมวลชน  (อางถึง   กาญจนา แกวเทพ,  2541 : 117) 
 
 
เหตุการณตาง ๆ ในสังคม ขาวสาร ขอมูล              การควบคุมดานการกการเมืองและ 
และวัฒนธรรมตาง ๆ ท่ีเกิดข้ึนตลอดเวลา              แรงกดดันดานสังคมและสถาบันตาง ๆ 
 

 
คูแขงขันองคกรดานขาวสาร ขอมูล                                  ชองทางเผยแพรกระจายขาวสาร 
ผูโฆษณา เจาของ                                   ความสนใจและความตองการของผูรับสาร 
 
  
 เนื่องดวยความหลากหลายขององคกรส่ือสารมวลชน ท่ีมีความสัมพันธอันซับซอนใน
บริบทตาง ๆ ในสังคม Dimmick & Coit (1982) ไดเสนอแนวทางในการจัดอันดับการวิเคราะห 
องคกรส่ือไวดงันี้ 
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ภาพท่ี  2  แผนผังแสดงระดับการวิเคราะหเร่ืองการส่ือสาร  (อางถึง  กาญจนา แกวเทพ, 2541 : 117) 
 

 
 
 1. ปจเจกบุคคล หมายถึง บุคคลท่ีมีหนาท่ีรับผิดชอบการการสรางผลงานในองคกร

ส่ือสารมวลชนตาง ๆ โดยเกณฑท่ีใชในการวิเคราะห  ไดแก  บทบาท  ทัศนคติ  เพศ  อายุ  เปนตน 
 2. องคกรส่ือ หมายถึง องคกรส่ือสารมวลชนตาง ๆ ซ่ึงในแตละองคกรจะมีการจัดระเบียบ 

รูปแบบ และความสัมพันธภายในองคกรท่ีแตกตางกัน 
 3. อุตสาหกรรมส่ือ หมายถึง สถาบันท่ีมีองคกรสื่อในรูปแบบที่คลายคลึงกันรวมตัว

กันอยู ซ่ึงรูปแบบความสัมพนัธจะมีท้ังท่ีเปนนายจาง ลูกจาง หรือคูแขง 
 4. สังคม หมายถึง บริบทใหญท่ีใกลตัว เชน ขนบธรรมเนียมประเพณ ี รูปแบบการ

ปกครองของประเทศ สภาพเศรษฐกิจ เปนตน 
 5. โลกานิวัตน หมายถึง บริบทใหญท่ีมีอิทธิพลตอคนท้ังโลก เชน ความกาวหนาทาง

เทคโนโลยี ศักยภาพในการสรางชองทางการส่ือสารใหม ๆ รวมท้ังพัฒนาการดานองคความรู 
 ดังนั้น  ทฤษฏีการส่ือสารองคกร  จึงมีความจําเปนในการใชเปนเคร่ืองมือในการศึกษา

ถึงปจจัยท่ีมีผลตอการดําเนนิงานของบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนัง  
 

2.  แนวคิดเก่ียวกับการตลาดและการส่ือสารการตลาดธุรกิจภาพยนตร 

 
 แนวคิดเกี่ยวกับการตลาดของธุรกิจภาพยนตร นักวิชาการดานการตลาดจัดใหอยูใน
จําพวกบริการ (Service Marketing) หมายถึงกิจกรรมหรือผลประโยชนนั้นเปนส่ิงท่ีจัดตองไมได 

DPU



 11

และผูบริโภคไมอาจครอบครองเปนเจาของ หรืออีกในหนึ่งเปนกจิกรรมท่ีผูกตดิอยูกบัตัวสินคา ตลาด
ภาพยนตรเปนตลาดบริการเพื่อความบันเทิง ในการเขาชมภาพยนตร ผูชมไมไดเปนเจาของฟลม  
แตไดรับความพึงพอใจจากความสะดวกสบายท่ีไดรับในขณะท่ีชม 
 การดําเนนิงานทางดานการตลาดเกีย่วกับธุรกิจภาพยนตร จะเหน็วามีกิจกรรมทางการตลาด
ประกอบดวยสวนผสมทางการตลาด (Marketing Mix) ดังตอไปนี้  
 1. สินคาและบริการ (Product or Service) 
 2. ราคา (Price) 
 3. สถานท่ีหรือระบบการจัดจําหนาย (Place or Channel of Distribution) 
 4. การสงเสริมการตลาด (Promotion) 
 

 1. สินคาและบริการ (Product or Service) ในท่ีนี้หมายถึงภาพยนตรท่ีนําออกฉายใน 
โรงภาพยนตรในเขตกรุงเทพมหานคร   โดยแบงตามประเภทของภาพยนตรไดดังนี ้

1.1 ภาพยนตรแนวแอคช่ัน หมายถึง ภาพยนตรท่ีมีเนื้อหาหนักไปทางการตอสู 
ปราบปราม สามารถดึงดูดความสนใจของผูชมดวยภาพท่ีเคล่ือนไหวฉับพลัน 

1.2 ภาพยนตรแนวสยองขวัญ หมายถึง ภาพยนตรท่ีมีเนือ้หาเกีย่วกับความลึกลับ 
นากลัว สวนใหญจะมีเร่ืองราวเช่ือมโยงเกีย่วกับ ภูติ ผี ปศาจ 

1.3 ภาพยนตรแนวสงคราม หมายถึง ภาพยนตรท่ีเกีย่วกบัเหตุการณท่ีสรางความ
ตื่นเตน หวาดเสียวและเร่ืองราวของวีรบุรุษ ซ่ึงเปนท่ีสนใจของผูชมและผูสรางเกี่ยวกับการสูรบ 
โดยใชอาวุธสงครามเขามาประกอบฉาก เชน ปนใหญ รถถัง เรือรบ เคร่ืองบิน เปนตน 

1.4 ภาพยนตรแนวอาชญากรรม หมายถึง ภาพยนตรท่ีนําเสนอเร่ืองราวเกีย่วกับวิธี
ท่ีอาชญากรใชกําจัดคูตอสู เพื่อกาวไปสูจดุมุงหมายท่ีตองการ ไดแก การกอบโกยทรัพยสินเงินทอง 
ดวยการตอสูดวยกําลังและสติปญญา สังหารทุกคนท่ีมาหยุดยั้งการกระทําของตน 

1.5 ภาพยนตรแนววิทยาศาสตร หมายถึง ภาพยนตรท่ีมีเนื้อหาเกี่ยวกับการนํา
เร่ืองราวเกีย่วกับจินตนาการทางวิทยาศาสตรเขามาเกี่ยวของ 

1.6 ภาพยนตรแนวแฟนตาซี หมายถึง ภาพยนตรท่ีเหนือจริงตามจินตนาการของ
ผูสราง 

1.7 ภาพยนตรแนวตลก หมายถึง ภาพยนตรท่ีสรางขึ้นโดยมีจุดมุงหมายหลักคือ
เพื่อใหผูชมรูสึกสนุกสนาน  ผอนคลายความตึงเครียดกับบทตลกตาง ๆ ของผูแสดง 

1.8 ภาพยนตรแนวชีวิต หมายถึง ภาพยนตรท่ีนําเสนอเนื้อหาเนนหนักทางดานการ
ดําเนินชีวิตของคนในสังคมและปญหาสังคม  
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1.9 ภาพยนตรแนวรักโรแมนติก หมายถึง ภาพยนตรท่ีมีเนื้อหาเกี่ยวกับความรัก  
ซ่ึงลักษณะโครงเร่ืองจะผสมผสานกันระหวางความฝนและความเปนจริงของชีวิต 

1.10  ภาพยนตรเพลง หมายถึง ภาพยนตรท่ีมีเนื้อหารูปแบบเนนหนักเกี่ยวกับเพลง 
บางเร่ืองจะมีวธีิการเลาเร่ืองดวยเสียงเพลง 

1.11 ภาพยนตรประเภทอ่ืน ๆ หมายถึง ภาพยนตรท่ีมีเนื้อหาและรูปแบบแตกตาง
จากขางตน   เชน   ภาพยนตรท่ีเกี่ยวกับชีวประวัติของบุคคลในประวตัิศาสตร 

 2. ราคา (Price) เนื่องจากการกําหนดราคาคาบัตรเปนตัวแปรสําคัญเร่ืองหนึ่งในการ
เลือกชมภาพยนตร โดยเฉพาะในยุคนี้มีโรงภาพยนตรรูปลักษณใหมเกิดข้ึน ภายใตคําวา “ระบบ
มัลติเพล็กซ” ซ่ึงเปนโรงภาพยนตรแบบครบวงจร มีท่ีนั่งใหเลือกทั้งแบบธรรมดาและแบบพิเศษ  
ซ่ึงมีความสะดวกในการซ้ือบัตรเขาชม โดยการนําคอมพิวเตอรเขามาบริการลูกคาใหมีความสะดวก
รวดเร็วยิ่งข้ึน ซ่ึงทําใหบัตรมีราคาสูงข้ึน คือจากเดิมราคา 60 - 70 บาท ในปจจุบันเพิ่มข้ึนมาเปน
ราคา 100 - 500 บาท 

 3. สถานท่ีหรือระบบการจัดจําหนาย (Place or Channel of Distribution) ในท่ีนี้หมายถึง 
สถานท่ีจัดฉายภาพยนตร โดยการจัดจาํหนายผานทางโรงภาพยนตรท่ัวไปในเขตกรุงเทพมหานคร
โดยแบงเปน 

  3.1  โรงภาพยนตรช้ันหนึ่ง ไดแก โรงภาพยนตรท่ีฉายภาพยนตรท่ีนําเขามาใหม
ยังไมเคยฉายท่ีใดมากอน และมีการกําหนดรอบ วัน เวลาท่ีฉายไวอยางแนนอน 

  3.2 โรงภาพยนตรช้ันสอง ไดแก โรงภาพยนตรท่ีฉายภาพยนตรตอจากโรงภาพยนตร
ช้ันหนึ่ง มีราคาบัตรตํ่ากวาโรงภาพยนตรช้ันหนึ่ง โดยจะฉาย 2 เรื่องควบ หรือมากกวา และไมมี
เวลาและรอบท่ีแนนอน 

 4.  การสงเสริมการตลาด (Promotion) ในการติดตอส่ือสารเก่ียวกับขอมูลขาวสารของ
ภาพยนตรท่ีกาํลังเขาฉายในขณะน้ันหรือโปรแกรมตอไป เพื่อใหผูชมรับรู จะมีการติดตอส่ือสาร 
โดยใชส่ือรวมถึงกิจกรรมทางการตลาดท่ีนอกเหนือจากการโฆษณาประชาสัมพนัธ ซ่ึงสามารถกระตุน
ใหผูชมมาชมภาพยนตรมากข้ึน 

 องคประกอบท้ัง 4 ประการ มีความสัมพันธกันในการวางแผนการตลาด  เพราะการ
วางแผนแตละคร้ังจะมีการเกีย่วพนักนัตลอดเวลา เม่ือคุณลักษณะของภาพยนตรเปล่ียนไปการกําหนด
สถานท่ีหรือการเลือกชองทางการจัดจําหนายอาจมีการเปล่ียนแปลงตามไปดวย 

 ในการศึกษางานวิจยัเร่ืองกระบวนการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย แนวคิดเกีย่วกบั
การตลาดและการส่ือสารการตลาดของธุรกิจภาพยนตร สามารถเช่ือมโยงไปสูการคนพบปจจยัท่ีมี
ผลตอการกําหนดนโยบายและดําเนนิงานของบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนงัได 
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3.  กลยุทธการส่ือสารเพื่อโนมนาวใจ 

 
 ในชวงสองสามทศวรรษท่ีผานมา มีผูใหคําจํากัดความเกี่ยวกับการโนมนาวใจท่ีแตกตางกัน 

แตในประเดน็หลักท่ีคลายคลึงกัน ซ่ึงโดยสรุปกลาวไดวา การโนมนาวใจมีลักษณะดังนี้ (อางถึง 
อรวรรณ ปลันธนโอวาท, 2542 : 5) 

 1.   ผูโนมนาวใจมีความต้ังใจท่ีจะมีอิทธิพลบางประการเหนือผูถูกโนมนาวใจ 
 2. โดยปกติผูท่ีถูกโนมนาวใจจะมีทางเลือกมากกวาหนึ่ง และผูโนมนาวใจจะพยายาม

ชักจูงผูถูกโนมนาวใจใหยอมรับทางเลือกท่ีตนเสนอ 
 3. ส่ิงท่ีผูโนมนาวใจตองการ คือ การเปล่ียนแปลง การสรางหรือการดํารงไวซ่ึงความ

คิดเห็น ทัศนคติ คานิยม และความเชื่อของผูถูกโนมนาวใจ ซ่ึงจะสงผลตอปจจัยอ่ืนอันไดแก 
อารมณ  พฤติกรรม  เปนตน  

 
 Roy Blackwood (1993) (อรวรรณ ปลันธนโอวาท, 2542 : 206) ไดอางถึงแบบจําลอง           

การโนมนาวใจของแรงค  (Rank’s Model Of Persuation)  ท่ีมีแนวคิดวา  กระบวนการโนมนาวใจ
สามารถแยกเปน 2 ข้ันตอนใหญ ๆ  คือ 

1.  การทําใหเดนข้ึน (Intensification) หมายถึง การทําใหจดุแข็งของเราใหเดนข้ึนและ/
หรือการทําใหจุดออนของคูแขงเดนชัดข้ึน   กลยุทธเหลานี้ไดแก 

 1.1 การเสนอสารซํ้า ๆ (Repetition) คือการนําเสนอเร่ืองท่ีจะโนมนาวใจอยางตอเนื่อง
และสมํ่าเสมอ เชน ดีเจสถานีวิทยุตาง ๆ มักจะเปดเพลงจากอัลบ้ัมใหมวนัละหลาย ๆ คร้ัง เพื่อโนมนาว
ผูฟงใหเกดิความเคยชินและช่ือชอบ หรือคูแขงทางการเมือง ท่ีตอบโตอีกฝายหนึ่งทุก ๆ วันดวย 
เร่ืองเสีย ๆ หาย ๆ  เพื่อเปนการย้ําจุดออนของฝายตรงขาม  ซ่ึงมีผลในการโนมนาวใจมาฝายตน 

 1.2 การเช่ือมโยง (Association) คือการนําเสนอเร่ืองท่ีจะโนมนาวใจโดยการเช่ือมโยง
กับคานิยมเร่ืองคุณคา เชน ในการคัดเลือกนักกฬีาใหม 2 คน  คนท่ีขยนัซอมมักไดรับความไววางใจ
ใหเปนตัวจริงมากกวาคนท่ีชอบโดดซอม 

 1.3 การแตงรูปโฉมของสาร (Composition) คือการนําเสนอเร่ืองท่ีจะโนมนาวใจ
โดยการเปล่ียนแปลงรูปแบบเพื่อกระตุนความสนใจของผูรับสาร เชน การทําโลโกดวยตัวอักษร 
การแปรเสียงริงโทนธรรมดาใหเปนเสียงเพลง   เปนตน  

2. การทาํใหไมสลักสําคัญ (Downplaying) หมายถึง การปดปากเงียบในส่ิงท่ีไมดี       
ของเรา  และในสวนที่ดีของคูแขง  กลยุทธเหลานี้ไดแก 
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 2.1 วิธีการละเวนไมพูดถึง (Omission) คือการนําเสนอเร่ืองท่ีจะโนมนาวใจโดยการ
ปดบังจุดออนของตน  เชน  การโฆษณาขายสินคาทางโทรทัศนมักจะไมบอกจุดดอยของสินคา 

 2.2 การหันเหความสนใจ (Diversion) คือการนําเสนอเร่ืองท่ีจะโนมนาวใจโดยการ
เนนแตจุดท่ีตองการจะนําเสนอเทานั้น เชน การท่ีรัฐบาลนําเงินของกองสลากไปบริจาคเปนทุนการศึกษา
ของเด็กยากไร เพื่อหันเหความสนใจจากการท่ีฝายคานโจมตีวารัฐบาลรณรงคใหประชาชนเลนการ
พนัน 

 2.3 การสรางความสับสน (Confusion) คือการนําเสนอเร่ืองท่ีจะโนมนาวใจโดยการ
สรางความคาดหวังและ/หรือความเขาใจท่ีผิด ๆ เชน โรงภาพยนตรแหงหนึ่งเปดโอกาสใหผูชมได
รวมลุนรางวัลใหญ สําหรับผูชมท่ีสามารถไปชมภาพยนตรจากโรงในเครือของตนไดครบทุกแหง
ในเวลา 2 เดือน แตหนึ่งสัปดาหกอนเสนตายกลับมีการนาํต๋ัวของทุกโรงออกมาจําหนายใหประชาชน
ท่ัวไปมาลุนรางวัลดวย 

 สําหรับการสรางส่ือหนาหนงันั้น การโนมนาวใจคือหวัใจหลักในการดาํเนนิการผลิต 
ดังนั้นกลยุทธการส่ือสารเพ่ือโนมนาวใจ จึงมีความจําเปนในการศึกษาถึงกระบวนการผลิตส่ือหนา
หนังและกลยทุธการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยน้ีได  
 
4.  แนวคิดเก่ียวกับผูเฝาประตู (Gatekeeper) 
 
 แนวความคิดเกี่ยวกับหนาท่ี “ผูเฝาประตู” นี้ (อางถึง ศรัณญา อ่ิมอุดม, 2538 : 19)          
มาจากขอเขียนของ เคิรท เลวิน (Kirt Levin, 1947) ซ่ึงช้ีใหเหน็วา ขาวสารจะไหลผานชองทาง         
ตาง ๆ ณ  บริเวณจุดท่ีเรียกวา “ประตู” ซึ่งทําหนาท่ีตรวจสอบ  เลือกสรร ตีความขาวสาร                       
ตามกฎเกณฑท่ีตั้งไววาจะยอมใหขาวสารใดไหลผานไปไดหรือไม ในลักษณะหรือรูปแบบใด ผูเฝา
ประตูนี้อาจจะเปนบุคคล  กลุมบุคคล  หรือองคกรก็ได 

 ดี เอ็ม ไวท (White, D. M., 1950) ไดแนวคิดเร่ือง “ผูเฝาประตู” มาใชเปนคนแรก            
ในการศึกษากจิกรรมของบรรณาธิการขาวโทรพิมพ ของหนังสือพิมพทองถ่ินฉบับหนึ่งในอเมริกา        
ซ่ึงกิจกรรมในการตัดสินคัดเลือกขาวเพื่อตีพิมพในหนังสือพิมพมีสวนคลายผูเฝาประตู เนื่องจากมี
ขาวจํานวนมากมายท่ีสงมาทางโทรพิมพ บรรณาธิการขาวจะตองเลือกขาวเพียงบางชิ้นที่มีความ
เหมาะสมลงตีพิมพ ประเด็นท่ีใชในการศึกษาก็คือ ตองการท่ีจะรูวาบรรณาธิการไดใชเกณฑสวนตัว
ท่ีไมไดกําหนดไวอยางชัดเจนมากนอยเพยีงไรในการคัดเลือกขาว ผลของการศึกษาพบวา สวนหนึ่ง
ของการคัดเลือกขาวเปนเร่ืองของความตองการขององคกร และอีกสวนเกี่ยวกับความตองการของ
ผูรับ โดยมีแบบจําลองดังภาพ 
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ภาพท่ี  3   แบบจําลอง “ผูเฝาประตู” ของ ดี เอ็ม ไวท  (อางถึง  ศรัณญา อ่ิมอุดม, 2538 : 19) 

 
 
 จากแบบจําลองของไวท แสดงใหเห็นวา จากแหลงขาวจะมีขาวสารมากมายหลายช้ิน   
(ขาว 1, ขาว 2, ขาว 3 และขาว 4) ท่ีสงมายังหนังสือพิมพ บรรณาธิการขาวจะทําหนาท่ีคัดเลือก
ขาวสารเพียงบางช้ินเพื่อตีพมิพ (ขาว 2 และขาว 3) สวนขาวอีกหลายชิ้นจะถูกท้ิงไป (ขาว 1 และ
ขาว 4) ขาวสารที่ถูกคัดเลือกไว  จะผานกระบวนการผลิตหรือตกแตง  ใหเหมาะสมกบัเวลา  เนื้อท่ี 
หรือลักษณะของส่ือ เพื่อสงไปยังผูรับสารตอไป 

 เบ็คเกอร และ โรเบิรตส (Becker and Robert, 1992) อธิบายวา “ผูเฝาประตู” คือ ผูท่ีมี
อํานาจในการตัดทอน เพิ่มเติม หรือเปล่ียนแปลงแกไขขาวสารใด ๆ หรือความบันเทิงท่ีเราไดรับ
จากส่ือ ผูเฝาประตู ไดแก นักขาว บรรณาธิการ ผูอํานวยการสราง หรือบุคคลอ่ืน ๆ ท่ีทําหนาท่ี             
ในแขนงส่ือสารมวลชน ผูเฝาประตูมีหนาท่ีดังนี ้
 

 1.  ข้ันตอนการเลือกสรรขาวสาร 
 ผูเฝาประตูจะตัดสินใจวา  ควรจะรวบรวมวตัถุดิบอันไหนเพ่ือผลิตเปนส่ือสําหรับเผยแพร 

เชน เขาจะตัดสินใจวาภาพยนตรเร่ืองใดควรจะสราง หรือบทความช้ินใดท่ีจะเลือก หรือเหตุการณ
ใดท่ีจะสงชางภาพไปหรือนกัขาวไปเก็บรวบรวมขอมูล จะไดรับขาวสารจากหนวยงานไหน และ 
จะสัมภาษณใครท่ีเกี่ยวของกับเหตุการณนั้น เปนตน 
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 2. ข้ันตอนการแปรรูปขาวสาร 
 ผูเฝาประตูจะตัดสินใจวา ขาวสารที่ตองการส่ือสารจะอยูในรูปแบบใด เชน เร่ืองท่ีแตง

จากความคิดควรจะเปนนวนิยาย ภาพยนตร ภาพยนตรชุดทางโทรทัศน เหตุการณท่ีเกิดข้ึนจริง          
จะนําเสนอเปนขาวตรงหรือในรูปแบบของสารคดี อาจจะรายงานจากหองสงหรือรายงานสดใน
รูปแบบอ่ืน ๆ  หรือบันทึกวดิีโอเทปโดยผูส่ือขาวในที่เกดิเหตุ 

 
 3. ข้ันตอนการบรรณาธิกรณ 
 ผูเฝาประตูจะตัดสินใจวา ควรจะเลือกชองทางไหนเพื่อเผยแพร เชน ผูอํานวยการสราง 

จะเผยแพรภาพยนตรผานทางโรงภาพยนตร ขายลิขสิทธ์ิใหเครือขายเพ่ือเผยแพรทางโทรทัศน ใหเชา
ผานทางเคเบิล หรือรวบรวมขายใหกับสถานีโทรทัศนทองถ่ิน บรรณาธิการอาจจะเผยแพรขาวทาง
โทรพิมพเครือขายหนึ่ง หรือเลือกตีพิมพนวนิยายเปนตอน ๆ ลงในนิตยสารระดับชาติเลมใดเลมหนึ่ง 
เปนตน 
  
 จากขอเขียนของ แบกดเิคียน (Bagdikian, 1983) นักขาวและบรรณาธิการขาวจะตัดสิน
เลือกขาวอยางไรนั้น  ข้ึนอยูกับปจจยั 5 ประการคือ 
 1. หลักท่ียึดถือในการปฏิบัติการ  
 2.  การมองโลกของความเปนจริงและนิสัยของตน นั่นคือมองผูอานวาผูอานตองการ
อะไร และมีความปรารถนาอยางไร 
 3. คานิยม ซึ่งยึดถือโดยกองบรรณาธิการท่ีมีความเช่ียวชาญในวิชาชีพ มีมาตรฐาน
ทางดานความยุติธรรม และเปนท่ียอมรับในวิชาชีพ นั่นคือเขาจะเปนผูตัดสินใจวาอะไรท่ีผูอานใน
หมูคณะของเขาควรจะไดรู 
 4.  การประเมินคาของขาวสาร โดยการแขงขันของส่ือ 
 5.  คานิยมสวนตัว และนิสัยแปลก ๆ ของบรรณาธิการ เชน ถาบรรณาธิการกลัวหรือ 
ไมชอบอะไรบางอยาง เขาจะไมอนุญาตใหส่ิงท่ีเขาไมชอบปรากฏอยูในขาวหรือตีพิมพในหนังสือ
เด็ดขาด 
 
 เวสลียและแม็คลีน (Westley and Mclean, 1957) ไดเสนอแบบจําลองความคิดรวมยอด
เพื่อการวจิัยการส่ือสาร เปนแบบจําลองท่ีครอบคลุมการส่ือสารในลักษณะตาง ๆ ท้ังระดับสวนบุคคล 
และระดับส่ือสารมวลชนดังนี้ 
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ภาพท่ี  4    แบบจําลองความคิดรวมยอดเพือ่การวิจยัการส่ือสารของเวสลียและแม็คลีน 
                  (อางถึง   ศรัณญา   อ่ิมอุดม, 2538 : 21) 
 

 
 
 X  หมายถึง ส่ิงตาง ๆ ไมวาจะเปนเหตุการณ วัตถุ ตวับุคคล หรือความคิดในเร่ืองใด        
เร่ืองหนึ่ง ท่ีมีอยูท่ัวไปมากมายรอบตัวเรา ในรูปท่ียังไมไดปรุงแตง หรือนํามาถอดรหัสและเขารหสั
เปนรูปขาวสาร 
 x เปนส่ิงท่ีผูรับ (B) รับรูตามความเขาใจของตนเอง x อาจจะนําเขารหัสในรูปใหม 
(x’,x’’) เพื่อสงตอไปยังผูรับอีกทอดหน่ึงหรือหลายทอดก็ได 
 B หมายถึง บทบาทผูรับสาร หรือบทบาทในระบบพฤติกรรม B อาจจะรับรู X ได
โดยตรงหรือโดยการถายทอดจากบุคคลอ่ืน (A) หรือโดยชองทางอ่ืน (C) เชน ส่ือมวลชน 
 A คือบทบาทผูส่ือสารหรือผูสงสาร หรือผูมีบทบาท  เปนปจเจกบุคคลหรือคณะบุคคล
ท่ีรูเห็นส่ิงตาง ๆ  เกี่ยวกับ X แลวสงสารอยางมีจุดหมาย 
 C คือบทบาทของชองทางการส่ือสาร อยูระหวาง A กับ B ทําหนาท่ีเสมือนตัวแทนของ 
B ในการเลือกสรรขาวสารที่คิดวา B ตองการ C สามารถชวยขยายการรับรูของ B ใหกาวไกลกวา
การรับรูโดยตรง บทบาทของ C ตรงกับบทบาทของส่ือมวลชนหรือผูเฝาประตู ทําหนาท่ีคัดเลือก
หรือตกแตง (เรียบเรียง ตัดทอน เพิ่มเติม ฯลฯ) เหตกุารณขาวสารที่เกิดข้ึนกอนนําเสนอตอผูรับสาร 

 f  คือการปอนกลับ หรือการส่ือขาวสารจากผูรับไปยังผูสง 
 x3c คือขาวสารที่ไดรับการสังเกตโดยตรงจาก C 
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 ในวงการส่ือหนาหนัง “ผูเฝาประตู” จะเปนผูทําหนาท่ีตรวจสอบ ตัดทอน เติมแตงส่ือ
หนาหนังกอนท่ีจะนําไปเผยแพรตอสาธารณชน กลาวคือ “ผูเฝาประตู” จะอยูในฐานะผูท่ีควบคุม
ขาวสารนั่นเอง ดังนั้น แนวคิดเกีย่วกับผูเฝาประตูดังกลาว จึงสามารถนํามาประยุกตใชกับงานวิจยั
เกี่ยวกับกระบวนการผลิตส่ือหนาหนังและกลยุทธการผลิตส่ือหนาหนงัภาพยนตรไทยนี้ได  
 
5.  แนวคิดเก่ียวกับชนิดของส่ือและการเลือกใชส่ือ 
 
 ในบรรดาส่ือชนิดตาง ๆ ท่ีมีอยูในปจจุบัน ยอมมีความหลากหลายท้ังบทบาทหนาท่ีของ
ส่ือในแตละชนิด มีขอบเขตความสามารถแตกตางกันไปในระดับสูง กลาง ต่ํา ซึ่งความสามารถ
ดังกลาวไดแก 
 1.  การใหขาวสารขอเท็จจริง 
 2.  ความสามารถในการใหหลักการ และใหมองเห็นความสัมพันธ 
 3.  ความสามารถในการใหตดิตามความตอเนื่องของกระบวนการ 
 4.  ความสามารถในการนําใหตัดสินใจและแกปญหา 
 5.  ความสามารถในการชักนาํใหเปล่ียนพฤติกรรม 
 6.  ความสามารถในการโนมนาวใหลงมือกระทําโดยใชทักษะ 
 7.  ความสามารถในการพัฒนาทัศนคติและความคิดเห็น 
 
 นอกจากการแบงชนิดของส่ือตามบทบาทและหนาท่ีแลว ยังสามารถแบงชนิดของส่ือได
ตามขอดีและขอจํากัดของส่ือแตละชนิด เพ่ือเปนแนวทางสําหรับผูท่ีทําการส่ือสารไดเลือกใชส่ือตาม
ความเหมาะสมกับสถานการณ เชน การเขาถึงกลุมเปาหมาย พื้นท่ีครอบคลุม คาใชจาย ความ
ทันสมัยของขอมูล   (อางถึง  อรวรรณ  ปลันธนโอวาท, 2542 : 150 ) 

 1. โทรทัศน 
 จุดเดนของการใชส่ือโทรทัศนก็คือ ใหภาพท่ีเคล่ือนไหวไดพรอมเสียง ทําใหผูชม
เกิดความเพลิดเพลิน มีอารมณคลอยตามทําใหเราทราบเนื้อหา เกิดความเขาใจไดโดยงาย เปนส่ือ       
ท่ีเขาถึงกลุมเปาหมายเฉพาะได โดยการเลือกรายการและเวลาในการโฆษณาหรือประชาสัมพันธ       
อีกทั้งยังเปนส่ือท่ีครอบคลุมท่ัวท้ังประเทศ และเกิดประสิทธิภาพมากเม่ือเทียบกับอัตราการใชเงิน
ตอกลุมเปาหมาย 1,000 คน 
 จุดดอยของการใชส่ือโทรทัศนก็คือ ขอความที่กระทําการประชาสัมพันธมีอายุส้ัน 
ตองใชคาใชจายสูง อีกท้ังยังไมสามารถดึงดูดความสนใจของผูชมไดทุกคร้ังท่ีมีการออกอากาศ 
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 2. วิทย ุ
 จุดเดนของการใชส่ือวทิยกุ็คือ สามารถเลือกกลุมเปาหมายท่ีเฉพาะเจาะจงตามลักษณะ
รายการประชาสัมพันธไดครอบคลุมพื้นท่ีท้ังหมด การออกอากาศซํ้ากส็ามารถทําไดโดยงาย อีกทัง้
ยังสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายได แมขณะปฏิบัติงานหรือประกอบกิจกรรมตาง ๆ อยู และท่ีสําคัญ 
ก็คือการแกไขขอความท่ีประชาสัมพันธสามารถทําไดโดยงาย และราคาก็ไมสูงมากนัก 
 จุดดอยของการใชส่ือวิทยุก็คือ จํานวนสถานีวิทยุมีมากเกนิไป การจะประชาสัมพันธ
ใหครบทุกสถานีจะเสียคาใชจายสูงมาก และผูฟงเองไมสามารถจดจําขอความไดหมด จะจําไดเพยีง
บางสวนเทานัน้ 
 
 3. หนังสือพิมพ 
 จุดเดนของการใชส่ือหนังสือพมิพก็คือ ผูอานจะรูสึกวาขอความท่ีปรากฏอยูในหนังสือพมิพ
จะเปนขาวหรือส่ิงใหมเสมอ ในการประชาสัมพันธกส็ามารถเลือกใชไดท้ังหนังสือพิมพท่ีครอบคลุม
พื้นที่ท่ัวประเทศ และหนังสือพิมพเฉพาะพ้ืนท่ีหรือหนังสือพิมพทองถ่ิน การแกไขขอความตาง ๆ  
ก็ทําไดสะดวก กลุมเปาหมายสามารถอานรายละเอียดไดซํ้าหลาย ๆ คร้ัง งายตอการจดจํา จุดเดน
ประการหน่ึงของการประชาสัมพันธในหนังสือพิมพตางจังหวดัก็คือ ยอดขายเฉพาะวาระ ในวนัท่ี
ออกสลากกินแบงของรัฐ เกอืบทุกครัวเรือนในตางจังหวดัจะซ้ือหนังสือพิมพในวันนัน้  
 จุดดอยของการใชส่ือหนังสือพิมพก็คือ มีปจจัยในการเลือกสํานักพิมพและการจอง
หนาท่ีจะลงประชาสัมพันธสูง เพราะถาเลือกไมดีกจ็ะไดงานท่ีไมมีคุณภาพและไมไดรับความสนใจ
จากกลุมเปาหมาย และท่ีสําคัญมากก็คือมีคาใชจายคอนขางสูงมาก โดยเฉพาะหนังสือพิมพที่มี
ยอดขายมาก ๆ  
  
 4. นิตยสาร 
 จุดเดนของการใชส่ือนิตยสารก็คือ สามารถเลือกกลุมเปาหมายท่ีเฉพาะเจาะจงไดแนนอน 
เพราะผูอานนติยสารแตละประเภทนัน้แตกตางกนัออกไป นิตยสารสวนใหญในตลาดจะเนนท่ีคุณภาพ
ของการพิมพ เพราะมีการแขงขันกันเองในทองตลาด สามารถเก็บเอาไวอานไดนาน ๆ อายุขอความ
ท่ีโฆษณาก็ยืนยาวตามไปดวย และท่ีสําคัญก็คือจะไดกลุมผูรับการพวง (Pass-Along Audience)  
เปนจํานวนมาก 
 จุดดอยของการใชส่ือนิตยสารก็คือ ผูรับสารอาจจะเปดรับขอความของส่ือประเภทนี้
เร็วเกินไป เปนสาเหตุท่ีทําใหขาวลาสมัยไดงาย ขาดความทันตอเหตุการณ และการเขาถึงกลุมเปาหมาย
ชากวาส่ืออ่ืน ๆ  
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 5. ส่ือกลางแจง ไดแก ปายโฆษณาขนาดใหญหรือขนาดเล็ก ท่ีมีมากมายตามทองถนน 
อาคารรานคาหรือสถานท่ีตาง ๆ  
 จุดเดนของการใชส่ือกลางแจงก็คือ ครอบคลุมกลุมเปาหมายไดเฉพาะจุด ใหความถี่
ในการไดเหน็สูง มีขนาดใหญกวาส่ืออ่ืน ๆ จึงเกิดความสะดุดตาและเกิดความสนใจไดงาย สามารถ
เลือกสถานท่ีแสดงส่ือท่ีเหมาะกันได เหมาะกับการเผยแพรขอความท่ีส้ัน 
 จุดดอยของการใชส่ือกลางแจงก็คือ ใหรายละเอียดไดนอยมาก มีราคาในการผลิต
คอนขางสูง  โดยเฉพาะปญหาเร่ืองจัดระเบียบ  ระบบไฟฟา และการบํารุงรักษาทําไดยาก 
 
 6. ส่ือเคล่ือนท่ี ไดแก ปายโฆษณาท่ีตดิตามรถเมล รถตู รถตุก-ตุก รถไฟฟา 
 จุดเดนของการใชส่ือกลางแจงก็คือ สามารถครอบคลุมกลุมเปาหมายในเขตเมืองไดด ี
ใหความถ่ีในการไดเหน็สูงมาก โดยเฉพาะการเลือกส่ือเปนรถประจําทางมีโอกาสในการเลือกสถานที่
และโนมนาวกลุมเปาหมายใหเกิดความสนใจได 
 จุดดอยของการใชส่ือกลางแจงก็คือ มีพืน้ท่ีในการทําโฆษณาไดนอย คาใชจายในการ
ผลิตสูง ผูท่ีสัญจรไปมาใหความสนใจนอย 
 
 7. โรงภาพยนตร 
 จุดเดนของการใชส่ือโรงภาพยนตรก็คือ สามารถเจาะกลุมเปาหมายไดเฉพาะ เชน 
กลุมวัยรุน ท้ังยังเลือกสถานท่ีได ผูชมก็หลีกเล่ียงการชมขอความไดนอย และมีราคาถูก 
 จุดดอยของการใชส่ือโรงภาพยนตรก็คือ ไมเหมาะกับชนบท เหมาะสําหรับเขตเมือง
เทานั้น มีกระบวนการผลิตภาพยนตรท่ีมีราคาสูง และจํานวนการเขาถึงท่ีต่ํา 
 
 แนวคิดเกีย่วกบัชนิดของส่ือและการเลือกใชส่ือ จะเปนเคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษาถึง
การเลือกใชสื่อของบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนัง อันเปนข้ันตอนสุดทายในการวิจัยเร่ืองการสรางส่ือ
หนาหนังภาพยนตรไทย 
 
6.  งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 
 ในการวิจัย เร่ือง “กระบวนการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย” ถือเปนเร่ืองใหม  
เพราะส่ือหนาหนังเปนเหมือนส่ือกลางระหวางตัวภาพยนตรกับผูชม ซ่ึงมีผูนิยมในการศึกษาวิจัย
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มากกวา แตการศึกษาส่ือหนาหนังโดยตรงยังไมเปนท่ีแพรหลายมากนัก ซ่ึงงานวิจัยคร้ังนี้จะเนน     
ไปท่ีกรอบแนวคิดในการผลิตส่ือหนาหนังโดยเฉพาะใบปดภาพยนตรและภาพยนตรตัวอยาง ซ่ึงถือ
เปนหวัใจสําคัญในการสรางส่ือหนาหนัง 
  

 นิภาพร เนียมแสง (2537) ไดศึกษาเกีย่วกับพัฒนาการ “ภาษาโปสเตอร” ในโปสเตอร
ภาพยนตรไทย : วิเคราะหรูปแบบการนําเสนอและเนื้อหา ระหวางป พ.ศ. 2500 - 2534 พบวา รูปแบบ      
การนําเสนอในโปสเตอรภาพยนตรมี 7 ประเภทไดแก   

1. . รูปตัดปะจากภาพถาย   
2. . รูปเขียนเหมือนจริง   
3. . รูปตัดปะจากภาพถายผสมรูปเขียน   
4. . รูปเขียนแนวตลก   
5. . รูปเขียนการตนู  
6. . รูปเขียนลายเสน   
7. . รูปถายจากสไลด 

 และ 6 แนวเนือ้หาคือ   
1. . แนวบู   
2. . แนวชีวิต   
3. . แนวตลก   
4. . แนวผี   
5. . แนวโป   
6. . แนวอ่ืน ๆ  

 
 จากการวิเคราะหถึงพัฒนาการของ “ภาษาโปสเตอร”  พบวามีการเปล่ียนแปลงท่ีสําคัญ 
3 ชวง  คือ   

 1. ชวงเปล่ียนแปลงจากรูปแบบการนําเสนอแบบรูปตัดปะจากภาพถาย เปนรูปแบบการ
นําเสนอแบบรูปเขียนเหมือนจริง   

 2. ชวงท่ีรูปแบบการนําเสนอแบบรูปเขียนเหมือนจริง  ไดรับความนิยมมากกวารูปแบบ 
อ่ืน ๆ ท้ังหมด   
 3. ชวงเปล่ียนแปลงจากรูปแบบการนําเสนอแบบรูปเขียนเหมือนจริง  เปนรูปแบบการ
นําเสนอแบบรูปถายจากสไลด 
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 เนื้อหา “ภาษาโปสเตอร” ท่ีนิยมใชในโปสเตอรภาพยนตรไทยน้ัน มีลักษณะท่ีเปนเอกลักษณ
เฉพาะตัวคือ มีความเรียบงาย ส่ือสารแบบตรงไปตรงมา มีรายละเอียดมากและสามารถเขาใจได
ทันที โดยไมตองอาศัยระยะเวลาในการตีความ 
 นอกจากนี้ผลการวิจัยยังพบวา  ปจจัยท่ีมีผลตอพัฒนาการของ  “ภาษาโปสเตอร”  มี 4 ปจจัยคือ   

1. . สภาวการณของภาพยนตรไทย   
2. . ความมีประสิทธิภาพในการนําเสนอเนื้อหา   
3. . เทคโนโลยีการพิมพ   
4. . ความสามารถและเสรีภาพของชางเขียนโปสเตอร 

 
 พิพัฒน เช่ียววฒันากุล (2533) ไดทําการศึกษาเร่ืองภาพยนตรตัวอยาง พบวาภาพยนตร
ตัวอยางท่ีดี คืองานท่ีสามารถสรางเหตุผลของการเขารับชมภาพยนตรจากผูชมได โดยอาศัยแรง
ดึงดูดหรือการกระตุนอันมาจากงานท่ีมีเอกลักษณทางแนวคิด ในความหลากหลายของภาพ แสง สี 
เสียง ขนาด เวลา อยางเปนอันหนึ่งอันเดยีวกัน ไมวาจะเปนวิธีการสรางความหนกัในอารมณ หรือ
จะเปนความเบาในอารมณก็ตาม ท้ังนี้ภาพยนตรตวัอยางจะมีความสมบูรณยิ่งข้ึน เม่ือสามารถสราง
จังหวะท่ีลงตัว และมีความตอเนื่องทางอารมณ  โดยสามารถจะกําหนดเน้ือหาได โดยผูสรางสรรค
ภาพยนตรตัวอยาง จะตองควบคุมงานใหสัมพันธกับภาพพจนและวัตถุประสงคท่ีตองการจะส่ือ 
มิใชถูกความเปนภาพยนตรตัวอยางควบคุม มิฉะนั้นการบอกเลาความคิดตาง ๆ จะมาจากตัวงาน 
แทนท่ีจะมาจากผูสรางสรรคเอง ซ่ึงหลักการตรวจสอบลักษณะของภาพยนตรตวัอยางท่ีดีมีแนวทาง
ดังตอไปนี ้

1. . พยายามมุงสูแนวคิดหลักแนวคิดเดยีว 
2. . แนวคิดท่ีเลือกใชคือแนวคิดท่ีดีท่ีสุด สําคัญท่ีสุด โนมนาวท่ีสุด 
3. . แสดงออกแหงความเปนเอกลักษณ แปลกใหม 
4. . สรางประสบการณรวมใหเกดิกับผูชม 
5. . กอใหเกิดความสัมพันธระหวางแนวคิดกับช่ือเร่ือง 
6. . สามารถบอกจุดขายไดอยางเหมาะสม 
7. . ผูชมสามารถจําช่ือเร่ืองได หรือจดจําแนวทางของภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ ได 
8. . แสดงออกซ่ึงความเหมาะสมกับกาลสมัยและสภาพแวดลอม 
9.  มีความผสมผสานของงานอยางกลมกลืน และมีความเปนศิลปะดวยการเลือกสรร

ภาพและเสียงมาประกอบกันจนสามารถสรางจินตภาพของภาพยนตรเร่ืองหนึ่ง ๆ 
 10. ไมเบ่ียงเบนขอเท็จจริงของเร่ืองเดิมจนแนวทางเสีย  
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 ไกรสร วงศอนันตศักดิ์ (2547) ไดศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกชมภาพยนตร
ไทยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ซ่ึงผลการศึกษาพบวา 

 1. สถานการณของอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยในระยะยาว ผูผลิตภาพยนตรไทยมีความเชือ่วา 
ภาพยนตรไทยสามารถอยูรอดได โดยจะใหความสําคัญกับชองทางโรงภาพยนตรช้ันหนึ่ง ในเขต
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล เปนอันดบัแรก 

 2. กลุมเปาหมายของภาพยนตรไทย ผูผลิตภาพยนตรไทยมีความคิดเห็นสอดคลองกันวา
กลุมผูบริโภคท่ีเปนกลุมเปาหมายหลัก อยูในชวงอายุ 15 -25 ป 

 3. การพจิารณาความตองการของผูบริโภค ผูผลิตภาพยนตรไทยมีความคิดเห็นไมแตกตาง
กันวาผูบริโภคตองการความบันเทิงจากการชมภาพยนตรเปนหลัก 

 4. ผูบริโภคตองการความแปลกใหมจากการชมภาพยนตรไทย  หรือส่ิงท่ียังไมเคยเห็น
ไมเคยสัมผัส ซ่ึงก็คือหนาหนังหรือแนวภาพยนตรท่ีมีความแตกตางกันออกไป เพียงแตในความ
แปลกใหมนั้น ควรสามารถส่ือสารใหผูบริโภครูเร่ืองและเขาใจได 

 5. ปจจยัท่ีมีผลอยางชัดเจนตอการตดัสินใจเลือกชมภาพยนตรไทย ประกอบดวยหนาหนัง
และเนื้อหาสาระ รองลงมาคือดารานําแสดง ผูกํากับภาพยนตร และเทคนิคของภาพยนตร 

 6. ปจจยัดานคุณคาท่ีปรากฏในภาพยนตร และคุณคาของภาพยนตร มีผลตอการตัดสินใจ
เลือกชมภาพยนตรไทยของกลุมผูบริโภคอยางมีนัยสําคัญ 

 7. ในดานการใชส่ือเพื่อโฆษณาและประชาสัมพันธภาพยนตรไทยนั้น ผูบริโภคมีพฤติกรรม
การเลือกรับส่ือใกลเคียงกนั แตมีความแตกตางกันอยูบางทางดานผลของส่ือท่ีผูบริโภคไดรับ โดยมี
ลักษณะผันแปรไปตามกลุมอายุ โดยส่ือท่ีมีบทบาทสําคัญอยางมากกับกลุมผูบริโภคมีเพียงส่ือโทรทัศน 
ภาพยนตรตัวอยางท่ีฉายในโรงภาพยนตร และส่ือส่ิงพิมพ 

 8. การที่ภาพยนตรไทย ไดรับรางวัลจากการประกวดภาพยนตรภายในประเทศและ
ตางประเทศนัน้ แทบไมมีผลตอการเลือกตัดสินใจเลือกชมภาพยนตรไทยของผูบริโภคเลย 

 9. ผลกระทบของธุรกิจส่ือวีซีดี ดีวีดี จะมีผลตอการลดการชมภาพยนตรไทยทางโรง
ภาพยนตรมากที่สุดเฉพาะในกลุมเปาหมายหลัก ดวยเหตผุลดานปจจัยทางเศรษฐกิจหรือคาใชจายท่ี
มีความแตกตางกันมาก แตในกลุมเปาหมายรองท่ีมีอายุเกิน 25 ป ไมมีผลมากนัก 
 
 ดังนั้น งานวิจัยของ นิภาพร เนียมแสง (2537) และ พิพัฒน เช่ียววัฒนากุล (2533)              
ท่ีเกี่ยวของกับประวัติความเปนมาและการผลิตใบปดภาพยนตร และภาพยนตรตัวอยางในสมัยกอน 
จึงมีความเกี่ยวโยงกับงานวิจยัในคร้ังนีเ้ปนอยางมาก และการศึกษาของ ไกรสร วงศอนันตศักดิ ์(2547) 
เกี่ยวกับปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกชมภาพยนตรไทยน้ัน แมจะเปนหัวขอท่ีมีผูศึกษากันอยาง
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แพรหลายแลว แตผูวิจยัไดทําการศึกษาท้ังฝายผูผลิตภาพยนตรและผูชมภาพยนตร ซ่ึงสามารถตอบ
คําถามไดครอบคลุมและชัดเจนยิ่งข้ึน ซ่ึงผลของการศึกษาสามารถใชเปนแนวทางในการศึกษาวิจยั
รายงานช้ินนีไ้ดเปนอยางด ี
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บทที่ 3 

 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
 

 การวิจยั เร่ือง “การสรางส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย” ในครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research) โดยมุงศึกษาวาบริษัทท่ีผลิตส่ือหนาหนังสําหรับภาพยนตรไทย มีข้ันตอน
และกระบวนการในการผลิตอยางไร ศึกษาถึงปจจยัตาง ๆ ท่ีมีอิทธิพลในการดําเนนิงาน และกลยุทธ
ในการใชส่ือของบริษัท 
 ในบทนี้ จะกลาวถึงวิธีดําเนินงานวิจัยในข้ันตอนตาง ๆ ตั้งแตแหลงขอมูล การเก็บ
รวบรวมขอมูล เคร่ืองมือและการทดสอบเคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย การวิเคราะหขอมูล ตลอดจน 
การนําเสนอขอมูลอยางเปนข้ันตอน   ดังน้ี 
 
1.  แหลงขอมูลและการเก็บรวบรวมขอมูล 
 
 ในการวิจัยคร้ังนี้ มีแหลงขอมูล  2  ประเภท  คือ 

 1. ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data)  
  1.1   การสังเกตการณแบบมีสวนรวม  (Participant Observation)  
 โดยการเขารับการฝกงานกับ บริษัท ดอกเตอรเฮด จํากัด ตั้งแตวันท่ี 1 พฤศจิกายน – 
31 ธันวาคม พ.ศ. 2547  เพื่อสังเกตกระบวนการดําเนินงานของบริษัท  เพ่ือใหไดคําตอบตามวัตถุประสงค
ของงานวิจยั 

1.2   การสัมภาษณแบบเจาะลึก  (In-depth  Interview) 
 ในการการสัมภาษณแบบเจาะลึก แบงออกเปน 2 สวนคือ 

1. แหลงขอมูลประเภทบุคคลซ่ึงถือเปนผูใหขอมูลหลัก (Key Informant) ในการ 
ศึกษาวจิัยคร้ังนี้ ไดแก คุณกอบเกียรติ พรภาคาเดช ไดเร็กเตอร และผูรวมกอต้ังของบริษัท ดอกเตอร 
เฮด จํากดั คุณสกกบงกช ขันทอง ครีเอทีฟ กรุปเฮดของฝายครีเอทีฟ คุณวัชรพล จันทิมา หัวหนา
ฝายผลิตใบปดภาพยนตร คุณกิตติกร สุนทรเกตุ หัวหนาฝายการตัดตอภาพยนตรตัวอยาง และ
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คุณวนันทร วงศขจร จากฝายคอมพิวเตอร กราฟฟก ซ่ึงผูวิจัยถือวาเปนกลุมบุคคลท่ีสามารถให
ขอมูลอันเปนประโยชนตอการศึกษาวิจยัคร้ังนี้ไดอยางถูกตองและชัดเจนท่ีสุด  

2. แหลงขอมูลดานความคิดเห็นเกี่ยวกับส่ือหนาหนังของภาพยนตรไทย โดยแบง 
เปน  5  สวนดวยกัน   คือ 

2.1 ผูสรางภาพยนตร ไดแก คุณอดิเรก วัฏลีลา ผูกํากับภาพยนตร และ
ผูบริหารบริษัทเฉลิมไทย สตูดิโอ 

2.2  นักวิชาการดานภาพยนตร ไดแก ผ.ศ. ดร. กฤษดา เกิดด ีหัวหนาวิชาการ
ภาพยนตรและวดีีทัศนคณะนิเทศศาสตร  มหาวิทยาลัยรังสิต 

2.3 นักวจิารณ ไดแก คุณศิริวรรณ กุลวงษวาณชิย หวัหนากองบรรณาธิการ 
นิตยสารเอนเตอรเทน 

2.4 นักโฆษณา ไดแก คุณธวัชชัย ฤดีอมรเกียรติ ซีเนียร กอปปไรทเตอร 
บริษัท เดนซึ (ประเทศไทย) จํากัด  

2.5 ส่ือมวลชน ไดแก คุณปานใจ ปนจินดา ผูส่ือขาวฝายการตลาด หนังสือพิมพ
กรุงเทพธุรกิจ Biz Week 
 

2. ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) 
เอกสาร บทความ หนังสือ วิทยานิพนธ รวมท้ังส่ิงพมิพตาง ๆ ท่ีเกี่ยวของกับการ

ศึกษาวจิัยเร่ือง  “กระบวนการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย” 
 
2.  เคร่ืองมือท่ีใชในงานวิจัย 
 

เคร่ืองมือท่ีใชในงานวิจยัคร้ังนี้ไดแก 
 1. การสังเกตการณแบบมีสวนรวม โดยมีข้ันตอนในการปฏิบัติดังนี ้
  1.1  การสังเกต 
  1.2  การซักถาม 
  1.3  การจดบันทึก 
 ในกระบวนการสังเกตการณแบบมีสวนรวมคร้ังนี้ นอกเหนือจากการเฝาสังเกตการณ
แลว ผูวิจัยอาจซักถามประเด็นบางอยางท่ีไมอาจเขาใจไดจากการสังเกต ซ่ึงการซักถามก็คือการ
สัมภาษณอยางไมเปนทางการนั้นเอง เชน ขอมูลท่ีเกี่ยวของกับการใชความหมาย สัญลักษณ หรือ
เร่ืองเทคนิคตาง ๆ จากนั้นจึงเปนการจดบันทึกเพื่อเก็บขอมูลประจําวันตอไป 
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2.  การสัมภาษณแบบเจาะลึก 
 การสัมภาษณแบบเจาะลึกจะใชลักษณะคําถามแบบปลายเปด โดยมีประเด็นคําถาม

ตามปญหานําวิจัยดังนี ้
2.1  คําถามเก่ียวกับปจจยัท่ีมีผลกระทบตอการผลิตส่ือหนาหนัง  
2.2  คําถามเก่ียวกับกลยุทธท่ีใชในการผลิตส่ือหนาหนัง  
2.3  คําถามเก่ียวกับกระบวนการผลิตส่ือหนาหนัง 
2.4  คําถามเก่ียวกับนโยบายในการใชส่ือ 

 
3.  การวิเคราะหขอมูล  
 

ในการวเิคราะหขอมูลท่ีไดจากการวิจยัคร้ังนี ้ไดอาศยัแนวคิดและทฤษฎีตาง  ๆท่ีเกีย่วของมา
เปนกรอบในการวิเคราะหขอมูลดวย   ดังนี ้
 1. เพื่อทราบถึงปจจัยท่ีมีผลตอการผลิตส่ือหนาหนัง 

การวิเคราะหในสวนนี้ ผูวจิยัจะทําการวเิคราะหขอมูลจากการสัมภาษณผูใหขอมูลหลัก
และผูท่ีเกี่ยวของอ่ืน ๆ ของบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนัง โดยใชทฤษฎีองคกรส่ือมวลชนและแนวคิด
เกี่ยวกับการตลาดและการส่ือสารการตลาดของธุรกิจภาพยนตร มาเปนกรอบในการวิเคราะหขอมูล
ใหเปนไปตามวัตถุประสงคของการวิจยั 

2. เพื่อทราบถึงกระบวนการผลิตส่ือหนาหนัง 
การวิเคราะหในสวนนี้ ผูวิจยัทําการวจิัยโดยแบงไปตามส่ือหนาหนังประเภทตาง ๆ 

ของภาพยนตรไทยแตละประเภท จากน้ันจงึเขาสูกระบวนการสังเกตการณแบบมีสวนรวมและการ
สัมภาษณผูใหขอมูลหลักและผูท่ีเกี่ยวของอ่ืน ๆ ของบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนัง โดยใชกลยุทธการ
ส่ือสารเพ่ือโนมนาวใจและแนวคิดเกี่ยวกับผูเฝาประตู มาเปนกรอบในการวิเคราะหขอมูลใหเปนไป
ตามวัตถุประสงคของการวิจัย 

3. เพื่อทราบถึงกลยุทธท่ีใชในการผลิตส่ือหนาหนัง 
การวิเคราะหในสวนนี้ ผูวิจยัทําการวจิัยโดยแบงไปตามส่ือหนาหนังประเภทตาง ๆ 

ของภาพยนตรไทยแตละประเภท จากน้ันจงึเขาสูกระบวนการสังเกตการณแบบมีสวนรวมและการ
สัมภาษณผูใหขอมูลหลักและผูท่ีเกี่ยวของอ่ืน ๆ ของบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนัง โดยใชโดยใชกลยุทธ
การส่ือสารเพ่ือโนมนาวใจและแนวคิดเกี่ยวกับผูเฝาประตู มาเปนกรอบในการวิเคราะหขอมูลใหเปนไป
ตามวัตถุประสงคของการวิจัย 
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4. เพื่อทราบถึงนโยบายในการใชส่ือของบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนัง 
การวิเคราะหในสวนนี้ ผูวิจัยจะทําการวิเคราะหขอมูลจากการสัมภาษณผูใหขอมูล

หลักและผูท่ีเกี่ยวของอ่ืน ๆ ของบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนัง โดยใชแนวคิดเกี่ยวกับชนิดของส่ือและ
การเลือกใชส่ือ  มาเปนกรอบในการวิเคราะหขอมูลใหเปนไปตามวัตถุประสงคของการวิจัย 
 
4.  การนําเสนอขอมูล 
 

ในการนําเสนอขอมูลท่ีไดจากการวิจัย เร่ือง “การสรางส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย” 
ผูวิจัยจะนําเสนอขอมูลในเชิงบรรยาย (Descriptive) โดยแบงประเดน็ตามวัตถุประสงคของการวิจัย 
 
5.  แนวคําถาม 
 

คําถามดานปจจัยภายในองคกร 
1. บริษัทผูผลิตส่ือหนาหนัง มีรูปแบบในการบริหารจัดการภายในองคกรอยางไรบาง 
2. บริษัทผูผลิตส่ือหนาหนัง มีนโยบายในการเลือกรับพนักงานอยางไร 
3. ศักยภาพและขอจํากดัดานเทคโนโลยีท่ีบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังใชอยูเปนอยางไร 

 
คําถามดานปจจัยภายนอกองคกร 
4. ปจจัยตาง ๆ เหลานี้ มีผลตอการดําเนินงาน ของบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังอยางไรบาง 

- ดานการเมืองและกฎหมาย เชน การท่ีประเภทไทยยังไมมีการแบงเรตของส่ือหนาหนัง
ตาง ๆ  

- ดานสังคม มีขอจํากัดทางสังคมอะไรบางในการเผยแพรส่ือหนาหนัง เชน ศาสนา 
ความเช่ือ  คานิยม 

- ดานเศรษฐกิจ ปจจัยทางดานเศรษฐกิจมีผลตอการดําเนินธุรกิจของบริษัทผูผลิต
ส่ือหนาหนังอยางไร 

- ดานนายทุน แรงกดดนัจากบริษัทผูจางมีอิทธิพลตอการดาํเนนิงานของบริษัทผูผลิต
ส่ือหนาหนังอยางไร 

- ดานคูแขง วงการส่ือหนาหนังมีการแขงขันหรือไม 
- ผูบริโภค บริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังคํานึงถึงความตองการของผูบริโภคอยางไร 
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คําถามดานปจจัยในการผลิตส่ือหนาหนังวาดวยแนวคิดทางการตลาดในการดําเนินงาน
ของบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนงั 

5. ดานสินคา ในบรรดาภาพยนตรประเภทตาง ๆ บริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังมีกลยุทธ      
ในการสรางหนาหนังจากภาพยนตรเหลานีอ้ยางไร 

- ภาพยนตรแนวแอคช่ัน 
- ภาพยนตรแนวสยองขวัญ 
- ภาพยนตรแนวสงคราม 
- ภาพยนตรแนวอาชญากรรม 
- ภาพยนตรแนววิทยาศาสตร 
- ภาพยนตรแนวแฟนตาซี 
- ภาพยนตรแนวตลก 
- ภาพยนตรแนวชีวิต 
- ภาพยนตรแนวรักโรแมนติก 
- ภาพยนตรเพลง 
- ภาพยนตรประเภทอื่น ๆ  หรือภาพยนตรท่ีมีหลาย ๆ  แนวผสมกนั 

6. ดานราคา สัดสวนระหวางคาจางในการผลิตของเจาของหนังและตนทุนในการสราง
ส่ือหนาหนังแบบเบ็ดเสร็จหนึ่งเร่ืองเปนอยางไร 

7. ดานสถานท่ี บริษัทผูผลิตส่ือหนาหนัง มีนโยบายในการเผยแพรส่ือหนาหนังของ
ตนเองอยางไร 

8. ดานการสงเสริมการตลาด หลังจากท่ีหนงัออกฉายแลว นโยบายในการดําเนนิงาน
ของบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนงัท่ีมีตอภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ มีลําดับข้ันของการเปล่ียนแปลงอยางไร 
 

คําถามดานกระบวนการผลิตส่ือหนาหนัง 
 9.  บริษัทผูผลิตส่ือหนาหนัง มีข้ันตอนในการเลือกภาพยนตรท่ีจะทําส่ือหนาหนังอยางไร 
 10.   กระบวนการแปรรูปส่ือภาพยนตรไปสูส่ือหนาหนังประเภทตาง  ๆ มีข้ันตอนอยางไรบาง 
โดยเฉพาะภาพยนตรตวัอยางและใบปดภาพยนตร  
 

คําถามดานนโยบายในการใชส่ือของบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนัง 
11. บริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังใชส่ืออะไรบาง ในสัดสวนเทาไหร สําหรับการเผยแพร

หนาหนังของภาพยนตรแตละเร่ือง 
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 - โรงภาพยนตร 
- โทรทัศน 

 - วิทย ุ
 - ส่ือกลางแจงส่ือเคล่ือนท่ี 

- ส่ือส่ิงพิมพ 
  

คําถามดานความคิดเห็นเกี่ยวกับส่ือหนาหนังของภาพยนตรไทย  
 
- ผูสรางภาพยนตร 
12. ความสําคัญของส่ือหนาหนังท่ีมีตอภาพยนตร 
13. ความสัมพันธระหวางผูสรางภาพยนตรและบริษัทผูผลิตหนาหนังเปนอยางไร 
14. ความพึงพอใจของผูสรางท่ีมีตอบริษัทผลิตส่ือหนาหนัง 

 
- นักวิชาการดานภาพยนตร 
15. บทบาทและความสําคัญของส่ือหนาหนังในปจจุบัน 
16. จริยธรรมและความเหมาะสมของการสรางส่ือหนาหนัง 
17. ส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยเมืองเทียบกับของนานาชาติแลวเปนอยางไร 

 
- นักวิจารณ 

 18. บทบาทและความสําคัญของส่ือหนาหนังในปจจุบัน 
 19. จริยธรรมและความเหมาะสมของการสรางส่ือหนาหนัง 
 20. ส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยเมืองเทียบกับของนานาชาติแลวเปนอยางไร 
 
 - นักโฆษณา 
 21. การรณรงคของส่ือหนาหนังมีความเหมือน หรือแตกตางกับการรณรงคส่ือโฆษณา

อยางไร 
 22. มุมมองของนักโฆษณาท่ีมีตอการทําส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยในปจจุบัน 
 

- ส่ือมวลชน 
23. มุมมองของส่ือมวลชนท่ีมีตอการทําส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยในปจจุบัน 
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บทที่ 4 

 
ผลการศึกษา 

 
 การศึกษา เร่ือง “การสรางส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย” เปนงานวจิัยเกีย่วกับการผลิตส่ือ

หนาหนังภาพยนตรไทย โดยจะแบงข้ันตอนในการวิจัยเปน 4 ข้ันตอนคือศึกษาเกี่ยวกับปจจัยท่ีมี        
ผลตอการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย ศึกษาถึงกระบวนการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย 
ศึกษาถึงกลยุทธในการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย และศึกษาเกี่ยวกับนโยบายการใชส่ือของ
บริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย  
 
1.  สวนท่ี 1 ปจจัยท่ีมีผลตอการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย 
 

 ในการศึกษา “การสรางสื่อหนาหนังภาพยนตรไทย” คร้ังนี้  ผูวิจัยไดมีโอกาสเขาไป
สังเกตการทํางานของ บริษัท ดอกเตอรเฮด จํากัด ซ่ึงเปนบริษัทท่ีทําการผลิตส่ือหนาหนังท่ีมี
ช่ือเสียงแหงหนึ่งในประเทศไทย 

 บริษัท ดอกเตอร เฮด จํากัด กอต้ังข้ึนเม่ือป พ.ศ. 2535 โดย คุณกอบเกยีรติ พรภาคาเดช
และ คุณบดินทร บุญมี โดยใชช่ือวา “นก 2 - 3 หวั” และ “มิลค เพาเวอร” ตามลําดับ กอนท่ีจะมา
เปล่ียนช่ือเปน “ดอกเตอร เฮด” ในป พ.ศ. 2544 ซ่ึงเปนบริษัทท่ีมีลูกคาเปนผูสรางหนังและผูกํากับ
ภาพยนตรมากมาย โดยบริษัทจะทําหนาท่ีกําหนดทิศทางของหนาหนังของภาพยนตรแตละเร่ืองที่
ผานเขามา อยางมีข้ันตอนและครบวงจร โดยจะปรากฏเปนรูปธรรมผานส่ือหนาหนงั ท้ังภาพยนตร
ตัวอยางและใบปดภาพยนตร โดยความสําเร็จสามารถวัดไดจากการท่ีภาพยนตรท่ีทํารายไดสูงสุด
ประจําปท้ังแตป พ.ศ. 2544 – พ.ศ. 2547 อันไดแก “สุริโยไท” “ผีหัวขาด” “แฟนฉัน” และ                
“ชัตเตอร”  ท้ังหมดเปนผลงานการทําส่ือหนาหนังของ  บริษัท ด็อกเตอร เฮด  ท้ังส้ิน 

 ในสวนนี้ท่ีเกี่ยวกับปจจัยท่ีมีผลตอการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย จะเปนการศึกษา
ถึงปจจัยท้ังภายนอกและภายในของ บริษัท ดอกเตอร เฮด ดวยการสัมภาษณแบบเจาะลึก คุณกอบเกียรติ 
พรภาคาเดช  ครีเอทีฟ ไดเร็กเตอร  ของ  บริษัท  ด็อกเตอร เฮด 
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 1.   ปจจัยภายในองคกร 
ปจจยัภายในองคกร ถือเปนปจจยัท่ีมีความสําคัญขององคกรเพราะตัวองคกรสามารถ

เลือกท่ีจะเปล่ียนแปลงรูปแบบตาง ๆ ไดตามความเหมาะสมของแตละองคกร ซ่ึงปจจยัภายในองคกร 
ท่ีมีผลตอประสิทธิภาพในการดําเนินงานขององคกรไดแก ระบบการบริหารจัดการ บุคลากร และ
เทคโนโลยี 

 
1.1 ระบบการบริหารจัดการ 

รูปแบบการทํางานของ บริษทั ด็อกเตอร เฮด จํากัดไดมีการแบงงานเปน 2  สวน คือ
สวนการรับผิดชอบระหวาง คุณกอบเกยีรติ พรภาคาเดช และ คุณบดินทร บุญมี โดยสายของ      
คุณกอบเกียรติ พรภาคาเดช จะรับผิดชอบในสวนของการทําส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย และ         
สายของ คุณบดินทร บุญมี จะรับผิดชอบในการทําส่ือหนาหนังของภาพยนตรตางประเทศเปนสวนใหญ 

กระบวนการดําเนินงานของบริษัทจะเร่ิมจากการติดตอของลูกคา เม่ือลูกคาติดตอ
มายังผูจัดการ (Manager) และฝายประสานงาน (Producer) แลว จากน้ันจะเสนอเร่ืองไปยังผูอํานวยการ
ฝายจัดการ(Managing Director) และผูอํานวยการฝายสรางสรรค (Creative Director) เพื่อจะแบง
ความรับผิดชอบ แลวจะแบงงานไปยังฝายประสานงาน (Producer) ท้ังสองฝายเพือ่ใหฝายสรางสรรค 
(Creative) ไดแบงหนาท่ีในการทํางาน  จากน้ันก็จะนําแนวคิดท้ังหมดในการทาํส่ือหนาหนังไปยัง
ฝายศิลป (Art) ฝายตัดตอ (Edit) และฝายคอมพิวเตอร กราฟก (CG) เพื่อการทําใหเปนส่ือหนาหนัง
ท่ีพรอมจะนําเสนอลูกคาเพื่อการเผยแพรตอสาธารณะชนตอไป ซ่ึงหนาท่ีในการปฏิบัติงานตาง ๆ  
มีลักษณะ  ดังนี้ 

1.  ฝายประสานงาน (Producer) 
มีหนาท่ีในการรับงานกับลูกคา ตลอดจนกําหนดการนัดหมายตาง ๆ ในการเสนอ

งานกับลูกคาท่ีเปนบริษัทผูผลิตภาพยนตรตาง ๆ  
2.  ฝายสรางสรรค (Creative) 
มีหนาท่ีสรางสรรคแนวทางในการสรางส่ือหนาหนังประเภทตาง ๆ ไมวาจะเปน

ใบปด ตวัอยางภาพยนตร ฯลฯ 
3.  ฝายศิลป (Art) 
รับผิดชอบดานการออกแบบใบปดหนงั ตลอดจนส่ือประเภทส่ิงพิมพตาง  ๆ เกีย่วกับ

ส่ือหนาหนัง 
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4.  ฝายตัดตอ (Edit) 
รับผิดชอบเกี่ยวกับการทําภาพยนตรตวัอยาง ตลอดจนการตัดตอโฆษณาเก่ียวกับ

ส่ือหนาหนังท่ีผานทางส่ือวิทยุและโทรทัศน 
5.  ฝายคอมพิวเตอร กราฟก (CG) 
รับผิดชอบในการทําสเปเชียล เอฟเฟคตาง ๆ ไมวาภาพหรือเสียงสําหรับภาพยนตร

ตัวอยางและโฆษณาท่ีเกี่ยวกับส่ือหนาหนงัท่ีผานทางส่ือวิทยแุละโทรทัศน 
 
 นอกจากนี้ทางบริษัทยังมีแบงบริษัทลูกอีกหนึ่งแหงคือ Goliath ซ่ึงในสวนของ Goliath 
จะรับผิดชอบในสวนของการตัดตอและงานดานคอมพวิเตอร กราฟกท้ังหมด  

 คุณกอบเกยีรติ   พรภาคาเดช   ไดใหความเห็นเกีย่วกับการทํางานของบริษัทไววา 
 “...เราไมมีระบบการตอกบัตร แตก็มีเวลาเขางานกันตั้งแตสิบโมงเชาแลวก็จะทํางาน

จนถึงเวลาประมาณสองทุม ท้ังหมดอยูท่ีความเช่ือใจกนั ในการทํางานแตละฝายอาจจะมีการแบง
หนาท่ีชัดเจน แตสวนใหญแลวทุกคนสามารถออกความคิดเห็นไดหมด ท่ีนี่เลยอาจจะดูเหมือนบาน
มากกวาออฟฟซ เราอยูกันเหมือนพี่เหมือนนองมากกวาพนักงานกับนายจาง...” (กอบเกียรติ            
พรภาคาเดช, สัมภาษณ,22 พฤศจิกายน พ.ศ. 2547) 

 รูปแบบการบริหารจัดการของ  บริษัท  ดอกเตอร เฮด จาํกัด  มีรูปแบบดังนี ้
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ภาพท่ี  5   รูปแบบการบริหารจัดการของ  บริษัท ดอกเตอร เฮด จํากัด  (อางถึง  เอกสารภายใน 
                  องคกร บริษัท ดอกเตอร เฮด จาํกัด,  2547) 
                                           
 

 
 
 
 

 
 

          
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Creative Director 
ผูอํานวยการฝายสรางสรรค 

Managing Director 
ผูอํานวยการฝายจัดการ 

Manager 
ผูจัดการ 

Creative 
ฝายสรางสรรค 

Art 
ฝายศิลป

Producer 
ฝายประสานงาน 

Producer 
ฝายประสานงาน 

Creative 
ฝายสรางสรรค 

Edit 
ฝายตัดตอ

CG 
ฝายคอมพิวเตอร กราฟฟค 

Goliath 
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1.2 บุคลากร 
บริษัท Doctor Head มีพนักงานทั้งหมดดังนี้ 
1.  บดินทร  บุญมี   Managing Director  (ผูอํานวยการจัดการ)   
 
Creative (ฝายสรางสรรค) 
2.  ชัยวัฒน  จนัทิมา Creative Grouphead (หัวหนาฝายสรางสรรค) 
3.  ศุภชัย  จนัทรใส 
4.  สุรศักดิ์  โรจนาธนกุล 

 
5.  กอบเกียรติ พรภาคาเดช Creative Director (ผูอํานวยการฝายสรางสรรค) 

 
Creative (ฝายสรางสรรค) 
6.  สกกบงกช  ขันทอง  Creative Grouphead (หัวหนาฝายสรางสรรค) 
7.  แววใจ  อุทัยรัตน 
8.  ธีระวุฒิ  มัญชุนากร 
9.  วรศักดิ์  วรพิพัฒน 
10. นภดล  ชัยงาม 

Art (ฝายศิลป) 
11. วัชรพล   จนัทิมา 
12. อภิรักษ  วงษพันธสิงห 
13. ทาย   ภูงามนิล 
14. ดาบชัย   บุญมี 
15. คมกฤช  อินทร 
16. มนตชัย  ธิวาภรณ 

Edit (ฝายตัดตอ) 
17. กิตติกร   สุนทรเกตุ 
18. ปกรณ   ลิขิตปญญารัตน 
19. พงษศักดิ์   ตาดทรัพย 
20. นนธวัช ชินพงสานนท 
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CG  (ฝายกราฟฟก) 
21. ภาสกร    ศิวะโสภา 
22. วนันทร  วงศขจร 
23. อนุพงษ   จันทรทอง 

 
Producer (ฝายประสานงาน) 
24. ชัยณรงค ไพศาลพาณิชยกุล  Manager (ผูจัดการ) 
25. ยุวดี  พงษพานิช 
26. ดวงเดือน  ส่ือหลาย 
27. อารี  จิรชัยธร 

 
28. สุวิทย   ทวีเช้ือ      (พนกังานสงเอกสาร) 
29. นันทา   อินดูไทย  (แมบาน) 

 
ในสวนของการรับพนักงานคุณกอบเกยีรติ พรภาคาเดชไดใหความเหน็ไววา 
“...ส่ิงท่ีสําคัญท่ีสุดก็คือความรักในงานดานส่ือหนาหนัง คุณไมตองจบมากทางนี้

ก็ได ความรู ความสามารถหรือทักษะมาเรียนกันท่ีนี่ก็ได แตอันดับหนึ่งคุณตองมีความรักและ 
ความอดทนกบังานดานนี ้เพราะพนกังานของเราสวนใหญกเ็ร่ิมตนเรียนรูจากท่ีนีก่ันท้ังนัน้...” (กอบเกยีรติ 
พรภาคาเดช, 22  พฤศจิกายน  2547) 

 
1.3 เทคโนโลยี 

ปจจุปนเทคโนโลยีในวงการภาพยนตรในประเทศไทยกาวหนาไปมาก เชนเดียวกับ 
การทําส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย ไมวาจะเปนการทํา lay out ใบปดหรือการตัดตอภาพยนตรตวัอยาง 
ตางก็ใชคอมพิวเตอรเขามามีสวนชวยเกือบทุกข้ันตอน ซ่ึงโปรแกรมท่ีใชในการทําส่ือหนาหนังของ
สวนตาง ๆ  ของ  บริษัท  ดอกเตอร  เฮด  มีดังนี ้

1.   ฝายศิลปใชโปรแกรมดังตอไปนี ้
Photoshop 
เปนโปรแกรมที่ใชสรางงานกราฟคท่ีนิยมมากท่ีสุด สามารถสรางงานกราฟฟค 

ออกมาไดหลายรูปแบบไมวาจะเปนสรางแบบ อักษรลักษณะตาง ๆ และงานดานการแตงภาพ 

DPU



 37

Illustrator  
เปนโปรแกรมท่ีไดรับความนิยมนาํมาใชสําหรับออกแบบ มีประสิทธิภาพ

การทํางานสูง ท้ังการออกแบบภาพชนดิเวคเตอรกราฟก การออกแบบและตกแตงภาพ ไปจนถึงการ
สรางสรรคงานกราฟก 

Freehand 
เปนโปรแกรมสําหรับการออกแบบงานส่ิงพิมพและงาน 2 มิติ ใชออกแบบ

ไดหลายงานไมวาจะส่ิงพิมพ เว็บดไีซน โลโก  
 

2. ฝายตัดตอใชโปรแกรมดังตอไปนี ้

Final Cut Pro HD 
เปนโปรแกรมสําหรับการตัดตอสําหรับเคร่ือง Macintosh ท่ีไดรับความนิยม

มากท่ีสุดในขณะนี้ มีความสามารถในการทํางานดานแอนิเมช่ันสูง มีเอฟเฟคที่หลากหลาย รวมทัง้
งานทางดานบันทึกเสียงรวมไปถึงการแตงเพลงประกอบภาพยนตร เหมาะสําหรับงานตัดตอทุก
ประเภท 

AVID Xpress Pro 
เปนโปรแกรมสําหรับการตัดตอ ใชไดดีท้ังเคร่ือง PC และ Macintosh ท่ีมี

ความสามารถในการสรางงานไดซับซอนและรวดเร็ว สามารถซิงควีดีโอและตัดตอหลายกลองได
แบบ  Switching  มีชุดเอฟเฟกตท้ัง  2D/3D รองรับวีดีโอหลายฟอรแมท 

Photoshop 
เปนโปรแกรมท่ีใชสรางงานกราฟฟคท่ีนยิมมากท่ีสุด สามารถสรางงานกราฟฟค 

ออกมาไดหลายรูปแบบไมวาจะเปนสรางแบบอักษรลักษณะตาง ๆ และงานดานการแตงภาพ 
 

3. ฝายคอมพิวเตอร กราฟกใชโปรแกรมดังตอไปนี ้
After Effect 
เปนโปรแกรมเพ่ือใชในการสรางภาพเคล่ือนไหว การจดัองคประกอบ ซ่ึงเปน

โปรแกรมมาตรฐานและเปนท่ีนิยมมากท่ีสุด ใชในการจดัองคประกอบภาพเคล่ือนไหวท้ัง
แบบ 2 มิติ และ 3 มิติ  การตัดตอภาพยนตร  การใสเสียง  รวมถึงการสรางเทคนิคพิเศษ 
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Maya 
เปนโปรแกรมท่ีใชในกระบวนการผลิต Animation ตลอดจนการจดัแสง

และการจดัองคประกอบของภาพในเชิงภาพยนตร Animation การสรางงานวัตถุ 3 มิติ ข้ันพื้นฐาน
รวมท้ังการกําหนดพืน้ผิว การกําหนดมุมกลอง การกําหนดแสงตกกระทบ การหักเหของแสงใน
ลักษณะตาง ๆ  เพื่อสรางความเหมือนจริงของช้ินงาน  

3D Max 
เปนโปรแกรม 3 มิติท่ีใชสําหรับสรางงาน Animation เพื่อใชในงานโฆษณา, 

ภาพยนตร สถาปตยกรรม เกมส หรือ สรางโลกเสมือนจริง (VRML) บน Web Site การสรางวัตถุ       
3 มิติรูปแบบตาง ๆ รวมท้ังการกําหนดพื้นผิว การกําหนดแสงตกกระทบ การหักเหของแสงใน
ลักษณะตาง ๆ 
 

โดยคุณกอบเกียรติ พรภาคาเดชไดใหความเห็นเกี่ยวกับเทคโนโลยี และการ
ทํางานเอาไววา 

“...เทคโนโลยีมีสวนสําคัญในการทํางานของเรามาก เพราะบริษัทไดรับ
มอบหมายงานเปนจํานวนมากโดยมีเวลาในการทํางานท่ีจํากัด การตัดตอหรือการทํา CG เดี๋ยวนี้
ตองใชคอมพิวเตอรชวยท้ังนั้น อินเตอรเน็ทก็ชวยเราในดานการรับสงงาน แตคุณภาพของงานตอง
มากอน ท่ีนี่เราจะเนนท่ีคุณภาพของคนทํางานมากอนคุณภาพของโปรแกรมคอมพิวเตอร แนนอน
ถาเทียบกับตางประเทศแลวเรายังดอยกวาในดานเทคโนโลยี แตการทํางานตรงนี้เราตองคํานึงถึง
ลูกคาของเราหรือผูผลิตภาพยนตรดวย บางทีเคาตองการอะไรท่ีจับตองไดมากกวาความหวือหวา...” 
(กอบเกยีรติ พรภาคาเดช,  22  พฤศจิกายน 2547) 
 

 2. ปจจัยภายนอกองคกร 
ปจจัยภายนอกองคกร คือ ปจจัยแวดลอมในสังคมที่องคกรนั้น ๆ เปนสมาชิกอยู         

ซ่ึงปจจัยดังกลาวองคกรไมสามารถควบคุมได อันไดแก ปจจัยดานการเมืองและกฎหมาย ปจจัยดาน
สังคม  ปจจัยดานเศรษฐกจิ  ปจจัยดานนายทุน  ปจจยัดานคูแขง  และปจจัยดานผูบริโภค 

 
2.1  ดานการเมืองและกฎหมาย 

ในขณะท่ีนานาประเทศโดยเฉพาะท่ีสหรัฐอเมริกา ไดมีการจัดประเภทของภาพยนตร
เอาไวตามเรตความเหมาะสมของอายุของผูชม แตเปนท่ีนาสังเกตวาในภาพยนตรตวัอยางซ่ึงเปนส่ือ
หนาหนังประเภทหนึ่ง กลับมีการจัดเรตเอาไวไมตรงกับตัวของภาพยนตร กลาวคือภาพยนตรสวนใหญ
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จะพยายามทําใหส่ือหนาหนังของตนมีเรตท่ีต่ํากวาตัวภาพยนตรเอง เพ่ือท่ีจะทําใหภาพยนตรตัวอยาง
ท่ีออกมาตองสามารถนําไปฉายใหกับผูชมไดกวางมากข้ึน  

สําหรับประเทศไทยท่ียังไมมีการจัดเรตของภาพยนตรนั้น เม่ือผูผลิตส่ือหนาหนัง
ไดผลิตผลงานออกมาเรียบรอยแลว ข้ันตอนตอมาบริษทัผูสรางภาพยนตรก็จะสงช้ินงานท้ังหมดไป
ใหกองเซนเซอรตีตราดวยตัวเอง ซ่ึงการท่ีเมืองไทยยังไมมีการจัดเรตหนังก็ทําใหบางคร้ังข้ันตอน 
ในสวนนี้มีปญหา เชน ตอนที่ภาพยนตรตัวอยางเร่ืองจันดาราถูกนําไปฉายโปรโมทในรอบของ
ภาพยนตรเร่ืองสุริโยไท ซ่ึงเปนภาพยนตรตัวอยางท่ีมีฉากโปเปลือยอยู จึงไดรับการวิจารณมากวา
ไมเหมาะสม  

อยางไรก็ดี ถึงแมวาในวันขางหนารัฐบาลจะออกกฎหมายเก่ียวกับการจัดเรต
ภาพยนตรออกมาหรือไม ผูผลิตส่ือหนาหนังก็มีกฎเกณฑทางธุรกิจและศีลธรรมเปนมาตรวัดในการ
ทํางานอยูเสมอ เพราะการนําเสนอภาพทีรุ่นแรงมากเกนิไปอาจจะกลายเปนการจํากดักลุมเปาหมาย
ของตัวภาพยนตรเองได มากกวาจะเปนตัวชักจูงใหคนดูเขามาชม เชน การทําส่ือหนาหนังประเภท
หนังผีก็จะไมมีการใสความนากลัวในส่ือหนาหนังมากเกินไป หรือถาเปนภาพยนตรแนวโปเปลือย 
เชน ภาพยนตรเร่ืองชู ผูผลิตส่ือหนาหนังก็จะทําการบิดหนาหนังใหเปนแนวอิโรติก อารต แทน        
เพื่อความเหมาะสมในการเผยแพรตอไป (กอบเกียรติ พรภาคาเดช, 22  พฤศจิกายน  2547) 
 
 2.2  ดานสังคม  
 หนาท่ีของส่ือมวลชนจะตองทํางานกบัสังคม ผูสรางส่ือหนาหนังก็เปนส่ือมวลชน
แขนงหนึ่งจึงตองคํานึงถึงเสียงสะทอนของคนภายในสังคมดวยเชนกัน ซ่ึงผูผลิตส่ือหนาหนังก็ให
ความสําคัญตอความรูสึกของคนในสังคมเชนกัน ยกเวนบางกรณีท่ีเกิดเร่ืองที่ผูผลิตหนาหนังคาด 
ไมถึง เชน ตอนท่ีบริษัทด็อกเตอร เฮดทําเร่ืององคุลีมาล ซ่ึงภาพยนตรเร่ืองนี้ผานการตรวจจากกอง
เซนเซอรเรียบรอยแลว แตภายหลังกลับเกดิกระแสตอตานจากองคกรศาสนาหาวาทางผูผลิตภาพยนตร
และส่ือหนาหนังตีความหมายเนื้อหาผิดเพีย้นไป ในสวนท่ีวาองคุลิมาลคือศาสดาแหงฆาตกร ซ่ึงเร่ือง
ดังกลาวสงผลกระทบตอท้ังตัวภาพยนตรและผูผลิตส่ือหนาหนังโดยตรง 
 ดังนั้น ในภาพยนตรเร่ืองตอมาท่ีบริษัทดอ็กเตอร เฮดไดรับมอบหมายใหทําส่ือ
หนาหนังอยางเร่ืองทวิภพ ซ่ึงเปนภาพยนตรท่ีมีเร่ืองราวยอนยุคซ่ึงกลาวถึงรัชสมัยรัชกาลท่ี 4 และ
รัชกาลท่ี 5 ผูผลิตส่ือหนาหนังจึงบิดหนาหนัง ใหเปนเร่ืองราวของความรักระหวางคูพระคูนางท่ีไร
พรมแดนของกาลเวลาแทนที่จะกลาวพาดพิงไปถึงสถาบันพระมหากษัตริย เพื่อเปนการตัดปญหา
หลาย ๆ อยางท่ีอาจจะตามมา โดยในสวนของเนื้อหาท่ีเกี่ยวกับพระเจาแผนดินก็จะใหคนดูเขาไป
ตัดสินเองตอนชมภาพยนตร  (กอบเกยีรติ พรภาคาเดช, 22 พฤศจิกายน 2547) 
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2.3  ดานเศรษฐกิจ  

ใน 2 ปท่ีผานมา ถือไดวาเปนยุคท่ีภาพยนตรไทยถูกเผยแพรออกสูโรงภาพยนตร
เปนจํานวนมาก ในป พ.ศ. 2546 มีภาพยนตรไทยออกฉาย 49 เร่ืองและปพ.ศ. มีภาพยนตรไทยออก
ฉาย 44 เร่ือง ซ่ึงปริมาณดังกลาวไดสงผลดีตออุตสาหกรรมส่ือหนาหนังไปในตัวดวย โดยในแตละ
เดือนจะมีลูกคาซ่ึงเปนผูผลิตภาพยนตรเขามาติดตอกับ บริษัท ด็อกเตอร เฮด ประมาณ 2 - 3 ราย 
ดังนั้น จึงถือเปนยุครุงเรืองของวงการส่ือหนาหนังไปดวย (กอบเกียรติ  พรภาคาเดช, 22 พฤศจิกายน 
2547) 
 

  2.4  ดานนายทุน  
บริษัทผูผลิตภาพยนตร นับเปนปจจัยสําคัญสําหรับบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนัง 

เพราะส่ือหนาหนังทุกช้ินกอนที่จะถูกนําเสนอตอสาธารณะชน จะตองฝายความเหน็ชอบของบริษัท 
ผูผลิตภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ เสียกอน  

สําหรับ บริษัท ด็อกเตอร เฮด จํากัด การทําสัญญากับลูกคาผูผลิตภาพยนตร      
จะแบงออกเปน 2 แบบ คือสัญญาทําเปนเร่ือง ๆ กับแบบทําโดยเหมาจาย ซ่ึงในกรณีทําสัญญาแบบ
เหมารวมไดแก บริษัท ซีเอ็มฟลม พระนครฟลม และ อาร. เอส. ฟลม ซ่ึงการทําสัญญาแบบเหมา
จายจะเกดิจากความเช่ือใจของลูกคาเปนหลัก นอกจากนีท้างลูกคาจะไดสวนลดในการวาจางอีกดวย  

สําหรับปจจัยทางดานนายทุน ทาง บริษัท ด็อกเตอร เฮด จะใหความสําคัญกับ
ลูกคาเปนอันดับหนึ่ง ซึ่งการทํางานกับลูกคาส่ิงหนึ่งท่ีสําคัญคือการพรีเซนตผลงาน ลูกคาบางจะ
เปดโอกาสใหทํางานไดเต็มท่ี แตบางคร้ังตองมีการกลับมาแกไขช้ินงานใหมซ่ึงก็ทําใหบริษัทผูผลิต
ส่ือหนาหนังเกิดความกดดันเชนกนั ในกรณีของลูกคาบางราย เชน คุณวิสูตร พลูวรลักษณ ของ
บริษัท จีเอ็มเอ็ม ไท ฮับ ท่ีมีทีมครีเอทีฟเปนของตัวเองในการทํางานโปรโมทหนัง  ดังนั้นในการ
ทํางานรวมกันจึงตองมีการถกเถียงกัน เพ่ือหาส่ิงท่ีเหมาะสมและดีท่ีสุดสําหรับการทําส่ือหนาหนัง
ของหนังเร่ืองนั้น ๆ  (กอบเกียรติ  พรภาคาเดช,  22  พฤศจิกายน  2547) 
 

2.5  ดานคูแขง 
ด็อกเตอร เฮด ถือเปนบริษัทผลิตส่ือหนาหนังบริษัทแรก และบริษัทเดียวท่ียังไม

แปรสภาพไปอยูในรูปแบบของอินเฮาร หรือบริษัทผลิตหนาหนังของบริษัทผูสรางภาพยนตรรายใด
รายหนึ่งโดยตรง ในขณะท่ีบริษัทผลิตหนาหนังอยาง ปน คอมพานี และ สตาดิโอ ซ่ึงเคยเปน         
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สวนหนึ่งของ บริษัท ด็อกเตอร เฮด มากอน  ตางก็แปรสภาพกลายเปนบริษัทผลิตหนาหนังแบบ        
อินเฮาสกันหมดแลว  

สําหรับบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังนัน้ จะไมมีการแขงขันกันอยางแทจริง เนือ่งจาก
บริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังไมเหมือนเอเยนซ่ีท่ัวไป ที่มีสินคาอยูในตลาดเปนเวลานาน ๆ และตอง
อาศัยการเปล่ียนภาพลักษณอยูเสมอ ๆ สินคาของบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังคือภาพยนตร  ซ่ึงจะอยู
ในโรงภาพยนตรแคไมกี่สัปดาห  

ในกรณีท่ีภาพยนตรสองเร่ืองชนโรงกัน ความเปนจริงแลวพอภาพยนตรเร่ืองนั้น
เขาโรงไปไดซักสองสามวัน ก็จะเปนการแขงกันระหวางตัวภาพยนตรเอง ถึงตอนน้ันแรงเสริมของ 
หนาหนังของ บริษัท ด็อกเตอร เฮด กับของคูแขงเกิดคลายกัน ทางบริษัทก็ตองมาปรับปรุงแกไข 
กันใหมเพื่อจะหนีหนาหนังของภาพยนตรเร่ืองนั้น ซ่ึงในสวนของผูผลิตส่ือหนาหนังตางก็ทําหนาท่ี
ของตัวเองใหดีท่ีสุด (กอบเกียรติ  พรภาคาเดช,  22  พฤศจิกายน  2547) 
 

2.6  ผูบริโภค  
ผูบริโภคซ่ึงถือเปนปจจยัท่ีสําคัญท่ีสุด เพราะเปนปลายทางของการส่ือสารสําหรับ 

บริษัทผูผลิตส่ือหนาหนัง และเปนผูที่จะตัดสินความสําเร็จหรือลมเหลวของภาพยนตร โดยผาน 
การรับรูแรกเร่ิมจากส่ือหนาหนัง  

แตในความเปนจริงแลว บริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังจะใหความสําคัญกับผูบริโภค
หรือผูชมรองจากลูกคาหรือผูผลิตภาพยนตร เนื่องจากบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังคิดวาการสรางภาพยนตร
แตละเร่ืองจะตองใชเงินในการลงทุนนับสิบ ๆ ลาน ในขณะท่ีผูชมท่ีเขาไปดูหนังจายคาต๋ัวเพียงแค
รอยบาท  

จากการที่บริษทัผูผลิตส่ือหนาหนัง ใหความสําคัญแกผูสรางภาพยนตรมากกวา 
จึงทําใหบางคร้ัง เกิดกรณีท่ีวาผูชมเกิดความรูสึกในแงลบตอส่ือหนาหนังในกรณีท่ีสามารถชังจูงใจ
ใหผูชมเกดิความสนใจตอตัวภาพยนตรมากเกินจริง ซ่ึงภาพยนตรประเภทหนังผีจะเกิดปญหานี้บอย
มากท่ีผูชมจะรูสึกวาผูผลิตส่ือหนาหนังทําหนาออกมาใหนากลัว แตตวัภาพยนตรเองดูแลวไมนากลัว
เทากับหนาหนังท่ีเผยแพรออกมา  เชน ในกรณภีาพยนตรเร่ืองผีสามบาท ซ่ึงเปนผลงานของบริษัท 
ด็อกเตอร เฮด ก็เขาขายนีเ้ชนกันเพราะมีส่ิงท่ีผูผลิตส่ือหนาหนังออกแบบลงไปในใบปดหลายอยาง
ท่ีไมมีอยูในตัวภาพยนตรเอง 

ซ่ึงกรณีนี้ ศัพทเทคนิคของผูผลิตส่ือหนาหนังจะเรียกกันวาการ “บิดหนาหนัง” 
เพื่อทําใหหนาหนังของภาพยนตรแตละเร่ืองมีความนาสนใจมากย่ิงข้ึน ซ่ึงอาจจะทําใหสารท่ีนาํเสนอ
ออกไปผิดเพีย้นไปบาง ทางผูผลิตส่ือหนาหนังเองถือวาเปนเร่ืองธรรมดาท่ีจะมีการบิดหนาหนังของ
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ภาพยนตรบางเร่ือง เพราะผูผลิตส่ือหนาหนงัมีความเช่ือวาภาพยนตรทุกเร่ืองจะมีคุณคาในตัวเองอยูแลว 
ผูผลิตส่ือหนาหนังแคทําใหมันสะดุดตาเปนท่ีสนใจของกลุมเปาหมายใหมากท่ีสุด ในสวนของผูชม
ท่ีเขามาดูแลวจะมีทัศนคติตอตัวส่ือหนาหนังและตัวภาพยนตรอยางไร ส่ิงเหลานี้จะข้ึนอยูกับ
วิจารญาณของผูชมแตละคน   (กอบเกยีรติ  พรภาคาเดช,  22  พฤศจิกายน  2547) 

 
 3. ปจจัยทางการตลาดในการดําเนินงานของบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย 

ในการทํางานงานวิจัยคร้ังนี้ ผูวิจัยไดใชแนวคิดเกี่ยวกับการตลาดและการส่ือสาร
การตลาดธุรกิจภาพยนตรในการอธิบายถึงปจจัยในการผลิตสื่อหนาหนังภาพยนตรไทย โดยการ
สัมภาษณ  สกกบงกช   ขันทอง  หัวหนาฝายสรางสรรค   ซ่ึงมีเนื้อหาดังนี้ 

 
1.   ดานสินคา (product) 

ความแตกตางของสินคาประเภทภาพยนตร ก็คือแนวของภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ 
นั่นเอง สกกบงกช ขันทอง หัวหนาฝายสรางสรรคของ บริษัท ด็อกเตอร เฮด ไดใหความเหน็
เกี่ยวกับวิธีการทําหนาหนงัของภาพยนตรในแตละแนวไววา 

“...กอนอื่นตองบอกรสนิยมและพฤติกรรมของคนไทยกอนวา คนไทยชอบอะไร
ท่ีแซบ ชอบอะไรท่ีเขาใจงาย ไมชอบอะไรท่ีท่ีมันยาก ๆ คนไทยไมถนัดกับการใชมีดมาน่ังแร         
คนไทยถนัดกับการหยิบขาวเหนียวมาจิ้มแจว ดังนั้นในการทําหนาหนังเนี้ย สวนใหญแลว              
ดอกเตอรเฮดไมพยายามท่ีจะบิดมันมาก ถาเปนหนังแอ็คช่ันก็จะขายแอ็คช่ันนําหนาเลย ถาเปน     
หนังตลก กจ็ะไมมีการทําแบบกั๊ก ๆ ก็จะทําใหขําสุด ๆ ไปเลย...” (สกกบงกช  ขันทอง, 15 ธันวาคม 
2547) 

ปจจัยท่ีมีผลตอการสรางส่ือหนาหนังของภาพยนตรแตละแนวมีดังตอไปนี ้
- ภาพยนตรแนวแอ็คช่ัน 
การทําสื่อหนาหนังของภาพยนตรแนวแอ็คช่ันนั้น หนาหนังท่ีสําคัญท่ีสุดของ

ภาพยนตรแนวน้ีก็คือตัวดารานําแสดง เชน ภาพยนตรเร่ืององคบากท่ีมี จาพนม ยีรัม เปนดารา           
นําแสดงซ่ึงถือวาเปนหนาหนังท่ีประสบความสําเร็จดีมาก ขณะท่ีภาพยนตรเร่ืองเกิดมาลุยท่ีไมมี
ดารานําท่ีเปนท่ีรูจักของผูชมกลับประสบความลมเหลวทางดานรายได  

ดังนั้น ดวยเหตุผลท่ีภาพยนตรแนวแอ็คช่ันทุกเร่ืองไมสามารถมีดารานําท่ีสามารถใช
เปนหนาหนังท่ีเขมแข็งได ผูผลิตส่ือหนาหนังจึงตองใชเนื้อหาของตัวภาพยนตรมาเปนจุดขายนั่นเอง  
แตผูผลิตส่ือหนาหนังจะไมนําเสนอหนาหนังออกไปท่ีความเปนแอ็คช่ันอยางเดียว จะตองสอดแทรก
เร่ืองราวตาง ๆ ของตัวภาพยนตรคอยเสริมดวย เพราะแนวโนมของภาพยนตรแนวแอคช่ันปจจบัุน 
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มีความหลากหลายทางเน้ือหามากข้ึน ผูผลิตส่ือหนาหนังจึงตองดูกอนวาภาพยนตรเร่ืองนั้นเปน
ภาพยนตรแอ็คช่ันในแนวไหน เชน แอคช่ันแบบยิงกันเลือดสาดแบบภาพยนตรเร่ือง kill bill หรือ
แบบมีศิลปะปองกันตัวแบบภาพยนตร เร่ือง matrix (สกกบงกช  ขันทอง, 15  ธันวาคม  2547) 

- ภาพยนตรแนวสยองขวัญ 
การทําส่ือหนาหนังของภาพยนตรแนวสยองขวัญหรือหนังผี จะเปนการเลนกับ

ความรูสึกของคน เพราะเร่ืองราวเกีย่วกับผีสางจะเปนอะไรที่ทุกคนกลัวแตกย็ังอยากท่ีจะดู ผูผลิต
ส่ือหนาหนังจึงเนนท่ีจะขายความนากลัวเปนหลัก ซ่ึงบางคร้ังก็จะใชความสับสนและความสงสัย 
ลงไปในส่ือหนาหนัง เพราะโดยธรรมชาติแลวเร่ืองราวเกี่ยวกับผีสางจะเปนเร่ืองท่ีพิสูจนไมไดและ
นาคนหาเสมอ (สกกบงกช  ขันทอง,  15  ธันวาคม  2547) 

- ภาพยนตรแนวสงคราม 
การทาํส่ือหนาหนังของภาพยนตรแนวสงคราม จะคลายกบัภาพยนตรแนวแอคช่ัน

ตรงท่ีเนนในสวนของเนื้อหาเร่ืองราวคอยเสริมดวย เพราะภาพยนตรไทยยังไมมีภาพยนตรแนว
สงครามแบบเต็มรูปแบบเหมือนท่ีฮอลลีวูดมี เชน ภาพยนตรเร่ือง saving private ryan ตัวอยางท่ี 
เห็นไดชัดก็คือภาพยนตรเร่ือง “สุริโยไท” กับ “บางระจัน” ท่ี บริษัท ดอ็กเตอร เฮด ไดรับมอบหมาย 
ใหทําการผลิตส่ือหนาหนัง ก็จะเนนเนื้อหาในส่ือหนาหนังไปท่ีความเปนหนังชีวิตมากกวาความ
เปนภาพยนตรแนวสงคราม โดยจะเนนเนื้อหาไปท่ีความรักชาติเปนหลัก (สกกบงกช ขันทอง,           
15 ธันวาคม  2547) 

 
-  ภาพยนตรแนวอาชญากรรม 
การทําส่ือหนาหนังของภาพยนตรแนวอาชญากรรม เปนส่ิงท่ีผูผลิตส่ือหนาหนัง

เล่ียงท่ีจะนําเสนอ เพราะถือวาเปนหนาหนังท่ีทําใหประสบความสําเร็จไดยากและในเมืองไทย
ภาพยนตรแนวนี้ จะประสบความลมเหลวดานรายไดเปนสวนใหญ เชน “คืนบาปท่ีพรมพิราม” 
หรือ “เชอร่ี แอน”   (สกกบงกช   ขันทอง, 15  ธันวาคม  2547) 

 
-  ภาพยนตรแนววิทยาศาสตร 
การทําสื่อหนาหนังของภาพยนตรแนววิทยาศาสตรหรือไซ-ไฟนั้น สามารถ

ขายไดดีสําหรับภาพยนตรจากตางประเทศ แตสําหรับภาพยนตรไทยกลับไมใชหนาหนังท่ีนิยมใน
การโปรโมทมากนัก เพราะเทคนิคในการสรางภาพยนตรแนวน้ียังไมกาวหนามากนักในเมืองไทย 
จึงทําใหไดภาพท่ีออกมาไมสมจริง จึงขาดความนาเช่ือถือและไมดึงดูดใจเพียงพอ ตัวอยางท่ีเห็น      
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ไดชัดคือภาพยนตรแนววิทยาศาสตรของประเทศญ่ีปุนและเกาหลี ท่ีมีความกาวหนาในเทคโนโลยี
การสรางภาพยนตรแนวน้ีในระดับหนึ่ง แตเม่ือทําออกมาแลวกับประสบความลมเหลวทางรายได
เปนสวนใหญ ท้ังนี้เองแมแตในฮอลลีวูดการทําโปรโมทส่ือหนาหนังแนววิทยาศาสตรก็จะเนนไป 
ท่ีเนื้อหาของตัวภาพยนตรมากกวาเร่ืองเอฟเฟค (สกกบงกช  ขันทอง, 15  ธันวาคม  2547) 

-  ภาพยนตรแนวแฟนตาซี 
การทาํส่ือหนาหนังของภาพยนตรแนวแฟนตาซีนัน้ สําหรับประเทศไทยแลว 

การทําใหประสบความสําเร็จนั้นยากพอ ๆ กับการทําส่ือหนาหนังของภาพยนตรแนววิทยาศาสตร
เลยก็วาได เพราะมีขอจํากัดทางดานปจจยัในการผลิตของตัวภาพยนตรใหมีความนาเชื่อถือเหมือนกนั 
แตในยุคปจจบัุนภาพยนตรแนวนี้กําลังไดรับความนิยมจากผูชมท่ัวโลก  เชน The Lord of the Rings 
หรือ Harry Potter จึงทําใหในปหนาจะมีภาพยนตรไทยในแนวนี้ถูกผลิตออกมาฉายคอนขางมาก 
เชน “เสือภูเขา” “โจรสลัดอันดามัน” “เดอะ เทรค 2” หรือ “หิมพาน” ซ่ึงจะเปนการสรางกระแสของ
ภาพยนตรแนวน้ีดวยตัวมันเอง และเปนการงายตอการทําส่ือหนาหนังเพ่ือการโปรโมทภาพยนตร 
(สกกบงกช  ขันทอง, 15  ธันวาคม  2547) 

-  ภาพยนตรแนวตลก 
การทําส่ือหนาหนังของภาพยนตรแนวตลก เปนการทําส่ือหนาหนังของ

ภาพยนตรท่ีงายท่ีสุด เพราะภาพยนตรแนวนี้เปนส่ิงท่ีคุนเคยกับคนไทยมานาน คนไทยจะรับกับ
เร่ืองราวของภาพยนตรแนวนี้ไดเร็ว แตขอเสียก็คือมีการแขงขันกันสูงเพราะมีการผลิตออกมาเยอะ 
ดังนัน้ภาพยนตรแนวตลกท่ีจะประสบความสําเร็จไดนัน้ จะตองมีความโดดเดนทางดานเนื้อหาในตัว
ภาพยนตรเอง เชน จะตองเปนภาพยนตรตลกท่ีมีคาแรกเตอรของตัวละครชัดเจนอยาง เร่ือง             
“บุปผาราตรี” หรือ “สายลอฟา” ซ่ึงผูชมจะติดตามชมมากกวา (สกกบงกช ขันทอง, 15 ธันวาคม 
2547) 

-  ภาพยนตรแนวชีวิต 
การทําส่ือหนาหนังของภาพยนตรแนวชีวติหรือดรามา เปนส่ิงท่ียากในการ

ทํางานเพราะภาพยนตรแนวนี้เปนส่ิงท่ีขัดตอรสนิยมในการชมภาพยนตรของคนไทย เพราะคนไทย
ไมชอบดูอะไรท่ีทําใหเกดิความเครียด ภาพยนตรแนวนีอ้ยาง “คืนไรเงา” ท่ีมีหนาหนังในสวนดารา
ท่ีแข็งแรงอยาง อุม สิริยากร นิโคล เทริโอ และ พงษพัฒน วชิรบรรจง ก็ไมประสบความสําเร็จ        
ทางรายไดเพราะการขายหนาหนังท่ีเปนดรามา ดังนั้นการทําหนาหนังภาพยนตรแนวนี้ผูผลิตส่ือ
หนาหนังมักจะไมนําเสนอความเปนหนังชีวิตออกไปตรง ๆ แตจะใชจุดเดนอ่ืน ๆ ของตัวภาพยนตร
มาคอยเสริมเปนหลัก (สกกบงกช  ขันทอง, 15  ธันวาคม  2547) 
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-  ภาพยนตรแนวรักโรแมนติก 
การทาํส่ือหนาหนังของภาพยนตรแนวรักโรแมนตกิ เปนเร่ืองงายข้ึนในปจจุบัน 

เพราะภาพยนตรแนวน้ีของประเทศเกาหลีและญ่ีปุนกําลังประสบความสําเร็จในประเทศไทย จงึทําให
กระแสของภาพยนตรไทยแนวนี้ดีข้ึนไปดวย แตขอจํากัดในการทําส่ือหนาหนังของภาพยนตรแนวน้ี 
ก็คือมีกลุมเปาหมายที่ชัดเจนเพราะแคเพศหญิงเทานั้น ซ่ึงเนื้อเร่ืองก็เปนปจจยัสําคัญในความสําเร็จ
ของภาพยนตรแนวนี้เชนกัน เพราะการจะทําภาพยนตรแนวน้ีใหมีแตเร่ืองความรักอยางเดียวไมไดแลว 
อยางเร่ือง “คูแทปาฏิหาริย” ท่ีมีนักแสดงท่ีมีช่ือเสียงอยาง ติ๊ก เจษฎาพร มาเลนก็ยังไมทําให
ภาพยนตรเร่ืองนี้ประสบความสําเร็จข้ึนมาได ดังนั้นการสรางภาพยนตรแนวรักโรแมนติกใหประสบ 
ความสําเร็จจะตองทําใหภาพยนตรมีเนื้อหาของแนวอืน่ ๆ เอาไวดวย เชน การทําใหเปนภาพยนตร
แนวโรแมนติกคอมเมอดี้อยางภาพยนตรเร่ือง “เซ็กโฟน คล่ืนเหงา” หรือ “แฟนฉัน” ท่ีประสบ
ความสําเร็จทางรายไดท้ังคู ซ่ึงเปนการงายตอการทําโปรโมทของผูผลิตส่ือหนาหนังดวย (สกกบงกช 
ขันทอง,  15  ธันวาคม  2547) 

- ภาพยนตรเพลง 
ในปจจุบันภาพยนตรเพลงแบบเต็มรูปแบบไมมีการสรางออกมาแลว แตภาพยนตร

แนวอ่ืน ๆ โดยเฉพาะแนวตลกก็มักจะใชเพลงในการดําเนินเร่ือง เชน ภาพยนตรเร่ือง “สายลอฟา”
หรือ “คนปมะ” แตผูผลิตส่ือหนาหนังกจ็ะกําหนดหนาหนังของภาพยนตรดังกลาวใหเปนแนวตลกไป
(สกกบงกช   ขันทอง,  15  ธันวาคม  2547) 

-  ภาพยนตรประเภทอื่น ๆ  หรือภาพยนตรท่ีมีหลาย ๆ  แนวผสมกนั 
ในกรณีท่ีภาพยนตรเร่ืองหนึ่งมีแนวหลาย ๆ แนวอยูดวยกันนั้น ผูผลิตส่ือ       

หนาหนังจะพยายามนํามาใชเปนหนาหนังของตัวภาพยนตรใหมากท่ีสุด เพื่อเปนการขยายกลุมเปาหมาย
ของตัวภาพยนตรเองดวย แตจะตองยึดแนวหลักของภาพยนตรเร่ืองนัน้เอาไวกอนเพื่อความชัดเจน
ของกลุมเปาหมาย จากน้ันกจ็ะดวูาในการทําส่ือหนาหนงัจะเนนไปท่ีอะไร เชน เนนท่ีดารา เนนท่ีมุข 
หรือเนนท่ีการเลาเร่ือง  (สกกบงกช  ขันทอง, 15  ธันวาคม  2547) 

 
2.   ดานราคา (Price) 

การกําหนดงบประมาณสําหรับโปรโมทภาพยนตรนั้น มีความสําคัญมากโดยเฉพาะ
ในตางประเทศ www.boxofficemojo.com ซ่ึงเปนเว็บไซทท่ีใหบริการขอมูลเกี่ยวกับรายไดของ
ภาพยนตรท่ีฉายในประเทศสหรัฐฯ ในแตละสัปดาห ตลอดจนใหขอมูลเกี่ยวกับทุนสรางและตนทุน
ในการใชสื่อเพื่อทําการโปรโมทภาพยนตรเร่ืองหน่ึง ๆ ซ่ึงอัตราสวนของตนทุนในการทําสื่อเพื่อ 
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โปรโมทภาพยนตรตอทุนสรางอยูท่ีประมาณ 1 ใน 3 หรือถาภาพยนตรเร่ืองหนึ่งมีทุนสรางท่ี 100 
ลานเหรียญ จะตองเสียงบประมาณในการใชส่ือเพื่อโปรโมทภาพยนตรถึง 30 กวาลานเหรียญเลย
ทีเดียว และยิ่งตัวเลขของทุนสรางยิ่งสูงข้ึนเทาไหร จํานวนเงินท่ีใชในการทําส่ือเพื่อโปรโมทภาพยนตร
เร่ืองนั้นก็จะมากข้ึนไปเร่ือย ๆ  

สําหรับประเทศไทยแลว จะเห็นไดวางบประมาณในการสรางภาพยนตรไทย
เร่ืองหน่ึง ๆ อาจจะตองหมดไปกับงบประมาณคาโฆษณาเสียเกือบคร่ึงหนึ่ง  หรืออาจจะมากกวา
งบประมาณในการสรางเสียดวยซํ้าไป  (ชวนะ  ภวกานนัท,  2547 : 25)         

สําหรับปจจุบัน การที่ภาพยนตรเร่ืองหน่ึง ๆ จะใชงบประมาณกับการทําสื่อ 
หนาหนังเทาไหรนั้น จะข้ึนอยูกับฟอรมของภาพยนตรเองเปนตัวกาํหนด ถาเปนภาพยนตรท่ีมี
ฟอรมใหญก็จาํเปนตองใชงบประมาณกับการทาํส่ือหนาหนังมากข้ึนไปดวย อยางภาพยนตรเร่ือง 
“สายลอฟา” ซ่ึงขณะท่ีตวัภาพยนตรกําลังจะเขาโรงฉายไดมีการใชส่ือทกุอยางเพ่ือการประชาสัมพนัธ 
อยางเต็มที่ เนื่องจากเปนภาพยนตรท่ีมีฟอรมใหญและหวังผลทางการคาได ซ่ึงทั้งหมดผูผลิตส่ือ
หนาหนังจะดูท่ีความโดดเดนของตัวภาพยนตรแตละเร่ือง ในกรณีท่ีผูผลิตส่ือหนาหนังเห็นวาภาพยนตร
เร่ืองนั้น ๆ อาจจะทํารายไดแค 20-30 ลานบาท ซ่ึงถือไดวาทํารายไดไมดีนัก งบประมาณในการทํา
ส่ือหนาหนังกค็งตองลดลงมา ปจจุบันงบประมาณสําหรับการทําส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยทุก ๆ เร่ือง
จะมีคาเฉล่ียอยูที่ไมต่ํากวา 10 ลานบาท  (สกกบงกช  ขันทอง,  15  ธันวาคม  2547) 
 

3.   ดานสถานที่ (Place) 
สถานท่ีในการเผยแพรส่ือ นับเปนปจจัยสําคัญสําหรับความสําเร็จในการทําส่ือ

หนาหนัง ซ่ึงโรงภาพยนตรถือเปนสถานท่ีแรกและสําคัญท่ีสุดในการเผยแพรส่ือหนาหนัง เพราะหวังผล
ทางกลุมเปาหมายไดลึกท่ีสุด ซ่ึงการจัดการตาง ๆ ทางโรงภาพยนตรจะเปนผูกําหนดเองวาจะให
ภาพยนตรเร่ืองไหนนําส่ือหนาหนังของตนไมวาจะเปนใบปด สแตนดี้ แบนเนอร ฯลฯ มาไวท่ี        
โรงภาพยนตรไดอยางไรบาง 

ในขณะท่ีส่ือนอกสถาน ท่ีซ่ึงสามารถหวังผลทางกลุมเปาหมายไดกวางท่ีสุด 
เจาของภาพยนตรจะเปนผูกาํหนดเองวาจะใชส่ืออยางไร เชน บิลบอรด ปายโฆษณาตามปายรถเมล
และตัวรถเมล สําหรับผูผลิตส่ือหนาหนงัในฐานะท่ีเปนผูคิดงานการสรางส่ือหนาหนังกจ็ะเปนผูท่ี
ใหคําเสนอแนะแกเจาของภาพยนตรวาควรจะนําส่ือท่ีมีอยูไปใชอยางไรใหสะดุดตา ข้ึนถึงกลุมเปาหมาย 
และเกิดประโยชนตอตัวภาพยนตรท่ีสุด ซ่ึงปจจุบันการใชส่ือนอกสถานท่ีสําหรับการโปรโมท
ภาพยนตรนับวันจะไดรับความนิยมมากข้ึน อยางภาพยนตรเร่ือง “มหานคร” จะใชวิธีการเอาขวด
พลาสติกมากองเปนภูเขาตรงถนนราชดําริ  จนกลายเปนขาวหนาหนึ่งของหนังสือพมิพหลายฉบับ 
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สําหรับส่ือท่ีใชสําหรับนอกสถานท่ีจะมีการทําสัญญากันประมาณหนึ่งปถึงคร่ึงป 
ซ่ึงระยะเวลาในการใชงานของส่ือจะอยูประมาณคร่ึงเดือนหรือหนึ่งเดือน (สกกบงกช ขันทอง,          
15  ธันวาคม  2547) 
 

4.   ดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) 
ของแจกกับภาพยนตรไทยเปนของคูกันมานานแลว ท่ีโดดเดนท่ีสุดนาจะเปน

กําธร ทัพคัลไลย ซ่ึงการแจกของท่ีระลึกสําหรับการโปรโมตหนังของเขาสามารถทําใหภาพยนตร
หลายตอหลายเร่ืองประสบความสําเร็จทางดานรายไดเปนอยางดี (ชวนะ ภวกานันท, 2547 : 96)       
ซ่ึงปจจุบันการทําของท่ีระลึกสําหรับการโปรโมตหนังก็ยังคงมีอยู และมีรูปแบบท่ีพัฒนาและ
หลากหลายมากข้ึนดวย  

สําหรับผูผลิตส่ือหนาหนัง จะมีการเตรียมการสําหรับการทําของท่ีระลึกเอาไวอยูแลว 
เชน การทําเส้ือยืดท่ีมีโลโกของภาพยนตร โดยท้ังหมดจะข้ึนอยูกับตัวผูผลิตภาพยนตรวาจะใชหรือไม 
สําหรับการทําของท่ีระลึกนัน้บางเร่ืองก็จําเปนตองใชบางเร่ืองก็ไมจําเปน โดยในการออกแบบของ
ท่ีระลึกแตละช้ินผูผลิตส่ือหนาหนังจะดูท่ีความเหมาะสมของตัวภาพยนตร วาควรจะใชอยางไร 
อยางเชนภาพยนตรสองเร่ืองท่ี บริษัท ด็อกเตอร เฮดไดรับมอบหนาใหทําหนาท่ีผลิตส่ือหนาหนงั
คือ “บุปผา ราตรี ภาค 2” ซ่ึงเปนหนังผีทางผูผลิตส่ือหนาหนังก็ทํากลองใสเข็มกับดายเอาไวเย็บปาก
คนท่ีชอบพูดโกหก และภาพยนตรเร่ือง “หลวงพี่เทง” ท่ีเปนหนังตลกเก่ียวกบัพระ ผูผลิตส่ือหนาหนงั
ก็ทําของท่ีระลึกเปนยามเพื่อส่ือถึงความเปนวัดของตัวภาพยนตร ซ่ึงการทําของท่ีระลึกจะชวยเนนย้ํา
ความทรงจําของกลุมเปาหมายไดอีกทางหนึ่ง (สกกบงกช  ขันทอง, 15  ธันวาคม  2547) 

ในสวนของการสงเสริมการตลาด นอกจากจะมีการทําของท่ีระลึกเพื่อสงเสริม
การขายกอนท่ีภาพยนตรเร่ืองนั้นจะเขาโรงแลว ในสวนของการสงเสริมการขายหลังจากท่ีภาพยนตร
เขาโรงก็เปนส่ิงท่ีนาสนใจเชนกัน โดยเฉพาะภาพยนตรท่ีกําลังฉายอยูในโรงภาพยนตร ทางผูผลิต
ส่ือหนาหนังก็จะพยายามทําการโปรโมททุกวิถีทางเพื่อใหภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ อยูในโรงฉายใหนาน
ท่ีสุด เชน การสรางกระแสของภาพยนตรดวยการสัมภาษณคนท่ีไปดูมาแลว หรือการสัมภาษณ
บุคคลท่ีมีช่ือเสียงถึงความรูสึกที่มีตอตัวภาพยนตร ซ่ึงสวนใหญบทสัมภาษณท่ีไดมาจะนําไปใชเปน
โฆษณาเพลสแอคท่ีลงในหนังสือพิมพและสปอตโฆษณาทางโทรทัศน (สกกบงกช ขันทอง, 15 ธันวาคม 
2547) 
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2.  สวนท่ี 2   กระบวนการผลิตสื่อหนาหนงัภาพยนตรไทย 
 
 บริษัท ดอกเตอร เฮด จํากัด ถือวาเปนบริษัทเอเยนซ่ีประเภทหนึ่ง แตส่ิงท่ีแตกตางจาก
บริษัทเอเยนซ่ีท่ัวไปคือ ลูกคาเกือบท้ังหมดของบริษัทคือผูสรางภาพยนตร  
 ในขณะท่ีความเขาใจของคนท่ัวไปท่ีมีตอส่ือหนาหนัง ก็คือเปนผลงานท่ีออกมาจากบริษัท 
ผูผลิตภาพยนตรโดยตรง ซ่ึงไมเปนความจริง เพราะกระบวนการดังกลาวจะตองผานการทํางาน
รวมกันระหวางบริษัทผูผลิตภาพยนตรกับบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนัง จึงมักจะเกิดคําถามวาทําไมผูกํากับ
และบริษัทผูผลิตภาพยนตร จึงเลือกท่ีจะวาจางใหบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังมารับผิดชอบในการ
สรางส่ือหนาหนังแทนท่ีจะลงมือผลิตส่ือหนาหนังดวยตัวเอง  
 เหตุผลดังกลาวเปนเพราะวาแมภาพยนตรจะเปนงานศิลปะ แตก็เปนงานศิลปะของมวลชน 
ดังนั้นการท่ีจะสรางผลงานใหเปนท่ียอมรับของสาธารณชน ผูสรางภาพยนตรจะตองคํานึงถึงความ
พึงพอใจของผูชมเปนหลัก ในขณะท่ีการทํางานของผูกํากับภาพยนตรจะมองตัวภาพยนตรเปนงาน
ศิลปะเต็มรูปแบบ ซ่ึงในทางธุรกิจการจะนําเสนออยางนั้นออกไปตรง ๆ ไมได จงึตองเปนหนาท่ี
ของผูอํานวยการสรางท่ีจะตองคอยร้ังความเปนศิลปนในตัวผูกํากับเอาไว เพื่อไมใหภาพยนตรท่ี     
ถูกสรางออกมากลายเปนภาพยนตรท่ีตัวผูกาํกับพึงพอใจเพียงคนเดียว แตคนท่ัวไปดูไมรูเร่ือง  
(กอบเกยีรติ  พรภาคาเดช, 22  พฤศจิกายน 2547) 
 ในสวนของผูผลิตส่ือหนาหนงั การกําหนดทิศทางในการนําเสนอหนาหนังของภาพยนตร
แตละเร่ืองจะตองตกลงกับฝายของลูกคาซ่ึงเปนผูผลิตส่ือหนาหนังกอนวาจะนําเสนออยางไร ซ่ึงการ 
ทํางานรวมกับลูกคาแตละราย ก็จะมีบุคลิกในการมองแนวทางในการทําส่ือหนาหนังแตกตางกัน
ออกไป โดยจะข้ึนอยูกับแนวของหนังท่ีแตละคายผลิตออกมาดวย ทาง บริษัท ด็อกเตอร เฮด ซ่ึงเปน
ผูผลิตส่ือหนาหนังเองกพ็รอมท่ีจะรับฟงความคิดเห็นของทุกฝาย ยกเวนในบางกรณีท่ีบริษัทขอไป
กับทางลูกคาเองวาจะไมคุยเร่ืองแนวทางการสรางส่ือหนาหนังกับตัวผูกํากบั ขอพูดคุยกบัผูอํานวยการ
สรางหรือผูจายเงินสรางภาพยนตรเทานัน้ เพราะบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังเห็นวาคงไมเกิดผลดีท่ีจะ
คุยเร่ืองธุรกิจกับตัวผูกํากับบางคนที่มีความเปนศิลปนสูง เพราะผูกํากับบางคนแทบจะไมยอมรับ
แนวคิดในการทําหนาหนังของผูผลิตส่ือหนาหนังเลย ซ่ึงมันจะทําใหเกิดการทํางานท่ียากลําบาก 
ในขณะท่ีการพูดคุยกนัระหวางผูผลิตส่ือหนาหนังกับเจาของภาพยนตร หรือผูกํากับท่ีสามารถยอมรับ
และแยกแยะการทําหนังกับการทําหนาหนังออกจากกันได จะสงผลใหภาพรวมในการทํางานส่ือ
หนาหนังมีประสิทธิภาพและตรงวัตถุประสงคทางธุรกิจมากท่ีสุด (กอบเกียรติ พรภาคาเดช, 22 พฤศจิกายน 
2547) 
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 ในข้ันตอนการผลิตส่ือหนาหนังเร่ืองหนึ่ง ๆ นั้น  เม่ือมีลูกคาเขามาติดตอกับทางบริษัท 
ส่ิงแรกท่ีเกิดข้ึนคือการพูดคุยกัน โดยเปนการตกลงกันเกี่ยวกับแนวทางในการกําหนดหนาหนังของ
ภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ หลังจากนั้นทางบริษัทจะไดรับเทปเบตาของตัวหนังหรือฟุตเตทของภาพยนตร
เร่ืองนั้น ๆ  สําหรับกระบวนการในการแปรรูปตอไป 
 
 การประชุมสําหรับการดูภาพยนตรเพื่อการวิเคราะหหนาหนัง 
 เม่ือรับตัวหนงัหรือฟุตเตทของภาพยนตรมาแลว ฝายครีเอทีฟ ก็จะมีการนัดกนัดหูนัง
ของภาพยนตรเร่ืองนัน้ ๆ เม่ือดูเสร็จแลวฝายครีเอทีฟทุกคนจะไดรับแบบสอบถามเกีย่วกบัความรูสึก 
ท่ีไดดภูาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ ซ่ึงเปนแบบสอบถามท่ี สกกบงกช ขันทอง หัวหนาฝายสรางสรรคของ
บริษัท ด็อกเตอร เฮด เปนผูออกแบบข้ึน โดย สกกบงกช ขันทอง ไดใหความเห็นวาการทํา
แบบสอบถาม เปนการสรุปความคิดรวมยอดของงานในแตละช้ิน เพราะทีมงานแตละคนยอมมี       
การรับรูตอภาพยนตรท่ีไมเหมือนกนั อยางเชนภาพยนตรเร่ือง จอมขมังเวช บางคนที่ดูก็มองวาเปน
ภาพยนตรแนวดรามา แตบางคนก็มองวาเปนภาพยนตรแนวแอคช่ัน ดังนั้นฝายครีเอทีฟจึงตองหา
ความเปนกลางในการทํางาน  (สกกบงกช   ขันทอง,  28  มกราคม 2548) 
 
 แบบสอบถามดังกลาวมีรูปแบบดังนี ้
 1. ภาพยนตรเร่ืองนี้  จัดอยูในประเภทอะไร ? 

DRAMA______________%  FANTASY_______________% 
ACTION______________%  THRILLER_______________% 
COMEDY_____________%  HORROR________________% 
MELODRAMA_________%  etc…____________________% 

 
จากขอท่ี 1 แสดงถึงการแบงภาพยนตรออกเปนแนวตาง ๆ เพื่อความชัดเจนในการ

นําเสนอ แมในหัวขอจะแบงเปนเปอรเซ็นต แตตามบุคลิกของภาพยนตรไทยท่ัวไปจะมีความชัดเจน
ในแนวทางของตัวเองคอนขางสูง เชน ภาพยนตรเร่ืองผีหัวขาด ผูชมก็จะรับรูอยางแนนอนวาเปน
ภาพยนตรแนวสยองขวัญ หรือภาพยนตรเร่ืององคบากผูชมก็จะรับรูอยางแนนอนวาเปนภาพยนตร
แนวแอ็คช่ัน มันจึงเปนขอดสํีาหรับความชัดเจนในการนําเสนอ แตขอเสียก็คือเม่ือมีทางเลือกนอย 
ผูผลิตส่ือหนาหนัง จึงตองใชความพยายามในการลําดับความคิดในการนําเสนอใหนาสนใจมากข้ึน
กวาเดิม   (สกกบงกช  ขันทอง,  28  มกราคม  2548) 
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2.  ชวยเลาเร่ืองยนยอ ๆ ขอแค  2 บรรทัด 
________________________________________________________________ 
________________________________________________________________ 

 
จากขอท่ี 2 แสดงถึงการเลาเร่ืองยอเกีย่วกับภาพยนตรแตละเรื่องวามีลักษณะอยางไร 

ซ่ึงจะเปนกําหนดทีมงานของฝายสรางสรรค วาแตละคนไมจําเปนตองเขาใจเนื้อหาท้ังหมดของตัว
ภาพยนตร แตตองรับรูเหมือนกันวาภาพยนตรเร่ืองนี้จะมีแนวทางในการโปรโมทหนังอยางไร 
อยางในกรณีท่ีทาง บริษัท ดอ็กเตอร เฮด ทําเร่ืองบางระจัน เนื้อหาของภาพยนตรเร่ืองนี้ผูชมท่ัวไป
จะรับรูกันหมดแลว จึงเปนหนาท่ีของฝายครีเอทีฟในการผลิตส่ือหนาหนังท่ีจะพยายามผลักดันให
กระแสความอยากดูมากข้ึนไปอีก  (สกกบงกช  ขันทอง,  28  มกราคม  2548) 
 

3.  คิดวาหนังเร่ืองนี้  อะไรนาสนใจท่ีสุด  เรียงลําดับจากสัตว ๆ ไปจนถึงชอบนอย
สาดดดดดด 

______นักแสดง   ______ผูกํากับ   
______บริษัทสราง  ______เนื้อเร่ือง  
______ความแปลกใหม  ______รายไดในตางประเทศ 
______รางวัลในตางประเทศ  ______อ่ืน ๆ 

 
จากขอที่ 3 เปนการลําดบัความสําคัญของปจจยัท่ีใชเปนสวนหนึ่งของส่ือหนาหนัง 

ซ่ึงเปนหลักในการโปรโมทภาพยนตรวาควรใหความสําคัญกับอะไรกอนหลัง เชน ความนาสนใจ
ของเนื้อเร่ือง ช่ือเสียงของผูกํากับ หรือเปนภาพยนตรท่ีมีนักแสดงทีก่าํลังไดรับความนิยม ซ่ึงจะเปน
ตัวกําหนดวาภาพยนตรแตละเรื่องผูผลิตส่ือหนาหนังจะขายมันไปในทิศทางไหน  (สกกบงกช ขันทอง,  
28  มกราคม  2548) 

 
4.  5  ฉากท่ีชอบมาก ๆ  เรียงจากมากไปหานอย 

  i.  ____________________________________________________________   
 ii.  ____________________________________________________________ 
iii.  ____________________________________________________________ 
iv.  ____________________________________________________________ 
 v.  ____________________________________________________________ 
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5.  5  ไดอะลอกโดนใจ  ไดยนิแลวโดย  เรียงจากมากไปหานอย 
  i.  ____________________________________________________________   
 ii.  ____________________________________________________________ 
iii.  ____________________________________________________________ 
iv.  ____________________________________________________________ 
 v.  ____________________________________________________________ 

 
จากขอท่ี 4 - 5 จะเปนการเลือก ฉาก 5 ฉาก กับคําพูด 5 คําท่ีโดดเดนท่ีสุดของตัว

ภาพยนตรเพื่อใชในการโปรโมทภาพยนตร ซ่ึงท้ังสองขอนี้จะเลือกไวสําหรับทําตัวอยางภาพยนตร
โดยเฉพาะ เพราะการตัดตอภาพยนตรจะเปนกระบวนการท่ีใชเวลามาก ภาพยนตรบางเร่ืองยังตัดตอ
ไมเสร็จ ทางบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังกจ็ะไดตัวอยางภาพยนตรอยางหยาบ ๆ จากลูกคามาเปนฟุตเตท 
ซ่ึงจะมีความยาวมาก ทีมงานจึงมักจะเลือกฉากที่จะขายเอาไวเลย ซ่ึงเปนการย้าํเตือนดวยวามีมุข
อะไรของภาพยนตรท่ีนาสนใจ โดยลําดับท้ังหมดที่เรียงในแบบสอบถามน้ีก็จะใชเรียงในตัวอยาง
ภาพยนตรดวย เพราะในการทําภาพยนตรตัวอยางทีมงานของผูผลิตส่ือหนาหนังจะเนนท่ีตอนเปดตัว
และตอนปดทาย ไมวาจะภาพยนตรแนวตลกหรือภาพยนตรแนวสยองขวัญ (สกกบงกช ขันทอง,  
28  มกราคม  2548) 
 

6.  จุดแข็งของหนัง  ขอดีท่ีเอามาพูดได  เรียงตามลําดับมา 3 ขอ 
  i.  ____________________________________________________________   
 ii.  ____________________________________________________________ 
iii.  ____________________________________________________________ 

 
 7.  จุดดอยท่ีสุดของหนัง  ขอเสียท่ีควรหลีกเล่ียง  เรียงตามลําดับมา 3 ขอ 

  i.  ____________________________________________________________   
 ii.  ____________________________________________________________ 
iii.  ____________________________________________________________ 

 
จากขอที่ 6 - 7 คือการหาจุดเดนของภาพยนตรเพื่อการสงเสริม  และการหาจุดดอย

เพ่ือเล่ียงท่ีจะนําเสนอออกมาตรง ๆ โดยจะเปนการวิเคราะหวาภาพยนตรมีอะไรท่ีควรจะพูด และ
อะไรท่ีไมควรพูด อยางในกรณีของภาพยนตรเร่ืองเร่ืองหลวงพี่เทง ท่ีมีขอดีของภาพยนตรก็คือการได 

DPU



 52

เทง เถิดเทิง ซ่ึงเปนดาราตลกท่ีมีช่ือเสียงมาเปนดารานํา แตขอดอยก็คือการที่มี โนต เชิญยิ้ม        
รวมแสดงดวยซ่ึงความลมเหลวของภาพยนตรเร่ืองคนปมะของ โนต เชิญยิ้ม อาจจะสงสัญญาณท่ี     
ไมดีตอคนดูท่ียังจําได ทีมงานจึงตัดสินใจท่ีจะพดูถึงโนต เชิญยิ้มใหนอยหรือไมพดูถึงเลย ไปเนนท่ี
เทง เถิดเทิง อยางเดยีว เปนตน สําหรับกรณีอ่ืน ๆ ถาภาพยนตรมีเนื้อเร่ืองไมดี ผูผลิตส่ือหนาหนงั        
ก็จะขายแตมุขตลกอยางเดียว ถาดาราหนาชํ้า ซ่ึงหมายถึงดาราที่คาดวาเปนท่ีคุนตาของผูชมมาก
เกินไป จนผูชมอาจจะไมใหความสนใจอีกแลว หรือดาราท่ีมีหนาเปนละคร ซ่ึงผูชมอาจจะคิดวาได
พบเห็นดาราผูนั้นจนชาชินแลวในรายการโทรทัศน  ผูผลิตส่ือหนาหนังก็จะนําเสนอในดานอ่ืน ๆ        
ท่ีคาดวาจะเปนส่ิงท่ีแปลกใหมและเรียกรองความสนใจไดดกีวาแทน (สกกบงกช ขันทอง, 28 มกราคม  
2548) 
 

8.  1 ประโยค ท่ีจะนยิามหนงัสือเร่ืองนี้วาเปนหนังอะไร (เชน ภาพยนตรมุขกระบือ 
บันลือโลก  หรือภาพยนตรแหงสยามประเทศ  เปนตน) 

_______________________________________________________________ 
_______________________________________________________________ 

 
จากขอที ่ 8 คือการใหคํานยิามภาพยนตรเร่ืองนัน้ ๆ เพื่อการกําหนดกลุมเปาหมาย

และแนวทางในการโปรโมทหนาหนัง ซ่ึงการหาคํานิยามใหกับภาพยนตรเปนความพยามยามท่ีจะ
ส่ือสารหนาหนังของภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ ใหกับคนดูโดยท่ีเขาสามารถเขาใจไดโดยไมตองดูภาพยนตร
เร่ืองนั้นกอน อยางเชน ทวารยังหวานอยู  ทางทีมงานของ บริษัท ด็อกเตอร เฮด ไดใหคําจํากดัความ
วาเปน ภาพยนตรมุขกระบือ บันลือโลก ซ่ึงคนท่ีชอบภาพยนตรแนวขายมุขแบบนีก้็จะไปดู สวนคน
ท่ีไมชอบก็จะไมไปดู ซ่ึงสามารถกําหนดกลุมเปาหมายในการรณรงคโปรโมทส่ือหนาหนังไดชัดเจน
ยิ่งข้ึน  (สกกบงกช  ขันทอง,  28  มกราคม  2548) 

 
9.  ถาจะชวนเพื่อนดูหนังเร่ืองนี้  จะบอกเพื่อนวาอะไร 

_______________________________________________________________ 
_______________________________________________________________ 

 
10. และถาเปนคุณ  ดหูนังเร่ืองนี้เสร็จแลวจะ 

 ดูซํ้า   เฉย ๆ   สาปสง 
 แนะนําเพือ่นใหไปด ู  แนะนําเพือ่นวา  “อยาด”ู 
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จากขอท่ี 9 - 10 คือการตัดสินของฝายครีเอทีฟวาโอกาสและอุปสรรคในการทํา
โปรโมทของภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ โดยทีมงานจะทําหนาท่ีเปนเหมือนตัวแทนของคนดู ซ่ึงจะทําให
ผูผลิตส่ือหนาหนังสามารถคาดเดาผลตอบรับจากผูชมไดวาภาพยนตรเร่ืองไหนคนจะชอบหรือไมชอบ 
ถาผลออกมาเปนบวกก็จะทําใหการทํางานงายยิ่งข้ึน ถาผลออกมาไมดีผูผลิตส่ือหนาหนังก็จะหาทาง
แกไขกลยุทธในผลิตส่ือหนาหนังตอ ๆ ไป อยางในกรณขีองภาพยนตรเร่ืองโรงเต้ียม ซ่ึงเปนภาพยนตร
ท่ีมีเนื้อหาซับซอนซอนเง่ือนจนอาจจะทําใหเกิดความสับสนแกผูชมได ทางฝายครีเอทีฟของบริษัท 
ด็อกเตอร  เฮด  จึงเนนการโปรโมทภาพยนตรไปท่ีตัวนักแสดงมากกวา  

การทํางานดานครีเอทีฟไมวาจะท่ีไหน มักจะมีคุณลักษณะอยางหนึ่งท่ีแตกตาง
จากงานดานอ่ืน ๆ คือผูท่ีทํางานเปนครีเอทีฟมักจะคิดถึงงานเกินกวาชาวบานท่ัวไปเสมอ  แตในการ
ทําส่ือหนาหนงัแลว ทางฝายครีเอทีฟกรุปเฮดของ บริษทั ด็อกเตอร เฮด มักจะเตือนทีมครีเอทีฟอยู
เสมอวาการโปรโมทภาพยนตรทีมงานทุกคนตองคิดงานโดยมีผูชมท่ัวไปอยูในใจเสมอ เชน ถาหนังไทย
ซักเร่ืองหน่ึงไดรางวัลเมืองคานสมา การจะใชช่ือเสียงในสวนนี้เพื่อการโปรโมทอยางเดียวไมได
เพราะชาวบานท่ัวไปไมรูจกั หรือการท่ีรูวาภาพยนตรเร่ืองนี้มีผูกํากับคนนี้เปนคนทําหรือมีโปรดิวเซอร
คนนี้เปนคนสราง  ก็ไมใชวาจะใชส่ิงเหลานี้เปนหนาหนงัไดเสมอไป 

ภาพยนตรเปนมหรสพสาธารณะ การสรางส่ือหนาหนังจึงตองใชความรูสึกแบบ
ชาวบานเปนตัวตันสิน ไมใชความรูสึกของครีเอทีฟอยางเดียว ไมเชนนั้นแลวส่ือหนาหนังท่ีทํา
ออกมาก็จะกลายเปนส่ือหนาหนังของฝายครีเอทีฟ แทนท่ีจะเปนส่ือหนาหนังของกลุมเปาหมาย
และประชาชน  ซ่ึงเปนส่ิงสําคัญมากสําหรับการทําส่ือหนาหนัง  (สกกบงกช  ขันทอง, 28 มกราคม
2548) 
 

11.  ถายกหนังเร่ืองนี้  เหมือนหนังตางประเทศซัก 3 เร่ือง  จะนกึถึงเร่ืองอะไร 
  i.  ____________________________________________________________   
 ii.  ____________________________________________________________ 
iii.  ____________________________________________________________ 

 
12.  และถาเทียบกับหนังไทยดวยกนั  จะคลายกับหนังเร่ืองไหนบาง 

  i.  ____________________________________________________________   
 ii.  ____________________________________________________________ 
iii.  ____________________________________________________________ 
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จากขอท่ี 11-12 คือการเลือกภาพยนตรท่ีจะมาเปรียบเทียบวามีความคลายคลึงกับ
ภาพยนตรท่ีจะกาํลังทําการโปรโมตอยูหรือไม เพื่อความงายและชัดเจนในการทํางาน โดยเฉพาะ 
ในกรณีท่ีผูผลิตส่ือหนาหนังรูวาหนังท่ีกําลังจะทําอยู มีความคลายกับภาพยนตรเร่ืองอะไรท่ีเคยรูจกั
มากอน และมันจะเปนการเตือนผูผลิตส่ือหนาหนังดวย ในกรณีท่ีเคยมีภาพยนตรแบบนี้ออกมาแลว 
เพราะจะไดเตือนตัวเองไมใหเกิดการลอกเลียนทางความคิดในการทําโปรโมทภาพยนตรใหไปเหมือนกับ
ภาพยนตรเร่ืองอ่ืน ๆ  (สกกบงกช  ขันทอง,  28  มกราคม  2548) 

 
13.  กลุมเปาหมายของหนังเร่ืองนี้  จัดอยูในกลุม.... 

 ชาย  หญิง                 นักศึกษา  คนทํางาน 
       ระดับลาง       ระดับกลาง       ระดับบน 

 
จากขอท่ี 13 เปนการจัดกลุมเปาหมายของภาพยนตรท่ีจะทําการโปรโมต เพื่อความ

ชัดเจนในการเขาถึง โดยเฉพาะการรูกลุมเปาหมายเอาไวลวงหนาเปนส่ิงท่ีสําคัญในการทําส่ือหนาหนงั
อยางมาก เชน ภาพยนตรอยางจันดาราผูชมที่เปนเด็กคงไมไปดู ขณะท่ีผูชมท่ีเปนผูใหญก็คงไม
อยากไปชมภาพยนตรอยางโดราเอมอน การวางกลุมเปาหมายเอาไวกจ็ะทําใหส่ือหนาหนังส่ือไปได
ถูกจุด โดยเฉพาะอยางยิง่ปจจบุันความนยิมในภาพยนตรไทยของผูชมกาํลังชะลอตวัลง แตภาพยนตรไทย
กลับถูกสรางออกมามากข้ึน 

นอกจากการวางกลุมเปาหมาย จะเปนส่ิงสําคัญสําหรับการทาํส่ือหนาหนังแลว 
การขยายกลุมเปาหมายกเ็ปนส่ิงท่ีผูผลิตส่ือหนาหนังใหความสําคัญเชนกัน อยางเชนภาพยนตรเร่ือง
บุปผาราตรี ภาค 2 ซ่ึงบริษัท ด็อกเตอร เฮด ไดรับมอบหมายในการทําส่ือหนาหนงั ซ่ึงทางบริษัท
เชื่อวาบรรดาแฟนภาพยนตรของ ตอม ยุทธเลิศ ผูกํากับจะตองมาดู และผูชมท่ีเคยดูภาคแรกมาแลว 
ก็ตองกลับมาดูภาคนี้ดวยเชนกัน ทางทีมงานจึงมีแนวคิดท่ีจะหาทางใหคนท่ีไมเคยสนใจเร่ืองนี้ให
เขามาชมใหได 

แตบางคร้ังวิธีการขยายกลุมเปาหมายก็ไมประสบความสําเร็จเสมอไป เชน ตอนท่ี
บริษัท ด็อกเตอร เฮด ไดรับมอบหมายใหทําส่ือหนาหนังของภาพยนตรเร่ือง “สังหรณ” ซ่ึงมีวง 
D2B ท่ีเปนกลุมนักรองท่ีโดงดังมากในเวลานั้นมาเปนดารานํา ทางทีมงานมีความเชื่อวาแฟนเพลง
ของนักรองกลุมนี้จะตองเขามาชมภาพยนตรเร่ืองนี้อยางแนนอน ประกอบกันการท่ีทีมงานกลัววากระแส
การแอนตี้นกัรองวัยรุนอาจจะทําใหตวัหนังไมประสบความสําเร็จ ทีมงานจึงตัดสินใจวาภาพยนตร
เร่ืองนี้จะขายหนาหนังกันท่ีอารมณของเนือ้หามากกวาตัวดารา ซ่ึงลูกคาของบริษัทก็คืออาวองท่ีเปน
บริษัทผูผลิตภาพยนตรตางกเ็ห็นชอบกับแนวคิดนี้ดวย เพราะตองการจะพลิกคาแรกเตอรของ D2B 
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อยูแลว แตผลปรากฏวาภาพยนตรกลับไมประสบความสําเร็จทางดานรายไดตามท่ีคาดเอาไว ซ่ึงผลสรุป
ท่ีทีมงานวิเคราะหไดก็คือความผิดพลาดการท่ีในส่ือหนาหนังไมนําภาพของวง D2B ใชในการโปรโมท
มากเพียงพอ จึงทําใหแฟนเพลงของวง D2B ไมอยากจะมาดูกนั กลาวคือ “สังหรณ”เปนภาพยนตร 
ท่ียังมีหนาหนงัท่ีไมแข็งแรงพอท่ีจะขยายกลุมเปาหมายออกไปจากกลุมเปาหมายเดิมได ดังนั้นการ
ขยายกลุมเปาหมายสําหรับการทําสื่อหนาหนังจึงตองพิจารณาถึงปจจัยหลาย ๆ อยางดวยกัน เชน 
ฟอรมของภาพยนตรหรือกระแสของภาพยนตร  เปนตน  (สกกบงกช  ขันทอง, 28  มกราคม  2548) 

 
14.  ชวยทําตัวเปนนักวิจารณหนาหนัง  และใหดาวหนอย  พรอมเหตุผล 

_______________________________________________________________ 
_______________________________________________________________ 
_______________________________________________________________ 
_______________________________________________________________ 

 
15.  เห็นหนาหนังอยางนี้  ชวยประมาณการรายไดใหดีเดะ 

_______________________________________________________________ 
_______________________________________________________________ 
_______________________________________________________________ 
_______________________________________________________________ 

 
16.  สุดทาย...ชวยสรุปจุดขายของหนังเร่ืองนี้ใหที 

_______________________________________________________________ 
_______________________________________________________________ 
_______________________________________________________________ 
_______________________________________________________________ 

 
จากขอท่ี 14 - 16 เปนการสรุปวาภาพยนตรเร่ืองนี้ควรจะมีหนาหนังอยางไร  มีความ

นาสนใจแคไหน รวมทัง้ควรจะมีรายไดเทาไหร เพื่อนําขอมูลเหลานีไ้ปใชในการประชุมเพื่อกําหนด
แนวทางในการผลิตส่ือหนาหนังตอไป   ซ่ึง  สกกบงกช  ขันทอง   ไดใหความเห็นวา 

“...เหมือนกับหมอท่ีกําลังวินิจฉัยโรควาผูปวยของเราอาการเปนอยางไร ถาคนไหน
อาการหนักเราก็ตองใชความพยายามมากหนอย อยางการใหดาวหรือการคาดเดารายไดลวงหนาเนีย้ 
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ถามันออกมาดีก็ดีไป แตถาไมดีเราก็ตองใชความพยายามทุกวิถีทางเพ่ือคอยพยุงมัน แตยังไงเสียเรา
ก็รักหนังทุกเร่ืองท่ีเราทําอยูแลว ทุกเร่ืองเราก็อยากใหเคาไดดี อยางทุกวันนี้ถาเร่ืองไหนไดซัก 50 
สิบลานก็ปดบริษัทจุดพลุกันไดแลว เพราะกันแขงขันท่ีสูงข้ึนและหนังไทยเร่ิมขายยากข้ึนทุกที 
ดังนั้นบทสรุปของแบบสอบถามช้ินนี้ก็เพือ่เปนการรวบรวมขอมูล แลวเอาไปสรุปกันในท่ีประชุม 
เพื่อการกําหนดแนวทางการทํางานของทีมงานทุกคนใหไปในแนวเดียวกัน...” (สกกบงกช ขันทอง, 
28  มกราคม  2548) 
 
 การประชุมเพือ่กําหนดแนวทางในการผลิตส่ือหนาหนงั 

 หลังจากดภูาพยนตรเร่ืองนัน้  ๆพรอมกบัการตอบแบบสอบถามเสรจ็ส้ินแลว คุณกอบเกยีรติ 
พรภาคาเดช ผูอํานวยการฝายสรางสรรคก็จะนัดกับ สกกบงกช ขันทอง หัวหนาฝายสรางสรรค       
และฝายครีเอทีฟท้ังหมด สําหรับการประชุมเพื่อกําหนดแนวทางในการผลิตส่ือหนาหนัง โดยฝาย 
ครีเอทีฟท้ังหมดจะสงแบบสอบถามที่ตนเองเขียนแลวใหกับผูอํานวยการฝายสรางสรรค หลังจากนั้น
ก็จะมีการพูดคุยเกี่ยวกับการกาํหนดแนวทางในการผลิตส่ือหนาหนัง โดยทุกคนจะมีสวนรวมในการ
หาจุดแข็ง จุดออน แนวทางในการทําใบปด และรูปแบบในการนําเสนอของภาพยนตรตัวอยาง       
เม่ือไดบทสรุปแลวก็จะนําแนวคิดดังกลาวไปพัฒนา และนัดลูกคาเพื่อนําเสนอแนวทางในการทํา 
ส่ือหนาหนังของภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ ตอไป 

 
 กระบวนการผลิตสื่อหนาหนงั 

 ในข้ันตอนเร่ิมแรกของการผลิตส่ือหนาหนงัภาพยนตรไทย จะเปนการรับบรีฟหรือขอมูล
ท่ัวไปเกี่ยวกับภาพยนตรจากลูกคากอน   โดยจะมีดวยกันอยู  2  ลักษณะ  คือ 
 1. กรณีท่ีภาพยนตรกําลังอยูในข้ันตอนการผลิต 
 กรณีนี้จะเปนการพูดคุยกันระหวางบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังกับลูกคา ซ่ึงเปนผูผลิต
ภาพยนตร เกีย่วกับบทของภาพยนตร ดารา และหนาหนัง เพื่อนัดวันรับภาพและเทปของตัวภาพยนตร
และหาแนวทางในการผลิตส่ือหนาหนังตอไป 
 2. กรณีท่ีภาพยนตรถายทําเสร็จเรียบรอยแลว 
 กรณีนี้บริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังจะไดรับภาพยนตรท่ีถายทําเสร็จเรียบรอยแลว โดยจะ
ไดรับในรูปแบบของเทปเบตาสําหรับภาพยนตรท่ีตัดตอเรียบรอยแลว หรือไดรับเปนฟุตเตทสําหรับ
ภาพยนตรท่ียังไมไดตัดตอ  
 สําหรับลักษณะของกระบวนการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย ของ บริษัท ด็อกเตอร 
เฮด จํากดั นัน้ไมสามารถระบุไดแนชัดวาจะตองเร่ิมจากการทําใบปดภาพยนตรกอนหรือการตัดตอ
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ภาพยนตรตัวอยางกอน เพราะลูกคาตองการท่ีจะเห็นช้ินงานอยางรวดเร็วจึงทําใหมีเวลาที่กระช้ันชิด
มากในการทํางาน จึงเปนเหตุผลท่ีทําใหกระบวนการทั้งหมดตองเร่ิมไปพรอม ๆ กัน (สกกบงกช 
ขันทอง,  28  มกราคม  2548) 
 
 ข้ันตอนและกระบวนการผลิตส่ือหนาหนังมีรูปแบบดังนี ้
 
ภาพท่ี  6  แผนผังการทํางานโปสเตอร ข้ันตอนท่ี  1  (อางถึง เอกสารภายในองคกร บริษัท ดอกเตอร  
                เฮด จํากัด) 
 

 
 

 จากภาพท่ี 6 เม่ือบริษัทไดรับขอมูลท่ัวไปเกี่ยวกับภาพยนตรและรูปภาพจากลูกคาแลว   
จะมีการเอาตัวภาพยนตรวิเคราะหหาจุดขาย และแบงหนาท่ีในการทํางานในแตละฝาย (สกกบงกช 
ขันทอง, 28  มกราคม  2548) 
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ภาพท่ี  7   แผนผังการทํางานโปสเตอร ข้ันตอนท่ี  2  (อางถึง เอกสารภายในองคกร บริษัท  
                 ดอกเตอร  เฮด จํากัด) 
 

 
 

  
 จากภาพท่ี  7 หลังจากท่ีวิเคราะหหนาหนงัของภาพยนตรแลว ฝายครีเอทีฟก็จะมีงานอยู 

3 สวนคือ  
 1. คิดคําพูดท่ีจะใชในการโปรโมทภาพยนตร   
 2. ตามภาพท่ีเหมาะสม  เชน  จากภาพยนตรตางประเทศ ภาพจากนิตยสาร หรือภาพจาก

โฆษณา เพื่อใชสําหรับการอางอิงในการทําใบปดจริง   
 3. คือการสเก็ตทภาพแนวคิดเกี่ยวกับการทําใบปดคราว  ๆเพ่ือใหฝายศิลปนําเอาความคิดนั้น

ไปพัฒนาเปนรูปธรรมตอไป 
 หลังจากนัน้ฝายศิลปก็จะนําแนวคิดตาง ๆ มารวมกับภาพนิ่งท่ีลูกคาสงมาเพ่ือสรางเปน

ใบปดสําหรับการโปรโมทหนาหนังตอไป  (สกกบงกช ขันทอง, 28  มกราคม  2548) 
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ภาพท่ี  8   แผนผังการทํางานโปสเตอร ข้ันตอนท่ี  3  (อางถึง เอกสารภายในองคกร บริษัท  
                 ดอกเตอร  เฮด จํากัด) 

 

 
 

 จากภาพท่ี  8  หลังจากท่ีทําใบปดภาพยนตรเสร็จเรียบรอยแลว  ก็จะมีการนัดลูกคา
เพื่อทําการนําเสนอ จากน้ันก็จะมีการสรุปความคิดเห็นของลูกคาเพ่ือทําการแกไข กอนจะเขาสู
กระบวนการ post-production โดยการจองสตูดิโอสําหรับการถายทําจริง โดยจะมีทีมงานของ 
บริษัท ด็อกเตอร เฮด ไปคอยการดูแลกระบวนการผลิตท้ังหมด เพือ่ใหเปนไปตามความตองการ
ของลูกคาผูผลิตภาพยนตร โดยฝายลูกคาจะเปนผูตดิตอกบัฝายนักแสดงเพ่ือการถายทําภาพนิง่สําหรับ
การทําใบปดเอง  สกกบงกช  ขันทอง  creative grouphead  ไดใหความเห็นเกีย่วกับข้ันตอนนีว้า 
 “...กระบวนการทําโปสเตอรหนังแตละเร่ืองจริง ๆ แลวก็มีข้ันตอนท่ีไมมาก แตกวาจะ
ทําใหข้ันตอนตาง ๆ บรรลุผลไดนัน้ตองใชเวลานาน เพราะเราตองใชความคิดกับมันมาก และปญหา
ของหนังแตละเร่ืองท่ีเกิดข้ึนในระหวางการผลิตก็ไมเหมือนกัน อยางบางเร่ืองท่ีเราคิดดูแลววาเรา 
หารูปท่ีจะมาอางอิงไมไดหรือไมดีพอ เราก็จะติดตอไปทางฝายเส้ือผาของบริษัทท่ีผลิตหนัง แลวก็
จะเอามาใสแลวถายกันเองเลย เพื่อจะไดแอ็คช่ันท่ีเราตองการจริง  ๆ ...” (สกกบงกช ขันทอง, 28 มกราคม  
2548) 
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ภาพท่ี  9   แผนผังการทํางาน  “ตัดตอ”   ข้ันท่ี  1   
                 (อางถึง เอกสารภายในองคกร บริษัท ดอกเตอร เฮด จํากัด) 
 

 
 
 จากภาพท่ี 9  เม่ือบริษัทไดรับบริฟจากลูกคาแลว จะมีการเอาตัวภาพยนตรวิเคราะหหา
จุดขายและแบงหนาท่ีในการทํางานในแตละฝาย โดยฝายครีเอทีฟจะทําการวาดสตอร่ีบอรดสําหรับ
ฉากท่ีจะใชในการตัดตัวอยางภาพยนตรเอาไวเพื่อความสะดวกสําหรับการทํางาน เม่ือไดความคิด
รวมยอดสําหรับงานตัดตอภาพยนตรตัวอยางแลว ก็จะทําการจองหองตัดกับฝายโกไลแอทตอไป 
โดยในระหวางการตัดตอ จะมีฝายทีมครีเอทีฟคนหนึ่งเปนผูชวยในการตัดตอรวมกบัฝายตัดตอดวย 
(สกกบงกช  ขันทอง,  28  มกราคม  2548) 
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ภาพท่ี  10  แผนผังการทํางาน  “ตัดตอ”   ข้ันท่ี  2   
                  (อางถึง เอกสารภายในองคกร บริษัท ดอกเตอร เฮด จํากัด) 
 

 
 
 จากแผนผังท่ี 6 ข้ันตอนตอมาจะเปนการหาการอางอิงสําหรับการออกแบบหวัเร่ืองและ
ตัวอักษร (super) ของภาพยนตรและเพลงสําหรับการทําดนตรีประกอบ เม่ือไดหัวเร่ืองอางอิง
มาแลวก็จะสงใหกับฝายอารตเพื่อทาํการออกแบบสําหรับใชกับภาพยนตรตวัอยางตอไป สําหรับเพลง
อางอิงจะนํามาใชใสในแตละชวงของภายนตรตัวอยางเพื่อดูวาเหมาะสมกับชวงนั้น ๆ หรือไม ถาได
แลวก็จะสงตัวอยางไปใหบริษัทท่ีรับทําดนตรีประกอบ เพื่อทําการแตงเพลงใหมเพ่ือใสในภาพยนตร
ตัวอยางเร่ืองนัน้ ๆ ตอไป  
 ในข้ันตอนการตัดตอ จะมีการใสฟุตเตจของภาพยนตรลงในคอมพิวเตอร โดยจะแยก
แตละฉากออกจากกัน เพือ่ความงายในการคนหาวาจะเลือกใชฉากไหน เม่ือตดัตอไปไดคราว ๆ แลว  
ก็จะนําหวัเร่ืองท่ีไดทําการออกแบบ เช็คสีและตัวอักษรจากฝายศิลปแลวมาใหฝายกราฟฟก เพื่อทํา
การสรางความเคล่ือนไหวสําหรับใชในตัวอยางภาพยนตรตัวอยาง 
 เม่ือใหคอมพิวเตอรทําการประมวลผลของภาพและการเคล่ือนไหว (render) เสร็จเรียบรอย
แลว ก็จะนําตัวอักษร ภาพเคล่ือนไหว เพลง และเสียงเอฟเฟคท่ีจะใชเขาสูกระบวนการตดัตอข้ัน
เสร็จสมบูรณตอไป สกกบงกช  ขันทอง หวัหนาฝายสรางสรรคไดใหความเหน็เกีย่วกบัข้ันตอนนีว้า 
 “...ในการตัดตอหนังตัวอยางเร่ืองหนึ่งเราจะใชเวลาวันละ 4 ช่ัวโมง ในการตัดสําหรับ         
3 วัน ดังนั้นจึงตองใชเวลาท้ังหมดประมาณ 12 ช่ัวโมงดวยกันในการสรางหนังตัวอยางท่ีสมบูรณ
พรอมฉายแกลูกคา...”  (สกกบงกช   ขันทอง,  28  มกราคม  2548) 
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ภาพท่ี  11    แผนผังการทํางาน  “ตัดตอ”   ข้ันท่ี  3   
                 (อางถึง  เอกสารภายในองคกร บริษัท ดอกเตอร เฮด จํากัด) 
 

 
 

 จากภาพท่ี 11 จะเปนการเช็คงานกอนสงใหลูกคาดู หากลูกคาไมพอใจ เชน ถาภาพยนตร
แนวตลกอยากจะเปล่ียนแนวในการนําเสนอของตัวอยางภาพยนตร จากการเลาเร่ืองเปนขายมุข
อยางเดยีว กจ็ะมีการนํากลับมาทําใหม และเม่ือแกไขจนเปนท่ีพอใจของลูกคาแลว กจ็ะนําตนฉบับ
ของภาพยนตรตัวอยางเร่ืองดังกลาวเขาไปสูกระบวนการ post-production ตอไป เชน การปร้ินฟลม 
การมิกซเสียง ซ่ึงจะเปนข้ันตอนท่ีเกดิข้ึนภายนอกของ บริษัท ด็อกเตอร เฮด แตทางบริษัทก็จะ       
สงทีมงานไปคอยการดูแลกระบวนการผลิตท้ังหมด เพื่อใหเปนไปตามความตองการของลูกคา
ผูผลิตภาพยนตรตอไป 
 
3.  สวนท่ี 3  กลยุทธในการผลิตส่ือหนาหนงัภาพยนตรไทย 
 
 สถิติอยางหนึ่งท่ีนาสนใจเกี่ยวกับ บริษัท ดอกเตอร เฮด จาํกัด ก็คือ ภาพยนตรท่ีประสบ
ความสําเร็จทางดานรายไดมากท่ีสุดของแตละปนับต้ังแตป พ.ศ. 2542 ถึงป พ.ศ. 2547 เปนตนมา 
เปนภาพยนตรท่ี  บริษัท  ด็อกเตอร  เฮด ไดเขาไปมีสวนรวมดวยท้ังส้ิน  
 1. พ.ศ. 2542  ภาพยนตรเร่ือง    “นางนาก” ทํารายได   150  ลานบาท 
 2. พ.ศ. 2543  ภาพยนตรเร่ือง    “บางระจัน” ทํารายได   151 ลานบาท 
 3. พ.ศ. 2544  ภาพยนตรเร่ือง    “สุริโยไท” ทํารายได   324.5 ลานบาท 
 4. พ.ศ. 2545  ภาพยนตรเร่ือง    “ผีหัวขาด” ทํารายได   73  ลานบาท 
 5. พ.ศ. 2546  ภาพยนตรเร่ือง    “แฟนฉัน” ทํารายได   137.6  ลานบาท 
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 6.  พ.ศ. 2547   ภาพยนตรเร่ือง    “ชัตเตอรฯ” ทํารายได   110  ลานบาท 
 
 จากสถิติดังกลาว จึงแสดงใหเห็นถึงความสามารถในการสรางส่ือหนาหนังของ บริษัท 
ด็อกเตอร เฮด จํากัด ไดเปนอยางดี คุณกอบเกียรติ พรภาคาเดช Creative director ไดใหความเหน็
เกี่ยวกับความสําเร็จตรงนี้วา  
 “...จริง ๆ แลวเราก็ไมใชเจาแรกท่ีทําส่ือหนาหนัง อยางในอดีตถายอนไปก็จะมีอยาง
อาจารยสุชาติ ท่ีถือเปนปรมจารณในการคิดช่ือเร่ือง เชน ผูหญิงขา ใครอยาแตะ หรือ อาจารยชวนะ 
ภวกานนัท ของคายสหมงคลฟลม ก็เปนปรมจารณในการโปรโมทหนังเหมือนกนั เพยีงแตวาสมัยนัน้
จะมีผูรับผิดชอบในการทําโปรโมทหนังกนัแคบางสวน ขณะท่ีทางด็อกเตอร เฮดน่ี เราถือเปนเจาแรก 
ท่ีหันมาจับงานในสวนการผลิตส่ือหนาหนังตรงนี้อยางครบวงจร อยางในสมัยกอนจะทําหนัง
ตัวอยางซักเร่ือง ผูกํากับกจ็ะตองลงมือตัดตอดวยตัวเอง แตเดีย๋วนี้ไมตองแลวเรารับจดัการเองหมด 
ซ่ึงจากประสบการณการทํางานท่ีผานมา เราเองก็มีความเช่ือวาลูกคาไดใหความไววางใจในการ
ทํางานสรางส่ือหนาหนังของเราพอสมควรเหมือนกนั เพราะเครดิตท่ีเราไดรับมันบงบอกไดชัดเจน
จากตัวเลขของรายไดท่ีหนังแตละเร่ืองท่ีผานมือเราออกไปกวาดรายไดอยางสวยงาม...” (กอบเกยีรติ 
พรภาคาเดช, 22  พฤศจิกายน  2547) 
 ในบทนีจ้ะเปนการศึกษาถึงกลยุทธในการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย โดยเจาะลึก
ไปท่ีแนวคิดในการสรางหนาหนังของภาพยนตร การทําใบปดและการทําภาพยนตรตัวอยาง โดยจะ
เปนการสัมภาษณผูท่ีเกีย่วของกับข้ันตอนในการทํางาน อันไดแก สกกบงกช ขันทอง หัวหนาฝาย
สรางสรรคของฝายสรางสรรค วัชรพล จันทิมา หัวหนาฝายผลิตใบปดภาพยนตร และกิตติกร 
สุนทรเกตุ หัวหนาฝายการตัดตอภาพยนตรตัวอยาง โดยกลุมตัวอยางจะเลือกจากภาพยนตรท่ีเขาฉาย
ภายในป พ.ศ. 2547 ซ่ึงผูวิจัยไดมีโอกาสเขาไปสักเกตการทํางานของ บริษัท ด็อกเตอร เฮด จํากัด     
อันไดแก “ชัตเตอร  กดติดวญิญาณ”  “ซาไก ยูไนเต็ด”  “ทวารยังหวานอยู”  และ  “ซีอุย” 
 
 กลยุทธการสรางสรรคส่ือหนาหนัง 
 ในข้ันตอนการทําส่ือหนาหนังในทุกประเภทนั้น ส่ิงสําคัญท่ีตองเกิดข้ึนแรกเร่ิมสุดก็คือ
การคนหาแนวทาง ความคิดสรางสรรค ในการสรางหนาหนังของภาพยนตรแตละประเภทใหถูกใจ
ลูกคาและมีประสิทธิภาพในการสรางความจดจําใหเกิดแกตัวภาพยนตร เพื่อเปนการรับประกัน
ความสําเร็จของภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ  
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 สกกบงกช ขันทอง ครีเอทีฟ กรุปเฮด ของบริษัท ดอกเตอร เฮด จํากดั ใหทัศนะวาการ
ทํางานดานครีเอทีฟสําหรับการสรางส่ือหนาหนัง คงจะมีบทบาทที่ไมแตกตางจากครีเอทีฟท่ีสรางสรรค
โฆษณาใหกับบริษัทเอเยนซ่ีท่ัวไป  นอกจากความแตกตางตรงท่ีสินคาทุกช้ินของบริษัทจะเปนภาพยนตร  

 ในขณะท่ีการทําการรณรงคโปรโมทสินคาของบริษัทเอเยนซ่ีท่ัวไป จะตองใชเวลาใน
การทําท่ีคอนขางนาน แตตวัภาพยนตรเองนั้นเปนสินคาท่ีมีอายุอยูในตลาดท่ีส้ัน จึงทําใหวิธีคิดและ
แนวทางในการผลิตส่ือสําหรับการโปรโมทภาพยนตรนัน้มีความแตกตางกันไปดวย ดงัท่ี สกกบงกช 
ขันทอง  ครีเอทีฟ  กรุปเฮด  ไดใหทัศนะวา 

 “...สินคาประเภทภาพยนตรมันมีขอจาํกัดในการทํางานเยอะกวา โดยเฉพาะเร่ืองเวลา 
ในขณะท่ีสินคาประเภทอื่น เชน ขาวของเคร่ืองใชเคามีเวลาในการทําโปรโมทใหผูคนรับรูการมีอยู
ของของสินคาท่ีนานเปนเดือนเปนป แตหนังมันตัดสินความอยูรอดในเวลาแค 4 วัน...” (สกกบงกช 
ขันทอง, 9  กุมภาพันธ  2548) 

 “...การทํางานดานครีเอทีฟของ บริษัท ด็อกเตอร เฮด จะมีความแตกตางจากบริษัท            
เอเยนซ่ีหรือแมแตบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนงัดวยกัน อยางในบริษัทเอเยนซ่ีท่ัวไปอาจจะเร่ิมงานดวย
การเขียนก็อปป ใชเวลา 2 อาทิตยไดประโยคมาประโยคเดียว แตบริษัทเราตองทํางานแบบเอาตัว 
เขาแลก ก็อปปตองมีเขียนออกมาทุกวนั งานแตละอยางตองเดินหนาไปทุกวนั ถาคิดชาก็ทํางาน 
ตรงนี้ไมได ตรงน้ีอาจจะมองวาเปนขอเสียก็ได เพราะเวลาในการทํางานท่ีนอยประกอบกับจํานวน
สินคาท่ีเยอะ จนทําใหบางคร้ังการทํางานจึงขาดการประมวลผลที่ดีพอ แตขอดีกอ็ยูตรงท่ีปริมาณ
ของส่ือท่ีเราทําออกมาในแตละปมีไมต่ํากวา 2 ถึง 3 รอยช้ินงาน ในขณะท่ีบางบริษทัอาจจะมีงาน
ออกในแตละปมาแค 2 - 3 ช้ินเทานัน้  ซ่ึงทางเราเองก็พรอมท่ีจะทุมเทความสามารถใหกับงานทุกช้ิน
ของลูกคาอยูแลว จนมันกลายเปนความรูสึกท่ีเคยชินของลูกคาท่ีวาใครอยากไดงานท่ีเรง ๆ ใชเวลา
ไมมากใหไปหาด็อกเตอร เฮด ซ่ึงปกติแลวเราไมเคยวิง่ไปรับงานจากใคร มีแตลูกคาท่ีมาเสนองาน
ใหกับเราเอง...”   (สกกบงกช  ขันทอง,  9  กุมภาพนัธ  2548) 
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ภาพท่ี  12   หวัเร่ือง  ภาพยนตร  เร่ือง  ชัตเตอร  กดติดวิญญาณ 
 

 
 

 ชัตเตอร กดติดวิญญาณ เปนเร่ืองราวของ ธรรม (อนันดา เอเวอรร่ิงแฮม) ชางภาพหนุม
มาดเซอร กับ เจน (จา-ณฐัฐาวีรนุช ทองมี) แฟนสาวของเขา เร่ืองเร่ิมตนข้ึนเม่ือท้ังคูขับรถชน      
หญิงสาวคนหนึ่งอยางแรง แลวตัดสินใจขับหนีไป ไมนานท้ังคูก็ตองพบกับเหตุการณประหลาด 
เม่ือภาพถายของธรรมนั้น ถายติดแสงเงาประหลาดมาดวย แรกเร่ิมเขาก็คิดเพยีงวามันเปนแครูปเสีย 
แตแลวเขาก็พบวา มันมีอะไรบางอยางมากกวานั้น คือมีเงาคลายกับใบหนาของผูหญิงติดมาใน       
รูปดวย ท้ังคูเร่ิมคนพบวา เงาที่ปรากฏในภาพท้ังหลายน้ัน มีบางอยางท่ีเช่ือมโยงถึงกันท้ังสองจึงเร่ิม
ออกคนหาวา หญิงสาวในภาพคือใครและตองการส่ือสารอะไรกันแนโดยท่ีไมรูเลยวาจริง ๆ แลว
หญิงสาวท่ีธรรมขับรถไปชนนั้นก็คือแฟนเกาของเคานั่นเอง หลังจากท่ีโดน ธรรมพาไปใหเพื่อน 
ขมข่ืนและฆาแลว วิญญาณของเธอกก็ลับมาตามหลอกหลอนธรรมอีกคร้ังดวยความแคน จนในท่ีสุด
ธรรมก็ตองชดใชบาปกรรมนี้ดวยความตาย 
 ภาพยนตร เร่ือง “ชัตเตอร กดติดวิญญาณ” เปนภาพยนตรแนวสยองขวัญเกีย่วกับความ
เช่ือเร่ืองวิญญาณผลงานของ บริษัท ฟโนมีนา โมช่ัน พิคเจอรส บริษัทโฆษณาอันดบัแนวหนาของ
ประเทศไทยและ บริษัท จีเอ็มเอ็ม พิคเจอรส ซ่ึงภาพยนตรเร่ืองชัตเตอรถือเปนภาพยนตรแนวสยอง
ขวัญท่ีมีคาแร็กเตอรท่ีนาสนใจและโดดเดนมาก จนทําใหนกึถึงภาพยนตรเร่ือง “เดอะริง” ซ่ึงเปน
ภาพยนตรสยองขวัญของประเทศญ่ีปุนท่ีประสบความสําเร็จมากในประเทศไทย โดยท่ีเร่ืองเดอะริง
จะเปนผีท่ีอยูในวิดีโอแตสําหรับเร่ืองนี้มันเปนผีท่ีอยูในรูปภาพ ซ่ึงเปนเร่ืองราวท่ีไมเคยถูกนํามาทํา
เปนภาพยนตรมากอน แตเร่ืองราวท่ีเกีย่วกบัวิญญาณท่ีอยูในรูปภาพนัน้คนสวนใหญตางก็เคยไดยิน
และรูจักเร่ืองเหลานี้กันมาบางแลว จึงเปนจุดเดนท่ีทําใหงายตอการจดจําผูชม ผูผลิตส่ือหนาหนงั       
จึงใชจุดน้ีมาเปนจุดขาย โดยเนนท่ีการนําภาพจากเหตกุารณจริงเช่ือมโยงกับเหตุการณในภาพยนตร 
ซ่ึงสามารถสรางความสนใจใหเกิดแกคนดูไดในวงกวาง ประกอบกับการที่มีดาราท่ีเปนท่ีรูจักของ
วัยรุนอยางวเีจจากับอนันดามาเปนดารานํา จึงใหคุณคาของภาพยนตรบดบังส่ิงท่ีไมดีของตัวภาพยนตร
ออกไปจนหมด ชัตเตอร จึงกลายเปนภาพยนตรท่ีประสบความสําเร็จมากท่ีสุดเร่ืองหนึ่งของปท่ี 
ผานมา  (สกกบงกช  ขันทอง, 9  กุมภาพนัธ 2548) 
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ภาพท่ี  13  หวัเร่ือง  ภาพยนตร  เร่ือง  ซาไกยูไนเต็ด 
  

 
 
 
 

 
 การแขงขันฟุตบอลชิงถวยพระราชทานปนี้ ไมเหมือนปไหน เม่ือปรากฏช่ือ ซาไก

ยูไนเต็ด ทีมฟุตบอลโนเนมลงแขงขัน ภายใตการคุมทีมของ เปาตุ (รับบทโดย พงษพัฒน วชิระบรรจง) 
อดีตกรรมการบอล  ท่ีโดนพิษพนันบอลจนตองเลิกอาชีพ 

 ตามปกติ ชาวเผาซาไก หรือท่ีเรียกติดปากกันวา "เงาะ" จะไมชอบการเดินทางไกล         
ไมนิยมคบหาคนภายนอก แตคร้ังนี้นักเตะสิบเอ็ดตัวดํา ๆ ยอมเดินทางไกล ออกจาก อําเภอธารโต 
จังหวดัยะลา เปนคร้ังแรกในชีวิต เพราะหวังจะชิงชัยควาถวยแชมปฟุตบอลพระราชทาน นําทีม 
โดย มะมวง (รับบทโดย สําฤทธ์ิ ไมเคิลเซน) กัปตันทีมซาไกยูไนเต็ด ลูกชายคนโตของหัวหนาเผา 
เปนผูแบกรับความหวัง ท่ีจะเอาถวยแชมปกลับมาหมูบานใหจงได จึงตัดสินใจตามเปาตุเขาเมือง
เพ่ือแขงขันกับทีมฟุตบอลจริง ๆ โดยแมในคร้ังแรกจะตองเจอกับความลําบากของความตางท่ีตางถ่ิน
และการดูถูกของคนในเมือง แตในท่ีสุดทีมซาไกก็สามารถควาถวยรางวัลพระราชทานและสามารถ
หาหมอมารักษาคนในหมูบานไดสําเร็จ สวนตัวเปาตุเองก็สามารถหนีจากการไลลาของพวกแก็ง
อันธพาลไปอยูท่ีตางประเทศจนได 

 ภาพยนตร เร่ือง “ซาไก ยูไนเต็ด” เปนภาพยนตรตลกแนวกีฬาฟุตบอลผลงานของ 
บริษัท อาวอง จํากัด และ บริษัท ทูอินวนั จาํกัด สรางโดยบริษัท อาร.เอส.โปรโมช่ัน จํากัด (มหาชน) 
ซ่ึงภาพยนตรเร่ืองนี้ ถือไดวามีเร่ืองราวท่ีแปลกตรงท่ีเอาชาวปามาเลนภาพยนตรเปนนักกฬีา ซ่ึงทําให
นึกถึงเร่ือง “เทวดาทาจะบอง” ท่ีมีนําเชาคนปาจากแอฟริกามาเลนเปนดารานําและโดงดังใน
ประเทศไทยเม่ือหลายปกอน ประกอบกับการท่ีภาพยนตรเร่ืองนี้มีเนื้อหาท่ีไมโดดเดนนักเพราะ
ดําเนินเร่ืองตามสูตรสําเร็จมากเกินไป และเพราะการท่ีเปนภาพยนตรเกี่ยวกับกีฬาซ่ึงสวนใหญจะ
ไมประสบความสําเร็จทางดานรายได ดังน้ันหลังจากท่ีไดพูดคุยกับลูกคาซ่ึงเปนเจาของภาพยนตรแลว 
ผูผลิตส่ือหนาหนังจึงตัดสินใจใชตัวเผาซาไกเปนตัวชูโรงในส่ือหนาหนัง โดยทําการบิดหนาหนัง
ของเร่ืองใหเปนภาพยนตรแนวตลกมากกวาท่ีจะเปนภาพยนตรแนวกฬีา เพราะจะทําใหเกดิความจดจํา
ตอผูชมท่ีชัดเจนกวา  (สกกบงกช  ขันทอง,  9  กุมภาพนัธ  2548) 
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ภาพท่ี  14    หวัเร่ือง  ภาพยนตร  เร่ือง  ทวารยังหวานอยู 
 

 
 
 พ.ศ. 2525 ปแหงการสมโภชนกรุงรัตนโกสินทร 200 ป กรุงเทพฯ สดใส ไรเดียงสาอยู

กับแฟช่ันสีสันหวานแหวว เสียงเพลงจากวงสตริง และหนังทีวกีําลังภายใน กําลังฮิตท่ัวบานท่ัวเมือง     
มือกลองหนุม เบ (กฤษดา สุโกศล - นอย วงพรู) ศิษยโปรด อาจารยตึ่งโปะ (ปราณี กี่บุตร) สํานัก
กลองเทวดา ท่ีพยายามฝกวิชากลองเทวดาใหถึงข้ันที่ 10 แตระหวางนั้น เขากลับพบวา ตัวเอง       
ตกเปนผูตองสงสัยในคดีฆาคนตาย จนตองหลบหนีการไลลาของนักสืบมือปราบ 'ไอหูดํา' (นิพนธ 
ชัยศิริกุล) ท่ีมี ซ่ือบ้ือ (ริชารด ออฟ ไลออน ฮารท) สุนัขดมกล่ินเปนผูช้ีเบาะแส เบพยายามพิสูจน
ความบริสุทธ์ิของตัวเองใหทุกคนรู โดยมี ตน (ฝน - นันทกา วรวณิชชานันท) ศิษยพี่รวมสํานัก
กลองเทวดา คอยใหกําลังใจและชวยเหลือ จนตนกับเบเกิดความสัมพนัธกันอยางลึกซ้ึง และระหวาง
หนีเอาตัวรอด เบไดพบเจอผูคน และเร่ืองราวพลิกผันมากมาย หลายคนท่ีไดรับแรงบันดาลใจจากเบ 
จนกลายเปนผูมีช่ือเสียงในยคุนี้ 

 ภาพยนตร เรื่อง “ทวารยังหวานอยู” เปนภาพยนตรตลกขายมุข ผลงานของบริษัท         
ถายสะดวก จาํกัด และ บริษทั อาร. เอส ฟลม จํากดั ซ่ึงทางบริษทัไดเปดโอกาสใหผูผลิตส่ือหนาหนงั
ไดใชความคิดกับผลงานไดอยางเต็มท่ี เพราะภาพยนตรเร่ืองนี้เปนภาพยนตรท่ีดาํเนินเร่ืองดวยมุข
ตลกเปนหลัก จึงทําใหมีเนือ้หาท่ีแปลกประหลาดอยางมาก ดังนัน้ส่ือหนาหนังของเร่ืองนี้ผูผลิตส่ือ
หนาหนังเห็นวาควรจะใชจุดเดนของเร่ืองราวท่ีมีอยูแลวก็คือมุขตาง ๆ มาใชในสื่อหนาหนัง เชน
สโลแกนท่ีวา “หนังมุขกระบือ บรรลือโลก” และจะทําใหกลุมเปาหมายของภาพยนตรเร่ืองนี้ทราบ
ทันทีวาภาพยนตรเร่ืองนี้ตองการจะบอกอะไรบาง จึงทําใหส่ือหนาหนังของภาพยนตรเร่ืองนี้แตละ
ช้ินที่ออกมามีท้ังความสวย แปลก และสะดุดตา (สกกบงกช ขันทอง, 9  กุมภาพนัธ  2548) 
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ภาพท่ี  14    หวัเร่ือง  ภาพยนตร  เร่ือง  ซี-อุย 
 

 
 

 ปพุทธศักราช 2489 ล่ีฮุย (ซีอุย รับบทโดย ตวนหลง) ดั้นดนขามน้ําขามทะเลมา
แผนดินไทย เพื่อแสวงหาชวีิตท่ีดีกวา พรอมกับมีดเลมเดียวท่ีมารดามอบใหเปนสมบัติติดตัว แตเม่ือ
มาถึง ทุกอยางกลับไมเปนอยางท่ีคิด เขาโดนรังแก ถูกเหยียดหยามจากคนรอบขาง เขาพยายาม         
ดิ้นรนทุกวิถีทางเพื่อความอยูรอด จนเขาเร่ิมลมปวย เขาคิดถึงแม เวลาเดียวกัน สัญชาติญาณความ 
อยูรอดก็เร่ิมบีบรัดเขามากยิ่งข้ึน เขาเร่ิมฆาเด็ก ควักหัวใจและตับออกมา เพราะความเช่ือวาตับและ
หัวใจเดก็ จะทําใหเขารูสึกแข็งแรงข้ึน และเม่ือใดท่ีเขารูสึกออนแอ เขาจะฆา และฆาอีก เพื่อให
ตนเองพนจากความออนแออีกคร้ัง เม่ือเหตุการณดาํเนนิมาถึงทางตัน เขาถูกจับไดและยอมรับสารภาพ
ในการกระทําท่ีเขาทํา เขาถูกตัดสินประหารชีวิต สังคมเร่ิมกลับสูความปลอดภัยอีกคร้ัง แตยังคง         
มีเด็กหายและถูกฆาอีก เพราะการฆาตกรรมท่ีเกิดข้ึนท้ังหมดนัน้ไมไดเกิดจากฝมือของซีอุยเพียงแค
คนเดียว 

 “ซี-อุย” เปนภาพยนตรแนวสยองขวัญกึ่งอัตชีวประวัติ โดยเปนผลงานเร่ืองแรกของ 
บริษัท แม็ทช่ิง โมช่ัน พิคเจอรส จํากัด บริษัทเอเยนซ่ีโฆษณาช้ันแนวหนาของเมืองไทย ซ่ึงภาพยนตร
เร่ืองนี้ผูผลิตส่ือหนาหนังใหความเหน็วาเปนภาพยนตรท่ีถึงวาระหนึ่ง ก็ตองมีคนกลับเอามาสรางอีก 
เหมือนดาวพระศุกรหรือบานทรายทอง ซ่ึงขอเสียของภาพยนตรเร่ืองนี้ก็คือเนื้อหาท่ีเกี่ยวกับฆาตกร
ตอเนื่องท่ีปญหาทางจิตซ่ึงในปจจุบันถือวาเปนเร่ืองปกติธรรมดาท่ีเกิดข้ึนเปนขาวแทบทุกวัน สวนการ
นํานักแสดงจากประเทศจีนมารับบทซีอุยในฐานะคนสรางภาพยนตรอาจจะมองวา มีความเหมาะสม
ในดานการเลือกนกัแสดงใหเหมาะกับบทของภาพยนตร แตส่ิงนีไ้มสามารถใชเปนส่ือหนาหนังท่ีดไีด
เพราะถือวาเปนนักแสดงที่ไมเปนท่ีรูจักของคนท่ัวไป แตในสวนของเนื้อเร่ืองเวอรช่ันนี้ ผูสราง       
ทําการวิเคราะหพฤติกรรมของซีอุยในระดบัปจเจกบุคคล โดยการปูเร่ืองราวต้ังแตสมัยที่ซีอุยอยูจนี
แลวตองเจอเหตุการณตาง ๆ จนกลายเปนฆาตกรกนิตับเด็ก ผูผลิตส่ือหนาหนังจงึนําแนวคิดดงักลาว
มาเปนจุดขาย โดยการต้ังคําถามกับคนดูวาส่ิงท่ีเขาทํานั้นเปนส่ิงท่ีโหดรายหรือการหลงผิดกันแน 
โดยใชคําถามเปนสโลแกนส้ัน ๆ วาซีอุยเปน “คนหรือผี” เพื่อความชัดเจนของการส่ือสาร พรอมกับ
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การใชฉากตาง ๆ ของภาพยนตรในการนาํเสนอตามส่ือหนาหนังตาง ๆ เพราะถือวางานโปรดักช่ัน
ตาง ๆ เปนจุดแข็งอีกอยางหนึ่งของภาพยนตรเร่ืองนี้  (สกกบงกช  ขันทอง, 9  กุมภาพันธ  2548) 

 
 กลยุทธการสรางสื่อหนาหนงัประเภทใบปดภาพยนตร 
 ใบปดภาพยนตรคงจะไมตางจากโปสเตอรโฆษณาสินคาท่ัว ๆ ไป หากแตภาพยนตร

เปนสินคาท่ีมีเร่ืองราวเฉพาะของตัวมันเอง ซ่ึงใบปดภาพยนตรท่ีดนีอกจากจะสามารถเลาเร่ืองของ
ของภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ ออกมาใหผูคนเขาใจภายใตขอจํากัดของกระดาษใบเดียวแลว ส่ิงท่ีสําคัญ
ไมแพกนัสําหรับการสรางส่ือหนาหนังประเภทใบปดภาพยนตร ก็คือสามารถเรียกรองความสนใจ
ของผูชมท่ัวไปและโดยเฉพาะอยางยิ่งกลุมเปาหมายของภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ 

 บริษัท ดอกเตอร เฮด จํากัด เปนบริษทัท่ีผลิตส่ือหนาหนังออกมาทุกประเภท แตส่ือ
หนาหนังท่ีสรางช่ือเสียงใหกบับริษัทมากท่ีสุดก็คือใบปดภาพยนตร ซ่ึงวัชรพล จันทิมา หัวหนาฝาย
ผลิตใบปดภาพยนตร ไดใหความเหน็เกีย่วกับแนวทางในการสรางสรรคใบปดภาพยนตรของบริษัท 
ดอกเตอร เฮด เอาไววา 

 “...โปสเตอรมันเปนส่ือท่ีอยูกับท่ี แตสามารถตอบโจทยไดดีสําหรับการเผยแพรส่ือ 
หนาหนัง ซ่ึงตัวโปสเตอรเองก็ถือไดวาเปนส่ือหนาหนังท่ีทําช่ือเสียงใหกับ บริษทั ด็อกเตอร เฮด
มาแลวหลายเร่ืองเหมือนกนั เชน นางนาก มือปน/โลก/พระจันทร หรือจนัดารา มันจึงทําใหการผลิต
โปสเตอรสําหรับหนังในแตละเร่ืองทุกวันนี้เราคอนขางจะซีเรียส ทํายังไงก็ไดใหมันดูเตะตาคนดู
ท่ีสุด อยางในแตละสัปดาหท่ีมีหนงัเขาฉายในโรงอยู 5 เร่ือง ทํายังไงกไ็ดใหหนงัของเราโดดเดนท่ีสุด 
จนคนไมสนใจ 4 เร่ืองท่ีเหลือเลยประมาณน้ี...”  

 “...ตอนนี้วงการโปสเตอรหนังไทยกําลังต่ืนตัว เราเองกไ็มใชเจาเดียวท่ีทําตรงนี้อีกแลว 
ประกอบกับทุกวันนี้ เจาของหนังแตละคายมักจะทําหนังออกมาเพ่ือตอบโจทยทางธุรกิจเปนหลัก 
ซ่ึงก็ถูกของเคา แตอยางไรเสียศิลปะกับการคามันจะตองไปดวยกัน ในฐานะส่ือเราตองนําเสนอ
ความแปลกใหมตลอด เราเคยตอนโจทยไดอยางดีกับโปสเตอรของหนังเร่ือง “ทวารยังหวานอยู”       
ท่ีไดรับเสียงช่ืนชมจากหลาย ๆ ฝาย ไดรางวัลโปสเตอรหนังยอดเยี่ยมอันดับ 2 จากนิตยสาร
แฮมเบอรเกอร ซ่ึงทําใหเราภมิูใจที่วาเราสามารถสรางเทรนดใหม ๆ สําหรับการโปสเตอรหนังท่ีดู
แปลกตา  และเรียกรองความสนใจจากผูคนท่ัวไปไดเปนอยางดี...”  (วัชรพล  จันทิมา, 9  กุมภาพนัธ 
2548) 

 นอกจากนั้นแลว ส่ิงที่สําคัญมากของใบปดภาพยนตรท่ีเปนตัวทีเซอรก็การใชสําหรับ
การบอกวนัท่ีภาพยนตรจะทําการฉาย  ซ่ึงปจจุบันเร่ิมมีการใชคําพูดท่ีส่ือถึงภาพยนตรมาใชสําหรับ
การบอกวนัฉายในใบปดมากข้ึน เชน 9 เดือน 9 วิญญาณจะติดตา 7 ตุลา หวานท่ัวพืน้ปฐพี 
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 กลยุทธในการทําใบปดของภาพยนตร  เร่ือง  “ชัตเตอร กดติดวิญญาณ” 
 
ภาพท่ี  16  ใบปดภาพยนตรช้ินที่ 1  ของภาพยนตร  เร่ือง  “ชัตเตอร  กดติดวิญญาณ” 
 

 
 
 ใบปดภาพยนตรแผนแรกของภาพยนตรเร่ือง “ชัตเตอร กดติดวิญญาณ” เร่ิมเปดตัวดวย

ทีเซอรท่ีเปนรูปถายที่มีส่ิงท่ีเช่ือกันวาเปนภาพวิญญาณปรากฏอยู ซ่ึงภาพดังกลาวทางทีมงานของ
ผูผลิตส่ือหนาหนังเปนผูรวบรวมข้ึนมาเอง ดวยแนวความคิดท่ีตองการพยายามทําใหผูชมเช่ือถึงการ
มีอยูของวิญญาณ ซ่ึงการใชภาพดังกลาวเพื่อเช่ือมโยงกบัตัวภาพยนตรเองโดยท่ียังไมใชภาพจากใน
ภาพยนตรเลยเพ่ือเนนความสมจริงของการส่ือสาร 

 ในสวนของการจัดองคประกอบในภาพน้ัน จะทําใหเหมือนกับมีภาพมาติดบนฝาผนัง
แบบงาย ๆ เพื่อใหนึกถึงภาพถายท่ัวไปท่ีมีคนมาติดเอาไวเพราะจะทําใหดูเปนธรรมชาติมากกวา  
ซ่ึงในภาพจะเนนท่ีหวัช่ือเร่ืองและวนัท่ีฉายเทานั้น (วัชรพล จันทิมา,  9 กุมภาพนัธ  2548) 
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ภาพท่ี  17   ใบปดภาพยนตรช้ินที่ 2  ของภาพยนตร  เร่ือง  “ชัตเตอร กดติดวิญญาณ” 
 

 
 

 ทีเซอรช้ินที่สอง และช้ินท่ีสาม ผูผลิตส่ือหนาหนังเช่ือวาภาพยนตรเร่ืองชัตเตอรมีองคประกอบ 
ของหนาหนังในสวนของดารานักแสดงทีด่พีอจะใชเปนจดุแข็งของส่ือหนาหนัง จึงนําภาพของพระเอก
และนางเอกของเร่ืองมาไวบนใบปดคนละใบไปเลย  (สกกบงกช  ขันทอง,  9 กุมภาพันธ 2548) 
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ภาพท่ี 18   ใบปดภาพยนตรช้ินที่ 3  ของภาพยนตร  เร่ือง   “ชัตเตอร กดติดวิญญาณ” 
 

 
 

 ในใบปดทีเซอรช้ินท่ีสองและช้ินท่ีสามนั้น ผูผลิตส่ือหนาหนังพยามยามจะใสภาพของ
วิญญาณสอดแทรกลงไปในใบปดเพื่อเช่ือมโยงกับทีเซอรช้ินแรกท่ีนําเสนอออกไปกอนหนานี้ โดยใช
เทคนคิการนาํสายตาโดยการนําสวนโคงของเลนกลองมาเปนกรอบรูป ขณะท่ีตวัอักษรจะเนนใหเปน 
สีขาวท่ีปรากฏขึ้นมาราง ๆ เพื่อส่ือถึงวิญญาณท่ีพรอมจะปรากฏออกมาไดทุกเม่ือ (วัชรพล จันทิมา, 
9   กุมภาพนัธ  2548) 
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ภาพท่ี  19   ใบปดภาพยนตรช้ินที่ 4 ของภาพยนตร  เร่ือง  “ชัตเตอร  กดติดวิญญาณ” 
 

 
 

 ใบปดท่ีใชเปนตัวหลัก ผูผลิตส่ือหนาหนงัตองการใหมีภาพของพระเอกและนางเอกอยู
ในภาพเดียวกันโดยท่ีใหเห็นวิญญาณอยูดวย จึงจัดภาพใหเปนการถายภาพของพระเอกโดยมีรูป
นางเอกออกมาจากกลองโพราลอยดและมีภาพวิญญาณปรากฏอยูดวย โดยใหสีหนาของพระเอกจะ
แสดงถึงความระแวงสงสัย ซ่ึงเปนใบปดท่ีสามารถเลาเร่ืองราวเกีย่วกับตัวภาพยนตรไดเปนอยางดี 
ซ่ึงในสวนของสีจะมีแคขาวกับดํา เพื่อตองการเนนภาพวิญญาณท่ีปรากฏออกมาจากความมืดได
อยางชัดเจนท่ีสุด   (วัชรพล   จันทิมา,  9  กุมภาพนัธ  พ.ศ. 2548) 
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 กลยุทธในการทําใบปดของภาพยนตร  เร่ือง  “ซาไก  ยูไนเต็ด” 
 

ภาพท่ี  20  ใบปดภาพยนตรช้ินที่ 1  ของภาพยนตร  เร่ือง  “ซาไก ยูไนเต็ด” 
 

 
 
 การสรางใบปดภาพยนตรเร่ือง “ซาไก ยูไนเต็ด” นั้น เร่ิมแรกผูผลิตส่ือหนาหนังตองการ

จะสรางใหภาพยนตรเร่ืองนีมี้หนาหนังเปนกฬีาตามเนือ้เร่ืองของภาพยนตร โดยมีการออกแบบใบปด
ท่ีเกี่ยวของกับการแขงขันกฬีาไวเปนจํานวนมาก แตพอนําไปเสนอกบัลูกคา ผูสรางภาพยนตรกลับ
เห็นวาไมนาสนใจเพียงพอ ผูผลิตสื่อหนาหนังจึงเปลี่ยนหนาหนังใหมใหมีความเปนตลกมากขึ้น 
โดยใสบรรดาลูกฟุตบอลเขาไปเพื่อแฝงถึงความเปนภาพยนตรท่ีเกีย่วกบักีฬาเอาไวเทานั้น  
 ในสวนของนักแสดงท่ีเลือกใชเปนหนาหนังนั้น นอกจากจะใชภาพของ พงษพัฒน          
วชิรบรรจง ซ่ึงเปนดาราท่ีมีช่ือเสียงแลว ผูผลิตส่ือหนาหนังไดเลือกใชผูแสดงท่ีเลนเปนกระซูมาเปน
หนาหนังแทนท่ีจะใชผูแสดงท่ีเลนเปนพระเอกของเร่ือง เพราะการท่ีนักแสดงผูนี้เปนชาวซาไกจริง ๆ 
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จะมีความสะดวกในการโปรโมทหนาหนังไดมีประสิทธิภาพมากกวา (วัชรพล จันทิมา, 9 กุมภาพันธ 
2548) 
 
ภาพท่ี  21  ใบปดภาพยนตรช้ินที่ 2  ของภาพยนตร  เร่ือง  “ซาไก ยูไนเต็ด” 
 
 

 
 

 การสรางใบปดตัวท่ีสองของภาพยนตรเร่ือง “ซาไก ยไูนเต็ด” ผูผลิตส่ือหนาหนังตองการ
จะเนนท่ีความซ่ือบริสุทธ์ิของชาวซาไก เพื่อเนนถึงความสนุกสนานของตัวภาพยนตร ซ่ึงจะเนนท่ี       
สีขาวและสีแดงเปนหลัก เพือ่ความสอดคลองกับภาพประกอบในใบปดท่ีมีสีแดงของเคร่ืองแตงกาย
ของชาวซาไก และสีขาวของลูกฟุตบอล โดยทีมงานไดเติมน้ําตาไวบนใบหนาของ พงษพัฒน          
วชิรบรรจง เพ่ือจะเนนใหเห็นถึงความขัดแยงในอารมณของตัวละครตัวนี้ท่ีเปนคนเมือง แตตอง 
คอยดูแลนกัฟตุบอลท่ีเปนคนปา   ซ่ึงจะทําใหผูชมคอยลุนวาเร่ืองราวจะจบลงเชนไร 
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 ในสวนของหัวช่ือนั้นนับวามีความโดดเดนท่ีสุดของใบปดช้ินนี้ เพราะเปนหัวช่ือท่ีรูปแบบ
คลายกับตราของสโมสรทีมฟุตบอล ซ่ึงสามารถส่ือถึงความเปนกีฬาฟตุบอลไดเปนอยางดี (วัชรพล 
จันทิมา,  9  กมุภาพันธ  2548) 
 
 กลยุทธในการทําใบปดของภาพยนตร  เร่ือง  “ทวารยังหวานอยู” 

 
ภาพท่ี  22   ใบปดภาพยนตรช้ินที่ 1  ของภาพยนตร  เร่ือง  “ทวารยังหวานอยู” 

 
 

 
 
 การสรางใบปดภาพยนตรเร่ือง “ทวารยังหวานอยู” นั้น ทางบริษัทผูสรางภาพยนตร 
เร่ืองนี้ไดใหอิสระแกผูผลิตส่ือหนาหนังเปนอยางมาก  เพราะตัวภาพยนตรเองมีเนื้อหาท่ีแปลก
จึงตองการความแปลกอยางมากในการผลิตส่ือหนาหนัง อยางเชน ตรงคําโปรยผูผลิตส่ือหนาหนัง       
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ไดใชลูกเลนในการใชสัญลักษณรูปภาพแทนตัวอักษร เพื่อแสดงใหเห็นถึงความแปลกของภาพยนตร
แกผูชม โดยตัวภาพยนตรเองตองการท่ีจะเนนสีสันของยุคสมัย และการเช่ือมโยงของยุคสมัยที่
หลากหลายเขาไวดวยกัน ผูผลิตส่ือหนาหนงัจึงใชสีสันกบัใบปดภาพยนตรเร่ืองนี้อยางเต็มท่ี โดยหัว
ช่ือเร่ืองจึงตองใชสีขาวเพื่อจะไมกลืนไปกบัพื้นท่ีในสวนตาง ๆ ของใบปด  

 สําหรับใบปดท่ีเปนทีเซอรตัวแรกนี้ ผูผลิตส่ือหนาหนังเลือกท่ีจะเสนอเร่ืองของดนตรี
ในภาพยนตร จึงใชรูปของการดวลกลองเปนจุดเดน โดยจะแฝงอารมณของภาพยนตรแนวอาชญากรรม
เล็กนอยตรงรอยเลือดท่ีอยูตรงกระเด่ืองของกลอง (วัชรพล จันทิมา, 9  กุมภาพนัธ  2548) 

 
ภาพท่ี  23   ใบปดภาพยนตรช้ินที่ 2  ของภาพยนตร  เร่ือง  “ทวารยังหวานอยู” 

 

 
 
 ใบปดท่ีเปนตวัทีเซอรอันท่ีสอง ผูผลิตส่ือหนาหนังตัดสินใจนําคูพระนางมาเปนจดุขาย 

โดยใสองคประกอบทางดานตัวละครอื่น ๆ ลงไปในใบปดดวยเพื่อเพิ่มน้ําหนักทางดานเนื้อหาใหกับ
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ตัวภาพยนตร ในสวนคําโปรยคร้ังนี้ผูผลิตส่ือหนาหนังเลือกใชคําผวนเพ่ือย้ําความแปลกของหนาหนงั 
(วัชรพล จันทิมา,  9  กุมภาพันธ 2548) 

 
ภาพท่ี  24   ใบปดภาพยนตรช้ินที่ 3  ของภาพยนตร  เร่ือง  “ทวารยังหวานอยู” 

 

 
 

 จากการสรางใบปดทีเซอรท้ังสองตวั นํามาสูการผลิตใบปดท่ีเปนทีมของภาพยนตรเร่ืองนี้ 
ผูผลิตสื่อหนาหนังพยามยามท่ีจะใสหนาหนังเขาไปในใบปดใหมาท่ีสุด ท้ังในสวนของเรื่องราว
เกี่ยวกับดนตร ี การแขงขันตีกลอง การไลลาของตํารวจ การฆาตกรรม รวมท้ังการการใชหนาหนัง
ของดาราและใสมุขตลกเขาไวดวย โดยมีคําโปรยดานบนท่ีบอกวา “ภาพยนตรมุขกระบือ บันลือโลก” 
ซ่ึงเปนคําพูดท่ีบงบอกถึงลักษณะของภาพยนตรท่ีตรงและแปลก ในขณะท่ีมีความยอนยุคเขากับ    
หัวช่ือของตัวภาพยนตรเอง 
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 โดยการนาํท้ังหมดนีม้าไวบนใบปดใบเดียวไดนัน้ ผูผลิตส่ือหนาหนังไดใชองคประกอบ
ศิลปทางดานความสมดุลยคือการใหน้ําหนกัของพืน้ท่ีท้ังสองขางเทา ๆ กันเพ่ือความงายตอการจดัวาง
รูปภาพ และมีการใชพื้นทีใ่นใบปดอยางชาญฉลาด เชน การใชกระเดื่องสองขางของตัวกลองมา 
วางทับใหเปนแวนตาบนใบหนาของนักแสดง ซ่ึงในพ้ืนท่ีของแวดตานั้นยังสามารถใสเร่ืองราวที่
เกี่ยวกับการฆาตกรรมของภาพยนตรเอาไวไดอีกดวย  (วัชรพล จันทิมา,  9  กุมภาพนัธ  2548) 
 
ภาพท่ี  25   ใบปดภาพยนตรช้ินที่ 4  ของภาพยนตร  เร่ือง  “ทวารยังหวานอยู” 
 
 

            
 

แนวทางการสรางใบปดของภาพยนตรเร่ือง “ทวารยังหวานอยู” นั้นผูผลิตส่ือหนาหนังคิดวา
ควรจะสําเร็จสบบูรณไปต้ังใบปดช้ินท่ีแลว แตปรากฏวามีใบปดของภาพยนตรเร่ือง “ฟอรมาลีนแมน 
รักเธอเทาฟา” ออกมา ซ่ึงนอกจากจะเปนภาพยนตรแนวตลกเหมือนกนัแลว เนื้อหาและองคประกอบ
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ตาง ๆ ของใบปดยังมีความคลายคลึงกันอยางไมไดตั้งใจดวย  ดังนั้นผูผลิตส่ือหนาหนังจึงตองหา
แนวทางในการสรางใบปดของภาพยนตรเร่ืองนี้ใหมเพื่อจะไดไมซํ้ากับภาพยนตรเร่ืองนั้น ประกอบ
กับการท่ีมุข “ฮา...บัติซบ” ท่ีทางผูผลิตส่ือหนาหนังไดใชในส่ือหนาหนังประเภทภาพยนตรตวัอยาง
และโฆษณาทางโทรทัศนเร่ิมเปนท่ีสนใจและจดจําของผูชม ผูผลิตส่ือหนาหนังจึงสรางใบปดข้ึนมา
ใหเพื่อรองรับกับมุขดังกลาว โดยมาเนนท่ีตัวนักแสดงแทน ซ่ึงประสบความสําเร็จในการเนนเร่ือง
การขายมุขของภาพยนตรไดเปนอยางดี   (วัชรพล จันทิมา, 9  กุมภาพนัธ  2548) 
 
 กลยุทธในการทําใบปดของภาพยนตร  เร่ือง  “ซี-อุย” 

 
ภาพท่ี  26   ใบปดภาพยนตรช้ินที่ 1  ของภาพยนตร  เร่ือง  “ซี-อุย” 
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 ความคิดแรกเร่ิมในการสรางใบปดภาพยนตรเร่ือง “ซี-อุย” นั้น ผูผลิตส่ือหนาหนังมี
แนวคิดท่ีจะสรางทีเซอรท่ีเปนเร่ืองราวของชวงชีวิตของซีอุย 4 ชวงดวยกัน คือ เร่ิมต้ังแตเดก็จนโต 
และชวงเกณฑทหารแลวอพยพมาเมืองไทย เพื่อเปนการวางลักษณะของตัวละครที่มีความนาเช่ือถือ
ใหกับตัวละครและเปนการเนนย้ําถึงการมีตัวตนอยูจริงของซีอุย แตหลังจากท่ีผูผลิตส่ือหนาหนัง 
ไดผลิตช้ินงานออกมาแลว ผูสรางภาพยนตรกลับประสบปญหาดานเวลาท่ีตองเรงวันฉายใหเร็วข้ึน 
จึงทําใหแผนงานดังกลาวดังกลาวตองเปล่ียนแปลงไป  
 ดังนั้น ใบปดภาพยนตรเร่ืองนี้จึงเร่ิมท่ีทีเซอรท่ีนําเสนอความดิบของตัวซีอุยในความมืด
ผานสีหนาท่ีแสดงอาการจองจะทํารายเพ่ือเนนความเปนฆาตกรโรคจิตรของซีอุย โดยมีสีแดงคาดหนา
เพื่อเช่ือมโยงใหผูชมนึกถึงเลือดของเหยื่อแตละคนท่ีตกเปนเหยื่อของซีอุย สวนหัวช่ือผูผลิตส่ือหนา
หนังใชตวัอักษรเปนตัวพิมพดีดยุคเกา เพื่อเนนย้ําวาเร่ืองนี้เปนเร่ืองราวท่ีเกดิข้ึนจริงมาแลวในอดตี 
(วัชรพล  จันทิมา,  9  กุมภาพันธ  2548) 

ภาพท่ี  27   ใบปดภาพยนตรช้ินที่ 2  ของภาพยนตร  เร่ือง  “ซี-อุย” 
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 ใบปดตอมาซ่ึงเปนใบปดทีมของภาพยนตร ผูผลิตส่ือหนาหนังไดใสภาพเหตกุารณตาง ๆ 
เขาไปในใบปดดวย เพื่อเพ่ิมน้ําหนกัของเนื้อหาและเปนการเลาเร่ืองราวไปในตัว นอกจากนัน้แลว
จุดเดนอยางหนึ่งของภาพยนตรเร่ืองนี้คืองานโปรดักช่ันท่ีอยูในระดบัสูง  ดังน้ันการเลือกฉากตาง ๆ 
ของเร่ืองมาเปนหนาหนังก็เปนการใชจุดแข็งอยางหนึ่งของตัวภาพยนตรในการโปรโมท (วัชรพล 
จันทิมา,   9  กมุภาพันธ  2548) 
 
ภาพท่ี  28   ใบปดภาพยนตรช้ินที่ 3  ของภาพยนตร  เร่ือง  “ซี-อุย” 
 

 
 
 สําหรับใบปดทีมช้ินตอมา ผูผลิตส่ือหนาหนังไดใชตัวโปรยอยูเหนือหวัเร่ืองวา “ผี หรือ 
คน” เพื่อทําใหเกิดความสนใจแกคนด ูโดยต้ังใจใหผูชมนําไปวิเคราะหถึงพฤติกรรมของซีอุยวาเหตุ
ท่ีหันมาเปนฆาตกรนั้น เพราะความไมดีในตัวหรือสภาพสังคมท่ีกดดนัตัวเคากันแน โดยผูผลิตส่ือ
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หนาหนังไดใชภาพของซีอุยท่ีมีคาดสีแดงท่ีหนาและภาพซีอุยในสภาพปกติวางวางเปรียบเทียบกนั
อีกดวย   (วัชรพล   จันทิมา,  9  กุมภาพนัธ  2548) 
 

 กลยุทธการสรางสื่อหนาหนงัประเภทภาพยนตรตัวอยาง 
 ภาพยนตรตัวอยาง เปนส่ือหนาหนังท่ีมีความสําคัญมาก เพราะเปนส่ือท่ีมีพรอมท้ังภาพ

และเสียง  โดยรูปแบบในการลําดับภาพมีอยู 3 วิธีดวยกนัคือ  (กิตติกร  สุนทรเกตุ, 12  กุมภาพันธ 
2548) 

 1. การลําดับภาพแบบ Linear 
การลําดับภาพแบบ Linear เปนการลําดับภาพในลักษณะเรียงตามลําดับ โดยท่ีตนฉบับ

เปนเทปเบตา โดยวิธีการตดัตอจะตองใชมวนเทป 2 มวนใหมวนหนึ่งใชสําหรับเลน มวนหนึ่งใช
สําหรับบันทึก ซ่ึงคอนขางเสียเวลามาก และจากขอจํากัดท่ีไมสามารถลําดับภาพขามไปขามมาได 
ปจจุบันจึงนิยมหันมาใชการลําดับภาพแบบ Non-linear กันหมดแลว   

 2. การลําดับภาพแบบ Non-linear 
เปนการลําดับภาพดวยเคร่ืองคอมพิวเตอร ในการตัดตอจึงสามารถลําดับภาพได

หลากหลาย โดยสามารถแทรกภาพจากสวนใดเอาไวกอนหลังก็ได จึงเปนท่ีนิยมในการตัดตอ 
เพราะมีความสะดวกในการใชงาน มักจะใชตัดตองานประเภทภาพยนตร ภาพยนตรโฆษณา มิวสิค 
วิดีโอ หรือภาพยนตรตวัอยาง  เปนตน 

 3. การลําดับภาพแบบผสม 
เปนการลําดับภาพดวยวิธี Linear และ Non-linear รวมกัน โดยจะใชในการตัดตอ

งานถายทอดสด 
 

 วิธีการท่ีเปนมาตรฐานซ่ึงทาง บริษัท ด็อกเตอร เฮด ใชในการลําดับภาพในภาพยนตร
ตัวอยางจะมีลักษณะดังนี้   (กิตติกร   สุนทรเกตุ,  12  กุมภาพันธ  2548) 

 1. ชวงเปดเร่ือง 
จะเปนชวงท่ีนาํเสนอภาพหรือเหตุการณท่ัวไปของภาพยนตร มักจะเปนภาพธรรมดา 

อาจจะมีบทสนทนาหรือการใส Super บาง แตสวนใหญจะเนนท่ีดนตรีประกอบเปนหลัก ยังไมมี
การเลาเร่ืองท่ีชัดเจน   การลําดับภาพอาจจะชาหรือเร็วนัน้ข้ึนอยูกับประเภทของภาพยนตร 
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 2. ชวงดําเนินเร่ืองและแนะนาํตัวละคร 
จะเร่ิมแนะนําตัวละครของเรื่อง พรอมกับเร่ิมเนนการเลาเร่ืองโดยการใส super และ

บทสนทนาเปนหลัก  โดยจะสลับกับดนตรีประกอบ การลําดับภาพจะมีความเร็วอยูในข้ันปานกลาง 

 3. ชวง quick-cut  และบทสรุป 
จะเปนชวงท่ีนําภาพท่ีนาสนใจแตไมไดใชในการเลาเร่ืองหลักมาตัดตอรวมกัน ซ่ึงในชวงนี้

จะไมเนนท่ีการเลาเร่ือง แตจะเนนท่ีอารมณความต่ืนเตน สนุกสนาน หรือความนาสนใจของตัว
ภาพยนตร มักจะไมมีการใส Super หรือบทสนทนา ดนตรีประกอบจะมีความเราใจและการลําดบั
ภาพจะรวดเร็วมาก กอนท่ีจะปดดวยหวัช่ือภาพยนตร 

 4. ชวงท้ิงทาย 
ตัวอยางภาพยนตรบางเร่ือง อาจจะตองการเรียกรองความสนใจของผูชมอีกคร้ังดวย

การเลือกฉากหรือเหตุการณท่ีเนนย้ําความทรงจําของผูชมไดดีท่ีสุด เชน การใสฉากขําขันในภาพยนตร
แนวตลก ซ่ึงชวงนี้จะมากอนหรือหลังจากปดดวยหวัช่ือภาพยนตรแลวก็ได 
  
 สําหรับเทคนิคในการสําหรับงานดานการตัดตอภาพยนตรตัวอยาง กติติกร สุนทรเกตุ 
หัวหนาฝายตัดตอของ  บริษัท ด็อกเตอร เฮด ไดใหทัศนะวา 
 “...โดยหลักแลวงานดานการตัดตอหนังตัวอยาง แรกเร่ิมเลยคือเราตองทําหนาท่ีเลาเร่ือง
ใหผูชมเขาใจกอน  แตในความเขาใจเราตองสรางความนาสนใจของหนังไปพรอม ๆ กันดวย          
ซ่ึงเปนหนาท่ีของเราท่ีจะเลือกแตภาพท่ีนาสนใจการนําเสนอเทานั้น โดยสวนใหญแลววิธีการท่ีเรา
ใชจะเนนการสรางอารมณคนดู โดยการนําเสนอภาพทีค่อนขางชาเนบิ ๆ กอนแลวคอยเรงจังหวะ 
ใหเร็วข้ึนเร่ือย  ๆ จนมาจบท่ีหัวเร่ือง ซ่ึงตรงนี้จังหวะมันตองเขากับกับดนตรีท่ีจะเอามาประกอบดวย...” 
(กิตติกร  สุนทรเกตุ,  12  กุมภาพันธ  2548) 

 องคประกอบหน่ึงของภาพยนตรตัวอยาง ที่มีความสําคัญในการเลาเร่ืองท่ีมีความสําคัญ
นอกจากจะเปนภาพแลว การใสคําพูดลงไปในภาพยนตรตัวอยางก็เปนการเลาเร่ืองไดอยางมีประสิทธิภาพ
อีกทางหนึ่ง นอกจากนั้นการใสคําพูดท่ีใหมาผสมลงไปก็จะชวยสงเสริมภาพท่ีมีอยูนั้นใหชัดเจน
สําหรับการส่ือสารข้ึนได 

 ในการคิดคําพูดสําหรับใชในภาพยนตรตัวอยางนั้น จะเปนฝายครีเอทีฟท่ีรับผิดชอบ  
แตสําหรับการใชงานแลว จะตองใหฝายคอมพวิเตอร กราฟฟกชวยออกแบบการนําเสนอท่ีเหมาะสม 
วนันทร วงศขจร หนึ่งในทีมงานคอมพิวเตอร กราฟฟก ของ บริษัท ดอ็กเตอร เฮด ไดใหความเหน็
เกี่ยวกับงานดานนี้วา 
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 “...ในการทํางาน CG เราจะรับผิดชอบในงานดาน Movement ท้ังหมด ซ่ึงเราตองลิงค
กับทีมงานหลาย ๆ ฝาย อยางเม่ือเราไดหัวชื่อเร่ืองจากฝาย Art แลว เราจึงคอยมาคิดกันวาจะทํา 
Movement แบบไหนดใีหมันเหมาะกับตัวหนังและหนาของหนังท่ีฝายครีเอทีฟเคาตองการจะนาํเสนอ
ดวย เชน ถามีหนังผีแตตองการจะขายตลกเปนหลัก รูปในการทํา CG ก็ตองเปล่ียนไป การเคล่ือนไหว
ของคําพูดตาง ๆ เร่ืองสี เร่ืองขนาดตัวอักษร งานดาน CG เปนงานดาน Movement ท่ีตองอาศัย      
เร่ืองอารมณและจังหวะในการนําเสนอเปนสําคัญ...” (วนันทร  วงศขจร,  21  ธันวาคม  2548) 
 หลังจากท่ีกระบวนการในการทํา CG ของหัวเร่ืองและกอปปตาง ๆ เสร็จเรียบรอยแลว 
ฝาย CG ก็จะนาํช้ินงานท้ังหมดมาใหฝายตัดตอดําเนนิการทํางานตอไป 
 
 กลยุทธในการสรางภาพยนตรตัวอยางภาพยนตร  เร่ือง “ชัตเตอร  กดตดิวิญญาณ” 

 ในการสรางภาพยนตรตวัอยางภาพยนตรเร่ือง “ชัตเตอร กดติดวิญญาณ” ซ่ึงเปนภาพยนตร
แนวสยองขวญันั้น  มีข้ันตอนดังนี้  (กิตติกร  สุนทรเกตุ,  12  กุมภาพนัธ  2548)  

 1. ชวงเปดเร่ือง 
ผูผลิตส่ือหนาหนังไดเปดตัวภาพยนตรตัวอยางเร่ืองนี้คร้ังแรกดวยทีเซอร ซ่ึงเปนการ

นํารูปจากเหตุการณจริงท่ีภาพถายมีรูปวิญญาณปรากฏอยู ซ่ึงสามารถสรางกระแสในหมูผูชมไดเปน
อยางมาก พอมาถึงตัวทรีลเลอรผูผลิตส่ือหนาหนังไดสรางความตอเน่ืองดวยการเร่ิมตนดวยฉากการ
ถายภาพในวนัรับปริญญาของพระเอกซ่ึงเปนฉากท่ีมีอารมณแหงความสุข แลวหักมุมดวยภาพมีรูป
วิญญาณของผูหญิงอยูในรูปถายดวย 

 2. ชวงดําเนินเร่ืองและแนะนาํตัวละคร 
ในชวงดาํเนินเร่ืองของเร่ืองนี้จะเปนเลาเหตุการณตาง ๆ ของภาพยนตรโดยจะแฝง

ความนากลัวมากข้ึนเร่ือย ๆ โดยจะมีการนํารูปจากเหตุการณจริงท่ีภาพถายมีรูปวิญญาณปรากฏอยูมา
ใชอีกคร้ังเพื่อเนนย้ําน้ําหนกัของเน้ือเร่ือง 

 3. ชวง Quick-cut และบทสรุป 
ชวงนี้จะเนนการตัดตอท่ีชาสลับกับเร็วเพื่อทําใหอารมณคนดูลุนมากข้ึน แลวจะจบ

ชวงนี้ดวยการเลาเร่ือง 

 4. ชวงท้ิงทาย 
 ชวงทิ้งทายจะเปนการใหตัวละครไปถายรูปแลวมีวิญญาณปรากฏอยู เพื่อเปนการเนนย้ํา
น้ําหนกัของเร่ืองราว 
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ภาพท่ี  29   แผนภาพภาพยนตรตัวอยางภาพยนตร  เร่ือง  “ชัตเตอร  กดติดวิญญาณ” 
 

 

 

 

 

 

   “...ตัวอยางเร่ืองนี้มันมีการพูดถึงต้ังแตตวั       
ทีเซอรแลว ท่ีเราเอารูปจากเหตุการณณจริง  
ลวน ๆ ของภาพถายท่ีมีรูปของวิญญาณปรากฏ
อยู ซ่ึงเปนอะไรที่เกรียวกราวมาก พอมาถึงตัว 
ทรีลเลอรเราเลยอยากจะสรางความตอเนือ่งทาง
อารมณนั้นเอาไว    อยางฉากแรกน่ีเรากใ็ช
เหตุการณของการถายภาพในวันรับปริญญาของ
พระเอก...” (กติติกร สุนทรเกตุ, 12  กุมภาพันธ 
2548) DPU
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     “...แตปรากฏวามีภาพของวิญญาณแทรกมา
ใหเห็นตอนเอาภาพถายไปลางในหองมืด...”
(กิตติกร   สุนทรเกตุ,  12  กมุภาพันธ  2548) 
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    “...จากนั้นกเ็ปนการเช่ือมโยงระหวางฉากใน
ภายนตรเขากบัภาพเหตุการณจริงท่ีมีภาพคลาย
วิญญาณปรากฏอยูในรูปถายท่ีเราไปหามา          
ซ่ึงเปนการสรางน้ําหนกัและความนาเช่ือถือ
ใหกับเร่ืองราวของภาพยนตรไดอยางสูง...” 
(กิตติกร   สุนทรเกตุ,  12  กมุภาพันธ  2548) 
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   “...จากนั้นกจ็ะเลาถึงเหตุการณของหนังตอน 
ท่ีนางเอกขับรถไปชนคน    แตกลับลุกข้ึนมา 
เดินได...”  (กติติกร   สุนทรเกตุ, 12  กุมภาพันธ 
2548) 
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  “....จากนั้นวญิญาณซ่ึงจริง ๆ แลวก็คือแฟนเกา
ของพระเอกท่ีถูกพระเอกหลอกไปใหเพื่อน 
ขมขืนแลวฆา ก็เร่ิมตามมารังควานในทุก ๆ ท่ี...” 
(กิตติกร   สุนทรเกตุ, 12  กมุภาพันธ  2548) 
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   “...จากนั้นเราก็นําเสนอเหตุการณท่ีเพื่อน        
แตละคนท่ีฆาแฟนเกาของพระเอก ตางกต็องมา
ตายไปที่ละคน  ซ่ึงจะเห็นไดจากรูปภาพที่เหลือ
แตตัวพระเอกคนเดียว...” (กติติกร   สุนทรเกตุ, 
12  กุมภาพนัธ  2548) 
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   “...ภาพท่ีขาดไมไดเลยของหนังผีก็คือเลือด
และความนากลัว พอในฉากนี้เร่ิมก็เร่ิมโชว
ความนากลัวของหนังกนัเลย โดยตัววิญญาณ 
เร่ิมใชตัวนางเอกในการส่ือสารกับพระเอก
โดยตรงแลว...”    (กิตติกร   สุนทรเกตุ,           
12   กุมภาพนัธ   2548) 
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    “...หลังจากก็อปปท่ีวา “ระวังภาพถายจะเปน
ภาพสุดทายของชีวิต” ท่ีเปนการเลนอารมณกับ
คนดูแลว ก็มาถึงชวง Quick Cut ส้ัน ๆ ท่ีแสดง
ถึงความนากลัวตื่นเตนของหนัง...”   (กิตติกร 
สุนทรเกตุ,  12  กุมภาพนัธ  2548) 
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   “...นี่ก็เปนฉากท่ีพระเอกกาํลังพิสูจนเร่ือง
วิญญาณบนภาพถายดวยตัวเอง...”   (กิตติกร 
สุนทรเกตุ,  12  กุมภาพนัธ  2548) 
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   “...และฉากปดทาย เราก็ท้ิงทวนดวยฉากที่
นางเอกไปพิสูจนเร่ืองวิญญาณดวยตัวเอง            
ซ่ึงฉากนี้กับฉากท่ีแลวมันเปนสรางน้ําหนกั
เกี่ยวกับการยอมรับเร่ืองการมีอยูของวิญญาณ
ใหกับตัวหนัง และเปนการเสริมความนากลัว
ของหนาหนังใหมากข้ึนไปอีก...”   (กิตติกร 
สุนทรเกตุ,  12  กุมภาพนัธ  2548) 
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 กลยุทธในการสรางภาพยนตรตัวอยางภาพยนตร  เร่ือง  “ซาไก ยูไนเตด็” 
 ในการสรางภาพยนตรตัวอยางภาพยนตรเร่ือง “ซาไก ยูไนเต็ด” ซ่ึงเปนภาพยนตร    

แนวตลกน้ัน  มีข้ันตอนดังนี ้  (กิตติกร   สุนทรเกตุ, 12  กุมภาพนัธ  2548)  

 1. ชวงเปดเร่ือง 
ชวงเปดเร่ืองจะเปนการปูพื้นเร่ืองราวเกีย่วกับเปาตุ ถึงท่ีมาของการตองมาตามหาทีม

ฟุตบอลตามปาเขา โดยเร่ิมจากการเปนนักฟุตบอลทีมชาติ แลวหักมุมมาท่ีการกลายเปนหนี้พนัน
ฟุตบอล 

 2. ชวงดําเนินเร่ืองและแนะนาํตัวละคร 
ในชวงดําเนินเร่ืองของเร่ืองนี้จะเปนเลาเหตุการณตาง ๆ เกี่ยวกับการคนพบชนเผา 

ซาไกท่ีมีความสามารถในการเลนฟุตบอล การเดินทางมายังเมืองหลวง และการฝาฟนอุปสรรค     
จนสําเร็จ  ซ่ึงเปนการเนนท่ีการเลาเร่ืองราวของภาพยนตรแกผูชมเปนหลัก 

 3. ชวง Quick-cut และบทสรุป 
ชวงนี้จะเนนการตัดตอที่กระชับ โดยจะใชเพลง “ซาไกจ้ําบะ” เปนเพลงหลัก เพื่อเนน

อารมณสนุกสนาน 

 4. ชวงท้ิงทาย 
 ชวงท้ิงทายจะเปนการเลนมุขตลกปดทายของภาพยนตรตวัอยาง เพื่อทําใหผูชมจดจํา
มุขของภาพยนตรเร่ืองนี้ได 
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ภาพท่ี  30   แผนภาพภาพยนตรตัวอยางภาพยนตร   เร่ือง  “ซา  ยูไนเต็ด” 
 

 

 

 

 

 

       “...ฉากแรกเราเปดตัวดวยรูปของพี่ออป 
(พงษพัฒน  วชิระบรรจง) ในชุดนักฟุตบอลกับ
ลูกฟุตบอล   เพื่อใหคนดูรูวานี่เปนเร่ืองเกีย่วกับ
กีฬาฟุตบอล  ซ่ึงจากภาพและ super จะพยายาม
ทําใหผูชมเขาใจวา  เคาคือนกัฟุตบอลท่ีเกงกาจ
เปนความหวังของชาติ...” (กติติกร   สุนทรเกตุ, 
12  กุมภาพนัธ  2548) DPU
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       “...ซ่ึงในฉากตอมาเรากต็ัดมาใหเห็นวา        
เคาเปนเพยีงแคคนไมเอาไหน และเปนนักกีฬา 
ท่ีไปยุงเกีย่วกบัการพนัน   จนถูกสงใหไปอยู  
ในปา  เพื่อไปคนหาทีมฟุตบอลเกง ๆ มาใหได   
และฉากกต็ัดมาท่ีปาและกพ็บกับชาวซาไกโดย
บังเอิญ...”  (กติติกร   สุนทรเกตุ,  12  กุมภาพันธ  
2548) 
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       “...มาถึงฉากนี้จะเปนฉากแนะนําตัวละคร 
ซ่ึงฉายาตาง ๆ   ทางด็อกเตอรเฮดเปนคนต้ังข้ึน
มาเอง   เพื่อการจดจําท่ีงายข้ึนของผูชม...”         
(กิตติกร   สุนทรเกตุ,  12  กมุภาพันธ  2548) 
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       “...อันนี้จะเปนฉากท่ีชาวซาไกตกลงเลน
ฟุตบอลกันอยางจริง ๆ จัง ๆ เพื่อจะควาถวย
พระราชทานโดยจะแสดงความเงอะงะออกมา
กอนในตอนแรก...”   (กิตติกร    สุนทรเกตุ,  
กุมภาพนัธ   2548) 
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       “...หลังจากนั้น  กจ็ะแสดงใหเห็นความ 
สามารถของซาไกในการเลนฟุตบอล   จนใน
ท่ีสุดก็ไดไปแขงท่ีกรุงเทพฯ...”   (กิตติกร  
สุนทรเกตุ,  12  กุมภาพนัธ  2548) 
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       “...หลังจากท่ีไดเขาเมือง  ซาไกก็เร่ิมเปน        
ท่ีรูจัก   แตการแขงขันฟุตบอลท่ีแทจริงกลับ     
ถูกแกลงจนเลนไมออก ซ่ึงตัวหนาหนังเร่ิมจะ
เปนดรามาแลว...”   (กิตติกร   สุนทรเกตุ,        
12   กุมภาพนัธ  2548) 
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       “...พอถูกคนดูโหจนทอใจ ทีมซาไกเลย
รวบรวมพลังใจกันใหม  เพื่อความหวังสูงสุด       
คือถวยพระราชทาน ซาไกจงึถอดรองเทาเพื่อ
กลับมาเลนฟุตบอลในแบบของเคาเอง ซ่ึงฉากนี้
เปนการเรียกอารมณจากคนดูไดเปนอยางดี...” 
(กิตติกร  สุนทรเกตุ,  12  กุมภาพันธ  2548) 
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       “...เม่ือเรียกอารมณไดพอสมควรแลว           
พอมาถึงชวง Quick Cut เราก็ตัดภาพไปพรอม
กับเพลงจ้ําบะ เพื่อเรียกความสนุกสนานของ
หนาหนังกลับมา...”   (กิตติกร   สุนทรเกตุ,          
12   กุมภาพนัธ   2548) 
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       “...จะสังเกตวาเร่ืองนีเ้ราจะเลาเร่ืองในหนัง
ตัวอยางมากเปนพิเศษ เพราะการท่ีเปนหนัง
เกี่ยวกับกีฬามันมีสูตรของมันท่ีคนดูสวนใหญ
มักจะรูตอนจบอยูแลว   เราเลยไมกังวลตรงนี้ 
แลวก็ขายหนาหนังใหเปนตลกไป...”  (กิตติกร 
สุนทรเกตุ,  12  กุมภาพนัธ   2548) 
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       “...ตรงนี้จะเปนมุขปดทาย ซ่ึงตองใชมุขท่ี
ขําท่ีสุดของเร่ือง เราเลือกใชมุขเตะบอลกับบอล 
ภราดรมาใช  สวนใน super ปดทายท่ีเราใชคําวา 
“สูโวย”   เพราะกระแสของนักกีฬายกนํ้าหนัก
เหรียญทองโอลิมปก   ซ่ึงเขากันไดดีกับหนงั       
เร่ืองนี้เปนเปนเร่ืองเกี่ยวกับกฬีา...”   (กิตติกร 
สุนทรเกตุ,  12  กุมภาพนัธ  2548) 
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 กลยุทธในการสรางภาพยนตรตัวอยางภาพยนตร   เร่ือง  “ทวารยังหวานอยู” 
 ในการสรางภาพยนตรตวัอยางภาพยนตรเร่ือง “ทวารยังหวานอยู” ซ่ึงเปนภาพยนตร

แนวตลกน้ันมข้ัีนตอนดังนี้  (กิตติกร   สุนทรเกตุ, 12  กุมภาพันธ  2548)  

 1. ชวงเปดเร่ือง 
ชวงเปดเร่ืองจะเปนการนําเสนอภาพการดวลตีกลองท่ีจริงจัง แลวหักมุมดวยมุขตลก 

 2. ชวงดําเนินเร่ืองและแนะนาํตัวละคร 
ในชวงดําเนนิเร่ืองของเร่ืองนี้จะเปนเลาเหตุการณตาง ๆ สลับกับการใสมุขตลกของ

ภาพยนตรไปเรื่อย ๆ  

 3. ชวง Quick-cut และบทสรุป 
ชวงนี้จะเนนการตัดตอท่ีรวดเร็ว โดยเนนท่ีการฉากการตีกลองท่ีอลังการของภาพยนตร 

โดยมีเพลง  “วันวานยังหวานอยู”  เปนเพลงหลัก 

 4. ชวงท้ิงทาย 
 ชวงท้ิงทายจะเปนการเลนมุขตลกปดทายของภาพยนตรตวัอยาง เพื่อทําใหผูชมจดจํา
มุขของภาพยนตรเร่ืองนี้ได 
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ภาพท่ี  31   แผนภาพภาพยนตรตัวอยางภาพยนตร  เร่ือง  “ทวารยังหวานอยู” 
 

 

 

 

 

 

    “...หนังเร่ืองนี้มันเปนหนงัพิเศษ  เปนหนังมุข
กระบือ   การตัดตัวอยางก็เลยตองพิเศษตาม      
ไปดวย  อยางฉากแรกเนี้ย   เราใชฉากการดวล
กลองท่ีดูยิ่งใหญ   ดูจริงจังเปนตัวเปดเร่ือง...” 
(กิตติกร   สุนทรเกตุ,  12   กมุภาพันธ  2548) 
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    “....ซ่ึงจริง ๆ แลวมันกน็ํามาสูมุข “อาจารย” 
ซ่ึงเปนมุขท่ีเลนท่ีไรก็ขําทุกที   มันเลยเปนการ
บอกกับคนดวูาหนังเร่ืองนี้มันกะจะขายมุขกัน
อยางเดยีวเลย...”   (กิตติกร   สุนทรเกตุ,            
12  กุมภาพนัธ  2548) 
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   “...พอถึงชวงดําเนินเร่ือง จะวาไปหนังเร่ืองนี้
มันก็มีโครงเร่ืองท่ีชัดเจนของตัวมันเอง           
แตเร่ืองราวท้ังหมดกับฉาบเอาไวดวยมุขอัน
มากมายมหาศาล ในการทําตัวอยางเลยเล่ียง 
เร่ืองมุขไปไมไดเลย อยางฉากเร่ิมตนแนะนํา      
ตัวพระเอก จะแสดงใหเห็นวาพระเอกกําลัง      
ตีกลองอยางเมามัน แตสลับภาพมาอีกท่ีกลาย 
เปนวาเคากําลังสับศพคนอยู  ซ่ึงเปนการแสดง 
ใหเห็นวาหนังเร่ืองนี้มันมีเร่ืองราวของการ
ฆาตกรรมอยูดวยเหมือนกัน...”   (กิตติกร  
สุนทรเกตุ,  12  กุมภาพนัธ  2548) 
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   “...แตพอพระเอกมาหานางเอก ก็กลายเปนวา
ฉากน้ีคือการเลนมุข  “ตั้งสติ”  นั้นเอง...”            
(กิตติกร   สุนทรเกตุ,  12  กมุภาพันธ  2548) 
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   “...พอเปดตัวละครสารวัตหิูดํา ท่ีจะคอยตาม
ไลลาพระเอก มันก็คือมุขถีบประตู   ซ่ึงเรียก
เสียงฮาไดพอสมควร”   (กิตติกร   สุนทรเกตุ,        
12  กุมภาพนัธ  2548) 
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    “...พอมาถึงฉากแนะนําตัวละคร ก็จะเปน        
การโชวมุขท่ีสําคัญท่ีสุดของหนัง   ก็คือมุข  
“บัติสบ”  ซ่ึงเรียกเสียงฮาไดทุกคร้ังท่ีดู...”         
(กิตติกร  สุนทรเกตุ,   12  กุมภาพันธ   2548) 
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   “...จากนั้นก็เปนฉากการไลลา โดยการใชสุนัข
ซ่ึงเปนไมตายของหนังตลกฝร่ังหลาย ๆ เร่ือง  
ซ่ึงเราก็ใชเพลงในการสรางอารมณ สุดทายก็มา
จบท่ีมุขถีบประตูอีกคร้ัง เพื่อเนนย้ําความฮาของ
ตัวสารวัตรหดูาํ...”   (กิตติกร   สุนทรเกตุ,          
12  กุมภาพนัธ  2548) 
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   “...มุขของนางเอกก็มีเหมือนกัน เพื่อแสดงให
เห็นถึงระดับความเพีย้นของหนัง...”   (กิตติกร 
สุนทรเกตุ,  12  กุมภาพนัธ  2548) 
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     “...แลวก็มาถึงชวง Quick Cut ซ่ึงจะแสดงให
เห็นถึงฉากการไลลาและฉากการประลองกลอง
ท่ีอลังการ โดยใชตีมเพลงวนัวานยังหวานอยูใน
การสรางอารมณ...”   (กิตติกร   สุนทรเกตุ,          
12   กุมภาพนัธ  2548) 
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    “...ในฉากท้ิงทาย   ในเม่ือหนังมันจะขายมุข
แลว   ก็ตองเลนใหสุด  เราเลยใสมุข  “บัติสบ”      
ตบทายอีกคร้ัง เพื่อเปนการย้าํเตือนใหผูชมระลึก
เสมอวาหนังเร่ืองนี้เหมาะสําหรับคนท่ีชอบมุข
จริง ๆ ...”   (กิตติกร   สุนทรเกตุ, 12  กุมภาพันธ 
2548) 
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 กลยุทธในการสรางภาพยนตรตัวอยางภาพยนตร  เร่ือง  “ซี-อุย” 
 ในการสรางภาพยนตรตวัอยางภาพยนตรเร่ือง “ซี-อุย” ซ่ึงเปนภาพยนตรแนวอาชญากรรม

กึ่งอัตชีวประวตัินั้น  มีข้ันตอนดังนี้   (กิตติกร   สุนทรเกตุ,  12  กุมภาพันธ  2548)  

 1. ชวงเปดเร่ือง 
ชวงเปดเร่ืองจะเปนการนําเสนอภาพของยุคสมัยท่ีเกิดข้ึนในภาพยนตร ซ่ึงจะเปนภาพ

แหงความหวัง แตจะหักมุมดวยภาพการฆาตกรรมเด็ก ๆ ของซีอุย 
 2. ชวงดําเนินเร่ืองและแนะนาํตัวละคร 

ในชวงดําเนนิเร่ืองของเร่ืองนีจ้ะเปนเลาเหตกุารณตาง ๆ ในการตามรองรอยฆาตกรรม
ของซีอุย สลับกับฉากการแสดงใหเห็นถึงภาวะกดดันของตัวซีอุย 

 3. ชวง Quick-cut และบทสรุป 
ชวงนี้จะเนนการตัดตอท่ีรวดเร็วโดยเนนท่ีฉากความรุนแรงตาง ๆ ในภาพยนตรเพื่อ

กระตุนอารมณของผูชม โดยจะมีการแทรกภาพเหตุการณสมัยท่ีซีอุยยังอยูท่ีเมืองจนีไวดวย โดยจะ
เปนการแสดงใหเห็นถึงฉากตาง ๆ ท่ีนาสนใจของภาพยนตร 

 4. ชวงท้ิงทาย 
 ชวงท้ิงทายจะเปนการเนนท่ีความบาคล่ังของซีอุย เปนใหอยูในความทรงจําของผูชม 
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ภาพท่ี  32   แผนภาพภาพยนตรตัวอยางภาพยนตร  เร่ือง  “ซี-อุย” 
 

 

 

 

 

 

    “...ตัวน้ีมันเปนตัวท่ีใชเปดสําหรับตางประเทศ 
เราเลยตองใชเวลากับการปูพืน้ยาวหนอย เพราะ
ฝร่ังเคาไมรูวาซีอุยคือใคร   โดยฉากแรกจะ
นําเสนอภาพการอพยพของชาวจีนมาสูเมืองไทย
ทางเรือ   เพื่อเปนการบงบอกถึงยุคสมัยของ      
ตัวหนัง...”  (กติติกร   สุนทรเกตุ, 12 กุมภาพันธ 
2548) DPU
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    “...จากนั้นกต็ัดมาเปนภาพของเหตุการณการ
ฆาตกรรมท่ีเกดิข้ึน   โดยท่ีเหยื่อท้ังหมดจะ     
เปนเดก็...”  (กติติกร   สุนทรเกตุ, 12  กุมภาพันธ 
2548) 
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      “...จากนั้นก็เปนการตัดสลับของภาพซีอุยท่ี
กําลังทําลับ ๆ ลอ ๆ และภาพศพของเด็ก เพือ่ให
ผูชมเขาใจวาเปนฝมือของซีอุย...”   (กิตติกร 
สุนทรเกตุ,  12  กุมภาพนัธ  2548) 
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     “...แลวก็จะเขาสูชวงของการเลาเร่ือง  จะเร่ิม
มีการบอกเลาถึงการพยายามคนหาเหตุตนตอ
ของคดีฆาตกรรม...”   (กิตติกร   สุนทรเกตุ,          
12   กุมภาพนัธ  2548) 
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     “...จากนั้นก็จะใชภาพของการตมตับในชวง
ตนของหนังมาสลับกับเหตุการณในปจจบัุน 
เพื่อใหคนดูเขาใจวา  เหตจุูงใจของซีอุยคืออะไร
...” (กิตติกร  สุนทรเกตุ, 12  กุมภาพนัธ 2548) 
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       “...จนทําใหเกิดความโกลาหลไปท่ัว        
ท้ังเมือง...”  (กติติกร   สุนทรเกตุ, 12  กุมภาพันธ  
2548) 
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     “...พอมาถึงชวง  Quick  Cut   ก็จะเอาภาพ        
ตาง ๆ   ของหนังมาประติดประตอกัน...”          
(กิตติกร  สุนทรเกตุ, 12  กุมภาพันธ  2548) 
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    “...ซ่ึงฉากท่ีใชในชวงนี้ของหนังหาไดงาย
มาก เพราะตัวหนังเองท่ีมีความพิถีพิถันในการ
ถายทําจึงมีฉากท่ีสามารถใสในชวง Quick Cut 
อยูมากมาย...”  (กิตติกร สุนทรเกตุ, 12  กุมภาพันธ 
2548) 
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     “...โดยจะเนนถึงความกดดันท่ีตวัซีอุยไดรับ 
จากการที่ตองคอยหลบ ๆ  ซอน ๆ  จากการหนี
การไลลาของตํารวจ...”   (กติติกร   สุนทรเกตุ, 
12  กุมภาพนัธ  2548) 
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     “...ในชวงท้ิงทายนี้   ตองเขาใจกอนวาถึง       
แมซีอุยเองจะไมเปนท่ีรูจักของชาวตางชาติ       
แตคาแรกเตอรอยางนี้ก็มีใหเห็นอยูในหนัง      
ฮอลลีวูดอยูหลายเร่ือง   เชน   ฮัลนีบาล หรือ        
นอแมน เบทในเร่ืองไซโค  ท่ีมีฆาตกรกึ่ง ๆ        
เปนคนบาดวย   ฉากน้ีเราเลยตองเนนน้ําหนัก      
ลงไปท่ีความกดดันทางอารมณท่ีตัวซีอุยมีตอ
การฆาคน    เพ่ือทําใหผูชมตางชาติเขาใจถึง       
คาแรกเตอรของซีอุยไดดยีิ่งข้ึน...”   (กิตติกร 
สุนทรเกตุ,  12  กุมภาพนัธ  2548) 
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4.   สวนท่ี 4  นโยบายการใชส่ือของผูผลิตหนาหนังภาพยนตรไทย 
 
 ส่ือหนาหนังเมื่อผลิตออกมาแลว ส่ิงสําคัญข้ันตอมาคือการนําไปเผยแพรสูสารธารณชน 
ซ่ึงการจะทําใหเกิดผลประโยชนสูงสุดนั้น ผูผลิตส่ือหนาหนังจะตองมีความเขาใจธรรมชาติของ       
ส่ือในแตละชนิด วาสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดมานอยเพียงไรและคุมคาตอการลงทุนหรือไม 
ซ่ึง  คุณกอบเกยีรติ  พรภาคาเดช ครีเอทีฟ ไดเร็กเตอร ของบริษัท ด็อกเตอร เฮด ไดเหน็ความเห็นวา  
 “...การเผยแพรส่ือหนาหนัง เปนกระบวนการท่ีตองใชเงินลงทุนมากกวาการผลิตส่ือ
หนาหนังเสียอีก ดังนั้นทางเรากับเจาของหนังจะชวยกนัคิดวาควรจะใชส่ือไหนดีท่ีจะเหมาะสมกบั
หนังของเคาในแตละเร่ือง แนนอนวาส่ือท่ีดีก็จะตองมีคาใชจายท่ีสูงมาก แตเรายอมท่ีจะจายตรงน้ี
เพราะวาหนังเปนสินคาท่ีมาเร็วไปเร็ว เราตองการสื่อท่ีสรางการรับรูแกกลุมเปาหมายของเราได
ครอบคลุมและรวดเร็วท่ีสุด...”   (กอบเกยีรติ  พรภาคาเดช,  22  พฤศจิกายน  2547) 

 -   โรงภาพยนตร 
ส่ือหนาหนังท่ีเผยแพรในโรงภาพยนตรก็คือภาพยนตรตัวอยาง โดยเปนส่ือที่มี

ประสิทธิภาพสูงในการเลาเร่ือง โดยในการทําโปรโมทหนาหนังดวยส่ือภาพยนตรตัวอยางจะใชเวลา 
6 สัปดาหในการลงโรงกอนท่ีภาพยนตรจริงจะออกฉาย โดยในแตละสัปดาหจะมีภาพยนตรเขามา
ฉายในโรงภาพยนตรประมาณ 5 - 7 เร่ือง  ซ่ึงชวงเวลาดังกลาวจะทําใหภาพยนตรตัวอยางท่ีผูผลิต
ส่ือหนาหนังนาํไปปะหวัภาพยนตรแตละเร่ืองเปนท่ีรับรูของผูชมไดในวงกวาง โดยในชวง 2 สัปดาห
กอนภาพยนตรฉาย ภาพยนตรตัวอยางของภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ  ก็จะลงฉายถ่ีมากข้ึน  

ขอจํากัดของการทําส่ือภาพยนตรตัวอยางก็คือ ภาพยนตรตัวอยางเปนส่ือท่ีทางโรงภาพยนตร 
ไดใหพืน้ท่ีในการใชไดฟรี แตทางโรงจะเปนผูพิจารณาเองวาภาพยนตรตัวอยางเร่ืองไหนจะเอาไปปะ
ภาพยนตรเร่ืองอะไร ใหฉายไดนานและมีความถ่ีเทาไหร ซ่ึงถาผูผลิตส่ือหนาหนังตัดตอภาพยนตร
ตัวอยางท่ีมีความยาว เพราะจะทําใหเกดิประสิทธิภาพในการเลาเร่ืองท่ีสูงมาก แตจะใชเวลาในการ
นําเสนอมากตามไปดวย ทางโรงภาพยนตรจะไมฉายให แตถาตัดภาพยนตรตัวอยางใหมีเวลาท่ีส้ัน 
ก็จะไดรับการฉายท่ีถ่ีแตการเลาเร่ืองก็จะไมไดผลตามท่ีตองการ ขอจํากัดตรงนี้จึงทําใหเกิดตําแหนง
หนึ่งท่ีช่ือวาเช็คเกอรเกิดข้ึน ซ่ึงเปนคนที่ทางคายหนังแตงตั้งเพื่อเขาไปในโรงภาพยนตรเพื่อดูวา
ภาพยนตรตัวอยางของทางคายไดรับการฉายตามที่ตกลงกันไวหรือไม (กอบเกียรติ พรภาคาเดช,         
22  พฤศจิกายน  2547) 
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 -   โทรทัศน 
 สปอตท่ีฉายทางโทรทัศนถือเปนส่ือท่ีไดรับการเผยแพรสูง และมีราคาในการใชจาย
ท่ีสูงมาก ดังนัน้จึงตองใหความสําคัญตอการเลือกชวงเวลาท่ีจะลงโฆษณาเปนอยางมาก โดยชวงเวลา
สามสัปดาหกอนท่ีภาพยนตรฉายจะเปนชวงเวลาที่เหมาะสมในการฉายสปอตทางโทรทัศน และ         
จะเพิ่มความถ่ีข้ึนในชวงหนึ่งสัปดาหกอนหนังฉาย ซ่ึงชวงเวลาท่ีผูผลิตส่ือหนาหนังจะลงส่ือประเภทนี้
ก็คือชวงไพรมไทมของแตละชอง เชน ชวงขาวประจําวนั ขาวบันเทิง รายการวาไรต้ีอยาง ทไวไลท 
โชว ตีสิบ ชิงรอยชิงลาน สมาคมชมดาว หรือรายการตาง ๆ ของสรยุทธ สุทัศนจินดา รวมท้ัง
รายการท่ีเกีย่วกับภาพยนตรดวย  (กอบเกียรติ  พรภาคาเดช,  22 พฤศจิกายน 2547) 

 -   วิทย ุ
 วิทยกุระจายเสียง ถือเปนส่ือโฆษณาท่ีเปนท่ีมีความสําคัญ แตในการทําส่ือหนาหนัง
กลับไมเปนท่ีนิยม เพราะผูผลิตส่ือหนาหนังกลับมองวากลุมเปาหมายสวนใหญสําหรับการทําหนาหนัง
จะเปนกลุมเปาหมายคนละกลุมกับผูฟงวิทยุซ่ึงนาจะเปน คนขับแท็กซ่ี แมบาน หรือเด็กนกัศึกษาท่ี
ไมมีอะไรทําแลวเปดวทิยแุกเหงา ในกรณท่ีีมีลูกคามาขอใหทําสปอตวทิยุผูผลิตส่ือหนาหนังก็แนะนํา
ใหนําเงินทุนไปใชกับส่ือโฆษณาทางโทรทัศนจะดีกวา เพราะส่ือโฆษณาทางวิทยุไมใชส่ือหลักใน
การทําโปรโมทภาพยนตรอีกตอไปแลว (กอบเกียรติ  พรภาคาเดช, 22  พฤศจิกายน  2547) 

 -   ส่ือกลางแจงและส่ือเคล่ือนท่ี 
 ใบปดภาพยนตรถือเปนส่ือกลางแจงอันดบัหนึ่งสําหรับการทําส่ือหนาหนัง นอกจากนี้
ยังมีส่ือส่ิงพิมพประเภทอ่ืน ๆ ท่ีพัฒนามาจากใบปด เพือ่ความหลากหลายในการโปรโมทส่ือหนาหนัง
อยางแบนเนอร  สแตนดี้  แฮนดบิล  และบิลบอรดตาง ๆ ท่ีมีบทบาทมากข้ึนในปจจุบัน  

  
 ตั้งแตอดีตถึงปจจุบันใบปดภาพยนตรหรือโปสเตอร ถือไดวาเปนส่ือท่ีสงเสริมหนาหนัง

ไดดีท่ีสุด ภาพยนตรจะดดูหีรือไมผูชมสวนใหญจะตัดสินกันท่ีโปสเตอร แตถึงแมวาโปสเตอรจะ
เปนตัวกําหนดคียในการสรางส่ือส่ิงพิมพของหนาหนังทุกอยาง ๆ แตเพราะพ้ืนท่ีในการตดิโปสเตอร
ในโรงภาพยนตรนั้นมีจํากัดเพราะตองมีขนาดท่ีเปนมาตรฐาน ในขณะท่ีแบนเนอรท่ีมีขนาดที่หลากหลาย
และเคล่ือนยายไดสะดวก จะไดเปรียบมากกวาในการสรางคนสนใจของผูคนท่ีเดินผานไปผานมา 
โดยในการเปล่ียนแปลงรูปแบบของสารก็ทําไดงายกวา เพราะการท่ีโปสเตอรจะตองเปล่ียนแตละ
คร้ังก็ตองเปล่ียนบล็อกใหม ทําเพรทใหม แตแบนเนอรสามารถส่ังปร้ินตไดเลยและสามารถเลือก 
ไดหลายแบบ ซ่ึงความสะดวกตรงนี้จึงทําใหแบนเนอรมีความเหมาะสมในการทําส่ือโฆษณามากกวา
ใบปดภาพยนตรแลวในปจจบัุน  (กอบเกียรติ  พรภาคาเดช,  22  พฤศจิกายน  2547) 
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 -   ส่ือส่ิงพิมพ 
 การโฆษณาลงในหนังส่ือพิมพรายวนั นับวามีความสําคัญตอการทําส่ือหนาหนังมาก 
เพราะมีความตอเนื่องในการทําโปรโมทหนังวันตอวนั ซ่ึงทีมงานผูผลิตส่ือหนาหนังสามารถเปล่ียนแปลง
เนื้อหาของสารไปไดตลอดเวลา   ตามสถานการณ  ณ  เวลานั้น ๆ  ของภาพยนตรในแตละเร่ือง  
 
 การทําส่ือหนาหนังลงโฆษณาในหนังสือพิมพจะเรียกวา เพลสแอด ผูผลิตส่ือหนาหนงั
จะแยกหนังสือพิมพออกเปนสองประเภท คือเพลสแอดท่ีเอาไวลงในหนังสือพิมพท่ัวไป กับเพลสแอด
ท่ีเอาไวลงในหนังสือพิมพไทยรัฐ เพราะหนังสือพิมพท่ัวไปจะมีพื้นท่ีในการโฆษณาของภาพยนตร
แตละเร่ืองจะเทากันหมด ซึ่งจะข้ึนอยูกับการจองพื้นท่ีและการจายคาโฆษณา ในกรณีท่ีพื้นท่ีของ
หนังสือพิมพเลมหนึ่ง ๆ วางผูผลิตส่ือหนาหนังก็สามารถจองพื้นท่ีเอาไวลวงหนากอนในชวงเวลา
หนึ่งเดือนหรือสองเดือน  
 ในขณะท่ีการลงเพลสแอดของหนังสือพิมพไทยรัฐจะมีความแตกตางออกไป เพราะวา
พื้นท่ีในการโฆษณาของภาพยนตรในแตละสัปดาหจะไมซํ้ากันเลย และมีการแขงขันในการจอง
พื้นท่ีท่ีมากกวา โดยท่ัวไปผูผลิตส่ือหนาหนังจะตองจองพ้ืนท่ีของหนังสือพิมพไทยรัฐใหไดกอน
ภาพยนตรจะลงโรงฉายเปนเวลาหนึ่งสัปดาห เชน ในกรณีท่ีภาพยนตรเร่ืองหนึ่ง ๆ จะฉาย 
วันพฤหัสบดนีี้ โฆษณาเพลสแอดของหนังสือพิมพไทยรัฐก็จะลงวันจันทร ซ่ึงส่ิงท่ีพิเศษของการ 
ลงเพลสแอดในหนังสือพิมพไทยรัฐ ก็คือการท่ีไทยรัฐเอ้ือเฟอพื้นท่ีดานบนสุดของหนาใหกับ
ภาพยนตรไทย และจะใหพื้นท่ีท่ีใหญท่ีสุดกับภาพยนตรไทยท่ีเขาใหมในแตละสัปดาห ดังนั้น        
แมจะมีราคาท่ีแพงและการจองส่ือท่ียาก แตการลงส่ือหนาหนังในหนงัสือพิมพไทยรัฐคือการทําส่ือ
หนาหนังท่ีหวงัผลสําเร็จไดเปนอยางด ี
 ในสวนของชวงเวลาในการทําส่ือหนาหนงัลงหนังสือพิมพนั้น ในชวงสัปดาหแรกกอน
ภาพยนตรฉายลักษณะของขอความในเพลสแอดก็จะเปนการเชิญชวนใหผูชมสนใจในตัวภาพยนตร 
มีการเนนย้ําวันฉายใหคนรู ในขณะท่ีสัปดาหท่ีสองท่ีมีผูชมไดไปดูมาบางแลวก็จะใชการเลาเร่ือง
และมุขตาง ๆ ของภาพยนตร สวนสัปดาหท่ีสามถาภาพยนตรยงัไดรับการฉายอยู ผูผลิตส่ือหนาหนงั  
ก็จะเนนท่ีการสรางกระแสของภาพยนตร เชน การสัมภาษณผูชมทีไ่ปดูมาแลวหรือบคุคลท่ีมีช่ือเสียง
วาชอบอะไรในตัวภาพยนตรเพื่อเปนการสรางกระแส ซ่ึงภาพท่ีใชลงไปในการทําเพลสแอดใน
หนังสือพิมพกคื็อภาพของตัวใบปดภาพยนตรนั้นเอง และจะใชภาพดังกลาวไปตลอดเพ่ือเนนย้ําการ
จดจําของคนด ู แตจะมีบางกรณีท่ีผูผลิตส่ือหนาหนังเปล่ียนภาพท่ีใชในการทําเพลสแอด เชน การ 
ทําเพลสแอดของหนังตลกบางคร้ังจะใชภาพอ่ืน ๆ เขามาเสริมดวยเพื่อทําใหบรรยากาศของภาพยนตร
มีสีสันมากข้ึน 
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 ในสวนของการลงส่ือหนาหนังในนติยสาร ผูผลิตส่ือหนาหนังจะไมใหความสําคัญมาก
นักเพราะภาพยนตรเปนสินคาท่ีมีอายุส้ัน ในขณะท่ีนิตยสารสวนใหญจะออกวางจําหนายเปนรายเดือน
ซ่ึงจะไมทันในการโปรโมทหนาหนัง โดยผูผลิตส่ือหนาหนังจะลงส่ือหนาหนังกับนติยสารที่เกี่ยวกับ
ภาพยนตรโดยจะเนนไปท่ีขอมูลของวนัท่ีจะลงฉายเปนหลัก (กอบเกยีรต ิพรภาคาเดช, 22 พฤศจิกายน 
2547) 
 
5.  สวนท่ี  5  ทัศนะเก่ียวกับบทบาทของส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย 
 
 บทบาทของส่ือหนาหนังในปจจุบัน ไมไดมีความสําคัญแตเฉพาะกับวงการภาพยนตร
เทานั้น หลายคร้ังท่ีส่ือหนาหนังไดสงผลกระทบตอสวนตาง ๆ ของสังคมท้ังดานบวกและดานลบ 
ดังนั้นการไดฟงมุมมองท่ีแตกตางจากบุคคลในแวดวงตาง ๆ ท่ีเฝามองการเติบโตของวงการส่ือหนา
หนังภาพยนตรไทย จึงเปนส่ิงจําเปนสําหรับการวิเคราะหบทบาทของส่ือหนาหนังท่ีบงบอกถึง
ภาพลักษณของวงการภาพยนตรไทยอีกดวย 

 โดยผูท่ีไดใหทัศนะเกีย่วกับบทบาทของวงการส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยจะแบงออกเปน 
4 กลุม  ไดแก 

 1.  ผูสรางภาพยนตร 
 2.  นักวิชาการดานภาพยนตร 
 3.  นักวจิารณภาพยนตร 
 4.  นักโฆษณา 
 5.  ส่ือมวลชน 

 
 1. ทัศนะเก่ียวกับบทบาทของวงการส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยของผูสรางภาพยนตร 

ผูสรางภาพยนตร นับเปนกลุมบุคคลท่ีมีความใกลชิดตอวงการส่ือหนามากท่ีสุด 
เพราะนอกจากจะเปนผูปอนงานใหกับบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังแลว ในการทํางานดานการโปรโมท
ภาพยนตรผูสรางภาพยนตรยังจะตองทํางานรวมกับผูผลิตส่ือหนาหนัง เพือ่ใหไดการสรางส่ือหนาหนัง
ท่ีสมบูรณ 

คุณอังเคิล หรือ คุณอดิเรก วัฏลีลา เปนผูท่ีอยูในวงการภาพยนตรไทยมายาวนาน 
นอกจากจะเปนผูกํากับท่ีมีชื่อเสียงแลว ยังเปนรวมกอต้ังฟลมบางกอกบริษัทท่ีผลิตภาพยนตรท่ีมี
คุณภาพออกมามากมาย เชน ฟาทะลายโจร บางระจัน องคุลิมาล และ ทวภิพ โดยปจจุบันดํารง
ตําแหนงผูบริหารคายเฉลิมไทย สตูดิโอ คายหนังท่ีมีช่ือเสียงแหงหนึ่งของประเทศไทย ซ่ึงคุณอังเคิล
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ไดความเห็นเกีย่วกับส่ือหนาหนังของประเทศไทยวามีความคลายคลึงกับตางประเทศ แตในตางประเทศ
จะเปนอุตสาหกรรมท่ีใหญกวา โดยในแตละสวนของการทําส่ือหนาหนังจะมีผูรับผิดชอบเปนอยาง  ๆไป 
เชน บริษทัรับตัดตอตัวอยางภาพยนตร บริษัทสรางหวัเร่ืองภาพยนตร บริษัทรับผลิตใบปดภาพยนตร 
ฯลฯ ซ่ึงในแตละสวนของการสรางส่ือหนาหนังจะมีบริษัทแตละแหงคอยรับผิดชอบในการทํางาน
อยูท้ังหมด นอกจากนีย้ังมีบริษัทท่ีรับผิดชอบในการผลิตส่ือหนาหนังแบบครบวงจรใหผูผลิตไดเลือก
อีกหลายรอยแหง  

 เนื่องจากอุตสาหกรรมภาพยนตรในตางประเทศ โดยเฉพาะท่ีสหรัฐอเมริกาจะมีขนาดท่ี
ใหญมาก เพราะสามารถผลิตภาพยนตรเร่ืองหนึ่งแลวนาํไปฉายทํากําไรในท่ีอ่ืน ๆ ของโลกไดอีก 
ดังนั้น ผูสรางภาพยนตรจึงพรอมท่ีจะทุมเทเงินทุนในการสรางส่ือหนาหนังของตนใหดีท่ีสุดเทาท่ี
จะเปนไปได เชน ภาพยนตรเร่ืองหนึ่งผูสรางอาจจะจางใหมีการตัดตอภาพยนตรออกมาใหมีถึง              
3 - 4 แบบ  แลวจึงมาเลือกตอนท่ีตัวเองพอใจท่ีสุดพอรวมกัน  ดังนั้นกับการทําส่ือหนาหนังท่ีตอง
เผยแพรออกไปทั่วโลก ผูสรางภาพยนตรในตางประเทศท่ีหวังผลกําไรจาภาพยนตรของตนเปนหม่ืน
เปนแสนลาน จึงพรอมท่ีจะยอมจายเงินใหกับตนทุนในการผลิตและเผยแพรส่ือหนาหนังเพื่อการ
ประชาสัมพนัธภาพยนตรของตนไดเปนจํานวนเงินรอยลานถึงพนัลานบาท ซ่ึงกบัเมืองไทยแลวนบัวา
ยังแตกตางกันอยูมาก เพราะตลาดภาพยนตรไทยในตางประเทศอยูในข้ันของการเร่ิมตนอยู ตลาด
สวนใหญของภาพยนตรไทยจึงอยูแคภายในประเทศเทานั้น ดังนั้นการท่ีจะลงทุนในการทําส่ือหนาหนัง
จึงมีขนาดเล็กตามผลกําไรของตัวภาพยนตรไปดวย 
 ในสวนของทศันคติของคุณอังเคิลท่ีมีตอวงการส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย ถาในฐานะ
ของผูกํากับภาพยนตรแลวในขั้นตอนของการผลิต คุณอังเคิลจะไมสนใจตอหนาหนังในตัวภาพยนตร
เลย เพราะเหน็วาภาพยนตรคือศิลปะอยางหน่ึงไมตางจากการวาดภาพ แตงเพลงหรือเขียนหนังสือ 
ท่ีผูผลิตจะตองไมคิดถึงเร่ืองธุรกิจเปนท่ีตั้งเพราะถือเปนการไมส่ือสัตยตอการทํางานศิลปะ  

 อยางไรก็ตาม ถามองในฐานะผูบริหารบริษัทผูผลิตภาพยนตรแลว คุณอังเคิลยอมรับวา
แทบจะเปนไปไมไดแลวท่ีผูผลิตภาพยนตรไทยในทุกวนันีจ้ะไมมีหนาหนังในภาพยนตรของตนเองเลย 
ถึงแมวาภาพยนตรจะเปนศิลปะอยางหนึ่งเชนเดียวกับการวาดภาพ แตงเพลงหรือเขียนหนังสือ 
แตภาพยนตรเปนงานท่ีตองเกี่ยวของกับผูคนจํานวนมาก และตองใชเงินทุนในการสรางท่ีมหาศาล 
โดยแมวาภาพยนตรเร่ืองนั้นจะใชทุนสรางมากนอยแคไหนใน การใชเงินสําหรับขบวนการ
โพสโปรดักช่ันตลอดจนการทําส่ือหนาหนัง เพื่อเผยแพรภาพยนตรก็ตองใชเงินเทากัน โดยตนทุน
ของภาพยนตรท่ัวไปจะอยูท่ีประมาณ 5 ลานบาทสําหรับภาพยนตรท่ีใชสเปเชียล เอฟเฟคจะใชตนทุน
ประมาณ 10 ลานบาททุกเร่ือง  และนับวันจะเพิ่มข้ึนเร่ือย ๆ  
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 การซ้ือขายภาพยนตรไทยทุกวันนีย้ังใชระบบเครดิตกันอยู ซ่ึงส่ิงท่ีเจาของโรงภาพยนตร
หรือสายหนังใชเปนเกณฑวดัในการซ้ือภาพยนตรเร่ืองหนึง่ ๆ นั้นก็คือหนาหนังนัน่เอง การทีเ่จาของ
โรงภาพยนตรจะเสนอใหภาพยนตรเร่ืองไหนฉายไดกี่โรง ในจํานวนกีร่อบ ในระยะเวลากี่สัปดาห 
หรือสายหนังในแตละภาคจะสนใจท่ีจะซ้ือลิขสิทธ์ิของภาพยนตรเร่ืองนั้น  ๆไปฉายหรือไม จะตัดสินกัน
ท่ีหนาหนงัของภาพยนตรเร่ืองนั้น เชน ถาภาพยนตรเร่ืองนั้นมีทุนสรางมหาศาล มีเนื้อเร่ืองท่ีสนุก  
มีทีมงานรูสรางท่ีเกง หรือมีนักแสดงท่ีเปนท่ีนิยม ฝายเจาของโรงภาพยนตรหรือสายหนังก็จะให
ความเช่ือถือในภาพยนตรเร่ืองนั้นวาสามารถสรางผลกําไรไดเปนอยางดี  

 ขณะท่ีการแขงขันในวงการภาพยนตรท่ีมีสูงขึ้น ทุกวันนี้มีท้ังภาพยนตรไทยและตางประเทศ
ท่ีพรอมฉายในโรงภาพยนตรเดือนละไมต่าํกวา 30 เร่ือง ดังนั้น การจดัสรรจํานวนรอบและจํานวน
โรงฉายจึงอาจจะมีปญหาในกรณท่ีีภาพยนตรไทยอาจจะไดโควตาในจํานวนรอบและจาํนวนโรงฉายที่
นอยกวาภาพยนตรตางประเทศ และอาจจะถูกลดรอบและจํานวนโรงฉายอยางรวดเร็ว ซ่ึงปจจุบัน
ทางสมาพันธภาพยนตรแหงชาติไดทําขอตกลงกับเจาของโรงภาพยนตรวา เจาของโรงภาพยนตรจะ
ลดจํานวนรอบและจาํนวนโรงฉายในสัปดาหตอมาของภาพยนตรไทยได ก็ตอเม่ือภาพยนตรไทย
เร่ืองนั้นทํารายไดนอยกวา 8 ลานบาท ในสัปดาหแรกของการฉาย โดยจะนับต้ังแตวันพฤหัสบดี        
ซ่ึงเปนวันแรกของการฉายภาพยนตรเปนตนไป (สมศักดิ์ เตชะรัตนประเสริฐ, สัมภาษณนิตยสาร
เอนเตอรเทน เอ็กตรา, 2538 : 121)         

 การแขงขันดังกลาวจึงทําใหภาพยนตรไมสามารถประสบความสําเร็จในการฉายในโรง
ภาพยนตรไดทุกเรื่อง ซ่ึงสวนการเขาสูกระบวนการแปรรูปเปนวีซีดหีรือดีวดีีนั้นจะเปนการขายขาด
ตั้งแตกอนท่ีภาพยนตรจะฉายแลว ดังนั้นจํานวนยอดขายของวีซีดีหรือดีวีดีจึงไมใชตัวบงบอก
ความสําเร็จทางรายไดของภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ ซ่ึงตัวผูสรางภาพยนตรเองก็ตองการที่จะขายลิขสิทธ์ิ
กอนท่ีภาพยนตรจะฉาย เพราะถาภาพยนตรไมประสบความสําเร็จก็อาจจะไมมีลูกคาสนใจท่ีจะซ้ือ
ลิขสิทธ์ิในการผลิตเปนวีซีดีหรือดีวดีีตอไป 

 ดังนัน้ ผูอํานวยการสรางซ่ึงเปนผูออกเงินในการสรางภาพยนตรจึงตองม่ันใจวาภาพยนตร
ของตนแตละเร่ืองท่ีทุมทุนสรางลงไปจะไดผลกําไรตอบแทนกลับมาไดอยางดีท่ีสุด จากเหตุผล
ดังกลาวจึงทําใหเปนเหมือนการพบกันคร่ึงทางระหวางผูอํานวยการสราง หรือเจาของภาพยนตรกบั
ผูกํากับภาพยนตรในมุมมองในการสรางภาพยนตรใหมีคุณภาพ รวมท้ังมีหนาหนังท่ีดีพอท่ีจะทําให
ภาพยนตรเร่ืองนั้นเปนท่ีสนใจของผูชมต้ังแตแรกเห็น 

 ในขณะเดยีวกนั การจําเปนท่ีตองสรางภาพยนตรท่ีหนาหนังท่ีดกี็เปนการกดดนัผูสราง
ภาพยนตรบางกลุมท่ีมีความคิดสรางสรรค ท่ีตองการท่ีจะสรางภาพยนตรนอกกระแสเพื่อเปนการ
ตอบโจทยในเชิงศิลปะไดอยางแทจริง เพราะภาพยนตรท่ีมีคุณลักษณะดังกลาวอาจจะไมสามารถ
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ตอบโจทยทางธุรกิจไดในสายตาของนายทุน ท้ังบริษัทผูผลิตภาพยนตร เจาของโรงภาพยนตร สายหนงั 
และผูดําเนนิธุรกิจวีซีดแีละดวีีดี จงึเปนเหตุใหบริษัทผูผลิตภาพยนตรท่ีตองการจะนําเสนอภาพยนตร
ท่ีมีคุณคาของเนื้อหนังมากกวาหนา อยางบริษัทฟลมบางกอกของคุณอังเคิลตองปดตัวลง กอนท่ี       
คุณอังเคิลจะมาเปดบริษัทเฉลิมไทย สตูดิโอ ซ่ึงเปนบริษัทท่ีตองการท่ีจะผลิตภาพยนตรท่ีเนนหนาหนัง
ของภาพยนตรเปนพิเศษ 

 จากปญหาดังกลาวสวนหนึง่คุณอังเคิลมองวา อาจจะเปนผลมาจากการขาดการดูแลจาก
รัฐบาลท่ีเพยีงพอ สําหรับในตางประเทศน้ันการนําเขาภาพยนตรจากตางประเทศจะมีการจํากดัจาํนวน
เพ่ือไมใหไปแยงโควตาของภาพยนตรภายในประเทศมากเกินไป และยังจะมีการเก็บภาษีสําหรับ
ภาพยนตรตางประเทศที่เขามาฉายภายในประเทศอีกดวย ซ่ึงในประเทศไทยนอกจากจะไมมีการ
จํากัดจาํนวนภาพยนตรตางประเทศแลว ยังไมมีการเก็บภาษีสําหรับภาพยนตรตางประเทศอีกดวย 
ซ่ึงทําใหแตละปมีภาพยนตรตางประเทศท่ีเขามาแขงขันกับภาพยนตรไทยกวาปละสองรอยเร่ือง   ซ่ึงทําให
ผูผลิตภาพยนตรในประเทศตองทํางานภายใตสภาวะของการแขงขันที่สูงขึ้น ในสวนของการจัด
เทศกาลภาพยนตร Bangkok Film Festival นั้น คุณอังเคิลมองวา จะมีผลดีสําหรับการทองเท่ียว
ภายในประเทศ แตสําหรับวงการภาพยนตรไทยแลวกลับจะย่ิงเปนการทํารายผูผลิตภาพยนตรไทย
เขาไปอีก เพราะเม่ือมีผูผลิตภาพยนตรตางชาติเขามาถายทําภาพยนตรท่ีประเทศไทย ราคาตาง ๆ         
ท่ีเกี่ยวกับตนทุนในการผลิตภาพยนตรไมวาจะเปนคาเชาสถานที่หรืออุปกรณตาง ๆ ท่ีใชในการ 
ถายทําจะสูงมากข้ึนตามไปดวย ซ่ึงผูผลิตภาพยนตรในประเทศไมสามารถท่ีจะไปแขงกับผูผลิต
ภาพยนตรตางประเทศท่ีมีตนทุนในการผลิตภาพยนตรท่ีไมจํากัดได 

 แมในความเปนจริงแลว การจํากัดการฉายของภาพยนตรตางประเทศในประเทศไทยนั้น
จะเปนเร่ืองยากท่ีจะทําใหเปนรูปธรรมได แตคุณอังเคิลมองวายังมีวิธีอ่ืนที่รัฐบาลสามารถเขามาชวยได 
การรณรงคใหเกิดจิตสํานกึในการชมภาพยนตรไทย หรือการสงเสริมในการชวยเร่ืองตนทุนในการ
สรางภาพยนตร ซ่ึงหลักการดังกลาวไดมีหลายประเทศนําไปใชในการชวยเหลืออุตสาหกรรมภาพยนตร
ในแตละประเทศมาแลว ซ่ึงจะทําใหอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยสามารถอยูรอดไดดวยตนเองและ 
ผูสรางสรรคภาพยนตรไทยก็จะสามารถผลิตภาพยนตรท่ีมีคุณภาพ โดยไมจําเปนตองคํานึงถึงหนาหนัง
อีกตอไป 

 
 
 
 
 

DPU



 136

 2. ทัศนะเก่ียวกับบทบาทของวงการส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยของนกัวิชาการดาน
ภาพยนตร 

นักวิชาการดานภาพยนตร คือผูท่ีทําการศึกษาและเฝามองการเปล่ียนแปลงของวงการ
ภาพยนตรอยูเสมอ ดังนั้นมุมมองที่ไดจากนักวิชาการดานภาพยนตรยอมจะมีความเท่ียงตรงทาง
หลักวิชาการมากท่ีสุด 

ผ.ศ. ดร. กฤษดา เกดิด ี นับเปนนกัวชิาการดานภาพยนตรท่ีมีโอกาสไดสัมผัสกับวงการ
ภาพยนตรอยางมากท่ีสุด ปจจุบันอาจารยกฤษดา เกิดดดีาํรงตําแหนงหวัหนาวิชาการภาพยนตรและ
วีดีทัศนคณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยรังสิต ซ่ึงนอกจากจะมีงานวิจารณภาพยนตรในนิตยสาร
สตารพิคสและหนังสือพิมพขาวสดแลว อาจารยกฤษดายังมีผลงานรวมเลมทางดานภาพยนตร คือ 
"ประวัติศาสตรภาพยนตร การศึกษาวาดวย 10 ตระกูลสําคัญ"   อีกดวย 

นอกจากนี้ อาจารยกฤษดายังเคยไดรับการแตงตั้งเปนคณะกรรมการตัดสินงานประกวด
ภาพยนตรแหงชาติ และอนุกรรมการพิจารณาคําขออนุญาตถายทําภาพยนตรตางประเทศในไทยอีกดวย 
ซ่ึงจากประสบการดังกลาวอาจารยกฤษดาไดใหความเหน็เกี่ยวกับวงการส่ือหนาหนงัภาพยนตรไทย
วาการสรางส่ือหนาหนังเพื่อการประชาสัมพันธ เกิดข้ึนในประเทศไทยมาต้ังแตคร้ังท่ีการสราง
ภาพยนตรถูกมองวาเปนสินคาสําหรับทางดานธุรกิจ ซ่ึงหัวใจสําหรับการสรางส่ือหนาหนังของ
ภาพยนตรไทยในปจจุบันและในอดีตนั้นไมมีความแตกตางกัน เพราะผูสรางภาพยนตรในอดีตและ
ปจจุบันตางหวังท่ีจะทําใหภาพยนตรของตนถูกเผยแพรไปสูสาธารณะชนใหมากท่ีสุด โดยเฉพาะ
การสรางการรับรูตอกลุมเปาหมายหลักของภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ  

อยางไรก็ดี ส่ิงท่ีเปล่ียนแปลงไปสําหรับส่ือหนาหนังในปจจุบันก็คือ ผูผลิตส่ือหนาหนัง
ท่ีทางเลือกในการเผยแพรส่ือหนาหนังของตัวเองมากข้ึน ประการแรกก็คือตลาดท่ีเกี่ยวกับวงการ
ภาพยนตร ซ่ึงปจจุบันไดมีกลุมคนรุนใหมเขามาสูวงการผลิตภาพยนตรมากข้ึน ซ่ึงทําใหเนื้อหาของ
ภาพยนตรมีการเปล่ียนแปลงไปตามยุคสมัย ขณะเดียวกันก็เกิดส่ือตาง ๆ ท่ีมารองรับสําหรับการ
เผยแพรของภาพยนตรใหเหมาะกับกลุมเปาหมายของภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ มากข้ึน เชน ในกรณี
ของภาพยนตรท่ีเปนผลงานของ คุณเปนเอก รัตนเรือง ท่ีมีกลุมเปาหมายเปนวัยรุนท่ีชอบชมภาพยนตร 
ท่ีอยูนอกกระแสนิยม ซึ่งในอดีตจะไมคอยมีส่ือมารองรับการเผยแพรส่ือหนาหนังของภาพยนตร
แนวนี้ แตปจจุบันไดมีการผลิตนิตยสารที่สามารถรอบรับกับการเผยแพรส่ือหนาหนังของภาพยนตร
แนวนี้โดยตรง เชน นิตยสารอะเดย แฮมเบอรเกอร หรือไบโอสโคป เปนตน จากเหตุผลดังกลาว          
จึงทําใหผูผลิตส่ือหนาหนัง สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายของภาพยนตรในแตละแนวไดอยางมีประสิทธิภาพ
มากข้ึน  
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ประการท่ีสอง อาจารยกฤษดามองวาการพฒันาทางดานเทคโนโลยีนัน้มีสวนอยางมาก
ท่ีทําใหรูปแบบของการเผยแพรส่ือหนาหนังมีความเปล่ียนแปลงไป เพราะปจจุบันส่ืออยางอินเตอรเน็ท
ไดเขามามีสวนอยางมากในการเผยแพรส่ือหนาหนัง ซ่ึงทําใหการเผยแพรส่ือหนาหนงัมีความกวางไกล
และเขาถึงกลุมเปาหมายไดลึกข้ึน ซึ่งอาจารยกฤษดาส่ือหนาหนังยังจะคงมีความสําคัญตอวงการ
ภาพยนตรตอไปในอนาคต เพียงแตวาชวงเวลาท่ีเปล่ียนไปจะทําใหวิธีการผลิตและนําเสนอส่ือหนาหนัง
เปล่ียนแปลงไปดวย 

ในสวนของจริยธรรมและความเหมาะสม ของส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยในปจจุบันนัน้ 
อาจารยกฤษดาคิดวาจากเหตุการณตาง ๆ ท่ีเคยเกดิข้ึนเกีย่วกับความเหมาะสมวงการส่ือหนาหนังนั้น 
บางคร้ังตองข้ึนอยูกับวิจารณญาณของผูชมแตละคนดวย เชน กรณกีารใชความรุนแรงในภาพยนตร
เร่ือง “เดอะ เมีย” หรือการใชคําโปรยวา “ศาสดาแหงฆาตกร” ของภาพยนตรเร่ือง “องคุลีมาล”
เพราะการท่ีจะไมเสนอเร่ืองราวของเพศหรือความรุนแรงในภาพยนตรเลยนั้น คงจะเปนไปไมได 
แตบางคร้ังการท่ีส่ือหนาหนงัสรางผลกระทบโดยตรงแกประชาชนท่ัวไป อยางการทําส่ือหนาหนงั
ของภาพยนตรเร่ือง “อารมณ อาถรรพ อาฆาต” ท่ีนําหุนตุกตาผีไปวางบนปายรถเมลจนทําใหผูคนที่
เดินผานไปมาเกิดความหวาดกลัว หรือภาพยนตรเร่ือง “คืนบาปท่ีพรมพิราม” และ “ขังแปด”  
ท่ีพยายามใชส่ือหนาหนังไปในทางยัว่ยวนท้ัง ๆ ท่ีเร่ืองราวของภาพยนตรไมไดมีเนื้อหาเชนนั้นอยูเลย 
ก็เปนส่ิงท่ีไมสมควร ดังนั้นผูผลิตส่ือหนาหนังจะตองดูถึงความเหมาะสมในการสรางและเผยแพร
ส่ือหนาหนังของตน เพื่อไมใหผลงานท่ีผลิตออกมาตองสงผลเสียตอผูผลิตภาพยนตรเสียเอง  

สําหรับประเดน็ของการแบงเรทภาพยนตรไทยน้ัน อาจารยกฤษดามองวาควรจะมีมา
ตั้งนานแลว แตติดตรงความขัดแยงทางความคิดของฝายรัฐบาลและกลุมผูผลิตภาพยนตร โดยทาง
รัฐบาลมองวาการจะมกีารกาํหนดเรทภาพยนตรไทยน้ัน จะตองมีกฎหมายออกมารองรับเปนพระราช 
บัญญัติเกี่ยวกับการแบงเรทภาพยนตร แตกลุมผูผลิตภาพยนตรมองวาการแบงเรทภาพยนตรโดย
รัฐบาลนั้นเปนส่ิงท่ีผิด เพราะควรจะเปนกฎท่ีกําหนดโดยผูท่ีประกอบวิชาชีพนัน้ ๆ มากกวา โดยจะ
เปนการดแูลกนัเองของคนในวงการภาพยนตรจะเหมาะสมกวา ในขณะท่ีผูผลิตภาพยนตรบางกลุม
กลับเห็นวาการกําหนดเรทภาพยนตรไทยจะเปนการจํากดักลุมของผูชมลง ซ่ึงจะสงผลกระทบเก่ียวกบั
รายไดท่ีจะตามมา จากปจจัยดังกลาวจึงทําใหยังไมเกิดระบบจัดเรทของภาพยนตรท่ีเปนมาตรฐาน
ในประเทศไทย 

สวนการผลิตส่ือหนาหนังของภาพยนตรตางประเทศและภาพยนตรไทยน้ัน อาจารย
กฤษดากลาววา ส่ิงท่ีนาพิจารณาก็คือการผลิตส่ือหนาหนงัของภาพยนตรไทยน้ันมีความยากกวาการ
ผลิตส่ือหนาหนังของภาพยนตรในตางประเทศมาก เพราะประเทศไทยยังไมมีระบบของดาราท่ีดีพอ 
เพราะไมสามารถรับประกันไดวา ดาราคนไหนท่ีมารับแสดงภาพยนตรเร่ืองไหนแลวจะสามารถ
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รับประกันความสําเร็จของภาพยนตรเร่ืองนัน้ได แตในตางประเทศมีระบบเกีย่วกับดาราท่ีดกีวา เชน 
นักแสดงอยาง ทอม ครูซ หรือทอง แฮงค ถือไดวาเปนดาราท่ีรับประกันความสําเร็จของภาพยนตร
เร่ืองนั้น ๆ ไดเปนอยางดี  นอกจากน้ีในตางประเทศในสวนของนิยายที่นํามาสรางเปนภาพยนตร        
ก็ถือไดวามีสวนสําคัญเชนกบั เพราะการนาํนิยายท่ีติดอันดับเปนเบสเซลเลอร เชน นิยายของไมเคิล 
ไฮรซตัน หรือ จอรน กริซแฮม มาสรางเปนภาพยนตรนัน้จะสามารถรับประกันเกี่ยวกับความสําเร็จ
ทางดานรายไดของภาพยนตรไดเสมอ แตในสวนของภาพยนตรไทยนั้นยังไมปรากฏวามีสถิติท่ี
นาเช่ือถืออันใดจะสามารถบงบอกไดวามีปจจยัอะไรท่ีจะทําใหการผลิตภาพยนตรเร่ืองหนึ่งจะประสบ 
ความสําเร็จหรือลมเหลวแคไหน ซ่ึงในตางประเทศนัน้โอกาสท่ีภาพยนตรท่ีมีหนาหนงัท่ีดีจะประสบ 
ความลมเหลวนั้นนอยมาก สวนในประเทศไทยน้ันจะมีตัวอยางใหเห็นหลายคร้ังท่ีภาพยนตรท่ีมี
หนาหนังท่ีไมคอยดีแตประสบความสําเร็จทางรายได ในขณะท่ีภาพยนตรบางเร่ืองที่มีหนาหนังท่ีดี
แตประสบความลมเหลว ดังนั้นการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยจึงมีความยากลําบากและตองใช
ความพยายามแสวงหาหนทางในการผลิตท่ีสูง เพราะยงัไมมีปจจยัอะไรท่ีจะบงบอกถึงความสําเร็จ
ของภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ ไดอยางแนชัด 

 
 3. ทัศนะเก่ียวกับบทบาทของวงการสื่อหนาหนงัภาพยนตรไทยของนกัวิจารณภาพยนตร 
 นักวิจารณภาพยนตร คืออีกกลุมบุคคลท่ีตดิความเปล่ียนแปลงภายในวงการภาพยนตร
อยางตอเนื่อง ซ่ึงนอกจากจะรับรูความเปนไปของวงการภาพยนตรไทยแลว ยังสามารถเปรียบเทียบ
กับวงการภาพยนตรในตางประเทศไดอีกดวย เพราะนักวิจารณภาพยนตรคือผูท่ีมีความรูเกี่ยว
ภาพยนตรไทยและภาพยนตรตางประเทศเปนอยางด ี
 คุณศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย หัวหนากองบรรณาธิการของนิตยสารเอนเตอรเทน 
นิตยสารเกี่ยวกับภาพยนตรรายสัปดาหท่ีกอต้ังมากวา 17 ป ใหความเห็นวาการผลิตส่ือหนาหนังมี
ความสําคัญตอวงการภาพยนตรมากกวาแตกอนมาก เพราะปจจุบันการชมภาพยนตรกลายเปนวิถี
ชีวิตของผูคนในสังคมทุกเพศทุกวยัไปแลวไมเหมือนกบัสมัยกอนท่ีกลุมเปาหมายในการทําส่ือหนา
หนังจะกระจุกตัวอยูแคกลุมวยัรุนและวันทํางานตอนตน แตปจจุบันผูชมท่ีเขาไปในโรงภาพยนตรมี
ตั้งแตเดก็จนผูใหญเลยวัยเกษียณ เนื่องมาจากการชมภาพยนตรกลายเปนเร่ืองงายเพราะจํานวนโรง
ภาพยนตรท่ีมากข้ึน และมีระบบการจองต๋ัวท่ีสะดวกสบายกวาแตกอน ในเม่ือปริมาณของผูชม
ภาพยนตรมีมากและหลากหลายข้ึน จึงทําใหเกิดการผลิตภาพยนตรท่ีมีจํานวนมากและมีเนื้อหาท่ี
หลากหลายตามไปดวย ดังนั้นการทําส่ือหนาหนังใหเหมาะกับผูชมภาพยนตรในแตละประเภทจึงมี
ความจําเปนพอ ๆ กับการขยายฐานของกลุมเปาหมาย โดยเฉพาะเม่ือดูจากรายไดของภาพยนตรท่ี
ทํารายไดสูงสุดของปแตละเร่ืองนั้น เม่ือเปรียบเทียบกับยุคสมัยกอนนั้นมีความแตกตางกันมาก 
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เพราะปจจุบันภาพยนตรไทยสามารถทํารายไดเกินรอยลานปละหลายเร่ือง ซ่ึงเม่ือกอนนั้นไมเคยมี 
แสดงใหเห็นวาการผลิตส่ือหนาหนัง ไมไดเจาะจงท่ีจะสรางการรับรูแคกลุมเปาหมายหลักเพียงกลุมเดียว
อีกแลว 
 สําหรับในเร่ืองของจริยธรรมและความเหมาะสมของส่ือหนาหนังนั้น คุณศิริวรรณ
เห็นวาการสรางภาพยนตรนัน้ เปนเร่ืองของธุรกิจเปนหลัก ผูสรางก็ยอมตองการใหภาพยนตรของ
ตนเองมีหนาหนังหลาย ๆ หนาเพื่อท่ีจะดึงดูดผูชมไดหลาย ๆ กลุม ซ่ึงบางคร้ังอาจจะทําใหมีหนาหนัง        
ท่ีมีความรุนแรงหรือเร่ืองเพศอยูดวย ท้ัง ๆ ท่ีเนื้อหาหลักของตัวภาพยนตรไมไดเนนท่ีเร่ืองราว
เหลานั้น แตบอยคร้ังท่ีผูผลิตส่ือหนาหนังมักจะยกประเดน็ดังกลาวมานาํเสนอเปนหนาหนัง ซ่ึงอาจจะ
ทําใหผูชมมองประเด็นของภาพยนตรผิดไปก็ได ซ่ึงผูสรางภาพยนตรและผูผลิตส่ือหนาหนังเองก็คง
ตองคอยระวังในการนําเสนอส่ือหนาหนังของตน โดยเฉพาะประเด็นท่ีอาจจะทําใหเกิดความขัดแยง
ในสังคม  เชน  เร่ืองความเช่ือและศาสนา  เปนตน 
 จากความคิดเหน็ดังกลาว เม่ือพูดถึงการกําหนดเรทของผูชมสําหรับภาพยนตรไทยนัน้ 
คุณศิริวรรณใหความเห็นวาไมใชทางออกที่ดี เพราะจะทําใหเกิดปญหาสําหรับผูสรางภาพยนตร      
ซ่ึงตองลงทุนไปกับภาพยนตรเปนเงินนับสิบลานบาท ซ่ึงการกําหนดเรทสําหรับอายขุองผูชมจะทําให
รายไดของผูผลิตภาพยนตรตองลดลงไปดวย ซ่ึงผลเสียก็จะตกอยูกับผูชมเองเพราะจะเสียโอกาส
ในการชมภาพยนตรเปนจํานวนมาก สําหรับการกําหนดเรตน้ันควรจะมีไวสําหรับภาพยนตรท่ีมี
เนื้อหาท่ีไมเหมาะสมกับเยาวชนแคบางเร่ืองเทานั้น แตไมควรจะใชเปนกฎระเบียบบังคับกับภาพยนตร
ท้ังหมด 
 โดยในสวนของความแตกตางระหวางส่ือหนาหนังของภาพยนตรในตางประเทศ กบั
ส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยน้ัน  คุณศิริวรรณใหความเห็นวาส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยตาง ๆ           
ในปจจุบันมีความกาวหนาเทียบเทาระดับสากลแลว เพราะเทคโนโลยีทุกวนันี้ทุกอยางจะเขาถึงกันหมด 
จะตางกนัตรงท่ีสิทธิเสรีภาพบางอยางในสังคมไทย ท่ีอาจจะมีขอจํากัดอยูบางในการทําส่ือหนาหนงั
โดยเฉพาะเม่ือเทียบกับประเทศสหรัฐอเมริกาท่ีมีความกาวหนาในประเดน็ดังกลาวอยางสูง แตถาเทียบ
กับประเทศอ่ืน ๆ ในยุโรปหรือเอเชีย  ประเทศไทยนับวามีความอิสระในการเผยแพรส่ือหนาหนัง
อยูพอสมควร 
  
 4. ทัศนะเก่ียวกับบทบาทของวงการส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยของนกัโฆษณา 

 อาชีพนักโฆษณา นับเปนอาชีพท่ีมีความคลายคลึงกับผูผลิตส่ือหนาหนังเปนอยางมาก 
เพราะการทํางานของนักโฆษณาจะตองทํางานเพื่อสรางการรับรู และเพ่ือเพิ่มยอดขายใหกับสินคา
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ของบริษัทซ่ึงเปนลูกคาของตน เชนเดียวกับผูผลิตส่ือหนาหนังท่ีตองสรางการรับรูและเพื่อรายได
ใหกับภาพยนตรท่ีบริษัทไดรับมอบหมายใหผลิตส่ือหนาหนังเชนกัน 

 คุณธวัชชัย ฤดีอมรเกียรติ ซีเนียร กอปปไรทเตอร ของบริษัท เดนซึ (ประเทศไทย) 
จํากัด บริษัท Advertising Agency ของประเทศญ่ีปุนท่ีมีช่ือเสียงไปท่ัวโลกและในประเทศไทย         
ซ่ึงในสวนของคุณธวชัชัยวงการส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยมีการพฒันามากข้ึนในทุก  ๆ ดาน เนือ่งจาก
เทคโนโลยีท่ีพัฒนาข้ึนจึงทําใหส่ือหนาหนังแตละสวนไมวาจะเปนใบปด หรือภาพยนตรตัวอยาง
พัฒนามากข้ึนไปดวย นอกจากนี้แนวทางในการรณรงคส่ือยังมีการเปล่ียนแปลงอีกดวย เชน การสัมภาษณ
ผูชมท่ีเขาไปชมภาพยนตรเพือ่นํามาลงส่ือโฆษณานั้น เปนวิธีท่ีใชสําหรับเพิ่มรายไดสําหรับภาพยนตร
ท่ียังทํารายไดไมดีนัก 

 ในฐานะกอ็ปปไรทเตอรท่ีรับผิดชอบในการใชคําในการโฆษณาสินคา คุณธวชัชัยมองวา
การทํางานของก็อปปไรทเตอรในบริษัทโฆษณา กับผูผลิตส่ือหนาหนงัท่ีคิดคําสําหรับการโปรโมท
ภาพยนตรนั้น มีความแตกตางกัน เพราะคําท่ีใชในงานโฆษณานั้นจะมีแคประโยคเดียวแลวใชไป
ตลอด ตางกับคําท่ีใชเปนส่ือหนาหนังของภาพยนตรโดยเฉพาะท่ีใชในหนังสือพิมพท่ีตองเปล่ียน
ตลอดเวลา ซ่ึงจะข้ึนอยูกับสถานการณของภาพยนตรเร่ืองนั้นวาเปนอยางไร ซ่ึงปจจุบันคุณภาพ 
ของคําท่ีใชในการโปรโมทส่ือหนาหนังเร่ิมพัฒนาใกลเคียงกับวงการส่ือโฆษณาท่ัวไปแลว  

 
 5. ทัศนะเก่ียวกับบทบาทของวงการส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยของส่ือมวลชน 

 ส่ือมวลชนนับมีบทบาทสําคัญในการทํางานของผูผลิตส่ือหนาหนัง เพราะนอกจะเปน  
ผูครอบครองส่ือซึ่งเปนชองทางที่ผูผลิตส่ือหนาหนังใชในการเผยแพรผลงานของตนแลว ผูท่ีทํา
หนาท่ีในฐานะส่ือมวลชนยังมีสิทธิ และหนาท่ีในการวพิากษวจิารณการทํางานของผูผลิตส่ือหนาหนัง
ในฐานะเปนผูท่ีผลิตส่ือออกมาสูสาธารณชนเหมือนกันอีกดวย 

 คุณปานใจ ปนจินดา ผูส่ือขาวฝายการตลาด ของหนังสือพมิพกรุงเทพธุรกิจ Biz Week 
ไดใหความเห็นเกี่ยวกับวงการส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยวา ปจจุบันไดหันมาใชกลยุทธในการใช
ส่ือในแบบ Below the Line มากข้ึน ซ่ึงท่ีมาของแนวคิดการใชส่ือในแบบ Below the Line นั้นเกดิ
จากลักษณะของใบแจงหนี้ของบริษัทโฆษณา ท่ีเสนองบประมาณคาใชจายในการส่ือสารการตลาด
ใหกับบริษัทลูกคาท่ีในสวนแรก จะแจงหนีค้าซ้ือส่ือโฆษณาทางวิทยุ โทรทัศนหนงัสือพิมพ นิตยสาร 
และส่ือมวลชนอ่ืน ๆ จากนั้นจะรวมยอดคาส่ือท้ังหมดเปนยอดรวมกอน ซ่ึงบริษัทโฆษณาจะคิดวา
คอมมิชช่ันในการใหบริการซ้ือส่ือกับลูกคา โดยจะมีอัตรามาตรฐานสากลอยูท่ี 17.65% ของมูลคาส่ือ 
ซ่ึงในประเทศไทยอาจมีการจายตามอัตราน้ีหรือตํ่ากวานี้ก็ได โดยรายจายในสวนนี้จะเรียกวา  
Above the Line 
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 พอจบรายการนี้ในใบแจงหนี้ก็จะขีดเสนใตแลวข้ึนรายการหมวดใหม คือกลุมคาใชจาย
ในการส่ือสารการตลาดอ่ืน ๆ ท่ีไมเกี่ยวกบัการใชส่ือโฆษณา เชน การจัดรายการสงเสริมการขาย 
การจัดกจิกรรมพิเศษทางการตลาด การจางพร้ิตต้ี เปนตน ซ่ึงจะเรียกรายจายในสวนนี้วา Below the 
Line เพราะเปนสวนท่ีบริษัทโฆษณาจะไมไดรับคาคอมมิชช่ัน แตจะรับเปนคาธรรมเนียมในการ
ใหบริการ (Fee) จากลูกคา  
  จากท่ีกลาวมา แนวคิดการส่ือสารทางการตลาดแบบ Above the Line นั้นจะหมายถึง
การใชส่ือมวลชนซ่ึงหมายถึงหนังสือพิมพ วิทยุ โทรทัศนในการนําเสนอสินคา ซ่ึงตองใชเงินทุน 
ในการซ้ือส่ือท่ีสูงและสรางการรับรูไดในวงกวาง สวนแนวคิดการส่ือสารทางการตลาดแบบ Below 
the Line ก็คือกลุมของเคร่ืองมือการส่ือสารการตลาดท่ีนอกเหนือจากการโฆษณาผานสื่อมวลชน 
โดยจะหมายถึงการจัดกจิกรรมตาง ๆ เชน การสงเสริมการขาย, Telemarketing, Event Marketing, 
Sponsorship, Electronic Media, Direct Mail ซ่ึงใชเงินทุนในการซ้ือส่ือท่ีไมสูงนัก และสรางการ
รับรูไดเจาะกลุมเปาหมายมากกวา 
  ท้ังนี้  การส่ือสารทางการตลาดท้ังแบบ  Above the Line และ Below the Line            
ตางก็เปนแนวทางในการส่ือสารทางการตลาดท่ีมีความสําคัญพอ ๆ กัน แตการที่การส่ือสาร
การตลาดแบบ Below the Line ไดรับความนิยมมากข้ึนทุก ๆ วันนัน้มีเหตุผลดวยกัน 4 ประการคือ 
 1.  ปจจุบันผูบริโภคหันมารับชมรายการเคเบิลทีวีกันมากข้ึน ซ่ึงการโฆษณาทาง
โทรทัศนไมสามารถเขาถึงได และสําหรับการส่ือสารผานส่ืออ่ืน ๆ นั้นก็ไมสามารถวัดการเขาถึง
ของส่ือไดชัดเจน ในขณะท่ีการส่ือสารการตลาดแบบ Below the Line นั้นสามารถวัดไดเลย ณ จดุจัดงาน 
 2. ราคาในการจองส่ือส่ิงพิมพ วิทยุ และโทรทัศนนับวนัจะมีราคาท่ีสูงข้ึน ซ่ึงงบประมาณ
ท่ีนําไปใชกับการใชส่ือดังกลาวสามารถเปล่ียนมาใชการส่ือสารการตลาดแบบ Below the Line ท่ีมี
ประสิทธิภาพดวยงบประมาณท่ีนอยกวา 
 3. ขอจํากัดทางการโฆษณาทางสินคาบางประเภท เชน เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลหรือ
เคร่ืองดื่มชูกําลัง ซ่ึงเจาของผลิตภัณฑดังกลาวไดหนัมาใชการส่ือสารการตลาดแบบ Below the Line 
มากข้ึน   เพราะมีขอจํากดัในการใชส่ือท่ีนอยกวา 
 4. ปจจุบันไดมีบริษัทรับจัดงานประเภท Event Organization ท่ีมีประสิทธิภาพมาก
ข้ึนในประเทศไทย จึงทําใหเจาของผลิตภัณฑเลือกใชการส่ือสารการตลาดแบบ Below the Line 
มากข้ึน เพราะบริษัทประเภท Event Organization ดังกลาวตางก็มีความสามารถและประสบการณ
ในการวางแผนรณรงคสินคาไดดีไมแพบริษัท Advertising Agency เชนกัน 

สําหรับวงการส่ือหนาหนัง การใชการส่ือสารการตลาดแบบ Below the Line ปจจุบัน       
ก็ไดรับความนิยมมากข้ึนเชนกัน เพราะธรรมชาติของตัวภาพยนตรเองนั้นเปนสินคาที่มีอายุส้ัน         
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ซ่ึงการใชส่ือโฆษณาทางโทรทัศนหรือการส่ือสารทางการตลาดท้ังแบบ Above the Line แบบอ่ืน ๆ 
นั้นเหมาะสําหรับการสรางความภักดหีรือการปรับเปล่ียนทัศนคติตอตัวสินคา แตการส่ือสารการตลาด
แบบ Below the Line สามารถวัดการตอบรับจากกลุมเปาหมายไดรวดเร็วและชัดเจนกวามาก       
ซ่ึงปจจุบันโรงภาพยนตรเอง ก็เปนสถานท่ีท่ีผูผลิตส่ือหนาหนังใชสําหรับการส่ือสารการตลาดแบบ 
Below the Line อยูเสมอ ๆ เชนการเปดตัวภาพยนตร การนําผูท่ีเกี่ยวของกับภาพยนตรมาเสวนา       
ในประเด็นตาง ๆ ท่ีเกี่ยวกับตัวภาพยนตร หรือการเลนเกมชิงรางวัล นอกจากนัน้การสรางกิจกรรม
นอกโรงภาพยนตรก็เร่ิมไดรับความนิยมมากข้ึนเชนกัน เชน ภาพยนตรเร่ือง “หมานคร” ท่ีนําขวด
ไปวางสุมกันจนเปนภูเขาบนถนนราชดําริ   เปนตน DPU



 
บทที่ 5 

 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 
การวิจยั เร่ือง “การสรางส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย” ผูวิจัยไดตั้งจดุประสงคของการ

วิจัยไวดังนี ้
1.  เพื่อศึกษาเกี่ยวกับปจจัยท่ีมีผลตอการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย 
2.  เพื่อศึกษาถึงกระบวนการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยมีข้ันตอนอยางไรบาง 
3.  เพื่อศึกษาวาบริษัทผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยมีกลยุทธในการผลิตอยางไร 
4.  เพื่อศึกษาวาบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังมีนโยบายในการใชส่ืออยางไร 

 
1.  สรุปผลการวิจัย 
 

1. ปจจัยท่ีมีผลตอการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย 
ซ่ึงแบงระดับการวิเคราะหเปน  2  สวน   คือ 
1.1 ปจจัยภายในองคกร คือปจจัยตาง ๆ ท่ีเกิดข้ึนภายในองคกร เปนปจจัยท่ีตวัองคกร

เองสามารถควบคุมได แบงได 3 สวน  คือ 
1.1.1 ระบบการบริหารจัดการ 
ระบบการทํางานของ บริษทั ด็อกเตอร เฮด จํากัด จะแบงสายงานบริหารได               

2 สวน คือฝายท่ีบริหารโดย คุณกอบเกยีรติ พรภาคาเดช และสายท่ีบริหารงาน คุณบดินทร บุญมี  
โดยสายของ คุณกอบเกยีรติ พรภาคาเดช จะจะรับผิดชอบในสวนของการทําส่ือหนาหนังภาพยนตร
ไทย และสายของ คุณบดนิทร บุญมี จะรับผิดชอบในการทําส่ือหนาหนังของภาพยนตรตางประเทศ
เปนสวนใหญ โดยท้ังสองทีมจะมีฝาย Creative เปนของตัวเอง (ดจูากแผนผังท่ี 5) โดยจะแบงหนาท่ี
ได 5 สวนคือ 

1. ฝายประสานงาน (Producer) 
มีหนาท่ีในการรับงานกับลูกคา ตลอดจนกําหนดการนัดหมายตาง ๆ ในการ

เสนองานกับลูกคาท่ีเปนบริษัทผูผลิตภาพยนตรตาง ๆ  
 

DPU



 144

2.  ฝายสรางสรรค (Creative) 
มีหนาท่ีสรางสรรคแนวทางในการสรางส่ือหนาหนังประเภทตาง ๆ ไมวาจะเปน

ใบปด ตวัอยางภาพยนตร ฯลฯ 
3.  ฝายศิลป (Art) 
รับผิดชอบดานการออกแบบใบปดหนัง ตลอดจนส่ือประเภทส่ิงพิมพตาง ๆ 

เกี่ยวเกีย่วกับส่ือหนาหนัง 
4.  ฝายตัดตอ (Edit) 
รับผิดชอบเกี่ยวกับการทําภาพยนตรตวัอยาง ตลอดจนการตัดตอโฆษณาเก่ียวกับ

ส่ือหนาหนังท่ีผานทางส่ือวิทยุและโทรทัศน 
5.  ฝายคอมพิวเตอร กราฟก (CG) 
รับผิดชอบในการทําสเปเชียล เอฟเฟคตาง ๆ ไมวาภาพหรือเสียงสําหรับภาพยนตร

ตัวอยางและโฆษณาท่ีเกี่ยวกับส่ือหนาหนงัท่ีผานทางส่ือวิทยแุละโทรทัศน 
 

1.1.2 บุคลากร 
ผูท่ีเขามาทํางานใน บริษัท ด็อกเตอร เฮด นั้น สวนใหญจะมีความรูเกี่ยวกับ

ทางดานส่ือหนาหนังและภาพยนตรระดับหนึ่ง แตท่ีตองใหความสําคัญท่ีสุดก็คือจิตใจท่ีรักและ
รับผิดชอบในการทํางาน  

 
1.1.3 เทคโนโลยี  
ปจจุบันการทําส่ือหนาหนังในข้ันตอนตาง ๆ เกือบท้ังหมดตองใชคอมพิวเตอร

เขาชวยแทบท้ังส้ิน   ซ่ึงโปรแกรมพื้นฐานท่ี  บริษัท ด็อกเตอร เฮด  ใชงานอยู   ไดแก   
1. Photoshop, Illustrator, Freehand สําหรับฝายศิลปในการทําใบปดภาพยนตร 
2. Final Cut Pro HD, AVID Express Pro, Photoshop สําหรับฝายตัดตอในการ

ทําภาพยนตรตัวอยาง 
3. After Effect, Maya, 3D Max สําหรับฝายคอมพิวเตอร กราฟฟกในการทํา

ภาพยนตรตัวอยาง 
 

1.2 ปจจัยภายนอกองคกร คือปจจัยตาง ๆ ท่ีเกิดขึ้นภายนอกองคกร เปนปจจยัท่ีตัว
องคกรเองไมสามารถควบคุมได แบงได 6 สวนคือ 
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1.2.1 ดานการเมืองและกฎหมาย 
ปจจัยทางดานการเมืองและกฎหมายท่ีเกีย่วของกับวงการส่ือหนาหนัง ก็คือการ

แบงเรตของภาพยนตรและตัวอยางภาพยนตร โดยการท่ีประเทศไทยยังไมมีการแบงเรตสําหรับ 
ผูชม จึงมีผลตอใหการทํางานดานส่ือหนาหนังตองประสบปญหา เชน การลงภาพยนตรตัวอยาง
ท่ีไมเหมาะสมกับภาพยนตรอีกเร่ือง 

 
1.2.2 ดานสังคม  
ปจจัยทางดานสังคมท่ีเกี่ยวของกับวงการส่ือหนาหนัง ก็คือเร่ืองเกี่ยวกับศาสนา 

สถาบันและความเช่ือของผูชมภาพยนตรท่ีมีผลตอการผลิตส่ือหนาหนัง จนบางคร้ังทําใหเกดิความ
เคล่ือนไหวทางสังคมเกิดข้ึน ผูผลิตส่ือหนาหนังจึงตองทําการเปล่ียนแปลงหนาหนังเพื่อเล่ียงปญหา
ดังกลาว 

 
1.2.3 ดานเศรษฐกิจ  
ปจจัยทางดานเศรษฐกิจท่ีเกีย่วของกับวงการส่ือหนาหนัง ก็คือความเติบโตของ

อุตสาหกรรมภาพยนตรไทยน่ันเอง ซ่ึงปจจุบันมีภาพยนตรไทยเขาฉายกวาปละ 40 เร่ือง ซ่ึงทําให
วงการส่ือหนาหนังเติบโตไปดวย 

 
1.2.4 ดานนายทุน 
ปจจัยทางดานนายทุนท่ีเกี่ยวของกับวงการส่ือหนาหนัง ก็คือบริษัทผูผลิตภาพยนตร

นั่นเอง โดยการทํางานของบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนัง นอกจากจะเสนอแนวความคิดในการวางแผน
รณรงคส่ือหนาหนังแลว ยังตองรับฟงขอเสนอแนะและแกไข เพื่อสรางความพึงพอใจใหแกลูกคา       
ที่เปนผูผลิตภาพยนตรอีกดวย  

 
1.2.5 ดานคูแขง 
ปจจยัทางดานคูแขงท่ีเกีย่วของกับวงการส่ือหนาหนัง ก็คือบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนัง

ดวยกันเองซ่ึงสวนใหญจะอยูในรูปของบริษัทอินเฮาสของคายหนังคายใดคายหนึ่ง จากการท่ีภาพยนตร
เปนตัวสินคาท่ีมีอายุส้ันแตมีปริมาณในการผลิตสูงข้ึนทุกวัน การแขงขันของบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนัง
จะเกิดข้ึนในกรณีท่ีมีภาพยนตรท่ีมีหนาหนงัคลายกันมากเกินไป เพราะจะทําใหเกดิการเปรียบเทียบ 
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1.2.6 ดานผูบริโภค  
ปจจัยทางดานผูบริโภคท่ีเกี่ยวของกับวงการส่ือหนาหนัง ก็คือคาดหวงัจากผูชม

นั่นเอง ซ่ึงผูผลิตส่ือหนาหนงัใหความสําคัญกับการสรางความสนใจจากผูชมมากอนการสรางความ
พึงพอใจ ในกรณีท่ีผูชมคิดวาส่ือหนาหนังพยายามเลาเร่ืองท่ีเกินกวาตัวภาพยนตรเอง ซ่ึงในสวน
ของความพึงพอใจผูผลิตส่ือหนาหนังจะใหความสําคัญตอลูกคา ซ่ึงเปนบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนัง
มากกวา 
 

1.3 ปจจัยทางการตลาดในการดําเนินงานของบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย 
 
1.3.1 ดานสินคา (product) 
ปจจัยทางดานสินคาในอุตสาหกรรมส่ือหนาหนังก็คือภาพยนตรนั่นเอง ซ่ึงความ

แตกตางของภาพยนตรท่ีเหน็ไดชัดที่สุดกคื็อแนวของภาพยนตร ซ่ึงในแตละแนวจะวิธีในการสราง
ส่ือหนาหนังดงันี้ 

- ภาพยนตรแนวแอคชั่น 
หนาหนังภาพยนตรแนวแอ็คช่ันจะประสบความสําเร็จไดนั้น ตองมีนักแสดงที่มี

ช่ือเสียงพรอมกับฉากท่ีสมจริง ขณะเดยีวกันส่ิงท่ีสําคัญสําหรับภาพยนตรแนวแอ็คช่ันยุคใหมกคื็อ
การมีเนื้อเร่ืองท่ีนาสนใจและโดดเดน 

- ภาพยนตรแนวสยองขวัญ 
หนาหนังภาพยนตรแนวสยองขวัญจะประสบความสําเร็จไดนั้น ตองมีความนากลัว

พรอมกับการทําใหผูชมเกดิความสงสัยในตัวภาพยนตร 
- ภาพยนตรแนวสงคราม 
หนาหนังภาพยนตรแนวสงครามจะประสบความสําเร็จไดนั้น ตองมีการสอดใส

เนื้อหาของความเปนภาพยนตรแนวชีวิตเขาไปดวย เพื่อสรางน้ําหนกัความนาสนใจใหกบัตัวภาพยนตร
เพราะประเทศไทยยังมีภาพยนตรแนวน้ีอยางสมบูรณแบบไมมากนกั 

- ภาพยนตรแนวอาชญากรรม 
หนาหนังภาพยนตรแนวอาชญากรรมจะไมคอยประสบความสําเร็จ เพราะเม่ือดู

จากรายไดของภาพยนตรแนวอาชญากรรมแลวผูชมในประเทศไทยไมนิยมภาพยนตรแนวนี้ ผูผลิต
ส่ือหนาหนังจงึเล่ียงท่ีจะนําเสนอภาพยนตรดวยหนาหนงัแนวอาชญากรรม 
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- ภาพยนตรแนววิทยาศาสตร 
หนาหนังภาพยนตรแนววิทยาศาสตรจะไมคอยประสบความสําเร็จ เพราะประเทศไทย

ยังขาดความกาวหนาในการสรางภาพยนตรแนวนี้   
- ภาพยนตรแนวแฟนตาซี 
หนาหนังภาพยนตรแนวแฟนตาซีนั้น อาจจะประสบความสําเร็จคอนขางยาก 

เพราะเทคนิกในการสรางของประเทศไทยยังไมพรอม แตเนื่องมาจากความสําเร็จของภาพยนตร
เร่ือง The Lord of the Rings และ Harry Potter จึงทําใหตลาดของภาพยนตรแนวนี้เปดกวางมากข้ึน
ในประเทศไทย 

- ภาพยนตรแนวตลก 
หนาหนังภาพยนตรแนวตลก เปนหนาหนังของภาพยนตรท่ีจะประสบความสําเร็จ

ไดงายท่ีสุด เพราะเหมาะกบัวิถีชีวติของคนไทย ซ่ึงการจะทําใหภาพยนตรแนวนี้ประสบความสําเร็จ
มากข้ึนนั้น จะตองมีการสรางความโดดเดนใหกับเนื้อเร่ืองและตัวละครดวย 

- ภาพยนตรแนวชีวิต 
หนาหนังภาพยนตรแนวชีวติจะไมคอยประสบความสําเร็จ เพราะเปนหนาหนัง

ของภาพยนตรท่ีขัดกับพฤติกรรมการชมภาพยนตรของคนไทย แมจะใชหนาหนังท่ีเปนนักแสดงท่ีมี
ช่ือเสียงก็ยากท่ีจะประสบความสําเร็จ 

- ภาพยนตรแนวรักโรแมนตกิ  
หนาหนังภาพยนตรแนวโรแมนตกิจะประสบความสําเร็จไดนัน้ จะตองสอดแทรก

เนื้อหาท่ีมีความสนุกสนานเขาไวดวย  
- ภาพยนตรเพลง 
ภาพยนตรเพลงนั้นปจจุบันแทบจะไมมีการผลิตออกมาแลว ซ่ึงภาพยนตรท่ีมีเพลง

เปนสวนประกอบคอนขางมากจะเปนภาพยนตรแนวตลก ซ่ึงผูผลิตส่ือหนาหนังจะใชความตลกเปน
หนาหนังในการนําเสนอ 

- ภาพยนตรประเภทอ่ืน ๆ  หรือภาพยนตรท่ีมีหลาย ๆ แนวผสมกัน 
ภาพยนตรท่ีมีหลาย ๆ แนวนั้น การเลือกใชหนาหนังจะตองเลือกหนาใดหนาหนึ่ง

ในการเจาะกลุมเปาหมาย   แตก็จะใชหนาหนังแนวท่ีเหลือในการขยายฐานของกลุมเปาหมาย 
 

1.3.2  ดานราคา (Price) 
ปจจัยทางดานราคาในอุตสาหกรรมส่ือหนาหนัง ก็คือตนทุนในการผลิตส่ือหนาหนัง

นั่นเอง ซ่ึงจะอยูท่ีประมาณ 10 ลานบาทสําหรับภาพยนตรหนึ่งเร่ือง อยางไรก็ดฟีอรมของภาพยนตร
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ก็เปนตวักําหนดถึงตนทุนในการใชในส่ือหนาหนังเชนกนั เชน ถาเปนภาพยนตรท่ีฟอรมใหญก็จาํเปน
ท่ีจะตองเพิ่มตนทุนในการผลิตสื่อหนาหนัง เพื่อเปนการเผยส่ือหนาหนังไดอยางมีประสิทธิภาพ 
ในทางตรงกนัขาม สําหรับภาพยนตรท่ีผูผลิตส่ือหนาหนังเห็นวาจะไมสามารถประสบความสําเร็จ
ทางรายได ก็จะไมเสนอแนวทางการผลิตส่ือหนาหนังตอผูสรางภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ ใหมากเกิน
ความจําเปน 
 

1.3.3 ดานสถานท่ี (Place) 
ปจจัยทางดานสถานท่ีในการเผยแพรส่ือหนาหนังแบงออกได 2 ประเภท คือ       

ในโรงภาพยนตร ซ่ึงสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดลึกกวา กับนอกโรงภาพยนตรหรือนอกสถานท่ี
ซ่ึงสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดกวางกวา 

ในสวนของการเผยแพรส่ือหนาหนังในโรงภาพยนตร เจาของโรงภาพยนตรจะ
เปนผูกําหนดเองวาส่ือหนาหนังประเภทไหนเหมาะท่ีจะถูกจัดวางในบริเวณใด ผูผลิตส่ือหนาหนงั 
มีหนาท่ีในการผลิตเพื่อเปนไปตามความตองการของลูกคาหรือผูสรางภาพยนตรเทานั้น 

ในสวนของการเผยแพรสื่อหนาหนังนอกสถานท่ี ลูกคาหรือผูสรางภาพยนตร 
จะเปนผูตดัสินใจเองวาจะใชส่ือหนาหนังที่ตนเองมีอยูอยางไร สวนผูผลิตส่ือหนาหนังก็จะมีหนาท่ี
ใหคําแนะเพื่อความเหมาะสมในการเผยแพรส่ือหนาหนงั 

 
1.3.4  ดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) 
ปจจัยทางดานการสงเสริมการตลาดของส่ือหนาหนังแบงไดเปน 2 ชวงก็คือ

กอนท่ีภาพยนตรจะฉาย และหลังจากท่ีภาพยนตรฉายไปแลว โดยกอนท่ีภาพยนตรจะฉายผูผลิต       
ส่ือหนาหนังจะผลิตของท่ีระลึกเพื่อเปนการโปรโมทภาพยนตรอีกทางหนึ่ง ซ่ึงประเภทของของท่ีระลึก
แตละอยางจะบงบอกถึงบุคลิกของภาพยนตรแตละเร่ืองไดเปนอยางดี และยังเปนการเนนย้ําความ
ทรงจําของผูชมไดอีกดวย  

สวนการสงเสริมการตลาดหลังจากท่ีภาพยนตรฉายไปแลว ผูผลิตส่ือหนาหนัง
จะพยายามทําใหภาพยนตรยืนระยะในการฉายในโรงภาพยนตรเอาไวใหนานท่ีสุด ดวยวิธีการลง
เพลสแอดโฆษณาในหนังสือพิมพ โดยขอความจะเนนถึงคุณคาของตัวภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ เชน 
การสรางกระแสของภาพยนตรดวยการสัมภาษณคนท่ีไปดมูาแลว หรือการสัมภาษณบุคคลท่ีมีช่ือเสียง
ถึงความรูสึกที่มีตอตัวภาพยนตร   เปนตน 
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2. กระบวนการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย 
 

2.1  การประชมุสําหรับการดภูาพยนตรเพือ่การวิเคราะหหนาหนัง 
ในการประชุมสําหรับการดูภาพยนตรเพ่ือการวิเคราะหหนาหนัง  โดยผูท่ีเขารวม

ในการดูภาพยนตรเพ่ือการวิเคราะหหนาหนังคือฝายครีเอทีฟ โดยแตละคนจะไดรับแบบสอบถาม
เพื่อการวิเคราะหหนาหนังของภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ 

 
2.2  การประชมุเพื่อกําหนดแนวทางในการผลิตส่ือหนาหนัง 

หลังจากท่ีทีมครีเอทีฟทุกคนทําการตอบแบบสอบถาม เพื่อการวิเคราะหหนาหนัง
เรียบรอยแลว ก็จะมีการประชุมเพื่อกําหนดแนวทางในการผลิตส่ือหนาหนังรวมกับครีเอทีฟ ไดเร็กเตอร 
โดยจะเอาบทสรุปของแบบสอบถามทุก ๆ อันมารวมกันเพื่อกําหนดแนวทางในการผลิตส่ือหนาหนัง
โดยเนื้อหาของแบบสอบถามจะมีการวิเคราะหเกี่ยวกับประเด็น  ดังนี ้

1. การจัดประเภทของภาพยนตร 
2. การเลาเร่ืองยอเพ่ือสรางความเขาใจในตัวภาพยนตร 
3. การจัดลําดบัความนาสนใจของตัวภาพยนตรจากมากไปนอย  
4. การเลือกฉากในภาพยนตรท่ีนาสนใจ เพื่อใชสําหรับการทําภาพยนตรตัวอยาง

และส่ือหนาหนังตาง ๆ  
5. การเลือกประโยคในภาพยนตรท่ีนาสนใจ เพื่อใชสําหรับการทําภาพยนตรตัวอยาง

และส่ือหนาหนังตาง ๆ  
6. การหาจุดแข็งของภาพยนตร เพื่อการนําไปใช 
7. การหาจุดดอยของภาพยนตร เพื่อการหลีกเล่ียงท่ีจะนําไปใช 
8. การสรางสโลแกนใหกับภาพยนตร เพือ่ความงายในการเขาใจของผูชม 
9. การคิดแทนคนดูวาจะสนใจภาพยนตรเร่ืองนี้เพราะอะไร 
10. การวัดความสนใจของตัวเองท่ีมีตอภาพยนตรเร่ืองนี้ เพือ่นําไปสูการดาํเนินงาน

ตอไป 
11. การนาํภาพยนตรตางประเทศมาเปนตวัอางอิงในการทําส่ือหนาหนัง  และเปนการ

เล่ียงท่ีจะเรียนแบบ 
12. การนําภาพยนตรไทยมาเปนตัวอางอิงในการทําส่ือหนาหนัง และเปนการเล่ียง

ท่ีจะเลียนแบบ 
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13. การหากลุมเปาหมายสําหรับการทําส่ือหนาหนัง  และเปนการหาเพ่ือทําการ
ขยายกลุมเปาหมายในอนาคตดวย 

14. การสรุปความนาสนใจของภาพยนตร 
15. การคํานวณรายไดลวงหนาจากฟอรมของภาพยนตร 
16. การสรุปหนาหนังของภาพยนตร 

 
2.3  กระบวนการผลิตส่ือหนาหนัง 

 
ในข้ันตอนเร่ิมแรกของการผลิตส่ือหนาหนงัจะมีดวยกันอยู 2 ลักษณะ  คือ 
1. กรณีท่ีภาพยนตรกําลังอยูในข้ันตอนการผลิต 
กรณีนี้จะเปนการพูดคุยกันระหวางบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังกับลูกคา ซ่ึงเปน

ผูผลิตภาพยนตร เกี่ยวกับบทของภาพยนตร ดารา และหนาหนัง เพื่อนัดวนัรับภาพและเทปของ      
ตัวภาพยนตรและหาแนวทางในการผลิตส่ือหนาหนังตอไป 

2. กรณีท่ีภาพยนตรถายทําเสร็จเรียบรอยแลว 
กรณนีี้บริษทัผูผลิตส่ือหนาหนัง จะไดรับตัวภาพยนตรท่ีถายทาํเสร็จเรียบรอยแลว 

โดยจะไดรับในรูปแบบของเทปเบตาสําหรับภาพยนตรท่ีตัดตอเรียบรอยแลว หรือไดรับเปนฟุตเตท
สําหรับภาพยนตรท่ียังไมไดตัดตอ  

เม่ือผูผลิตส่ือหนาหนังไดรับช้ินงานซ่ึงประกอบไปดวยเทปเบตาของตัวภาพยนตร
และภาพนิ่งของภาพยนตรแลว ก็จะดําเนนิการผลิตส่ือหนาหนังของภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ ซ่ึงผูวจิัย
จะเนนท่ีการวิเคราะหการบวนการผลิตใบปดภาพยนตรและภาพยนตรตัวอยาง  โดยมีกระบวนการ
ผลิตดังนี้ 

 
2.3.1 กระบวนการผลิตใบปดภาพยนตร 
เม่ือบริษทัไดรับบริฟและรูปภาพจากลูกคาแลว จะมีการเอาตวัภาพยนตรวิเคราะห

หาจุดขายและแบงหนาท่ีในการทํางานในแตละฝาย (ดูจากภาพท่ี 10) เม่ือวิเคราะหตวัภาพยนตรแลว 
ฝายครีเอทีฟกจ็ะมีงานอยู 3 สวนคือ  

1.  คิดคําพูดท่ีจะใชในการโปรโมทภาพยนตร   
2. ตามภาพท่ีเหมาะสม เชน จากภาพยนตรตางประเทศ ภาพจากนิตยสาร หรือ

ภาพจากโฆษณา  เพื่อใชสําหรับการอางอิงในการทําใบปดจริง   
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3. คือการสเก็ตทภาพแนวคิดเกีย่วกับการทําใบปดคราว ๆ เพื่อใหฝายศิลปนําเอา
ความคิดนั้นไปพัฒนาเปนรูปธรรมตอไป 

หลังจากนัน้ฝายศิลปกจ็ะนาํแนวคิดตาง ๆ มารวมกับภาพนิง่ท่ีลูกคาสงมาเพ่ือสราง
เปนใบปดสําหรับการโปรโมทหนาหนังตอไป (ดูจากภาพท่ี 11) หลังจากท่ีทําใบปดภาพยนตรเสร็จ
เรียบรอยแลว ก็จะมีการนดัลูกคาเพื่อทําการนําเสนอ จากนั้นกจ็ะมีการสรุปความคิดเห็นของลูกคา
เพื่อทําการแกไข (ดูจากภาพท่ี 12) กอนจะเขาสูกระบวนการ post-production โดยการจองสตูดโิอ
สําหรับการถายทําจริง โดยจะมีทีมงานของ บริษัท ด็อกเตอร เฮด ไปคอยการดแูลกระบวนการผลิต
ท้ังหมด เพื่อใหเปนไปตามความตองการของลูกคาผูผลิตภาพยนตร โดยฝายลูกคาจะเปนผูติดตอกบั
ฝายนักแสดงเพื่อการถายทําภาพนิ่งสําหรับการทําใบปดเอง 
 

2.3.2  กระบวนการผลิตภาพยนตรตัวอยาง 
เม่ือบริษัทไดรับบริฟจากลูกคาแลว จะมีการเอาตัวภาพยนตรวิเคราะหหาจุดขาย

และแบงหนาท่ีในการทํางานในแตละฝาย โดยฝายครีเอทีฟจะทําการวาดสตอร่ีบอรดสําหรับฉากท่ี
จะใชในการตัดตัวอยางภาพยนตร และเม่ือไดความคิดรวมยอดสําหรับงานตัดตอภาพยนตรตวัอยาง
แลวก็จะทําการจองหองตัดกบัฝายโกไลแอทตอไป (ดจูากภาพท่ี 13) โดยข้ันตอนตอมาจะเปนการ
หาการอางอิงสําหรับการออกแบบหวัเร่ืองและตัวอักษร (super) ของภาพยนตรและเพลงสําหรับการ
ทําดนตรีประกอบ เม่ือไดหัวเร่ืองอางอิงมาแลวก็จะสงใหกับฝายอารตเพื่อทําการออกแบบสําหรับ
ใชกับภาพยนตรตัวอยางตอไป สําหรับเพลงอางอิงจะนํามาใชใสในแตละชวงของภายนตรตัวอยาง
เพื่อดวูาเหมาะสมกับชวงนั้น ๆ หรือไม ถาไดแลวกจ็ะสงตัวอยางไปใหบริษัทท่ีรับทําดนตรีประกอบ
เพื่อทําการแตงเพลงใหมเพือ่ใสในภาพยนตรตัวอยางเร่ืองนั้น ๆ ตอไป  

ในข้ันตอนการตัดตอ จะมีการใสฟุตเตจของหนังลงในคอมพิวเตอร โดยจะแยก
แตละฉากออกจากกัน เม่ือตัดตอไปไดคราว ๆ แลว ก็จะนําหัวเร่ืองท่ีไดทําการออกแบบ เช็คสีและ
ตัวอักษรจากฝายศิลป แลวมาใหฝายกราฟกเพื่อทําการสรางความเคล่ือนไหวสําหรับใชในตวัอยาง
ภาพยนตรตัวอยาง จากนั้นกจ็ะใหคอมพิวเตอรทําการประมวลผลของภาพและการเคล่ือนไหว (render) 
เสร็จเรียบรอยแลว ก็จะนาํตัวอักษร ภาพเคล่ือนไหว เพลง และเสียงเอฟเฟคท่ีจะใชเขาสูกระบวนการ
ตัดตอข้ันเสร็จสมบูรณตอไป (ดูจากภาพท่ี 14) 

ในข้ันตอนสุดทาย (ดูจากภาพท่ี 15) จะเปนการเช็คงานกอนสงใหลูกคาดู           
หากลูกคาไมพอใจ กจ็ะมีการนํากลับมาทําใหม และเม่ือแกไขจนเปนท่ีพอใจของลูกคาแลว ก็จะนํา
ตนฉบับของภาพยนตรตวัอยางเร่ืองดังกลาวเขาไปสูกระบวนการ Post-production โดยทาง บริษัท  
ด็อกเตอร เฮด  จะสงทีมงานไปคอยการดแูลกระบวนการผลิตท้ังหมด  
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3. กลยุทธในการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย 
 

3.1  กลยุทธการสรางสรรคส่ือหนาหนัง 

3.1.1 กลยุทธการสรางสรรคส่ือหนาหนังของภาพยนตรเร่ือง “ชัตเตอร กดติด
วิญญาณ”  

ภาพยนตรเร่ือง “ชัตเตอร กดติดวิญญาณ” เปนภาพยนตรแนวสยองขวัญท่ีมี
ความโดดเดนของเร่ืองราวท่ีชัดเจนในการนําเสนอถึงวิญญาณท่ีปรากฏอยูในรูปถาย ซ่ึงเร่ืองเลนลับ
เหลานี้เปนส่ิงท่ีคนไทยสนใจอยูเสมอ ผูผลิตส่ือหนาหนังจึงเช่ือมโยงเหตุการณในภาพยนตรกับ
เหตุการณท่ีเคยเกดิข้ึนจริงผานส่ือหนาหนงั  

 
3.1.2 กลยุทธการสรางสรรคส่ือหนาหนังของภาพยนตรเร่ือง “ซาไก ยูไนเต็ด” 
ภาพยนตรเร่ือง “ซาไก ยูไนเต็ด” เปนภาพยนตรแนวกีฬา แตผูผลิตส่ือหนาหนัง

คิดวาการนําเสนอหนาหนังของภาพยนตรเร่ืองนีเ้ปนแนวกฬีาอยางเดยีว อาจจะไมประสบความสําเร็จ 
จึงทําการบิดหนาหนังใหกลายเปนภาพยนตรแนวตลกแทน 

 
3.1.3 กลยุทธการสรางสรรคส่ือหนาหนังของภาพยนตรเร่ือง  “ทวารยังหวานอยู” 
ภาพยนตรเร่ือง “ทวารยังหวานอยู” เปนภาพยนตรท่ีมีเนือ้หาท่ีแปลก จะเนนขาย

มุขตลกในขณะท่ีเนื้อหาก็มีความแหวกแนว ในขณะท่ีผูสรางภาพยนตรก็ใหอิสระแกผูผลิตส่ือหนา
หนังอยางเต็มท่ี หนาหนังท่ีออกมาของภาพยนตรเร่ืองนีจ้ึงเนนท่ีความแปลก ซ่ึงเปนการบงบอกถึง
แนวของภาพยนตรเร่ืองนี้แกคนดู  โดยใชคําโปรยเพื่อเนนวา  “ภาพยนตรมุขกระบือ  บันลือโลก” 

 
3.1.4 กลยุทธการสรางสรรคส่ือหนาหนังของภาพยนตรเร่ือง “ซี-อุย” 
ภาพยนตรเร่ือง “ซีอุย” เปนภาพยนตรแนวอาชญากรรม เกี่ยวกับฆาตกรตอเนื่อง

ซ่ึงเปนเร่ืองราวท่ีเกดิข้ึนจริงในอดีต ผูผลิตส่ือหนาหนังจึงตองการสรางความแตกตางโดยการใชคํา
โปรยเกี่ยวกับตัวซีอุยวา  “คนหรือผี”  เพื่อสรางความสนใจใหเกดิแกตวัภาพยนตรมากข้ึน 

 
3.2  กลยุทธการสรางสื่อหนาหนังประเภทใบปดภาพยนตร 

3.2.1 กลยุทธการสรางส่ือหนาหนังประเภทใบปดภาพยนตร เร่ือง “ชัตเตอร          
กดติดวิญญาณ”  
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ใบปดของภาพยนตรเร่ือง “ชัตเตอร กดติดวิญญาณ” จะเนนท่ีการเช่ือมโยง
เหตุการณท่ีเกิดข้ึนจริงกับเหตุการณในภาพยนตร โดยทีเซอรตัวแรกจะใชภาพถายท่ีมีรูปวิญญาณ
ปรากฏอยูมานําเสนอเปนหนาหนัง สวนทีเซอรตัวท่ีสองและสามจะเปนการใชดาราเปนหนาหนัง 
สวนใบปดตัวท่ีส่ีจะเปนการใชท้ังดาราและเลาเร่ืองของภาพยนตรผานใบปดไปดวย 

 
3.2.2 กลยุทธการสรางส่ือหนาหนังประเภทใบปดภาพยนตรเร่ือง “ซาไก ยูไนเตด็” 
ใบปดของภาพยนตรเร่ือง “ซาไก ยูไนเต็ด” ตอนแรกผูผลิตส่ือหนาหนังไดใช

หนาหนังท่ีเปนกีฬาฟุตบอลในการนําเสนอ แตพูดคุยกับทางผูผลิตภาพยนตรแลวจึงไดเปล่ียนหนาหนัง
ใหเปนภาพยนตรตลก โดยจะเนนหนาหนังท่ีดาราท่ีมีช่ือเสียงอยาง พงษพัฒน วชิรบรรจง และ
นักแสดงทีเ่ปนชาวซาไกจริง ๆ แทนนักแสดงท่ีเปนพระเอก 

 
3.2.3 กลยุทธการสรางส่ือหนาหนังประเภทใบปดภาพยนตรเร่ือง “ทวารยังหวานอยู” 
ใบปดของภาพยนตรเร่ือง “ทวารยังหวานอยู” จะเนนท่ีสีสันของยุคสมัยท่ี

หลากหลาย และความแปลกมาเปนจุดขาย เชน การใชสัญลักษณแทนตัวอักษร การใชคําผวน        
โดยในสวนของใบปดท่ีเปนตัวทีมนัน้ถือไดวาใชพื้นทีไ่ดอยางชาญฉลาดมาก จึงทําใหใสหนาหนงั
ไดหลายสวนท้ังมุขตลก ดารา เนื้อหาการไล การฆาตกรรม และการเลนดนตรี สวนใบปดอันตอมานัน้
ใชในกรณีท่ีใบปดเกิดไปซํ้ากับภาพยนตรเร่ืองอ่ืน ๆ ผูผลิตส่ือหนาหนงัจึงตัดสินใจสรางใบปดใหม 
และหันมาเนนท่ีตัวดาราและมุขเปนหลัก โดยเปล่ียนคําโปรยจาก “ภาพยนตรมุขกระบือ บันลือโลก”  
มาเปน  “ภาพยนตรฮาบัติซบ”  เพื่อท่ีจะขายมุขดังกลาวท่ีกําลังเปนท่ีจดจําของคนในขณะน้ัน 

 
3.2.4 กลยุทธการสรางส่ือหนาหนังประเภทใบปดภาพยนตรเร่ือง “ซี-อุย” 
ใบปดของภาพยนตรเร่ือง “ซี-อุย” ตอนแรกผูผลิตส่ือหนาหนังตองการท่ีจะวาง

คาแร็กเตอรของตัวละครซีอุยใหมีความนาเช่ือถือ โดยการทําทีเซอรของใบปดใหมีเร่ืองราวของซีอุย
ตั้งแตเด็กจนกระท้ังเติบโตแลวเดินทางมายังประเทศไทย แตพอไดพูดคุยกับทางผูสรางภาพยนตร
แลวปรากฏวาเวลาในการวางส่ือหนาหนังมีจํากดั จงึตองทําใบปดท่ีเปนตัวทีมเลย โดยตวัแรกจะเนน  
ท่ีความนากลัวและลึกลับของซีอุย ขณะท่ีตัวท่ีสองจะใสฉากตาง ๆ ซ่ึงเปนงานโปรดกัช่ันท่ีโดดเดน
ของภาพยนตรเร่ืองนี้ลงไปดวย ในขณะท่ีตัวสุดทายผูผลิตส่ือหนาหนงัไดเสริมความโดดเดนใหกบั
ส่ือหนาหนังของภาพยนตรดวยการใชคําโปรยท่ีวา “คนหรือผี” ใหกับตัวละครซีอุย 
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3.3  กลยุทธการสรางส่ือหนาหนังประเภทภาพยนตรตัวอยาง 
3.3.1 กลยุทธการสรางส่ือหนาหนังประเภทภาพยนตรตัวอยางเรื่อง “ชัตเตอร 

กดติดวิญญาณ”  
 ภาพยนตรตัวอยางของภาพยนตรเร่ือง “ชัตเตอร กดติดวิญญาณ” ผูผลิตส่ือ      

หนาหนังตัดสินใจท่ีจะใหเกดิความตอเนื่องของเร่ืองราว หลังจากท่ีตวัทีเซอรท่ีเปนการนําเสนอรูป
จากเหตุการณจริงท่ีภาพถายมีรูปวิญญาณปรากฏอยู ในภาพยนตรตัวอยางท่ีเปนทรีลเลอรคร้ังนี้จึง
เร่ิมตนดวยฉากการถายภาพในวันรับปริญญาของพระเอก ซ่ึงเปนฉากท่ีมีอารมณแหงความสุข 
แลวหักมุมดวยภาพมีรูปวิญญาณของผูหญิงอยูในรูปถายดวย โดยในชวงดําเนินเร่ืองจะเปนเลาเหตุการณ
ตาง ๆ ของภาพยนตรโดยจะแฝงความนากลัวมากข้ึนเร่ือย ๆ โดยจะมีการนํารูปจากเหตุการณจริง        
ท่ีภาพถายมีรูปวิญญาณปรากฏอยูมาใชอีกคร้ังเพื่อเนนย้ําน้ําหนกัของเนือ้เร่ือง พอถึงชวง Quick-cut 
จะเนนการตัดตอท่ีชาสลับกับเร็วเพื่อทําใหอารมณคนดูลุนมากข้ึน ซ่ึงในชวงท้ิงทายจะเปนการให
ตัวละครไปถายรูปแลวมีวิญญาณปรากฏอยู เพื่อเปนการเนนย้ําน้ําหนกัของเน้ือเร่ือง 
 

3.3.2 กลยุทธการสรางส่ือหนาหนังประเภทภาพยนตรตัวอยางเรื่อง “ซาไก ยูไนเตด็” 
ภาพยนตรตัวอยางภาพยนตรเร่ือง“ซาไก ยูไนเต็ด” ท่ีมีเนื้อหาเกี่ยวชนเผาซาไก 

ท่ีหันมาเลนฟตุบอล ซ่ึงจะเนนท่ีเร่ืองราวที่สนุกสนานและตลกขบขัน โดยในชวงเปดเร่ืองจะเปน
การปูพื้นเร่ืองราวเกีย่วกับเปาตุถึงท่ีมาของการตองมาตามหาทีมฟุตบอลตามปาเขา โดยเร่ิมจากการ
เปนนักฟุตบอลทีมชาติ แลวหักมุมมาท่ีการกลายเปนหนี้พนันฟุตบอล จากนัน้จะเปนเลาเหตุการณ
ตาง ๆ เกีย่วกบัการคนพบชนเผาซาไกท่ีมีความสามารถในการเลนฟตุบอล การเดนิทางมายงัเมืองหลวง 
และการฝาฟนอุปสรรคในการแขงขันฟุตบอลระดับอาชีพ จนกระทั่งประสบความสําเร็จสําเร็จ  
โดยจะเปนการเนนท่ีการเลาเร่ืองราวของภาพยนตรแกผูชมเปนหลัก พอถึงชวง Quick-cut ท่ีมีการ
ตัดตอท่ีกระชับก็จะใชเพลง “ซาไกจ้ําบะ” เพื่อเนนอารมณสนุกสนานของภาพยนตร ซ่ึงในชวงท้ิง
ทายจะเปนการเลนมุขตลกปดทายของภาพยนตรตัวอยาง เพ่ือทําใหผูชมจดจํามุขและระลึกถึงภาพยนตร
เร่ืองนี้ไดดยีิ่งข้ึน 

 
3.3.3 กลยุทธการสรางส่ือหนาหนังประเภทภาพยนตรตัวอยางเรื่อง “ทวารยัง

หวานอยู” 
ภาพยนตรตัวอยางภาพยนตรเร่ือง“ทวารยงัหวานอยู” ซ่ึงเปนภาพยนตรแนวตลก

ท่ีเนนการขายมุขเปนหลัก จึงเปดเร่ืองภาพยนตรตัวอยางดวยภาพการดวลตีกลองท่ีจริงจัง แลวหกัมุม
ดวยมุขตลกของภาพยนตร โดยในชวงดําเนินเร่ืองของเร่ืองนี้จะเปนเลาเหตุการณตาง ๆ สลับกับการ
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ใสมุขตลกของภาพยนตรท่ีมีอยูมากมายอยูตลอดเวลา กอนท่ีจะถึงชวง Quick-cut ท่ีจะเนนฉากการ
ตีกลองท่ีอลังการของภาพยนตร โดยมีเพลง “วันวานยังหวานอยู” เปนเพลงหลัก ชวงท้ิงทายจะเปน
การเลนมุขตลกปดทายของภาพยนตรตัวอยาง เพื่อทําใหผูชมจดจํามุขและระลึกภาพยนตรเร่ืองนีไ้ด 

 
3.3.4 กลยุทธการสรางส่ือหนาหนังประเภทภาพยนตรตัวอยางเรื่อง  “ซี-อุย” 
ภาพยนตรตัวอยางภาพยนตรเร่ือง “ซี-อุย” ซ่ึงเปนเรื่องราวเกี่ยวกับชีวประวัติ

ของฆาตกรโรคจิตท่ีมีตัวตนอยูจริงในอดีต ในชวงเปดเร่ืองจะเปนการนําเสนอภาพของยุคสมัยท่ี
เกิดข้ึนในภาพยนตร  ซ่ึงจะเปนภาพแหงความหวังของผูคนท่ีอพยพมายังประเทศไทย  จากนั้นจึงหกัมุม
ดวยภาพการฆาตกรรมเด็ก ๆ ของซีอุย และเลาเหตุการณตาง ๆ เกี่ยวกับการติดตามรองรอย
ฆาตกรรมของซีอุย สลับกับฉากการแสดงใหเห็นถึงภาวะกดดันของตัวซีอุย ซ่ึงในชวง Quick-cut  
จะเนนท่ีฉากความรุนแรงตาง ๆ ในภาพยนตรเพื่อกระตุนอารมณของผูชม โดยจะมีการแทรกภาพ
เหตุการณสมัยท่ีซีอุยยังอยูท่ีเมืองจีนไวดวย เพื่อเปนการใหผูชมไดรับรูถึงเร่ืองราวของท่ีมาแหง
ความผิดปกติของซีอุย โดยในชวงท้ิงทายจะเปนการเนนถึงความบาคล่ังของซีอุย เปนใหอยูในความ
ทรงจําของผูชม 
 

4. นโยบายการใชส่ือของผูผลิตส่ือหนาหนงัภาพยนตรไทย 
 

- โรงภาพยนตร 
ส่ือหนาหนังท่ีเผยแพรในโรงภาพยนตรก็คือภาพยนตรตัวอยางนั่นเอง ซ่ึงเปนส่ือท่ี

ไมเสียคาใชจายในการซ้ือส่ือ โดยโรงภาพยนตรจะใหเวลา 6 สัปดาหแกภาพยนตรในการฉาย
ภาพยนตรตัวอยางเร่ืองนั้น ๆ โดยความถ่ีของการฉายจะสูงข้ึนเม่ือถึงเวลา 2 สัปดาหกอนภาพยนตร
จะฉาย ซ่ึงขอจํากัดก็คือดวยการเปนส่ือท่ีฟรีจึงทําใหผูสรางภาพยนตรไมสามารถกาํหนดไดเองวา
จะฉายภาพยนตรตัวอยางของตนไดนานหรือถ่ีแคไหน ทางผูสรางจึงตองแตงต้ังพนักงานตําแหนง
เช็คเกอรข้ึน  เพื่อไปดูในโรงภาพยนตรวา ภาพยนตรตัวอยางของตนไดถูกฉายตามขอตกลงหรือไม 
  

- โทรทัศน 
ส่ือโทรทัศนนบัเปนส่ือที่มีราคาแพงมาก แตก็ถือไดวาเปนส่ือที่มีประสิทธิภาพในการ

ใชงานไดสูงเชนกัน ดังนั้นผูผลิตส่ือหนาหนังจะใชความสําคัญตอส่ือโทรทัศนเปนอยางมาก โดยจะ
เร่ิมฉายสปอตโฆษณาเกีย่วกบัภาพยนตรตัง้แตสามสัปดาหกอนภาพยนตรจะฉาย โดยจะเพ่ิมความถี่
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มากข้ึนในชวงหนึ่งสัปดาหกานท่ีภาพยนตรจะฉาย ซ่ึงจะมีการเลือกฉายสปอตโฆษณาในชวงไพรม
ไทมและในรายการที่คาดวาจะมีผูชมท่ีมาก เพื่อเปนการโฆษณาส่ือหนาหนังไดในวงกวาง 
 

- วิทยุ 
ปจจุบันการใชส่ือวิทยุในการโปรโมทส่ือหนาหนังไมเปนท่ีนิยมของผูผลิตส่ือหนาหนงั

อีกตอไปแลว เพราะผูฟงวทิยุสวนใหญผูผลิตส่ือหนาหนังถือวาไมใชกลุมเปาหมายหลักของตนใน
การเผยแพรส่ือหนาหนัง ในกรณีท่ีลูกคาหรือผูสรางภาพยนตรตองการที่จะเผยแพรส่ือหนาหนัง
ผานส่ือส่ือวิทยุนั้น ผูผลิตส่ือหนาหนังจะแนะนําใหลูกคาของตนใชงบประมาณไปกับส่ือโทรทัศน
ใหมากข้ึนดีกวา   เพราะสามารถหวังผลในการเขาถึงกลุมเปาหมายไดสูงกวา 
 

- ส่ือกลางแจงและส่ือเคล่ือนท่ี 
ใบปดภาพยนตร นับเปนส่ือท่ีมีประสิทธิภาพในการเผยแพรส่ือหนาหนังมาเปนเวลานาน 

นอกจากนี้ยังมีส่ือส่ิงพิมพประเภทอ่ืน ๆ ท่ีพัฒนามาจากใบปด เพื่อความหลากหลายในการโปรโมท
ส่ือหนาหนังอยางแบนเนอร สแตนดี้ แฮนดบิล และบิลบอรดตาง ๆ ท่ีมีบทบาทมากข้ึนในปจจบัุน 
โดยเฉพาะการใชพื้นท่ีในการเผยแพรส่ือหนาหนังในโรงภาพยนตรนั้น แบนเนอรไดเขามามีบทบาท
แทนท่ีใบปดภาพยนตรแลวในปจจุบัน เพราะมีขนาดท่ีหลากหลายและเคล่ือนยายไดสะดวก และ        
มีข้ันตอนท่ียุงยากนอยกวาในการเปล่ียนแปลงแตละคร้ัง 
 

- ส่ือส่ิงพิมพ 
ส่ือส่ิงพิมพท่ีไดรับความนยิมในการเผยแพรส่ือหนาหนงัไดแกหนังสือพิมพ ในขณะ

ท่ีส่ือส่ิงพิมพประเภทนิตยสารจะไมคอยใหความสําคัญเทาไหรเพราะมีชวงเวลาในการจัดจําหนายท่ี
เวนชวงนานเกินไปสําหรับการโปรโมทภาพยนตร ซ่ึงการแบงประเภทของหนังส่ือพิมพเพื่อการ
โฆษณาภาพยนตรจะออกเปนสองประเภท ไดแก หนังสือพิมพท่ัวไป และไทยรัฐ โดยการโฆษณา
ภาพยนตรในหนังสือพิมพท่ัวไป จะมีพื้นที่ในการโฆษณาของภาพยนตรแตละเรื่องจะเทากนัหมด 
โดยจะมีการจองลวงหนากอนในชวงเวลาหนึ่งเดือนหรือสองเดือน ขณะท่ีการโฆษณาภาพยนตรใน
หนังสือพิมพไทยรัฐ จะมีการจองท่ีใชเวลาและมีราคาท่ีแพงกวา ท่ีเปนเชนนัน้เพราะเปนหนังสือพมิพ
ท่ีมีผูอานมากที่สุด และหวงัผลในการเขาถึงกลุมเปาหมายไดมากท่ีสุดนั่นเอง โดยจะใชเวลาในการ
โปรโมทหนึ่งสัปดาหกอนภาพยนตรฉายเปนตนไป ซ่ึงเนื้อหาของขอความท่ีใชในโฆษณาก็จะ
เปล่ียนแปลงในแตละวนัเพื่อความเหมาะของภาพยนตรในสถานการณนัน้ ๆ เชน ชวงกอนภาพยนตร
จะฉาย  ชวงสัปดาหแรก  ชวงสัปดาหท่ีสองหรือท่ีสาม  เปนตน 

DPU



 157

5. ทัศนะเกี่ยวกับบทบาทของวงการส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย 
 
1.  ทัศนะเก่ียวกับบทบาทของวงการสื่อหนาหนังภาพยนตรไทยของผูสรางภาพยนตร 

คุณอังเคิล หรือ คุณอดิเรก วฏัลีลา ผูกํากับท่ีมีช่ือเสียงและเปนผูบริหารคายเฉลิม
ไทย สตูดิโอ ไดใหความเห็นตอวงการส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยวา มีความจําเปนสําหรับวงการ
ภาพยนตรไทยมาก เพราะวงการภาพยนตรไทยจะอยูรอดทามกลางการแขงขันท่ีทวคีวามรุนแรงข้ึน
ทุกวันไดหรือไมก็ตองข้ึนอยูกับยอดรายไดของภาพยนตรแตละเร่ืองท่ีจะทําได ผูสรางภาพยนตร    
จึงไมสามารถสรางภาพยนตรเพื่อคํานึงถึงคุณคาทางศิลปะแตอยางเดยีวไดอีกตอไป แตตองคํานึงถึง
ผลทางธุรกิจดวย นอกจากนีรั้ฐบาลควรจะเขามาชวยเหลือวงการภาพยนตรไทยอยางจริงใจและเปน
รูปธรรมเหมือนกับนานาชาติเสียที มิเชนนั้นวงการภาพยนตรไทยคงจะตองพึ่งการสรางส่ือหนาหนัง
เปนหลักในการดํารงชีพ  แทนท่ีจะสรางสรรคงานเพ่ือเปนศิลปะของชาติตอไป 
 

2.  ทัศนะเก่ียวกับบทบาทของวงการส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย ของนกัวิชาการดาน
ภาพยนตร 

ผ.ศ. ดร. กฤษดา เกิดดี หวัหนาวิชาการภาพยนตรและวดีีทัศนคณะนิเทศศาสตร 
มหาวิทยาลัยรังสิต ไดใหความเห็นวาการสรางส่ือหนาหนงัในอดีตและปจจุบันยังคงอุดมการณรวมกัน
คือทําใหภาพยนตรแตละเร่ืองนั้น เปนท่ีพบเห็นและสนใจของกลุมเปาหมายของภาพยนตรเร่ืองนัน้
มากท่ีสุด แตส่ิงท่ีเปล่ียนไปในปจจุบันก็คือชองทางในการเผยแพรส่ือหนาหนังไดมีความหลากหลาย
มากข้ึน ประกอบกับการท่ีเทคโนโลยีทางดานการส่ือสารท่ีพัฒนาอยางตอเนื่อง จึงทําใหการสราง
ส่ือหนาหนังในปจจุบันสามารถส่ือสารไปถึงกลุมเปาหมายไดชัดเจนยิ่งข้ึน  

ประเด็นจริยธรรมของส่ือหนาหนังของภาพยนตรบางเร่ือง ท่ีกลายเปนขาววามี
เนื้อหาท่ีไมเหมาะสมน้ัน อาจารยกฤษดาคิดวายังอยูในเกณฑท่ียอมรับได เพราะภาพยนตรควรจะ       
มีความหลากหลายทางดานเน้ือหา สวนการโปรโมทส่ือหนาหนังนั้นผูผลิตส่ือหนาหนังตองมีความ
ระมัดระวังในการเผยแพรไมใหเกิดความขัดแยงข้ึนภายในสังคม ซ่ึงจะสงผลตอภาพยนตรโดยตรง 

ประเด็นในการเปรียบเทียบระหวางส่ือหนาหนังของประเทศไทยและตางประเทศนั้น 
อาจารยกฤษดาใหความเห็นวา การผลิตส่ือหนาหนังในประเทศไทยนั้นมีความยากกวาการผลิตส่ือ
หนาหนังในตางประเทศมาก โดยเฉพาะในประเทศอเมริกาท่ีมีระบบดาราท่ีสามารถรับรองความสําเร็จ
ทางดานรายไดของภาพยนตร หรือแมแตการนํานยิายที่ประสบความสําเร็จมาสรางเปนภาพยนตรก็
สามารถรับรองความสําเร็จทางดานรายไดไดเชนกัน ซ่ึงกับประเทศไทยแลวยังไมมีส่ิงใดรับรอง
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ความสําเร็จทางรายไดของภาพยนตรท่ีแนนอนเทียบเทากับตางประเทศ ผูผลิตส่ือหนาหนงัในประเทศไทย
จึงมีความเส่ียงในการสรางส่ือหนาหนังมากกวา 
 

3.  ทัศนะเก่ียวกับบทบาทของวงการสือ่หนาหนังภาพยนตรไทยของนักวิจารณภาพยนตร 
คุณศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย หัวหนากองบรรณาธิการของนิตยสารเอนเตอรเทน 

ใหความเห็นวาส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยในปจจุบันมีการพัฒนาไปมาก เพราะมีการขยายฐานของ
กลุมเปาหมายอยูตลอดเวลา จงึทําใหภาพยนตรไทยทํารายไดเกินรอยลานเกือบทุกปในยุคปจจุบัน 

การท่ีมีหนาหนังท่ีหลากหลายในภาพยนตรเร่ืองเดียวนั้น บางคร้ังก็เปนเหตุผลท่ี
ทําใหหนาหนงัท่ีมีความรุนแรงหรือไมเหมาะสมตอเยาวชนรวมอยูดวย ซ่ึงคุณศิริวรรณมองวาผูผลิต
ส่ือหนาหนังตองระมัดระวังในการนําเสนอส่ือหนาหนังของตนอยางเหมาะสม ซ่ึงการกําหนดเรท
สําหรับภาพยนตรในประเทศไทยน้ัน คุณศิริวรรณเหน็วาไมใชทางออกท่ีดี เพราะจะทําใหเกิดการ
สูญเสียโอกาสในการชมภาพยนตรของผูชม และขอจํากัดในการสรางภาพยนตรรวมท้ังการสูญเสีย
รายไดของผูสรางภาพยนตรดวย แตเห็นวาควรจะมีการกําหนดเรทสําหรับภาพยนตรบางเร่ืองเทานั้น
ท่ีมีเนื้อหาท่ีลอแหลมจริง ๆ  แตไมใชออกกฎเพื่อใชบังคับกับภาพยนตรท้ังหมด 

ในประเด็นดานความแตกตางระหวางส่ือหนาหนังของประเทศไทย และตางประเทศนั้น 
แมคุณศิริวรรณจะมองวาในประเทศไทยยังขาดอิสรภาพบางอยางในการการโฆษณา แตส่ือหนาหนัง
ของภาพยนตรไทยนับไดวามีความสวยงามสะดุดตาเทียบเทากับตางประเทศแลวในปจจุบัน 
 

4.   ทัศนะเก่ียวกับบทบาทของวงการส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยของนักโฆษณา 
คุณธวัชชัย ฤดอีมรเกียรติ ซีเนียร กอปปไรทเตอร ของบริษัท เดนซึ (ประเทศไทย) 

จํากัดใหความเห็นวาวงการส่ือหนาหนังและวงการโฆษณามีความเหมือนและแตกตางกัน คือเปน
บริษัทท่ีรับผิดชอบการโฆษณาสงเสริมรายไดในการขายสินคาของบริษัทลูกคาเหมือนกัน หากแตตางกนั
ตรงท่ีภาพยนตรซ่ึงเปนสินคาของผูผลิตส่ือหนาหนังนัน้ ตองมีการปรับเปล่ียนกลยทุธในการโปรโมท
ภาพยนตรอยางตอเนื่องมากกวาสินคาท่ัวไป ซ่ึงคุณธวัชชัยเห็นวาปจจบัุนส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย
มีการใชวิธีการในการโปรโมทภาพยนตรท่ีมีความหลากหลายมากข้ึน 

 
5.   ทัศนะเก่ียวกับบทบาทของวงการส่ือหนาหนังภาพยนตรไทยของส่ือมวลชน 

คุณปานใจ ปนจินดา ผูส่ือขาวฝายการตลาด ของหนังสือพิมพกรุงเทพธุรกิจ 
Biz Week ใหความเห็นวาผูผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรในปจจุบันไดเร่ิมมองการโปรโมทภาพยนตร
นอกเหนือไปจากส่ือเดิม ๆ แลว ซ่ึงหมายถึงส่ือวิทยุ โทรทัศน หรือส่ิงพิมพท่ีมีราคาแพงและ 
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ไมสามารถวดัความสนใจของกลุมเปาหมายได โดยผูผลิตส่ือหนาหนังเร่ิมท่ีจะใชส่ือทีมี่ราคาท่ีถูกกวา
แตเขาถึงกลุมเปาหมายไดชัดเจนกวา เชน การจัดงานเปดรอบภาพยนตร หรือการใชส่ือนอกสถานท่ี
เพื่อเรียกรองความสนใจการผูคนท่ัวไปเพือ่เปนการสรางกระแส 
 
2.  การอภิปรายผลการวิจัย 
 

ปจจัยท่ีมีผลตอการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย 
 การบริหารองคกรส่ือหนาหนังนั้น จะตองคํานึงถึงสภาวะแวดลอมท้ังปจจยัภายในและ
ภายนอกองคกร ซ่ึง บริษัท ด็อกเตอร เฮด  ซ่ึงเปนบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังแหงหนึง่ก็จําเปนตอง
คํานึงถึงปจจัยดังกลาวดวยเชนกัน ซ่ึงตามทฤษฎีองคกรของ Denis McQuail (อางถึง  กาญจนา          
แกวเทพ, 2541 : 114) กลาววา องคกรส่ือมวลชนตกอยูทามกลางแรงผลักดันท้ังภายในและภายนอก
องคกร ซ่ึงมีผลตอการตัดสินใจและการนําเสนอเนื้อหาขององคกร กลาวคือ ปจจัยภายในองคกร
เปนปจจยัท่ีเกดิข้ึนภายในองคกรผูผลิตส่ือหนาหนัง โดยท่ีองคกรจะควบคุมใหเปนไปในทิศทางใด
ก็ได ข้ึนอยูกับนโยบายขององคกรเปนสําคัญ ไดแก การบริหารจัดการภายในองคกร บุคลากร
ภายในองคกร และเทคโนโลยีภายในองคกร 

ขณะท่ีปจจัยภายนอกท่ีมีผลตอองคกรผูผลิตส่ือหนาหนังจะมีอิทธิพลโดยตรง หรือโดย
ออม ซ่ึงเปนปจจัยท่ีมีการเปล่ียนแปลงไดอยูตลอดเวลาและยากตอการควบคุม ซ่ึงประกอบไปดวย 
การควบคุมจากดานการเมืองและกฎหมาย การควบคุมจากนายทุน สถาบันตาง ๆ ในสังคม สภาวะ
ทางเศรษฐกิจ  คูแขงขันทางธุรกิจ ตลอดจนความตองการของผูรับสาร 

จากปจจัยตาง  ๆ เหลานี้ไดสงผลตอการบริหารองคกรผูผลิตส่ือหนาหนัง โดยการวิเคราะห
ถึงปจจัยดังกลาวของ  บริษัท  ด็อกเตอร  เฮด  พบวา 

การบริหารจัดการภายใน บริษัท ด็อกเตอร เฮด จะแบงออกเปนสองสวนไดแตการ
บริหารภายใตการดูแลของ คุณคุณบดนิทร บุญมี และการบริหารภายใตการดูแล คุณกอบเกยีรติ        
พรภาคาเดช โดยส่ือหนาหนงัท่ีอยูในการดแูลของ คุณบดินทร บุญมี จะเนนท่ีภาพยนตรตางประเทศ
เปนหลัก สวนส่ือหนาหนังท่ีอยูในการดูแลของ คุณกอบเกียรติ พรภาคาเดช นั้น จะเนนท่ีภาพยนตร
ไทยเปนหลัก โดยท้ังสองฝายจะมีทีมงานฝายสรางสรรคเปนของตนเอง ซ่ึงมีความสะดวกในสภาวะ
ท่ีมีการทํางานท่ีเรงรีบ โดยท้ังสองฝายจะมีฝายศิลป ฝายตัดตอ และฝายคอมพิวเตอร กราฟกรวมกนั 
 สําหรับบุคลากรภายในองคส่ือหนาหนังนั้น จะเนนท่ีความรักและความรับผิดชอบใน
การทํางานเปนหลัก โดยเรื่องของความรูและความสามารถในการทํางานนั้นสามารถมาฝกกันได
ภายในองคกร  
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  ปจจุบันคอมพิวเตอรเขามามีบทบาทในชิวิตประจําวันของทุกคน ซ่ึงสงผลถึงปจจัยทางดาน
เทคโนโลยีขององคกรผูผลิตส่ือหนาหนังดวยเชนกัน โดยคอมพิวเตอรท่ีใชในองคกรจะใชระบบปฏิบัติการ
ของวินโดวสําหรับงานท่ัวไป และระบบปฏิบัติการของแม็คอินทอชสําหรับงานท่ีตองใชความ
ละเอียดในทางศิลปะท่ีสูง โดยจะใชโปรแกรมพ้ืนฐานสําหรับงานที่เกี่ยวของ เชน Photoshop, 
Illustrator, Freehand สําหรับงานออกแบบใบปดภาพยนตร Final Cut Pro HD, AVID Xpress Pro, 
Photoshop สําหรับงานตัดตอภาพยนตรตวัอยาง และ After Effect, Maya, 3D Max สําหรับงาน  
สเปเชียล เอฟเฟค  
 ปจจัยดานการเมืองและกฎหมายท่ีเกี่ยวของกับองคผูผลิตส่ือหนาหนังโดยตรง ไดแก 
การท่ีประเทศไทยยังไมกฎหมายเก่ียวกับการกําหนดเรทของภาพยนตรออกมา จึงสงผลตอการจัด
เรทของส่ือหนาหนังประเภทภาพยนตรตัวอยางดวย ผูวิจัยเห็นวาปจจัยดงักลาวสงผลตอผูชมโดยตรง 
เพราการที่ยังไมมีกฎหมายดงักลาวออกมาอยางเปนรูปธรรม จึงทําใหเปนหนาท่ีของผูชมเองท่ีตอง
คัดเลือกภาพยนตรท่ีเหมาะสมสําหรับสมาชิกทุกในครอบครัว ซ่ึงเปนเร่ืองท่ีงายกวามากสําหรับการ
คัดเลือกภาพยนตรท่ีกําลังจะไปชม เพราะผูชมสวนใหญพอจะมีความรูเกี่ยวกับภาพยนตรท่ีกําลังจะ
เขาไปชมในโรงภาพยนตรอยูแลว แตกับส่ือหนาหนังประเภทภาพยนตรตัวอยางท่ีฉายอยูในโรงนัน้ 
ผูชมจะไมมีทางทราบไดเลยวากําลังจะไดชมภาพยนตรตัวอยางประเภทใด จนบางคร้ังตองทําให
ผูชมบางรายโดยเฉพาะเยาวชนตองไดเห็นภาพยนตรตัวอยางท่ีไมเหมาะสมกับวัย เชน การเปด
ภาพยนตรตัวอยางเร่ือง “จันดารา” ในรอบฉายของภาพยนตรเร่ือง “สุริโยไท” (กอบเกียรติ พรภาคาเดช, 
22 พฤศจิกายน 2547) ซ่ึงผูวิจัยเห็นวาถึงเวลาแลวท่ีประเทศไทยจําเปนตองมีการแบงเรทสําหรับ
ภาพยนตรและภาพยนตรตัวอยางท่ีจะฉายในโรงภาพยนตร โดยแนวคิดนี้สอดคลองกับงานวิจัย 
“การจัดแบงประเภทผูชมภาพยนตรในประเทศไทย” ของ แสงดาว เสนาจักร ท่ีเสนอวาพระราช 
บัญญัติภาพยนตร พ.ศ. 2473 ท่ีนํามาบังคับใชในปจจบัุนควรจะมีการแกไข โดยควรจะมีกฎหมาย
เกี่ยวกับการจดัแบงประเภทของผูชมภาพยนตรแทนการเซนเซอร ซ่ึงเปนการลิดรอนสิทธิเสรีภาพ
ของประชาชน แตผูวิจัยเห็นวาควรจะมีการจัดแบงประเภทของผูชมภาพยนตรควบคูไปกับการ
เซนเซอรภาพยนตรบางประเภทดวย เพื่อเปนการลดโอกาสของการรับชมภาพยนตรท่ีไมเหมาะสม
ของเยาวชน 

ปจจัยดานสังคม พบวามีผลกระทบตอการผลิตส่ือหนาหนงัอยูเสมอ โดยเฉพาะผลกระทบ
ท่ีเกี่ยวของทางดานจิตใจบุคคลบางกลุม เชน ส่ือหนาหนงัเร่ือง “องคุรีมาล” ท่ีใชคําโปรยวา “ศาสดา
แหงฆาตกร” ซ่ึงเปนการตีความหมายท่ีผิดหลักทางพุทธศาสนา ซึ่งไดรับการตอตานจากองคกร
พุทธศาสนาเปนอยางมาก  
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ปจจัยดานเศรษฐกิจ พบวาความเติบโตขององคกรผูผลิตส่ือหนาหนังจะสารมารถอางอิงได
จากวงการภาพยนตรไทย เนือ่งจากผูผลิตภาพยนตรคือลูกคาหลักของผูผลิตส่ือหนาหนงัยิ่งมีภาพยนตร
ถูกผลิตออกมามากเทาไหร วงการผูผลิตส่ือหนาหนังก็จะเติบโตข้ึนมากเทานั้น โดยในป พ.ศ. 2546 
มีภาพยนตรไทยออกฉาย 49 เร่ือง และป พ.ศ. 2547 มีภาพยนตรไทยออกฉาย 44 เร่ือง (นิตยสาร        
เอนเตอรเทน เอ็กซตรา, 2548 : 107) จึงทําใหมีผูสรางภาพยนตรมาติดตอ บริษัท ด็อกเตอร เฮด      
ซ่ึงเปนบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังถึงเดือนละ 2 - 3 รายทีเดียว ท้ังนี้สอดคลองกับงานวจิัย  “พัฒนาการ
และแนวโนมของอุตสาหกรรมส่ือมวลชน : การวิเคราะหเดอะเนช่ันกรุป” ของศศิยา วิจติรจามรี         
ท่ีสรุปวาปจจัยดานเศรษฐกิจภายในประเทศมีการเจริญเติบโต สงผลใหการเติบโตของธุรกิจการโฆษณา
ตามไปดวย 
 ปจจัยดานนายทุน  พบวาอิทธิพลของบริษัทผูสรางภาพยนตรท่ีมีตอผูผลิตส่ือหนาหนงันั้น
ยังมีสูงอยูมาก ในกรณีของ บริษัท ด็อกเตอร เฮด ซ่ึงถือเปนองคกรผูผลิตส่ือหนาหนังท่ีมีอิสระ        
ในการทํางานท่ีสูงกวาผูผลิตส่ือหนาหนังท่ีมีบริษัทท่ีอยูในรูปของอินเฮาสของบริษทัผูผลิตภาพยนตร
เองอยางปน คอมพานี หรือ สตาดีโอ แตในการพรีเซนตงานใหแกลูกคาที่เปนผูสรางภาพยนตร         
ถาไมเปนท่ีพอใจชองลูกคาผูผลิตส่ือหนาหนัง ก็ตองนําผลงานกลับมาแกไขใหมจนกวาจะเปนที่
พอใจของลูกคา 
 ปจจัยดานคูแขง พบวาองคกรผูผลิตสื่อหนาหนังในประเทศไทยน้ันยังมีอยูนอยมาก 
เม่ือเทียบกับตางประเทศ (อดิเรก วัฏลีลา, 24 กุมภาพันธ 2548) ประกอบกับการท่ีภาพยนตรเปน
สินคาท่ีมีอายุส้ัน การแขงขันขององคผูผลิตส่ือหนาหนังจึงไมปรากฏชัดเจน ยกเวนในกรณีท่ีการ
วางส่ือหนาหนังของภาพยนตรสองเร่ืองปรากฏวามีความคลายคลึงกันมากเกนิไป ทางบริษัทผูผลิต
ส่ือหนาหนังกจ็ะทําการปรับเปล่ียนกลยุทธในการผลิตส่ือหนาหนังของภาพยนตรเร่ืองนั้นเสียใหม 
 ปจจัยดานผูบริโภคหรือผูชมภาพยนตรนั้น พบวาผูผลิตส่ือหนาหนังใหความสําคัญตอ
ปจจัยนี้นอยกวาปจจัยทางดานนายทุน โดยเฉพาะกรณีเร่ืองการบิดหนาหนังท่ีผูผลิตส่ือหนาหนัง
มักจะอางถึงการปรับเปล่ียนไปตามความตองการของลูกคา หรือผูสรางภาพยนตร ซ่ึงมีความเส่ียง
ทางธุรกิจในการสรางภาพยนตรแตละเร่ือง โดยการบิดหนาหนังคือการจงใจของผูผลิตส่ือหนาหนัง
ท่ีตองการสรางหนาหนังใหเนื้อหามีความแตกตางไปจากตัวภาพยนตรเอง เพือ่วตัถุประสงคทางธุรกิจ 
ซ่ึงบอยคร้ังไดสงผลกระทบตอความรูสึกผูชมในแงลบ ท่ีมีตอการชมภาพยนตรท่ีมีการบิดหนา 
โดยผูผลิตส่ือหนาหนังจะอางถึงความแตกตางทางรสนิยมและวิจารณญาณของผูชมวา ไมสามารถ
นํามาตัดสินคุณคาของส่ือหนาหนังไดอยางเท่ียงตรง ซ่ึงไมสอดคลองกับงานวจิัยเร่ือง “ภาพยนตร
ตัวอยาง” ของพิพัฒน เช่ียววัฒนากุล ท่ีกลาววาลักษณะของภาพยนตรตัวอยางท่ีดีตองไมเบ่ียงเบน
ขอเท็จจริงของเร่ืองเดิมจนแนวทางเสีย  
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 นอกจากนี้ปจจัยท่ีสามารถควบคุมไดคือปจจัยดานการตลาด โดยการนําแนวคิดดาน
สวนผสมทางการตลาดมาวิเคราะหองคกรผูผลิตส่ือหนาหนัง จากผลการวิจัยพบวา 
 ปจจัยดานสินคาสําหรับองคกรผูผลิตสื่อหนาหนังก็คือภาพยนตร ซ่ึงภาพยนตรแตละ
เร่ืองนั้นจะมีปจจัยในการสรางส่ือหนาหนังท่ีตางกันไป ภาพยนตรประเภทตลก, สยองขวัญ 
และแอ็คช่ัน ถือวาเปนภาพยนตรแนวท่ีประสบความสําเร็จ เหมาะสมที่จะทําเปนหนาหนังมากท่ีสุด 
เพราะเปนภาพยนตรท่ีเหมาะสมกับวิถีชีวิตของคนไทย โดยจะมีเนื้อหาท่ีเขาใจงายเหมาะสําหรับ
ผูชมทุกเพศทุกวยั ขณะเดยีวกันภาพยนตรประเภทชีวิต, อาชญากรรม, วิทยาศาสตรนั้นไมเหมาะสม
ในการสรางใหเปนหนาหนังเพราะผูชมภาพยนตรในประเทศไทยไมตองการชมภาพยนตรท่ีมีเนื้อหาท่ี
ตึงเครียด สวนภาพยนตรแนวสงครามและแนวเพลงนัน้ ไดกลายเปนหนาหนังรองใหกับภาพยนตร
แนวแอ็คช่ันและภาพยนตรตลกตามลําดับ ในขณะท่ีภาพยนตรแนวรักโรแมนติก จะประสบความสําเร็จ
ไดก็ตอเม่ือมีหนาหนังท่ีเปนตลกคอยเสริม ท้ังนี้สอดคลองกับงานวจิัย “ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจ
เลือกชมภาพยนตรไทยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล” ของไกรสร วงศอนันตศักดิ์   
ท่ีสรุปวากลุมผูชมภาพยนตรท่ีเปนกลุมเปาหมายหลักของผูสรางภาพยนตรไทย อยูในชวงอายุ 15 -
25 ป  และตองการความบันเทิงจากการชมภาพยนตรเปนหลัก 
 ปจจัยดานราคาสําหรับองคกรผูผลิตส่ือหนาหนัง ก็คือตนทุนในการสรางส่ือหนาหนังที่
บริษัทผูสรางภาพยนตรจะใชวาจางบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังในการผลิต โดยปจจุบันจะอยูท่ี 10 
ลานบาทตอเร่ือง รวมทั้งขึ้นอยูกับขนาดของทุนสรางของภาพยนตรดวยวามีขนาดท่ีใหญแคไหน 
เพื่อการสรางส่ือหนาหนังใหเหมาะสมกับตัวภาพยนตรเอง โดยการทําสัญญานัน้ทาง บริษัท ด็อกเตอร 
เฮด  จะมีสองแบบคือ การรับผลิตส่ือหนาหนังใหกับภาพยนตรทุกเร่ืองของบริษัทผูสรางภาพยนตร 
หรือการทําสัญญาการผลิตส่ือหนาหนังเปนเร่ือง ๆ  
 ปจจัยดานสถานท่ีสําหรับองคกรผูผลิตส่ือหนาหนังก็คือ สถานท่ีท่ีส่ือหนามีโอกาสได
เปนท่ีพบเหน็ของผูชมกลุมเปาหมาย โดยจะมีสองลักษณะคือเผยแพรในโรงภาพยนตรซ่ึงเปนเผยแพร
ส่ือหนาหนังแกกลุมเปาหมายโดยตรง ซ่ึงทางโรงภาพยนตรจะเปนผูกําหนดเองวาส่ือหนาของภาพยนตร
เร่ืองไหนควรจะจดัวางไดท่ีไหนอยางไร ท้ังนี้สอดคลองกับงานวจิัย “การวางแผนประชาสัมพันธ
โรงภาพยนตรเมเจอร ซีนีเพล็กซ กรณีศึกษา งานเปดตัวภาพยนตรรอบปฐมทัศน” ของสุวริน 
รัตนโยธา ท่ีกลาววาการวางแผนประชาสัมพันธงานเปดตัวภาพยนตรรอบปฐมทัศนจะถูกกําหนด
โดยเปาหมายและวัตถุประสงค ในกรณีการจดังานเปดตัวภาพยนตรท่ีบริษัทจัดจําหนายภาพยนตร
รวมดาํเนินงานกับโรงภาพยนตร บริษทัจดัจําหนายภาพยนตรจะเปนผูกําหนดวัตถุประสงค ในกรณี
โรงภาพยนตรเปนผูดําเนนิการจัดงานเปดตัวภาพยนตร  โรงภาพยนตรจะเปนผูกําหนดวัตถุประสงค 
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 โดยการเผยแพรส่ือหนาหนังอีกลักษณะหนึ่งก็คือการใชส่ือนอกสถานที่ ซึ่งเปนการ
ส่ือสารกับกลุมเปาหมายโดยกวาง ซ่ึงบริษัทผูผลิตภาพยนตรจะเปนผูกําหนดเองวาจะใชส่ือหนาหนัง
ของตนอยางไร โดยบริษัทผูผลิตสื่อหนาหนังจะคอยแนะนําถึงความเหมาะสมในการเผยแพรส่ือ
หนาหนังตาง ๆ  
 ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดสําหรับองคกรผูผลิตส่ือหนาหนัง ก็คือการผลิตส่ือหนาหนัง
ออกมาเสริมส่ือหนาหนังหลัก โดยจะแบงออกเปนสองชวงคือชวงกอนภาพยนตรฉายกับชวงท่ี
ภาพยนตรกําลังฉาย โดยชวงกอนภาพยนตรฉายจะมีการผลิตของท่ีระลึก ของชํารวย เส้ือยืด หรือ
ผลิตภัณฑประเภทตาง ๆ ท่ีสามารถทําใหผูชมสามารถระลึกถึงภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ ได โดย ผลิตภัณฑ
จะมีรูปแบบอยางไรนั้นข้ึนอยูกับความเหมาะสมของตัวภาพยนตรเร่ืองนั้น 
 ขณะท่ีชวงท่ีภาพยนตรกําลังฉาย ผูผลิตส่ือหนาหนังจะใชวิธีการการสงเสริมการตลาด
ดวยการลงเพลสแอดโฆษณาลงในหนังส่ือพิมพตาง ๆ หรือการลงโฆษณาทางโทรทัศนเกี่ยวกับ
ภาพยนตร โดยเนื้อหาสวนใหญจะเปนการกระตุนผูชมใหสนใจภาพยนตรเร่ืองดังกลาว เชน การ
แสดงใหเห็นถึงกระแสของภาพยนตรซ่ึงเปนท่ีสนใจของสังคม การโคดคําพูดของบุคคลท่ีมีช่ือเสียง
หรือนักวิจารณภาพยนตรเกีย่วกับความเหน็ท่ีมีตอภาพยนตร โดยจะดาํเนินการอยางตอเนื่องจนกวา
ภาพยนตรจะออกจากโรงฉาย ซ่ึงวิธีการดังกลาวสอดคลองกับแนวคิดของ Roy Blackwood (1993) 
(อรวรรณ ปลันธนโอวาท, 2542 : 206) ท่ีกลาววาการเสนอสารซํ้า ๆ (Repetition) คือการนําเสนอ
เร่ืองที่จะโนมนาวใจอยางตอเนื่องและสม่ําเสมอจะสามารถเสริมจุดเดน (Intensification) ในการ
โนมนาวใจผูรับสารได 
 

กระบวนการและกลยุทธการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย 
 จากผลการวิจัย ผูวิจัยพบวาการสรางสื่อหนาของภาพยนตรแตละเรื่องนั้น ผูผลิตส่ือ
หนาหนังจะตองทําการรวบรวมความคิดเกี่ยวภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ โดยเร่ิมแรกจะมีการพูดคุยกัน
ระหวางผูสรางภาพยนตรกบัผูผลิตส่ือหนาหนัง ถึงทิศทางของหนาหนังสําหรับภาพยนตรท่ีจะเขาสู
กระบวนการ  เม่ือตกลงกันไดเรียบรอย  ทางผูสรางจะสงผลงานท่ีเกี่ยวกับภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ 
ท้ังภาพเคล่ือนไหวและภาพนิ่งมาใหผูผลิตส่ือหนาหนังเพื่อทําการวิเคราะหหนาหนงัตอไป 
 เม่ือไดรับผลงานท่ีเกี่ยวกับภาพยนตร ท่ีจะเขาสูขบวนการผลิตหนาหนังเรียบรอยแลว 
ทางฝายครีเอทีฟจะรวมประชุมกัน เพื่อชมภาพยนตร เพื่อวิเคราะหหนาหนัง และหาจดุขายของ
ภาพยนตรเร่ืองนั้น โดยฝายครีเอทีฟแตละคนจะไดรับแบบสอบถามเพ่ือแสดงความคิดเห็นท่ีมีตอ
ภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ โดยจะนําผลท่ีไดมารวบรวมเพ่ือใชเปนแนวทางในการผลิตส่ือหนาหนัง 
ซ่ึงเนื้อหาในแตละขอสรุปไดดังนี ้
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 ภาพยนตรโดยธรรมชาติจะมีหลายแนวในหนึ่งเร่ือง โดยผูผลิตส่ือหนาหนังจะตองเลือก
แนวทางใดแนวทางหน่ึงเทานั้นในการวางแผนผลิตส่ือหนาหนัง โดยท่ีทีมงานทุกคนตองมีความ
เขาใจถึงแนวทางของการสรางสรรคส่ือหนาหนังของภาพยนตรแตละเร่ืองรวมกัน วาจะใชองคประกอบ
สวนไหนของภาพยนตรเปนหนาหนัง ซ่ึงสอดคลองกับกับงานวจิัยเร่ือง “ภาพยนตรตัวอยาง” ของ
พิพัฒน เช่ียววัฒนากุล ท่ีกลาววาลักษณะของภาพยนตรตัวอยางท่ีดีตองพยายามมุงสูแนวคิดหลัก
แนวคิดเดยีว  

ตอมาจะมีการเลือกฉากและคําพูดท่ีนาสนใจท่ีสุดของภาพยนตรเอาไว สําหรับการผลิต
ส่ือหนาหนัง ซ่ึงสอดคลองกับกับงานวิจยัเร่ือง “ภาพยนตรตัวอยาง” ของพิพัฒน เช่ียววัฒนากลุ            
ท่ีกลาววาลักษณะของภาพยนตรตัวอยางท่ีดีตองเลือกใชแนวคิดท่ีดีท่ีสุด สําคัญท่ีสุด โนมนาวท่ีสุด 
รวมท้ังการหาจุดแข็งและจดุออนของภาพยนตร เพื่อท่ีจะหาสวนดภีาพยนตรสําหรับนํามาเปนหนาหนงั
และหาสวนดอยเพื่อพยายามท่ีจะไมนํามาพูดถึง ซ่ึงสอดคลองกับแนวคิดของ Roy Blackwood 
(1993) (อรวรรณ ปลันธนโอวาท, 2542 : 206) ท่ีกลาววาวิธีการละเวนไมพูดถึง (Omission) คือการ
นําเสนอเร่ืองท่ีจะโนมนาวใจโดยการปดบังจุดออนของตนและเปนการหันเหความสนใจ (Diversion) 
คือการนําเสนอเร่ืองท่ีจะโนมนาวใจ โดยการเนนแตจุดท่ีตองการจะนําเสนอเทานั้นจะสามารถ
กลบเกล่ือน  (Downplaying)  และมีประสิทธิภาพในการโนมนาวใจผูรับสารได 

หลังจากนัน้จะตองมีการเลือกคําพูดหนึ่งคําหรือประโยค เพื่อเปนการจํากัดความใหกับ
ภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ เพื่อการส่ือสารท่ีรวดเร็วตอผูชม ซ่ึงสอดคลองกับกับงานวิจยัเร่ือง“ภาพยนตร
ตัวอยาง” ของพิพัฒน เช่ียววัฒนากุล ท่ีกลาววาลักษณะของภาพยนตรตัวอยางท่ีดีตองทําใหผูชม
สามารถจําช่ือเร่ืองได หรือจดจําแนวทางของภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ ได โดยทีมงานฝายครีเอทีฟจะมี
การตรวจสอบความรูสึกของตัวเองท่ีมีตอภาพยนตรเร่ืองดังกลาว โดยจะใชท้ังมุมมองของนักครีเอทีฟและ
มุมมองของผูชมท่ัวไป เพราะการใชมุมมองของนักครีเอทีฟอาจจะนําความรูสึกหรือรสนิยมสวนตัว
มาใชกับการทํางานได  ซ่ึงสอดคลองกับแนวคิดของ แบกดิเคียน (Bagdikian, 1983) ท่ีกลาวถึง
แนวทางท่ีนักขาวและบรรณาธิการขาวจะตัดสินเลือกขาว โดยการมองโลกของความเปนจริงและ
นิสัยของตน นั่นคือมองผูอานวาผูอานตองการอะไร และมีความปรารถนาอยางไร ซ่ึงการใชมุมมอง
ของผูชมท่ัวไปในการตัดสินจะไดภาพของกลุมเปาหมายท่ีจะเผยแพรส่ือหนาหนังไปถึงไดชัดเจนกวา 
โดยเฉพาะการไมควรตัดสินวาภาพยนตรคุณภาพท่ีมีรางวัลการันตีนั้น จะประสบความสําเร็จทาง
รายไดเชนกัน (สกกบงกช ขันทอง, 28 มกราคม 2548) ซ่ึงสอดคลองกับงานวจิัย“ปจจัยท่ีมีผลตอ 
การตดัสินใจเลือกชมภาพยนตรไทยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล” ของไกรสร 
วงศอนันตศักดิ์ ท่ีสรุปวาการท่ีภาพยนตรไทยไดรับรางวัลจากการประกวดภาพยนตรภายในประเทศ
และตางประเทศน้ัน แทบไมมีผลตอการเลือกตัดสินใจเลือกชมภาพยนตรไทยของผูบริโภคเลย 
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 จากน้ันกจ็ะเปนหาการอางอิงในการสรางส่ือหนาหนัง โดยคนหาวาภาพยนตรท่ีกาํลังผลิต
เปนส่ือหนาหนังนั้น มีความคลายคลึงกับภาพยนตรเร่ืองใดมากอน เพื่อนําแนวทางน้ันมาปรับใช 
และจะวิเคราะหวาภาพยนตรเร่ืองดังกลาวมีฐานของกลุมเปาหมายเปนเชนไร ภาพยนตรมีศักยภาพ
พอท่ีจะขยายฐานของกลุมเปาหมายไดหรือไม โดยในข้ันสุดทายจะมีการคาดเดารายไดของภาพยนตร
เอาไวลวงหนา เพื่อเปนการเตรียมพรอมสําหรับการผลิตส่ือหนาหนังของภาพยนตรเร่ืองนั้นตอไป 

การส่ือหนาหนังนั้นพบวามีการใชแนวคิดท่ีสอดคลองกับกลยุทธการส่ือสารเพื่อโนมนาวใจ 
โดยสามารถวิเคราะหไดดังนี ้

การสรางส่ือหนาหนังภาพยนตรเร่ือง “ชัตเตอร กดติดวิญญาณ” ไดมีการนํารูปจาก
เหตุการณจริงท่ีภาพถายมีรูปวิญญาณปรากฏอยูมาใชกับส่ือหนาหนังประเภทใบปดภาพยนตร และ
ภาพยนตรตัวอยาง เพื่อเปนการสรางความนาเช่ือถือใหแกเนื้อเร่ืองท่ีเกี่ยวกับวิญญาณ ซ่ึงสอดคลอง
กับแนวคิดของ Roy Blackwood (1993) (อรวรรณ ปลันธนโอวาท, 2542 : 206) ท่ีกลาววา             
การเช่ือมโยง (Association) คือการนําเสนอเร่ืองท่ีจะโนมนาวใจโดยการเช่ือมโยงกับคานิยมเร่ืองคุณคา 
จะสามารถสรางความโดดเดน (Intensification) ในการโนมนาวใจผูรับสารได 

การสรางส่ือหนาหนังภาพยนตรเร่ือง “ซาไก ยูไนเต็ด” ไดมีการเลือกที่จะใชภาพลักษณ
ของชาวซาไกใหเปนชาวปาแทนการเปนนักฟุตบอลใบปดภาพยนตร เพื่อตองการจะส่ือถึงการเปน
ภาพยนตรแนวตลกมากกวาจะเปนภาพยนตรแนวกีฬา ซ่ึงเปนภาพยนตรแนวท่ียากตอการโปรโมท 
ซ่ึงสอดคลองกับแนวคิดของ Roy Blackwood (1993) (อรวรรณ ปลันธนโอวาท, 2542 : 206)                
ท่ีกลาววาวิธีการหันเหความสนใจ (Diversion) คือการนําเสนอเร่ืองท่ีจะโนมนาวใจโดยการเนนแต
จุดท่ีตองการจะนาํเสนอเทานั้นจะสามารถกลบเกล่ือน (Downplaying) และมีประสิทธิภาพในการ
โนมนาวใจผูรับสารได 
 การสรางส่ือหนาหนังภาพยนตรเร่ือง “ทวารยังหวานอยู” ไดมีการเลือกท่ีจะใชสัญลักษณ
หลายอยางแทนการใชคําพดู หรือการใชสัญลักษณอยางหน่ึงเพื่อส่ือถึงสัญลักษณอีกอยางหนึ่ง เชน 
การใชภาพแวนตาแทนกระเด่ืองของกลองชุด (ตามภาพท่ี 24) ซ่ึงสอดคลองกับแนวคิดของ Roy 
Blackwood (1993) (อรวรรณ ปลันธนโอวาท, 2542 : 206) ท่ีกลาววา การแตงรูปโฉมของสาร 
(Composition) คือการนําเสนอเร่ืองท่ีจะโนมนาวใจโดยการเปล่ียนแปลงรูปแบบ เพื่อกระตุนความ
สนใจของผูรับสาร จะสามารถสรางความโดดเดน (Intensification) ในการโนมนาวใจผูรับสารได 

การสรางส่ือหนาหนังภาพยนตรเร่ือง “ซี-อุย” ไดมีการเลือกท่ีตั้งคําถามตอผูชมวา ซีอุย
เปน “ผี” หรือ คน” เพื่อใหเกิดความสงสัยแกผูชมวา “ซี-อุย” เปนภาพยนตรแนวอะไรกันแน                
ซ่ึงความเปนจริงแลวซีอุยคือบุคคลท่ีมีตัวตนอยูจริงในประวัติศาสตร ซ่ึงสอดคลองกับแนวคิดของ 
Roy Blackwood (1993) (อรวรรณ ปลันธนโอวาท, 2542 : 206) ท่ีกลาววาวิธีการสรางความสับสน 
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(Confusion) คือการนําเสนอเร่ืองท่ีจะโนมนาวใจโดยการสรางความคาดหวังและ/หรือความเขาใจท่ี
ผิด ๆ จะสามารถกลบเกล่ือน (Downplaying) และมีประสิทธิภาพในการโนมนาวใจผูรับสารได 
 นอกจากนี้กลยุทธการส่ือสารเพ่ือโนมนาวใจยังถูกใชในการสรางส่ือหนาหนังท่ัว ๆ ไป 
เชน การบอกกําหนดวันฉายของภาพยนตรในส่ือหนาหนังประเภทใบปดภาพยนตรและภาพยนตร
ตัวอยางท่ีเปนทีเซอร ปจจุบันไดมีการใชลูกเลนในการใชคํา คือแทนท่ีจะบอกไปตรง ๆ วาจะฉาย
วันท่ีเทาไหร แตกลับมีการใชคําท่ีเม่ือผูชมไดยนิหรือไดฟงแลวสามารถระลึกถึงภาพยนตรเร่ืองนั้น
ไดทันที เชน 9 เดือน 9 วิญญาณจะติดตา 7 ตุลา หวานท่ัวพื้นปฐพี  ซ่ึงสอดคลองกับแนวคิดของ 
Roy Blackwood (1993) (อรวรรณ ปลันธนโอวาท, 2542 : 206) ท่ีกลาววา การเช่ือมโยง (Association) 
คือการนําเสนอเร่ืองท่ีจะโนมนาวใจโดยการเช่ือมโยงกับคานิยมเร่ืองคุณคา จะสามารถสรางความ
โดดเดน  (Intensification)  ในการโนมนาวใจผูรับสารได 

ขณะเดียวกนั การเลือกใชส่ือส่ิงพิมพประเภทหนังสือพิมพในการโปรโมทส่ือหนาหนัง
ท่ีสามารถสรางการรับรูแกกลุมเปาหมายไดทุกวนันั้น ยงัสอดคลองกับแนวคิดของ Roy Blackwood 
(1993) (อรวรรณ ปลันธนโอวาท, 2542 : 206) ท่ีกลาววาการเสนอสารซํ้า ๆ (Repetition) คือการ
นําเสนอเร่ืองท่ีจะโนมนาวใจอยางตอเนื่องและสมํ่าเสมอ จะสามารถสรางความโดดเดน (Intensification) 
ในการโนมนาวใจผูรับสารได 

แนวคิดเกี่ยวกบัผูเฝาประตู มีความสําคัญตอการวิเคราะหการสรางส่ือหนาหนังอยางมาก 
โดยผูวิจยัไดนาํมาทําการวิเคราะหส่ือหนาหนังโดยเปรียบเทียบกับแบบจําลองผูเฝาประตูของ ดี เอ็ม 
ไวท (White, D. M., 1950) และแบบจําลองความคิดรวมยอดเพ่ือการวิจัยการส่ือสารของ เวสลีย
และ แม็คลีน (Westley and Mclean, 1957) ถึงบทบาทดานการลดทอนเสริมแตง ตลอดจนโอกาส
และอุปสรรคของผลิตส่ือหนาหนังในการสรางส่ือหนาหนัง  โดยมีผลสรุปดังนี้ 
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ภาพท่ี  33   แบบจําลองแนวคิดผูเฝาประตูของการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรเร่ือง “ชัตเตอร กดติด 
                   วิญญาณ” 

 
 จากแบบจําลองพบวาภาพยนตรเร่ือง “ชัตเตอร กดติดวญิญาณ” ไมมีการบิดหนาหนัง 
เนื่องจากส่ือหนาหนังท่ีใชในการโปรโมทภาพยนตรมีเนือ้หาตรงกับเนือ้หนงัของภาพยนตรโดยตรง 
 
ภาพท่ี  34   แบบจําลองความคิดรวมยอดการส่ือการของการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรเร่ือง  

“ชัตเตอร  กดติดวิญญาณ”  

 
 
จากแบบจําลองพบวา ผูผลิตสื่อหนาหนังไดทําการเสริมความนาสนใจของหนาหนัง

ดวยการใชภาพถายท่ีมีวิญญาณปรากฏอยูสําหรับการโปรโมทในส่ือหนาหนังทุก ๆ ส่ือของภาพยนตร
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เร่ืองนี้ ซ่ึงสามารถสรางกระแสตอบรับจากผูชมไดเปนอยางดี และสงผลถึงรายไดท่ีประสบความสําเร็จ
เปนอยางสูง 

 
ภาพท่ี  35    แบบจําลองแนวคิดผูเฝาประตูของการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรเร่ือง  

 “ซาไก  ยูไนเต็ด” 
 

 
 
 

จากแบบจําลองพบวาภาพยนตรเร่ือง “ซาไก ยไูนเตด็” มีการบิดหนาหนัง เล็กนอย 
เนื่องจากส่ือหนาหนังท่ีใชในการโปรโมทภาพยนตรมีเนือ้หาแตกตางจากภาพยนตร โดยส่ือหนาหนัง
จะเนนท่ีเนื้อหาความตลกของภาพยนตรเปนหลัก 
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ภาพท่ี  36   แบบจําลองความคิดรวมยอดการส่ือการของการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรเร่ือง  
“ซาไก ยูไนเต็ด” 

 
 

จากแบบจําลองพบวา ผูผลิตส่ือหนาหนังไมไดทําการเสริมความนาสนใจของหนาหนัง
เพิ่มข้ึน เนื่องจากแนวคิดแรกเร่ิมในการวางแผนการผลิตส่ือหนาหนังถูกยับยัง้ดวยปจจัยดานนายทุน
ท่ีมีความคิดเหน็ในการผลิตส่ือหนาหนังท่ีขัดแยงกัน ดวยเวลาท่ีจํากัดจงึทําใหส่ือหนาหนังท่ีออกมา
ไมโดดเดนเทาท่ีควร   ในขณะท่ีภาพยนตรทํารายไดระดบัปานกลาง 

 
ภาพท่ี  37    แบบจําลองแนวคิดผูเฝาประตูของการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรเร่ือง  

“ทวารยังหวานอยู” 
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จากแบบจําลองพบวาภาพยนตรเร่ือง “ทวารยังหวานอยู” ไมมีการบิดหนาหนัง เนื่องจาก 
ส่ือหนาหนังท่ีใชในการโปรโมทภาพยนตรมีเนื้อหาตรงกับเนื้อหนังของภาพยนตรโดยตรง 
 
ภาพท่ี  38   แบบจําลองความคิดรวมยอดการส่ือการของการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรเร่ือง  

“ทวารยังหวานอยู” 
 

 
 

จากแบบจําลองพบวา ผูผลิตส่ือหนาหนังไดทําการเสริมความนาสนใจของหนาหนังให
มีความโดดเดนข้ึนทุก ๆ ทาง เนื่องจากการใหอิสระทางความคิดของนายทุนจึงทําใหส่ือหนาหนัง
แตละช้ินของภาพยนตรเร่ืองนี้มีความโดดเดนและไดรับการพูดถึงเปนอยางมาก แตรายไดของภาพยนตร
เร่ืองนี้กลับประสบความลมเหลว 
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ภาพท่ี  39   แบบจําลองแนวคิดผูเฝาประตูของการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรเร่ือง “ซีอุย” 
 

 
 

จากแบบจําลองพบวาภาพยนตรเร่ือง “ซีอุย” มีการบิดหนาหนัง เล็กนอย เนื่องจาก     
ส่ือหนาหนังท่ีใชในการโปรโมทภาพยนตรมีเนื้อหาแตกตางจากภาพยนตร โดยส่ือหนาหนังจะเนน
ท่ีเนื้อหาความนากลัวของภาพยนตรเปนหลัก 
 
ภาพท่ี  40  แบบจําลองความคิดรวมยอดการส่ือการของการผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรเร่ือง “ซีอุย” 
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จากแบบจําลองพบวา แรกเร่ิมผูผลิตสื่อหนาหนังตองการที่จะวางโครงสรางเกี่ยวกับ
เร่ืองราวในชีวิตต้ังแตเด็กจนโตของซีอุยลงในสื่อหนาหนัง แตขอจํากัดทางดานเวลาของนายทุน
จึงทําใหแผนการดังกลาวตองเปล่ียนไป โดยการหันมาเนนท่ีการต้ังคําถามกับคนดูวาซีอุยเปน 
“ผีหรือคน”  ซ่ึงทําใหส่ือหนาหนังท่ีมีอยูดอยลงไป (อางถึง ภาพยนตรไทย ป พ.ศ. 2547-2548, 145) 
เพราะเหมือนเปนความพยายามใหคนเช่ือวาตัวละครซีอุยไมใชบุคคลท่ีมีอยูจริง ท้ัง ๆ ท่ีคนสวนใหญ
ตางเขาใจตรงกันวาซีอุยคือบุคคลที่มีตัวตนอยูจริงในประวัติศาสตร ซ่ึงถือเปนการบิดหนาหนังท่ี
คอนขางรุนแรง และทําใหประสบความลมเหลวทางรายไดตามมา 

จากการวิเคราะหดังกลาว สามารถแบงลักษณะของการสรางส่ือหนาหนงัไดสองประเภท
คือ หนาหนังท่ีผูสรางภาพยนตรเปนผูกําหนดความคิดแกผูผลิตส่ือหนาหนัง ไดแก “ซาไก ยูไนเต็ด” 
“ซีอุย” และหนาหนังท่ีผูสรางภาพยนตรใหอิสระแกผูผลิตส่ือหนาหนงั “ชัตเตอร กดติดวิญญาณ” 
“ทวารยังหวานอยู” ซ่ึงภาพยนตรแตละเรื่องตางก็มีรายไดท่ีแตกตางกันไป สอดคลองกับแนวคิด
ของ ผ.ศ. ดร. กฤษดา เกิดดี  ท่ีกลาววาการผลิตส่ือหนาหนังของภาพยนตรไทยมีความยากมาก 
เพราะยังไมมีปจจัยอะไรที่จะบงบอกถึงความสําเร็จของภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ ไดอยางแนชัด 
(ผ.ศ. ดร. กฤษดา เกิดดี, 19 เมษายน 2548) แตจากการสังเกตส่ือหนาหนังท่ีผูผลิตส่ือหนาหนังไดรับ
อิสระทางความคิดในการวางแผนงานท่ีดจีะมีโอกาสประสบความสําเร็จมากกวา ซ่ึงสอดคลองกับ
งานวิจยั “ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกชมภาพยนตรไทยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร
และปริมณฑล” ของไกรสร วงศอนนัตศักดิ์ ท่ีสรุปวาปจจัยท่ีมีผลอยางชัดเจนตอการตัดสินใจเลือกชม
ภาพยนตรไทยคือหนาหนังและเนื้อหาสาระของภาพยนตรเปนอันดับหนึ่ง และสอดคลองกับทัศนะ
เกี่ยวกับบทบาทของส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย ซ่ึงผูวิจัยไดทําการสัมภาษณมาท่ีสรุปวาส่ือหนาหนัง
มีความสําคัญตอวงการภาพยนตรไทย 
 

นโยบายในการใชส่ือของบริษัทผูผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรไทย  
สําหรับนโยบายการใชส่ือขององคกรผูผลิตส่ือหนาหนังนัน้ โรงภาพยนตรนับไดวาไดรับ

ความนิยมสูงสุด เพราะสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดดีมากจากการเผยแพรดวยภาพยนตรตวัอยาง 
และเปนส่ือทางโรงภาพยนตรไมคิดคาบริการ ท้ังนี้สอดคลองกับแนวคิดเกี่ยวกับชนิดของส่ือและ
การเลือกใชส่ือของ อรวรรณ ปลันธนโอวาท ท่ีกลาววาส่ือโรงภาพยนตรสามารถเจาะกลุมเปาหมาย
ไดเฉพาะ เชน กลุมวยัรุน ท้ังยังเลือกสถานที่ได ผูชมกห็ลีกเล่ียงการชมขอความไดนอย และมีราคาถูก 

ขณะเดียวกนัโทรทัศนเองก็เปนส่ือท่ีผูผลิตส่ือหนาหนังนยิมใชเปนอยางมากเพราะสามารถ
เขาถึงกลุมเปาหมายไดในวงกวาง ท้ังนี้สอดคลองกับแนวคิดเกี่ยวกับชนิดของส่ือและการเลือกใช
ส่ือของ อรวรรณ ปลันธนโอวาท ท่ีกลาววาส่ือโทรทัศนสามารถใหภาพท่ีเคล่ือนไหวไดพรอมเสียง 
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ทําใหผูชมเกดิความเพลิดเพลิน มีอารมณคลอยตามทําใหเราทราบเนื้อหา เกิดความเขาใจไดโดยงาย 
เปนส่ือท่ีเขาถึงกลุมเปาหมายเฉพาะได 

ตรงกันขามกบัวิทยุท่ีผูผลิตส่ือหนาหนังมองวาไมใชส่ือท่ีเหมาะสมสําหรับการเผยแพร
ส่ือหนาหนังอกีตอไป เพราะมีกลุมเปาหมายคนละกลุมนั่นเอง ท้ังนีส้อดคลองกับแนวคิดเกีย่วกบั
ชนิดของส่ือและการเลือกใชส่ือของ อรวรรณ ปลันธนโอวาท ท่ีกลาววาส่ือวิทยุมีจาํนวนสถานวีทิยุ
มีมากเกินไป การจะประชาสัมพันธใหครบทุกสถานีจะเสียคาใชจายสูงมาก และผูฟงเองไมสามารถ
จดจําขอความไดหมด จะจําไดเพยีงบางสวนเทานั้น 

ส่ือกลางแจงและส่ือเคล่ือนท่ีปจจุบันผูผลิตส่ือหนาหนังกลับมาใหความสําคัญตอแบนเนอร
มากกวาใบปดเสียแลว   เนื่องจากการที่สามารถใหอิสระในการออกแบบไดดีกวา  

ส่ือสิ่งพิมพสําหรับการเผยแพรส่ือหนาหนังนั้น ผูผลิตส่ือหนาหนังใหความสําคัญตอ
หนังสือพิมพมากกวานิตยสารเนื่องจากมีการจําหนายท่ีมีความถ่ีทุกวนั และสามารถใชในการแกไข
สถานการณของภาพยนตรไดอยางทันทวงที ซ่ึงสอดคลองกับทัศนะของ คุณธวัชชัย ฤดีอมรเกียรติ 
ซีเนียร กอปปไรทเตอร ของบริษัท เดนซึ (ประเทศไทย) จํากัด ท่ีกลาววาคําท่ีใชเปนส่ือหนาหนัง
ของภาพยนตรโดยเฉพาะท่ีใชในหนังสือพิมพท่ีตองเปล่ียนตลอดเวลา ซ่ึงจะข้ึนอยูกับสถานการณ
ของภาพยนตรเร่ืองนั้นวาเปนอยางไร 

อยางไรก็ดี การใชส่ือของผูผลิตส่ือหนาหนงันั้นจุดประสงคสําคัญก็เพื่อความสําเร็จของ
ภาพยนตรท่ีทําการโปรโมท แตบางคร้ังความสําเร็จของส่ือหนาหนังท่ีใชอาจจะไมใชตัวบงช้ีความสําเร็จ
ของภาพยนตรไดเสมอไป  อยางในกรณีของการใชแนวคิดเร่ือง  Below the line  ซ่ึงเปนการใชส่ือ
เพื่อสรางความเขาถึงตอตัวกลุมเปาหมาย ซ่ึงผูผลิตส่ือหนาหนังของภาพยนตรเร่ือง “หมานคร”         
ใชโดยการนําขวดเปลาไปวางสุมไวเปนภูเขากลางถนน ซ่ึงกลายเปนขาวข้ึนหนาหนึ่งของหนังสือพิมพ
หลายฉบับ นบัเปนการใชส่ือสําหรับการเผยแพรส่ือหนาหนังไดมีประสิทธิภาพ แตถึงแมจะสามารถ
สรางการรับรูใหเกิดแกผูคนไดในวงกวาง  รายไดของภาพยนตรเร่ืองนีก้ลับไมประสบความสําเร็จ 

ขณะท่ีเทคโนโลยีทางดานส่ือมีความกาวหนาไปอยางมาก แตถาผูผลิตส่ือหนาหนังขาด
จิตสํานึกในการใชส่ือเพ่ือการโปรโมทภาพยนตร ผลลัพธท่ีออกมาอาจจะสงผลเสียตอภาพยนตรเอง
เชน กรณีท่ีผูผลิตส่ือหนาหนังภาพยนตรเรื่องหนึ่งใชกระทูเว็บบอรดของ www.pantip.com ในการ
โปรโมทภาพยนตรของตน โดยการแอบอางวาตัวเองเปนคนดูท่ัวไปท่ีช่ืนชอบภาพยนตรเร่ืองนี้เปน
อยางมาก ซ่ึงการแอบอางดังกลาวเม่ือมีการถูกเปดโปงจึงใหภาพลักษณของภาพยนตรเร่ืองนั้นสูญเสียไป 
และสงผลถึงความลมเหลวทางรายไดของภาพยนตรท่ีตามมาในท่ีสุด 
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ดังนั้น การใชส่ือหนาหนังท่ีมีประสิทธิภาพนั้น ผูผลิตส่ือหนาหนังจะตองมีการวิเคราะห
ถึงความเหมาะสมถึงส่ือท่ีตนเองจะตองใช  เพราะความโดดเดนของส่ือไมอาจจะรับประกันความสําเร็จ
ของภาพยนตรไดเสมอไป  ซ่ึงถือเปนหัวใจหลักในการสรางส่ือหนาหนงัแกภาพยนตรนั่นเอง 
  
3.  ขอเสนอแนะในการวิจัย 
 

การสรางส่ือหนาหนังในยุคท่ีการแขงขันของภาพยนตรท่ีฉายในประเทศไทย ท้ังภาพยนตร 
ไทยและตางประเทศนับวามีความสําคัญมาก หลังจากเหตุการณเม่ือป พ.ศ. 2547 ท่ีภาพยนตรเร่ือง 
“โหมโรง” ซ่ึงเปนภาพยนตรท่ีมีคุณภาพมากท่ีสุดเร่ืองหนึ่งของเมืองไทย แตกลับไมมีผูชมเขาไปดู
ในโรงภาพยนตรและกําลังจะถูกถอนตารางการฉายออกจากโรงภาพยนตรอยางรวดเร็ว เนื่องจาก
เปนภาพยนตรท่ีไมมีหนาหนงัท่ีจะทําใหตวัภาพยนตรประสบความสําเร็จได ซ่ึงทําใหผูวิจยัมีความ
สนใจท่ีจะศึกษาวาการสรางหนาหนังสําหรับการทําใหภาพยนตรประสบความสําเร็จนั้น มีข้ันตอน
อยางไร ซ่ึงจากการศึกษาผูวิจัยไดพบวาหนาหนังเกิดจากการแขงขันท่ีรุนแรงของการดิ้นรนเพื่อความ
อยูรอดของผูสรางภาพยนตรไทย ท่ีตองแขงขันกับผูสรางภาพยนตรตางชาติและภาพยนตรไทยดวย
กันเองท่ีนับวนัจะรุนแรงมากข้ึนเร่ือย ๆ  ดังนั้น การสรางภาพยนตรท่ีมีหนาหนังท่ีผูชมสนใจจึงเปน
หนทางเดียวท่ีจะทําใหภาพยนตรของตนประสบความสําเร็จ ซ่ึงทางเลือกดังกลาวขัดตออุดมการณ
ของผูสรางภาพยนตรซ่ึงถือเปนงานศิลปะท่ีตองการความแปลกใหมทางความคิดในการนําเสนอ 
 ความขัดแยงดังกลาว จึงทําใหเกดิเสียงเรียกรองไปยังรัฐบาลใหเขามาชวยเหลืออุตสาหกรรม
ภาพยนตรไทย ท่ีนับวันจะมีทางเลือกในการสรางผลงานทางศิลปะภายใตความกดดันทางธุรกิจ
นอยลงทุกวัน การปดตัวของบริษัทฟลมบางกอกเม่ือป พ.ศ. 2547 นับเปนตัวอยางท่ีเดนชัดอันหนึ่ง
ท่ีผลกระทบดังกลาวนับวันจะรุนแรงข้ึนทุกวัน ภาพยนตรซ่ึงถือไดวาเปนศิลปะท่ีสามารถบงบอก
เอกลักษณของแตละชาติ ควรจะไดรับการดูแลท่ีเหมาะสมมากกวาจะปลอยใหไปตามกลไกทางการ
ตลาด ซ่ึงวันหนึ่งผูสรางภาพยนตรไทยจะไดผลิตภาพยนตรท่ีมีคุณภาพโดยไมตองคํานึงถึงหนาหนัง
เปนหลักอีกตอไป แตตราบเทาท่ีภาพยนตรยังคงเปนสินคาท่ีหวังผลสําเร็จทางธุรกิจเปนหลัก 
ส่ือหนาหนังกจ็ะยังคงมีความจําเปนตอวงการภาพยนตรเสมอ 
 
4.  ขอแนะนําในการวิจัยคร้ังตอไป 
 
 1. ในการวจิัยคร้ังตอไป  ควรจะมีการวิเคราะหเกีย่วกับภาพยนตรตางประเทศท่ีประสบ
ความสําเร็จในการฉายในประเทศไทย  วามีหนาหนังและการสรางส่ือหนาหนังอยางไร 
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 2. ปจจุบันภาพยนตรไทย ไดกลายเปนสินคาสงออกอยางหนึ่งท่ีสามารถไปสรางช่ือเสียง
และทํารายไดในตลาดตางประเทศอยูหลายเร่ืองดวยกัน จึงควรจะมีการศึกษาวาส่ือหนาหนังท่ี
ภาพยนตรไทยเหลานัน้ใชในตางประเทศ   ซ่ึงมีวัฒนธรรมท่ีแตกตางควรจะเปนเชนไร 
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ประวัติผูเขียน 
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