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ABSTRACT 
 

This research is to study the searching information of the quoting demand meaning 
for fancy fish rearers in Bangkok area. The objective is the studying how to get the information 
about the demand meaning according to the fancy fish rearers. It’ll be studied the attitude, belief 
and value judgment which affect the demand meaning of fancy fish rearers. 

There are 4 sample sizes, which are as follows : 30 fancy fish rearers in Bangkok 
area,  6 fancy fish cloning businessmen,  2 doctors  2 architects.  They are in - depth interview to 
get the perfect information. 

According to the research, it is found that the fancy fish rearers search the 
information from the source of the fancy fish cloning businessmen and next group is from the 
fancy fish farm. 

The research is found that the main goal for quoting the demand meaning of fancy 
fish rearers is to perform the social status, luck, attitude, and belief according to value judgment 
and inducement of each person. 

There are 2 influence factors, which affect the demand meaning for the fancy fish 
rearers who will induce to grow the inbound and outbound fancy fish rearers. The first factor is 
the individual factors. They are fancy fish cloning businessmen, doctors, architects, relatives, and 
friends. Other factors are the non-individual factors that are the demanding on fancy fish 
consumers, media, magazines, Internet and each kind of fancy fish characteristics. 
  Attitude, belief and value judgment are the main factors of fancy fish rearers who 
want to belong to all fancy fish so that they try to get them to be their own. Moreover it depends 
on the market demand at that time which includes their individual favorite, the influence of 
common practice and architecture, also. 
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บทท่ี  1 
 

บทนํา 
 
 

ความเปนมาและความสําคญัของปญหา 
 

ในระยะเวลา 3 – 5 ปท่ีผานมา ประชาชนไดใหความสนใจตอสุขภาพของตนเองมากข้ึน  
มีการดูแลเอาใจใสตัวเอง หรือแมแตบุคคลรอบขางมากกวาเดิม จะเหน็ไดจากส่ือตาง ๆ ท่ีนําเสนอ
ออกมาเนนไปในเร่ืองท้ังทางดานสุขภาพกายและสุขภาพจติ มีการโปรโมทสินคาท่ีเกี่ยวกับสุขภาพ
ตาง  ๆ ท่ีทํามาจากธรรมชาติ  หรืออุปกรณการออกกําลังกาย   แมกระท่ังยารักษาโรคก็ไดใหความสําคัญ
ตอสมุนไพรไทยแผนโบราณกันมากข้ึน ซ่ึงส่ิงเหลานี้นั้นไดสืบเนื่องมาจากเร่ืองของเศรษฐกิจภายในประเทศ
ไทยไดตกตํ่าลงมา และรวมไปถึงประเทศตาง ๆ ท่ัวโลกดวย ในชวงเวลาท่ีผานมาซ่ึงประเทศไทย
เองก็ประสบถึงปญหาน้ีเชนกันท้ังภาครัฐบาล และเอกชน สงผลกระทบโดยตรงสูประชาชนไปท้ัง
ในดานธุรกิจ สังคม และสุขภาพ ทําใหเกิดผลเสียตอสุขภาพกาย และสุขภาพจิต โดยเฉพาะ
ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ตองประสบกับสภาวะตาง ๆ ท่ีเกิดขึ้นเหมือนกบัเมืองหลวงใน
ภูมิภาคตาง ๆ แตมีปญหาเพิ่มข้ึนท่ีรุนแรง คือ ปญหาการขยายตัวของแหลงท่ีอยูอาศัย และถนน
หนทางในอัตราท่ีสูงข้ึน  เพื่อรองรับปจจัยพื้นฐานทางสังคมเหลานี้  ซ่ึงก็ไดมีการทําลายส่ิงแวดลอม
ไปพรอมกันกับ การสรางมลพิษทางเสียง ทางอากาศ และดานรางกาย ของประชาชนในเขต
กรุงเทพมหานครสูงกวาภาคอ่ืน  
   สวนปญหาที่รุนแรงสูงสุดในปจจุบัน เปนปญหาของการลมเหลวของทางภาคธุรกิจ         
มีการเลิกกิจการ  และการลดจํานวนพนักงานมีผลมาจากการ  ดําเนินธุรกิจท้ังภายในประเทศ และ    
ตางประเทศ สงผลกับประชาชนท่ัวไป  สําหรับในกรุงเทพมหานครนั้นเปนแหลงธุรกจิของประเทศ
จึงสงผลรุนแรงกวาภูมิภาคอ่ืน ๆ ทําใหประชาชนในกรุงเทพมหานครหาหนทางออก เพื่อแกปญหา
หรือบรรเทาปญหาท้ังภายนอกบาน และปญหาภายในบาน  ดังนัน้จึงกอใหเกดิหนทางตาง ๆ ในการ
ลดปญหาท้ังการพบแพทยรับการรักษาจากยา และปรึกษา หรือศึกษาตํารับตําราท่ีมีขอเขียนกับการ
คลายปญหาท่ีประสบอยูในปจจุบัน สวนใหญจะเนนวิธีการทําจิตใจ อาจจะเปนการ นั่งสมาธิ หรือ 
ปรึกษาจิตแพทย  ซ่ึงจะสงผลกระทบตอสุขภาพจิต และ สุขภาพกายเปนการคลายเครียด  ละวางจาก
ปญหาโดยมีการเลือก  เชน  การใชหลักศาสนา  การทํากจิกรรมตาง ๆ  ท่ีกอใหเกิดความเพลิดเพลิน  
ซ่ึงวิธีการทํากจิกรรมตาง ๆ ในการคลายเครียดเปนท่ีนยิมสําหรับประชาชนท่ัวไปในกรุงเทพมหานคร   
การเลนกฬีาชนิดตาง ๆ ท่ีตามตนเองถนัด  การทองเท่ียวตามสถานท่ีทองเท่ียวตาง ๆ ทางธรรมชาติ

DPU



ยามวางจากการงาน เปนตน ในปจจุบันกระแส การหาหรือนําสัตวเล้ียงตาง ๆ เขามาเล้ียง เชน นก   
แมว  สุนัข  หนู  สัตวเล้ือยคลาน  และปลาสวยงามตาง ๆ  เปนงานอดิเรก 

ปลาสวยงามก็เปนทางเลือกหนึ่งท่ีหลาย ๆ คนนิยมเปนอยางมากในการสรรหามาเล้ียง
นํามาครอบครองเปนของตนเอง ไมวาจะเปนท่ีบาน หรือท่ีทํางาน การเล้ียงปลาสวยงามก็เปน
อีกหนทางหนึง่ ท่ีเขามามีบทบาทเปนอยางมาก จัดเปนงานอดิเรกท่ีรับความนิยมกันอยางแพรหลาย 
เนื่องจากทําใหเกิดความเพลิดเพลิน  สบายใจ  เกิดความสัมพันธสําหรับครอบครัวท่ีมีเวลานอยลง  
หรือการสรางความรับผิดชอบแกเยาวชนอีกทาง รวมท้ังยังใชปลาสวยงามนํามาใชตกแตงในตูเปน
เคร่ืองเรือนในบาน หรือสํานักงาน  ทําใหผูคนท่ีพบเหน็เกิดความเบิกบานใจ เหมาะกับทุกเพศทุกวยั 
และใหผูเล้ียงมีความรูเกี่ยวกับธรรมชาติของสัตวน้ํา กอประโยชนในการสรางจิตสํานึกใหเห็นถึง
ความสําคัญของ การอนุรักษทรัพยากรทางน้ําได  (ปยะวรรณ  ภาวะมัย  และ  คณะ, 2541 : 1) 

เนื่องจากปลาสวยงามมีความสะดวกท่ีจะหาซ้ือไดงาย สะดวกในเร่ืองของการดูแลรักษา
และมีหลายหลากชนิดพันธุใหเลือก นํามาเล้ียงท้ังท่ีนําเขามากจากตางประเทศ หรือที่มีอยูภายในประเทศ
ไทยเองก็ตาม และการเล้ียงปลาสวยงามก็มีความสะดวกกวาการเล้ียงสัตวประเภทอ่ืน ๆ อีกดวย         
ไมวาจะเปนในเร่ืองของพ้ืนท่ีในการเล้ียง เร่ืองของอาหาร การขับถายของเสีย  การดแูลรักษาตาง ๆ นัน้ 
จะอยูในตูปลาสวยงามเทานั้น อีกท้ัง ประเทศไทยมีสภาพภูมิอากาศท่ีเหมาะสมสําหรับการเล้ียง และ
การเจริญเติบโตของปลาสวยงามในหลาย ๆ ชนิดพันธุ 

วิทยา หวังเจริญพร (2534 : 200) ไดสรุปไววา ประเทศไทยมีสภาพภูมิอากาศท่ีเหมาะสม
สําหรับการเจริญเติบโตของปลาสวยงามหลายชนิด จึงทําใหเปนท่ีเหมาะสมกับการเล้ียงปลาสวยงาม 
และการเพาะขยายพันธุท่ีมีลักษณะ ลวดลาย และสีสันสวยงามออกมามากมาย ประกอบกับแหลง
อาหารสําหรับการเล้ียง และเพาะขยายพันธุปลาสวยงาม  มีความอุดมสมบูรณ   เชน ไรแดง  อารทีเมีย   
ลูกน้ํา  และพืชผักหาไดงาย 

การที่มีผูนยิมเล้ียงปลาสวยงามกันมาก แตละคนกจ็ะมีวตัถุประสงคในการเล้ียงท่ีแตกตาง
กันออกไปอีกดวย และก็จะมีการใหความหมายท่ีแตกตางกันไป ไมวาจะเปนเร่ืองของคานิยมในหมู
เพื่อน เพื่อบงบอกถึงสถานภาพของตนเองทางสังคม ความเช่ือถือเร่ืองโชคลาง หรือเพื่อความ
เพลิดเพลิน และลดความตรึงเครียด ดังนั้นส่ิงตาง ๆ เหลานี้ก็มีความเกี่ยวของกันในเร่ืองของการ
ประกอบธุรกจิปลาสวยงามเปนอยางมาก  ท้ังการนําเขา  และสงออกไปขายยังตางประเทศท่ัวโลก   

 
การศึกษาถึงเร่ือง การแสวงหาขอมูลขาวสาร และพฤติกรรมการเล้ียงปลาสวยงาม กับ

การใหความหมายเชิงสัญลักษณนี้  จะเปนประโยชนในการทําธุรกิจ  ท้ังทางดานภาครัฐบาล และ
เอกชน  ซ่ึงสามารถที่จะเปนขอมูลตอเกษตรกร  และรานคาตาง ๆ  ไดอีกดวย    
 
ปญหานําวิจัย 
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1. ผูเล้ียงปลาสวยงามมีการแสวงหาขอมูลขาวสาร เกี่ยวกับการใหความหมายเชิงสัญลักษณ

การเล้ียงปลาสวยงามอยางไร 
2. อะไรคือวัตถุประสงคในการใหความหมายเชิงสัญลักษณ ของผูเล้ียงปลาสวยงาม  

ผูประกอบธุรกิจคาปลาสวยงาม  ซินแส  สถาปนิก  ตอการเล้ียงปลาสวยงาม 
3. ปจจัยใดท่ีมีผลตอการสรางความหมายเชิงสัญลักษณของผูเล้ียงปลาสวยงาม 

 
วัตถุประสงค 
 
1. เพื่อศึกษาเกี่ยวกับการแสวงหาขอมูลขาวสารเชิงสัญลักษณของผูเล้ียงปลาสวยงาม 
2. เพื่อศึกษาถึงวตัถุประสงค  ในการใหความหมายเชิงสัญลักษณ  ของผูเล้ียงปลาสวยงาม  ผูประกอบ

ธุรกิจคาปลาสวยงาม  ซินแส  สถาปนิก  ตอการเล้ียงปลาสวยงาม 
3. เพื่อศึกษาถึงปจจัยท่ีมีผลตอการสรางหมายเชิงสัญลักษณของผูเล้ียงปลาสวยงาม 
4. เพ่ือศึกษาถึงความเช่ือ  ทัศนคติ  คานิยมวาสรางคุณคาเชิงสัญลักษณของปลาสวยงามตอธุรกิจ

และผูเล้ียงปลาสวยงาม 
 
ขอบเขตของการศึกษา 
 

ในการศึกษาวิจัยคร้ังนี้ ผูวิจัยจะทําการศึกษา กลุมผูเล้ียงปลาสวยงามท่ีอยูในเขต
กรุงเทพมหานครท่ีเขามาซ้ือใน 4 แหง ไดแก ตลาดนัดสวนจตุจักร, ตลาดซันเดยพลาซา, ตลาด
จตุจักรพลาซา, ตลาดศรีสมรัตน โดยการเจาะจงของตลาดน้ีเนื่องจากวาตลาดท่ีกลาวมานี้เปนตลาด
ท่ีเปนศูนยกลางของการคาปลาสวยงาม ท้ังในเร่ืองของการนําเขา และการสงออกไปขายยังตางประเทศ  
ประมาณ  80%  ซ่ึงเม่ือเทียบกับตลาดอ่ืน ๆ  ซ่ึงเปนตลาดท่ีเพิ่งกอต้ังใหม และฐานลูกคาก็ยังมีนอย 
 
 
นิยามศัพท 
 

เพื่อใหเกดิความเขาใจ ในความหมายของคําบางคํา ท่ีใชในการศึกษาวิจยัคร้ังนี้ ใหตรงกัน  
ผูศึกษาจึงขอกาํหนดความหมาย และขอบเขตของคําตาง ๆ  ดังตอไปนี ้

ปลาสวยงาม  หมายถึง  ปลาสวยงามท้ังนํ้าจืด และน้ําทะเล ท่ีมาจากการเพาะเล้ียงหรือ
มาจากแหลงน้าํธรรมชาติ การนําเขามาจากตางประเทศ ไมวาจะเปนปลาทอง ปลาคารฟ ปลาหาง
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นกยูง ปลากัด ปลาหมอสีสายพันธุตาง ๆ เชน มาลาวี, Super red syn, หลอฮ่ัน เปนตน ปลา 
Arowwana และปลาทะเลสวยงามชนิดตาง ๆ  เชน  ปลาการตูนสม – แดง,  ปลาโนรี,  เปนตน 
 ตลาดนัด หมายถึง สถานท่ีท่ีรวบรวมสินคาตาง ๆ ท่ีเปนพื้นท่ีของภาครัฐ และ
ภาคเอกชน  มีการจําหนายสินคาระหวางผูบริโภค  ผูคาปลีก  ผูคาสง และผูผลิต  โดยเฉพาะสินคา
ทางการเกษตรท่ีนิยม โดยเนนการจําหนายปลาสวยงาม ซ่ึงมีท่ีตั้งอยูในเขตกรุงเทพมหานคร ในงานวจิัย
นี้ตลาดนัดหมายถึง ตลาดนดัสวนจตุจักร ตลาดนัดซันเดยพลาซา ตลาดนัดจตุจักรพลาซา ตลาดนัด
ศรีสมรัตนตลาดนัดสวนจตุจัตร, ตลาดนัดซันเดย พลาซา, ตลาดนัดศรีสมรัตน, ตลาดนัดจตุจักร  
พลาซา 
  ความหมายเชงิสัญลักษณ หมายถึง ส่ิงท่ีผูเล้ียงปลาสวยงามใหความสําคัญตอปลาสวยงาม ท่ี
บงบอกถึง ลักษณะของปลาแตละชนิด เชน สีของปลาบงบอกถึงเร่ืองของความเจริญรุงเรือง  
ความโหนกของหัวปลาบงบอกถึง อายยุนื  ม่ังมี  ความสุข  ลักษณะของรูปรางปลายาว/ส้ัน  ลักษณะ
ของเกล็ดปลา เปนตน ท่ีผูเล้ียงปลาสวยงามไดใหความสําคัญตอลักษณะของปลาสวยงามในแตละ
ชนิด 
 การแสวงหาขอมูลขาวสาร หมายถึง การหาขอมูลขาวสาร ความรู เกี่ยวกับการเล้ียงปลา
สวยงาม ชนิดพันธุ การดูแลรักษา ลักษณะที่ตั้ง หรือสถานท่ีท่ีจะต้ังตูปลาภายในบาน ท่ีทํางาน  หรือ
บอเล้ียงปลาภายในบาน และสวน 

ผูบริโภค หมายถึง บุคคลหรือผูท่ีเล้ียงปลาสวยงามท่ีเขามาเลือกซ้ือปลาสวยงามในตลาดนัด
ท้ัง 4 แหง 
 ผูประกอบธุรกิจคาปลาสวยงาม  หมายถึง  บุคคลท่ีประกอบกิจการรานคาเกี่ยวกับ
ปลาสวยงามชนิดตาง ๆ ในตลาดนัดท้ัง  4  แหง 
 ซินแส  หมายถึง  ผูท่ีประกอบอาชีพท่ีมีความรูเกี่ยวกับการดูลักษณะ  ตําแหนง  ท่ีตั้งของ
บอเล้ียงปลาหรือตูปลาท้ังภายในและภายนอกตามหลักของศาสตรฮวงจุย 
 สถาปนกิ หมายถึง ผูท่ีประกอบอาชีพท่ีมีความรูเกีย่วกับการออกแบบสถาปตยกรรมตาง ๆ ใน
การจัดวางตําแหนงของบอเล้ียงปลาและตูปลาตามหลักของสถาปตยกรรม 
ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

สามารถทําใหเขาใจ ถึงวัตถุประสงคของผูเล้ียง ซ่ึงจะทําใหธุรกิจปลาสวยงามมีการ   
ขยายตวั และเติบโตมากข้ึน  ท้ังดานการสงออก และนําเขาจากตางประเทศ  สามารถเขาใจถึงความ
ตองการของผูนิยมเล้ียงปลาสวยงามไดมากข้ึน วาตองการท่ีจะเล้ียงปลาสวยงามอยางไร มีการให
ความหมายตอปลาสวยงามอยางไร  เพ่ือเปนประโยชนตอผูท่ีตองการทําธุรกิจทางดานนี้  ไมวาจะ
เปนท้ังภาครัฐบาล  ไดแก  กรมประมง  กระทรวงเกษตร และสหกรณ  ท่ีจะสามารถนําไปใชเปน
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แนวทางในการสงเสริมทางภาคการเกษตร ในการประกอบการเพาะเล้ียงปลาสวยงามและประชาชน
ท่ีมีความสนใจ  ตอการเพาะเล้ียงปลาสวยงาม   
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บทท่ี  2 
 

แนวคิด  ทฤษฎี  และผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 

 ในการศึกษา เร่ือง การแสวงหาขอมูลขาวสารและพฤติกรรมการเล้ียงปลาสวยงามกับการ
ใหความหมายเชิงสัญลักษณของผูเล้ียงปลาในเขตกรุงเทพมหานคร ผูวิจัยไดศึกษาแนวคิดและ
ทฤษฎีท่ีเกี่ยวของ  ดังตอไปนี ้

1.  การแสวงหาขอมูลขาวสาร 
 2.  แนวคิดทฤษฎีสัญญวิทยา  และการสรางความหมาย 
 3.  การเขารหสั และการถอดรหัส 
 4.  แนวคิดเกีย่วกับทัศนคติ  ความเช่ือ  และคานิยม 
 5.  แนวคิด  และความรูเกีย่วกับปลาสวยงาม 
 
การแสวงหาขอมูลขาวสาร 
 

อดุลย จาตุรงคกุล (2543 : 51) กลาววา การเสาะแสวงหาขาวสารที่ตนเก็บไวในความ
ทรงจํา หรือหาขาวสารที่เกี่ยวของกับ การตัดสินใจจากส่ิงแวดลอม ซ่ึงก็คือ แหลงภายนอกขอมูล
ของผูบริโภคสามารถหาไดจาก 

- แหลงสวนบุคคล  (Personal Source)   ไดแก   ครอบครัว  เพื่อน  เพื่อนบาน 
- แหลงธุรกิจ  (Commercial Source)  ไดแก  โฆษณา  พนักงานขาย  ตัวแทนจําหนาย  

หีบหอ  และ การต้ังแสดงสินคา 
- แหลงสาธารณะ   (Public Source)  ไดแก   ส่ือมวลชน  องคกรตาง ๆ  
- แหลงประสบการณ  (Experience Source) ไดแก  การลองใชสินคา  การตรวจสอบ   
- ความทรงจํา (Memory) ไดแก การเสาะแสวงหาขาวสารในอดีต ประสบการณและการ

เรียนรูแบบทุมเทความพยายาม 
 
 
 

การแสวงหาขอมูลจากแหลงภายใน 
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หมายถึง การท่ีผูบริโภคดึงเอาความรูท่ีมีอยูซ่ึงเก็บไวในความทรงจําออกมาประกอบการ
ตัดสินใจซ้ือ ซ่ึงจะข้ึนอยูกับ ปริมาณ และคุณภาพของความรูท่ีมีอยู กับความสามารถในการดึง
ขอมูลนั้นออกมาใช 

-  ปริมาณ และ คุณภาพ ของความรูท่ีมีอยู  ซ่ึงหมายถึง  ความรูท่ีเก็บไวในความทรงจํา  
มีอยูมากพอ และมีคุณภาพดพีอหรือไม ขอมูลที่มีคุณภาพดี หมายถึง ขอมูลที่มีความถูกตอง  ครบถวน  
ทันสมัย  ทันตอการเปล่ียนแปลงในประเดน็ตาง ๆ  เชน  ราคา  ลักษณะของสินคา  และชองทางการ
จัดจําหนาย 

-  ความสามารถในการดึงขอมูล  หากผูบริโภคมีความจาํดี  สามารถดึงขอมูลจากความ
ทรงจําไดมาก ก็จะไดขอมูลจํานวนมากพอสําหรับการตัดสินใจ ผูบริโภคท่ีเคยซ้ือสินคาชนิดใด
ชนิดหนึง่มาแลว  ก็อาจจะลืมขอมูลท่ีเกี่ยวกับสินคาชนิดนั้นได 

 
การแสวงหาขอมูลจากแหลงภายนอก (External Search)   
หมายถึง การท่ีผูบริโภคเก็บรวบรวมขอมูลท่ีตนสนใจจากส่ือตาง ๆ ท่ีมีอยูในตลาด         

โดยผานกระบวนการรับขอมูลเขาไปเก็บบันทึกไวในความทรงจํา การแสวงหานี ้ นอกจากจะเกิดจาก
ขอมูลภายในไมเพยีงพอแลว ยังเกิดจากสินคาท่ีจะซ้ือเปนสินคาท่ีผูบริโภค จะตองเขาไปเกีย่วของสูง  
ซ่ึงผูบริโภครูสึกวามีความเส่ียงในการที่จะซ้ือสูง การแสวงหาขอมูลจากแหลงภายนอก แบงออกเปน  
2  ลักษณะ  คือ 

- การแสวงหาขอมูลกอนการซ้ือ (Pre – purchase Search) คือ การที่ผูบริโภคเสาะหา
ขอมูลตาง  เกี่ยวกับสินคาในระหวางท่ีกําลังตัดสินใจซ้ือ 

  - การแสวงหาขอมูลเปนกิจวัตร (Ongoing Search) คือ การเสาะหาขอมูลจาก
แหลงภายนอกเขาไปเสริม ปริมาณ และ คุณภาพของเดิมท่ีมีอยู ในความทรงจําอยางตอเน่ืองเปน
ประจํา  เพื่อประโยชนตอการตัดสินใจในอนาคต 

 
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการแสวงหาขอมูล 

 
 1.  สถานการณแวดลอม  ผูบริโภคจะแสวงหาขอมูลไดมาก  หรือนอยข้ึนอยูกับ
สวนประกอบ ดังนี ้

- ความพรอม และ เพยีงพอของขอมูลขาวสาร ท่ีมีอยูในตลาด 
- เง่ือนไขของเวลา ซ่ึงเปนสาเหตุใหผูบริโภค ทําการเสาะหาขอมูลมาก หรือนอย

ตางกันไป 
 
2.  ผลิตภัณฑ / บริการท่ีจะซ้ือ  แบงออกเปน 
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- ความแตกตางของผลิตภณัฑ (Product Differentiation) กลาวคือ ในกรณีท่ีผลิตภณัฑ / 
บริการมคีวามแตกตางกนัไมมาก ผูบริโภคก็แทบจะไมตองเสาะหาขอมูลเลย แตถาผลิตภณัฑ / บริการ
มีความแตกตางกัน เชน มีจุดออน จุดแข็งของคุณลักษณะไมเหมือนกัน หรือมีราคาไมเทากัน  
ผูบริโภคจะใหความสําคัญกับการเสาะหาขอมูลมากข้ึน 

- ความรูสึกเส่ียงตอการซ้ือผลิตภัณฑ  (Perceived Risk)  หมายถึง การเส่ียงท่ีจะตอง
รับผิดชอบตอผลลัพธท่ีเกิดขึ้นจากการซ้ือผลิตภัณฑ / บริการนั้น   ความเส่ียงนี้ประกอบดวย 
 1. ความเส่ียงทางการเงินอันเกิดจาก ผลิตภณัฑ / บริการมีราคาแพง 
 2. ความเส่ียงทางดานจิตใจอันเกิดจาก ผลิตภัณฑ / บริการท่ีตองใชไปอีกนาน ๆ 

- การเปล่ียนแปลงผลิตภัณฑ (Product  Stability) 
 
3. ตัวผูบริโภค การแสวงหาขอมูลของผูบริโภคจะมาก หรือนอย อาจข้ึนอยูกับตัว

ผูบริโภคเอง  ดังองคประกอบตาง ๆ  ดังตอไปนี ้
1. ความรู (Knowledge) เกี่ยวกับผลิตภณัฑ หรือบริการ ผูบริโภคท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑ

นั้นมากอนแลว จะมีความรูเกี่ยวกับสินคานั้น เก็บไวในความทรงจํา และพรอมท่ีจะดึงออกมาใน
การซ้ือเปนคราวตอไป สวนผูบริโภคท่ียังไมเคยซ้ือสินคานั้น (First – time Buyers) ก็มักจะเสาะหา
ขอมูลจากท่ีตนคิดไว เชน เพื่อน หรือญาติท่ีเคยใชสินคานั้นมากอน หรือแมกระท่ังพนักงานขายท่ี
คอยใหบริการอยู ผูบริโภคท่ีเสาะหาขอมูลจากแหลงขอมูลจากแหลงภายนอก มักจะเปนผูท่ีมีความรู
เกี่ยวกับสินคา และบริการนัน้อยูบาง แตยงัรูไมมากพอ เปนเหตุใหตองหาขอมูลเพิ่มเติมจากแหลง
ตาง ๆ ท่ีอยูในตลาด 

2. การเขาไปเกี่ยวของ (Involvement) ผลิตภณัฑประเภท High Involvement ผูบริโภค
มักจะแสวงหาขอมูลประกอบการตัดสินใจคอนขางมาก สวนผลิตภัณฑท่ีเขาไปเกี่ยวของตํ่า (Low 
Involvement) ผูบริโภค มักจะใชวิธีการหาขอมูลดวยการซ้ือผลิตภัณฑนั้นไปทดลองใชกอน 

3. ความเช่ือ และ ทัศนคติ (Belief and Attitude) ผูบริโภคท่ีมีทัศนคติท่ีดี ตอการซ้ือ
มักจะใหความสําคัญตอการแสวงหาขอมูลท้ัง 2 แบบ คือ การแสวงหาขอมูลกอนการซ้ือ และ การ
แสวงหาขอมูลเปนกิจวัตรคอนขางมาก ขณะท่ีผูบริโภคท่ีมีความเช่ือเกี่ยวกับ เร่ืองผลไดผลเสีย
ในเร่ืองตาง ๆ  ก็จะใหความสําคัญกับการแสวงหาขอมูลเชนกัน 

4. ลักษณะทางประชากรศาสตร (Demographic Characteristics) ผูบริโภคท่ีจัดอยูใน
กลุมประชากรศาสตร ตางใหความสําคัญตอการแสวงหาขอมูลไมเหมือนกัน ผูบริโภคท่ีสูงอายุ
มักจะเปนผูท่ีมีความรู และประสบการณเกี่ยวกับสินคาตาง ๆ อยูเปนอันมาก ตลอดจน มีความภักดี
ในสินคามากกวาผูบริโภคท่ีมีอายุนอยกวา ดังนั้น ผูบริโภคท่ีสูงอายุ จงึมักจะทําการแสวงหาความรู
นอยกวา ในทํานองเดียวกนัผูบริโภคท่ีมีรายไดมาก กไ็มคอยใหความสําคัญกับการแสวงหาขอมูล 
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เชน เพราะความรูสึกเส่ียงการเงินของผูบริโภคกลุมนี้ จะมีอยูคอนขางนอย ขณะท่ีความรูสึกเกีย่วกับ
การเสียเวลา ในการแสวงหาขอมูลกลับมีคามาก 

การแสวงหาขอมูลขาวสารจากแหลงตาง ๆ ท้ังภายในและภายนอก แหลงสวนบุคคล  
จากความทรงจํา จากประสบการณหรือจากแหลงสาธารณะ จะสามารถชวยใหผูบริโภคเกิดความ
เขาใจเกีย่วกับสินคาตาง ๆ ดังนั้นในการวจิัยนีก้ารแสวงหาขอมูลขาวสารของผูบริโภคจะทําใหเกิด
กระบวนการของความคิดซ่ึงจะนํามาใชในการตัดสินใจในการเลือกซ้ือ และเล้ียงปลาสวยงามในแตละ
ชนิดพันธุ จะมีการใหความหมายตอตัวปลาจากแหลงขอมูลท่ีแตกตางกันออกไป และทายท่ีสุดจะ
นํามาซ่ึงกระบวนการเขารหสัและถอดรหสัความหมายของผูบริโภค 
 
แนวคิดทฤษฎสัีญญวิทยาและการสรางความหมาย 
 

ถาหนทางเดียวในการเขาใจโลกของมนุษย คือ โดยการแสดงออกแทนตัว ผานภาษา   
มนุษยจึงจําเปนตองคนหาวิธีบางอยางในการจัดการกับการแสดงแทนเหลานั้นหรืออีกนัยหนึ่ง คือ
การคนหาหนทางจัดการกับการสรางความหมายน่ัน 
 สัญญะวิทยา เปนศาสตรท่ีศึกษาเกี่ยวกับระบบของสัญลักษณ (Sign) ท่ีปรากฏอยูใน
ความคิดของมนุษย  อันถือเปนทุกส่ิงทุกอยางท่ีอยูรอบตัวของเรา  สัญลักษณอาจจะ  ไดแก  ภาษา  
รหัส สัญญาณ เคร่ืองหมาย  ฯลฯ  หรือ หมายถึงส่ิงท่ีถูกสรางข้ึนมา เพื่อใหมีความหมาย  (Meaning)  
แทนของจริง / ตัวจริง (Object)  ในตัวบท (Text)   และในปริบท (Context) หนึ่ง ๆ  
 ความจริง การศึกษาในเร่ืองของ สัญลักษณนี้ไดรับความสนใจมานานแลว ตั้งแตสมัยของ
นักปรัชญาชื่อดังในยุคกลาง คือ John Locke แตการวิเคราะหทางสัญญะแนวใหมเร่ิมมาจาก
การศึกษาของ Ferdenand de Saussure (1857 – 1913) นักภาษาศาสตรชาวสวิส และ Charrles 
Saunders Peirce (1839 – 1914)  นักตรรกวิทยา และนักปรัชญาชาวอเมริกัน ซ่ึงเปนหนึ่งในผูรวม
กอต้ังสาขา Semiotic ในประเทศสหรัฐอเมริกา ท้ังสองทานนี้นับไดวาเปนผูบุกเบิกและวางรากฐาน
ของทฤษฎีสัญญะวิทยา เนื่องจากเปนผูเปดศักราชใหมในวิชาภาษาศาสตรดวยการแยกภาษาออกมา
ศึกษา ในเชิงของส่ิงท่ีเปนระบบ (System) ในตัวของมันเอง ซ่ึงสรางความแปลกใหมใหกับวงการ
ภาษาศาสตร ท่ีในอดีตเปนการศึกษาเชิงประวัติศาสตร และการศึกษาเชิงเปรียบเทียบมาโดยตลอด 
 การนําทฤษฎีสัญญะวิทยาเขามาใชศึกษา เร่ือง การส่ือสารของมนุษย ถือเปนการศึกษาใน
แนวใหม และเปนจุดเนนท่ีตางไปจากการศึกษาดั้งเดิม ในอดีตท่ีมุงการศึกษา การส่ือสารแบบเปน
กระบวนการท่ีเกี่ยวของอยูกบัสาร ชองทาง เคร่ืองสง ผูรับ เสียงรบกวน และการยอนกลับ            

ซ่ึงถือวา เปนพื้นฐานของการส่ือสาร  เปนการขนถายของสารจาก A → B ในลักษณะการไหลของ 
สารแบบเปนเสนตรง จากผูสงถึงผูรับ ในแงของการศึกษาประสิทธิผล และตัวผูรับสาร (สมจิตร   
เตชะบัญญัต,ิ  2539 : 25) 
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 แนวคิดในเร่ือง สัญญะวิทยากับการส่ือสาร ศิริชัย ศิริกายะ และ กาญจนา แกวเทพ,   (2531) 
อธิบายไวคือ วิชาท่ีนาํการสํารวจธรรมชาติเชิงระบบสัญญะ ในสวนท่ีอยูนอกเหนือไปจากกฎของ
ไวยากรณ และกฎของความสัมพันธระหวางถอยคําในประโยค (วากยสัมพันธ Syntax)  
ระบบสัญญะทําการควบคุม การสรางความหมายของตัวบทใหเปนไปอยางมีความสลับซับซอน
อยางแฝงเรน  และตองข้ึนอยูกับลักษณะของแตละวัฒนธรรม   
 
  Ferdenand de Saussure (อางถึงใน  ศิริชัย  ศิริกายะ และ กาญจนา  แกวเทพ, 2531 : 183 – 
184) อธิบายความหมายของสัญญะวาเปนส่ิงท่ีสัมผัสไดดวยอายาตนะ (ประสาทสัมผัสท้ัง 5) และ
เปนส่ิงท่ีคนกลุมหนึ่ง ไดตกลงใชส่ิงนั้นเปนเคร่ืองหมาย (Mark) ถึงอีกส่ิงหนึ่ง ซ่ึงไมไดปรากฏอยู
ในสัญญะนั้น 
 
 Ferdenand de Saussure แบงสัญญะออกเปน 2  สวน (Turner, 1990 : 17–18) สวนแรก คือ 
ตัวหมาย (Signifier) เปนรูปแบบทางกายภาพของสัญลักษณ เชน คําท่ีถูกเขียนเสนตาง ๆ ใน
หนากระดาษที่กอใหเกิดภาพวาด รูปภาพ หรือเสียง  สวนท่ีสองคือ  ตัวหมายถึง  (Signified)  คือ  
ปริบทภายในใจท่ีถูกหมายถึงโดยตัวหมาย ดังนั้น คําวา “ตนไม” ไมจําเปนตองเปนตนไมท่ีเฉพาะ 
เจาะจง แตหมายถึง ปริบทท่ีถูกสรางข้ึนทางวัฒนธรรมวา คือความเปนตนไม กระบวนการทั้งหมดนี้  
เราเรียกมันวาเปน “การสรางความหมาย” (Signification) การศกึษาในเชิงสัญญะวิทยา ใหความสําคัญ
กับการหาความสัมพันธระหวาง ตัวหมาย กับ ตัวหมายถึง เพื่อดูวาความหมายถูกสรางข้ึน และถูก
ถายทอดออกมาอยางไร โดยนําเอาตัวบท (Text) มาวิเคราะหเพื่อดูวา ตวัหมาย นั้นสรางความหมาย
อยางไร ในการส่ือสารของคนเรานั้นจะมีความสัมพันธระหวาง ตัวหมาย กับ ตัวหมายถึงตลอดเวลา  
การวิเคราะหในเชิงสัญญะวิทยาจะไมคํานึงถึง เนื้อหา เพราะเนื้อหาไมไดสรางความหมายของตัวบท 
แตความสัมพนัธของ ตัวหมาย กับ ตวัหมายถึงเปนตัวสรางความหมาย 
 
 Roland Barthes (อางใน ศิริชัย ศิริกายะ และ กาญจนา แกวเทพ, 2543) ใหแนวคิด       
ในการวิเคราะหความหมายแฝงท่ีอยูในการติดตอส่ือสาร ซ่ึงหัวใจสําคัญ ในกระบวนการสราง
ความหมายของ  Barthes  คือ  ข้ันตอนในการแสดงความหมาย  2  ระดบั   คือ  
 ระดับแรก  (First Order)  คือ  การตีความตามความหมายตรง  (Denotation)   
 การตีความตามความหมายตรง  หรือ  Denotation  นี้  เปนระดับท่ีเกีย่วของกับความจริง
ตามธรรมชาติ เปนการอางถึงสามัญสํานกึ หรือความหมายท่ีปรากฎแจมแจงอยูแลวของสัญญะ  (Sign) 
เหมือนกับท่ี Saussure ไดศึกษาอธิบายถึงความสัมพันธระหวาง ตัวหมาย (Signifier) กับตัวหมายถึง 
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(Signified) ในลักษณะน้ัน และความสัมพันธของสัญญะกับส่ิงท่ีกลาวถึงใน ความหมายท่ีชัดแจง
ของสัญญะ  เชน  ภาพของอาคารใดอาคารหน่ึงกแ็สดงวาเปนอาคารนั้น 
 ระดับท่ีสอง  (Second Order)  คือ  การตีความหมายโดยนัยแฝง (Connotation) 
 การตีความหมายในข้ันนี้ จะเปนการตีความหมายในระดับท่ีมีปจจัยทางวัฒนธรรมเขามา
เกี่ยวของดวย ซ่ึงไมไดเกดิจากตัวของสัญญะเอง เปนการอธิบายถึงปฎิสัมพันธท่ีเกิดขึ้นเม่ือสัญญะ
กระทบกับความรูสึก หรืออารมณของผูใชและคุณคาทางวฒันธรรมของเขา Roland Barthes กลาววา 
สัญญะในข้ันนี้จะทําหนาท่ี 2 ประการ คือ ถายทอดความหมายโดยนัยแฝง (Connotation) และ
ถายทอดความหมายในลักษณะมายาคติ  (Myths) 
 ปจจัยสําคัญในการตีความหมายโดยนัยแฝง (Connotation)  คือ  สัญญะมีปฎิสัมพันธกับ
อารมณ ความรูสึก คานิยมของผูรับสาร เชน ในการถายภาพที่ปรากฏก็เปนตัวหมาย  (Signifier)  
แตหากการถายทําใชเทคนิคเร่ืองของการกําหนดระยะทางมุมกลอง แสงสีของภาพ หรือ อุปกรณ
พิเศษอ่ืน ๆ และนําความรูของคนเขาไปมีสวนรวมกจ็ะทําใหเกดิการตีความหมายอีกระดับหนึ่ง คือ  
การตีความหมายโดยนัยแฝง การที่จะเขาใจความหมายไดตรงกันระหวางผูสงสารและผูรับสาร  
ท้ังผูรับสาร และผูสงสารควรจะตองอยูในสังคม หรือวัฒนธรรมเดียวกัน มาจนกลายเปนตํานาน 
หรือเร่ืองราวท่ีอธิบายไดดวยวัฒนธรรม หรือความเขาใจบางอยางเกี่ยวกับความเปนจริง (Reality)  
หรือธรรมชาติ (Nature) Barthes ใชคํานี้แสดงใหเห็นถึง การท่ีสมาชิกของสังคมมีความเขาใจตอ
เร่ืองใดเร่ืองหนึ่ง หรือตอประสบการณทางสังคมบางอยาง การทาํความเขาใจความหมายของสัญญะ 
ในสังคมมาใชในเนื้อหา (Text) ดังนั้นจึงตองนําระบบของความท่ีมีสัญญะในสังคมมาใชในการตีความ 
หมายความวา  หากเราไมเคยมีภาพของมายาคตินี้มากอน  การตีความกจ็ะแตกตางกันออกไป 
 หากความหมายโดยนัยแฝง (Connotation) เปนความหมาย ระดับท่ีสอง ของตัวหมาย  
(Signifier) มายาคติ (Myths) ก็ควรจะเปนความหมายข้ันท่ีสองของตัวหมายถึง (Signifierd)            
ในการแสดงความหมายโดยนัยแฝง หรือวาทกรรมท่ีเกิดข้ึนระหวางผูรวมทําการส่ือสาร มายาคติ
ไมไดเปนสากลในวัฒนธรรมหน่ึง ๆ เนื่องจากยังมีวัฒนธรรมยอย (Subculture) ลงไปอีกในสังคม
ของเราอีกลักษณะหนึ่งของมายาคติ ก็คือ ความเปล่ียนแปลงท่ีไมหยุดนิ่ง (Dynamism) บางคร้ัง           
ก็เปล่ียนไปอยางรวดเร็ว  เพือ่ท่ีจะสนองความตองการ และคุณคาท่ีเปล่ียนแปลงไปของวัฒนธรรม 
 

John Fiske (1982 : 43) เสนอแนวทางการศึกษาในเชิงสัญญะวิทยา ซ่ึงแบงออกเปน
สวนสําคัญ 3  สวน คือ 
 1. ศึกษาในเร่ืองของสัญญะ (Sign) ซ่ึงจะตองมีลักษณะทางกายภาพ มีความหมายถึง
บางอยางท่ีนอกเหนือจากตัวของมันเองและสัญญะนี้จะตองถูกนํามาใช และรับรูโดยผูท่ีเกี่ยวของวา
เปนสัญญะ 
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 Perice (กาญจนา แกวเทพ, 2541 : 84) ใหคํานิยามสัญญะดวยความหมายและสามารถเขาใจ
ไดงายท่ีสุดก็คือ “สัญญะ คือ ส่ิงท่ีมีความหมายมากกวาตัวของมันเอง” (Sign is something  which 
stands to somebody for something in some respect) โดยอธิบายแนวคิดในเร่ืองของสัญญะ คือ บาง
ส่ิงบางอยางท่ีแสดงแกบุคคลในบางส่ิงบางแงมุม หรือบางความสัมพันธดวยการสรางข้ึน ในใจ
ของบุคคล สัญญะท่ีเทากัน หรือบางคร้ังเปนสัญญะท่ีถูกพัฒนาข้ึนไปอีกระดับหนึ่งท่ีเรียกวา   ตัว
ท่ีถูกตีความ Interpretant  ของสัญญะแรก  ดังนั้นสัญญะ  จึงหมายถึง  การแทนที่  (Stand For)  
บางส่ิงเขาไปในวัตถุของมัน 
 จากความแตกตางกัน ของความสัมพันธระหวาง Sign กบัวัตถุ หรืออะไรท่ีถูกอางถึง      จึง
แบง  Sign  ออกเปน  3  รูปแบบ คือ 
 1. Icon  (ภาพลักษณ)  หมายถึง  สัญญะท่ีมีลักษณะเปนภาพ หรือเปนวัตถุท่ีมองเห็นได
ชัดเจน  อาจจะเปนเสียงท่ีเหมือนกันกไ็ด  รูปแบบของ  Icon  ถูกกําหนดข้ึนมา โดยภาพปรากฏของ
วัตถุนั่นเอง เชน  ภาพถาย  ภาพเหมือน  แผนท่ี  หรือเสียงฮัมคลายเสียงผ้ึงในธรรมชาติ  เปนตน 
 2. Index (ดัชนี) หมายถึง สัญญะท่ีมีลักษณะเปนตัวช้ีใหเหน็อีกส่ิงหนึ่ง เชน  เคร่ืองหมายท่ี
แสดงยศ  ตําแหนง  จะเปนตัวช้ีใหเหน็ถึงความมีอํานาจ  หรือ  ควันเปน  Index  ของไฟ  การจาม
เปน  Index ของอากาศเย็น  เปนตน 
 3. Symbol (สัญลักษณ) หมายถึง สัญญะท่ีมีลักษณะเกีย่วกันกบัส่ิงท่ีเปนกฎหรือระเบียบหรือ
ส่ิงท่ีทุกคนเหน็พองตองกัน  เขาใจไดเหมือน ๆ กัน  เชน  ภาษาตัวเลข  หรือกฎระเบียบท่ีใชในทอง
ถนน เปนลักษณะของสัญญะท่ีไมมีความสัมพันธหรือความคลายกันระหวางสัญญะกับวัตถุ  แต
เกิดข้ึนจากการตกลงรวมกันของผูใชสัญญะน้ัน ๆ จากการเช่ือมกนัของวัตถุกับสวนของประเพณี
นิยม 
 ลักษณะของสัญญะ ท้ัง 3 รูปแบบน้ี ไมไดแยกออกจากกันโดยเด็ดขาด สัญญะหนึ่ง ๆ 
อาจจะประกอบดวยรูปแบบตาง ๆ กัน ซ่ึงอาจจะเปนภาพลักษณ ดัชนี และสัญลักษณรวมกันอยู      
ก็ได เชน ตัวของปลาสวยงามชนิดหนึ่ง  สามารถเปนไดท้ังภาพลักษณ (Icon) คือ ลักษณะของปลา
สวยงามตัวนั้นจริง ๆ ขณะเดยีวกันก็เปนดัชนี (Index) ช้ีใหเห็นวาเปนตัวแทนของปลาสวยงามชนดิ
นั้น ๆ และก็เปนสัญลักษณ (Symbol) ในแงท่ีวาคนในแตละสังคมแตละคนมองปลาสวยงามในแตละ
ชนิดพันธุนัน้ดวยมุมมองอยางไร 
 
 2.  ศึกษาในเร่ืองของรหัส  (Code) เปนรหัสพฤติกรรม (Code of Behavior) และรหสัการให
ความหมาย (Signifying Code) ซ่ึงอยูในลักษณะของสัญญะตาง ๆ ท่ีปรากฏอยูในสังคมและ
วัฒนธรรมตาง ๆ  
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 Roland Barthes (อางใน นพพร  ประชากุล : 2544) ไดช้ีใหเห็นวา การส่ือความหมายใน
เนื้อความของวรรณกรรมนั้นอิงอยูกับรหัส 5 ประเภทดวยกัน โดยที่รหัสแตละประเภทอาจทํางาน
โดยไมเกีย่วของกันหรืออาจมาซอนทับกันในบางรายละเอียดของตัวบท  รหัสดังกลาวไดแก 
 1. รหัสปริศนา  (Hermeneutic Code)  หมายถึง  รหัสท่ีทําใหองคประกอบบางอยางใน
เนื้อหาความสามารถกระตุนความรูสึกอยากรูเร่ืองราวจะดําเนินตอไปอยางไร  เชน  เม่ือซารราซีน 
ซ่ึงเราไดทราบวาเปนผูมีอารมณรอนแรงตามประสาศิลปนเดินทางไปอิตาลี ผูอานยอมอยากทราบ
ตอไปวาเขาจะประสบกับอะไรท่ีนัน่ รหัสประเภทนี้มิไดมีใชอยูแตในนวนยิายแนวลึกลับหรือสืบสวน
สอบสวน  แตพบในเร่ืองเลาทุกแนว  รหัสประเภทนี้มักสัมพันธกับแนวเร่ืองท่ีคุนเคยมากอนและ        
ทําหนาท่ีพยุงการอานใหดําเนินไปขางหนาจนกระท่ังจบตัวบท 
 2. รหัสเหตุการณ (Proairetic Code) เปนรหัสที่ทําใหผูอานเขาใจไดวา “เกิดอะไรขึ้น”  เม่ือ
พบรายละเอียดเกี่ยวกับพฤติกรรม การกระทํา หรือเหตุการณตาง ๆ โดยทําใหผูอานสามารถ
เช่ือมโยงรายละเอียดเหลานั้นเขากับแบบแผนท่ีคุนเคยมากอน เชน หลังจากซารราซีนไดพบเห็น      
ซ็องบิเนลลาเปนคร้ังแรก  แลวเกดิอาการเหมอลอยสิตไมอยูกับเนื้อกบัตัว  จิตใจปนปวน  ผูอานก็
ตีความไดวาเปน  “การตกหลุมรัก”  และสรางความคาดหวังอ่ืน ๆ ท่ีเกี่ยวของกับเหตุการณนี้ตามท่ี
เคยพบเคยเหน็และไดยินไดฟงมาจากวรรณกรรมดวยกนัและจากวาทกรรมอ่ืนๆ  
 3. รหัสอรรถลักษณ (Semic Code) เปนรหัสท่ีชวยใหผูอานจับความหมายเกี่ยวกับ     
คุณลักษณของตัวละครหรือสถานท่ี เชน เม่ือผูเลาเร่ืองบรรยายถึงพฤติกรรมของซารราซีนในวยัเดก็
วาชอบแอบวาดรูปครูในหองเรียนแทนท่ีจะฟงครูสอน ผูอานก็อนุมานไดวา ตัวละคร ซารราซีน  
“แนวโนมท่ีจะเปนศิลปน” เปนคุณสมบัตอิยูในตวั  การท่ีบารตสนําเอาคําวา “อรรถลักษณ  (Seme)”  
ซ่ึงในทางภาษาศาสตร  หมายถึง  หนวยยอยของความหมายของคํา เชน  คําวา “จักรยาน”  
ประกอบดวยอรรถลักษณ “พาหนะ”, “สองลอ”, ไมติดเคร่ืองยนต” มาใชส่ือคุณลักษณของตัวละคร  
ก็เพื่อย้ําเตือนวาตัวละครมิใชบุคคลจริง หากเปนเพยีงบุคคลในหนากระดาษซ่ึงมีคุณสมบัติอันกอปร
ข้ึนดวยถวยคําเทานั้น  (“อรรถ”  แปลวา  ความหมายของถอยคํา) 
 4. รหัสสัญลักษณ (Symbolic Code) ระบบของความหมายแฝงหรือความหมายในระดับท่ี
สอง โดยสวนใหญแลว “สัญลักษณ” จะมีนัยยะในเชิงจิตวิเคราะหทํานองเดียวกบัรายละเอียดของ
เหตุการณตาง ๆ ในความฝนของคนเรา กลาวคือ  ส่ือความหมายแฝงท่ีเกี่ยวโยงกับ  “ปม”  ตาง ๆ 
ในระดับของจิตใตสํานึก ซ่ึงโดยมากก็จะวนเวียนอยูกับเร่ืองราวของเพศวิถี (Sexuality) อาทิเชน  
การเก็บกดความตองการครอบครองแมไวแตผูเดียว การส่ือความหมายแฝงในลักษณะนี้อาศัยตรรกะ
ท่ีมิไดดําเนินไปตามครรลองของเหตุผล แตอิงอยูกับความคลายคลึงของรูปลักษณ ความเกีย่วเนื่อง
ทางกายภาพ  การขับเนนคุณลักษณบางอยางใหแรงเขมกวาปกติ ฯลฯ สัญลักษณในเชิงจิตวิเคราะห
จึงมักมีอะไรท่ีเราคิดไมถึงและดูขัดกับสามัญสํานึกอยูบาง 
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 5. รหัสวัฒนธรรม (Cultural Code) หมายถึง คติความเช่ือเกี่ยวกับมนษุย ชีวติ และโลกซ่ึงมี
ลักษณะเปนความรูท่ัวไปชุดหนึ่งท่ีไหลเวียนอยูในวัฒนธรรม และถูกดึงมาใชคํ้าจุนความนาเช่ือถือของ
รายละเอียดตาง ๆ ในเน้ือความของวาทกรรม  “ความรู” เหลานี้มีท่ีมาจากหนังสือเรียน  ขาวสาร  
คําพูดของผูหลักผูใหญ  สุภาษิต  คําพังเพย  ตลอดจนวาทกรรมเร่ืองอ่ืน ๆ ซ่ึงก็คือบรรดาวาทกรรม
ท้ังหลายในสังคมซ่ึงประมวลกันเขาเปนสารนุกรมท่ีมองไมเห็น   
 
 Berger (กาญจนา  แกวเทพ, 2541 : 94) กลาววา รหสัเปนแบบแผนข้ันสูงท่ีซับซอนของ
ความสัมพันธระหวางสัญญะตาง ๆ (Highly complex pattern of association of sign) หลักการกคื็อ  
เราจะนําสัญญะยอย ๆ เหลานั้นมาสัมพันธกันอยางไร แบบแผนนี้จะทําหนาท่ีเปนโครงสรางท่ีอยู
ในหวัสมองของเรา และจะทํางานในการรับรู และตีความเม่ือเราเปดรับสัญญะตาง ๆ เชน รหัสเร่ือง
การนับญาติของคนไทย และเปนตัวกําหนดวาเม่ือพบญาติสายพอท่ีเปนผูหญิง เราจะขานสรรพนาม
ของญาติวาอยางไร สวน B.Bernstein ใหความหมายวา รหัสเปนกรอบแหงความแนนอน ในการ 
จัดวางโครงสรางทางสังคมของความหมาย (Frame of certainty) อันมีตัวอยางท่ีเปนรูปธรรมคลาย ๆ 
กับพจนานุกรม  กลาวคือ  ทุกคร้ังท่ีเห็นศัพทก็จะมีคําแปลท่ีแนนอนอยูทุกคร้ัง ในขณะท่ีคําหนึ่ง ๆ 
นั้น (หรือสัญญะหนึ่ง ๆ) สามารถมีความหมายไดหลายอยาง ปริบททางสังคมในชวงเวลาหนึ่ง ก็จะ
เปนตัวกําหนดรหัส วาลําดบัช้ันของความหมาย จะเรียงตัวกันอยางไร และในคนแตละกลุมกจ็ะมี
รหัสประจํากลุมของตัวเอง  ซ่ึงแตกตางกันออกไป 
 ในกระบวนการเขารหัส (Encoding) และกระบวนการถอดรหัส (Decoding) นั้น 
ผูรับสารและผูสงสารนั้นไมจําเปนตองถือรหสัเลมเดียวกัน ดังนัน้ การถอดรหัสเพี้ยนไปเปนกฎของ
การส่ือสาร  มิใชเปนขอยกเวน  เนื่องจากฝายผูรับเองก็มีกรอบอางอิง (Reference) ท่ีนํามาสรางรหัส 
ตาง  ๆ  มากมาย  เพราะฉะน้ันจึงไมมีการถอดรหัสท่ีผิดพลาด  มีเพียงการถอดรหัสท่ีแตกตางไปจาก
ฝายผูสงเทานั้น 
 
 3. วัฒนธรรม (Culture) สัญญะ และรหัสตาง ๆ จะเกี่ยวพันกันอยูในแตละวัฒนธรรมและ
ท่ีสําคัญก็คือ  มันจะมีความหมายเฉพาะเม่ืออยูในวัฒนธรรมนั้น ๆ 
 สัญญะแตละชนิดจะมีธรรมชาติเปนของตนเอง การเขาใจธรรมชาติของมันจะชวยทําใหเรา
สามารถเลือกใชและตีความหมายไดอยางมีประสิทธิภาพมากข้ึน  หลักของสัญญะวิทยาและการ
สรางความหมายน้ีจะเปนกรอบและเคร่ืองมือในการวิเคราะหวา ผูบริโภคสามารถเขารหัสและถอดรหัส
ออกมาจากสัญญะ ซ่ึงอยูในรูปของตัวปลาสวยงามและไดใหความหมายกับมันอยางไร และประการ
ถัดมายังชวยใหผูศึกษาตีความหมายจากสัญญะของผูบริโภคเหลานี้อีกทีหนึ่งดวยเชนกัน ซ่ึงกระบวนการ
ท้ังหมดนี้ในทายท่ีสุดแลว จะนําไปสูการใหนิยามและความหมายเชิงสัญลักษณของความเช่ือ, ความ
สวยงามตาง ๆ ดวย  เปนตน 
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แนวคิดเก่ียวกับระบบรหัสแหงความหมาย 

 

 S. Hall (1993) เปนผูท่ีใหแนวคิดสําคัญในดานการส่ือสารมวลชน ซ่ึง Hall เปนผูพัฒนา
แนวคิด เร่ืองกลยุทธของการใสรหัสและการถอดรหัส (Encoding & Decoding) ท่ีอยูในผลงานของ
ส่ือมวลชน 
 S.  Hall เห็นวา เร่ืองของการส่ือสารนั้นเปนเร่ืองของการสราง การถายทอด และการรับ
วัฒนธรรม และหากผูสงสารสามารถทําการโนมนาวใหผูรับสารเห็นคลอยตามตนได นั่นมิใชผูรับ
สารต้ังรับ (passive) แตเนื่องมาจากบรรดากลยุทธตาง ๆ ในการใสรหัส (Encoding) การเลือกใชส่ือ  
การสรางบริบทในการรับและเทคโนโลยีท่ีฝายผูสงสารเลือกนํามาใชอยางเต็มท่ี 
 แนวคิดพืน้ฐานท่ี  S. Hall (อางใน  กาญจนา  แกวเทพ,  2544  :  32 - 33)  นํามาใชในการ
อธิบายแนวคิดของเขามีดังน้ี 

1. แนวคิดเร่ือง ความเปนจริง 
2. ทัศนะใหมตอ  ผูรับสาร 
3. ทัศนะใหมตอ  ผูสงสาร 
4. แนวคิดเร่ือง  สารของส่ือสารมวลชน 
5. การวิเคราะหตวัส่ือ 
6. ข้ันตอนของการส่ือสาร 

 
แนวคิดเร่ืองความเปนจริง 

 
S.  Hall  ไดอธิบายวา  แทจริงแลวไมมีส่ิงที่เรียกวา  “เปนความจริง”  ลอยอยู จนกวาจะ 

มีผู “สราง” ข้ึนมา ดังนัน้จึงไมมีความจริงของน้ําคร่ึงแกว จนกวาส่ือมวลชนจะใชภาษาของส่ือสราง
ข้ึนมา  เปนความจริงท่ี  น้ําหมดไปแลวคร่ึงแกว  กับ  น้ําเหลืออีกคร่ึงแกว 
 เนื่องจากวิธีการใชภาษาของคนในแตละสังคม แตละสมัย จะเปนตัวกําหนดวิธีการ 
มองโลก เชนเดียวกับการท่ีคนไทย เห็นความแตกตางระหวางสีเขียวนานาประเภท เชน สีเขียวคลํ้า 
เขียวข้ีมา เขียวไขกา เขียวแตงออน ในขณะท่ีฝร่ังจะเห็นมีเพียงสี “เขียวเดียว” เทานั้น โดย
กระบวนการสรางความหมายน้ันตองใช “ภาษา” เปนเคร่ืองมือ จากนัน้จึงเผยแพร ถายทอด ความ
เปนจริง (Version) ท่ีส่ือเปนผูสรางข้ึน ใหแกผูรับสาร หากกระบวนการสรางและการถายทอดน้ี
ประสบความสําเร็จ (Encoding เหมือนกับ Decoding) ก็จะทําใหเกดิความหมายรวม (Shared  meaning)  
ระหวาง ผูสงสารกับผูรับสารหรือกลาวไดวาผูสงสารสามารถทําใหผูรับสารรวม “รับรู”  ความหมาย
เดียวกันกับท่ีผูสงตองการได  
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ทัศนะใหมตอผูรับสาร 

 
 S. Hall มีจุดยนืวา ระบบรหสัของผูสงสาร กับผูรับสาร ไมจําเปนตองเปนรหัสเดียวกนัหรือ
ชุดเดียวกนัเสมอไป (ซ่ึงสวนใหญมักแตกตางกัน) มีเหตุผลมากมายท่ีจะทําใหรหัสคูมือ ในการสง
ความหมาย และถอดรหัสระหวางผูสงสาร และผูรับสารไมตรงกนั ไมสอดคลองกนั หรือขัดแยงกนั  
ในสวนท่ีเกี่ยวกบัการถอดรหัสหรือมีการตีความเบ่ียงเบนออกไปจากความตั้งใจ ของผูสงนั้น S.  Hall 
มีทัศนะวา จะเปนการเบ่ียงเบนความหมายไปในแบบท่ีคลายคลึงกัน ดังนั้นความหมายท่ีถูกตีความ
อยางผิด ๆ จึงไมใชความหมายท่ีไรทิศทาง หากเปนการตีความหมาย ท่ีเบ่ียงเบนเปนคําตอบหน่ึง 
แมไมไดตีความเปนชุดความหมายท่ี (1) คือ แบบท่ีผูสงสารตองการ แตก็จะตีความเปนชุด
ความหมายท่ี (2) , (3) หรือ (4) คลาย ๆ  กนัเทานั้น  โดยสามารถจัดกลุมความหมายที่เหมือน ๆ  กนั
นั้นได 
 

ทัศนะใหมตอผูสงสาร 
 

S. Hall ใหทัศนะวา ผูสงสารมิไดทําหนาท่ีเพียงสงผานขาวสารเทานั้น หากยังเปน            
ผู “เขารหัส” (encode) ขาวสารที่สงไปดวย ดังนั้น เมื่อมีการสงสารกัน ผูสงสาร จะทําหนาท่ี            
2  อยางพรอม ๆ  กัน  อยางแรกคือ  “ตัวสาร”  และอีกอยางคือ  “การติดต้ังรหัสการถอดความหมาย
จากสาร” แมจะมีชองวางดานความเขาใจระหวางผูสงสารกับผูรับสารอยูเสมอ แต Hall เห็นวา  
ความหมายหลัก ๆ หรือใจความสําคัญ นั้นผูรับจะสามารถถอดรหัสตามท่ีผูสงสารไดใสรหัสเอา       
ไวได ไมวาจะเปนการใชส่ือภาษา ส่ือภาพ  ส่ือเสียง  หรือส่ืออ่ืน ๆ  กต็าม  นั้นคือผูสงจะไดกําหนด  
“เง่ือนไขของการรับรู”  เอาไวเสมอ  เชน  รายการทอลคโชว  ท่ีนําเอาอดีตมือปนรับจาง  มาเปน
แขกรับเชิญในรายการ  เทคนิคในการใชกลไกกําหนดเง่ือนไขการรับรู  นั้นอาจทําไดหลายรูปแบบ 
ผานบทสนทนา ผานการกาํหนดความส้ันยาวของเนื้อหา (หากตองการใหความสําคัญกับการกลับ
ใจมากกวาการทําผิด ก็กําหนดใหเนื้อหาท่ีเกี่ยวกับการกลับใจมีมากกวาการทําผิด)  เปนตน 
 

แนวคิดเร่ืองสารของส่ือมวลชน 
 
 สืบเนื่องมาจากทัศนะเร่ือง  ความเปนจริง  เปนส่ิงท่ีถูกสรางข้ึน  S.  Hall  ไดขยายความวา 
“ขาวสาร” ก็เปนความจริงประเภทหนึ่ง ดังนั้น ขาวสารที่เกิดข้ึนเองตามธรรมชาติจึงไมมี ท้ังใน
กระบวนการสรางขาวสาร (จากผูสง) และกระบวนการรับขาวสาร ลวนดําเนนิไปอยาง active และ
มีการตีความสอดแทรกตลอดเวลา เนื่องจากส่ือทําการนาํเสนอ ออกสูผูรับอยางมีลักษณะ (mass)  
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แตก็มีการกําหนดจุดยืน มุมมองใหกับผูรับสารดวย ดังกลาวมาแลว แมวาผูรับสารจะตีความ
หลากหลายก็จริง แตก็จะเปนการตีความท่ีอยูในกรอบ ซ่ึงจะมีความหมายอยูนัยหนึ่ง ท่ีเดนกวา              
นัยอ่ืน ๆ ดังนั้น S. Hall จึงสรุปวา เนื้อหาของสารในส่ือมวลชนจึงสามารถทําหนาท่ีตาง ๆ ทาง
อุดมการณตามความตองการของผูมีอํานาจในส่ือได เชน ชวยควบคุมทุกส่ิงใหเปนอยางเดิม              
ชวยกลบเกล่ือนความขัดแยงในสังคม   เปนตน 
 
 
 

การวิเคราะหตัวส่ือ 
 
 S.  Hall  ไดกลาวถึงในเร่ืองนี้วา  นอกจากจะมีการ  เขารหัส – ถอดรหัส  จากตัวเนื้อหาสาร
แลวธรรมชาติของตัวส่ือ (Media) และรูปแบบการนําเสนอ  ก็ยังเปนสวนหนึ่งของการ  เขารหัส – 
ถอดรหัส  ดวย  S. Hall ไดยกตวัอยางส่ือโทรทัศน  เชน  สําหรับผูท่ีไมเคยมีประสบการณตรงกบั
หิมะเลย เม่ืออานบทบรรยายก็อาจนึกภาพไมออก ในขณะท่ีส่ือ  โทรทัศนนั้นเปน icon sign (ภาพ)  
ซ่ึงเม่ือนําเสนอภาพ  หิมะ  แลว  ผูรับสารก็จะเขาใจลักษณะบางอยางของ  หิมะ  นัน้ไดทันที  ทําให
การใหรหัสนัน้ดูเปนธรรมชาติ ดูเปนส่ือท่ีโปรงใส เห็นกระจางแกสายตา เหมือนเพยีงเปนตัวนําเอา  
“ส่ิงท่ีเกิดข้ึน”  มานําเสนอ  ท้ังท่ีภาพในโทรทัศน  ไมใชภาพท่ีเกิดข้ึนจริง ๆ  เทานัน้ หากเปน “ภาพ
จริงท่ีถูกสรางข้ึนมา” โดยผานกลยุทธของการใสรหัสมากมาย ในการผลิต เชน การคัดเลือก การ
ถายทํา  มุมกลอง  ระยะหางแสงสี  เปนตน 
 

การวิเคราะหขั้นตอนของการส่ือสาร 
 
 ในเร่ืองนี้ S. Hall ไดแยกข้ันตอนของการส่ือสารออกเปน 3 ข้ันตอน ซ่ึงกระบวนการ
เขารหัส – ถอดรหัส จะตองถูกควบคุมในทุกข้ันตอน  เพื่อใหความหมายสุดทายในข้ันตอนของ
ผูรับสารตรงกับความหมายแรกของผูส่ือสาร  คือ 
 1. ข้ันตอนการผลิต  เปนขั้นท่ีผูสงสารตองดําเนินการดานภาษา  จัดกรอบความหมาย
และความคิด  มีความเขาใจเกี่ยวกับคานยิม  มีภาพของผูรับสารอยูในใจ 
 2. ข้ันเผยแพร  หมายถึง  ชองทางในการสงขาวสาร  เกี่ยวของกับตัวแปร  2  ตัว คือ 
ปริมาณความถี่ของการไดเผยแพร และขอไดเปรียบในดานธรรมชาติของส่ือ เชน ส่ือโทรทัศน  
วิทยุ  ส่ือส่ิงพมิพ  เปนตน  
 3. ข้ันการใช  /  การบริโภค  หมายถึง  ขาวสารนั้นถูกรับรูอยางไร  Hall  ใหทรรศนะวา
ในขณะรับสารเปนอีกข้ันหนึ่งท่ีความหมายจะถูกผลิตข้ึนมาอีกคร้ัง คือ สารในขณะผลิต จะเปน
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เร่ืองความสัมพันธระหวางผูสงกับสาร และในข้ันการบริโภค ก็จะเปนเร่ืองความสัมพันธระหวาง
ผูบริโภคกับสารเชนกัน หมายความวาชวงเวลาแหงการ ถอดรหัส (Decoding) ก็เปนชวงเวลา           
ท่ีมีอิสระในตัวเอง และไมจําเปนตองข้ึนตอชวงเวลาแหงการเขารหัส (Encoding) เสมอไป                
ซ่ึง S. Hall กลาววาผูรับสารสามารถมีจุดยืนได 3 แบบคือ 
 
 

3.1 จุดยนืแบบท่ีผูสงสารตองการ preferred  reading 
3.2 จุดยืนแบบตอรองความหมายเสียใหม คือสวนผสมระหวาง preferred reading  

และ  opposition  reading 
3.3 จุดยนืแบบคัดคานตอตานความหมาย opposition  reading 

 
ซ่ึง S. Hall กลาววา การสงขาวสารแตละครั้ง  ผูบริโภคจะเกิดจุดยืนการตีความหมายท้ัง 

3 แบบอยูตลอดเวลา เพยีงแตสัดสวนไหนจะมากนอยแตกตางกันเทานัน้ ข้ึนอยูกับความสามารถใน
การใสรหัสของผูสงสาร แตสวนใหญแลวการตีความหมายแบบ Preferred reading จะเกิด
มากกวาอีก  2  แบบ เพราะวา 

1. ฐานะตําแหนง  ความรับผิดชอบ  และความนาเช่ือถือของผูสงสาร 
2. ความสามารถในการเขาถึงแหลงขาว ผูสงสารในฐานะผูรับผิดชอบ ยอมตองมี

โอกาสเขาถึงขอมูลไดมากกวาผูรับสาร  เปนตน 
3. กลไกในความสามารถควบคุมระบบการผลิต 

 
แนวคิดเกีย่วกบัระบบรหัสแหงความหมายนี้ ผูวิจัยนํามาใชเปนหวัใจสําคัญของงานวิจยั  

เพ่ือใชในการอธิบายวาผูบริโภคอาจมีความแตกตางในการรับรูเนื้อหาของสารได เม่ือสารถูกสรางข้ึน
ผูสงสารจะกาํหนด “เง่ือนไขแหงการรับรู” ผูรับจะสามารถรับรูส่ิงท่ีผูสงสารตองการเนนมากเอาไวได  
ส่ือหรือชองทางท่ีใชสงสารก็จะมีการกําหนดมุมมองท่ีตองการไปสูผูรับสาร และจุดยืนแหงการรับรู 
ซ่ึงเปนธรรมชาติในตัวผูรับสารเอง ท่ีการรับรูแตละคร้ังผูรับสารเกิดจุดยืนการตีความหมายแบบ
ท่ีผูสงสารตองการ แบบท่ีคัดคานและแบบท่ีผสมผสานความหมายกัน ส่ิงเหลานี้จะสามารถนํามาอธิบาย
ใหเราเขาใจไดถึงการเกิดความหมายท่ีแตกตางกันของ “ปลาสวยงาม” ในแตละมุมมองของผูรับสาร  
หรือผูเล้ียงปลาสวยงาม ผูเขาความหมายได ซ่ึงจะเปนการตอบปญหาการวิจัยตามวัตถุประสงคได
ในท่ีสุด 
 
แนวคิดเก่ียวกับทัศนคติ  ความเชื่อและคานิยม 
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 ทัศนคติ (Attitude) เปนคําท่ีมีรากศัพทภาษละตินวา “APTUS” แปลวา โนมเอียง  
เหมาะสม  สวนคําจํากัดความน้ันนักวิชาการหลาย ๆ ทานไดใหทัศนะตาง ๆ กันดังนี ้
 

 Zimbardo และ Leippe (อางใน  อรวรรณ  ปลันธโอวาท,  2542)  กลาววา  ทัศนคติ   คือ ส่ิง
ท่ีเกิดจากการเรียนรูหรือประสบการณของแตละคนมิใชเปนส่ิงท่ีติดตัวมาแตกําเนิด เปนสภาพทาง
จิตใจท่ีมีอิทธิพลตอการคดิและการกระทําของบุคคลเปนอันมาก มีความถาวรพอสมควรเนื่องจากแต
ละบุคคลตางก็ไดรับประสบการณและผานการเรียนรูมามาก อยางไรก็ตามทัศนคติก็อาจมีการ
เปล่ียนแปลงไดอันเนื่องมาจากอิทธิพลของส่ิงแวดลอมตาง ๆ  
 

 ทัศนคติท่ีบุคคลแสดงออกมีอยู 3 ประเภท  คือ 
 1. ทัศนคติทางบวก (Positive Attitude) เปนทัศนคติท่ีจะชักนําใหบุคคลแสดงปฏิกิริยาใน
ดานดีตอบุคคลอ่ืน ๆ และส่ิงแวดลอมรอบตัว รวมท้ังอาจจะมีสวนทําใหคน หรือ กลุมคน ตดัสินใจมี
สวนรวมในกิจกรรมท่ีเปนประโยชนตอสังคมดวย 
 2. ทัศนคติทางลบ (Negative Attitude) เปนทัศนคติท่ีชักนําใหบุคคลมีความรูสึกไมดี
หรือเปนไปในทางลบตอบุคคลอื่นและส่ิงแวดลอมรอบตัว ซึ่งเปนทิศทางตรงกันขามกับทัศนคติ
ทางบวก ทัศนคติในทางลบมักจะเกิดข้ึนรวมกับความไมพอใจ อันจะมีผลทําใหเกิดความไมสงบข้ึน
ภายในองคกร หรือสังคมได 
 3.  ทัศนคตินิง่เฉย (Passive Attitude)  ผูมีทัศนคตินิ่งเฉย อาจเปนเพราะวาเขาไมมีความ
คิดเห็นตอบุคคล   เร่ืองราว  หรือส่ิงตาง ๆ ดังนั้นจึงไมมีความรูสึกใด ๆ เกิดข้ึนกับบุคคล  เร่ืองราว
หรือส่ิงตาง ๆ นั้นดวย 
 
 แดเนยีล  แคทซ  และซอทแลนด  (Danie, Katz and Shotland)  (อางใน ปาริฉัตร ม่ันคง,  
2534 : 40) ไดแบงสวนประกอบของทัศนคติไว 3 สวน คือ 
 1. สวนประกอบทางดานความคิด (Cognitive Component) ไดแก ความคิดซ่ึงเปน
สวนประกอบของมนุษยในการคิดซ่ึงความคิดนี้ อาจจะอยูในรูปใดรูปหนึ่งแตกตางกนัไป เปนการ
รับรู  และวินิจฉัยขอมูลตาง ๆ  ท่ีไดรับแสดงออกมาในแนวคิดท่ีวา  อะไรถูก  อะไรผิด  อะไรดี  อะไรเลว 
 2. สวนประกอบดานอารมณ  ความรูสึก (Affective Component) ซ่ึงเปนตัวเราความคิดอีก
ทอดหนึ่ง หากบุคคลมีภาวะความรูสึกท่ีดี หรือ ไมดี ก็จะแสดงออก ในขณะท่ีคิดถึงส่ิงนั้น  
ออกมาในลักษณะท่ีแตกตางกัน  เชน  ความรูสึกทางบวก  (Positive Affective) ความรูสึกทางลบ 
(Negative Affective) ซ่ึงจะแสดงออกมา ในรูปของความรูสึกชอบ หรือ ไมชอบ, พอใจ หรือ          
ไมพอใจ 

3. สวนประกอบดานพฤติกรรม  (Behavioral Component)  ซ่ึงมีแนวโนมเนนไปในทาง
การกระทํา หรือ พฤติกรรมในลักษณะท่ีวา เม่ือมีส่ิงเราก็จะเกิดปฏิกิริยาอยางใดอยางหน่ึง เชน 
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เม่ือบุคคลมีความรูสึกดานบวก พฤติกรรมท่ีแสดงออกกจ็ะเปนไปในทางท่ีดี ซ่ึงจะออกมาในรูปของ
การยอมรับ หรือ ปฏิเสธ  การปฏิบัติ หรือ ไมปฏิบัติ 
 

แฮร่ี ซี เทรดีส (Harry C.Thriandis) (อางใน ศรัณย สิงหทน, 2539 : 34) ไดเสนอแนวคิด
เกี่ยวกับแหลงสําคัญท่ีทําใหคนเกิดทัศนคติไวดังนี ้

1. ส่ิงท่ีเปนแบบอยาง  (Models)   โดยในการเลียนแบบบุคคลท่ีใกลชิด  หรือ มีอิทธิพล 
จะทําใหเกดิทัศนคติข้ึนมาได  เชน  การท่ีเด็กเลียนแบบพอแม  ซ่ึงมีอิทธิพลตอเด็กสูง 
 2. ประสบการณเฉพาะอยาง (Specific Experiences) เม่ือบคุคลเกดิประสบการณท่ีดีหรือ ไมดี
เฉพาะอยาง ตอส่ิงใดส่ิงหนึ่งก็จะทําใหเกดิทัศนคติในเร่ืองนั้น ไปตามทิศทางของประสบการณ       ท่ี
ไดรับ 
 3. ความเกีย่วของกับสถาบัน  (Institutional Factors)  โดยทัศนคติหลายอยางของบุคคลอาจ
เกิดข้ึนไดจากความเก่ียวของกับสถาบัน  เชน  โรงเรียน  ท่ีทํางาน 
 4. การติดตอส่ือสารกับบุคคลอื่น  (Communication From Others) การติดตอส่ือสารกับ
บุคคลอ่ืน  จะทําใหบุคคลเกิดทัศนคติ  จากการรับรูขาวสารนั้นได 
 
 การเปล่ียนทัศนคต ิ
 ทัศนคติของบุคคลเปล่ียนแปลงได เนื่องจาก อิทธิพลของส่ิงแวดลอมตาง ๆ ไดแก      
การไดรับรูขอมูลใหมจากบุคคลอ่ืน หรือ โดยผานจากส่ือมวลชน หรือ โดยการไดรับประสบการณตรง  
ทําใหเกดิการเปล่ียนแปลงไปดวย  ซ่ึงสาเหตุการเกดิการเปล่ียนแปลงทัศนคติ  ไดแก 
 1. ความสอดคลองกันระหวาง ความคิด ความเขาใจ และความรูสึก  นั่นคือ  เม่ือบุคคล มี
ความรูสึกที่ดี หรือ ไมดีตอส่ิงใด  บุคคลจะมีความคิด  ความเขาใจในส่ิงนั้น ในลักษณะดังกลาวดวย
เชนกัน ดังนัน้ ถาบุคคลไดรับขอมูลใหม หรือ ประสบการณใหม ๆ ซ่ึงทําใหองคประกอบดาน
ความรูสึกของบุคคลเปล่ียนไป ก็จะมีผลทําใหความคิดความเขาใจของคน ๆ นั้นเปล่ียนแปลงไปดวย 
 2. ความสอดคลองกันระหวาง  ความรูสึก  ความคิด  ความเขาใจ และ พฤติกรรม  
เม่ือไรก็ตามท่ีบุคคลตองการกระทําอยางหนึ่งอยางใด  โดยท่ีการกระทํานั้นเปนการกระทําท่ีเขาไม
เช่ือถือ อึดอัดใจ เนื่องจากการกระทํานั้นไมสอดคลองกับความเช่ือ ในกรณีนี้บุคคลจะเกิดความ
ขัดแยงข้ึน เนื่องจากความเขาใจของตนเกิดขัดแยงกัน บุคคลจึงตองพยายามทําอยางใดอยางหน่ึง 
เพื่อลดความขัดแยงนั้น  วิธีการหนึ่ง ก็คือ  เปล่ียนความเช่ือ หรือ ทัศนคติของตนใหสอดคลองกับการ
กระทําของตน 
 3. การถูกบังคับใหยนิยอม  การถูกบังคับขูเข็ญ หรือ ลงโทษ มีผลตอการเปล่ียนทัศนคติ
เชนกัน แตมักจะสําเร็จ เฉพาะการเปล่ียนทัศนคติทางองคประกอบดานพฤติกรรมเทานั้น เชน  
การบังคับในลักษณะของกฎขอบังคับ  กฎหมาย  บทบัญญัติตาง ๆ  
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 4. ความสัมพันธระหวางบุคคล และ อิทธิพลของกลุมท่ีบุคคลนั้นเปนสมาชิก บุคคลอาจ
เปล่ียนทัศนคติคลอยตามกลุมเพื่อน เพื่อใหเขากลุมเพื่อนได เชน เม่ือบุคคลเขารวมเปนสมาชิกใน
กลุม ซ่ึงอาจจะขัดแยงกับทัศนคติเดิมท่ีมีอยู ทําใหเกดิสภาวะตึงเครียด ในการท่ีจะแสดงพฤติกรรมให
สอดคลองกับความรูสึกนึกคิดของตน ในภาวะเชนนี้ จึงทําใหบุคคลเปล่ียนทัศนคติไปตาม
สภาพการณนัน้ 
 5. การเสริมแรง และ การลงโทษ เม่ือบคุคลมีประสบการณท่ีดีตอส่ิงใดส่ิงหนึ่งเนือ่งจาก
ไดรับการเสริมแรงบุคคลจะมีทัศนคติท่ีดีตอส่ิงน้ัน และ ในทางตรงกันขามถาบุคคลมีประสบการณ
ท่ีไมดีตอส่ิงใดส่ิงหนึ่ง  เนื่องจากถูกลงโทษ  บุคคลก็จะมีทัศนคติไมดตีอส่ิงนั้น 

6. การส่ือสารมวลชน ส่ือมวลชน มีอิทธิพลตอการเปล่ียนแปลงทัศนคติ ของประชาชน   
ไมวาจะเปนคําแถลงการณทางวิทยุ  ทางหนังสือ  หนังสือพิมพ  และวารสารตาง ๆ รวมทั้งโทรทัศน
และ ภาพยนตร   
 

ความเชื่อ 
 

ฟชบาย และ ไอเซ็น (1975 : 12, 28, 131) ใหความหมายของความเช่ือวา หมายถึง  
ความนาจะเปนโดยอัตนยั (Subjective Probability) ของบุคคลในการเช่ือมโยงความสัมพันธระหวาง      
ท่ีหมาย (Object) ของความเช่ือ กับ ลักษณะในตัว (Attribute) หรือ ลักษณะ โดยลักษณะในท่ีนี้  
หมายถึง  ท่ีหมายอ่ืน  มโนมติ (Concept) เหตกุารณ (Event)  เปาหมาย (Goal)  คุณภาพ (Quality)   
ผลกรรม (Outcome)  คุณคา (Value)  คุณสมบัติ (Property)  ลักษณะภายนอก (Characteristic) หรือ 
ลักษณะของบุคคล (Trait)  

คําวาท่ีหมาย ขางตน ท้ังท่ีเปนท่ีหมายของความเช่ือ และ ท่ีหมายอ่ืน มีความหมายกวาง
แตสามารถสรุป โดยสวนรวมไดวา เปนท่ีหมายทางจิต (Psychological Objects) ซ่ึงหมายถึงอะไร          
ก็ตามท่ีจิตของมนุษย สามารถนึกถึงได เชน บุคคล กลุมคน สถาบัน พฤติกรรม  นโยบาย  เหตุการณ  
มโนมติ ฯลฯ  ท่ีหมายทางจิต  อาจเปนส่ิงท่ีมีตัวตน หรือ ไมมีตัวตน  และท่ีหมายทางจิต อาจจะเปน
ส่ิงท่ีพิสูจนได โดยวิธีการทางวิทยาศาสตรวามีจริง หรือยังไมสามารถพิสูจนได และลักษณะสําคัญ
ประการสุดทาย ของท่ีหมาย หรือท่ีหมายทางจิต คือ เม่ือมีการพูดถึงส่ิงนั้น ๆ ผูคนอ่ืนสามารถเขาใจ
ถึงความหมายไดตรง  หรือคอนขางตรงกับผูพูดเจตนาใหหมายถึง  

ตัวอยาง  ความเช่ือ ท่ีเปนการเช่ือมโยงระหวางท่ีหมายกบัคุณสมบัติ  ไดแก  คนไทยบาง
คนเช่ือวาเลข 9 มีคุณสมบัติทําใหคนกาวหนาได ความเชื่อ ปลา Arowwana เล้ียงแลวจะเกิดโชคลาภ  
การเล้ียงปลาท่ีมีแดง  มีคุณสมบัติท่ีจะทําใหเกิดความเจริญกาวหนาใหโชคลาภ 

ตัวอยาง ความเชื่อ ท่ีเปนการเช่ือมโยงระหวางท่ีหมายกับลักษณะในตัว ไดแก ความเชื่อ
ท่ีวาเพชรเปนวัตถุท่ีแข็ง  ทองคําเปนวัตถุท่ีไมแข็ง (เม่ือเทียบกับเพชร)  เปนตน 
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ตัวอยาง ความเชื่อ ท่ีเปนการเช่ือมโยงระหวางท่ีหมายกับลักษณะภายนอก ไดแก ความ

เช่ือท่ีวาเพชรเปนวัตถุแวววาว ทองคํามีสีทอง ตนไมมีสีเขียว ปลาหมอ Super Red Syn ตองมี          
หัวโหนกและสีแดง 
 ความเช่ือ สามารถแบงประเภทของความเช่ือ ออกเปน 3 ประเภท (แนวคิดของฟชบายนและ 
ไอเซ็น, 1975  : 132 – 135)  
 1. ความเชื่อท่ีเกิดจากประสบการณตรง (Descriptive Belief) ความเช่ือท่ีเกิดจาก 
ประสบการณตรง หมายถึง ความเช่ือท่ีเกิดจากการที่บุคคลไดมีประสบการณโดยตรงกับที่หมาย
ของความเช่ือ โดยผานทวารประสาทอยางหน่ึงอยางใด หรือหลายอยาง คือ การเห็น การไดยิน  
การไดล้ิมรส  การไดกล่ิน  หรือการไดสัมผัส   
 2. ความเช่ือท่ีเกิดจากการไดรับขาวสาร (Informational Belief) หมายถึง ความเช่ือท่ีเกิดจาก
การที่บุคคลไดรับขาวสารจากแหลงตาง ๆ โดยท่ีบุคคลไมเคยมีความเช่ือเชนนัน้ จากประสบการณตรง
มากอน นยิามนี้มีประเดน็ท่ีตองขยายความเพ่ิมเติมสองประเด็น ประเด็นแรก คือ แหลงตาง ๆ 
หมายถึง แหลงของขาวสารที่ทําใหบุคคลเกิดความเช่ือ  เชน  คนอ่ืน ๆ หนังสือพิมพ  วิทยุ โทรทัศน  
นิตยสาร  วารสาร  คอมพิวเตอร  หรือ อักษรหรือภาพท่ีบันทึกบนฝากผนัง  เปนตน  ประเดน็ท่ีสอง  
คือ การท่ีบุคคลมีความเช่ือท่ีเกิดจากการไดรับขาวสารจากแหลงตาง ๆ โดยท่ีเขาไมเคยมีความเชื่อ
เชนนั้น จากประสบการณตรงมากอน ประเด็นนี้ หมายถึง วาบุคคลอาจจะไมเคยพบเห็นท่ีหมายของ
ความเช่ือมากอน หรืออาจจะเคยพบเห็นท่ีหมาย ของความเช่ือมากอนแตไมไดมีความเช่ือมากอน 
ในประเด็นท่ีขาวสารทําใหเช่ือ 
 3. ความเช่ือท่ีเกิดจากการอนุมาน (Inferential Belief) ความเช่ือท่ีเกิดจากการอนุมาน  
หมายถึง ความเชื่อท่ีบุคคลมีจากการอนุมานจากความเช่ืออยางเดียว หรือหลายอยางท่ีเกิดจาก
ประสบการณตรง  จากความเช่ืออยางเดียว หรือหลายอยางท่ีไดรับขาวสารมา  หรือจากความเช่ือท่ี
เกิดจากประสบการณตรงผนวกกับความเช่ือท่ีเกิดจากการไดรับขาวสาร 
 
 คานิยม 
 
 เปนเร่ืองท่ีศึกษากนัในหมูนกัวชิาการหลายสาขา เชน ปรัชญา มนษุยวิทยา สังคมวิทยา 
การศึกษา และจิตวิทยา เม่ือมีการศึกษากันหลายสาขาวิชาเชนนี้ ก็เปนธรรมดาท่ีจะตองมีการให
ความหมายแตกตางกันไปหลากหลาย วิธีการหนึ่งท่ีจะศึกษาความหมายของคานิยมใหมีลักษณะ
สรางสรรค คือ การพยายามหาลักษณะรวมของนิยามตาง ๆ ท่ีหลากหลายออกมา วิธีการเชนนีจ้ะ      
ทําใหเราไดภาพรวมอยางรวดเร็ว และมีความหมาย เนื่องจากคําวาคานิยมตรงกับคําในภาษาอังกฤษ
วา Value ซ่ึงคําในภาษาอังกฤษเอง ก็มีความหมายอีกอยางหนึ่งวา “คุณคา” ในท่ีนี้ จึงขอนํามา
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พิจารณาดวย เพื่อใหไดภาพท่ีครอบคลุมเทาท่ีประมวลได มีการใชคําวา คานิยม หรือคุณคา
ใน 4  แนว  คือ 

1. แนวคุณคาในตัวของท่ีหมาย (Intrinsic Values) คุณคาในตัวของท่ีหมาย คือ       
คุณสมบัติท่ีอยูในตัวของท่ีหมายนั้น ๆ เอง  เชน  อาหารเปนส่ิงท่ีมีคุณคาสําหรับผูบริโภค 
 2. แนวชอบอะไร (What is preferred หรือ What is desired) การศึกษาคานิยมในแนว
ชอบอะไรเปนแนวทางในการศึกษาวาคนกลุมหนึ่งชอบอะไรมากกวาอะไร โดยไมมีขอกําหนด
เพิ่มเติมวา ส่ิงท่ีชอบนั้นจะตองเปนส่ิงท่ีควรชอบดวย  นกัจิตวิทยาท่ีศึกษาคานิยมในแนวน้ี และเปน
ท่ีรูจักกันดี คือ อัลพอรต เวอรนอน และ ลินเชย  (Allport, Vernon and Lindzey 1960)  นักจิตวิทยา
กลุมนี้ สรางเคร่ืองมือข้ึนมาช่ือวา “การศึกษาคานิยม” (Study of Values) มีการแบงคานิยมเปน           
6 ดาน  คือ  คานิยมดานทฤษฎี  คานิยมดานเศรษฐกิจ  คานิยมดานสุนทรียะ  คานิยมดานสังคม  
คานิยมดานการเมือง  และคานิยมดานศาสนา   
 3.  แนวควรชอบอะไร  (What is preferable  หรือ  What ought to be desired หรือ What is 
desirable) การศึกษาคานยิมในแนวควรชอบอะไรเปนแนวท่ีมีขอกําหนดเพ่ิมเติมวา ส่ิงนั้นเปน ส่ิงท่ี
ควรชอบดวย การศึกษาแนวน้ีจึงมีสวนใกลเคียงกับการศึกษาเร่ืองจริยธรรมท่ีเนนถึงความดี ถูก  
และควร ของการประพฤตปิฏิบัติ แตในเร่ืองคานิยม ไมไดจํากัดเฉพาะการประพฤติปฏิบัติ และ
ไมไดจํากัดวาจะตองเปนส่ิงท่ีดี  และถูก  (ซ่ึงเปนเร่ืองของจริยธรรม)  เทานั้น 

ผูท่ีศึกษาคานิยมในแนวน้ี มีนักสังคมวิทยาหลายคน  เชน สกอต (Scott, 1965) ศึกษา
คานิยมสวนบุคคล (Personal values) ในดานการกระทําระหวางบุคคลวา การกระทําใดดีอยาง สมบูรณ 
สากล  และดีท่ีสุด  เขาเรียกคานิยมสวนบุคคล นี้อีกช่ือหนึ่งวา อุดมคตทิางจริยธรรม (Moral ideal)  
 4. แนวผสมของชอบอะไร และควรชอบอะไร บุคคลผูหนึ่งท่ีประกาศอยางชัดเจนวา
ศึกษาคานยิมตามแนวนี้ คือ โรคีช (1973 : 9 – 10) ผูซ่ึงเปนนักจิตวิทยาสังกัดภาควิชาสังคมวิทยา  
มหาวิทยาลัยวอชิงตันสเตต (Washington State University) กอนเขาจะถึงแกกรรมในป ค.ศ. 1988   
เขาเห็นวา คานิยมเปนเร่ืองของการชอบอะไรมากกวาอะไร (Preference) และควรชอบอะไร  
(Conception of the Preferable)  
 
 โรคีช (1980 : 262, บอล –  โรคีช และ คณะ 1984 : 27) ใหคํานิยามวา “คานิยมท้ังหลายของ
มนุษยในสังคมหนึ่ง ๆ หมายถึง ความเช่ือท้ังหลายท่ีมีรวมกันเกีย่วกับส่ิงท่ีควรทํา หรือส่ิงท่ีควรหาม
ดานวิถีปฏิบัติท้ังหลายที่เปนอุดมคติ และจุดหมายปลายทางท้ังหลาย ท่ีเปนอุดมคติของการมี
ชีวิตอยู” 
 จากแนวคิดทัศนคติ ความเช่ือและคานิยมสามารถท่ีจะศึกษาไดภายหลังท่ีไดจากการ
แสวงหาขอมูลขาวสารในดานตาง ๆ สามารถท่ีจะบงบอกถึงลักษณะของผูเล้ียงปลาสวยงามวา
มีความทัศนคติอยางไรเก่ียวกับการเล้ียงปลาสวยงามในชนิดนัน้ อาจจะมีทัศนคติท่ีดตีอปลาที่ตนเล้ียง
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และก็อาจจะมีทัศนคติท่ีไมดีตอปลาสวยงามชนิดอ่ืน ๆ ก็เปนได และในเร่ืองของความเช่ือและ
คานิยมซ่ึงจะสามารถตอบคําถามท่ีเกี่ยวกับผูเล้ียงปลาสวยงามตามวัตถุประสงคของการวิจัย  โดยผูเล้ียง
ปลาสวยงามบางคนอาจจะไมชอบเล้ียงเลยก็เปนได แตท่ีเล้ียงไวอาจจะเปนเร่ืองการถือโชคลาภ หรือ
เพ่ือท่ีบงบอกถึงสถานภาพทางสังคมของตน  ดังนั้นทัศนคติ  ความเชื่อและคานิยมของผูเล้ียงปลา
สวยงามกจ็ะใหความหมายท่ีแตกตางกนัออกไปของแตละบุคคลอีกดวย 
 
แนวคิดและความรูเก่ียวกับปลาสวยงาม 
 
 พรพล เพชรด ี (2540 : 27) ไดทําสรุปโครงสรางตลาดปลาสวยงาม ในประเทศมีลักษณะ
เชนเดียวกับสินคาท่ัวไป โดยเร่ิมจากการเกษตร หรือผูผลิตทําปลา ไดทําการคัดแยกปลาออก          
เพื่อทําพอแมพันธุตอ รวมท้ังการนําเขาพอแมพันธุจากตางประเทศ อีกสวนหนึ่งทําการจําหนายท้ัง
ภายในประเทศและตางประเทศ ท้ังนี้ข้ึนอยูกับขนาดตาง ๆ และชนิดของพันธุปลาตามออรเดอร  
และทําการขายกับฟารมปลาในทองถ่ิน หรือฟารมปลาขนาดใหญ  ท่ีนาํไปสูตลาดผูคาสง ท่ีมีหนาท่ี
ในการนําเขา และสงออกปลาสวยงาม สําหรับตางประเทศแกเกษตรกร  ผูเพาะเล้ียงปลาสวยงามอีก
ทางหนึ่ง และผูคาปลีกทําการรวบรวมปลาสวยงาม ผลักดันแกผูบริโภคข้ันสุดทาย ที่มีการซ้ือขายใน
ตลาดผูบริโภค ซ่ึงในปจจุบันผูบริโภคสามารถท่ีจะทําการติดตอซ้ือขายกบัผูจําหนาย ก็ไดมาจากการท่ี
มีการแขงขันของตลาดปลาสวยงามอยางเสรี 
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ภาพท่ี 1  การตลาดปลาสวยงามของประเทศไทย 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
ท่ีมา : ปยะวรรณ  ภาวะมัย  และ  คณะ.  การผลิตและการคาปลาสวยงาม.  กรุงเทพฯ, 2541 – 49 
 

ปยะวรรณ  ภาวะมัย และ คณะ (2541 : 5) ไดทําการศึกษาสวนชนดิพนัธุปลาสวยงามท่ี
มีอยูในตลาด  มีท้ังพันธุปลาน้ําจืดเปนสวนใหญ  ถึงรอยละ 90%  ปลาทะเล รอยละ  9.9% ท่ีเหลือ
รอยละ 0.1 เปนปลาน้ํากรอย โดยเกือบท้ังหมดประมาณ รอยละ 98% เปนปลาในเขตรอน               
มีเพียงรอยละ 2% เปนปลาในเขตหนาว   
 

ประเภทของผูประกอบการ 
 
 ปยะวรรณ ภาวะมัย และ คณะ (2541 : 46) ไดทําการรวบรวมไววาในตลาดการคา         
ปลาสวยงามของไทยสามารถแยกประเภทผูประกอบการไดดังนี ้
 1. เกษตรกรรายยอย หมายถึง เกษตรกรที่ทําหนาท่ีในการรวบรวมพันธุปลาจากธรรมชาติ  
เพาะพนัธุปลา อนุบาลลูกปลาเพ่ือขาย รวบรวมรับซ้ือปลาจากเกษตรกรรายยอยอ่ืนเพื่อนําไปขายยงั
ตลาดคาสงหรือพอคาขายสง  และผูสงออก  นอกจากนั้นยังทําหนาท่ีคลายนายหนา  โดยรับฝากปลา
จากเกษตรกรรายยอยอ่ืนในทองท่ีใกลเคียงเพ่ือนําไปขายยังตลาด 

นําเขาปลาสวยงาม เกษตรกรราย พอคาสง 

ผูสงออก พอคาปลีกใน ก.ท.ม. 

และตางจงัหวดั 

สงออกไปตางประเทศ ผูเล้ียงปลาตู 

เกษตรกรรายยอย 
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 2. เกษตรกรรายใหญ หมายถึง เกษตรกรท่ีรวบรวมพันธุปลา จากธรรมชาติเพาะพันธุลูก
ปลาขาย  นําเขาพันธุปลาจากตางประเทศ  อนบุาลลูกปลา  รวบรวมรับซ้ือปลาจากเกษตรกรรายยอย
เพื่อจําหนายใหแกพอคารวบรวมภายในประเทศและผูสงออก นอกจากนั้นเกษตรกรรายใหญบางรายยัง
ทําหนาท่ีเปนผูสงออกเองอีกดวย 
 3. พอคาขายสง หมายถึง ผูท่ีทําหนาที่ในการรวบรวมรับซ้ือปลาจากเกษตรกรรายยอย    
และเกษตรกรรายใหญ เพื่อนําไปขายยังตลาดคาสง และตลาดอ่ืนภายในประเทศ กระจายสู ผูคาขาย
ปลีกและผูสงออก  รวมท้ังการนําเขาปลาจากตางประเทศ 
 4. ผูสงออก และนําเขาหรือเรียกวา “รับปลา” หมายถึง ผูท่ีทําหนาที่รวบรวมรับซ้ือปลา
ชนิดตาง ๆ จากเกษตรกรรายใหญ และพอคาขายสง เพื่อการสงออกไปขายตางประเทศตามใบส่ัง
ซ้ือ (order) ท่ีไดรับมา และซ้ือปลาจากตางประเทศเขามาจําหนาย โดยมีการตกลงเร่ืองราคาหรือ
เง่ือนไขตาง ๆ กอนมีการซ้ือขาย 
 5. พอคาปลีก หมายถึง ผูท่ีทําหนาท่ีซ้ือปลาจากเกษตรกรรายใหญ และพอคาขายสง
หรือรานคา เพื่อนําไปจําหนายปลีกใหแกผูเล้ียงปลาตูท้ังในกรุงเทพฯและตางจังหวัด ในปจจุบันยัง
สามารถนําเขาปลาสวยงามจากตางประเทศอีกดวย 
 

หลักการท่ีสําคัญในการเล้ียงปลาสวยงามของผูบริโภค 
 
 ปญญ โพธิฐิติวัฒน (2531 : 5 – 6) ไดกลาวไววา  การเล้ียงปลาสวยงามก็มีลักษณะคลายกับ
การเล้ียงปลาท่ัว ๆ ไป ซ่ึงผูเล้ียงจําเปนตองศึกษาหาความรูความชํานาญในการเล้ียงปลาสวยงามแต
ละชนิดใหดีเสียกอน การจะเล้ียงปลาสวยงามใหประสบผลสําเร็จนั้น ผูเลี้ยงตองยึดหลักการท่ี
สําคัญ  ดังนี้ 
 1. การเลือกปลาสวยงามท่ีจะเล้ียง  ผูเล้ียงจําเปนตองศึกษาชนิดของปลาท่ีจะเล้ียงใหดี
เสียกอน โดยการศึกษาจากเอกสารตําราตาง ๆ หรือสอบถามจากรานขายปลาสวยงามท่ีเช่ือถือได 
 2. น้ําท่ีใชเล้ียงปลา นับวามีความสําคัญตอการเล้ียงปลาสวยงามอยางมากเพราะ  ปลา
สวยงามแตละชนิดเจริญเติบโตไดดีในสภาพของน้ําแตกตางกัน ปลาสวยงามบางชนิดเปนปลาน้ําเค็ม  
ปลานํ้าจืด หรือปลาน้าํกรอย ผูเล้ียงตองปรับสภาพน้ําใหเหมาะตอการเจริญเติบโตของปลาแตละชนิด  
นอกจากน้ี  จะตองศึกษาคุณสมบัติของน้ํา  ท้ังทางดานชีววิทยา  เคมี  และฟสิกส  เพราะคุณสมบัติ
ของนํ้าดังกลาวมีผลตอการเจริญเติบโตและการขยายพันธุของปลาสวยงามมาก 
 3. วิธีการเล้ียงปลาสวยงาม  ผูท่ีเล้ียงปลาสวยงามใหประสบผลสําเร็จจะตองศึกษาวิชาการเล้ียง
ปลาสวยงามแตละชนิดใหถูกตองเสียกอน เพราะปลาสวยงามแตละชนิดมีวิธีการเล้ียง การเพาะพันธุปลา  
และการปองกนัรักษาโรคแตกตางกัน 
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การเลือกซ้ือปลาสวยงามของผูบริโภค 
 
 สําหรับผูบริโภคที่ตองการซ้ือปลาสวยงามไปเล้ียง นับวาเปนการเร่ิมตนท่ีสําคัญ
ประการหน่ึง เนื่องจากวาผูบริโภคจําเปนท่ีจะตองมีความรูไมมากก็นอยในเร่ืองของการเลือกซ้ือ
พันธุหรือชนิดปลาท่ีจะเล้ียงตามท่ีตองการ เพราะวาถาสามารถเลือกซ้ือพันธุปลาสวยงามไดดีแลวก็
จะสามารถท่ีจะประสบความสําเร็จกับการเล้ียงปลาสวยงามไดมากยิ่งข้ึน  เม่ือผูบริโภคไดทําการ
ตัดสินใจเปนท่ีเรียบรอยแลววาจะเล้ียงปลาสวยงามตามท่ีตองการ ดังนั้นหลักในการพิจารณาซ้ือ
พันธุปลาสวยงามมาเล้ียงตามข้ันตอนดังนี ้
 1. ความนาเช่ือถือของแหลงท่ีซ้ือ  ควรซ้ือปลาจากรานขายพันธุปลาสวยงามตาง ๆ จาก
ฟารมท่ีเช่ือถือไดวาเปนปลาท่ีมีลักษณะดตีรงตามพนัธุท่ีตองการ และสภาพปลาตัวนั้นสมบูรณ  ท้ังนี้ 
ก็เนื่องจากวาถาหากแหลงพันธุนั้นมีการขนสงลําเลียงพันธุปลาท่ีขาดความระมัดระวังแลว ปลาพันธุ
ท่ีตองการซ้ือมาเล้ียงอาจจะไดรับการกระทบกระเทือนจากการขนสงได  อาจจะเกิดการขาดของครีบ
ตาง ๆ มีจุดตกเลือดหรือเกิดบาดแผลเจ็บปวยได  และควรท่ีจะซ้ือพันธุปลาสวยงามท่ีตองการจาก
รานคาหรือฟารมท่ีมีความชํานาญเกี่ยวกับปลาสวยงามชนดินั้น ๆ ดวย 
 2. การตัดสินใจซ้ือ  คือกอนท่ีจะตัดสินใจซ้ือปลาสวยงามท่ีถูกตองแลว  ควรท่ีจะเลือกซ้ือ
ปลาท่ีมีความกระตือรือรน  มีการเคล่ือนไหวท่ีปกติ  โดยสังเกตการทรงตัวและการวายน้ําของปลา
ตัวนั้นวาการใชครีบปกติดีหรือเปลา  การทรงตัวของปลาที่ตองการซ้ือเปนไปในลักษณะท่ีดีไมมีการ
เซ่ืองซึม  มีการหายใจปกติไมมีอาการหอบของปลาเหมือนกับการขาดออกซิเจน  และควรท่ีจะ
หลีกเล่ียงการซ้ือปลาท่ีเปนโรค ถาหากวาปลาท่ีตองการซ้ืออยูในตูเดียวกับปลาตัวอ่ืนท่ีเปนโรคอยู
ก็ไมควรทีจ่ะซ้ือมาเล้ียง  เพราะอาจจะมีอาการติดเช้ือโรคมาดวย 
 3. การแสวงหาขอมูล อาจจะหาขอมูลตาง ๆ จากนิตยสาร หนังสือท่ีเกี่ยวกับปลาสวยงาม ท่ี
ตองการเล้ียงตามแตละชนิดพันธุ หรืออาจจะขอขอมูลจากกรมประมงแหงประเทศไทยก็ได  
เนื่องจากวาปลาสวยงามในแตละชนิดพันธุมีความแตกตางกันในการเล้ียง การดูแลรักษา และท่ี
สําคัญคือแตละชนิดพันธุปลาในดานรูปทรงก็จะแตกตางกันอยางมาก  ดังนั้นควรท่ีจะศึกษาขอมูล
ตาง ๆ กอน  เชน  ปลาหมอ  Super red syn  จําเปนท่ีจะตองดูสี  ขนาดของลําตัว  ความกวางและยาว
ของลําตัว  ลักษณะของหัวท่ีโหนก เปนตน  ปลา Arowwana  จะตองดท่ีูลักษณะสีของเกล็ดปลาแดง
หรือทอง  ลักษณะของหนวด  ลักษณะของครีบและหาง  เปนตน  

ความรูเกี่ยวกบัการเล้ียงปลาสวยงาม  จะมีผลดีตอผูเล้ียงปลาสวยงามสามารถท่ีจะทําให
เขาใจถึงพฤติกรรมตางของปลาสวยงามแตละชนิดพันธุ สามารถจะเขาใจถึงวิธีการเล้ียงปลาสวยงาม
ท่ีถูกตอง ท้ังในเร่ืองของการดูแลรักษา และความรูเกี่ยวกับปลาสวยงามนั้นสามารถที่เช่ือมโยง
เกี่ยวกับดานของทัศนคติ  ความเช่ือและคานิยมในการเล้ียงปลาสวยงาม    
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งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
  

 เกศยุคนธ โพธ์ิมาศ (2544) ไดทําการศึกษาการวิจัยเร่ือง ระบบการเขารหัสและ       
ถอดรหัสความหมายของ “สัญลักษณตราสินคาไทย” ของกรมสงเสริมการสงออก กลุมผูผลิต    
สินคา และผูบริโภค  ผลการวิจัยพบวา 

1. กรมสงเสริมการสงออก  เขารหัสความหมายของ “สัญลักษณตราสินคาไทย” วาคือ  
การสรางภาพลักษณท่ีใหกับสินคาไทย  ใหเกิดการรับรูไปสูผูบริโภควาสินคาไทยท่ีติด  “สัญลักษณ
ตราสินคาไทย”  มี จุดเดนท่ีความประณตี พิถีพิถัน โดยการนําความหมายน้ันไปสูผลิตและผูบริโภค
ผานโฆษณาทางโทรทัศน วทิยุ และส่ือส่ิงพิมพอ่ืนๆ 
 2. บริษัทผูผลิตไดถูกแบงออกเปน  2  กลุม คือ  กลุมบริษัทท่ีใช /ไมใช “สัญลักษณตรา   
สินคาไทย” โดยท้ัง 2  กลุม ถอดรหัสความหมายออกเปน 3 ชุด ความหมาย ไดแก (1) เปนการสราง
ภาพลักษณใหกับสินคา (2) เปนเคร่ืองรับรองคุณภาพ (3) เปนส่ิงท่ีบงบอกวาผลิตจากประเทศไทย 
สวนบริษัทที่ใช “สัญลักษณตราสินคาไทย” เขารหัสความหมายเปน 2 ชุด ความหมาย คือ   
(1) เปนการสงเสริมภาพลักษณ โดยมีการนําสัญลักษณนี้ ติดบนบรรจุภัณฑ ท่ีใกลกับสัญลักษณ 
สงเสริมผลิตภัณฑของกรมการคาภายใน (2) เปนเคร่ืองหมายรับรองคุณภาพ โดยนําสัญลักษณนี้ 
ติดบนบรรจุภณัฑบริเวณท่ีใกลกับเคร่ืองหมายรับรองคุณภาพอ่ืน ๆ เชน เคร่ืองหมายรับรองมาตรฐาน
จากกระทรวงอุตสาหกรรม (ส.ม.อ.) โดยใชสี และจัดวางตําแหนง “สัญลักษณตราสินคาไทย”            
ไวในบริเวณท่ีใกลเคียง  
 3. ผูบริโภคถอดรหัสความหมายของ “สัญลักษณตราสินคาไทย” ออกเปน 3 ชุด
ความหมายไดแก  (1) เปนการรับรองคุณภาพ  (2) เปนส่ิงท่ีบงบอกวาผลิตในประเทศไทย  (3) เปน
รณรงคใหใชสินคาไทย สวนสินคาท่ีติด “สัญลักษณตราสินคาไทย” ผูบริโภคไดถอดรหัส
ความหมายออกเปน  2  ชุด  ความหมายคือ  (1) เปนรับรองคุณภาพ  (2) เปนรณรงคใหใชสินคาไทย 
  

จงกลนี โตสกุลวงศ (2542) ไดทําการศึกษา เร่ือง การวิเคราะหวาทกรรม การให
ความหมาย ส่ือสิ่งพิมพลามกของ 9 สถาบันในสังคมไทย ผลการวิเคราะหวาทกรรม เพื่อหา
ความหมายของส่ือส่ิงพิมพลามก ที่เผยแพรในสังคมของสถาบันท่ีมีอํานาจท้ัง 9 ในทายท่ีสุดแลว 
เม่ือประมวลความหมายจากทุกสถาบัน  คํานิยาม หรือ คําจํากัดความท่ีสรุปได  ก็คือ  ส่ือส่ิงพิมพทุก
ประเภทท่ีนําเสนอ เร่ืองทางเพศอยางโจงแจง ไมมีความงดงามทางศิลปะ โดยมีวัตถุประสงค 
เพื่อตองการกระตุนอารมณทางเพศ ซ่ึงขัดตอกฎหมาย ขนบธรรมเนียม จารีตประเพณ ี และวัฒนธรรม
ของไทย นอกจากจะแสดงใหเห็นถึงอํานาจของวาทกรรม ซ่ึงปรากฏออกมาจากภาคปฏิบัติการจริง 
ของวาทกรรมท่ีสถาบันตาง ๆ กําหนด  ใหความหมาย และมีผลตอการรับรู  และการประเมินคุณคา
ผูคนในสังคมตอส่ือนี้แลวนั้น ยังช้ีใหเห็นถึง โยงใยท่ีสลับซับซอนในสังคม อันเนื่องเกี่ยวกับ      
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ส่ือนี้ ไมวาจะเปนคานิยม  และมายาคติในเรื่องเพศ  ความรุนแรงในสังคมไทย ท้ังในเชิงโครงสราง 
และวัฒนธรรม หรือ การตอสูในสนามวาทกรรม ระหวางวาทกรรมกระแสหลักและวาทกรรม
ทวนกระแส  เพื่อแยงชิงการกําหนดความหมายของส่ือส่ิงพิมพลามก ใหแกสังคมไทยอีกดวย 
 

  วันเพ็ญ และคณะ (2533) ไดทําการศึกษาเร่ือง ธุรกจิปลาสวยงามของไทยจาก
การศึกษาพบวา  ปริมาณ และมูลคาการสงออกและนําเขาปลาสวยงามพบวา  ในป  2531  ประเทศ
ฮองกงมากท่ีสุด  รองลงมา  ไดแก  สหรัฐอเมริกา  สิงคโปร  ไตหวัน  เยอรมัน  และฝร่ังเศส  
ตามลําดับ   ปลาท่ีสงออกสวนใหญ เปนปลาพ้ืนเมอืงของไทย สวนการนําเขาปลาสวยงามจาก
ตางประเทศมีมูลคา  3.6 ลานบาท  ประเทศท่ีสงปลาสวยงามมายังประเทศไทยมากท่ีสุด  ไดแก  
สิงคโปร  รองลงมา  ไดแก  ฮองกง  ญ่ีปุน  และเยอรมัน  ปลาท่ีนําเขามากท่ีสุด ไดแก ปลาใน
กลุม ปลาอโรวานา  รองลงมา  ไดแก  ปลาคารฟ  ปลาออกลูกเปนตัว และปลาหมอเทศ 
 ปลาท่ีนิยมเล้ียงกันมากในประเทศไทย อยูในกลุมปลาอโรวานา  ซ่ึงมีมูลคานําเขาสูงถึง  
22.35% รองลงไป ไดแก ปลาทอง ปลาคารฟ ซ่ึงจะเปนปลาในแฟนซี Cvprinus carpio หรือท่ีนยิม
เรียกวา ปลาคารฟ และปลาทอง จากประเทศญ่ีปุน ซ่ึงปลาท้ัง 2 ชนิด การเล้ียงปลาสวยงาม 
เพื่อจาํหนายสามารถสงเสริมใหเปนอาชีพหลัก หรืออาชีพรองของประชาชนในประเทศไดเปนอยางดี 
และนับวาเปนอาชีพท่ีเหมาะสมกับประชาชนคนไทยเปนอยางยิ่ง แมแตผูมีรายไดนอยก็สามารถ
ประกอบการนี้ได เพราะเปนอาชีพท่ีลงทุนนอย ใชเนื้อท่ีนอย และใหประโยชนในระยะเวลาอันส้ัน  
อีกทั้งยังใหความเพลิดเพลิน  สามารถชักจูงใหเยาวชนหันมาสนใจไดโดยงาย 
 
 พรพล เพชรดี (2540) ไดศึกษาเร่ือง โครงสรางตลาดธุรกิจการเลี้ยงปลาสวยงามใน
ประเทศไทย  พบวา  ผูผลิตจะทําการเพาะเลี้ยงปลาแบบดั้งเดิม  กลาวคือ  เพาะเล้ียงในครอบครัวแต
ไมไดทําเปนฟารมขนาดใหญ มีพอคาทองถ่ินเขาไปทําการรับซ้ือลูกปลาถึงรังปลาแลวนํามา
จําหนายอีกตอหนึ่ง  มีการจําหนายมากท่ีสุด ณ  ตลาดซันเดยพลาซา  กรุงเทพมหานคร  ลักษณะเปน
ตลาดแขงขันสมบูรณ มีการตอรองราคาอยางเสรี ข้ึนอยูกับ ความพอใจของผูซ้ือ และผูขาย 
สวนตลาดตางประเทศ ผูซ้ือจะเขามาเลือกปลา และตกลงราคากับผูผลิตกอนมีการนําปลาสงออก
นอกประเทศ และการนําเขาปลาหายาก ผูนําเขาจะตองมีตลาดรองรับท่ีแนนอน มีการซ้ือขายกัน
ลวงหนากอนมีการนําเขา  เนื่องจากตนทุนในการนําเขา และสงออกสูง 
 
 ปยะวรรณ ภาวะมัย (2541) การเล้ียงปลาสวยงาม เปนงานอดิเรกท่ีไดรับความนิยม
แพรหลายไปท่ัวโลก ประมาณรอยละ 90% เปนปลาน้ําจืด ท่ีเหลืออีกรอยละ 9.9 และ 0.1 เปนปลา
ทะเล และปลาน้ํากรอย  ตามลําดับ  แหลงผลิตปลาสวยงามนํ้าจดืท่ีสําคัญ อยูท่ีเอเซียตะวนัออกเฉียงใต  
ซ่ึงมีท้ังปลาจากธรรมชาติ และ เพาะเล้ียง โดยมีสิงคโปร และฮองกงเปนผูผลิต และสงออกรายใหญ  
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ซ่ึงสวนหนึ่งมีการนําเขาจาก อินโดนีเซีย มาเลเซีย และไทย เพื่อทําการสงออกตออีกทอดหน่ึง 
ในป 2535 มูลคาการคาปลาสวยงามของโลกมีประมาณ 900 ลานเหรียญสหรัฐ  ตลาดหลักท่ีสําคัญ   
คือ  สหภาพยโุรป  ญ่ีปุน  และสหรัฐอเมริกา 
 จากการสํารวจสอบถาม ผูเล้ียงปลาสวยงามใน  อําเภอบานโปง  จังหวัดราชบุรี  และจาก
การศึกษาของสถาบันพัฒนาปลาสวยงาม และพรรณไมน้ํา เกี่ยวกับตนทุน และผลตอบแทน  การ
เพาะขยายพนัธุปลาสวยงาม เพื่อการคาท่ีสําคัญ 9 ชนิด พบวา ผูเล้ียงไดรับผลตอบแทนของการ
ลงทุนอยางตํ่า  รอยละ 50  และสูงกวา  รอยละ 100 ในบางชนิด  ซ่ึงอยูในเกณฑท่ีนาพอใจ 
 การสงออกปลาสวยงามของไทย เกือบท้ังหมดเปนปลาน้ําจืด จากขอมูลกรมศุลกากร  
ตั้งแตป 2537 เปนตนมา การสงออกมีลูทางสดใสข้ึน หลังจากซบเซามาระยะหน่ึงในระหวาง
ป 2531 – 2536 ป 2539 มูลคาการสงออกปลาสวยงามประมาณ 33.66 ลานบาท และ ป 2540 เฉพาะ  
8 เดือนแรก มีมูลคาการสงออก 63.61 ลานบาท สูงกวามูลคาการสงออกป 2539 ท้ังปเกือบเทาตัว  
ตลาดสงออกท่ีสําคัญ คือ สหรัฐอเมริกา สหภาพยุโรป สิงคโปร และฮองกง อยางไรก็ตาม จากการ
ประเมินการทําธุรกิจของผูสงออก คาดวา มูลคาการสงออกปลาสวยงามของไทยนาจะประมาณ
ปละ 480 ลานบาท นอกจากน้ี สินคาท่ีตอเน่ืองกับปลาสวยงาม ไดแก  พรรณไมน้ํา  อาหาร  ปลา  ยา
รักษาโรค  และอุปกรณตูปลา  ก็มีลูทางการสงออกท่ีแจมใสเชนกัน 
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บทท่ี  3 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
  
 การศึกษาวิจยั เร่ือง การแสวงหาขอมูลขาวสารและพฤติกรรมการเล้ียงปลาสวยงามกบัการ
ใหความหมายเชิงสัญลักษณของผูเล้ียงปลาในเขตกรุงเทพมหานคร เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research) โดยมีเปาหมายเพ่ือศึกษา การใหความหมายเชิงสัญลักษณของปลาสวยงาม  
ท่ีนําไปสูในเร่ืองการประกอบธุรกิจ ดานความเช่ือวัตถุประสงคในการเล้ียง ซ่ึงมีรายละเอียดของ
การเก็บรวบรวม และวิเคราะหขอมูล   มีดงัตอไปนี ้
 
แหลงขอมูล  และการเก็บรวบรวมขอมูล 
 
 แหลงขอมูลประเภทเอกสาร ไดแก ขอมูลรายละเอียดท่ีเกี่ยวของ เปนขอมูลประกอบ    
การศึกษา แนวคิด ทฤษฎี และขอมูลอางอิงตาง ๆ เปนการรวบรวมจาก ตํารา บทความ นิตยสาร 
วิทยานพินธ และบทสัมภาษณ  ท่ีเกีย่วของลงในส่ือตาง ๆ 
 แหลงขอมูลประเภทบคุคล ศึกษาโดยวิธีการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth Interview) ซ่ึงมี
กลุมบุคคลท่ีเกี่ยวของ ไดแก กลุมผูบริโภคท่ีเล้ียงปลาสวยงาม และเลือกซ้ือปลาสวยงาม             
ในตลาดนดัท้ัง 4 แหลง  กลุมผูประกอบธุรกิจคาปลาสวยงาม  ซินแซ (ฮวงจุย)  สถาปนิก 
 
แนวคําถามในการสัมภาษณเชิงลึก  
 

ผูบริโภค  
 กลุมผูบริโภคท่ีเขามาซ้ือปลาสวยงามในตลาดนัด  4 แหลง  จํานวน 30 คน  

1. มีการแสวงหาขอมูลขาวสารเชิงสัญลักษณทางส่ือใดบางกอนการเล้ียงปลาสวยงาม 
2. มีการใหความหมายเชิงสัญลักษณตอปลาสวยงามท่ีเลือกซ้ือเพื่อนํามาเล้ียงหรือการทํา

ธุรกิจอยางไรบาง 
3. การใหความหมายเชิงสัญลักษณสามารถท่ีจะเพิ่มคุณคาตอปลาสวยงามแตละชนิด 

อยางไร 
                   4.  มีวัตถุประสงคในการใหความหมายเชิงสัญลักษณตอการเล้ียงปลาสวยงามอยางไร 
ปจจัยใดท่ีมีผลตอการสรางความหมายเชิงสัญลักษณตอปลาสวยงามอยางไร 
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                   5.  ทัศนคติ  ความเช่ือ  คานิยม  สามารถท่ีจะสรางความหมายเชิงสัญลักษณตอปลา
สวยงามในแตละชนิดไดอยางไร 
                    6.  ทัศนคติ  ความเชื่อ  คานิยม  สามารถท่ีจะเพ่ิมคุณคาในเชิงธุรกิจนําเขาและสงออก
ไดอยางไร 
 

ซินแซ (ฮวงจุย)  
สัมภาษณ และสอบถามขอมูลในดานความเช่ือเกี่ยวกับ ฮวงจุย ในเร่ืองของทิศทาง  

ตําแหนง สถานท่ีในการจัดวางตูปลาสวยงาม บอเล้ียงปลาสวยงาม ท้ังในบานท่ีอยูอาศัยหองนอน  
หองรับแขก สนามหญา หรือสวนภายในบริเวณ และสถานท่ีทํางานไมวาจะเปน ในสํานักงาน  หรือ
หองทํางานสวนตัว   

1. ความเหมาะสมในการเล้ียงปลาในตําแหนงและทิศทางตาง ๆ ตามศาสตรของฮวงจุย
เปนอยางไร 

2. ความเช่ือในเร่ืองของโชคลาภมีสวนเกี่ยวของกับการเล้ียงปลาอยางไร 
3. มีการใหความหมายเชิงสัญลักษณกับการเล้ียงปลาตามศาสตรของฮวงจุยอยางไร 

4.  ทัศนคติ  ความเชื่อ  คานยิมมีผลตอการเล้ียงปลาของผูบริโภคอยางไร 
 
สถาปนิก 
สัมภาษณ และสอบถามขอมูลในดานการวางตําแหนงของตูปลา บอเล้ียงปลา ท้ังท่ีอยู

ในบาน หรือสวนในบริเวณ วามีความสําคัญตอผูอยูอาศัยอยางไรบาง มีการใหความสําคัญในเร่ืองนี้
อยางไรบาง 

1. ความเหมาะสมในการวางตําแหนงของบอเล้ียงปลา หรือตูปลาภายในบานหรือท่ีทํางาน
เปนอยางไรบาง 

2. มีวัตถุประสงคอยางไรในการใหความหมายเชิงสัญลักษณ  ในการจัดวางตําแหนง
ของบอเล้ียงปลาและตูปลา 

3. ผูบริโภคไดใหความสําคัญตอการเล้ียงปลาภายในและภายนอกบานหรือในสํานักงาน
อยางไร 

4.  ทัศนคติ  ความเช่ือ  คานิยมมีผลตอการจัดวางตําแหนงของบอเล้ียงปลาหรือตูปลา 
อยางไร 
 ผูทําธุรกิจคาปลาสวยงาม 

1. มีการใหความหมายเชิงสัญลักษณเกีย่วกับปลาสวยงามอยางไรแกผูบริโภค 
2. ไดใหความหมายเชิงสัญลักษณอยางไรในการประกอบธุรกิจคาปลาสวยงาม 
3. ทัศนคติ   ความเช่ือ   คานิยมมีผลตอการเลือกซ้ือปลาสวยงามของผูบริโภคอยางไร 

DPU



 4.  มีการใหความเช่ือม่ัน  และ  เช่ือถือตอผูบริโภคอยางไร 
  
ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 

ประชากรและกลุมตัวอยางท่ีจะใชในการวจิัยคร้ังนี้  ไดแก 
- ผูบริโภคท่ีเขามาซ้ือปลาสวยงาม ในตลาดนัดท้ัง 4 แหง เปนจํานวน 30  คน โดยการ

เจาะจงในการสัมภาษณ ซ่ึงจะเลือกเฉพาะผูท่ีมีความรู และประสบการณในการเล้ียงปลาสวยงาม
เปนเวลาอยางนอย  1  ป 

- ผูประกอบการธุรกิจคาปลาสวยงาม จะทําการสัมภาษณท้ังหมด 6 รานในตลาดนัดท้ัง 
4 แหง โดยไมเจาะจงรานคา ท่ีเปดมาแลวอยางนอยเปนเวลา 1 ป 

- ซินแซ (ฮวงจุย) จะทําการสัมภาษณในเร่ืองของการทิศทาง สถานท่ี การวางตําแหนง
ของตูปลา  บอเล้ียงปลา  ท้ังในบาน  หองนอน  หองรับแขก  หรือสํานักงาน  หองทํางานสวนตัว  
เปนจํานวน  2  คน  ท่ีมีประสบการณในอาชีพเปนเวลาอยางนอย  1  ป 

- สถาปนิก  ทําการสัมภาษณ เพื่อใหทราบถึง การวางตําแหนงของตูปลา  บอเล้ียงปลาวา
มีความสําคัญอยางไร  โดยจะทําการสัมภาษณเปนจํานวน 2 คน  ท่ีมีประสบการณในอาชีพเปนเวลา
อยางนอย  1  ป 

ดังนั้น ประชากรและกลุมตัวอยางท่ีจะใชในการสัมภาษณ และนํามาวิเคราะหขอมูล 
เพื่อการวจิัยในคร้ังนี้จะมีท้ังหมด 40 คน 
 
การวิเคราะหขอมูล 
 
 โดยผูวิจยัจะทําการวิเคราะหขอมูลตามวัตถุประสงคของการศึกษา 

1. วิเคราะหเกีย่วกับ การแสวงหาขอมูลขาวสารในการเล้ียงปลาสวยงาม ของผูเล้ียงปลา 
2.  วิเคราะหถึงวัตถุประสงคในการใหความหมายในเชิงสัญลักษณ ในการเล้ียงปลาสวยงาม 

ของผูเล้ียงปลา  
  3.  วิเคราะหถึงปจจัยท่ีมีผลตอการสรางความหมายเชิงสัญลักษณของ  ผูเล้ียงปลาสวยงาม 
 4. วิเคราะหถึงความเช่ือ  ทัศนคติ  คานิยมวาสรางคุณคาเชิงสัญลักษณของปลาสวยงาม
ตอธุรกิจและผูเล้ียงปลาสวยงาม 
 
การนําเสนอขอมูล   
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 ผูวิจัยจะทําการนําเสนอขอมูลท่ีไดจากการวิเคราะห ตามวัตถุประสงคของการศึกษาใน
คร้ังน้ี  โดยการพรรณนา  ผูวิจัยนําเสนอขอมูลตาง ๆ จากภาพ และการบรรยาย เพื่อท่ีจะใหเขาใจ
เกี่ยวกับ การใหความหมายเชิงสัญลักษณตาง ๆ ของผูเล้ียงปลาสวยงาม วามีการใหความหมายตอ
ปลาสวยงามอยางไร 
 
ขอบเขตการวจัิย 
 
 ขอบเขตดานสถานท่ี 
 โดยเจาะจงเลือกตลาดนัด 4 แหง ไดแก ตลาดนดัสวนจตุจกัร, ตลาดนัดซันเดยพลาซา,  ตลาด
นัดจตุจกัรพลาซา, ตลาดนดัศรีสมรัตน เนื่องจากวาตลาดท่ีกลาวมานีเ้ปนตลาดท่ีเปนศูนยกลางของ
การคาปลาสวยงาม  ท้ังในเร่ืองของกานําเขาและการสงออกไปขายยังตางประเทศ  ซ่ึงตลาดนัดอ่ืน 
ๆ หรือรานคาปลาสวยงามทั่วไปท้ังในกรุงเทพมหานครหรือตางจังหวัด  จะเขามาทําการเลือกซ้ือ
ปลาสวยงามภายในตลาดนัดท้ัง 4 แหงน้ีเปนจํานวนมาก 
 
 ขอบเขตดานระยะเวลา 
 ผูวิจัยไดลงพื้นท่ีทําการสอบถามและสัมภาษณ เกี่ยวกบักลุมตัวอยางท่ีจะนํามาใชในการ
วิจัยในคร้ังนีใ้นเบ้ืองตนของผูบริโภค (ท่ีมีประสบการณในการเล้ียงปลาสวยงาม เปนระยะเวลา 1 ป
ข้ึนไป และจะทําการสัมภาษณเชิงลึกในเร่ืองตาง ๆ ดังท่ีไดกลาวไวแลวและนํามาวิเคราะหตอไป
โดยมีขอบเขตดานระยะเวลา  ตั้งแตเดือน  มิ.ย. 2546 – มี.ค. 2547 
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บทท่ี  4 
 

ผลการวิจัย 
 

 การศึกษาเร่ือง  การแสวงหาขอมูลขาวสารกับการใหความหมายเชิงสัญลักษณของ             
ผูเล้ียงปลาในเขตกรุงเทพมหานครแบงกลุมตัวอยางออกเปน 4 กลุม คือ กลุมผูเล้ียงปลาสวยงาม 
กลุมซินแส  สถาปนิก และกลุมผูคาปลาสวยงาม  โดยจะศึกษาประเด็นท่ีมีความแตกตางกันจากการ
วิจัยสัมภาษณเชิงลึก  เพื่อใหทราบถึงขอมูลท่ีในแตละกลุมใหความหมายเชิงสัญลักษณเกี่ยวกับการ
เล้ียงปลาสวยงาม   
 จากการแสวงหาขอมูลขาวสารของผูเล้ียงปลาสวยงามจํานวน 30  คนประเภทของ
ปลาสวยงามท่ีผูบริโภคสวนใหญนยิมเล้ียงมี 8 ชนิด  โดยเรียงตามความนิยมของผูเล้ียงปลาสวยงาม
จากการสัมภาษณท่ีได คือ      

1.  ปลาหมอสี 
2.  ปลาเงินปลาทอง 
3.  ปลามังกร  
4.  ปลาทะเลชนิดตางๆ 
5.  ปลาหางนกยูง 
6.  ปลาคารฟ 

ปลาปอมปาดัวร 7.  
8.  ปลากัด 

 
ปญหานําวิจัย 1.   ผูเล้ียงปลาสวยงามมีการแสวงหาขอมูลขาวสารเก่ียวกับการใหความหมายเชิง 

         สัญลักษณการเล้ียงปลาสวยงามอยางไร 
    

จากการสัมภาษณผูเล้ียงปลาสวยงามท้ังหมด 30 คน ในตลาดนัดท้ัง 4 แหง สามารถแบง
แหลงขอขอมูลขาวสารเชิงสัญลักษณไดเปน 5 แหลง  คือ 

 
 

1.1  ผูประกอบธุรกิจคาปลาสวยงาม  
โดยขอมูลจากการสัมภาษณท่ีไดจากผูเล้ียงปลาสวยงามใน 30 คน จะมีความคิด

เห็นที่คลายคลึงกันในเรื่องของการแสวงหาขอมูลขาวสาร  ที่ผูเลี้ยงปลาสวยงามตองการและ
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มีความนาเชื่อถือ  มีความมั่นใจและความถูกตองของขอมูลขาวสาร  ทั้งหมด 18 คน โดยผูเลี้ยง
ปลาไดใหความคิดเห็นวา 

“การหาขอมูลตาง ๆ กอนจะเล้ียงปลา ท่ีทําใหม่ันใจและตัดสินใจซ้ือมาเล้ียงมาจาก
ผูขายปลาสวยงาม เพราะคิดวามีความชํานาญมาถึงไดมาทําธุรกิจนี้” (เครือผกา จองศิริวัตน,   5  มีนาคม  
2547) 

“รานคามีสวนชวยในการตัดสินใจเลือกเลี้ยงปลาสวยงามมาก  เพราะเขามี
ความเขาใจถึงตัวปลาสามารถบอกเราไดวาลักษณะหรือสัญลักษณของปลาแตละตัวเปนอยางไร 
อยางในเรื่องของการเลือกซื้อวาควรจะเลือกซื้อปลาตัวไหนเพราะอะไรไดดวย” (ระพิณฤทธ์ิ   
ยิ้มงาม, 4  มีนาคม  2547) 

“สามารถที่จะปรึกษาเวลามีปญหาหรือตองการคําแนะนําก็ไดรับความรวมมือ
ในทันที  บางคร้ังยังบอกในเร่ืองท่ีไมรูเชน ทําไมปลาชนิดนี้ถึงเปนท่ีนิยมเพราะวาผูเล้ียงปลาสวนใหญ
ไดใหความสําคัญในเร่ืองของความเช่ือเร่ืองโชคลาภ”  (อุษณี  จันทรา, 7  มีนาคม  2547) 

ดังนั้นขอมูลเกี่ยวกับปลาสวยงามที่ไดจากรานคาปลาสวยงาม จะมีผลตอการ
ตัดสินใจซ้ือหาปลาสวยงามของผูบริโภคคอนขางสูง เพราะผูขายจะใหคําแนะนําเกี่ยวกับปลาท่ีเปน
ท่ีนิยมและเปนท่ีตองการของตลาด รวมท้ังขอมูลเกี่ยวกับลักษณะ ชนิด ประเภทของปลาสวยงาม
จากผูขายยังชวยใหผูบริโภครับทราบขอมูลใหม ๆ ไดอยางถูกตอง  นอกจากนี้ผูขายยังใหคําแนะนํา
หลังการขายในกรณีท่ีเกิดปญหาจากการเล้ียง  ทําใหขอมูลท่ีไดจากผูขายคอนขางมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซ้ือของผูบริโภคมาก 

 
1.2   นิตยสารท่ีเก่ียวกับปลาสวยงาม และรายการทีวี   

จากกลุมผูเล้ียงปลาสวยงามท่ีไดจากสัมภาษณทําใหทราบวานิตยสารท่ีเกี่ยวกับปลา
สวยงามและรายการทีวี เปนแหลงขอมูลขาวสารในข้ันแรกท่ีผูบริโภคไดรับเมื่อเกิดความตองการ
ท่ีจะนําปลาสวยงามมาเล้ียง และท้ังหมดจํานวน 30 คนท่ีไดจากการสัมภาษณ จะมีความเห็น
ตรงกันวา นิตยสารและรายการทีวีเปนส่ือแรกท่ีผูเล้ียงปลาสวยงามเร่ิมใหความสนใจตอการเล้ียง
ปลาสวยงาม ดังเชนท่ี  คุณเกรียงยุทธ ไดแสดงความคิดเห็นวา 

“เร่ิมคิดท่ีจะเลี้ยงปลาสวยงาม แรกสุดเลยก็ไปซ้ือนิตยสารเกี่ยวกับปลาสวยงาม 
มาอาน  และดูวามีปลาชนิดไหนบางท่ีเปนท่ีนิยมและตัวเองช่ืนชอบ  บอกรายละเอียดเกี่ยวกับขอมูล
ขาวสารตาง ๆ คอนขางไมวาจะเปนการดแูลรักษา ความนิยมหรือบอกถึงการวางตําแหนงของตูปลา
ภายในบาน” (เกรียงยทุธ  แสงโรจนสกุลชัย,  25  กุมภาพันธ  2547) 

ในขณะท่ี คุณศักดา เพิ่มเกียรติตระกูล ไดกลาววา “ตอนแรกสุดดูจากรายการ
ทีว ี เห็นแลวรูสึกอยากเล้ียงอยากทีจ่ะมีไวในบาน ก็เลยไปซ้ือนิตยสารเกี่ยวกับปลาสวยงามมาดูกอน”  
(อนันสินธ์ิ  ธรรมาพฤทธิ,  10  มีนาคม  2547) 
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“เพื่อนไดเอานิตยสารเกี่ยวกับปลาสวยงามมาใหดูกอน  และบอกวาตัวเองก็เลี้ยง
ดวยจึงรู สึกสนใจและไดไปซ้ือนิตยสารมาอาน” (ศักดา  เพิ่มเกียรติตระกูล ,  กุมภาพันธ   
2547) 

นิตยสารเกี่ยวกับปลาสวยงามในปจจุบันมีหลายเลม ไมวาจะเปนหนังสือเฉพาะ
เกี่ยวกับสายพนัธุปลาชนิดนัน้ ๆ หรือเปนนิตยสารท่ีใหความรูและเคล็ดลับตาง ๆ เกี่ยวกับการเล้ียง
ปลาสวยงาม เชน นิตยสารปลาหมอสี นิตยสาร pet – mag นิตยสารโฟกัส นิตยสารคนรักสัตว 
นิตยสารโลกสัตวเล้ียง นิตยสารสวนจตุจักร และแตละเลมจะใหขอมูลเกี่ยวกับชนิดและประเภท
ของปลาท่ีเปนท่ีนิยมของตลาดและมีราคาสูง  ลักษณะและตําหนิรวมท้ังสีสันของปลาท่ีมีลักษณะท่ีดี
และแหลงซ้ือขายรวมท้ังวิธีการเล้ียง อาหาร ยารักษาโรค รวมท้ังแหลงอุปกรณในการเล้ียงปลา
สวยงาม ขอมูลจากนิตยสารเหลานี้จัดเปนขอมูลท่ีมีความทันสมัยและมีความถูกตอง ซึ่งผูบริโภค
นิยมท่ีจะใชขอมูลจากนิตยสารเหลานี้มาเพื่อเปรียบเทียบขอมูลและราคาจากทองตลาดเพ่ือประกอบการ
ตัดสินใจซ้ือปลาสวยงาม นิตยสารเกี่ยวกับปลาสวยงามเหลานี้บางเลมจะออกเปนรายเดือนหรือ
รายปกษ ซ่ึงจะมีขอมูลเกี่ยวกับปลาสวยงามท่ีกําลังเปนท่ีนิยมในทองตลาด โดยจะมีท้ังนิตยสารท่ีให
รายละเอียดเกี่ยวกับปลานํ้าจืด หรือปลาทะเลอยางเดียว หรือปลาสวยงามจากตางประเทศท่ีกําลัง
เปนท่ีนิยมในขณะน้ัน ความสนใจขอมูลจากนิตยสารของผูบริโภคสวนใหญจะใหความสนใจ
แคชนิดของปลาสวยงามท่ีตนสนใจเทานั้น นิตยสารเหลานี้ยังมีคอลัมนตอบปญหาท่ีเกิดจากการเล้ียง
ปลาสวยงาม ซ่ึงผูบริโภคสวนใหญสามารถสอบถามปญหาและขอมูลตาง ๆ ไดโดยตรง   

นอกจากน้ีนิตยสารบางฉบับยังมี website เปนของตนเองเพ่ือใหผูสนใจเขามา
หารายละเอียดดานขอมูลและติดตอกับทางนิตยสาร  (ตัวอยาง website และนิตยสาร  :  ภาคผนวก) 

 
1.3  Internet  

Internet จัดเปนแหลงขอมูลท่ีมีความหลากหลายในดานขอมูลและความทันสมัย 
สวนใหญแลวขอมูลเกี่ยวกับปลาสวยงามจาก website ใน Internet ตาง ๆ จะเนนไปท่ีขอมูลและ
รายละเอียดของปลาสวยงามจากตางประเทศ พันธุปลาใหม ๆ ท่ีมีราคาแพงและเปนท่ีตองการของ
ตลาด  กลุมผูบริโภคท่ีใช  Internet ในการคนหาขอมูลจะเปนกลุมนักศึกษาและวัยทํางาน  จากการ
สัมภาษณเชิงลึกกลุมผูบริโภคเหลานี้กลาววา 

“ขอมูลใน Internet เปนขอมูลท่ีมีความหลากหลายและทันสมัย มากกวาขอมูลจาก
นิตยสารบางฉบับหรือจาก  นอกจากนี้ยังสะดวกในการใชงานและรวดเร็วในการคนหาขอมูล เชน  
ปลาท่ีนําเขาจากประเทศมาเลเซีย บอกถึงลักษณะท่ีควรเล้ียงของปลาแตละชนิดท่ีมีช่ือและ
ความหมายท่ีมีความเปนศิริมงคล ใหโชคลาภ”  (อุดม  พิสุทธ์ิธนวัฒน, 13 มีนาคม  2547) 
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“สามารถทราบถึงกระแสนิยมของผูเล้ียงปลาสวยงามไดรวดเร็ว  เนื่องจากวาจะมี
การแจงจากทางรานคาใหทราบวา  ขณะน้ีมีปลาสวยงามชนิดไหนบานอยูในรานหรือฟารม  มีความ
สวยงามแตไหน  ราคาเทาไหร  สามารถดูไดตลอดเวลา” (วิชัย  แซล้ิม, 1 มีนาคม  2547) 

การหาขาวสารขอมูลทางอินเตอรเน็ต  จึงตกเปนอีกทางเลือกหนึ่งท่ีผูบริโภคให
ความนิยม  เพราะมีวามสะดวกรวดเร็วสามารถท่ีจะหาขอมูลขาวสารไดทุกเวลา สามารถโตตอบ
พูดคุย  แลกเปล่ียนทัศนะ  ความคิดเห็นระหวางผูเล้ียงปลาสวยงามดวยกันได 

 
1.4  เพื่อนหรือญาติพี่นอง  

กลุมผูเลี้ยงปลาบางคนเริ่มตนเลี้ยงปลาสวยงามจากการแนะนําของเพื่อน คนรูจัก 
หรือญาติพี่นองที่เคยเลี้ยงปลาสวยงามมากอน  ขอมูลที่ไดมาจากญาติพี่นองหรือคนรูจักเหลานี้
สวนใหญจะเปนขอมูลเบื้องตนเกี่ยวกับชนิดหรือประเภทของปลาสวยงามที่กําลังเปนท่ีนิยมตาม
ทองตลาดในขณะนั้น รวมทั้งปญหาและวิธีการท่ีเกิดจากการเล้ียงปลาสวยงามเหลานั้น ดังนั้นการ
ตัดสินใจซ้ือปลาสวยงามของผูบริโภคจะข้ึนอยูกับขอมูลประกอบจากแหลงอ่ืนๆ เชน ผูคา หรือ
นิตยสารดานปลาสวยงามท่ีสามารถใหรายละเอียดไดอยางถูกตองและนาเช่ือถือมากกวา  แตถาหาก
วาผูแนะนําเปนผูชํานาญดานการเล้ียงปลาสวยงามมากอน ขอมูลท่ีไดจะมีผลตอการตัดสินใจของ         
ผูซ้ือคอนขางสูง  ดังท่ี  กิตติโรจน  ปุณะศิริ  ไดมีความคิดเห็นวา 

“เพื่อนไดชวนมาเดินเลือกซ้ือปลาสวยงามเพ่ือนําไปเล้ียง ไปกันบอย ๆ คร้ังก็รูสึก
อยากท่ีจะทดลองเล้ียงดูบาง โดยท่ีเพื่อนไดบอกวาเล้ียงแลวรูสึกเพลิดเพลินทําใหจิตใจสบาย”               
(อเนก  บุญมี, 9  มีนาคม  2547) 

และคุณทองศรี  เมืองมา “ญาติท่ีเปนลูกพี่ลูกนองกันไดนําปลาหมอสีชนิดหนึ่งมา
ใหเล้ียง บอกวาถาเล้ียงปลาชนิดนี้แลวจะมีโชค ทําใหกิจการการคามีความเจริญกาวหนา  จึงทดลอง
เล้ียง”  (ทองศรี  เมืองมา, 5  มีนาคม  2547) 

ดังนั้นขอมูลท่ีไดจากเพื่อนหรือญาติพี่นอง จะเปนเพียงขอมูลในเบื้องตนท่ีจะทําให
ผูบริโภคเกิดความสนใจตอการเล้ียงปลาสวยงาม จะไดความรูเกี่ยวกับวิธีการดูแลรักษาหรือการ
เลือกเล้ียงปลาแตละชนิดเทานั้นเอง   

 
1.5 ฟารมเพาะปลาสวยงาม  

สําหรับผูเล้ียงปลาสวยงามท่ีมีความชํานาญ และเล้ียงปลาสวยงามมาเปนเวลานาน  
การตัดสินใจและการซ้ือหาปลาสวยงามมาเพื่อเล้ียงจะตองใชเวลาและขอมูลเพื่อการตัดสินใจท่ีคอนขาง
พรอม ดังนั้นขอมูลจากแหลงเพาะเล้ียงปลา และผูนําเขาปลาสวยงามจากตางประเทศจึงถือเปน           
ส่ิงสําคัญท่ีผูเล้ียงปลากลุมนีต้องการ  โดยผูบริโภคไดแสดงความเห็นวา 
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“เล้ียงปลามาแลวหลายชนดิ แตจะมีความเชื่อถือฟารมเพาะเล้ียงและผูนาํเขาเนื่องจาก
มีความชํานาญ ซึ่งถาไมมีความชํานาญความสามารถก็คงไมสามารถท่ีจะเพาะขยายพันธุปลาได” 
(บงกช  ศักดิ์สูง,  10  มีนาคม  2547) 

คุณเสริมสุข วงศวิวัฒน  ไดเลาใหผูวิจยัฟงวา “ฟารมไดโทรศัพทมาหา และบอกวา
ในตอนนีไ้ดมีปลาชนิดใหมนําเขามาและเปนท่ีนิยมในประเทศสิงคโปร มาเลเซีย ไตหวันและจนีอยู
ในขณะนี้ซ่ึงไดบอกวา ใหทดลองเอาไปเล้ียงเนื่องจากวาประเทศตาง ๆ นี้ไดใหความหมายวา
ถาเล้ียงปลาชนิดนีแ้ลวตัวผูเล้ียงจะมีบุญวาสนาท่ีดี การเล้ียงดูแลรักษางายไมยุงยาก ซ่ึงกมี็ความเช่ือถือ
ตอฟารมนี้ดี วาไมหลอกลวงเพราะไดซ้ือขายกนัมาหลายปแลว”  (เสริมสุข วงศววิัฒน, 21  กุมภาพนัธ  
2547) 

ซ่ึงผูเล้ียงปลากลุมนี้จะมีประสบการณในการเล้ียงปลามาพอสมควร ดังนั้นการหา
ขอมูลตาง ๆ จึงตองการความถูกตองเปนอยางมาก จึงทําใหเกิดการซักถาม สอบถามตอฟารม
เพาะเล้ียงหรือผูนําเขาปลาสวยงามจากตางประเทศ ซ่ึงถือวาเปนผูชํานาญ ฟารมท่ีใชในการเพาะเล้ียง
สวนใหญจะอยูในเขตปริมณฑล และตางจังหวัดในภาคกลางเปนสวนใหญและจะเปนผูนาํเขาปลา
สวยงามเองดวย  โดยจะมาเปดหนารานในตลาดนัดท้ัง  4  แหงดวย  เชน  รานสิมิลัน  รานปลาดาว  
รานอันดามัน ฟารม Fishcovery ฟารม Grandarowwana เปนตน และผูบริโภคกลุมนี้จะรูจกัฟารม
ตาง ๆ เหลานี้และผูท่ีนําเขาปลาสวยงามจากตางประเทศไดจากการบอกตอของเพ่ือนฝูง จากชมรม
การเล้ียงปลาสวยงาม และจากประสบการณของตัวเอง แตก็จะมีการหาขอมูลขาวสารตาง ๆ ใหม
เพิ่มข้ึนเม่ือเทคโนโลยีมีความทันสมัยเพิ่มมากข้ึน เชน ทาง Internet  ท่ีมีท้ังรานคาตาง ๆ ลงโฆษณา  
ฟารมท้ังในประเทศและตางประเทศ  รวมถึงนิตยสารเก่ียวกับการเล้ียงปลาสวยงามตาง ๆ  อีกดวย 

 
ปญหานําวิจัย 2.    วัตถุประสงคในการใหความหมายเชิงสัญลักษณ   ของผูเล้ียงปลาสวยงาม   

ผูประกอบธุรกิจคาปลาสวยงาม  ซินแส  และ สถาปนิก  ตอการเล้ียงปลาสวยงาม 
 

ในการเล้ียงปลาสวยงามผูเล้ียงปลาสวยงามแตละคนแตละกลุมจะมีวัตถุประสงคท่ีแตกตาง
กันออกไป ดังนั้นการใหความเชิงสัญลักษณก็จะมีความแตกตางกันดวย โดยกลุมผูบริโภคที่เล้ียง
ปลาสวยงามบางกลุมอาจจะมีวัตถุประสงคเพียงเพื่อท่ีจะตองการใชเวลาวางใหเปนประโยชน 
เปนงานอดิเรกในยามวางเทานั้น  แตบางกลุมอาจจะมีวตัถุประสงคในการทําธุรกิจในอนาคตตอไป
กับเจาของรานคาท่ีตนไดนาํปลาสวยงามไปเล้ียงและเพาะขยายพันธุ  เม่ือไดลูกปลาตามท่ีตองการก็
จะนํากลับไปขายตอใหรานคา   

ดังนั้นวัตถุประสงคในการใหความหมายเชิงสัญลักษณท่ีไดจากการสัมภาษณ  ท้ังหมด  
4 กลุม คือ กลุมผูเล้ียงปลาสวยงาม (ผูบริโภค) ผูประกอบการธุรกิจคาปลาสวยงาม ซินแส  สถาปนิก  
โดยแตละกลุมจะใหความหมายท่ีมีความแตกตางกันออกไป   
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1.  กลุมผูเล้ียงปลาสวยงาม (ผูบริโภค) 

โดยสวนใหญกลุมนี้ท่ีเขามาเลือกซ้ือปลาสวยงามที่นําไปเล้ียง เพ่ือความเพลิดเพลิน  
เล้ียงเพื่อเปนงานอดเิรกในยามวาง เพื่อเสริมสรางรายไดเสริม สามารถสรางความสัมพันธในครอบครัว
ใหแนนแฟนยิง่ข้ึน และจากการที่ไดสัมภาษณกลุมผูเล้ียงปลาสวยงามท้ังหมดจํานวน 30 คน ทําให
ทราบวาวัตถุประสงคในการใหความหมายเชิงสัญลักษณในการเล้ียงปลาสวยงาม  ไดแก 

 
- เล้ียงตามหลักความเชื่อเร่ืองโชคลาภ  หลักของฮวงจุย  เนื่องจากผูบริโภคสวนใหญ

จะมีความเชื่อในเร่ืองโชคลาภและหลักของฮวงจุยอยูแลว สืบเนื่องมาจากขนบธรรมเนียมประเพณี 
ตาง ๆ ท้ังของคนไทยและชาวจีน   

“ปลาสวยงามสวนใหญท่ีจะนํากลับไปเล้ียงท่ีบาน  ช่ือหรือลักษณะปลาจะตองมีความ
เปนศิริมงคล ฟงดูแลวร่ืนหตูอผูไดยินไดฟง เชน ปลาเงินปลาทองท่ีอาจจะหมายถึงเงินทองอยูใน
บานมากมาย”  (วัชรินทร  วาณิชวธัญู, 5  มีนาคม  2547) 

“ท่ีบานเปนคนเช้ือสายจีนจึงมีความเช่ือเร่ืองของฮวงจุยอยูมาก ดังนั้น เม่ือซื้อปลา
สวยงามมาเล้ียงจึงตองดูถึงตําแหนงท่ีตั้งของตูปลาวา มีความเหมาะสมในการวางตําแหนงตรงไหน
บางไมขัดกับหลักฮวงจุยอ่ืน ๆ ดวย”  (สุวรรณา  แซไล,  6  มีนาคม  2547) 
 

-  เพื่อบงบอกถึงสถานะความเปนอยูในสังคม  ผูเล้ียงปลาบางคนอาจจะไมเคยสนใจ
ท่ีจะนําปลาสวยงามมาเล้ียง แตในบางคร้ังสภาพแวดลอมทางสังคมท่ีเปนอยูเปนตัวแปรท่ีจําเปนตองหา
หรือนําปลาสวยงามมาเล้ียง   

“เห็นเพื่อนบานมาพูดคุยดวยเกีย่วกับปลาท่ีเล้ียงวา กําลังเล้ียงปลาชนิดนี้ชนิดนั้นกนั
มากแตกเ็ปนเพียงปลาน้ําจดืท่ีดูแลรักษาไดงาย  จึงคิดวาถาหากนําปลาทะเลมาเล้ียงกจ็าํทําใหมีความ
แตกตางไปเนือ่งจากวามีราคาท่ีสูงและเปนปลานําเขาอีกดวย” (เอกริน  เปล่ียนสายสืบ,  27  กุมภาพันธ  
2547) 

และ คุณกฤตชยา จองศิริวฒัน ใหความเห็นวา “ตั้งแตเล้ียงปลาชนิดนี้รูสึกวาท่ีราน
ผมจะคาขายดีเพิ่มมากข้ึน สังเกตไดจากท่ีรานอ่ืนบางวันไมมีลูกคาแตท่ีรานจะมีลูกคาเขาออกตลอด”  
(กฤตชยา  จองศิริวัฒน,  5  มีนาคม  2547) 

 
- ตามกระแสนิยมและการชักจูงจากคนรอบขาง เนื่องจากผูเล้ียงปลาที่มีฐานะดีจะ

แสดงถึงความเปนผูนําและทําในส่ิงท่ีเหมือนกัน ซ่ึงผูเล้ียงท่ีมีฐานะดีอยูแลวไมยากเลยท่ีจะถูกชักจูง
จากคนรอบขางไดงาย 
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“ในตอนแรกไมเคยนึกท่ีจะเล้ียงปลามากอน  แตในกลุมเพื่อนเล้ียงปลาทะเลกันมาก  
รูวาปลาทะเลมีราคาแพงมาทั้งท่ีนาํเขาหรือในประเทศ รวมถึงอุปกรณการเล้ียงแลวหลายหม่ืนบาท
และนํามาพูดคุยกันเวลานัดพบกัน จึงตองหามาเล้ียงดวยเพื่อไมใหเกดิความนอยหนา” (เบญจวรรณ  
เทียนทอง,  7  มีนาคม  2547) 
 

2.  กลุมผูประกอบธุรกิจคาปลาสวยงาม   
ในกลุมนี้เปนกลุมท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือปลาสวยงามของผูบริโภค ท่ีชวยให

เกิดการตัดสินใจซ้ือและนํากลับไปเล้ียง  สรางกระแสนิยมตอปลาสวยงามแตละชนิดในแตชวงท่ีมี
ความนิยมปลาพันธุไหนเปนพิเศษ  ดังนัน้ กลุมผูประกอบธุรกิจคาปลาสวยงามจะมีวตัถุประสงคใน
การใหความหมายเพ่ือ 

 
- สรางผลกําไรจากธุรกิจการคาปลาสวยงาม  เนื่องจากวากลุมผูประกอบธุรกิจคา

ปลาสวยงามน้ัน มีวัตถุประสงคในการใหความหมายเพียงเพ่ือตองการผลกําไรจากธุรกจิท่ีทํามากท่ีสุด  
โดยท่ีตองจําหนายปลาสวยงามท่ีมีอยูในรานใหไดมากและมีความรวดเร็ว  เนื่องจากวาปลาสวยงาม
เปนส่ิงท่ีมีชีวติอาจจะตายไดทุกเม่ือจึงจําเปนตองเปล่ียนเปนเงินใหเร็วท่ีสุด  เพื่อปองกันการขาดทุน
จากความเส่ียงท่ีจะตองรับผิดชอบตอการสูญเสีย 

คุณสรพงษ หมาดดํา ไดกลาวกับผูวิจัยวา “ปลาท่ีอยูในรานทุกตัวมีไวขายไมไดมี
เอาไวโชวใหลูกคาดู เพราะวาถาหากเกิดการตายข้ึนก็จะทําใหสูญเสียผลกําไรไดและยังรวมถึงตนทุน
ในปลาตัวนั้น ๆ ดวย จึงคิดวาถาหากขายไดกําไรนอยและสามารถขายปลาไดเร็วข้ึนจะดีกวาท่ีมี
กําไรมาแตขายปลาไดชา  เนือ่งจากเปนส่ิงมีชีวิตไมรูวาจะตายในวนัไหน”  (สรพงษ  หมาดดํา,  2  มีนาคม  
2547) 

คุณวีระศักดิ์ ไดใหความเห็นวา “ท่ีเปดรานคาปลาสวยงามก็เพื่อท่ีจะสรางรายได   
จึงตองคิดถึงกาํไรจากการขายเปนอันดับแรกสุด เนือ่งจากวาจะตองมีคาใชจายตาง ๆ ในอีกหลายสวน  
เชน  คาเชาราน  คาน้ํา  คาไฟ” (วีระศักดิ ์ ศิระวงศ,  3  มีนาคม  2547) 

คุณปริญญา ไดบอกแกผูวิจยัวา “การลงทุนคาขายตาง ๆ  ก็ตองหวังผลกําไร  ฉะนั้น
ธุรกิจขายปลาสวยงามก็เหมือน ๆ กับธุรกจิประเภทอ่ืน ๆ คือเม่ือลงทุนลงแรงไปก็ยอมท่ีจะหวังผล
กําไรกลับคืนมา”  (คุณปริญญา  แซเจง,  สัมภาษณ  27  กุมภาพันธ  2547) 

“ปลาท่ีขายอยูในรานสวนใหญเปนปลาสวยงามที่นาํเขามาจากตางประเทศ  จึงมีตนทุน
คอนขางสูง เวลาขายก็จะบวกผลกําไรเผ่ือเอาไวใหลูกคาตอรองราคาและปองกันการสูญเสียจากการ
ตายของปลา  และใหมีกําไรใหมากท่ีสุดในปลาตัวนั้น”  (เดชา เอมเอ่ียม,  8  มีนาคม  2547)  ได
ใหความคิดเหน็แกผูวิจัย 
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- ใหขอมูลขาวสารและแนะนําปลาสวยงามชนิดใหม ๆ เนื่องจากวารานคาตองการที่
จะขายสินคาใหไดมากที่สุด มีความรวดเร็วในการผลัดเปล่ียนสินคาและสรางผลกําไร เม่ือมีขาวสาร
เกีย่วกับปลาชนิดใหมหรือมีการนําเขามากจ็ะแจงใหลูกคาของตนทราบถึงขอมูลขาวสารตาง ๆ ดงันัน้
จึงเปนการบริการอยางหนึ่งของผูประกอบธุรกิจคาปลาสวยงามเพ่ือผลกําไรทางธุรกิจ   

“เม่ือทางฟารมเพาะปลาสวยงาม สามารถท่ีจะเพาะปลาในสายพันธุท่ีแตกตางไป
จากเดิม และรานคาเองเห็นวาสามารถทําผลกําไรได ก็จะซ้ือมาเก็บไวและโทรบอกกับลูกคาวามีปลา
ชนิดใหมเขามาในรานใหเขามาดูและเลือกซ้ือนํากลับไปเล้ียง” (สามารถ พงษศรี, 16 มีนาคม  2547) 

“บางคร้ังลูกคาไดส่ังปลาสวยงามตามท่ีตองการเอาไว เม่ือรานคาไดปลาตามท่ีลูกคา
ตองการแลวกจ็ะโทรไปบอกใหมารับปลาโดยเร็วท่ีสุด”  (หทัยกาญ พูนเกษม, 3  มีนาคม  2547) 

 
 
 
 
 

3.  กลุมซินแส (ฮวงจุย)  

เปนอีกทางหนึ่งท่ีทําใหผูบริโภคหันมาสนใจหรือนําปลาสวยงามมาเล้ียง เนื่องจากวา
ศาสตรฮวงจุยไดรับความสนใจและเปนท่ีนิยมอยางมาก ดังจะเห็นไดจากท่ีมีนิตยสารเกี่ยวกับการ
ตกแตงบานและสวนตามหลักฮวงจุยออกมาวางขายกันเปนอยางมาก เชน เคล็ดลับตกแตงภายใน
ตามหลัก ฮวงจุย  ของ  มาโนช  ประภาษานนท  เปนตน  ดังนั้นกลุมซินแสไดมีวัตถุประสงคในการ
ใหความหมายเชิงสัญลักษณเพื่อ 

 
-  ใหความรูเก่ียวกับหลักการจัดวางตําแหนงของตูปลาสวยงามตามหลักฮวงจุย          

ซ่ึงจะมีความสําคัญเปนอยางมากตอผูท่ีมีความเช่ือถือในเร่ืองโชคลาภ  วาสนา  วาในการวาง
ตําแหนงของส่ิงของตาง ๆ รวมถึงการวางตูปลาสวยงาม  หรือการจัดสวนท่ีมีบอปลาจําเปนตอง
อาศัยหลักการตามศาสตรของฮวงจุยเขามา  

ซ่ึงพระอาจารยโกสน ท่ีเปนผูท่ีมีความนับถือและเปนผูท่ีมีความเชี่ยวชาญทางดาน
การดูหลักฮวงจุยของบานท่ีพักอาศัยและสถานท่ีทํางาน ไดใหความคิดเห็นวา “การจัดวางตําแหนง
ของส่ิงของตาง ๆ ไมวาจะเปนโตะอาหาร  ท่ีนั่งเลน  หรือการวางเคร่ืองลางตาง ๆ รวมท้ังการจัดวาง
ตําแหนงของตูปลา  หรือบอปลาท่ีจะเล้ียง  จําเปนตองดทิูศทางตําแหนงท่ีเหมาะสม  เพราะวาตูปลา
และบอปลาเปนธาตุน้ําจะแสดงถึงความรวมเย็นเปนสุข  แตก็ตองดูตําแหนงท่ีจะวางเพ่ือใหเสริมกบั
ดวงชะตาของเจาของบานและผูอาศัย”  (พระอาจารยโกสน, 19  กุมภาพนัธ  2547) 
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และอีกทานหนึ่ง ซินแสฮั่งกวง ท่ีเปนบุคคลที่มีประสบการณและความชํานาญ
ในเร่ืองการดูทิศทางตําแหนงฮวงจุย เพื่อเสริมดวงชะตาของเจาของบานและผูท่ีอาศัย ไดบอกกับ
ผูวิจัยวา “การจัดบอเล้ียงปลาในสวนตามหลักศาสตรฮวงจุยแลว ดานซายของของตัวบานจะเปน
ถ่ินท่ีอยูของมังกร สามารถท่ีจะทําเปนบอเล้ียงปลาได เพราะนํ้าจะเสริมสรางดวงชะตาของผูอาศัย
ในบานหลังนัน้ใหอยูเยน็เปนสุข สวนทางดานอ่ืน ๆ เชน ดานขวาเปนถ่ินท่ีอยูของเสือขาวไมควร   
ท่ีจะมีน้ําหรือบอเลี้ยงปลาเพราะจะขัดกับเสือขาวท่ีตองอยูในปา” (ซินแสฮั่งกวง, 20  กุมภาพันธ  
2547) 

กลุมซินแสเปนปจจัยหนึ่ง ท่ีทําใหผูบริโภคมีความสนใจในเร่ืองของการเล้ียงปลา
สวยงามเพราะวา ผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอศาสตรของฮวงจุยจะมีความเช่ือในเร่ืองของการ
เสริมสรางดวงชะตาเพ่ือใหมีความเปนอยูท่ีดีข้ึนและเจริญมายิ่งข้ึน   

- ใหความรูเก่ียวกับสีและจํานวนปลาท่ีเล้ียงตามทิศตาง ๆ สีและจํานวนปลาท่ีมีความ 
สําคัญตอหลักตามศาสตรของฮวงจุย ซ่ึงในแตละสีจะบงบอกถึงสัญลักษณตามความเช่ือตาง ๆ รวมถึง
จํานวนปลาท่ีเล้ียงดวย 

“เล้ียงปลาอะไรก็ได  ช่ือท่ีมีความเปนมงคลก็ดีแตใหดูท่ีสีของปลาดวย  ถาเปนสีแดง
จะบงบอกถึงความรุงเรือง สีเหลืองจะบงบอกถึงความรมเย็น ปลาท่ีมีลักษณะของสีดงักลาวควรที่หา
มาเล้ียงเพราะมีความเปนมงคล  สวนสีดําไมควรนํามาเล้ียงเพราะหมายถึงความไมเปนศิริมงคล  จึงควร
หลีกเล่ียง”  (พระอาจารยโกสน,  19  กุมภาพันธ  2547) 

“ทิศท่ีควรจะเล้ียงปลาควรท่ีจะอยูดานซายของตัวบาน  และควรที่จะมีจํานวนในการ
เล้ียงในจํานวน 1 ตูประมาณ  8 – 9  ตัว  เพราะเลข  8  หมายถึงความร่ํารวยและเลข  9 หมายถึงความ
ม่ันคง”  (ซินแสฮ่ังกวง,  20  กุมภาพนัธ  2547) 

 
4.  กลุมสถาปนิก    

เปนอีกกลุมหนึ่งท่ีชวยใหคําแนะนําและเปนท่ีปรึกษากับผูบริโภคที่ตองการจะตกแตง
บานของตนเองใหมีความเหมาะสม ทันสมัยใหเขากันอยางลงตัว โดยกลุมสถาปนิกเหลานี ้ จะให
ความสําคัญกับความตองการของผูบริโภคที่ตองการจะไดรูปแบบตามท่ีตองการ จะใหคําปรึกษา
และแนะนําโดยมีวัตถุประสงคในการใหความหมายเชิงสัญลักษณเพื่อ 
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- จัดวางตําแหนงตามหลักของฮวงจุย  ซ่ึงในการจดัวางตําแหนงตามหลักของฮวงจุย

นี้กลุมสถาปนิกไดกลาว 
“ในการตกแตงบานถาเจาของบานมีความเช่ือถือในเร่ืองของฮวงจุยตาง ๆ ก็จะทําตาม

แบบท่ีเจาของบานตองการซ่ึงอาจจะผิดจากท่ีเคยเสนอรูปแบบงานไป จงึตองมาปรับแกใหม” (ไพรัช  
เมฆาอภิรักษ, 15  กุมภาพนัธ  2547) 

 
-  มีความสวยงามเขากับตัวบานหรือหองตาง ๆมีพื้นท่ีใชสอยความและ

สะดวกสบายเหมาะสมกลมกลืน ในหลักของสถาปตยกรรมแลวสถาปนิกจะออกแบบใหมีพื้นท่ีใช
สอยไดสะดวกไมวาจะเปนบอเล้ียงปลาในสวนหรือการจดัวางตูปลาภายในบาน 

“สามารถวางตูเล้ียงปลาแลว มีความกลมกลืนเขากับชุดเฟอรนิเจอรท่ีใชตกแตงใน
หองนั้น สามารถท่ีจะถายเทอากาศ ออกซิเจนหรือการดูแลทําความสะอาดไดสะดวก” 
(อิทธิพล ปราศรี, 15  กุมภาพันธ  2547) 
 

การใหความหมายเชิงสัญลักษณตอปลาสวยงามของผูเล้ียงปลาสวยงาม 
ในการใหความหมายเชิงสัญลักษณตอปลาสวยงามของผูบริโภคในการซ้ือปลาสวยงาม  

จะใหความหมายท่ีแตกตางกัน  แลวแตชนิดของปลาสวยงามท่ีผูบริโภคแตละคนเลือกซ้ือ จากการ
สัมภาษณเชิงลึก  จะสามารถสรุปถึงความแตกตางของปลาแตละชนิดท่ีไดจากการสัมภาษณท่ีผูเล้ียง
ปลาสวยงามเลือกซ้ือนํามาเล้ียงไดดังตอไปน้ี 

 
1.  ปลาทะเล  

 
ภาพท่ี  2  ปลาทะเล 
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ผูบริโภคที่นิยมเล้ียงปลาทะเลจะใหความหมายเชิงสัญลักษณของปลาทะเลสวยงามท่ี
นํามาเล้ียงภายในบาน  จะสามารถแยกความหมายเชิงสัญลักษณของปลาทะเล  ไดแก 

 
-  ความหายากในการนํามาเล้ียง  ซ่ึงปลาทะเลจะเปนปลาท่ีอยูตามแนวปะการังและน้ํา

ลึกจึงยากตอการจับเปนอยางมาก  และปลาทะเลบางชนิดจําเปนท่ีจะตองนําเขาจากตางประเทศ  
โดยท่ีเอกริน  เปล่ียนสายสืบซ่ึงเปนกลุมผูท่ีเล้ียงปลาทะเลสวยงามไดกลาววา 

“ปลาบางชนิดท่ีอยูน้ําลึกมาก ๆและมีจํานวนนอย  เชน  ปลาวัวมงกุฎ  จะหาซ้ือยากมาก
ในประเทศดังนั้นจึงจําเปนท่ีจะตองส่ังซ้ือจากตางประเทศโดยผานรานคาท่ีนําเขา”  (อนันสินทธ์ิ  
ธรรมาพฤษธ์ิ,   29  กุมภาพันธ  2547) 

-  ความสดของสีตัวปลา  เพราะวาปลาสวยงามน้ําจืดไมสามารถท่ีจะมีสีสันท่ีสวยงาม
ไดอยางปลาทะเลสวยงามความสดใสของสีปลาจะมีความแตกตางกันอยางมาก  คุณเครือผกา   
จองศิริวัฒน   ผูเล้ียงปลาทะเลคนหนึ่งไดกลาววา 

“เล้ียงปลานําจืดมาหลายชนิดแลวแตในเร่ืองความสดของสีตัวปลาสวยงามน้ําจืด       
ไมสามารถสูไดเลยกับความสดของสีปลาทะเล”  (เครือผกา  จองศิริวัฒน,   5 มีนาคม  2547) 

สวนคุณกลาณรงค  หนูไชยแกว ท่ีเปนผูเล้ียงปลาทะเลไดเลาตอผูวิจัยวา “ตัดสินใจเล้ียง
ปลาทะเล  เพราะวา  ปลาทะเลมีสีสันท่ีสวยงามกวาปลานําจืดมากความสดของสีมีมากกวา  สีแดง
เปนสีแดงสด  สีเหลืองก็เปนสีเหลืองสด”  (กลาณรงค  หนูไชยแกว,  11  มีนาคม  2547) 

 
2.  ปลามังกร   

 
ภาพท่ี  3  ปลามังกร 
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ในการใหความหมายเชิงสัญลักษณตอปลามังกร  ผูเล้ียงปลาไดใหความหมายเชิง

สัญลักษณตาง ๆ ไวดังนี้ 
 
-  ชื่อท่ีมีความเปนมงคล  เพราะผูซ้ือตัดสินใจท่ีจะซ้ือปลามังกรจะประกอบไปดวย  

ความเช่ือเร่ืองโชคชะตา ความเปนศิริมงคลตามคติความเชื่อ  เพราะวามังกรคือสัตวที่เปนพาหนะ
ของเทพเจา  เชน  เจาแมกวนอิม  เปนตน 

“ซ้ือปลามังกรมาเล้ียงเพราะวา  อยากไดช่ือ  คําวา  มังกรใหมาอยูภายในบาน  เพราะจะ
ทําใหมีอํานาจวาสนาท่ีดี  เนื่องจากคําวามังกร  เปนสัตวท่ีใหญมีอํานาจมากตามความเช่ือหรือ           
ในเทพนิยาย”  (วรพงษ  ศุภพิสิฐกุล,   25  กุมภาพันธ  2547) 

 
-  ความเจริญรุงเรืองความกาวหนา  โดยท่ีผูเล้ียงปลามังกรที่ไดจากการสัมภาษณทาน

หนึ่งไดกลาววา 
  “ตั้งแตเล้ียงปลาชนิดนี้มาทําใหรูสึกวากิจการมีความเจริญกาวหนาและมีความ

ราบร่ืนไมติดขัด  และท่ีเล้ียงอยูเปนสีทองเม่ือสังเกตดี ๆ แลวจะรูสึกวาปลาตัวนี้มีความสดใส ราเริง
และ        มีความสมบรูณดังจะไดเห็นจากสีทองของเกล็ดท่ีมีความแวววาวเหมือนกับทองคํา”   
(เครือผกา  จองศิริวัฒน,  5 มิถุนายน  2547)   

 
3.  ปลาหมอสี   

DPU



 
ภาพท่ี  4  ปลาหมอสี 

 

 
 
 

 
 

ามหมายเชิงสัญลักษณตอปลาหมอสี  ผูเล้ียงปลาไดใหความหมายเชิง
สัญลักษณต  ๆ ไวดังนี้ 

มเช่ือวา  ถาเล้ียงปลา
ชนิดนี้แ ํา

เสมือนกับไดลาภจากการเล้ียงปลาโดยไมคิดมากอน” 
(อุดม  พ ุทธ์ิธนวัฒน,   13 มิถุนายน  2547) 

 

  
ความมีอายุย

ในการใหคว
าง
 
-  ใหโชคลาภ  โดยผูเล้ียงปลาหมอสีจะใหความหมายท่ีส่ือถึงควา

ลวจะน พาโชคลาภมาสูตัวผูเล้ียง     
  “ในตอนแรกเพ่ือนแนะนําใหเล้ียงและบอกวาปลาชนิดนี้ใหโชคลาภได  จึงไดซ้ือ

มาลองเล้ียงแตปรากฏวาพอเล้ียงไปสักระยะหนึ่งก็รูสึกชอบและเกิดความทาทายอยากท่ีจะเพาะ
ขยายพันธุข้ึนจึงไดหาซ้ือพอแมพันธุปลาท่ีมีความสวยงามมาทําการเพาะขยายพันธุ  เม่ือสําเร็จและ 
ก็สามารถท่ีจะสรางรายไดกลับคืนมาอีกดวย

ิส

-  ความอุดมสมบรูณ  ผูเล้ียงปลาชนิดนี้จะใหความหมายท่ีส่ือถึงเทพเจาของจีนซ่ึงก็คือ  
เทพเจาฮก ลก ซ่ิว  ซ่ึงมีความเชื่อวาหมายถึงความอุดมสมบรูณพูลสุข  ความม่ังมีลาภยศเงินทอง

ั่งยืน  ซ่ึงลักษณะของสัญลักษณท่ีผูเล้ียงปลาไดใหความเห็น  ไดแก  โหนกหัวของปลา 
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“เทพเจาฮก ลก  ซ่ิว  จะมีลักษณะของศรีษะท่ีมีหนาผากท่ีโหนกมาก  และปลาชนิดนี้ก็มี
ลักษณะที่เหมือนกัน  และเม่ือนํามาเล้ียงแลวก็รูสึกถึงคนรอบขาง  และคนภายในครอบครัวหันมา
ใหความสนใจทําใหเกิดความสัมพันธสามัคคีกันมาข้ึน” (วิฑูรย  ตันติพิมลพันธ, 20  กุมภาพันธ  
2547) 

-  

นท่ีตองการของทองตลาดท่ีทางฟารมคัดมาแลว  จะมี
ราคาแพ มาก   จะแสดงใหเห็นถึงฐานะของผูซ้ืออยางชัดเจนวาเปนผูท่ีมีฐานะทางการเงินท่ีดี”  
(อุดม  พิสุท 3 มิถุนายน  2547) 

 
ากัด   

 
ภาพท่ี  5  ปลากัด 

 

 
ความสวยงามและมีราคา  ปลาที่มีความสวยงามจะมีราคาแพงทําใหเจาของหรือ       

ผูเล้ียงมีความภาคภูมิใจที่ไดครอบครองปลาเหลานั้น   ดังท่ีผูใหสัมภาษณคนหน่ึงกลาววา 
  “ปลาท่ีมีลักษณะสวยงามเป
ง

ธ์ิธนวัฒน,  1

4.  ปล

 
 
 

                   
 

ในการใหความหมายเชิงสัญลักษณตอปลากัด  ผู เ ล้ียงปลาไดใหความหมายเชิง
สัญลักษณตาง ๆ ไวดังนี้ 
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-  ความเปนนักสูและแข็งแกรง   ซ่ึงปลากัดเปนปลาท่ีมีความอดทนสูงและมีนิสัยเปน
นักสู   ซ่ึงในการตอสูกันอาจจะถึงข้ันเสียชีวิต   กลุมผูท่ีเล้ียงปลากัดไดกลาววา 

“การเล้ียงปลากัด  ทําใหรูถึงความอดทน  การตอสูเพื่อท่ีจะเอาชนะ  ซ่ึงเหมือนกับการ
ดําเนินชีวิตข

ูเล้ียงปลากัดนั้นจะมีเร่ืองของการพนันขันตอ
เขามาเกี่ยวข

ชในการกัดปลา  และจะมีการวางเงินพนันกัน
เกิดข้ึนท ั้งไมมากก็นอย  และอาจจะยังมีผูท่ีไมใชเจาของปลาเขามามีสวนในการพนันอีกดวย”  
(คุณสุชา   กุมภาพันธ  2547) 

 
   

ภาพท่ี  6  ปลาเงิน  ปลาทอง 
 

 

องคนเราท่ีจะตองตอสู ดิ้นรนเพื่อท่ีจะเอาชนะอุปสรรคตาง ๆ”  (สมชัย, 17  กุมภาพันธ  
2547) 

-  เกมสกีฬาและการพนัน  ในกลุมของผ
องเสนอเนื่องจากวา  ปลากัดเปนปลาพื้นเมืองท่ีมีมาแตโบราณ  ซ่ึงคนโบราณไดนํามา

ชนิดนี้มากัดแขงขันกันและมีการวางเงินพนันเกิดขึ้น 
“สวนใหญปลากัดท่ีเล้ียงจะเปนชนิดท่ีใ

ุกคร
ติ  หมัดดารเลาะห,   17

5.  ปลาเงิน  ปลาทอง
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มหมายเชิงสัญลักษณตอปลาเงินปลาทอง  ผูเล้ียงปลาไดใหความหมายเชิง

สัญลักษณต  ๆ ไวดังนี้ 

มเช่ือจะนิยมเล้ียงปลาชนิดนี้  เนื่องจากวาหมายถึงการมีเงินมีทองอยู
ในบานไมม

ื่อของปลา
ท่ีมีความหม

  ใครไดยินไดฟงก็รูสึกดี  เสมือนในบานมีเงินทองเต็มไปหมด” 
(นริศ  นรินโท,   7  มีนาคม  2547) 

าท่ีมีคน
นิยมเล้ียงมา

กษาก็ไมยุงยาก  เหมาะกับผูท่ีเพิ่งหัดเล้ียงปลาดวย”  (วิบูลย  แซล้ิม, 25  
กุมภาพันธ 

ลาสวยงามไดเลือกซ้ือนํามาเล้ียงเปนอันดับแรก ๆ 
เนื่องจากความเล้ียงงาย  ดูแลรักษาไมยุงยาก 

 
6.  ปลาปอมปาดัวร   

ภาพท่ี  7  ปลาปอมปาดัวร 
 

  
ในการใหควา
าง
 
-  ชื่อท่ีมีความเปนมงคล   ในปลาชนิดช่ือก็บงบอกถึงความเปนมงคลมีความหมายท่ีดี  

ซ่ึงผูเล้ียงปลาสวยงามท่ีมีควา
ีขาดหรือขัดสน 
“สีเกล็ดท่ีเขมของปลาสีเงินและสีทองบอกถึงโชคลาภท่ีผูเล้ียงจะไดรับตามช
ายถึงเงินและทอง”  (ศักดา  เพิ่มเกียรติตระกูล,  26  กุมภาพันธ  2547) 
สวนคุณนริศ  นรินโท   ผูเล้ียงปลาชนิดนี้เลาวา  “ช่ือของปลาชนิดนี้มีความเปนมงคล  

เล้ียงไวหลายตัวและหลายสายพันธุ

 
- เปนปลาฝกหัดเล้ียง  เนื่องจากวาผูท่ีคิดจะเล้ียงปลาจะนึกถึงปลาเงินปลาทองกอนเปน

อันดับแรกเนื่องจากวาปลาเงินปลาทองเปนท่ีรูจักของคนทุกคน  ทุกชนช้ันเพราะเปนปล
ก  ดังนั้นปลาท่ีผูคนใหคนสนใจและเร่ิมหามาเล้ียงจะเร่ิมจากปลาเงินปลาทอง 
“ในตอนท่ีเล้ียงปลาคร้ังแรก  พอกับแมไดพาไปซ้ือปลาเงินปลาทองมาเล้ียงไวท่ีบาน  

เพราะวาเล้ียงงายดูแลรั
 2547) 
จะเห็นไดวาปลาชนิดนี้จะมีคนนิยมเลี้ยง และเปนปลาที่ชื่อมีความหมายตอการ

ตัดสินใจซ้ือปลาสวยงามของผูบริโภค  และยังใหความสําคัญในเร่ืองของสีในการเลือกเล้ียงอีกดวย  
ยังเปนปลาท่ีผูมีความสนใจในการเล้ียงป
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ในการใหความหมายเชิงสัญลักษณตอปลาปอมปาดัวร  ผูเล้ียงปลาไดใหความหมายเชิง
สัญลักษณตาง ๆ ไวดังนี้ 

 
–  เปนปลาราชินีสวยงามน้ําจืด  ท่ีผูเล้ียงไดใหความหมายอยางนี้ก็เพราะวา  ลักษณะ

การวายน้ํา  การกินอาหารมีความสงางาม  นุมนวล  ออนชอย สีสันสวยงามหลากหลายชนิด และ
จะตองมีการดูแลเอาใจใสเปนอยางมาเน่ืองจากวาเปนปลาท่ีนําเขามาจากตางประเทศ 

“ในการเล้ียงดูแลจําเปนตองเอาใจใสเปนอยางมาก  ชอบเพราะวาเปนปลาท่ีมีความ
นุมนวล  ออนชอยและมีสีสันสวยงาม  เม่ือเห็นแลวทําใหอยากไดเปนเจาของจึงเลือกเล้ียงปลา
ชนิดนี้”  (ณัฐวุฒิ,   1  มีนาคม  2547) 

 
-  ทายทายความสามารถ  เนื่องจากวาปลาปอมปาดัวรเปนปลาท่ีตองนําเขามาจาก

ตางประเทศดังนั้นการปรับสภาพใหเหมาะสมกับการเล้ียงจึงเปนส่ิงท่ีสําคัญ  เพราะวาอากาศ  
อุณหภูมิไมเหมือนกันกับสภาพอากาศในประเทศ  กลุมผูเล้ียงปลามีความคิดเห็นวา 

“ปลาปอมปาดัวรเปนราชินีของปลาน้ําจืด  เปนโรคงาย ยากตอการดูแลเอาใจใสสราง
ความรูสึกอยากเปนเจาของ  เพราะความยุงยากในการเล้ียงสรางแรงจูงใจใหอยากทดลอง  และเม่ือ
เล้ียงไดผลสําเร็จแลวสามารถเพาะขยายพันธุไดทําใหเรารูสึกภาคภูมิใจ” (กิตติ  ตั้งสงวนสิทธ์ิ,  15 
กุมภาพันธ  2547) 

DPU



  สวนคุณปริญญา  แซโงว  ไดเลาตอผูวิจัยวา  “ในครั้งแรกท่ีเห็นปลาปอมปาดัวรก็ชอบและ
อยากนํามาเล้ียง ไดยินมาวาเล้ียงยากตองคอยดูแลเอาใจใสมากกวาปลาชนิดอ่ืน แตในท่ีสุด             
ก็นํามาเล้ียงและทุกวันนี้ก็สามารถเพาะพันธุข้ึนได”  (ปริญญา  แซโงว,    24  กุมภาพันธ  2547) 
  นอกจากนี้ปลาปอมปาดัวรท่ีนําเขาจากตางประเทศยังมีราคาแพง  สวนลักษณะของปลา
ชนิดนี้ท่ีดีจะตองมีลําตัดกลม  ยิ่งกลมมากจะยิ่งมีราคาสูงและประกอบกับลวดลายของลําตัวและสี
ของปลาแตละสีท่ีจะมีความสดไมเหมือนกัน   ดังนั้นผูท่ีนิยมเล้ียงปลาสวยงามชนิดนี้จึงไดให
ความหมายตอปลาปอมปาดัวรเพราะชอบความทายทายและมีความมุงม่ันท่ีอยากเอาชนะ 
 

7.  ปลาคารพ 
 
ภาพที ่8  ปลาคารพ 
 

 
 ในการ ให ค ว ามหมาย เช ิงส ัญล ักษณ ต อปลาคาร พ  ผู เ ลี ้ย งปลาได ให

ความหมายเชิงสัญลักษณตาง ๆ ไวดังนี้ 
 

 -  ความสงบ รวมเย็น   ปลาคารพเปนปลาท่ีอยูดวยกันเปนฝูง  ไมกาวราวตอปลาชนิดอ่ืน ๆ 
ท่ีเล้ียงรวมกัน  และนิยมเล้ียงในบอเล้ียงปลาภายในสวนนอกตัวบานท่ีจัดเปนสวนหยอม   

“เล้ียงปลาชนิดนี้มานานแลวและเห็นต้ังแตเล็ก  พอซ้ือมาเล้ียงไวในบอเวลาดูหรือให
อาหารรูสึกทําใหจิตใจสงบ  รูสึกเพลิดเพลินกับการดู”  (สุวรรณา  แซไล, 6  มีนาคม  2547)          
ไดกลาวกับผูวิจัย 
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 -  ความมีฐานะ  เนื่องจากวาปลาคารพท่ีสวยงามจะมีราคาท่ีแพงมาก  บางตัวนําเขามาจาก
ตางประเทศซ่ึงจะมีราคาต้ังแตหลักรอยถึงกับหลักลานบาทเลยทีเดียว  ดังนั้นผูท่ีเล้ียงปลาชนิดท่ีมี
ความสวยงามตามชนิดพันธุท่ีนิยมเล้ียงจะมีราคาแพงมาก  จึงแสดงถึงสถานะทางการเงินและ
ครอบครัววาเปนผูท่ีมีฐานะท่ีดี  ผูเล้ียงปลาคารพคนหนึ่งไดแสดงความเห็นวา 
 “คนท่ีเล้ียงปลาชนิดจําเปนตองมีพื้นท่ีท่ีมีบริเวณท่ีกวางขวาง  เนื่องจากวาปลาคารพเปน
ปลาท่ีคอนขางใหญ  จําเปนตองมีเนื้อท่ีในการวายมากและเมื่อเล้ียงเปนหลาย ๆ ตัวหรือเปนฝูง
จําเปนตองใชเนื้อท่ีเปนอยางมากและปลาแตละตัวจะมีราคาท่ีคอนขางแพง”  (ฉัตรไชย  คงมั่น,              
9  มีนาคม  2547)   
  
ปญหานําวิจัย 3.   ปจจัยท่ีมีผลตอการสรางความหมายเชิงสัญลักษณของผูเล้ียงปลาสวยงาม 

 
 สําหรับปจจัยท่ีมีผลตอการสรางความหมายเชิงสัญลักษณกลุมผูเล้ียงปลาสวยงามจะแบง
ปจจัยออกเปน 2 ประเภท คือ 
 
 1. ปจจัยทางดานตัวบุคคล  ปจจัยที่มีผลตอการสรางสัญลักษณในดานตัวบุคคลจะประกอบ
ไปดวย  

 
- ตัวผูเล้ียงปลาสวยงามเอง   
กลุมตัวอยางสวนใหญกลาววา การเล้ียงปลาสวยงามจะใหความเพลิดเพลิน และใช

เวลาวางใหเปนประโยชนนอกจากนี้ยังเปนทํากิจกรรมรวมกันของคนในครอบครัวไดเปนอยางดี  
เปนการปลูกฝงอุปนิสัยรักสัตวของคนในครอบครัว  ดังเชนคุณอนันตสินธุ ไดกลาวกับผูวิจัย  
“ตั้งแตนําปลาสวยงามกลับไปเล้ียงแลว  ทําใหเพลิดเพลินคลายความเครียดลงได  และยังทําให       
ลูก ๆ หันมาสนใจใฝรูเกี่ยวกับการเล้ียงปลาสวยงามดวย  และคิดวายังเปนการปลูกฝงจิตสํานึกให
รักสัตวอีกดวย”  (อนันตสินธุ  ธรรมพฤกษธิ, 10  มิถุนายน  2547)  
 

- ญาติพี่นองหรือเพ่ือน   
สวนใหญแลวกลุมตัวอยางกลุมนี้จะไดรับขอมูลการเล้ียงจากเพ่ือนหรือผูท่ีสนิท

สนมคุนเคย  ซ่ึงจะเปนผูชักชวนใหกลุมผูเล้ียงปลาสวยงามหันมาสนใจในการเล้ียงปลาสวยงามตาม
ไปดวย นอกจากนี้ญาติหรือคนในครอบครัว เชน พอ แม ก็ถือเปนตัวแปรท่ีสงผลใหกลุมบุคคล
เหลานี้หันมาเล้ียงปลาสวยงามเพราะไดรับการปลูกฝงมาต้ังแตเด็ก โดยผูเล้ียงคนหนึ่งกลาววา           
“เห็นมาตั้งแตเด็ก ๆ เล้ียงไวภายในบานหลายตู หลายชนิด  ดูแลวสวยดี  มีชีวิตชีวา ทําใหอารมณดี           
“(วัชรเดช  ล่ิมพฤกษเกษม, 10  มิถุนายน 2547) 
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- ผูประกอบธุรกิจคาปลาสวยงาม 
ถือเปนปจจัยท่ีมีผลตอการสรางความหมายเชิงสัญลักษณของกลุมผูเล้ียงปลา

สวยงามมากที่สุด เพราะผูขายจะใหขอมูลท่ีเกี่ยวกับปลาสวยงามชนิดตางๆ ท่ีผูเล้ียงสนใจ ความ
สวยงาม คุณลักษณะ ความตองการของทองตลาดในขณะน้ัน กระแสนิยมของปลาสวยงามในสังคม  
เพื่อใชในการตัดสินใจซ้ือปลาประเภทน้ัน ๆ  ผูขายแตละรายจะสามารถโนมนาวหรือชักจูงผูซ้ือแต
ละรายใหซ้ือสินคาของตนไดโดยการสรางความโดดเดนและนาสนใจใหแกสินคาของตนเอง 
นอกจากนี้ผูขายยังเปนผูกําหนดราคาปลาสวยงามในทองตลาดท่ีจะสงผลตอการตัดสินใจของผูซ้ือ
อีกดวย เนื่องจากวาผูขายแตละคนนั้นจะมีสินคาท่ีอยูในรานแตละรานไมเหมือนกัน  เปนปลาชนิด
เดียวกันก็จริง  แตจะมีความสวยงามความสมบรูณของปลาแตละตัวแตกตางกันออกไปและก็ข้ึนอยู
กับความพอใจของผูขายดวยวาปลาแตละตัวนั้นจะต้ังราคาขายอยูท่ีเทาไหร  ดังท่ีคุณศราวุธ              
สุขเพชร  ไดกลาววา  “เม่ือลูกคาเขามาเลือกซ้ือปลาภายในราน  เม่ือเราแนะนําใหความรูแกลูกคาท่ี
เขามาเลือกซ้ือ  ลูกคาจะมีความเช่ือถือ ถาเราพูดตรงกับความเปนจริง  เชน  ถาแนะนําปลาวาตัวนี้
สวยกวาตัวอ่ืนเพราะอะไรและเปนปลาตัวท่ีมีรูปรางลักษณะท่ีสวยงานจริง ๆ ลูกคาก็จะเกิดความ
อยากท่ีจะไดเปนเจาของเอาไวเล้ียง”  (ศราวุธ  สุขเพชร, 2  มีนาคม  2547)  

 
-  กลุมซินแส  และสถาปนิก 

 ซินแสและสถาปนิก จะเปนผูช้ีนําใหผูเล้ียงปลาท่ีมีความเชื่อเรืองโชคลางเล้ียงปลา
ที่มีลักษณะหรือชื่อที่เปนมงคลตอตัวผูเลี้ยงเอง เชน ปลาเงินปลาทอง ปลามังกร เปนตน โดยที่มี
การวางตําแหนงท่ีเหมาะสมมีความสะดวกเหมาะสมกลมกลืนกับสถานท่ีตาง ๆ ภายในบานหรือ
ภายนอกบาน  ใหมีความสวยงามและถูกตองตามหลักของศาสตรฮวงจุย   

 
2.  ปจจัยท่ีไมใชตัวบุคคล  

ปจจัยท่ีมีผลตอการสรางความหมายเชิงสัญลักษณประเภทนี้จะประกอบไปดวย 
 
-  ส่ือตางๆ  

 เชน  นิตยสารเกี่ยวกับปลาสวยงาม  อินเตอรเน็ต  โทรทัศน เปนตน  ส่ือเหลานี้จะ
ใหขอมูลเกี่ยวกับปลาสวยงามแตละประเภท ท้ังราคา  ความนิยมในทองตลาด รวมท้ังวิธีหรือทักษะ
ในการเล้ียง เพื่อใหผูเล้ียงหรือผูสนใจใชเปนขอมูลในการตัดสินใจ  ดังเชนผูเล้ียงคุณอุดม ไดบอก
กับผูวิจัย   

DPU



“ในตอนแรกท่ีคิดจะเร่ิมเล้ียงปลาสวยงามก็ได  พวกนิตยสารเกี่ยวกับปลาสวยงาม  
และอินเตอรเนตที่ชวยในเร่ืองของขอมูลขาวสารตาง ๆ ท่ีชวยในการตัดสินใจและเลือกซ้ือไดเปน           
อยางมาก” (อุดม  พิสุทธ์ิธนวัฒน,  13  มิถุนายน  2547) 

 
- ความตองการของทองตลาด  หรือคานิยม ในขณะน้ัน   
เปนปจจัยท่ีมีผลตอความหมายเชิงสัญลักษณของปลาสวยงามสูง  เพราะปลาสวยงาม        

ซ่ึงเปนท่ีตองการของทองตลาดขณะนั้นจะมีราคาท่ีสูง ความตองการของทองตลาดจึงเปน
ตัวกําหนดความสําคัญและคุณคาของปลาสวยงามแตละชนิด  ผูประกอบธุรกิจคาปลาสวยงาม  คุณฝน 
ไดบอกกับผูวิจัย  “ปลาท่ีมีความตองการของทองตลาดจะมีราคาท่ีดี  เพราะวาจะรวมไปถึงความ
สวยงามของตัว  ลักษณะสีสัน  ความแปลกใหมและหากยาก”  (ปริญญา  แซเจง,  27  กุมภาพันธ  
2547) 

 
-  ลักษณะหรือสีสันของตัวปลาสวยงามเอง 

 จะเปนตัวกําหนดความหมายเชิงสัญลักษณ เชน ลักษณะสีเกล็ดเปนสีทอง จะบงบอก
ถึงความม่ังมีเงินทอง   ลําตัว  หัวท่ีมีลักษณะโหนก เหมือนเทพเจาฮกลกซ่ิว (เทพเจา ฮกลกซ่ิว  เปน
เทพเจาของชาวจีนท่ีใหโชคลาภ  อายุยืนยาว  ช่ือเสียงลาภยศ)   หรือหางท่ีแผเปนวงซ่ึงจะบงบอกถึง
ความมีอํานาจ  เปนตน 
 

การเลือกเล้ียงปลาสวยงามของกลุมผูเล้ียงปลาสวยงามจะข้ึนอยูกับปจจัยอ่ืน ๆ อีก  
ดังตอไปนี้ 

- ความช่ืนชอบสวนตัวตอปลาชนิดนั้นๆ 
- คานิยมของสังคมในขณะน้ัน มีความนิยมเล้ียงปลาสวยงามชนิดไหน 
- ราคาของปลาสวยงาม  ชนช้ันกลางและช้ันสูงจะเลือกเล้ียงปลาท่ีไดรับความนิยมและ

เปนท่ีตองการของทองตลาด สวนผูมีรายไดต่ําจะเลือกเล้ียงปลาท่ีมีราคาไมแพง ตรงตามความชอบ
ของตนเองและมีประโยชน เชนปลากัด  ปลาหางนกยูง  ปลาคารพ เปนตน 

- เล้ียงเพื่อเสริมดวงชะตาหรือตามหลักความเช่ือตางๆ   
 

โดยประโยชนท่ีไดรับจากการเล้ียงปลาสวยงาม ของกลุมตัวอยางท่ีศึกษาสามารถสรุป
ไดดังตอไปนี้คือ 

- เพื่อความเพลิดเพลิน พักผอนหยอนใจ  ปลูกฝงจิตสํานักใหรักสัตวแกคนในครอบครัว 
- เพื่อเสริมสรางสถานะทางสังคมและแสดงถึงความรูความสามารถในการเล้ียงปลา

สวยงามชนิดตาง ๆ  
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- เพื่อผลตอบแทนทางเศรษฐกิจ  สามารถสรางรายไดใหแกผูเล้ียงปลาสวยงามได 
- เสริมสรางดวงชะตา สรางความสบายใจและเช่ือม่ันในการดําเนินชีวิต 

  
 4.  ทัศนคติ  คานิยมและความเชื่อของกลุมผูเล้ียงปลาสวยงาม 

 
ทัศนคติ 
สําหรับมุมมองหรือทัศนคติท่ีมีตอการสรางความหมายเชิงสัญลักษณในปลาสวยงาม

ของกลุมตัวอยางท่ีเปนผูเล้ียงปลาสวยงามจะสามารถแบงไดออกเปน 
1. ผูเล้ียงสวนใหญจะเลี้ยงปลาสวยงามเพ่ือความเพลิดเพลิน เพ่ือการพักผอนหยอนใจ 

และสรางความสัมพันธกับสมาชิกในครอบครัว ผูเลี้ยงปลาสวยงาม  คุณอนันตสินธิ์  กลาววา             
“เล้ียงปลาแลวเพลินดี ลูกๆก็ชอบดูปลา  ทําใหเด็กรักสัตวทางออม“  (อนันตสินธ์ิ  ธรรมพฤกษธ์ิ,  
10  มิถุนายน  2547)  ปลาสวยงามประเภทนี้ไดแก ปลาเงินปลาทอง ปลาหางนกยูง  ปลาหมอสี  เปนตน 

2. ปลาสวยงามบางชนิดเปนปลาท่ีคอนขางหายาก มีราคาแพงและเล้ียงดูยาก ถือเปน
ความภูมิใจท่ีเล้ียงปลาประเภทนี้เชน ปลาปอมปาดัวร ปลาทะเล บางชนิด  เชนท่ีคุณกิตติกลาววา  
“ปลาปอมปาดัวรเปนราชินีของปลาน้ําจืด  เปนโรคงาย ยากตอการดูแลเอาใจใสสรางความรูสึก
อยากเปนเจาของ  เพราะความยุงยากในการเล้ียงสรางแรงจูงใจใหอยากทดลอง  และเม่ือเล้ียงไดผล
สําเร็จแลวสามารถเพาะขยายพันธุไดทําใหเรารูสึกภาคภูมิใจวาสามารถทําส่ิงอีกส่ิงหนึ่งใหสําเร็จได
อีกอยางหนึ่งแลว”  (กิตติ  ตั้งสงวนสิทธ์ิ, 15 กุมภาพันธ  2547) 

3. กลุมผูเล้ียงปลาบางกลุมมองวาการเล้ียงปลาสวยงามพื้นเมืองเชนปลากัด เปนการ
อนุรักษสายพันธดั้งเดิมของปลาพ้ืนเมืองไทยเอาไว  เพราะปจจุบันสายพันธุดั้งเดิมคอนขางหายาก  
และยังทําใหตอกย้ําถึงคานิยมความเปนไทยในสายเลือดอีกดวย 

4. การเล้ียงปลาสวยงามบางชนิด ผูเล้ียงไดความรูเพ่ิมเติมจากการเล้ียงปลาชนิดนั้นๆ 
อีกดวย นอกจากน้ียังเปนการกอใหเกิดความรักความผูกพันระหวางคนกับปลาท่ีเล้ียงดวยเชนปลา
มังกร ท่ีถือเปนปลาท่ีมีอายุยืนและมีขนาดคอนขางใหญแตก็สามารถท่ีจะทําใหเช่ืองและเลนกับ             
ผูเล้ียงได  สามารถปอนอาหารกับมือไดโดยไมอันตรายวาจะถูกกัดจากการกินเหย่ือหรือการกิน
อาหารของปลา 

 
 

     ความเชื่อ   
  สําหรับความเช่ือของกลุมผูเล้ียงปลาสวยงาม สวนใหญจะเปนความเช่ือท่ีไดรับอิทธิพล

มากจากแนวความคิดของจีนเร่ืองฮวงจุย และการเสริมดวงตาง ๆ ซ่ึงเช่ือวาการเล้ียงปลาท่ีมีช่ือหรือ
ลักษณะของสีและลําตัวท่ีเปนศิริมงคลหรือพองกับเงิน ทอง หรือมีช่ือหรือลักษณะเหมือนเทพเจา
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หรือเทวดาตามความเช่ือของจีน  โดยกลุมผูเล้ียงที่มีความเช่ือในเร่ืองนี้มีแนวความคิดแบงออกเปน
กลุม ๆ  ดังนี้ 

1. ถาเล้ียงปลาแลวปลามีลักษณะดี เติบโตเร็วมีสีสวย จะกอใหเกิดความเจริญรุงเรืองใน
ธุรกิจการงาน เพราะผูเล้ียงเปนคนเอาใจใสในธุรกิจการงาน  เนื่องจากการเล้ียงปลาใหเติบโตและ         
มีสีสันสวยงามจะตองอาศัยความใสใจและเสียสละเวลามาก ๆ เปนการสอนใหผูเล้ียงรูจักมีความ
รับผิดชอบ  ซ่ึงสามารถนํามาประยุกตใชกับการทํางานและประกอบธุรกิจไดเปนอยางดี 

2. การเล้ียงปลาสวยงามบางชนิดท่ีมีลักษณะเหมือนกับเทพเจาของจีน เชน ปลาหมอสี  
ท่ีมีลักษณะหัวโหนกเหมือนเทพเจาฮก ลก ซ่ิว หรือปลาท่ีมีช่ือเหมือนสัตวมงคลในนิยาย เชน ปลา
มังกร หรือปลาท่ีมีช่ือท่ีเปนมงคล เชน ปลาเงิน ปลาทอง จะชวยใหการดําเนินชีวิตมีความ
เจริญรุงเรือง รํ่ารวย ผูเล้ียงปลามังกรคนหนึ่งกลาววา “ เล้ียงแลวใหโชคใหลาภ เร่ืองเงินเร่ืองทอง 
หนาที่การงานและสิ่งดี ๆ ที่เขามาหา เพราะชื่อมังกร เหมือนสัตวใหญ เลี้ยงแลววาสนาดี”   
(เครือผกา  จองศิริวัฒน,  5  มิถุนายน  2547) 

3. จํานวนปลา หรือสีและลักษณะตาง ๆ ในตัวปลาบางชนิดตามหลักความเช่ือของจีน
ยังถือเปนเคล็ดในเร่ืองโชคลาภ ผูเล้ียงปลาหมอสีคนหน่ึงกลาววา “ตามความเช่ือ ตองเล้ียงปลา            
สีแดง 8 ตัว สีดําหนึ่งตัว ภายในตูปลาจะชวยใหเกิดโชคลาภ การงานม่ันคง” สีของปลา เชน สีเงิน 
หรือสีทอง ของปลา เชน ปลาเงิน ปลาทอง ยังสรางความเช่ือเร่ืองความรํ่ารวยมีเงินทองตามคติความ
เช่ือได อีกดวย 

4. ลักษณะนิสัยของปลาบางประเภท เชน ปลาคราพฟ เปนปลาท่ีมีลักษณะและทวงทา
การวายน้ําท่ีสุขุม สวยงาม ผูเล้ียงปลาบางคนเช่ือวาจะชวยใหเกิดความสงบรมเย็นภายในครอบครัว
และบานพักอาศัย และทําใหอายุยืนเพราะปลาคราพฟเปนปลาท่ีมีอายุยืน  “ปลาคราพฟ เปนปลาท่ีมี
อายุนับรอยป เลี้ยงแลวจะทําใหอายุยืน รมเย็น เปนศิริมงคลตอตนเองและครอบครัว” (วิชัย          
แซล้ิม,   1  มิถุนายน  2547) นอกจากนี้ยังมีความเช่ือท่ีวา  การเล้ียงปลาสวยงามเปนจํานวนมาก   ยังชวย
ใหมีลูกคาหรือผูติดตอธุรกิจเขามาเปนจํานวนมากอีกดวย 

 
 
 

คานิยม 
สวนคานิยมในการเล้ียงปลาของกลุมตัวอยางจํานวน 30 คน สวนใหญเห็นวาเปน

กระแสนิยมและข้ึนอยูกับประเภทของปลาท่ีมีผูนิยมเล้ียงอยูในขณะนั้น  แตผูเล้ียงปลาสวยงาม        
บางคนจะเล้ียงปลาตามความช่ืนชอบสวนตัวของตนเอง จากการสัมภาษณเชิงลึกสามารถสรุปตัว
แปรท่ีมีผลตอการสรางคานิยมท่ีสงผลตอการสรางความหมายเชิงสัญลักษณของปลาสวยงาม          
ไดดังตอไปนี้ 
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1. ชนิดและประเภทของปลา รวมท้ังลักษณะของปลา เชนสี หรือลักษณะพิเศษอ่ืน ๆ           
ซ่ึงเปนท่ีตองการของตลาดในขณะน้ัน จะสงผลใหผูเพาะเล้ียงปลาสวยงามเพาะตัวออนปลาซ่ึงเปน
ท่ีตองการในทองตลาดในขณะน้ันออกมา ปลาสวยงามท่ีมีลักษณะสวยงามตามความตองการของ
ทองตลาดในขณะนั้นจะมีราคาสูงมากขึ้นอยูกับลักษณะของปลา “ลักษณะของเกล็ดตองมีความ 
แวววาวเหมือนมุก และมีมากตลอดท้ังตัว  ทําใหเปนท่ีตองการของทองตลาดมากข้ึน ทําใหราคา
เพิ่มสูงมาก  เพราะปลาที่มีลักษณะตรงตามที่ตลาดตองการคอนขางหายาก”(อุดม  พิสุทธ์ิ-
ธนวัฒน,  สัมภาษณ  13 มิถุนายน  2547) จะเห็นวาความตองการของตลาดเปนตัวกระตุนใหเกิด
คานิยมในหมูผูเล้ียง ในขณะเดียวกันคานิยมในหมูผูเล้ียงก็เปนตัวกระตุนใหเกิดความตองการใน
ทองตลาดเชนกัน 

2. ความช่ืนชอบสวนตัวของผูเล้ียงปลาสวยงามเอง  เปนคานิยมสวนตัวท่ีเพิ่มคุณคาและ
ความหมายเชิงสัญลักษณใหแกตัวปลาสวยงามแตละชนิดท่ีผูเล้ียงช่ืนชอบ  แตขอบเขตของคานิยม
สวนตัวนี้จะอยูในขอบเขตท่ีจํากัดไมนิยมแพรหลายเหมือนคานิยมท่ัวไปตามทองตลาด คุณเกรียงยุทธ 
ไดแสดงความคิดเห็นวา “ปลากัดท่ีมีลักษณะปราดเปรียว หรือลักษณะวองไว กัดเกงจะเปน                 
ท่ีตองการของนักพนันหรือผูเล้ียงปลากัด“ (เกรียงยุทธ  แสงโรจนสกุลชัย,  25  กุมภาพันธ  2547) 

3. ลักษณะของปลาที่มีสีหรือรูปทรงท่ีสวยงามมักเปนท่ีตองการของผูเล้ียงปลาทั่วไป 
ไมวาปลาชนิดนั้นจะเปนท่ีนิยมของทองตลาดในขณะน้ันหรือไม คานิยมในเร่ืองลักษณะของปลา
สวยงามแตละชนิดจะแตกตางกันไปตามประเภทของปลา เชน ปลามังกรจะตองมีรูปทรงปราด
เปรียวลักษณะนาเกรงขาม  ปลาปอมปาดัวรจะตองมีลําตัวท่ีมนกลม  หรือปลาหมอสีจะตองมีหัวท่ี
โหนก หรือเกล็ดมีความแวววาวคลายมุกตลอดท้ังตัว เปนตน ปลาท่ีลักษณะตรงตามที่ทองตลาด
ตองการจะมีราคาท่ีสูง เปนการสรางคุณคาทางสัญลักษณใหแกตัวปลาชนิดนั้น ๆ  
  
 
 
 

กลุมซินแส  
ปจจุบันความเช่ือเร่ืองการจัดวางตําแหนงของบานท่ีอยูอาศัยหรือ ฮวงจุยไดรับความ

นิยมอยางแพรหลาย  ปลาสวยงามจัดเปนองคประกอบซ่ึงเปนท่ีนิยมองคประกอบหนึ่งในการจัดวาง
ตําแหนงของท่ีพักอาศัย   การเล้ียงปลาตามความหมายของหลักฮวงจุย  แบงออกเปน 2 ประการ
ใหญ ๆ คือ 

- ความเจริญรุงเรือง ตามหลักฮวงจุย  ชาวจีนเช่ือวาการเล้ียงปลาท่ีถูกลักษณะตามหลัก   
ฮวงจุยจะชวยใหเจาของเจริญรุงเรืองดวยลาภยศและเงินทอง เชน ปลาเงิน ปลาทองทําใหเงินทอง
ไหลมาเทมา ปลามังกรทําใหมีอํานาจ เจริญรุงเรืองในการประกอบอาชีพ 
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- นําโชคลาภมาใหผูอยูอาศัยในบาน  สําหรับตําแหนงในการจัดวางตูปลาสวยงาม               
ในบริเวณหนาบานตรงประตูทางเขาถือวาเปนมงคล สวนการวางตําแหนงทางดานซายของบานนั้น
ถือวาเปนตําแหนงท่ีนําพาโชคลาภมาให และปองกันภยันอันตรายและโชครายตาง ๆ นอกจากน้ี          
ไมควรวางตูปลาไวในหองนอน สวนทิศท่ีควรวางตูปลาสวยงาม ตามหลักฮวงจุยจะแบงทิศท่ีควร
วางตูปลาสวยงามออกเปน 8 ทิศ  โดยทิศท่ีวางตูปลาจะตองมีความสัมพันธกับจํานวนปลาที่เล้ียง  

1) ทิศเหนือ   จํานวนปลาที่เล้ียง   7 ตัว     สีปลา   สีดํา 1 ตัว   สีทอง 6 ตัว 
2) ทิศใต          จํานวนปลาที่เล้ียง   9 ตัว     สีปลา   สีดํา 2 ตัว   สีทอง 7 ตัว 
3) ทิศตะวันออก   จํานวนปลาที่เล้ียง   11 ตัว   สีปลา   สีดํา 3 ตัว   สีทอง 8 ตัว 
4) ทิศตะวันตก     จํานวนปลาที่เล้ียง   13 ตัว   สีปลา   สีดํา 5 ตัว   สีทอง 9 ตัว 
5) ทิศอ่ืน      จํานวนปลาที่เล้ียง   10 ตัว   สีปลา   สีดํา 5 ตัว   สีทอง 5 ตัว 

 
ลักษณะของตูปลาที่ดีตามหลักฮวงจุยควรจะเปนตูส่ีเหล่ียม แตถาหากเปนอางเล้ียงปลา

ควรจะเปนทรงกลม  ชาวจีนโบราณมีความเช่ือตามหลักฮวงจุยวา การเล้ียงปลาหรือมีบอปลาไว
ภายในบาน จะทําใหเจาของบานเจริญรุงเรือง  เพราะคนจีนโบราณถือวาน้ําและปลาจะนําโชคลาภ
มาให ทําใหผูท่ีอยูอาศัยอยูเย็นเปนสุข 

ในอดีตอิทธิพลความเช่ือในศาสตรเร่ืองฮวงจุยของจีน ถือเปนปจจัยท่ีมีผลตอการสราง
ความหมายในเชิงสัญลักษณของปลาสวยงามไดในเฉพาะกลุมบุคคลท่ีศึกษาและมีความเช่ือตามคติ
ของจีนโบราณเทานั้น  แตในปจจุบันความเช่ือเร่ืองฮวงจุยแพรหลายเขามาในสังคมโดยเฉพาะใน
ระดับชนช้ันกลาง และชนช้ันสูง  นักธุรกิจหรือผูมีรายไดสูงจะระมัดระวังในการจัดวางตําแหนง
ของตัวบานหรือส่ิงกอสรางเพื่อความเจริญรุงเรืองตอตนเองและครอบครัว  หลักฮวงจุยจึงเขามามี
บทบาทในเร่ืองนี้คอนขางสูง การซ้ือปลาสวยงามมาเล้ียงเพื่อใหตรงตามหลักฮวงจุยจัดเปน
ทางเลือกหน่ึงในกลุมคนท่ีมีความเชื่อเหลานี้  จึงสงผลใหปลาสวยงามบางประเภทท่ีมีลักษณะ
ถูกตองตามตําราฮวงจุยมีราคาสูงและมีความหมายในทางสงเสริมความเจริญรุงเรืองของผูเล้ียงตาม
หลักความเช่ือของจีนโบราณ 

 
กลุมสถาปนิก 
สําหรับความหมายของการเล้ียงปลาในเชิงสถาปตยกรรมการวางตําแหนงของบอปลา 

หรือ ตูปลา ความเห็นของสถาปนิกจะมีความแตกตางกนัคือ 
- บอปลา จะตองจัดวางใหมีความสวยงามตามหลักภูมิศาสตร  ไมบดบังตัวอาคารและ

เหลือพื้นท่ีในการใชสอยคอนขางมาก บอเล้ียงปลาจะชวยใหบานรมเย็นตามหลักความเช่ือทาง        
ฮวงจุยของชาวจีนโบราณ สวนตามหลักสถาปตยกรรมจะชวยใหท่ีพักอาศัยไมอบอาวใหความ
รมเย็น สถาปนิกคุณไพรัช ใหความเห็นวา  “บอน้ําจะชวยระบายความรอนได เนื่องจากแสงแดดจะ
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ทําใหน้ําภายในบอระเหย  และลมจะพัดเอาไอน้ําเขามาในบานทําใหบานเย็น ไมอบอาว มีความสดช่ืน”  
(ไพรัช  เมฆาอภิรักษ,  15  กุมภาพันธ  2547) ดังนั้นการจัดวางตําแหนงของบอเล้ียงปลาควรตั้งอยู
ในทิศทางลม แสงแดดสามารถสองถึงได และอยูในเขตรอบตัวบาน 

- การจัดวางตูปลาแลวแตความเหมาะสมและความตองการของเจาของบานที่ตองการ
ใหจัดวาง ไมวาจะเปนหองนั่งเลน  หองรับแขก หรือหองทํางาน ซ่ึงไมรบกวนสายและเกะกะสายตา  
สามารถกลมกลืนเขากับเฟอรนิเจอร หรือของตกแตงบานอ่ืน ๆ ไมกีดขวางทางเดิน  การจัดวางตาม
หลักสถาปตยกรรมสวนใหญนิยมต้ังไวมุมหอง หรือใกลกับหนาตางของตัวบาน หรือในบริเวณที่มี
แสงแดดสองถึง เพราะพืชน้ําท่ีใชในการประดับตูปลาและตัวปลาเองตองการแสงแดด และอากาศท่ี
ถายเทไดสะดวก  นอกจากนี้การถายน้ําและทําความสะอาดตูปลายังสามารถกระทําไดโดยงาย          
“ตูปลาควรมีขนาดพอเหมาะกับตัวบาน  สามารถนํามาจัดวางใหอยูในพื้นท่ีซ่ึงเหมาะสมได  
สามารถเคล่ือนยายและทําความสะอาดไดงาย“ (ไพรัช  เมฆาอภิรักษ,  15  กุมภาพันธ  2547)  
สําหรับความหมายของการเล้ียงปลาสวยงามตามหลักสถาปตยกรรมศาสตร สถาปนิกกลุมตัวอยาง
ใหความเห็นวา การเล้ียงปลาสวยงามสวนใหญแลวมีจุดมุงหมายหลักอยู 2 ประการคือ 

1. เพื่อความสวยงาม  เพื่อการพักผอนหยอนใจของเจาของบานและประดับตกแตงบาน
ใหมีความสวยงามเพลิดเพลินตา 

2. ตามหลักความเช่ือ เชน ฮวงจุย หรือความเช่ือถือเร่ืองโชคลาง ซ่ึงเปนความตองการ
ของตัวเจาของบานเอง 

 
การใหความสําคัญตอการเล้ียงปลาของเจาของอาคารทางดานสถาปตยกรรม จะแบง

ออกเปน 2 สวน คือ 
-  สวนพื้นท่ีภายนอกบาน   
ความสําคัญจะอยูท่ีบอปลา ซ่ึงสวนใหญแลวจะเนนใหเขากับสวนหยอมภายนอกบาน  

เพื่อใหเปนธรรมชาติมากท่ีสุด โดยหลักของการจัดวางจะเนนไปที่ความรมร่ืน เย็นสบาย ปลา
สวยงามท่ีเล้ียงสวนใหญจะเปนปลาคารฟเพราะตามหลักความเช่ือแลวปลาคารฟเปนปลาท่ีอายุยืน  
มีความสงบเยือกเย็น จะชวยนําความรมเย็นมาสูตัวบานสอดคลองกับหลักความเช่ือทางฮวงจุยของ
จีนท่ีสามารถนํามาประยุกตใชกับหลักทางสถาปตยกรรมได คุณไพรัชไดบอกวา “บอเล้ียงปลา
ภายนอกบานควรจะต้ังอยูในบริเวณหนาบาน หรือขางบานท่ีใกลกับหนาตางท่ีลมสามารถพัดไอน้ํา
เขาไปในบานได  ซ่ึงจะชวยใหบานมีอากาศเย็นลง  และไมรอนอบอาว”  (ไพรัช เมฆาอภิรักษ,               
15  กุมภาพันธ  2547) 

 
-  สวนพื้นท่ีภายในบาน  
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การใหความสําคัญของพื้นท่ีภายในบานเกี่ยวกับเร่ืองปลาสวยงาม ผูบริโภคจะเนนเร่ือง
ของ ฮวงจุย เปนสวนใหญ  ท้ังท่ีบานและท่ีทํางาน โดยการจัดวางตําแหนงของตูปลา การเลือกชนิด
ปลาท่ีเล้ียงและจํานวนรวมทั้งสีสันของปลา จะตองสอดคลองกับหลักฮวงจุย ซ่ึงสวนมากการจัดวาง
มักจะวางตูปลาไวบริเวณทางเขาหรือหนาตางที่เปดโลง  เพื่อความสวยงามและถือหลักคติความเช่ือ  
ของจีน 
 

กลุมผูประกอบธุรกิจปลาสวยงาม 
กลุมผูประกอบการปลาสวยงามจัดเปนกลุมท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือปลา

สวยงามของกลุมผูบริโภค รวมทั้งเปนผูกําหนดความสําคัญและบรรทัดฐานทางดานคานิยมในการ
เล้ียงปลาและคุณคาของปลาแตละชนิดในทองตลาด ผูประกอบการจะมีบทบาทตอกลุมผูบริโภค
คอนขางมากในการทําหนาท่ีใหความรูและขอมูลขาวสารเกี่ยวกับปลาสวยงามแตละประเภทโดย
การใหความรูของกลุมผูประกอบการจะแบงไดเปน 
 1. วิธีการเล้ียงปลาแตละชนิด แตละประเภท การดูแลรักษาในขณะเล้ียง เทคนิคและวิธีการ
ตาง ๆ เพ่ือใหปลาเติบโตเร็วมีรางกายท่ีแข็งแรง มีสีสันท่ีสวยงาม ลักษณะและอุปนิสัยสวนตัวของ
ปลาแตละชนิด รวมท้ังการสังเกตลักษณะอาการตางๆในกรณีท่ีปลามีอาการปวย หรือ            มี
อาการผิดปรกติ  เปนตน “ขอมูลท่ีลูกคาสวนใหญอยากรูจะเปนขอมูลเกี่ยวกับวิธีการเล้ียง คา P.H. 
อุปกรณในการเลี้ยง  อาหารเสริม ยารักษาโรค และการสังเกตอาการปวยของปลา “(ศราวุธ            
สุขเพชร,  2  มีนาคม  2547) 
 2. การใหขอมูลเกี่ยวกับลักษณะพิเศษตาง ๆ ของปลาแตละชนิด ซ่ึงเปนท่ีตองการใน
ทองตลาดในขณะน้ัน  ลักษณะท่ีดีท่ีตลาดตองการ  รวมท้ังราคาตามทองตลาดในขณะนั้นของปลา 
แตละชนิดเพื่อเปนขอมูลประกอบการตัดสินใจของลูกคาในการซ้ือปลาสวยงามมาเล้ียง 

3. ใหคําแนะนําเกี่ยวกับการจัดวางตําแหนงของตูปลา หรือบอปลาบานพักอาศัยหรือ
อาคารสํานักงาน  เจาของรานขายปลาสวยงาม  ดังท่ีคุณสรพงษ  หมาดดํากลาววา “บางทีทางรานจะ
แนะนําซินแสที่สามารถใหคําแนะนําเกี่ยวกับหลักการจัดวางท่ีถูกตองตามหลัก ฮวงจุยใหแกลูกคา 
ถือเปนบริการท่ีสามารถใหความชวยเหลือกันได” (สรพงษ  หมาดดํา, 2  มีนาคม  2547) 
 4. ขอมูลเกี่ยวกับปลาตางประเทศตางๆท่ีหายาก หรือปลาท่ีมีราคาสูง 
 5. ประโยชนในการเล้ียงปลาแตละชนิด รวมท้ังขอดีขอเสียของปลาแตละประเภท เชน
สามารถเล้ียงรวมกับปลาชนิดอ่ืน ๆ ไดหรือไม  เปนตน 
 
 สําหรับผูประกอบการแลว ความเช่ือใจกันระหวางผูประกอบการและกลุมผูบริโภคถือเปน
ส่ิงท่ีสําคัญ  เม่ือกลุมผูบริโภคเกิดความเช่ือม่ันแลว ก็จะมีแรงจูงใจในการกลับมาซ้ือสินคาภายใน
รานใหมอีกคร้ัง   สําหรับบริการหรือขอมูลท่ีทางรานจะใหแกลูกคาจะประกอบไปดวย 
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 1. ปลาท่ีมีสภาพแข็งแรง  สมบูรณภายในรานหรือตูโชว เม่ือลูกคานํากลับไปเล้ียงจะมีชีวิต
รอดไมตาย  ซ่ึงจะสามารถสรางความเช่ือม่ันใหแกลูกคา และกลับมาซ้ือใหมอีกคร้ัง 

2. ตองใหขอมูลเกี่ยวกับปลาสวยงามท่ีลูกคาอยากรูอยางตรงไปตรงมา ไมบิดเบือน
ขอมูล  ซ่ึงลูกคาสามารถนําขอมูลท่ีไดไปเทียบเคียงกับขอมูลจากท่ีอ่ืนได เชนขอมูลดานราคา  
ลักษณะของปลาที่ดี ความนิยมในทองตลาดของปลาชนิดตางๆ ในขณะน้ัน   
 3. ราคาของปลาสวยงามท่ีจําหนายควรจะมีความเหมาะสมกับชนิดลักษณะพิเศษและความ
สวยงามของปลาแตละตัว  โดยการต้ังราคาจะตองมีความใกลเคียงกับทองตลาดและลูกคาสามารถ
นําไปเปรียบเทียบกับรานอ่ืนๆได 
 4. บริการหลังการขาย  ถือวาเปนส่ิงสําคัญ ในกรณีท่ีลูกคานําปลาไปเล้ียงแลวมีปญหา
ตามมาภายหลัง เชนปลาปวย  โตชา  ทางรานจะตองสามารถใหคําแนะนําเกี่ยวกับการดูแลรักษา 
รวมท้ังแหลงในการรักษาและซ้ือหาอุปกรณในการเล้ียงใหแกลูกคาได “ทางรานจะตองให
คําแนะนําท่ีถูกตองในเร่ืองท่ีลูกคาอยากรู เชนปลาไมกินอาการจะทําอยางไร   ปลาปวยจะรักษา
อยางไร ถาสามารถแกปญหาใหลูกคาไดตอไปลูกคาก็จะกลับมาซ้ือสินคาท่ีรานอีก และแนะนํา
เพื่อนหรือญาติพี่นอง คนรูจักใหมาซ้ือสินคาท่ีราน” (สรพงษ หมาดดํา, 2 มิถุนายน 2547) 
 
 
 5. การจัดรานและทําเลท่ีตั้งท่ีเหมาะสม จะตองอยูในโซนที่เปนปลาประเภทเดียวกันหรือ
ชนิดพันธุเดียวกัน  ภายในรานตองไมสกปรก เฉอะแฉะไปดวยน้ําตองแหงสะอาดและมีท่ีพอท่ีจะ
รองรับลูกคาท่ีเขามาภายในราน  จัดเปนปจจัยท่ีสรางความนาเช่ือถือและแรงจูงใจในการซ้ือสินคา
ใหแกผูบริโภคไดอีกทางหนึ่ง “ถาจัดรานสวย ดูนาเช่ือถือ มีปลาหลากหลายพันธุใหลูกคาเลือก 
ลูกคาก็จะสนใจเขามาเลือกซ้ือสินคาในราน” (สรพงษ  หมาดดํา, 2  มิถุนายน  2547) 
  สําหรับการใหความหมายเชิงสัญลักษณตอปลาสวยงามของผูประกอบการจะเนนไปที่ผล
กําไรทางธุรกิจและการสรางความนิยมในหมูผูบริโภค โดยกลุมผูประกอบการสวนใหญจะมีกลุม
ลูกคาท่ีแนนอน ตามแตชนิดและความนิยมของปลาสวยงามน้ัน ๆ การสรางความหมายเชิง
สัญลักษณของกลุมผูประกอบการจะกอใหเกิดกระแสนิยมที่จะสงผลตอการตัดสินใจของผูบริโภค 
รวมท้ังเปนตัวกําหนดราคาและคุณคาของปลาสวยงามแตละชนิดในทองตลาด 
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บทท่ี  5 
 

สรุปผล  อภิปรายผลการศึกษา 
 
 

จากขอมูลท่ีกลาวมาท้ังหมดในบทที่ 4 สามารถสรุปผลการศึกษาของวิทยานิพนธ               
เร่ือง การแสวงหาขอมูลขาวสารกับการใหความหมายเชิงสัญลักษณ ของผูเลี้ยงปลาในเขต
กรุงเทพมหานคร  ไดดังตอไปนี้ 

 
สรุปผลการวิจัย 
 

การแสวงหาขอมูลขาวสารเชิงสัญลักษณของผูเล้ียงปลาสวยงาม 
 

ขอมูลขาวสารในปจจุบัน  เปนส่ิงสําคัญท่ีชวยในการตัดสินใจในการประกอบธุรกิจ
หรือซ้ือหาสินคาของกลุมผูบริโภค  ขอมูลท่ีถูกตองแมนยําและทันสมัยจะชวยใหการตัดสินซ้ือหา
สินคาของผูบริโภคและการประกอบธุรกิจของผูประกอบการไดรับประโยชนสูงสุด 
                ดังนั้นการแสวงหาขอมูลขาวสารเชิงสัญลักษณของผูเล้ียงปลาสวยงาม  สามารถ
สรุปไดออกเปน 2 ประเภท คือ 
  1. สื่อสารมวลชน   จะประกอบไปดวยสื่อสิ่งพิมพและส่ือโทรทัศน  นิตยสาร 
อินเตอรเน็ต  ท่ีใหขอมูลขาวสารตางแกผูท่ีสนใจและผูเล้ียงปลาสวยงาม 
  2. ส่ือบุคคล  จะประกอบไปดวย  กลุมญาติ  เพื่อนสนิท  ผูประกอบธุรกิจคาปลาสวยงาม  
ฟารมเพาะพันธุปลาสวยงาม 
  การแสวงหาขอมูลขาวสารเชิงเกี่ยวกับการใหความหมายเชิงสัญลักษณ ของผูเล้ียงปลา
สวยงามท้ังหมด  5  แหลง  ไดแก  ผูประกอบธุรกิจคาปลาสวยงาม  นิตยสารที่เกี่ยวกับปลาสวยงาม
และรายการทีวี  อินเตอรเน็ต  เพื่อนหรือญาติพี่นองและฟารเพาะเล้ียงปลาสวยงาม แตท่ีทําให           
ผูเล้ียงปลาสวยงามมีความเช่ือถือและนําไปสูการตัดสินใจซ้ือในท่ีสุด  ไดแก 

- ผูประกอบธุรกิจคาปลาสวยงาม 
  - ฟารมเพาะเล้ียงปลาสวยงาม 
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วัตถุประสงค ในการใหความหมายเชิงสัญลักษณ ของผูเล้ียงปลาสวยงาม  ผูประกอบ
ธุรกิจคาปลาสวยงาม  ซินแส  สถาปนิก  ในการเล้ียงปลาสวยงาม 
 
 จากผลการศึกษาการใหความหมายเชิงสัญลักษณของผูเล้ียงปลาสวยงาม ผูประกอบธุรกิจ
คาปลาสวยงาม ซินแส สถาปนิก ในการเล้ียงปลาสวยงามในสังคมไทยสามารถแบงจุดประสงค
หลักของการใหความหมายเชิงสัญลักษณออกเปน 6 ประการ คือ 

1. เพื่อแสดงถึงสถานะทางสังคม 
2. เพื่อแสดงถึงความรูความสามารถในการเล้ียงปลาสวยงาม 
3. เพื่อความเปนศิริมงคลและความเช่ือโชคลาง   
4. เพื่อความเพลิดเพลินและการพักผอนหยอนใจ 
5. เพื่อการแขงขัน   
6. เพื่อมูลคาทางธุรกิจ 

 
การใหความหมายเชิงสัญลักษณตอปลาสวยงาม 
ในการใหความหมายเชิงสัญลักษณตอปลาสวยงามของผูเล้ียงปลาสวยงามท่ีไดใหความ

สนใจและมีความสําคัญ  สามารถท่ีจะแบงออกเปน 2 กลุมใหญ ๆ คือ  
1.  การใหความหมายเชิงสัญลักษณแยกตามชนิดของปลา  ไดแก 

-  รูปรางลักษณะของปลาสวยงาม 
-  สีสันของปลา 
-  ลักษณะการเคล่ือนไหวของปลา 
-  ลักษณะนิสัยของปลา  การกินอาหาร 

2.  การใหความหมายเชิงสัญลักษณตามความเช่ือและตามหลักฮวงจุย 
-  สี 
-  ลักษณะลําตัว 
-  ช่ือ 

 
 
 
 
 

ปจจัยใดท่ีมีผลตอการสรางความหมายเชงิสัญลักษณของผูเลี้ยงปลาสวยงาม 
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สําหรับปจจัยในการสรางความหมายเชิงสัญลักษณของผูเล้ียงปลาสวยงาม  จากการศึกษา
สามารถสรุปไดวาปจจัยท่ีสงผลตอการสรางความหมายเชิงสัญลักษณแบงออกเปน 2 กลุมใหญ ๆ  
คือ 

1. ปจจัยท่ีเปนกลุมบุคคล  คือ   
-  ตัวผูเล้ียงปลาสวยงามเอง 
-  ญาติพี่นองเพื่อนฝูง 
-  ผูขายปลาสวยงาม 
-  บุคคลอ่ืนๆ  เชนซินแส หรือนักพนัน 

 
2. ปจจัยท่ีไมใชกลุมบุคคล 

-  ส่ือตางๆ  
-  ความตองการและความนิยมของทองตลาด 
-  สีสัน ลักษณะและชนิดของปลาสวยงามเอง 

 
   จึงอาจจะสรุปไดวา  ความตองการและความนิยมในทองตลาดตอปลาสวยงาม

ชนิด         นั้น ๆ ในขณะเวลาใดเวลาหน่ึง  เปนปจจัยหลักท่ีกอใหเกิดการสรางความหมายเชิง
สัญลักษณตอตัวปลาสวยงาม โดยมีกลุมผูเลี้ยงปลาสวยงามเปนปจจัยเริ่มตน และ สื่อ รวมทั้ง
กลุมบุคคลทั้งญาติ           พี่นอง  ซินแส  หรือตัวผูเล้ียงเอง  เปนปจจัยรองในการสนับสนุนการ
สรางความหมายเชิงสัญลักษณของตัวปลาสวยงามแตละชนิด 

 
ทัศนคติ คานิยม หรือความเชื่อท่ีสรางความหมายเชิงสัญลักษณ  และเพิ่มคุณคาตอ 

ปลาสวยงาม 
 

ความตองการในทองตลาดเปนสาเหตุมากจากคานิยมในการเล้ียงปลาสวยงามของ            
ผูเล้ียงแตละบุคคลหรือแตละกลุม  โดยท่ัวไปคานิยมจะมีสาเหตุมาจากความเช่ือหรือทัศนคติท่ี
บุคคลเหลานั้นมีตอส่ิงส่ิงหนึ่ง จากการสัมภาษณเชิงลึกกลุมผูเล้ียงปลาสวยงาม  สถาปนิกและกลุม
ซินแส  เกี่ยวกับปลาสวยงามพบวาความเช่ือหรือทัศนคติของกลุมผูเล้ียงปลาสวยงามจะแบง 
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ภาพท่ี  9   ปจจัยท่ีกอใหเกิดการสรางความหมายเชิงสัญลักษณ     

  

ความตองการ 

ของผูบริโภค

ผูคา 

สื่อ ญาติ เพื่อนฝูง 

ผเล้ียง

สัญลักษณ 

จากภาพท่ี  9  แสดงปจจัยท่ีกอใหเกิดการสรางความหมายเชิงสัญลักษณ  ออกเปน 2 
กลุมคือ 

1.  ทัศนคติและความเชื่อสวนบุคคล 
2.  ทัศนคติและความเชื่อทางสังคม   

 
การสรางคานิยมและความหมายเชิงสัญลักษณเกี่ยวกับปลาสวยงามมีราคาหรือคุณคาท่ี

สูงจะข้ึนอยูกับกลุมผูคาปลา เปนสําคัญ  โดยบทบาทของกลุมผูคาปลาสวยงามจะประกอบไปดวย 
-  การใหบริการดานขอมูลขาวสาร  
-  การใหบริการหลังการขายแกลูกคา  

 
การสรางคุณคาและความหมายเชิงสัญลักษณของปลาสวยงาม ท่ีจะสงผลตอความ

ตองการของตลาด มีปจจัยดังตอไปนี้ คือ 
 
1.  ความช่ืนชอบสวนบุคคล 
2.  ความยากงายในการเล้ียงดูและความหายากของปลาแตละชนิด  
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3.  ความเช่ือ 
4.  ลักษณะและวิถีการดํารงชีวิตของปลาสวยงามแตละชนิดเอง   

 
คุณคาของการสรางความหมายเชิงสัญลักษณของผูคาปลาสวยงามท่ีส่ือความหมายตอ 

ผูเล้ียงปลาสวยงามท่ีสามารถเพ่ิมคุณคาใหเสาะแสวงหาซ้ือปลาสวยงามไปเล้ียง ไดแก 
1.  ความเช่ือ 
2.  สี 
3.  ลักษณะ 

 
  กระแสนิยมท่ีผูคาปลาสวยงามไดสรางกระแสข้ึนกับปลาชนิดนั้น ๆ ก็จะเปนการสราง
คุณคาใหแกตัวปลาสวยงาม  จะทําใหผูเล้ียงปลาหันมาสนใจอยากท่ีจะเปนเจาของ 
 
อภิปรายผลการวิจัย 

 
การแสวงหาขอมูลขาวสารเชิงสัญลักษณของผูเล้ียงปลาสวยงาม 
การแสวงหาขอมูลขาวสารเชิงสัญลักษณของผูเล้ียงปลาสวยงาม ท่ีผูบริโภคไดใหความ

เช่ือถือและชวยในการตัดสินใจซื้อปลาสวยงามมากท่ีสุดไดแกผูประกอบธุรกิจคาปลาสวยงามและ
ฟารมเพาะเล้ียงปลาสวยงาม ซ่ึงทั้ง 2 แหลงนี้ ผูเล้ียงปลาสวยงามไดใหความเช่ือถือ เพราะเปนแหลง
ท่ีมีความถูกตองแมนยําของขอมูลขาวสารเปนอยางมาก 

 
  ผูประกอบธุรกิจคาปลาสวยงาม 
  เปนกลุมท่ีผูท่ีสนใจและผูท่ีเล้ียงปลาสวยงามไดใหความเชื่อถือในเร่ืองของการแสวงหา
ขอมูลขาวสารมากท่ีสุด  เนื่องจากวาเปนผูท่ีมีความชํานาญและมีประสบการณเปนอยางมากในการ
ท่ีจะแนะนําหรือแกไขปญหาใหแกผูเล้ียงปลาสวยงาม และสามารถที่จะพบปะพูดคุยกับเจาของ
รานคาปลาสวยงามน้ัน ๆ ไดในทันที   
  ดังนั้นผูประกอบธุรกิจคาปลาสวยงามจึงจําเปนท่ีจะตองส่ือถึงขาวสารขอมูลตาง ๆโดยการ
เขารหัส (Encoding) ใหแกผูท่ีสนใจหรือผูเล้ียงปลาสวยงามโดยการถอดรหัส (Decoding) ใหมี
ความเขาในตรงกันท้ังสองฝาย  ดังนั้นจึงตองมีความแมนยําของขอมูลขาวสารและมีความทันสมัย
ทันเหตุการณใน ณ  เวลานั้น ๆ ดวย 
  ผูประกอบธุรกิจคาปลาสวยงามจะใชชองทางในการส่ือสารตาง ๆ เพื่อท่ีใหผูบริโภครับรูถึง
ขาวสารท่ีผูประกอบธุรกิจคาปลาสวยงามตองการ ซ่ึงจากการสัมภาษณทําใหผูวิจัยพบวา           ผู
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ประกอบธุรกิจคาปลาสวยงามจะใชการส่ือสารในการสงขาวสารขอมูลถึงผูบริโภคในการ
ตีความหมาย  โดยมีการใชชองทางการส่ือสารผานส่ือตาง ๆ ในการตีความหมายของสารดังตอไปนี้ 
   
  1.  ส่ือส่ิงพิมพตาง ๆ  เชน  นิตยสาร  เอกสาร     

 ผูประกอบธุรกิจคาปลาสวยงามจะใชชองทางการส่ือสารผานส่ือนิตยสารมากท่ีสุด สามารถ
หาซ้ืออานไดงายและสะดวก เนื่องจากวา  เปนส่ือที่สามารถอานได  และมีรูปภาพประกอบใหเห็น
อยางชัดเจน  สามารถทําใหผูบริโภคมีความเขาใจไดงายวาผูประกอบธุรกิจคาปลาสวยงามตองการ
ท่ีจะส่ือถึงอะไร  เชน 
 
ภาพท่ี  10  โฆษณานิตยสาร 

  

 
  การลงโฆษณาในนิตยสารโดยการลงรูปพอแมพันธุปลาและลูกปลา ผูเล้ียงปลาสวยงามจะ
สามารถเขาใจความหมายของภาพท่ีส่ือถึง  คือ  มีลูกปลาจําหนายอยูในขณะน้ีของรานคาปลารานนี้  
ส่ือถึงความสวยงามท่ีลูกปลาเม่ือโตข้ึนจะมีความสวยงามเหมือนกับพอแมพันธุ ซ่ึงเปนการส่ือ
ความหมายเชิงสัญลักษณในเร่ืองของ   

-  ลักษณะรูปราง   
-  เกมสกีฬา 

 
 2.  ส่ืออิเลคทรอนิคส  เชน  อินเตอรเน็ต  โทรทัศน 
 ในยุคปจจุบันการส่ือสารท่ีรวดเร็วจะมีความไดเปรียบมาก  ผูคาปลาสวยงามไดหันมาใช
สื่อผานทางอินเตอรเน็ตกันอยางแพรหลาย สามารถที่จะสงขาวสารขอมูลไดทุกเมื่อทุกเวลา          
แตในทางกลับกันผูบริโภคท่ีตองการที่จะรับสารในการตีความหมายผานส่ือนี้  จะตองเปนผูบริโภค
ท่ีมีเวลาและมีฐานะคอนขางดีเนื่องจากจะมีคาใชจายในหลาย ๆ ดาน  และจําเปนตองมีคอมพิวเตอร
ถึงจะสามารถรับขาวสารที่ถูกสงมาและสามารถตีหมายความได  เชน 
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ภาพที ่ 11  โฆษณาผานอินเตอรเน็ต 

 

 

 

 ผูคาปลาสวยงามท่ีลงโฆษณาผานทางอินเตอรเน็ต ดังรูปท่ี 10 โดยมีการลงรูปภาพของปลา
ทะเลและบอกราคาปลาสวยงามแตละชนิดกํากับเอาไว  ดังนั้นผูคาปลาสวยงามตองการที่จะสง
ขาวสารขอมูลท่ีส่ือความหมายถึง  ผลกําไรจากการขาย  เม่ือผูสนใจหรือผูเล้ียงปลาสวยงามรับสาร  
สามารถท่ีจะตีความหมายของ  การสื่อสารขาวสารขอมูลจากทางรานคาปลาสวยงามรานนี้ ไดวา       
ขณะนี้ทางรานมีปลาชนิดใดบางท่ีนําเขาและมีราคาเทาไหรในแตละชนิด และเปนการสื่อ
ความหมายเชิงสัญลักษณเกี่ยวกับ   

-  ความหายากของตัวปลาในการนํามาเล้ียง     
-  แสดงถึงสถานะทางสังคม   

 
 

3.  ส่ือบุคคล 
ส่ือประเภทนี้ผูคาปลาสวยงามจะเปนตัวสื่อและเปนตัวสารในเวลาเดียวกัน โดยที่ผูคา

ปลาสวยงามสามารถท่ีจะส่ือความหมายตาง ๆ ใหแกผูเล้ียงปลาสวยงามไดมากท่ีสุด เนื่องจากวา
เปนการติดตอส่ือสารกับในแบบตัวตอตัว  ผูคาปลาสวยงามสามารถท่ีจะกระทําการชักจูงดวยคําพูด
ไดอยางเปนอิสระและไดมากท่ีสุด  เพื่อท่ีจะใหผูเล้ียงปลาสวยงามไดมีความเขาใจในขาวสารขอมูล
และตีความหมายตรงกันกับผูคาปลาสวยงาม  ดังเชนประโยคท่ีผูคาปลาสวยงามพูดวา 
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“ปลาตัวนี้  สวยกวาปลาตัวท่ีดูตัวนั้น” ประโยคนี้ผูคาปลาสวยงามตองการท่ีส่ือความ
หมายถึงความตองการที่จะขายปลาตัวนี้ท่ีตนเลือกให แตก็อาจจะข้ึนอยูกับความนาเช่ือถือของผูคา
ดวย  ซ่ึงผูเล้ียงปลาสวยงามเม่ือไดยินประโยคดังกลาวอาจจะมีการตีความหมายไดวา  ปลาตัวท่ีผูคา
แนะนํามีลักษณะรูปรางท่ีสมบรูณ  ราคาแพงกวา  

  
วัตถุประสงคในการใหความหมายเชิงสัญลักษณของผูเล้ียงปลาสวยงาม 
วัตถุประสงคในการใหความหมายเชิงสัญลักษณของผูเล้ียงปลาสวยงาม ผูประกอบ

ธุรกิจคาปลาสวยงาม ซินแส สถาปนิก ในการเล้ียงปลาสวยงาม จากผลการศึกษาการใหความหมาย
เชิงสัญลักษณของผูเล้ียงปลาสวยงาม  ผูประกอบธุรกิจคาปลาสวยงาม  ซินแส  สถาปนิก  ในการ
เล้ียงปลาสวยงามในสังคมไทยสามารถแบงจุดประสงคหลักของการใหความหมายเชิงสัญลักษณ
ออกเปน  6 ประการ คือ 
 - เพ่ือแสดงถึงสถานะทางสังคม  สถานะทางสังคมในท่ีนี้คือความมีฐานะทางการเงินและ
บารมีทางธุรกิจเปนสวนใหญ  การเล้ียงปลาสวยงามท่ีมีราคาแพง คอนขางหายาก ปลาท่ีนําเขาจาก
ตางประเทศ ใชอุปกรณและการเล้ียงดูท่ีมีคาใชจายสูง  จะบงบอกถึงฐานะของผูเล้ียงปลาชนิดนั้น ๆ 
โดยปลาท่ีนิยมเล้ียงกันในหมูชนช้ันท่ีมีฐานะอาทิเชน ปลามังกร  ปลาหมอสี ปลาคารพบางพันธุ  
เปนตน 
 - เพื่อแสดงถึงความรูความสามารถในการเล้ียงปลาสวยงาม ปลาสวยงามบางชนิดเปนปลา
ท่ีเล้ียงคอนขางยาก ตองอาศัยความรูความชํานาญในการเล้ียง นอกจากนี้ยังตองอาศัยความดูแลเอา
ใจใสจากผูเล้ียงมากเปนพิเศษ  ผูเล้ียงปลาสวยงามประเภทนี้ท่ีสามารถเล้ียงปลาไปไดตลอดรอดฝง 
จึงแสดงถึงความสามารถในการเล้ียงและความเช่ียวชาญไดเปนอยางดี 
 - เพ่ือความเปนศิริมงคลและความเช่ือโชคลาง  ปลาสวยงามบางประเภทท่ีมีลักษณะหรือ
ช่ือท่ีเปนมงคลถูกตองตามคติความเช่ือของท้ังไทยและจีนโบราณ จะถูกซ้ือหานํามาเล้ียงเพื่อ
จุดประสงคในการแกเคล็ด  เสริมดวงและบุญบารมี  หรือความเปนศิริมงคลตอบานพักอาศัย และ         
ผูอยูอาศัยเอง  รวมท้ังอาคารสํานักงานตามหลักฮวงจุยและหลักสถาปตยกกรรมศาสตร  ปลาเหลานี้
สามารถซ้ือหาไดงายมีท้ังราคาถูกและราคาแพง  เชน ปลาเงิน ปลาทอง ท่ีแสดงถึงความม่ังมีเงินทอง 
ปลามังกรท่ีแสดงถึงอํานาจ ปลาคารพท่ีแสดงถึงความสงบ รมเย็น  เปนตน 
 - เพื่อความเพลิดเพลินและการพักผอนหยอนใจ  การใหความหมายทางสัญลักษณของปลา
สวยงามในกลุมนี้จะไมเนนไปท่ีคติความเช่ือ แตจะเนนไปท่ีรูปราง สีสันหรือความชอบสวนบุคคล
ของผูเล้ียงมากกวา  
 - เพื่อการแขงขัน การใหความหมายทางสัญลักษณของปลาสวยงามแตละประเภท รวมท้ัง
การกําหนดเกณฑมาตรฐานของปลาสวยงามแตละชนิดเกิดจากกลุมผูเล้ียงปลาสวยงามท่ีมีการ
รวมตัวกันเพื่อประกวดหรือนําปลาสวยงามท่ีตนเองเล้ียงมาแขงขันกัน  ดังนั้นการใหสัญลักษณและ
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ความหมายแยกตามประเภทและลักษณะของตัวปลา จะเปนมาตรฐานท่ีใชตัดสินปลาสวยงามท่ีผู
เล้ียงนํามาประกวดแขงขันกัน  เชน ปลามังกรจะตองมีรูปรางเพรียว  หนวดเอียงต้ังทํามุม 45 องศา  
เปนตน  นอกจากการแขงขันเพื่อความเพลิดเพลินแลว ปลาสวยงามบางประเภทยังถูกนํามาใช
ประโยชนเพื่อการพนันขันตออีกดวย  เชน ปลากัดท่ีผูเล้ียงปลาสวยงามจะตองเลือกปลาท่ีมีลักษณะ
ปราดเปรียววองไว  เพื่อท่ีจะสามารถเอาชนะคูตอสูท่ีผูเล้ียงเอามากัดพนันกันได  เปนตน 
 - เพื่อมูลคาทางธุรกิจ  การกําหนดสัญลักษณของปลาสวยงามแตละประเภท เพื่อเปน
มาตรฐานในการกําหนดราคาซ้ือขายในทองตลาด  การกําหนดสัญลักษณเหลานี้จะใชเปนมาตรฐาน
ของปลาแตละชนิดในทองตลาด  เชน ลักษณะของลําตัว  สีสันของปลา  หนวด หาง เปนตน ปลาท่ี
มีลักษณะตรงตามที่มาตรฐานของทองตลาดกําหนดก็จะมีราคาสูงตามมาตรฐานของทองตลาดและ
ความพอใจของผูซ้ือผูขาย  ยิ่งปลาท่ีมีลักษณะตรงตามที่มาตรฐานตลาดกําหนดไวก็จะยิ่งมีราคาสูง 
 
 การใหความหมายเชิงสัญลักษณตอปลาสวยงาม 

ในการใหความหมายเชิงสัญลักษณตอปลาสวยงามของผูเล้ียงปลาสวยงามท่ีไดใหความ
สนใจและมีความสําคัญ  สามารถท่ีจะแบงออกเปน 2 กลุมใหญ ๆ คือ  

 
การใหความหมายเชิงสัญลักษณแยกตามชนิดของปลา    
จะมีความแตกตางกันแลวแตชนิดของปลาสวยงามน้ัน ๆ  ท่ีใหความหมายไมเหมือนกัน  

แตโดยท่ัวไปจะมีการใหความหมายเชิงสัญลักษณตอปลาสวยงาม  แยกตามชนิดของปลาสวยงาม
ซ่ึงจะมีองคประกอบหลักคือ 
  -  รูปรางลักษณะของปลาสวยงาม  เปนส่ิงท่ีผูเล้ียงปลาสวยงามจะตองสังเกตหรือ
เลือกดูเปนอันดับแรก  ปลาสวยงามท่ีมีรูปรางลักษณะดีจะเปนท่ีตองการของตลาด  เชนปลามังกร 
จะตองมีรูปรางสงางาม หัวท่ีมีลักษณะโหนกนูนเหมือนเทพฮก ลก ซ่ิว ของปลาหมอสี เปน
สัญลักษณของความโชคดีและเปนมงคล 
  - สีสันของปลา จะตองมีสีสันสดใส  เกล็ดจะตองแวววาว  ถูกตองตามลักษณะท่ีดี
ของปลาแตละชนิด  เชนสีทองของปลาเงินปลาทอง จะบงบอกถึงความร่ํารวยและม่ังมีเงินทอง 
นําพาโชคลาภ 
  - ลักษณะการเคล่ือนไหวของปลา ปลาสวยงามบางชนิดมีการเคล่ือนไหวท่ีเช่ืองชา
จะเปนสัญลักษณของความเยือกเย็น สงบสุข  เชน ปลาคารพ  ปลาบางชนิดมีความปราดเปรียว
วองไว  เชนปลากัด 
  - ลักษณะนิสัยของปลา การกินอาหาร ปลาสวยงามบางชนิดเปนปลานําเขามาจาก
ตางประเทศ  การเล้ียงดูใหอาหารจะตองใชอุปกรณและอาหารท่ีมีราคาแพง ซ่ึงเปนการสราง
สัญลักษณท่ีบงบอกฐานะของผูเล้ียงไดเปนอยางดี 
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การใหความหมายเชิงสัญลักษณตามความเชื่อและตามหลักฮวงจุย 
สวนใหญความหมายเชิงสัญลักษณตอปลาสวยงามจะอยูท่ีหลักความเช่ือทางฮวงจุยของ

จีน ท่ีเนนท่ีลักษณะของปลาสวยงามท่ีมีสี ลักษณะลําตัว หรือช่ือ รวมท้ังลักษณะนิสัยการ
เคล่ือนไหวท่ีสองคลองกับเทพยดา หรือ นํามาซ่ึงศิริมงคล รวมท้ังสัญลักษณท่ีแสดงถึงความมีฐานะ
ของผูเล้ียงปลาแตละชนิด  โดยดูจากประเภทของปลาท่ีเล้ียง  กลาวคือ 
 
 - สี 
 ผูบริโภคสวนใหญจะใหความสําคัญกับเร่ืองของสีของตัวปลากอนเปนอันดับแรก และสีท่ี
ผูบริโภคคํานึงถึงมักจะเปนสีท่ีมีความสดใส  มีความสดของสีบนตัวปลา  ซ่ึงจากการสัมภาษณทํา
ใหผูวิจัยทราบวา ไมวาจะเปนปลาสวยงานชนิดไหนหรือพันธุไหน สีท่ีไดรับความนิยมหรือสี       ท่ี
ผูบริโภคตองการมากท่ีสุด ไดแก   สีแดง   สีเหลือง  สีน้ําเงิน 
 

- ลักษณะลําตัว 
 ในปลาแตละชนิดแตละสายพันธุจะมีกฎเกณฑตาง ๆ ท่ีเปนตัวกําหนดของมาตรฐาน
สายพันธุปลาในชนิดนั้น ๆ โดยจะถูกกําหนดจากทางสมาคมหรือชมรมปลาสวยงามตาง ๆ เชน  
สมาคมปลาสวยงาม, ชมรมปลาหมอสี, ชมรมปลาทะเลสวยงาม เปนตน ดังนั้นปลาสวยงาม              
ในแตละสายพนัธุจะถูกกําหนดถึงมาตรฐานไวเรียบรอยแลว ถาสายพันธุไหนและตัวใดนั้นมีความ
สมบรูณตรงตามท่ีกําหนดจะถือวาเปนปลาท่ีมีความสวยงามมาก เชน โหนกหัวของปลาหมอสี         
ท่ีผูบริโภคไดใหความหมายโดยส่ือถึงเทพฮก ลก ซ่ิงของจีน ถามีความโหนกมากกวาปลาตัวอ่ืน ๆ 
ก็จะมีราคาและเปนท่ีตองการอยางมาก 
 
 - ชื่อ 
 ปลาสวยงามแตละชนิดแตละสายพันธุจะมีช่ือท่ีเรียกไมเหมือนกนั และผูบริโภคก็ไดให
ความสําคัญกับช่ือของปลาที่จะตองการนาํมาเล้ียงมากพอสมควร โดยจากการสัมภาษณแลวจะให
ความเช่ือท่ีวาช่ือปลาท่ีนํามาเล้ียงจะเปนช่ือท่ีมีความเปนศิริมงคล เชน ปลามังกร, ปลาเงินปลาทอง 
เปนตน   

ขอมูลขาวสารที่ไดจากแหลงตาง ๆ ท่ีกลาวมาทั้งหมด จะใชเปนขอมูลในการตัดสินใจ
ของผูบริโภคท่ีจะซ้ือหาปลาสวยงามมาเลี้ยง ขอมูลสวนใหญท่ีไดรับจะเนนไปท่ีความนิยมของ
ทองตลาดในขณะน้ันของปลาสวยงามแตละชนิด ปจจัยท่ีสงผลใหปลาสวยงามแตละชนดิเปนท่ีตองการ
ของทองตลาด คือ ทัศนคติ ความเช่ือตาง ๆ ท่ีกลุมผูเล้ียงปลาสวยงามสรางข้ึนจากกลุมเล็กขยายตัว
ออกไปสูสังคมและตลาดการซ้ือขายท่ีมีขนาดใหญ กอใหเกดิคุณคาและสัญลักษณท่ีเปนเอกลักษณ
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ของปลาสวยงามแตละชนิด จากการศึกษาพบวาความหมายเชิงสัญลักษณของปลาสวยงามจะข้ึนอยู
กับชนิดของปลาสวยงามน้ัน ๆ เพราะรูปลักษณภายนอกของปลาสวยงามแตละชนิด เชน รูปราง  
สีสัน  ลักษณะพิเศษตาง ๆ จะมีความแตกตางกัน   

 
ปจจัยท่ีมีผลตอกาสรางความหมายเชิงสัญลักษณของผูเล้ียงปลาสวยงาม 
ปจจัยในการสรางความหายเชิงสัญลักษณของผูเล้ียงปลาสวยงาม โดยกลุมบุคคลที่เปน

ปจจัยในการสรางความหมายจะแบงออกเปน 2 กลุม คือ 
 
1.  ปจจัยท่ีเปนกลุมบุคคล 

- ตัวผูเล้ียงปลาสวยงามเอง เปนปจจัยท่ีไดรับอิทธิพลมากจากปจจัยอ่ืน ๆ ถึงแมวา
การตัดสินใจจะอยูบนพื้นฐานของขอมูลขาวสารท่ีไดรับจากแหลงตาง ๆ ก็ตาม แตความช่ืนชอบ
สวนตัวของผูเล้ียงก็มีสวนสําคัญในการตัดสินใจเลือกซ้ือเชนกัน 

- ญาติพี่นองเพ่ือนฝูง บุคคลท่ีใกลชิดกับผูเล้ียง เชน ญาติพี่นองหรือเพื่อนฝูงจะมีผล
ตอผูเล้ียงคอนขางสูง เพราะจะเปนกลุมท่ีมีการพบปะปฎิสัมพันธกับทางผูเล้ียงปลาสวยงามบอย  
การแสดงความคิดเห็นรวมท้ังคานิยมทัศนคติตาง ๆ ของกลุมบุคคลเหลานี้จะสงผลไปยังผูเล้ียง
คอนขางบอยกวากลุมอ่ืน ๆ  

- ผูขายปลาสวยงาม อิทธิพลของกลุมผูขายปลาสวยงามจะมีมากกวากลุมอ่ืน  
เพราะวาเปนกลุมท่ีมีขอมูลดานปลาสวยงามท่ีผูซ้ือตองการคอนขางพรอม  ทําใหสามารถชี้นําและ
สรางสัญลักษณรวมท้ังทัศนคติตอปลาสวยงามแตละชนิดใหแกผูซ้ือไดมาก 

- ซินแสและสถาปนิก  การสรางสัญลักษณของปลาสวยงามสวนใหญมีความเช่ือมา
จากคติโบราณและตองการความเหมาะสมกลมกลืนในการจัดวาง  เชน  ความเชื่อเร่ืองฮวงจุยของ
จีนในการจัดวางตูปลาสวยงามหรือการทําบอเล้ียงปลาสวยงาม  ความเชื่อเหลานี้สงผลใหบุคคลใน
สังคมหันมาแสวงหาส่ิงของหรือสัตวเล้ียงท่ีใชเพ่ิมพูนบารมี  เสริมดวงชะตาของตนตามความเช่ือ
ของตนเอง  บุคคลท่ีมีความรูในเร่ืองของคติความเช่ือแบบโบราณและสถาปตยกรรมจึงมีบทบาทตอ
การสรางสัญลักษณตอปลาสวยงามคอนขางสูง 

 
2.  ปจจัยท่ีไมใชกลุมบุคคล 

-  ส่ือตาง ๆ ท้ังส่ือส่ิงพิมพ วิทยุ โทรทัศน หรือส่ือท่ีเปนเทคโนโลยีสารสนเทศ  
มักจะกอใหเกิดกระแสและคานิยม ซ่ึงคานิยมดังกลาวจะสงผลตอการสรางความหมายเชิง
สัญลักษณของตัวสินคาหรือส่ิงท่ีส่ือสนใจ ปลาสวยงามท่ีดาราหรือผูท่ีมีช่ือเสียงเล้ียงก็จะไดรับ
ความนิยมเล้ียงตามไปดวย  เปนการสรางสัญลักษณของความทันสมัย  เพราะการเล้ียงปลาสวยงาม
ท่ีบุคคลมีช่ือเสียงเล้ียงทําใหผูเล้ียงเปนคนท่ีทันสมัยเหมือนกัน 
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-  ความตองการและความนิยมของทองตลาด  ความตองการของทองตลาดจะเปน
ตัวกระตุนใหปลาสวยงามที่เปนท่ีนิยมในขณะนั้นมีราคาสูงข้ึน  เม่ือผูเล้ียงซ้ือปลาสวยงามประเภท
ท่ีตลาดตองการและมีราคาสูงมาเล้ียง  ก็จะเปนสัญลักษณท่ีบงบอกถึงความมีฐานะทางการเงินของ              
ผูเล้ียงปลาสวยงามประเภทน้ัน 

-  สี  ลักษณะและชนิดของปลาสวยงามเอง  สีสันและลักษณะของปลาบางชนิดท่ี
เหมือนหรือมีช่ือคลายกับเทพเจา  หรือทรัพยสินมีคาก็จะถูกสรางสัญลักษณเปนปลาท่ีนําไปเล้ียง
แลวทําใหเกิดความรํ่ารวยม่ังมีเงินทอง มีโชคลาภวาสนาและเปนศิริมงคล เชน ปลาเงินปลาทอง  
ปลามังกร  ปลาหมอสีท่ีมีลักษณะโหนกหัวเหมือนกับเทพเจาของจีน 

 
ทัศนคติ ความเชื่อ  คานิยมท่ีสรางความหมายเชิงสัญลักษณ   และเพิ่มคุณคาตอปลา

สวยงาม 
 ทัศนคติ คานิยม หรือความเช่ือท่ีสรางความหมายเชิงสัญลักษณ  และเพิม่คุณคาตอปลา
สวยงามสามารถท่ีจะแบงออกไดเปน 

1. ทัศนคติและความเช่ือสวนบุคคล จากการศึกษากลุมตัวอยางท่ีเล้ียงปลาสวยงาม 
คานิยมเกี่ยวกับการเล้ียงปลาสวยงามมักจะข้ึนอยูกับความชื่นชอบสวนตัว เชนลักษณะหรือสีสัน
ของปลา  ชนิดของปลา  ความเพลิดเพลินท่ีไดรับจากการเลี้ยงปลาสวยงาม  นอกจากนี้กลุมผูเล้ียง
ปลาสวยงามยังมีความเช่ือวาการเล้ียงปลาสวยงามบางประเภทจะเปนศิริมงคลตอตนเองและ
ครอบครัว  โดยความเชื่อในสวนนี้ไดรับอิทธิพลมาจากคติความเช่ือหรือขนบธรรมเนียมประเพณี
เปนสวนใหญ  นอกจากนี้ความตองการหรือคานิยมในสังคมขณะน้ันยังเปนตังกระตุนในกลุมผูเล้ียง
ปลากลุมนี้  มีมุมมองเกี่ยวกับปลาสวยงามตามไปดวย 

2. ทัศนคติและความเชื่อทางสังคม สวนใหญและจะอยูบนพื้นฐานของผลตอบแทนทาง
เศรษฐกิจจากปลาสวยงาม หรือความมีหนามีตาในหมูผูเล้ียงปลาดวยกัน รวมท้ังความเช่ือตามหลัก     
ฮวงจุยหรือขนบธรรมเนียมประเพณีของจีน หรือหลักทางสถาปตยกรรมศาสตรของกลุมสถาปนิก 
เปนตน   

 
คานิยม 
การสรางคานิยมเกี่ยวกับปลาสวยงามในทองตลาด เพื่อใหปลาสวยงามแตละประเภท       

มีราคาหรือคุณคาท่ีสูงจะข้ึนอยูกับกลุมผูคาปลา เปนสําคัญ โดยบทบาทของกลุมผูคาปลาสวยงามจะ
ประกอบไปดวย 

- การใหบริการดานขอมูลขาวสาร เกี่ยวกับราคา วิธีการเล้ียง การดูแลรักษา และสถานท่ี
รวมท้ังแหลงจําหนายอุปกรณในการเล้ียง 
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- การใหบริการหลังการขายแกลูกคาท่ีซ้ือปลาสวยงามไปเหลานี้เปนหนาท่ีหลักของ
ผูคาปลาสวยงามที่จะพึงปฏิบัติตอลูกคาของตน  เม่ือลูกคามีความเช่ือม่ันตอผูคาแลวการจูงใจหรือ
สรางความเช่ือดานการเล้ียงปลาสวยงามแตละชนิดจะสามารถทําไดโดยงาย   

 
การสรางคุณคาและความหมายเชิงสัญลักษณของปลาสวยงามท่ีจะสงผลตอความ

ตองการของตลาด จากการศึกษาสามารถสรุปตัวแปรที่เปนปจจัยในการสรางความหมายและ
ทัศนาคติรวมท้ังคานิยมของกลุมผูเล้ียงปลาไดดังตอไปนี้ คือ 

1. ความช่ืนชอบสวนบุคคลของกลุมผูเล้ียงปลาแตละคนท่ีกอใหเกิดความตองการ
แสวงหาปลาสวยงามประเภทท่ีตนตองการ 

2. ความยากงายในการเล้ียงดูและความหายากของปลาแตละชนิด เชน ปลาท่ีนําเขาจาก
ตาง  อุปกรณท่ีใชในการเล้ียงดู  อาหาร  จะมีราคาสูงมากเปนพิเศษ เปนตน 

3. ความเช่ือของกลุมผูเล้ียงปลาสวยงามในดานโชคลาง  หลักฮวงจุย 
4. ลักษณะและวิถีการดํารงชีวิตของปลาสวยงามแตละชนิดเอง  เชน สี ลําตัว การวายน้ํา  

เปนตน 
คุณคาของการสรางความหมายเชิงสัญลักษณของผูคาปลาสวยงามท่ีส่ือความหมายตอ 

ผูเล้ียงปลาสวยงามท่ีสามารถเพ่ิมคุณคาใหเสาะแสวงหาซ้ือปลาสวยงามไปเล้ียง  ไดแก 
ผูเล้ียงปลาสวยงามท่ีมีความเช่ือในเร่ืองของโชคลาภ เช่ือเร่ืองศาสตรของฮวงจุยจะมีผล

ตอการสรางและใหความหมายของผูคาปลาสวยงาม ท่ีจะตองการส่ือความหมายใหผูเล้ียงปลามี
ความสนใจปลาสวยงามชนิดนั้น ๆ ใหมากท่ีสุด  ก็จะทําใหผูคาปลาสวยงามสามารถที่จะเพิ่มมูลคา
ของสินคาภายในรานไดเปนอยางมาก 

 
สี 
ทอง ผู เ ล้ียงปลาสวยงามจะมีความเช่ือเกี่ยวกับสีทองของปลาชนิดนี้และไดให

ความหมายเชิงสัญลักษณ คือ  เสมือนกันมีทองมีเงินอยูในบานไมขาดและเงินทองไหลมาเทมา
ใหแกตัวผูเล้ียง 

แดง ไดมีความเช่ือวาสีแดงมีความหมายในเร่ืองของความเจริญรุงเรือง ผูท่ีเล้ียงจะมี
หนาท่ีการงานท่ีดี  กิจการมีความเจริญรุงเรือง 

เงิน  ผูบริโภคกับยังใหความเช่ืองเร่ืองโชคลาภ วาสนาเหมือน ๆ กับสีทองและสีแดง
เชนกัน 
 
  ลักษณะ  
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ปลาบางชนิดท่ีใหความสําคัญกับโหนกหัวของปลา  ดังนั้น ปลาท่ีมีโหนกหัวใหญจะมี
ราคาแพง  ถาปลาตัวใหญจะมีราคาแพงขึ้นไปตามขนาดของตัวปลา  เพราะวาขนาดของโหนกท่ี
ใหญและสวยจะหาไดยาก ยิ่งถาหากวาปลาท่ีมีขนาดเล็กแตมีลักษณะของโหนกหัวท่ีใหญกวาปลา
ตัวอ่ืน ๆ ในรุนเดียวกันจะมีราคาท่ีแพงกวา  และเม่ือปลาโตข้ึนยอมท่ีจะนํามาเปนพอแมพันธุท่ีดีได
เนื่องจากวามีลักษณะท่ีเดนกวาตัวปลาตัวอ่ืน ๆ ท่ีอยูในรุนเดียวกัน และผูบริโภคยังเช่ือวาโหนกหัว
ของปลาชนิดนี้เหมือนกับเทพเจาของจีน 
 
  กระแสนิยม 
  กระแสนิยมท่ีผูคาปลาสวยงามไดสรางกระแสข้ึนกับปลาชนิดนั้น ๆ ก็จะเปนการสราง
คุณคาใหแกตัวปลาสวยงาม  จะทําใหผูเล้ียงปลาหันมาสนใจอยากท่ีจะเปนเจาของ เนื่องจากตลาด       
มีความตองการท่ีจะซ้ือปลาในชนิดนั้นท่ีกําลังมีกระแสนิยมอยูในขณะน้ัน และอาจจะมีความ
ตองการตลาดในตางประเทศท่ีเล็งเห็นถึงความสวยงามของปลาชนิดน้ัน ๆ ท่ีผูเพาะพันธุ
ภายในประเทศไดเพาะพันธุข้ึนจึงทําใหเกิดกระแสนิยมเปนอยางมากอีกดวย 
 
ขอเสนอแนะจากการวิจัย 

 
จากการศึกษาเราจะเห็นวา ในปจจุบันการเล้ียงปลาสวยงามมิไดเปนเพียงการเล้ียงเพื่อ

ความเพลิดเพลินและพักผอนหยอนใจแลวเทานั้น  แตยังขยายความนิยมออกเปนการเล้ียงเพื่อการ
แขงขันในเชิงธุรกิจ  การพนันขันตอ  การประกวดและเล้ียงตามคติความเช่ือ  ท้ังหมดนี้ลวนเกิดจาก
คานิยมในสังคมท่ีทําใหเกิดการสรางความหมายเชิงสัญลักษณ ท่ีทําใหเกิดคุณคาในตัวปลาสวยงาม
ท้ังส้ิน ดังนั้นจากการศึกษาเราจะสามารถเสนอแนะแนวทางสําหรับผูประกอบการและผูเกี่ยวของ
ไดดังน้ี 

1. การแสวงหาขอมูลขาวสารในปจจุบันของกลุมผูเล้ียงปลาสวยงามจะเร่ิมตนจากกลุม       
ผูใกลชิดและส่ือ จากน้ันจะขยายผลการคนหาขอมูลไปยังกลุมผูคาปลาสวยงาม ดังนั้นกลุมผูคาปลา
สวยงามและสื่อควรจะมีการติดตอแลกเปล่ียนขอมูลขาวสารดานปลาสวยงามใหมากขึ้น เพ่ือความ
ละเอียดถูกตองของขอมูลและความสะดวกในการติดตามขอมูลขาวสารของผูสนใจ 

2. การสรางความหมายเชิงสัญลักษณของปลาสวยงามมีท้ังประโยชนเพื่อความ
เพลิดเพลิน  การแสดงฐานะทางสังคม  ความเช่ือดานโชคลาง  ควรมีการรวมกลุมกันของผูท่ีเล้ียง
ปลาสวยงามเพ่ือประโยชนในดานตาง ๆ เชน การแลกเปล่ียนความรูและทัศนคติรวมท้ังขอมูล          
ตาง ๆเกี่ยวกับปลาสวยงาม  เปนตน 

3. ปจจัยท่ีมีผลตอการสรางความหมายเชิงสัญลักษณจะมีท้ังปจจัยหลักและปจจัยรอง  
โดยปจจัยหลัก คือความตองการของตลาด  สวนปจจัยรองคือ ผูคาปลาสวยงาม ส่ือ คนรอบขางและ
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ตัวผูเล้ียงเอง  ผูเล้ียงปลาสวยงามและผูคาปลาสวยงามสามารถกําหนดปจจัยหลัก คือ ความตองการ
ของตลาดไดโดย รวมกลุมกันอยูในรูปสมาคมหรือกลุมสัมพันธเพื่อจัดกิจกรรมแลกเปล่ียนความรู 
ความตองการดานปลาสวยงามเพ่ือกําหนดทิศทางของตลาดไดอยางสะดวก 

4. กลุมผูคา ซินแส จัดเปนกลุมท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือหรือเลือกเล้ียงปลา
สวยงามของผูบริโภค  ดังนั้น กลุมผูคาและซินแส  ควรจะมีการเผยแพรขอมูลขาวสารเกี่ยวกับปลา
สวยงามใหมากข้ึนกวาเดิม โดยผานทางส่ือ หรือหนวยราชการท่ีเกี่ยวของ 

5. ขอมูลท่ีไดจากการสรางความหมายเชิงสัญลักษณทําใหทราบถึงความตองการใน
ทองตลาด รวมท้ังคุณคาของปลาสวยงาม หนวยงานท่ีเกี่ยวของ  เชน  กรมประมง  กระทรวงเกษตร
และสหกรณ  กระทรวงพาณิชยสามารถนําไปเปนประเด็นในการพัฒนาอาชีพเพื่อเสริมรายไดใหแก
เกษตรทั้งรายใหญ  รายยอยตอไป 
 
ขอเสนอแนะในการวิจัยคร้ังใหม 

 
การวิจัยในคร้ังนี้ช้ีใหเห็นถึงคานิยม ทัศนคติ รวมท้ังมุมมองและความเชื่อของผูเล้ียงปลา

สวยงามในปจจุบัน ช้ีใหเห็นถึงความสําคัญของปลาสวยงามท่ีมีตอระบบสังคมและเศรษฐกิจในปจจุบัน  
ซ่ึงความสําคัญดังกลาวสามารถศึกษา เพื่อเปนแนวทางในการพัฒนาการเล้ียงปลาสวยงามเพ่ือเปนสัตว
เศรษฐกิจหลักของประเทศตอไป 
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